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MEGATRENDY A MEDIA

PROBLEMATIKA PROPAGACIE MEDIALNE] VYCHOVY
NA SLOVENSKU

THE ISSUE OF ADVERTISING OF MEDIA EDUCATION
IN SLOVAKIA

Lucia Brezovska

Abstrakt:

Mediélna a informacna gramotnost je potrebna v kontexte vyvojovych trendov,
ktoré suvisia s ekonomickymi, politickymi a spoloCenskymi zmenami. Vychova
a vzdelavanie by mali byt zamerané na ekonomickii konkurencieschopnost
a vykonnost, to znamena posun smerom k vedomostiam, ktoré méze spolo¢nost
vyuzivat vo svoj prospech ako pokrocilym formam informacnej spoloc¢nosti.
V ramci celej problematiky medialnej vychovy i v oblasti jej propagacie je klticom
k uspechu bezprostredny kontakt s aktualnymi trendmi, ktory je nevyhnutny na
ovplyvnenie celkového charakteru medialnej vychovy. Sktisenosti z eurépskych
krajin, v ktorych ma medialna vychova dlhodob tradiciu potvrdzuju, Ze potreba
zvySovania mediadlnej gramotnosti s vyuzitim propagacie medialnej vychovy je
neustale aktualna.

Klicové slova:
Propagacia. Propagacnd kampan. Medidlna vychova. Reklama. Komunikacia.
Internet.

Abstract:

Media and information literacy is necessary in the context of developmental
trends related to political and social changes. Education should be focused on
economic competitiveness and performance, which means shifting towards
knowledge and skills from which society can benefit as from advanced forms of
information society. Within the framework of media education and propagation,
the key to success is a close contact with current trends, which is essential to
influencing the overall character of the media education. Experience from
European countries in which media education has a long tradition confirms,
that the need to raise media literacy using the propagation of media education is
incessantly relevant.

Key words:
Propagation.  Advertising campaign. Media education. Advertising.
Communication. Internet.
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1 Propagacia a medialna vychova

Propagacia medidlnej vychovy je zamerand najmd na deti, mladez
a ucitelov Skol. Stratégie propagacie medialnej vychovy sa uskutociiuju
prevazne na internetovej baze a cez tlacené média v podobe vzdelavacich
Casopisov. Propagované st najma aktivity, iniciativy a projekty zamerané
na vzdelavanie, ktoré organizuju predovsetkym neformalne organizacie.

Rozne spravy a informacie si hladaju nové publikum prostrednictvom
vSetkych médii. Jedna z definicii propagacie vysvetluje propagaciu ako
komunikacné posobenie, ktorého cielom je vyvolat u urcitého okruhu
osobrozhodnutie jednat v silade so stanovenym zamerom a ocakavanym
ucinkom. V pripade propagacie medialnej vychovy by propagacny
materidl mal odkomunikovat naliehavost u cielenych skupin a ziskat
poznatky a zrucnosti, ktoré by smerovali k nadobudnutiu a osvojeniu
medidlnych kompetencii. AvSak pochopenie posolstva propagacného
materialu uz predznamenava urcity stupen medialnej gramotnosti.

Kazda propagacnda kampan si vyzaduje vypracovanie podrobného
planu propagacie. Medzi hlavné ulohy strategického planovania patria
rozvoj aktivit propagacného timu, reagovanie na meniace sa podmienky
a prisposobovanie sa im, poziadavky cielovych skupin. Zo strategického
planu vychadzaju ostatné funkcéné plany, akymi sui napr. marketingovy
plan, plan produkcie atd’!

Propagacia medialnej vychovy si vyzaduje premysleny strategicky
plan. Je to proces tvorby cez vznik propagacnych materialov, ich formu,
zacielenost na skupiny recipientov a sposob distribucie. Tymto vSetkym
sledujeme ciel' a moZnost propagovat’ myslienku a posolstvo medialne;j
vychovy vo vztahu voci cielovym skupinam.

,Vo vseobecnosti sa medidlna vychova z hladiska efektivnosti procesu
vzdeldvania definuje ako celoZivotny, systematicky a cielavedomy proces
ziskavania medidlnych kompetencii a zvySovania itrovne medidlnej
gramotnosti. Dnesnd informacnd spolocnost’ je zaloZend na poznatkoch
a vedomostiach. Zaostdvanie alebo nizka iroveri medidlnej gramotnosti
(¢i uz z dévodu absencie vzdeldvania alebo ekonomickych a socidlnych

1 CERNA, J. et al. : Marketing vzdeldvacich institicii. Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave Fakulta masmedidlnej komunikacie, 2015. s. 48
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bariér) moze byt pric¢inou socidlneho vylicenia seniorov alebo ich silnej
osobnej frustrdcie.”

Medzi kltcové prvky propagacie patri komunikdcia. Zakladnou
funkciou komunikacie je obojstrannda vymena informacii s cielovymi
skupinami. Cielom nasej komunikacie je informovanie a tym zvysit
zaujem, v konecnom dosledku posilnit imidz medialnej vychovy. Aby
bola komunikacia efektivna, mala by zasiahnut vsetky cielové skupiny -
deti a mladez, rodicov, pedagogov a seniorov. Na efektivnu komunikaciu
mozZeme vyuZzit vztahy s médiami, tlacové spravy, konferencie a pod.

Pavel Hornak uvadza definiciu propagacie od DusSana Pavli ako
¢innost komunikacnej povahy sprostredkavajicu Specifické podnety
medzi subjektom a cielovou skupinou dosiahnut ziaduce formy
uvedomelého spravania sa cielovej skupiny® Tato definicia vystihuje
propagacnu podstatu medialnej vychovy. Posolstvo medialnej vychovy
ma komunika¢ni povahu so vSetkymi Specifickymi podnetmi, ktoré
posobia na vsetky cielové skupiny, ktoré by mali nadobudnut uvedomelé
spravanie a tym su medialnej kompetencie.

Inak je zamerand propagacia medialnej vychovy na deti a mladez, napr.
prostrednictvom webovej stranky, socidlnych médii, eventov, a inym
sposobom pre rodicov, pedagogov alebo seniorov. V pripade propagacie
mozno vyuzit tlacové spravy, reklamu v tlaci, rozhlase a televizii,
komunikacia prostrednictvom internetu. Socidlne siete si vybornym
propagacnym, ale aj komunikaénym prostriedkom. V sucasnosti uz
televizia straca svoje postavenie najpopularnejSieho média sucasnosti.
Tazko si udrziava svoje ,vediice postavenie®, pretoZe sti¢asné tendencie
vyvoja jasne ukazuju, Ze ,tradicné”“ média ako televizia a rozhlas musia
Celit konkurencii internetu. *

Dovody, preco sa internet stava coraz ucinnejSim komunikacnym
nastrojom pre publikovanie medidlnych obsahov sd spojené

2 PETRANOVA, D. : Uroveii medidlnej gramotnosti slovenskych seniorov.
In Communication Today, 2014, Vol. 5, No. 1, s. 72

3 HORNAK, P: REKLAMA - PROPAGACIA - PUBLIC RELATIONS v médidch.
Bratislava : Slovenska spolo¢nost pre propagaciu, 1998.s. 30

4 VISNOVSKY, J. et al. : Digital Journalism rethinking journalistic practice in
the era of digital media. In European Journal of Science and Theology, 2015,
Vol. 11, No.6, s. 58
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s konkrétnymi zivotnymi podmienkami a spoloc¢ensko-kultirnymi
situdciami v 21. storoci.

Sam Pavel Hornak uvadza, Ze propagacia je komunikacia, ktord napomaha
utvaraniu a uspokojovaniu ekonomickych a i mimoekonomickych
zaujmov a potrieb komunikatora i komunikanta propagac¢ného procesu.®
Medidlnu vychovu v nadvaznosti na tuto definiciu mézeme chapat ako
myslienku podporujicu vychovu zodpovedného a kriticky zmyslajuceho
publika, ktoré vyuziva média pre svoj osobny rozvoj a osoh.

Ak vychddzame z toho, Ze medidlnu vychovu propaguje formalna
alebo neformalna vzdeldvacia organizacia, tak na efektivnu propagaciu
mozeme vyuzit tematické magaziny, denniky a rozhlasové stanice. Do
istej miery m6zeme vyuzit online priestor. Vyhoda tejto formy propagacie
v porovnani s tradi¢nymi formami je jej jasnejSie a presnejsie zacielenie
a rovnako aj jednoduchsie sledovanie dosiahnutych vysledkov. Tato ¢ast
online komunikacie na socialnych sietach zacina vyberom vhodnych
komunikac¢nych kandalov, socialnych sieti. Pre kazdu z nich je vhodny iny
typ obsahu, pretoZe je na nej casto iny typ publika.

Média odrazaja sucasné témy. Mladez, aj napriek zdanlivo nevSimavému
postoju k politike, je velmi citlivd skupina, ktoru jej socialne zrenie
ovplyvnuju spolocenské procesy. Mladi I'udia na spolocenské a socidlne
zmeny a podmienky reaguju vel'mi citlivo.®

Pred tvorbou komunika¢ného mixu je potrebné zodpovedat nasledujtice
otazky:
1. Co chceme dosiahnut - spravne nastavenie komunika¢nych cielov
2. Koho komunikaciou oslovime?
3. Co je o¢akavanym vysledkom komunikaénych aktivit
4. Aké st najvhodnejsie formy komunikacie
5. Ako budeme hodnotit efektivnost nasho komunika¢ného planu
- vyber nastrojov a sposobov , ako budeme hodnotit efektivnost
nasej komunikacie.”

5 HORNAK, P: REKLAMA - PROPAGACIA - PUBLIC RELATIONS v médidch.
Bratislava : Slovenska spolo¢nost pre propagaciu, 1998.s. 36

6  VRABEC, N. et al. : New role models for slovak youth in the context of media
communication. In Communication Today, 2014, Vol.10, No.4, s. 146

7  CERNA, J. et al. : Marketing vzdeldvacich institicii. Trnava : Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave Fakulta masmedidlnej komunikacie, s. 99
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Propagacia mediadlnej vychovy si vyzaduje inovacie, ktoré mozu byt
definované ako sucast ispeSnej propagacnej kampane. Medialnu vychovu
v tomto pripade mdézeme chapat ako znacku alebo produkt, v pripade
ktorého sa snazime o budovanie povedomia o medialnej vychove
a medialnej gramotnosti s cielom oslovenia potencialnej skupiny alebo
skupin. Na budovanie propaga¢nej kampane mozeme vyuzit niektoré
z klasickych marketingovych komunika¢nych nastrojov. Tieto nastroje
vyuzivaju hodnotnu a inovativnu kombinaciu tiplne novym sposobom.
Jedna sa o znovuobjavenie klasickej komunikacie alebo reklamy.®

Medzi pojmami propagdacia a reklama je tenka hranica. K vymedzeniu
pojmu reklama sa vSak nebudeme v prispevku venovat. Myslime si vsak,
Ze je potrebné uviest stru¢ny prehlad zrucnosti a schopnosti, ktoré su
potrebné na pochopenie reklamného posolstva podla Jamesa Pottera.
V tabul'ke st uvedené jednotlivé oblasti, na ktoré u jednotlivcov pdsobia
medidlne obsahy.

Tabul'ka 1 Zru¢nosti potrebné na pochopenie reklamnych

komunikatov
Zrucnosti Schopnosti
Kognitivne |schopnost analyzovat' inzerat uplatnit’ poznatky z réznych zdrojov

identifikovat’ prvky presviedc¢ania
schopnost porovnavat

a presviedcanie v reklame

s vedomostami z vlastného Zivota
schopnost’ posudit pravdivost’
tvrden{ v reklame

Emocné schopnost analyzovat pocity l'udi prezit osobnu skisenost, ¢o to

v reklame znamena vlastnit reklamny produkt
schopnost dat samého seba do
pozicie roznych l'udi z rekldm
Estetické |[schopnost analyzovat remeselné vediet pisat, ovladat grafiku,

a umelecké prvky reklamy fotografiu, rozpoznat uspesné

a neuspesné reklamné prvky, ktoré
prispeli k danym znalostiam
Moralne schopnost analyzovat moralne prvky |znalost kritiky reklamy

reklamy poznat’ reklamné manipulativne
schopnost’ zhodnotit' eticka techniky
zodpovednost inzerentov rozvijat' svoj moralny postoj

Zdroj: POTTER, ]. W.: Media literacy - 5th ed. USA : University of California, Santa
Barbara, 2011.s. 206

8 ZAUSKOVA, A, MENDELOVA, D. : Innovation in The Slovak Advertising
Enviroment. In Communication Today, 2015, Vol. 6, No. 1, s. 44

10
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2 MozZnosti propagacie medialnej vychovy na Slovensku

Systematicky rozvoj medialnej vychovy na Slovensku sa zacal iba pred
nedavnom. Problematika médii v spolocenskom a pedagogickom
kontexte sa v minulosti vyskytovala. Tlacené média boli ddlezitym
vychovnym a osvetovym prostriedkom a noviny a Casopisy sa vyuzivali
aj v ramci vyucovacieho procesu.

Prelomovym krokom rozvoja medidlnej vychovy na Slovensku bol
vznik Koncepcie mediadlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celozivotného vzdelavania v roku 2009. Koncepcia podrobne sumarizuje
zakladné vychodiskd, definicie a medzinarodny kontext problematiky
medialnej vychovy, pricom prinasa ddlezité argumenty podporujuce
nevyhnutnost venovat sa rozvoju medialnej vychovy a gramotnosti
v celej spoloc¢nosti a vo vSetkych vekovych skupinach, v Skolskom
a mimoskolskom prostredi.

Koordinacii a dalSom rozvoji aktivit medialnej vychovy sa venuje aj
Centrum medialnej gramotnosti IMEC na p6de Fakulty masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave. Okrem iného sa venuje zabezpecovaniu
informacnych kampani a sluzieb zameranych na rozvoj medialnej
vychovy, medialnej gramotnosti a mediadlneho vzdelavania verejnosti.
Aj to je jedna z moZnosti propagacie medialnej vychovy na informacnej
urovni.

Ceska republika sa stava v mnohych smeroch prikladom pre Slovensko.
V oblasti mediadlnej vychovy ma odbornikov, ktori spolupracuji aj so
slovenskymi odbornikmi. Jej velkym propagatorom je Jan Jirak, ktory
je autorom niekol'kych publikacii zameranych na medialnu vychovu
a medialnu gramotnost. ,Redlny vstup medidlnej vychovy do ceského
vzdeldvacieho systému vSak nastal aZz v prvej dekdde nového milénia.
Za jedného z najvyznamnejSich priekopnikov medidlnej vychovy mozZno
povaZovat profesora Jdna Jirdka, ktory vtedy pdsobil na Karlovej Univerzite
v Prahe. Jeho publikdcie, na ktorych sa podielal autorsky alebo ako
prekladatel, boli vyznamnym prinosom k objasneniu fenoménu medidlnej
vychovy, jeho vyznamu a najdéleZitejSich charakteristik.” Ramcovy
vzdelavaci program pre zakladné vzdelavanie odporuca zaclenovat
prierezovi tému medialna vychova najmi do vzdelavacej oblasti Cesky

9 VRABEC, N.: Stratégie rozvoja medidlnej gramotnosti v eurépskych
krajindch. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. s. 26

11
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jazyk a literatura, ktora ma tri zlozky - komunikac¢na slohova vychova,
jazykova vychova a literarna vychova.

Medialna vychova na Slovensku sa etablovala vo formalnom vzdelavani
na zaklade skolskej obsahovej reformy v rokoch 2008-2009. Jednotlivé
Skoly sa mézu rozhodnut, v akej podobe ju budu integrovat do
vzdelavacieho obsahu - ako prierezovi tému integrovand do iného
vyucovacieho predmetu, ako samostatny vyucovaci predmet alebo ako
projekt zamerany na praktické aktivity.

Jednym z problémov medialnej vychovy na Slovensku si nedostato¢né
kapacity na pripravu buducich ucitelov tohto predmetu. V pripade
niektorych pedagogickych fakult je medidlna vychova pritomna v ich
Studijnych programoch ako samostatny volitelny predmet. Fakulta
masmedialnej komunikidcie UCM v Trnave vychovava Studentov
v Studijnom programe aplikované medidlne Studia, v ktorom Studenti
ziskavaju vedomosti aj v problematike medialnej vychovy. Fakulta sa
takisto angazuje aj v priprave ucitelov, ktori uz posobia v pedagogickej
praxi.

V pripade porovnanie s Ceskou republikou na vysokych $kolach
pedagogického zamerania absentuju Studijné programy so zameranim
na medialnu vychovu. Vysoké skoly vSak maju v ponuke relativne Siroké
spektrum samostatnych volitelnych predmetov stuvisiacich s rozvojom
mediadlnej gramotnosti a medialnou vychovou.

Najsilnej$ou strankou medialnej vychovy v Ceskej republike v porovnani
so Slovenskom je mimoriadne Siroké spektrum publikacii, metodickych
materialov, ucebnic, projektov a webovych stranok, ktoré sa tejto
problematike venuji. Kvalitnym a najma pravidelne aktualizovanym
zdrojominformacii o r6znych aspektoch medialnej vychovyje strankarvp.
cz, ktorej prevadzkovatelom je Narodny tustav pre vzdelavanie. Stranka
sa zameriava na problematiku ramcovych vzdeldvacich programov
v ramci jednotlivych stupiiov $kol. Sucastou portalu je e-learningova
sekcia, videogaléria, rozne evalua¢né nastroje, zaujimavosti a vyskumy
zo zahrani¢ného i ¢eského Skolstva a pod.

.....

obcianskej zdruzenie eSlovensko, ktoré realizuje dlhodoby projekt
zamerany na zvySovanie povedomia o bezpetnom pouzivani internetu
a mobilnych telefénov. Zameriava sa na tri samostatné cielové skupiny

12
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- deti a mladez, rodic¢ia a pedagégovia. Pre kazdu z nich pripravuje
samostatné produkty, organizuje seminare, workshopy, kampane.

Vzdelavacie aktivity v oblasti neformalnej medialnej vychovy realizuje
obcianskej zdruzenie Zabky. Ponuka akreditované vzdelavacie programy
medialnej vychovy urcené pre ucitelov a ziakov.

Neformalne vzdeldvanie v oblasti médii s nazvom Medidlna S$kola
pripravuje aj Salezidnska medialna Skola. Telekomunikacny operator
Orange Slovakia prevadzkuje stranku e-deti.sk, na ktorej st k dispozicii
osvetové a poradenské materidly pre deti, mladez, rodicov a ucitelov.

Mnohé zaujimavé projekty vznikli vdaka neziskovym organizaciam aj
v Ceskej republike. Webovy projekt Deti a média je zaujimavym ¢eskym
projektom, ktory vznikol pod zastitou Rady pre rozhlasové a televizne
vysielanie. Na jeho obsahu spolupracuje s viacerymi inStiticiami
amimovladnymi organizaciami, ktoré sa venuju praci s detmia mladezou.
Stranka prehladnym a zrozumitelnym spdsobom vysvetluje legislativne,
pedagogické, psychologické a iné moznosti ochrany deti pred moZznymi
rizikami a negativnymi vplyvmi médii televizneho vysielania, internetu
alebo inych foriem medialnej komunikacie. Sticastou je poradina pre
rodicov, informdcie o Cinnosti regula¢nych a samoregula¢nych organov
v oblasti rozhlasu, televizie, reklamy a pod.

Pre uspesné zaclenenie medialnej vychovy do spolocenského Zivota
je dolezitd aj angaZovanost samotnych médii najma v oblasti osvety
a propagacie myslienky medidlneho vzdeldvania. Rozhlas a televizia
Slovenska pripravila pre deti a mladez cyklus relacii o medialnej vychovy
Medialni Spioni. V niektorych televiznych a rozhlasovych staniciach sa
uskutoénili diskusie na tému medialnej gramotnosti. Ceska televizia sa
venovala problematike medidlnej gramotnosti v popularno-naucnej
relacii Byt v obraze.

Zaver

Pri analyze problematiky sme dospeli k poznaniu, Ze propagacii
mediadlnej vychovy chyba premyslena marketingova stratégia. Prave
atraktivna informacna kampan, napr. vo forme videi by pomohla este
viac pretlacit medialnu vychovu do povedomia verejnosti a upevnit' jej
postavenie. Tak ako fungovanie médii ma svoj ekonomicky zaujem, tak
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aj medialne vzdelavanie by malo byt podporované aj z ekonomickej
stranky. Vzdelané publikum dokaze pochopit principy fungovania média
aich vplyv na spolocnost.

Dospeli sme k zaveru, ze zakladom funkcie propagicie medialnej
vychovy je jej informacny charakter. Oboznamuje, poskytuje poucenie,
udaje a informacie. Ked budu recipientom poskytnuté informacie, moze
dojst ku komunikacii - k propagacii. Na jej zaklade prichddza nielen
k informovaniu, ale aj k formovaniu a aktivizacii recipienta.

Propagacia medialnej vychovy by mala prebiehat komplexne a zamerat
sa na vsetky urovne osobnostného rozvoja cloveka. Prave tak ako sa
medialna vychova Sirokospektralne zameriava na rozvoj vedomosti
a schopnosti na pochopenie médii po vSetkych strankach, tak aj
propagacia medialnej vychovy by mala mat viest k pochopeniu podstaty
medialnej vychovy.
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INTEGRACIA JEDNOTNEHO SYSTEMU OZNACOVANIA
V DOMACNOSTIACH NA SLOVENSKU

INTEGRATION OF THE TELEVISION
LABELING SYSTEM HOUSEHOLDS IN SLOVAKIA

Andrej Brnik

Abstrakt:

Prispevok popisuje problematiku nasilia v televizii v kontexte vyhlasky
ministerstva kultiry o jednotnom systéme oznacovania, tzv. JSO. Pilierom
prispevku je kvantitativny vyskum na reprezentativnej vzorke slovenskej
populécie zamerany na znalost systému oznacovania televiznych programov
a jeho dodrziavanie. V prispevku st prezentované podrobné vysledky vyskumu
doplnené o grafické znazornenie odpovedi.

Klicové slova:
Televizia. Deti. Nasilie. Medidlna vychova. Systém oznacovania. JSO. Piktogramy:.

Abstract:

This paper describes the issue of violence on television, in the context of the
Decree of the Ministry of Culture on a single labeling system, called. ]SO. Post
pillar is quantitative research on a representative sample of the Slovak population
focused on knowledge of television programs and labeling compliance. The
paper presented detailed results of the research by the graphical representation
of the responses.

Key words:
Television. Children. Violence. Media education. Labeling system. JSO. TV
pictograms.

1 Potreba oznacovania programov

Starsi z nas si eSte urcite pamataju hviezdu, ktora graficky upozornovala
na program nevhodny pre deti a mladeZz do 18 rokov. Tento prvok
postupne odiSiel do zabudnutia, no potreba chranit maloletych
v spolocnosti pretrvavala. Problém ochrany dlhé roky nikto nerieSil.
A pritom je to jedna z mozZnosti, ako pomo6ct rodicom pri urceni, ktoré
programy su plné nasilia a nevhodné pre deti. Na Slovensku ¢asom
prisli na trh televizie na zaklade licencie a uz spominana hviezda, ktora
,strazila“ vhodnost programu, prisla spat na scénu, avsak v inovovanej
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podobe. Usmiata alebo zamracena tvar a vedla nej oznacCenie vekovej
pristupnosti ¢i neskor Cisla v krizkoch sa objavili vo vysielani televizii
necakane a priniesli medzi l'udi paniku. Televizie boli zaplavené stovkami
listov, v ktorych sa divaci domahali vysvetlenia, preco ich obltibeny serial
,zohyzduje” akysi piktogram. Na druhej strane ti, ¢o novinku pochopil,
si zase Kkladli inu otazku - musi byt symbol v rohu obrazovky po cely
Cas vysielania programu? Nestacilo by to iba na zaciatku jeho vysielania?
A méa vobec takéto upozornenie pre rodic¢ov vyznam?!

Jednotny systém oznacovania programov bol na Slovensku bol zavedeny
v roku 2001. MoZeme povedat, Ze patrime v tejto oblasti v ramci
strednej Eurépy medzi prvych, ktory sme predstavili vlastny systém na
oznacovanie programov. Na rozsiahly novy systém pod znackou ,JSO“ si
museli zvyknut nielen televizie, ale aj samotni divaci. Otazka znie, ¢i je
tento systém naozaj potrebny a efektivny. Jednotny systém oznacovania
programov sa riadi Zakonom ¢. 308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii.
Metodika JSO na zdklade grafickych indikatorov urcuje vhodnost
vysielanych titulov televizii pre konkrétnu vekovt kategoriu, indikatory
maju svietit v rohu obrazovky pocas vysielania urcitych titulov: titulov
primarne urcenym detskému divakovi (zelené symboly) a cervené
symboly pre nevhodnost pre konkrétnu vekovu kategériu. Televizie
pouzivaju aj indikator pristupnosti od 15 rokov, vyziadala si to realna
situacia: skok z pristupnosti ,od 12 rokov“ na ,od 18 rokov* totiz len
tazko odraza realitu. Pripady z praxe vSak ukazuju, Ze aj ked’ oznacenie
programov urcuje zakon, je to v podstate subjektivna zalezitost televizii.
Programy si totiz televizie oznacuju sami. Aj preto v tomto prispevku
predostrieme, o si o tomto systéme mysli televizne publikum dnes.
Odpovieme aj na otazku ¢i st s nim spokojni a ¢i sa nim riadia.

2 Vyskum o znalosti JSO

V roku 2014 bol na Fakulte masmedidlnej komunikacie vypracovany
vyskum s cielom ziskat' analyticky prehlad o aktudlnom stave a trendoch
medidlnej gramotnosti dospelej populdcie v SR. V ramci tohto
kvantitativneho vyskumu boli zaradené aj otazky, ktorych vysledky
pouZijeme v tomto prispevku. Objektom skimania bol konzument
televiznych programov vo veku 16 az 83 rokov. Vyskumnu vzorku sme

1 AUGUSTIN, R.: Jednotny systém obtazZovania, [online]. In: Mediélne.
sk, accessed 19 april 2005. Dostupné na: <http://medialne.etrend.sk/
televizia-clanky/jednotny-system-obtazovania-.html>.
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sa snazili prisposobit’ tak, aby tvorila reprezentativnu vzorku Slovenskej
populacie. K ditu kedy sme vyskum realizovali sme potrebovali na toto
splnenie mat asponn 1 828 respondentov. My sme pre zabezpecenie
vysSej presnosti vyskumnych dat zvysili tento pocet. Vyskumnu vzorku
nasho vyskumu tvorilo 2815 respondentov. Na ziskanie udajov v ramci
kvantitativneho vedeckého vyskumu sme pouzili Struktirovany
dotaznik s uzavretymi otazkami. Cely vyskum bol zamerany na medialnu
gramotnost slovenskej populacie. Otazky tvorili preklad p6vodného
dotaznika vyuzitého v rdmci vyskumu v Eurépskej tnii a boli doplnené
nové otazky pre ktoré predostrieme v tomto prispevku. Otazky sa tykali
najma znalosti tzv. piktogramov, jednotného systému oznacovania
programov v televiznych obrazovkach. Chceli sme vediet aj to, ¢i sa
tymto systémom riadia. Okrem toho sme chceli vediet’ aj nazor na to, ¢i
su spokojni s tymto oznacovanim.

Cely dotaznik mal 91 otazok. Bol rozdeleny do 16 blokov/tém. Nasho
vyskumu sa tykal posledny blok jedenastich otazok. Z toho sme do
prispevku vybrali len pat otazok tykajicich sa uz spominanej znalosti
piktogramov a systému oznacovania.

Zber vyskumnych dat bol vykonavany metédou PAPI (Paper and
Pencil Interviewing). Pre tieto potreby bolo vyskolenych viac ako 200
dopytovatelov. Zvacsa Slo o Studentov, ktori mali za ilohu naplnit datami
isty pocet dotaznikov. Aj kvoli ,spolahlivosti“ na dopytovatelov sme
v kone¢nom doésledku zvolili vys$si vyberovy subor. Riadnemu zberu dat
predchadzalo eSte pilotné testovanie na vzorke 104 respondentov. Tu
sme mohli zistit, ¢i su otazky pochopitelné, zrejmé a mohli sme sa tak
vyhnuit nepresnym odpovediam. Chceli sme zaistit reliabilitu a validitu
otazok. Po tomto pilotnom testovani a oprave niektorych nedostatkov
sme zacali s riadnym vyskumom. Obdobie zberu dat prebiehalo podla
planu v mesiacoch marec az jun 2014. Po ukonceni zberu dat nasledovala
faza vyhodnocovania udajov. VSetky zozbierané dotaznikové harky boli
vyhodnotené a postipené na Statistické spracovanie v software SPSS.
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3 Vysledky vyskumu o pouzivani a znalosti JSO

3.1 Zdielanie informacii alebo nazorov tykajucich sa medialneho
obsahu s inymi jednotlivcami

Prvou otazkou ,S kym s tychto oséb sledujete televiziu?“ sme chceli zistit,
s kym najcastejsie sleduje slovenska populacia televiziu. Respondenti
vyberali z mozZnosti nikdy, obcas, ¢asto, vel'mi casto, neviem a netyka sa ma.
Tieto moZnosti mali priradit jednotlivym kategéridam manzel/manZelka,
priatel’/priatel’ka, rodicia, deti, vniicatd, ind osoba, podla toho, s kym TV
sledujii. Pre pomoc sme Specifikovali aj casovy vyber: VzZdy si vsimam
= pri kazdom programe ktorom sledujem, Casto = Skoro kaZdy program
ktory sledujem, Obcas = Existuje pribliZzne rovnaky pocet programov kde si
v§imam pouzivanie symbolov a kde si nevs§imam ich pouZivanie, Zriedkavo
= Existuje viac programov pri ktorych si oznacovanie nevsimam ako tie kde
si vsimam.

AZ 40,5 % zo vSetkych respondentov sleduje obcas televiziu s rodi¢mi.
Naopak, len 24,80 % rodicov sleduje obcas televiziu so svojimi detmi.
Hors$ie st na tom aj stari rodicia. Len 12,40 % opytanych sleduje televiziu
so svojimi vnicatami obcas. Casto ¢ vel'mi ¢asto az 41,70 % sledujeme
televiziu so svojim priatelom/priatelkou. Tento trend ostava aj po
uzavreti manZzelstva, pretoze 30,60 % manzelov spolu Casto ¢i vel'mi
casto sleduju televiziu. Iba 20,70 % rodicov sleduje ¢asto ¢i velmi ¢asto
televizne programy so svojimi detmi a iba 7,80 % starych rodicov Casto ¢i
vel'mi casto sleduje so svojimi vnicatami televiziu. V otazke bola moznost
vyberu aj tzv. ina osoba. Respondenti to mohli pochopit ako kamarati,
a pod. Tu sme zaznamenali Ze az 43,70 % respondentov sleduje obcas
televiziu s inou osobou, s ktorou nie st v rodinnom vztahu. Casto a velmi
Casto TV sleduje 25,80 % respondentov.

Vsimli sme si fakt, ktory vyplynul z tejto otazky. Ak spocitame odpovede
Ci opytani rodicia sleduju televiziu s detmi obcas, Casto, a velmi Casto tak
ziskame ¢islo 45,50 % opytanych. Zo vSetkych opytanych sa sledovanie
s detmi netykalo 44,20 % respondentov a len 8 % respondentov
odpovedalo, Ze televiziu nesleduje s detmi vobec. Teda m6Zeme povedat,
Ze skoro polovica opytanych sleduje s detmi televiziu. Istotne to
moze byt ovplyvnené aj vekom dietata, ¢i ho necha sledovat samotné
alebo nie. A urcite svoju rolu zapricinuje aj fakt, ktory sme spominali
v uvode teoretickej prace a sice, Ze v domacnosti mame dnes beZne
viac ako jeden televizny prijimac, ¢astokrat aj v detskej izbe. Plati to aj
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z opacnej strany. Ak zratame vSetky odpovede ¢i sledujeme s rodi¢mi
televizne programy obcas, ¢asto a vel'mi Casto, tak tieto moznosti zvolilo
65,90 % respondentov. MoZeme teda povedat, Ze 2 /3 opytanych sleduje
televiziu so svojimi rodi¢mi.

Preco su tieto ¢isla odliSné sa m6zeme len domnievat. M6ze to vychadzat
aj z faktu, Ze vela mladych ludi byva stile u svojich rodicov. Podla
prieskumu TNS realizovaného zaciatkom roka 2013 na vzorke 6488
respondentov ,,vo veku do 20 rokov Zije s rodi¢mi este 95 % mladych ludi,
o je pochopitelné, pretoZe v tomto veku ide este o stredoskoldkov. Do 25
rokov je to este 3/4 a do tridsiatky Zije doma takmer polovica mladych.
Vo vekovej kategorii 31 - 35 rokov Zije s rodi¢mi celd tretina mladych."
Preto moZeme predpokladat, Ze viacero respondentov nasho dotaznika
Zije eSte so svojimi rodi¢mi a televiziu sleduju spolu. Rodicia ich vsak uz
ako deti vo vztahu k tomu, €o sleduju v televizii, neberu.
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Graf 1.: Zdielanie informAcii alebo nazorov tykajtcich sa medialneho
obsahu s inymi jednotlivcami.
Zdroj: Vlastné spracovanie

3.2 Povedomie o oznacovani televiznych programov piktogramami.

Touto otazkou ,Ako Casto si vsimate pouZivanie symbolov, tzv. piktogramov
(malé obrdzky v rohu obrazovky), ktorymi st oznacené televizne programy

2 DANKOVA, E.: Mladi sa od rodi¢ov nepondhlajii, nemajii na vlastné byvanie.
online] 2015 [cit. 2015-5-5]. Dostupné na:<http://kosice.korzar.sme.
sk/c/6939982 /mladi-sa-od-rodicov-neponahlaju-nemaju-na-vlastne-
byvanie.html>.
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a maju pomdhat pri vybere vhodnych programov pre deti a mlddez?" sme
chceli poukazat na to, ¢i si populdcia na Slovensku v§ima piktogramy,
ktoré su dané vyhlaskou ministerstva kultury. Tieto piktogramy maju
byt ndpomocné najma rodicom pri vybere vhodnych programov pre ich
deti. V roku 2003 si Rada pre vysielanie a retransmisiu dala vypracovat
vyskum s podobnym zameranim ako ten nas. Z oslovenych respondentov
sa 78% uplne alebo CiastoCne stotoznilo s ndzorom, Ze oznacovanie
ulahcuje rodicom vyber programov pre ich deti. Pred 12 rokmi sa teda
ludia vyjadrili, Ze su tieto , obrazky” napomocné. Ako je to dnes? Kol'ko
l'udi si ich vobec vSima pri sledovani programov? Aj v tomto pripade Slo
o Skalovu otazku kde si respondenti mohli vybrat na skale od 1 do 5, kde
1 ma hodnotu vzdy si vSimam a 5 nikdy si nevSimam.

Najviac opytanych 25,50 % sa vyjadrilo, Ze si tieto symboly v rohu
obrazovky vsSima obcas. Naopak 22,30 % si piktogramy vSima casto
a 18,50 % si ich vSimne vzdy. Zriedkavo symboly zaujma 17,10 %
opytanych a nikdy si ich nevSimne az 16,60 % respondentov.

Pozrime sa na tieto vysledky esSte blizsie. Zriedkavo alebo nikdy si
piktogramy nevsima 37,60 % opytanych muzov a vzdy, Casto alebo
obéas si ich vSimne takmer 2/3 (60,5 %) muZov. Zeny s v tomto
ovela doslednejsie. 69,8 % si piktogramy vSimlo obcas (24,7 %), Casto
(23,5 %) avzdy (21,6 %). Co sa tyka veku, moZeme konstatovat, Ze najma
generdcia, ktora vychovava deti si piktogramy v§ima viac. Z mladeze od 16
do 24 rokov si obrazky vzdy v§imne 18,80 % opytanych, ¢asto si v§imne
az 24,10 % a obcas 25,90 % respondentov v tomto veku. Zriedkavo alebo
nikdy si nev§imne 31,20 % mladych. Dal$ia vekova kategéria st 25 az 34
ro¢ni I'udia nasej populdcie. Percento, ktoré si vzdy v§ima piktogramy
vrohu televiznej obrazovky, je tu vacsie a ¢ini 20,10 %. Aj percento, ktoré
si Casto vSima oznacenie, je vysSie ako u predoslej vekovej kategorie,
25 %. Obcas si vS§ima 23 % opytanych v tomto veku a zriedkavo alebo
nikdy odpovedali ve'mi podobne ako predchadzajuica kategéria 31,90 %.

Aj 35 az 44-rocni si pravidelne v§imajui piktogramy viac ako mladsi
respondenti. 22 % z nich si JSO vSimne pri sledovani televiznych
programov vzdy. Casto si toto oznacenie v§ima 20,10 % opytanych v tejto
vekovej kategdrii a 25,60 % si piktogramy vSimne obcas. Zriedkavo alebo
nikdy si nevS§ima 32,30 % opytanych v tomto veku.

Nasledujuca vekova kategdria je posledna, ktord zaznamenava progres
pri prvej odpovedi. Ide o vekovu kategériu 45 az 54 rokov. Piktogramy
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si vidy vSimne 23,50 % opytanych z tejto kategérie. Casto si viima
21,50 % a obcas 24,10 %. Zriedkavo alebo nikdy 30,90 % opytanych
v tejto vekovej kategorii. Posledné dve kategoérie budu zaznamendavat
opacnu tendenciu. Tych, ktori si vzdy vsSimaju piktogramy v rohu
obrazovky, odrazu rapidne ubudne. V kategoérii od 55 az 64 rokov je to uz
len 13,60 % opytanych a v eSte vyssej vekovej kategdrii 64 az 83 rokov
dokonca len 11,30 %. V kategoérii 55-64 si dalej JSO v§ima velmi Casto
22,10 % respondentov a obcas 29,70 %. Zriedkavo a nikdy si nevsima
34,60 %. V poslednej najstarsej kategorii 64 az 83 si velmi ¢asto symboly
vSimne 16,60 % opytanych, obc¢as sa nimi zaobera 27,80 %. Zriedkavo
a nikdy si nevSimne 43,40 % opytanych v tomto veku.

Pokial pri veku bolo zaujimavé sledovat to, Ze najméa vo veku, kedy maju
respondenti maloleté deti, je miera zodpovednosti, a tym aj sledovania
piktogramov podla vhodnosti programov vyssia, tak na to do velkej
miery vplyva aj vzdelanie. Len 9,10 % z ludi, ktori nemaju Ziadne
vzdelanie si vzdy vSima piktogramy na televiznej obrazovke. Pokial
dosiahli aspon uplné alebo netiplné zakladné vzdelanie (9-ro¢na $kolska
dochadzka) sa percento ludi, ktori si JSO vSimajd, zvysi na 14,70 %.
Ak dosiahli hocijaké iné vzdelanie vyssie ako zakladné (aj ucnovské),
tak znova toto Cislo rastie. Z tejto kategérie az 19 % si uz pravidelne
vSima oznacovanie vhodnosti programov. Respondentov s bakalarskym
vzdelanim si oznacovanie v§ima 19,60 % a s magisterskym 20,90 %. Je tu
teda isty vztah medzi dosiahnutym vzdelanim a pravidelnym vSimanim
si piktogramov v rohu televiznej obrazovky.

Velmi dobry ukazovatel' o povedomi piktogramov v televizii je aj vyska
prijmu. Len 1/10 Tudi s mesa¢nym prijmom do 300 € si vZzdy vSimnu
piktogramy, ktorymi si oznacCované televizne programy. Pokial je ich
prijem v rozmedzi od 301 - 500 € tak pocet ludi, ktori si oznacovanie
vSimnu, narasta na 15 %. Ak zarabaju od 501 az 700 € je to 15,40 %.
Pri 701 - 800 € sa podiel zvySuje na 17,20 %. Tento trend pokracuje aj
v platovej kategorii 801 - 1 000 € mesacného prijmu. Podiel opytanych
v tejto kategdrii, ktori si vzdy vSimnu JSO je 18,30 %. Pri prijme od 1 001
-1200 €jeto 20,60 %, 1201 -1500 € je to 24,60 %, pri prijme 1 501
-2 000 je podiel 20,50 %, 2 001 - 3 000 € je to 27 % a nad 3 000 je to
28,60 %, ktori si oznacovanie v rohu obrazovky vS§imaju vzdy.

MozZeme teda povedat, Ze piktogramy si skoro 2 /3 I'udi v§ima (63,30 %

obéas, ¢asto, vzdy) Zeny si piktogramy v$imaju viac ako muzi. Starsi
respondenti (rodicia) vo veku 45 az 54 si ich oproti mlad$im vekovym
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alebo starS$im vekovym Kkategériam vSimaju viac. Na vSimanie
piktogramov v rohu televizie vplyva aj mieria najvyssie dosiahnutého
vzdelania, a tak isto aj vySka finan¢ného prijmu.

Visimate si pofas sledovania inlevizie powd ranie symbolov, v,
piktogramoy {malé oz nacenss v robu obrazovky), Korymi sd
cznadend televizne programy o maji pomdhat’ pri vwhere
whodny ch prograsmoy pre deti & middat T

-I-'.'-lilf""'-
o, (riy
oo N [ | = (=50 -
VEdY BV Camng Oetad Loepilh i kR
i sm

Graf 2.: Povedomie o oznacovani televiznych programov piktogramami.
Zdroj: Vlastné spracovanie

3.3 Zohladnovanie piktogramov pri sledovani programov
s mladistvymi

To, Ci si respondenti vS§imaju vyhlasku ministerstva kultiry vo forme
piktogramov v rohu obrazovky, sme uZ zistili. Tretia otdzka sa tyka
medialnej kompetencie, ¢i sa dospeli respondenti riadia touto vyhlaskou
a pomocou tychto symbolov urcuju aj ktoré programy st vhodné pre deti
podla vekovej vhodnosti. (,Ak sledujete televiziu s mladistvym divdkom
alebo divdkmi, riadite sa tymito piktogramami pri vybere programu?”)
Otazka bola skalového typu a odpoved si mohli vybrat z moznosti
vzdy sa riadim, vdcsinou sa riadim, obcas sa riadim, neriadim sa, neviem,
nesledujem televiziu s mladistvymi, nesledujem televiziu vébec.

Pri vybere vhodnosti programov pre svoje deti sa tymito symbolmi
vzdy riadi 7 % opytanych respondentov. Va¢sinou sa nimi riadi 15,50 %
opytanych. Obcas pri vybere ¢o maju deti sledovat pomahaji 19,10 %
opytanych. Vobec sa nimi neriadi 23,80 % respondentov. Odpovedat na
tuto otazku nevedelo 5,20 % ludi. Televiziu s detmi nesleduje 27,50 %
a vobec televiziu nesleduje 1,80 % opytanych. Opat rozdielne data su
aj v pripade pohlavi. VZzdy sa symbolmi riadi 8,80 % Zien oproti 4,80 %
muzov. Vac¢Sinou alebo obcas sa riadi 38,40 % Zien a 30,30 % muZov. Pri
vybere programov pre deti sa symbolmi neriadi 21,50 % zien a 26,30 %
opytanych muzov. S detmi nesleduje televiziu 25,60 % zien a 29,80 %
muzov.
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U najmladsSej vekovej kategérie 16 - 24 rokov, kde su zastipeni aj
mladistvi do 18 rokov (24,50 % nesleduje televiziu s mladistvymi z toho
mozeme usudit, Ze vel'’ky pocet respondentov v tomto pripade boli prave
deti do 18 rokov) sa symbolmi pri vybere programov riadi len 4,30 %.
Velmi Casto a obc¢as sa nimi riadi 34,10 % opytanych v tomto veku. Neriadi
sa 27,80 %, ¢o je najviac spomedzi vekovych skupin. Neviem v tomto
pripade odpovedalo 5,70 % a televiziu nesleduje 3,6 % opytanych v tejto
vekovej kategorii.

Tak ako v predoslej otazke o v§imani si piktogramov v rohu televiznej
obrazovky, aj pri otazke ¢i sa nimi respondenti riadia ak sleduju
TV s mladistvymi, nam vychadzaji podobné vysledky pri vekovych
kategoriach. V kategorii od 25 do 34 rokov sa nimi vzdy riadi 6,90 %
opytanych, vo veku 35 az 44 rokov to je 8,20 % opytanych a z kategérie
45 - 54 rocnych sa nimi vzdy riadi 9,80 % respondentov v tomto
veku. Potom, rovnako ako pri predoslej otazke, za¢ne narastajicim
vekom klesat pocet ludi, ktori sa vzdy riadia piktogramami pri vybere
programov, pokial ich sleduji s mladistvymi. Vo vekovej kategoérii 55 az
64 ro¢nych sa nimi vzdy riadi len 8,40 % opytanych a v kategorii 64 - 83
rokov je to 7,60 %.

Naopak nikdy sa nimi neriadi vo veku 25 az 34 rokov 24,40 % opytanych,
v dalSej kategérii 35 az 44 roc¢nych sa nimi neriadi 22,50 %. Neriadi sa
nimi ani 18,80 % 45 az 54 ro¢nych, 22,40 % 55 az 64 ro¢nych a 20,70 %
64 az 83 ro¢nych opytanych respondentov.

Iba 5,70 % ludi s uplnym alebo netplnym zakladnym vzdelanim sa
piktogramami vzdy riadia a 18,10 % sa vac¢Sinou riadi alebo 16,30 %
obcas. Toto c¢islo stipa aj pri hocijakom vySsom type vzdelania ako
je zakladné na 7,10 % opytanych, ktori sa vzdy riadia, vicSinou sa
riadi 15,20 % a obcas 19,20 % opytanych s tymto vzdelanim. Tu je
pozoruhodné sledovat, ze ludia s prvostupiiovym vysokoskolskym
bakalarskym vzdelanim sa symbolmi pre vhodnost programov vzdy
riadi iba 6,80 % respondentov a o nieco viac v 7 % je to pri l'udoch, ktori
takto odpovedali a dosiahli dvojstupriové vysokoskolské vzdelanie. Casto
sa riadi 15,90 % a obéas 18,60 % l'udi s ukonéenym prvym stuptiom VS
vzdelania. Z I'udi, ktori dosiahli este vy$sie dvojstupiiové VS vzdelanie, sa
piktogramami ¢asto riadi 18,70 % a obcas riadi 17,50 % respondentov.

Zaujimavé zistenie je aj to, Ze na to, ¢i sa riadia ludia piktogramami, ak
sleduju TV, nema skoro ziaden vplyv lokalita, z ktorej pochadzaju. Ci uz
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mame na mysli v uzSom slova zmysle - dedina, malé mesto, vel’ké mesto
alebo kraj, z ktorého respondent pochadzal.

Takisto ani mesacny prijem do domacnosti nehrd prilis vel'ka dlohu
pri respondentoch, ktori sa vzdy riadia JSO. Rozdiel medzi l'ud'mi, ktori
zarabaji do 300 € (6,50 %) a nad 3 000 € (9,50 %) su len 3 percenta.
Pozoruhodné je aj to, Ze ludia s velmi vysokym prijmom, sa piktogramami
riadia najmenej. Pri mesa¢nom prijme nad 3 000 € je to az 42,90 %
opytanych.

Podla ziskanych dat sa da usudit, Ze pokial' ludia sledujd televizne
programy spolu s mladistvymi detmi, nehraji piktogramy vel'’ki tlohu
pri vybere programov (len 7 % sa nimi riadi vzdy, 15,50 % vacsinou).
Moézeme povedat, Ze dolezity faktor v tomto rozhodnuti ma aj vek. Ludia
vo veku, ked' st pravdepodobne rodi¢mi maloletych deti (25 - 54 rokov),
pristupuju k vyberu programov podla piktogramov, ak sleduju televiziu
spoloCne s detmi, zodpovednejsie. Data neukazali, Ze by vzdelanie
alebo prijem vyznamnou mierou vplyvali na toto rozhodovanie. Kedze
podobnu otazku polozili v roku 2003 aj vyskumnici svojej vzorke pri
mapovani znalosti jednotného systému oznacovania, mozeme tieto
odpovede porovnat.

V roku 2003 (2 roky po zavedeni prvého systému oznaCovania) sa
piktogramom vzdy riadilo 8% a vacSinou 27% ludi. Naopak, vacsSinou si
ich nevS§ima 15% a vObec sa neriadi 8% opytanych. V nasom pripade sa
vzdy riadi 7% percent. Ak vezmeme do Gvahy vicsinou a obcas ako jednu
kategoriu, dostaneme ¢islo 34,60 %. Neriadi sa 23,80 %.3

MoéZeme teda konStatovat, Ze situdcia sa skoro vobec nezmenila a za
11 rokov pouzivania JSO l'udia pristupuji k riadeniu pri vybere
programov pre deti pomocou piktogramov rovnako, ako pri jeho
zavedeni.

3 Rada pre vysielanie a retransmisiu, Sprdva o stave vysielania 2003 [online].
Dostupné na: <http://www.rvr.sk/sk/spravy/index.php?kategorield=205&
rozbalitClanky=205#clanky_205>
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Graf 3.: Zohladnovanie piktogramov pri sledovani programov
s mladistvymi.
Zdroj: Vlastné spracovanie

3.4 Nazory na vhodnost piktogramov ako nastroje pri vybere
programov vhodnych pre mladistvych

Chceli sme vediet nielen to, ¢i sa ludia riadia ]SO, ale aj to, ¢i si myslia,
Ze tento systém funguje a pomaha rodicom a starym rodi¢om pri vybere
programov. (,Myslite si, Ze oznacovanie programov piktogramami
o vhodnosti ¢i nevhodnosti vysielaného programu pre deti a mlddeZ
ulah¢uje rodicom vyber programov pre deti, vaucatd a pod.?”) Nejde
teda o to, ¢i sa nim riadia ale o presvedcenie, Ze to pomaha. Odpoved' na
otazku si mohli vybrat' 4no, nie, neviem.

Az 57,90 % opytanych si mysli, Ze tento systém pomaha pri vybere
programov. Len 19,60 % si mysli, Ze nepomaha a 22,50 % nevedelo na
tuto otazku odpovedat.

Zeny sa opat' raz postavili k tejto téme citlivejsie. Az 61,40 % si mysli ze
JSO pomaha pri vybere programu. Iba 18,50 % opytanych Zien si mysli,
Ze je tento systém zbyto¢ny a nepoméha a 20,10 % sa nevedelo k otazke
vyjadrit. Naopak 54 % muZov si mysli, Ze piktogramy st vhodné pri
vybere programov pre neplnoletych, 20,60 % si zas mysli, Ze to vobec
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nepomaha rodiCom ¢i starym rodiCom pri vybere a az % (25,40 %)
opytanych muzZov sa nevedela k otazke vyjadrit.

Viac ako polovica ludi (53 %) vo veku od 16 do 24 rokov si mysli, Ze
piktogramy vobec neulahcuju vyber rodicom ¢i starym rodicom, c¢o
maju deti sledovat. Len 24,10 % ludi v tomto veku je presvedcenych,
Ze to pomaha a vyjadrit sa nevedelo 22,90 % opytanych v tejto vekovej
kategorii.

Nasleduje opat trend narastu percent odpovedi podla vekovych
kategorii. Viac ako polovica (54,90 %) 25 az 34-ro¢nych si mysli, Ze tento
systém je dobry. Skoro % o tom presvedcend nie je a 21,70 % sa nevedelo
vyjadrit. Pri 35 az 44-ro¢nych 58,20 % opytanych sthlasi s oznacovanim
ako poradnym orgadnom rodicov pri vybere programov pre deti. 19,90 %
v tomto veku si mysli, Ze to vobec rodicom neulahcuje vyber programov
a 21,80 % nevedelo odpovedat. Skoro 2/3 (67,10 %) u 45 az 54 ro¢nych
vyjadrilo nazor, Ze tento systém ulahCuje vyber programov pre deti,
naopak, nie odpovedalo 17,90 % a neviem 15 % opytanych v tejto
vekovej kategérii. Nastdva opat pokles ako pri predoslych otazkach.
Nie vSak taky rapidny, a preto 61,50 % vo veku od 55 do 64 podporuje
tento systém a na otazku odpovedala ano. Zaporne sa vyjadrilo 16,10 %
a nevedelo odpovedat 22,40 % opytanych v danom veku. V najstarsej
vekovej kategérii odpovedalo 61%, ze tento systém ul'ahcuje vyber
rodicom a starym rodicom pri tom, o deti maju sledovat a ¢o nie. Len
9,80 % si mysli, Ze rodiCom a starym rodicom tento systém nepomdaha
a az 29,30 % sa nevedelo vyjadrit.

Len 18,20 % ludi so ziadnym vzdelanim si mysli, Ze systém JSO pomaha
pri vybere programov. Naproti tomu az 48,80 % opytanych ludi,
ktori majui uplné alebo netuplné zakladné vzdelanie (9-ro¢na Skolska
dochadzka) si mysli, Ze tento systém je dobry a pomaha rodicom a starym
rodi¢om. A narast pokracuje aj u l'udi, ktori maju akékolvek iné najvyssie
dosiahnuté vzdelanie ako zakladné 59,50 % c¢i bakalarske 61,30 alebo
dokonéeny druhy stupeii VS vzdelania 61,60 % opytanych.

Na toto rozhodovanie skoro nijako nevyplyva fakt, ¢i si respondenti
z dedin alebo malych ¢i velkych miest.

Lludia z Banskobystrického kraja svojimi 65,70 % zo vSetkych opytanych

vyjadrili najvacsiu podporu tomu, Ze jednotny systém oznacovania
pomaha pri vyberoch TV programov. Nasleduje PreSovsky kraj
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(64,90 %), Kosicky kraj (62,10 %), Nitriansky kraj (59 %), Bratislavsky
kraj (57,50 %), Trenciansky kraj (56,80 %), Trnavsky kraj (54,50 %)
aposledné miesto patri Zilinskému kraju (54,40 %). Co sa tyka mesac¢ného
prijmu obyvatel'ov, m6zeme konstatovat, ze vel'ké rozdiely v tom, ¢i si
myslia, Ze je tento systém dobry, neboli vyskumom zaznamenané.

Data teda ukazali, Ze nadpolovicna vacsina ludi je spokojnych
s jednotnym systémom oznacovania a myslia si, Ze pomaha pri vybere
programov pre maloletého divaka.

Zeny su oproti slovenskému priemeru este o nie¢o spokojnejsie ako
muzi. Viac ako polovica mladej generacie vo veku 14 az 24 rokov si
naopak mysli, Ze tento systém vobec nepomaha starSim pri vybere
programov. Rolu pri tom, ¢i su spokojni s ]SO, hra aj fakt, aké najvyssie
vzdelanie respondenti dosiahli.

Otazka je zaujimava z pohladu, Ze predoslé otazky, ktoré patrili znalosti
a riadeniu sa pomocou JSO, nedopadli az tak presvedcivo ako tato
otazka, kde jednoznacna polovica vyjadrila sihlas s tym, Ze systém je
dobry a pomaha pri vybere programov. Z predoslych otazok vsak az také
jednoznacné nie je, ze l'udia sa nim aj naozaj riadia. M6Zeme si vSimnut' aj
porovnanie spred 11 rokov. Vtedy na tato otazku 41,3 % ludi odpovedalo,
Ze piktogramy su uZzito¢na informdcia pre tych, ktori vychovavaju deti.
Zaznamenali sme teda narast v dovere ]SO a piktogramom o viac ako
15 %.*

Myalifle g, 1o o il crranies programey pikicgrarmesnmd o vihosdneeli
ci nevhodnost] vysislandhs programa pre deti a miladel ulahd uje
rodiCom vifber programoy pre detl, vindcold o pod. T
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Graf 4.: Nazory na vhodnost piktogramov ako nastrojov pri vybere
programov vhodnych pre mladistvych.
Zdroj: Vlastné spracovanie

4 Rada pre vysielanie a retransmisiu, Sprdva o stave vysielania 2003 [online].
Dostupné na: <http://www.rvr.sk/sk/spravy/index.php?kategorield=205&
rozbalitClanky=205#clanky_205>
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3.5 Nazor na spravnost oznacovania vysielanych programov
prislusnymi piktogramami

Chceli sme vediet, ako verejnost vnima vysielatelov a ich oznacovanie
piktogramami. Televizie si totiZ oznacujd svoje programy sami, a preto
niekedy moZe nastat situdacia, Ze program sa oznaci zle, za ¢o vysielatelovi
hrozi sankcia od RVR. Pri tejto otazke ,Myslite si, Ze televizie oznacuju
svoje vysielané programy sprdvnymi piktogramami?”“ si respondenti
mohli vybrat z moZnosti: vZdy, Casto, obcas, zriedkavo, nikdy. Opat sme
Specifikovali aj casovy vyber: vZdy = kaZzdy program je oznaceny spravne,
Casto = skoro kaZdy program je oznaceny sprdvne, obcas = existuje priblizny
pocet sprdvne oznacenych v pomere k nesprdvne oznacenym programom,
zriedkavo = existuje viac neoznacenych sprdvne ako oznacenych sprdvne,
nikdy = nikdy nie su oznacené spravne.

Tato otazka nedopadla prave najlepSie pre vysielatelov. Len 6,8 %
opytanych si mysli, Ze televizie svoje programy oznacuju vzdy spravnym
symbolom o vhodnosti a nevhodnosti. To, Ze ich ¢asto oznacuju dobre,
si mysli 21,10 % respondentov. Najviac opytanych, az 46,10 %, je vSak
presvedcenych, ze ich televizie oznacuju len obcas spravne. Odpoved
zriedkavo zvolilo 20,80 % opytanych a nikdy 5,10 %. Rovnako muZzi
(46,90 %) aj zeny (45,60 %) boli nazoru, Ze televizie len obcas oznacuju
svoje programy spravnymi piktogramami.

Vacsiu doveru vo vysielatelov mali najvyssie vekové kategérie. Az 10,30 %
64 az 83 ro¢nych si mysli, Ze televizie programy oznacuju vzdy spravne,
naproti 590 % 16, az 24 ro¢nym. Napriklad v poslednej spominanej
vekovej kategorii az 24,60 % si mysli Ze televizie len zriedkavo oznacuju
programy spravne.

Ludia s minimalnym, zdkladnym vzdelanim, s ukonenou povinnou
9-ro¢nou Skolskou dochadzkou, veria televizii a ich oznacovaniu viac.
A7 10,30 % si mysli, Ze televizie vZdy oznacuji svoje programy spravne.
Lludia s vy$sim ako zakladnym vzdelanim su uz viac skeptickejsi (hocijaké
vyssie ako zadkladné vzdelanie 6,50 %, prvy stupen 6,50 %, druhy stupen
7 %). Ludia bez vzdelania si myslia (45,50 %), Ze televizie Casto spravne
oznacuju svoje programy piktogramami.

Najviac doéveryhodni voci vysielatelom si v Nitrianskom (8,90 %

opytanych), PreSovskom (8,20 %) a Trnavskom kraji (8,20 %), kde
si myslia, Ze televizie vzdy spravne pouzivaju piktogramy. Najmenej
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im déveruji v Banskobystrickom (2,70 %), a Zilinskom kraji (2,90 %
opytanych). O tom, Ze programy oznacuju vysielatelia castokrat spravne,
boli najviac presvedceni v Banskobystrickom (25,70 %), Bratislavskom
(22,70 %), Trnavskom (22,20 %) a Nitrianskom kraji (21,60 %).
Najmenej boli o tom presvedéeni v Trené¢ianskom (15,60 %), Zilinskom
(17,90 %), PreSovskom (17,90 %) a KoSickom kraji (19 %). Aj tu opat
raz data neukazali vel'ké rozdiely u respondentov pochadzajucich z obci,
malych alebo vel'kych miest alebo s rozlicnym mesa¢nym prijmom.

Najviac opytanych, skoro %, je presvedcenych, Ze televizie oznacuju
svoje programy spravnymi piktogramami len obcas. V prospech toho,
ak zratame odpovede vzdy a casto 27,90 %. Skoro ¥4 opytanych (ak
spoCitame odpovede zriedkavo a nikdy) nedoéveruje oznacovaniu
televiznych vysielatelov. Na tento nazor mal najvacsi vplyv stupen
dosiahnutého vzdelania.

Na porovnanie pred 11 rokmi sa I'udia na otazku, ¢i televizni vysielatelia
pouzivaju symboly o vhodnosti a nevhodnosti TV programov primerane,
vyjadrili Ze: 57% ludi si mysli, Ze vacSinou primerane, 10% vzdy
primerane, 17% vacsSinou neprimerane a 2% vzdy neprimerane. 14%
respondentov nevedelo problém posudit.®

Iyslite 5L 2o tebevizie na 5 hovensbo ozned W svope vysielnng
progeReTy EpravTy e plkbogramsmi
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Graf 5.: Nazor na spravnost oznacovania vysielanych programov
prisluSnymi piktogramami.

Zdroj: Vlastné spracovanie

5 Rada pre vysielanie a retransmisiu, Sprdva o stave vysielania 2003 [online].
Dostupné na: <http://www.rvr.sk/sk/spravy/index.php?kategorield=205&
rozbalitClanky=205#clanky_205>.
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4 Zhrnutie vyskumu a zaver

Prostrednictvom zistenych dat sme zistili zaujimavé skutocnosti.
Niektoré otazky sme zamerne vytvorili tak, aby sme ich mohli porovnavat
s prieskumom, ktory si dala vypracovat RVR v roku 2003, dva roky po
zavedeni prvého systému oznacovania na Slovensku.

Zistili sme, Ze viac skoro polovica respondentov sleduje televiziu so
svojimi detmi. Okrem toho moéZeme povedat, Ze piktogramy, ktoré
st umiestnené v rohu TV obrazovky si v§ima az 2/3 opytanych ludi.
V kontraste s tym, Ze tieto piktogramy nehraju skoro zZiadnu rolu pri
vybere programov pre deti a mladez. Zaujimavé vsak je aj zistenie, Ze
nadpolovi¢na vacsina opytanych je spokojna so systémom oznacovania.
Respondenti boli dost’ skepticki aj vocCi vysielatelom a dovere v ich
spravne oznacovanie programov. Skoro polovica im nedoverovala.

Z dat, ktoré sme nazbierali, mo6Zeme konStatovat, Ze vel'ku rolu pri
odpovediach, ktoré sa tykali prave systému JSO nehrala lokalita, z ktorej
respondenti pochadzali. Mame na zreteli, ¢i pochadzali z dedin alebo
miest. Takisto velmi maly vplyv malo aj to, z akého kraja pochadzali.
Najvacsie rozdiely v odpovediach boli hlavne pri pohlaviach, vekovej
kategorii, stupni dosiahnutého vzdelania a vyske finan¢ného prijmu.

Najlepsie si viedli Zeny. Tie JSO nielen poznaju viac ako muzi, ale sa nim
aj viac riadia. Najlepsie si viedla vekova kategdria 45 az 54 roc¢nych,
ktori poznaju a riadia sa JSO. No a potvrdilo sa aj to, Ze vzdelanejsi ludia
aludia s vy$sim prijmom sa k problematike oznacovania programov a jej
dodrziavania postavili zodpovednejsie ako lIudia s niZ$im vzdelanim.
Zistili sme aj to, Ze ludia st nakloneni piktogramom a systému
oznacovania a myslia si, Ze pomaha rodicom pri vybere programu, ktory
je vhodny alebo nevhodny pre ich deti.

MoézZeme vSak povedat aj to, Ze za 14 rokov od zavedenia systému
oznacovania televiznych programov sa verejnd mienka moc nezmenila
(napriklad pri vybere televiznych programov pre deti sa vzdy riadi
piktogramom podla nasich zisteni 7 % ludi, vacsSinou 15,50 % a obcas
19,10 %. V roku 2003 sa vzdy riadilo 8% a vacsinou 27% ludi).
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SUCASNY STAV ZACLENENIA MEDIALNE] VYCHOVY
DO PREDPRIMARNEHO VZDELAVANIA NA SLOVENSKU

CURRENT STATUS OF MEDIA LITERACY INTEGRATION
IN PRE-PRIMARY EDUCATION IN SLOVAKIA

Lubica Burianovd

Abstrakt:

Prispevok sa venuje problematike medialnej vychovy zakomponovanej do
predprimarneho vzdelavania (deti ho ziskaju absolvovanim vzdelavacieho
programu posledného ro¢nika v materskej $kole). Ustredna problematika je
vel'mi obsirna a stile ma Co priniest, avSsak v podmienkach Slovenskej republiky
je v sucasnosti nedostatoCne teoreticky aj vyskumne spracovana. Medialna
vychova sice je sicastou vzdelavacieho programu materskych $kdl, realizuje sa
vsak nejednotne, intuitivne, amatérsky a formalne. Programovo je samozrejme
na primarnej a vSeobecnej tirovni s dérazom na zakladné medialne kompetencie,
zruCnosti a schopnosti vo vztahu k médidam a novym komunika¢nym
technolégiam. V prispevku identifikujeme roézne aspekty suvisiace s touto
problematikou a v empirickej casti interpretujeme vysledky kvantitativneho
vyskumu, ktorym sme mapovali stiCasny stav zaclenenia medidlnej vychovy
do vychovno-vzdelavacieho procesu v materskych Skolach na Slovensku.
V tomto kontexte je vyucba medialnej vychovy klti¢covou tlohou, ktorej tispesné
napliianie si vyZaduje koordinovany postup a participativne modely spoluprace
medialnych odbornikov i zastupcov ucitelskej komunity.

Klicové slova:

Medidlna vychova. Predprimarne vzdelavanie. Vychovno-vzdelavaci proces.
Vzdelavacie ciele. Medidlna gramotnost. Medidlne kompetencie. Kritické
myslenie. ISCED 0.

Abstract:

This paper is dedicated to the problem of media education incorporated into the
pre-school education (children get it by completing the education programme
in the last year of kindergarten). The main issue is very broad and still has
a lot to bring, however, in conditions of the Slovak Republic the progress is
currently on unsatisfactory level. Media education in pre-school education is
currently undervalued and insufficient in theory and research. Although media
education is part of the educational program in kindergartens, it is implemented
inconsistently and taught in intuitive, amateur and formal way. Media education
of children in pre-school is of course programmed to the primary and general
level, with emphasis on basic media competence, skills and abilities in relation
to media and new communication technologies. In this paper we are trying to
identify the various aspects related to these issues and in the empirical part
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of this dissertation we interpret the results of the quantitative research, in
which we mapped the current state of integration of media education into the
educational process in kindergartens in Slovakia. In this context, teaching media
education plays the key role, it's successful implementation requires coordinated
actions and cooperation between media professionals and representatives of the
teaching community.

Key words:

Media studies. Pre-primary education. Educational process. Educational
objectives. Media literacy. Media competence. Critical thinking. ISCED 0 (The
International Standard Classification of Education).

1 Medialna vychova v podmienkach predprimarneho
vzdelavania

J. Cap a J. Mare$ uvadzaji niekol’ko obdobi priebehu vyvoja osobnosti,
¢omu je naleZite vekovo prispdsobend aj vyucba medidlnej vychovy na
jednotlivych stupiioch vzdelavania:

» prenatdlne obdobie,

» ranné detstvo (1. - 3. rok Zivota),

» predskolsky vek (3. - 6. rok Zivota),

» mladsi Skolsky vek (od 6 - 11 rokov),

» stredny a starsi Skolsky vek, resp. vek mladosti, predpuberta,

puberta,
» dospelost,
» staroba.!

KaZzdé z uvedenych obdobi je velmi déleZité pre formovanie osobnosti
Cloveka, no obzvlast tie, kedy sa dieta vyvija, u¢i sa nové veci, hlada si
vlastné vzory, spoznava svoje telo a je lahko ovplyvnitelné. Ako uvadza
aj N. Slavikova ,uZ deti vo veku 14 mesiacov preukdzatelne pozoruju
sprdvanie, ktoré vidia v televizii. InStinktivne sa snaZia o napodobriovanie
akéhokolvek videného ludského sprdvania. InStinkt na bezprostredné
postdenie, Ci je takéto napodobriovanie vhodné, im chyba, imitujii cokolvek
vrdtane sprdvania povaZovaného vdcsinou dospelych za nevhodné.”
A. Suchy tvrdi, Ze uZ od tretieho roka Zivota moZeme pozorovat
napodobiiovanie zobrazovanych aktivit a v Styroch rokoch sa vyvoj
inteligencie jedincov dostava zo symbolického myslenia na vys$siu droven.

1 CAP .- MARES, J.: Psychologie pro uéitele. Praha : Portal, 2007, s. 113.
2 SLAVIKOVA, N.: Vyznam medidlnej vychovy v prvej dekdde 21. storocia. In:
Communication Today. Trnava : UCM, 2010, s. 33.
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KedZe deti lahko dokazu napodobnit to, ¢o sa odohrava v ich okoli, l'ahko
dokazu napodobnit aj agresivne scény, ktoré vidia napr. v televizii.?

Ajvodportcaniach Eurépskeho foramedialnejainformacnejgramotnosti,
ktoré sa konalo v parizskej centrale OSN v diioch 27. a 28. maja 2014
sa hned’ v prvom bode uvadza: ,podporovat medidlnu vychovu v Skoldch
v rdmci vsetkych stupriov formdlneho systému vzdeldvania s dorazom
na predprimdrne vzdeldvanie, v. mimoskolskom prostredi (kluby, centrd
volného casu, pastoracné centrd, oblianske zdruzenia mlddeZe a pod.),
prostrednictvom médii, predovSetkym verejnoprdvnych*

Koncepcia kazdého vyssieho stupnia medialnej vychovy v zavislosti od
veku cielovej skupiny a jej Specifickych znakov by mala zohladiovat
ciel a vysledok medialnej vychovy na kazdom nizSom stupni, mala by
koncepéne a metodicky na iiu nadvizovat. U¢inné a efektivne prepojenie
jednotlivych drovni a stupiiov medialnej vychovy zabezpeci nepretrzity
vyvoj medialnych kompetencii i zrucnosti a zaroven aj vyvoj osobnej
individuality. Ta je v procese celozZivotného vzdelavania len pridanou
hodnotou a predstavuje skisenostnu rezervu, ktora moze byt zakladom
rozvijania ostatych nevyhnutnych kompetencii pre zaradenie sa do
spolocnosti.

V podmienkach Slovenskej republiky existuju predpoklady na vytvorenie
efektivneho a Gc¢inného systému medialnej vychovy. Cielom je dosiahnut
prepojenie a dopiiianie v$etkych troch podsystémov medialnej vychovy
(medidlna vychova vo formalnom, neformilnom a informalnom
vzdelavani). Ako subsystém celozivotného vzdeldvania by mala
medialna vychova struktirou svojich vztahov vytvarat priame vazby na
Statne inStitlcie, vzdelavacie a vedecko-vyskumné instittcie, regulacné
a samoregulacné organy, ako aj na rodinu, cirkvi, mimovladne a nezavislé
inStitdicie, média ako aj nezavislych odbornikov.

Vyucba medialnej vychovy je ale predovsetkym celozivotny proces, ktory
ma plnit nasledovné hlavné ciele:
» zvySovat medidlnu gramotnost vSetkych vekovych skupin populacie,

3 SUCHY, A.: Medidini zlo - myty a realita: souvislost mezi sledovdnim televize
a agresivitou u déti. Praha : Triton, 2007, s. 34-35.

4 CRKONOVA, H. - SLAVIKOVA, N.: Eurdpske forum medidlnej a informacnej
gramotnosti. In: Ucitel'ské noviny. ISSN 0139-5769, 2014, roc. LX], ¢. 50, s.
4 -5.
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» aktualizovat medialne kompetencie, vytvarat zodpovedny a kriticky
pristup k médiam a efektivne vyuzivat média a nové komunikac¢né
technologie,

» ucit' jednotlivcov ,ucit sa“ a vyuzivat vo svoj prospech moznosti,
ktoré im média a nové komunikacné prostriedky ponukaju,

» chranit deti a dospievajucu mladez pred hrozbami, ktoré
v obsahovej ponuke alebo spdsobe komunikacie prindsaju média
a nové komunikacné technolégie,

» chranit Specifické skupiny pred obsahmi a sluzbami, ktoré by ich
mohli ohrozit,

» zabranit formam generacného ,komunika¢ného a informac¢ného
zaostivania“

» zabranit akymkolvek formam socialneho vyliucenia z dévodu
nedostato¢nej irovne medialnej gramotnosti.’

Autor knihy Uc¢ime déti myslet a ucit sa R. Fisher popisuje desat
jednoduchych a acinnych stratégii, ktoré si velmi uzko naviazané na
uspesné ucenie. Zahfna medzi ne aj prvky medialnej vychovy, ktoré sa
daju uplatnit v ktorejkolvek oblasti uCenia a zaroven st to postupy, ktoré
najlepsie vedu k cielu, teda k samostatnému tc¢innému uceniu a rozvoju
kritického myslenia. Zarad'uje medzi ne:

1. uCenie myslenim,

2. kladenie otazok,

3. planovanie,

4, diskutovanie,

5. mentalne mapovanie,

6. divergentné myslenie,

7. kooperativne ucenie,

8. individualne vedenie,

9. hodnotenie,

10. vytvaranie u¢ebného spolo¢enstva.®

6

MKSR: Koncepcia medidlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celoZivotného vzdeldvania.[online]. Dostupné na internete: http://www.
culture.gov.sk/posobnost-ministerstva/media-audiovizia-a-autorske-
pravo-/media-a-audiovizia/koncepcia-medialnej-vychovy-v-sr-1d3.html.
[2014 - 01 - 20].

FISHER, R.: U¢ime déti myslet a ucit sa. Praha : Portdl, s.r. 0., 2011. s. 7-8.
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1.1 Odraz medialnej vychovy v obsahu vzdelavania

Medidlna vychova bola do predskolského vzdelavania zaclenena
ako prierezova téma a v ramci neho je samozrejme programovo
na primarnej a vSeobecnej Urovni s dérazom na zakladné medialne
kompetencie, zrucnosti a schopnosti vo vztahu k médidm a novym
komunika¢nym technolégidm, formovanie kritického a selektivneho
pristupu k obsahovej ponuke médii a systémom komunikacie
a zakladnu vedomostnu uroven jednotlivcov z oblasti médii a novych
komunika¢nych technolégii. ]. Paleschova uvadza, ze ,jednym z hlavnych
cielov smerujicich k medidlnej vychove je naucit vSetky vekové kategdrie,
vrdtane deti predskolského veku, zodpovednému pristupu k médidm
a medidlnym obsahom, naucit ich vyuzivat nové komunikacné technolégie
a zdroverti chrdnit’ maloletych pred nezdkonnymi a nevhodnymi obsahmi,
pretoZe problémom stcasnosti je okrem uvedeného aj snaha orientovat’
jedinca v obrovskej medidlnej ponuke a schopnost’ hodnotného vyberu
z tejto ponuky”” K predsSkolskému veku autori uvadzaju, zZe ,socidlnym
ucenim a rozvijanim poznania myslenia si dieta osvojuje normy sprdvania,
napodobriuje sprdvanie dospelych. Dieta pozoruje ako je pristupované
k sprdvaniu druhych ludi, strodencov, ostatnych deti ¢i postavdm
v televizii"® Moralny vyvin v tomto obdobi zavisi od spésobu vychovy -
za dobré sa vacsinou povazuje to, ,¢o by rodicia schvalili.

Hlavnym cielom zaclenenia medidlnej vychovy do vzdelavania
v predskolskom veku je formovanie kritického a selektivneho pristupu
u deti k obsahovej ponuke médii a systémom komunikacie a utvarat
a posiliiovat zakladni vedomostnu uroven jednotlivcov z oblasti médii
a novych komunika¢nych technologii.

Deti by sa v rdmci medidlnej vychovy mali naucit v predskolskom
veku primerane poznavat medialny svet a orientovat sa v ponuke
im urcenej, primerane ich veku by sa im mali vysvetlovat medialne
posolstva s dérazom na ich osobnostny rast a mali by spoznavat rozdiely
medzi fikciou a skutonym svetom, ktory je zobrazovany v médiach.
Materska skola by mala podporovat vztah deti k poznavaniu a u€eniu sa
prostrednictvom médii, taktiez k rozliSovaniu programov urcenych pre
deti v predskolskom veku.

7  PALESCHOVA, ].: Medidlna vychova ako prierezovd téma v materskej §kole.
Bratislava: Metodicko-pedagogické centrum, 2014, s. 6.
8 CAP J.- MARES, ].: Psychologie pro utitele. Praha : Portal, 2007, s. 356.

37



MEGATRENDY A MEDIA

Autorka K. Guziova uvadza, Ze v predprimarnom vzdelavani smeruje
medialna vychova k osvojeniu si kompetentného zaobchddzania
s médiami, ¢o je naformulované v jej cieloch:

» orientovat sa v medidlnom svete veku primerane,

» rozumiet medidlne Sirenym posolstvam, objavovat v nich to
hodnotné a pozitivne formujtice osobnost,

» uvedomovat' si a odmietat negativne vplyvy medialnych posolstiev.’

Vychadzajuc z rozvojovej Urovne a zaujmu deti predskolského veku je
mozné medzi ciele zaradit’ aj tvorbu prvotnych medialnych produktov,
ako su reklama, kniha, fotografie alebo divadelné predstavenie.
Predpokladom napliiania jednotlivych cielov a plnenia funkcii medialnej
vychovy je v prvom rade kvalifikovany a pripraveny pedagogicky
zamestnanec, spoluticast vSetkych zticastnenych na vychove a vzdelavani
s vyuzitim aktivizujucich metéd, zazitkového a skiisenostného ucenia,
hry a projektov v rdmci réznych organizacnych foriem denného poriadku.
A. Bednatik rozdeluje zazitkové metody do troch skupin:

1. Zazitkové aktivity - st orientované predovSetkym na hru,
sutazivost a prekonavanie realnych vyziev a prekazok. Su spojené
s aktivitami s dynamickou interakciou v skupine, realnymi
situaciami a ¢cinnostami, hravymi aktivitami a zazitkovym ucenim.

2. Aktivity vyuzivajiice umenie - zahfniaju Siroké spektrum aktivit
zaloZenych na tvorbe a percepcii vSetkych druhov umenia.

3.Sportové aktivity - predstavuju kolektivne a individualne
pohybové aktivity, sutaZe, turnaje a netradi¢né hry.'°

N. Vrabec dodava, ze ,vyssie uvedent kategorizdciu zdZitkovych metéd
méZeme rozsirit’ o stvrty typ, ktorym su aktivity vyuZivajiice médid. Ich
sticastou moze byt pomerne siroky komplex aktivit vyuZitelnych v prdci
s detmi a mlddeZou.""!

9  GUZIOVA, K.: Charakteristika prierezovych tém. In: HAJ]DUKOVA, V. a kol.:
Prirucka na tvorbu Skolskych vzdeldvacich programov pre materské skoly.
Bratislava : Metodicko-pedagogické centrum, 2008, s. 58.

10 BEDNARIK, A. a kol.: Zivotné zruénosti a ako ich rozvijat: prirucka pre
pracovnikov s detmi a mladymi [ud’'mi. Bratislava : Nad4cia pre deti
Slovenska, 2004, s. 72.

11 VRABEC, N.: Médid a informdcie v prdci s mlddeZou. Trnava : Fakulta
masmedidlnej komunikédcie UCM v Trnave, 2013, s. 45 - 46.
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Osvojenie si istej urovne mediadlnej a informacnej gramotnosti uz
v obdobi detstva je vel'kou prilezitostou. Aj autor N. Vrabec tvrdi, Ze ,od
trovne a rozsahu medidlnych kompetencii, ktoré recipienti nadobudnui
v detstve a mladosti, sa odvijaji mnohé dalSie stvislosti ich Zivota
s médiami v dospelom veku“? Zodpovedné, zmysluplné, efektivne
a cielavedomé vyuzivanie moznosti pontkanych a sprostredkovavanych
médiami je otvorenym priestorom, ktory by sa deti mali naucit vyuzivat
¢o najskor. Internet ponuka mnozstvo prilezitosti a pri spravnom
vyuziti ich obrovského potencidlu st vhodnym prostredim pre roézne
formy profesionalneho uplatnenia. Aj v Parizskej deklaracii o medialnej
a informacnej gramotnosti v digitdlnej dobe sa uvadza, Ze ,v kontexte
sucasnych trendov vyvoja, ako aj v stvislosti s ekonomickymi, politickymi a
spolocenskymi zmenami, ktoré su s nimi spojené, je medidlna a informacnd
gramotnost éoraz potrebnejsia“®3 Uastnici 1. Eurépskeho féra medialnej
a informacnej gramotnosti v parizskej centrale Organizacie spojenych
narodov pre vychovu, vedu a kultiru (UNESCO) sa zhodli na tom, Ze
,medidlna a informacnd gramotnost je preklenujtci pojem, ktory zahtria
zrucnosti, schopnosti, vedomosti a postoje tykajiice sa pojmov, ako je
medidlna gramotnost, informacnd gramotnost, spravodajskd gramotnost,
reklamnd gramotnost, filmovd gramotnost, internetovd gramotnost,
gramotnost’ socidlnych sieti, pocitacovd gramotnost, IT gramotnost,
digitdlna bezpecnost Ci stikromie a osobnostnd kyberbezpecnost“**

Deti dosahuju pri zaobchadzani s médiami rézne trovne medialnych
kompetencii, pricom v tomto procese na ich osvojovanie posobia rozne
klicové faktory. D. Buckingham medzi ne zaraduje ,celkovi kognitivnu
troveri deti, ich emociondlny a socidlny vyvoj, ich skiisenost sveta vseobecne
a ich konkrétne skusenosti s médiami‘*> Vyskumy medialnej gramotnosti

12 VRABEC, N.: Paradigmatické pristupy a sucasné trendy vo vyskume medidlnej
gramotnosti. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave,
2013,s.95.

13 GAPMIL (GLOBALNA ALIANCIA PRE PARTNERSTVA V OBLASTI
MEDIALNE] A INFORMACNE] GRAMOTNOSTI): PariZska deklardcia
o medidlnej a informacnej gramotnosti v digitdlnej dobe. In: Ucitelské
noviny. ISSN 0139-5769, 2014, ro¢. LX], ¢. 55, s. 4 - 5.

14 GAPMIL (GLOBALNA ALIANCIA PRE PARTNERSTVA V OBLASTI
MEDIALNE] A INFORMACNE] GRAMOTNOSTI): PariZska deklardcia
o medidlnej a informacénej gramotnosti v digitdlnej dobe. In: Ucitelské
noviny. ISSN 0139-5769, 2014, ro¢. LX], ¢. 55, s.4 - 5.

15 BUCKINGHAM, D.: The Media Literacy of children and young people: A review
of the research literature. London : Centre for the Study of Children, 2005, s.
6.
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tejto cielovej skupiny by nemali ignorovat ani jeden z tychto faktorov,
pretoze vSetKky su dolezitymi indikatormi, ktoré vyskumnikom poskytnu
informacie o podmienkach priamo alebo nepriamo ovplyviiujicich
osvojovanie jednotlivych sposobilosti stvisiacich s roznymi aspektmi
pouzivania médii.

Prave medialna vychova je vhodnym prostredim, ktoré pripravuje deti
na zvladnutie hodnotiaceho a kritického postoja voci réoznym typom
medialnych komunikatov a uci ich pouzivat média sp6sobom vhodnym
pre recipienta a nie pre medialne organizacie a dal$ie zdujmové skupiny
snaZziace sa prostrednictvom médii priamo alebo nepriamo ovplyvnovat
publikum.

Preto aj pri vyucbe mediadlnej vychovy deti v predskolskom veku je
potrebné respektovat’ Specifika vyvinovych danosti dietata a vychadzat
predovsetkym z ich skdsenosti a poznania sveta, tomu by mali
samozrejme naleZite zodpovedat aj metddy a didaktické pomocky. Pri
vyucbe medidlnej vychovy su v popredi najma aktivizujiice metody;,
prostrednictvom ktorych dieta ziskava nové vedomosti a skiisenosti
najma prostrednictvom zazitku z vlastného spravania alebo postoja.
J. Paleschova uvadza, zZe ,aktudlnejsie a vhodnejsie ako vysvetlovanie st
napr. diskusia, hra, tvorivd dramatika, hranie roli, inscenacnd metdda,
ndzorno-demonstracné a praktické metddy na precvicovanie schopnosti
a zrucnosti v kontakte s konkrétnymi druhmi médii, metéda tvorby
modelovych situdcii, metddy heuristického charakteru (dialogické
a problémové metédy).° Z didaktickych pomocok st najvhodnejsie rozne
druhy knih a encyklopédii, ¢asopisy pre deti (napr. V¢ielka, Zvoncek,
Vrabcek), digitdlne pomocky, z ktorych sa v materskych Skolach najviac
vyuzivaju pocitac, interaktivna tabula, digitalny fotoaparat, vcielka bee-
bot, mikrofény, Stipce a mnohé iné.

Pri tvorbe Kkoncepcie medidlnej vychovy deti v predprimarnom
vzdelavani, hodnoteni jej uc¢inkov a dosahu je potrebné zohladiovat
aktualny stav poctu tychto deti v Slovenskej republike a pocet deti, ktoré
nie su zaradené do procesu predprimarneho vzdeldvania. TotiZto nie
vSetky deti navStevuju matersku skolu a to je nevyhnutné zohladiovat
pri tvorbe koncepcie medialnej vychovy deti predskolského veku. Preto
je potrebné vytvorit projekt realizacie v cleneni minimalne na dve
Specifické skupiny:

16 PALESCHOVA, J.: Medidlna vychova ako prierezovd téma v materskej skole.
Bratislava : Metodicko-pedagogické centrum, 2014, s. 17.
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» deti, ktoré navstevuju materski Skolu,

» deti, ktoré materski $kolu nenavstevuju - pre tuto skupinu
deti je potrebné vytvorit Specificky model medialnej vychovy.
,V spoluprdci s VUC a miestnymi samosprdvami by bolo moZné
realizdciu medidlnej vychovy zabezpecit prostrednictvom siete
regiondlnych a miestnych kultirnych a osvetovych centier. Centrum
ako koordindtor by zabezpecoval projekt medidlnej vychovy,
metodickt cast’ (multimedidlne didaktické pomdcky, tvorivé dielne a.
i.) a ucitelov (lektorov) medidlnej vychovy.

V Koncepcii mediadlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celozivotného vzdelavania sa ako jedna z moznych foriem medialnej
vychovy deti v predskolskom veku uvadza aj realizacia medialnej vychovy
deti v predskolskom veku prostrednictvom verejnopravnych médii
(Slovenska televizia, Slovensky rozhlas), ktoré by do programovej ponuky
zaradili napr. cyklus medialnej vychovy pre deti do 6 rokov. Vyhodou
projektu by bola Casova a priestorova nenaroc¢nost, tak pre samotny
projekt ako aj pre deti a ich rodiCov. Program by mohol byt vysielany
v dopoludiajsich hodinach a koncep¢ne by mohol byt pripraveny ako
kombinacia primarnej a terciarnej Specifickej medialnej vychovy, t. j. aj
ako medialna vychova rodicov. V sticasnosti takyto projekt vsak stale nie
je a tak su hlavné ciele predprimarneho vzdelavania v ramci medialnej
vychovy napliiané prostrednictvom roznych inych projektov.

2 Analyza metodického pristupu riesenia danej
problematiky

Pri vypracovani tohto prispevku sme pouzili viac metdd vedeckého
skimania. V teoretickej Casti sme uplatnili analyzu a naslednu
syntézu poznatkov nadobudnutych Stddiom literarnych prameriov,
pricom sme sa zamerali na ich komparaciu a korelaciu. V empirickej
Casti sme postupovali na zadklade stanovenych vyskumnych cielov,
poloZzenych vyskumnych otazok a sformulovanych hypotéz. Hlavnym
zdrojom udajov boli informéacie ziskané metédou dopytovania formou
dotaznikov na vzorke respondentov vypocitanej na zaklade velkosti

17 MKSR: Koncepcia medidlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celoZivotného vzdeldvania. [online]. Dostupné na internete: http://www.
culture.gov.sk/posobnost-ministerstva/media-audiovizia-a-autorske-
pravo-/media-a-audiovizia/koncepcia-medialnej-vychovy-v-sr-1d3.html.
[2014 - 01 - 20].

41



MEGATRENDY A MEDIA

vyberového suboru, analyza dat a Statistické vyhodnotenie vysledkov,
testovanie stanovenych hypotéz prostrednictvom krizovych tabuliek,
chi-kvadrat testu a binomického testu a analyza zaverov ziskanych
z vysledkov kvantitativneho vyskumu. VsSetky Statistické zistovania,
vypocty a testovania hypotéz sme realizovali v Statistickom programe
IBM SPSS Statistics. Na zaklade vysledkov empirického vyskumu sme
zistili skutocny stav vyucby medialnej vychovy v materskych skolach na
Slovenku, pomenovali sme pric¢iny tohto stavu, zadefinovali Standardy,
ktoré by mala spliat ,vyucba“ pre tento stupeti $kdl. Vysledkom prace
je formulacia zaverov a teérie vyuzitelnej v praxi, priCom zistené javy
interpretujeme najma so zretelom na objasnenie vzajomnych vztahov
a mechanizmov a s prihliadnutim na zosystematizované teoretické
poznatky hladame korelac¢né a regresné vztahy.

Materské Skoly na Slovensku maju povinnost vyucovat medialnu
vychovu, az doteraz vSak u nas absentuje komplexnejsSie zmapovanie
a analyza sucasného stavu. Hlavnym cielom prispevku je na zaklade
teoretickej analyzy dokumentov a empirického vyskumu zistit' stav
vyucby mediadlnej vychovy a formu v obsahu vzdeldvania v materskych
Skolach na Slovensku.

Na zaklade roznych vzorcov a vypoctov sme najskor vypocitali vel'kost
vyskumného stiboru (pocet materskych $kol na Slovensku, ktoré musime
oslovit, aby nas vyskum bol svojou povahou reprezentativny):

Tabul'ka ¢. 1: PoZadovana velkost vzorky bez zohladnenia populacie
a po zohladneni populacie

Vel'kost vzorky bez zohladnenia populacie 983

Vel'kost vzorky po zohladneni populacie 733

Zdroj: vlastné spracovanie, 2016

Nasu vyskumnu vzorku teda tvori 733 vybranych materskych skol podla
vyberovych znakov:

» sidlo materskej Skoly (8 krajov),

» druh materskej Skoly (verejna, cirkevna, sikromna skola).

Ked' sme vypocitali velkost vzorky, nasledne sme z celkového poctu

materskych $kol, ktoré mame oslovit, stratifikovanym proporcnym
vyberom vypocitali pocty Statnych, sukromnych a cirkevnych $kol.
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Tabulka ¢. 2: Celkovd pozadovand velkost vyberového suboru
materskych $kél rozclenenych podla zriadovatela

Typ skolky Pocetv SR Proporcia Vyberovy stibor
Verejna 2716 94,63% 694
sukromnéa 89 3,10% 23
cirkevna 65 2,26% 17
2870 100,00% 733

Zdroj: vlastné spracovanie, 2016

Dal$im krokom bol opat stratifikovany proporény vyber, pomocou
ktorého sme vypocitali, ako tieto pocty (typy materskych $kél podla
zriad'ovatel'a) rozlozime medzi jednotlivé kraje.

Tabul'ka ¢. 3: Vel'kost' vyberového stiboru verejnych materskych $kol
rozclenenych podla jednotlivych krajov

Kraj Pocet skolok Proporcia Vyberovy stibor

Bratislavsky kraj 182 6,70% 47
Trnavsky kraj 289 10,64% 74
Trenciansky kraj 267 9,83% 68
Nitriansky kraj 394 14,51% 101
Zilinsky kraj 324 11,93% 83
Banskobystricky kraj 352 12,96% 90
PreSovsky kraj 494 18,19% 126
Kosicky kraj 414 15,24% 106

2716 100,00% 694

Zdroj: vlastné spracovanie, 2016

Tabul'ka ¢. 4: Vel'kost vyberového siboru sikromnych materskych $kol
rozclenenych podla jednotlivych krajov

Kraj Pocet skolok Proporcia Vyberovy subor
Bratislavsky kraj 27 30,34% 7
Trnavsky kraj 5 5,62% 1
Tren¢iansky kraj 6 6,74% 2
Nitriansky kraj 2 2,25% 1
Zilinsky kraj 11 12,36% 3
Banskobystricky kraj 16 17,98% 4
Pre3ovsky kraj 16 17,98% 4
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Kosicky kraj 6 6,74% 2

89 100,00% 23
Zdroj: vlastné spracovanie, 2016

Tabul’ka ¢. 5: Vel'kost vyberového stiboru cirkevnych materskych kol
rozclenenych podla jednotlivych krajov

Kraj Pocet skolok Proporcia Vyberovy subor
Bratislavsky kraj 11 16,92% 3
Trnavsky kraj 3 4,62% 1
Trenciansky kraj 4 6,15% 1
Nitriansky kraj 9 13,85% 2
Zilinsky kraj 6 9,23% 2
Banskobystricky kraj 4 6,15% 1
Pre$ovsky kraj 16 24,62% 4
Kosicky kraj 12 18,46% 3

65 100,00% 17

Zdroj: vlastné spracovanie, 2016

Ked sme vypocitali presné pocty Statnych, cirkevnych aj sikromnych
$kol v jednotlivych krajoch, ktoré mame oslovit, nasledovala distribtcia
dotaznika do jednotlivych instittcii. Tie sme si ramci krajov volili
nadhodnym vyberom.

3 Zhrnutia vysledkov vyskumu a navrhy na vyuzitie
poznatkov

Vyskum, ktory sme realizovali v materskych skolach v oblasti medialnej
vychovy vo vSetkych krajoch Slovenska mal za ciel diagnostiku sucasného
stavu. V navrhovej Casti popisujeme vlastné vystupy v oblasti medialne;j
vychovy predprimarnho vzdelavania, ktoré prinasaji nové a originalne
poznatky vyplyvajice z analyzy sticasného stavu a ziskanych poznatkov
pocas procesu tvorby tohto prispevku.

Z nasich zisteni a prezentovanych vysledkov vyplyva:
» Materské Skoly podla platnej zavaznej pedagogickej dokumentacie

maju povinnost zaclenit medidlnu vychovu do obsahu vzdelavania,
robia tak vSak v nedostatoc¢nej miere, pretoze az 35,9% materskych
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skol uviedlo, Ze medidlnu vychovu vobec nevyucuje. Vyucbe
medialnej vychovy v materskych skolach by nemalo branit nic,
predovsetkym nie, ako riaditel’ky materskych sko6l samy uvadzaju,
nedostatocnd odbornost pedagogiciek ¢i nedostatok informacii
o danej problematike.

» NajcastejSie sa medidlna vychova vyucuje ako integrovana edukac¢na
aktivita - az u 56,6% materskych skol.

» Tzv. medidlne kompetencie (ako vystupy medialnej vychovy)
sa v Skolach najcastejSie rozvijaji v ramci komunikativnych
kompetencii (spdsobilosti) (82%), informacnych kompetencii
(80,6%) a kognitivnych kompetencii (zaklady rieSenia problémov,
zaklady kritického myslenia, zaklady tvorivého myslenia) (76,6%).

» Velké percento materskych $kél nevyuziva v dostatoCnej miere
(alebo vobec) dostupné a lahko realizovatelné organizacné formy
vyucby, prostrednictvom ktorych mozu detom v predskolskom
veku priblizit mnohé témy z medidlnej vychovy a rozsirit ich
obzory v tejto problematike. Vyskum ukazal, Ze napr. navstevu
novinara v Skole realizovalo len 9,6% s$kol, exkurziu deti v médiu
zorganizovalo len 17,6% S$kol. 19,2% 3$kol vobec nevyuziva
premietanie filmu/rozpravky s besedou a az 77,1% Skol vdbec
nevyuziva kruzky ako jednu z moznych foriem vyucby medialnej
vychovy. 67,7% $kol nikdy nerealizuje jednodnovy projekt v ramci
medialneho vzdelavania a dokonca az 64,8% skol netvori ziadny
Casopis. 90% materskych $kdl na Slovensku nevyuziva ziadne iné
organizacné formy vyucby medidlnej vychovy, ako tie, ktoré boli
uvedené v dotazniku.

» NajcastejSie realizovanou organizac¢nou formou je forma hry - az
u 92% materskych Skol.

» Medialna vychova by sa mala ucit vo vSetkych vekovych kategoériach
v materskej Skole vo forme zodpovedajticej vinimaniu a porozumeniu
deti jednotlivych vekovych skupin. V 2. - 3. roku Zivota dietata sa
medialna vychova nevyucuje az v 69,7 % materskych s$kol, v 4. - 5.
rokuzivotadietatasanevyucujeuzlenv10,3%skol. Najintenzivnejsie
zaClenena je vyucba medialnej vychovy u Sestrocnych deti - len
7,6% $Kkol ju v tomto veku nevyucuje.

» Az 70,4% skol uviedlo, Ze u dvoj- az trojro¢nych deti prevlada iny
hodinovy rozhas vyucby (pod inym rozsahom sme rozumeli inu
hodnotu, ako bola uvedena v tabulke v dotazniku (napr. nemaju
tyzdennu dotaciu, ale vyucbu realizuja blokovo)). NajcastejSie sa
vSak u tejto vekovej kategérie vyskytovali odpovede typu podla
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situacie, potreby ¢i raz polro¢ne hodinu, ¢o je podla nasho nazoru
velmi malo.

»V 4. - 5. roku zivota deti je uz hodinovy rozsah ustalenejsi
arealizovany v pravidelnych vyucbovych intervaloch, najcastejsie sa
vyucuje jednu hodinu tyzdenne (36,7% $kol) a dve hodiny tyzdenne
(29% skol).

» U Sestro¢nych deti sa medialna vychova najcastejsie vyucuje dve
hodiny tyzdenne (33% s$kol), 24,7% $kol dokonca uvadza, Ze jej
vyucbe tyZdenne venuju viac, ako dve hodiny.

» Celkové % kvalifikovanosti ucitelov materskych $kél v oblasti
medidlnej vychovy je 58,1%. Je to stdle nepostacCujica uroven
vzdelanosti ucitelov v oblasti medialnej vychovy vyplyvajtica
zaroven aj z nedostatku vzdelavacich prilezitosti pre nich. Az 41,9%
uciteliek materskych $kol neabsolvovalo Ziadne vzdelavanie v tejto
oblasti. Akreditovand formu vzdeldvania v hodinovom rozsahu
absolvovalo len 19,4% uciteliek, kratkodoby kurz vzdelavania
v hodinovom rozsahu len 16,3%. Pocas sStidia na strednej $kole
vedomosti v tejto oblasti nadobudlo len 13,4% uciteliek, na vysokej
Skole je to o nieco viac - 25,2%. Len 10,2% uciteliek absolvovalo iné
formy vzdelavania, medzi ktoré zaradili najma samostidium.

» Az 97,5% skol vyuziva v ramci beznych vychovno-vzdelavacich
aktivit informac¢no-komunikac¢né technologie, resp. digitdlne média.
Pocita¢ vyuziva viackrat tyzdenne az 46% materskych $kél, CD
a MP3 prehravace denne vyuziva 43,4% $kol, ale napr. edukacné
softvérové aplikdcie (programy) nevyuziva az 12,5% materskych
$kol, cojevsucasnomzdigitalizovanom svete prili§ vela. Elektronické
interaktivne tabule nevyuziva az 14,9% $kol, digitalne fotoaparaty
(vyuzivané detmi) nevyuziva az 30,5% $kol, digitdlne prostriedky
na komunikaciu (napr. vysielacky, telefony) nevyuziva az 59,2%
skol, digitdlne programovatelné hracky nevyuziva az 24,4%
skol, dotykové obrazovky nevyuziva az 46,4% skol, zariadenia na
dial’kové ovladanie nevyuziva az 42,8% $kol, mikrofény a zariadenia
na nahravanie zvukov nevyuziva v sticasnosti az 43,4% materskych
$kol na Slovensku.

» Materské skoly vyuzivaju tieto informac¢no-komunikacné
technologie, resp. digitdlne média najcastejsie ako ucebnti pomocku
pri inych tematickych okruhoch (nie medialnej vychove) - az 85,1%
§kol a za téelom hry (82,2%). Pri napliiani obsahu medialnej
vychovy podla ISCED 0 ich vyuziva len 34,1% materskych $kol na
Slovensku.
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» Z médii materské Skoly pri vyucbe medialnej vychovy najcastejsie
vyuzivaju televiziu (programy, relacie, nahravky z DVD) - az 88,7%
skol, knihy (86,8% $kol) a internet (83,8% $kdl). Menej Casto su
vyuzivané printové média (noviny, casopisy) - 67,5% skol a rozhlas
(66,4% skol).

Vysledkom prace st navrhy a odpordcania s odvolaniami na vyskum,
ktory sme realizovali, na zaklade ktorého by malo dojst k vhodnej
formuldcii legislativnych a réznych podpornych dokumentov stvisiacich
s predmetnou problematikou. Tieto navrhy a odporucania vznikli
vramci podnietenia efektivneho rozvoja predskolskej medialnej vychovy,
rozdelené do taziskovych oblasti:

1. Odporiucania v oblasti vyskumu

Spolupraca s vyskumnymi inStiticiami by mala poskytovat
perspektivne pohlady na trendy vyvoja zaclenovania tém medialnej
vychovy do predprimarneho vzdeldvania. Osobitni pozornost
je preto potrebné venovat vyskumom, ktoré by dopliali tento
kvantitativny vyskum, aby sa predmetna problematika vzdy mohla
posuvat vpred. Vhodné by bolo, keby sa doterajsi vyskum obohatil aj
kvalitativnou metddou napr. skupinovej diskusie focus group, druhou
moznostou st hibkové rozhovory s uéitelkami materskych $kol.
V jednotlivych krajskych mestach by sa zorganizovali rozhovory so
skupinou uciteliek materskych skol (6-8) (bud pomocou ohniskovej
skupiny focus group alebo individualne hibkové rozhovory), ktorych
cielom by bolo preskiimat postoje a nazory uciteliek na problematiku
medialnej vychovy v predprimarnom vzdelavani. Zamerat by sa malo
na otazky typu: Co si predstavujete pod pojmom medialna vychova?
Uc¢i sauvas? Povazujete za potrebnt vyucbu medialnej vychovy, preco
ano, preco nie? Co vidite ako najvacsi problém pri vyucbe (materialy,
(ne)pripravenost uéiteliek)? Aké zdroje pouzivate pri vyucbe? Co
vam pri vyucbe pomaha, ¢im sa nechavate inSpirovat?

Odpovede na tieto otazky priamo od uciteliek medialnej vychovy,
resp. od riaditeliek materskych $kol by obohatili tito problematiku
o poznatky vyplyvajuce priamo z praxe, z potrieb, ktoré sa
zrkadlia priamo vo vzdeldvacom procese pri kontakte s detmi.
Prostrednictvom navrhnutych vyskumnych metéd by kompetentné
ucitel’ky mali moznost' a vacsiu volnost vyjadrit svoje pripomienky,
postrehy, nazory, navrhy na zlepSenia, vytycit problémy a nedostatky,
s ktorymi sa stretavaju v kazdodennej praxi. Vyhodnocovanie tychto
vypovedi by dopomohlo k poskytnutiu perspektivnych pohladov na
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trendy vyvoja zaclenovania medialnej vychovy do predprimarneho
vzdelavacieho procesu. Pomenovanie konkrétnych nedostatkov
a navrhov zo strany vyucujucich je prvym krokom k dspesnému
zaclefiovaniu tejto problematiky do Statneho vzdelavacieho programu
v podobe Kkonkrétnych obsahovych a vykonovych Standardov vo
vSetkych vzdelavacich okruhoch a oblastiach rozvoja osobnosti
dietata.

TaktieZ je velmi potrebné realizovat vyskumy zamerané vylucne
na analyzu obsahovej stranky vyucby medidlnej vychovy
v predprimarnom vzdeldvani, aby bolo mozné zistit na jednej strane
mieru skuto¢nych vedomosti deti v tejto oblasti, na strane druhej
zaroven aj skutocnui mieru vedomosti ucitelov o podstate, cieloch
a témach medialnej vychovy pre tento stupen Skol.

Dalou moznostou, ako pokratovat vo vyskume v tejto oblasti
je nadviazat' na tento uz realizovany vyskum, ktory moze tvorit
vychodisko pre dalSie vedecké skimanie, napr. pri vyskumoch
zameranych na porovnanie stavu predmetnej problematiky s inymi
krajinami.

Systematické zhromazdovanie tychto dat bude tvorit ukazovatele
smerovania medidlnej gramotnosti celej populacie.

2. Odporiucania v oblasti vzdelavania

Zvysit ponuku kvalitného vzdelavania v oblasti medialnej vychovy pre
predskolskych pedagégov povazujeme za taziskovu aktivitu z hladiska
efektivnej realizacie medialnej vychovy v materskych sSkolach. Je
potrebné rozvinat' a zlepsit stale nepostacujlicu trovein vzdelanosti
ucitelov z medialnej vychovy, ktora vyplyva z nedostatku vzdelavacich
prilezitosti pre predskolskych ucitelov v suc¢asnosti. Uéinnym
rieSenim by bolo, keby v problematike zainteresované profesionalne
akademické pracovisko navrhlo a vytvorilo e-learningovy modul,
ktory by sluzil ako vzdelavaci program pre ucitelky materskych
skol. Bezplatne (alebo za symbolicky poplatok) by mohli ucitel'ky
vSetkych materskych $kol na Slovenku Cerpat inSpiraciu pre pracu
s detmi a neustale sa kedykolvek zdokonalovat' v tejto oblasti. Tento
e-learningovy poratal by pozostaval z jednotlivych lekcii, v ramci
kazdej by mali ucitelia pristup ku Studijnym materialom. Tie by boli
doplnené o najréznejsie vided, obrazky, prezentacie, priklady dobrej
praxe vyucby mediadlnej vychovy v materskych skolach na Slovensku
ivzahranici, ale i odportcan literatdru, v ktorej najdu mnohé dalsie
rozsirujice informéacie k danej téme. Na konci kazdej lekcie by bolo
diskusné férum, kde by ucitel’ky mohli diskutovat o najdolezitejsich
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otazkach k téme, resp. vymienat si nazory a inSpiracie k praci.
Zaroven by kazdému ucastnikovi kurzu bol k dispozicii ,online
tutor, s ktorym by v pripade potreby mohol konzultovat' jednotlivé
nejasnosti, otazky a problémy. Témy jednotlivych lekcii by
systematicky na seba nadvazovali od zadefinovania zakladnych
pojmov a uvodu do medialnej vychovy (objasnenia toho ¢o je a Co
nie je medialna vychova), cez jednotlivé tematické okruhy Statneho
vzdelavacieho programu tykajuce sa mediadlnej vychovy tak, aby boli
naplnené vsetky obsahové a vykonové Standardy (napr. prinasat
prehlad zaujimavych videohier s vysoko edukativnym potencidlom
pre deti v predSkolskom veku, ktoré by mohli ucitel’ky zaclenit do
vychovno-vzdelavacieho procesu). Ucitelky by tak ziskali dobry
teoreticky zaklad a celkovy rozhlad v problematike v ramci pripravy
jednotlivych aktivit pre deti v predskolskom vzdelavani.

Jednou z moznosti by bolo, keby po absolvovani vSetkych lekcii
(napr. 20 lekcii = 20 tyzdiov vyucby) ucitel'ky ziskali certifikat
o absolvovani tohto kurzu. Samozrejme, na konci kazdej lekcie by
museli absolvovat postupujuci kratky test, resp. odovzdat tyzdnovy
zurnal ako ich reflexiu na obsah uciva, ktoré bolo predmetom danej
lekcie. Ucitel'ky by tak nielen ziskavali vedomosti potrebné k realizacii
medialnej vychovy v Skolach, ale by boli aj motivované zvySovanim
ich kvalifikacie, ¢o je v siCasnosti nevyhnutny trend v pedagogicke;j
praxi.

Dal$im, velmi déleZitym a viac neZ potrebnym krokom je vypracovat
vzdelavacie obsahové a vykonové Standardy, navrhnut obsah
a ciele vzdelavania pre predprimarny stupen vzdelavania v oblasti
medialnej vychovy. Toto odporucanie je navrhnuté najmid pre
Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej republiky
a Statny pedagogicky tstav v Bratislave. Na Slovensku v sti¢asnosti
totizto neexistuje konkrétny vystup - doplnok k ISCED-u 0, ktory
by napomahal ucitel’kam v materskej skole plnohodnotne vyucovat
medidlnu vychovu po formalnej stranke. Ucitelky v materskej
Skole by tak ziskali plnohodnotny podklad - metodickii pomocku,
na zaklade ktorého by mohli systematicky postupovat pri vyucbe
medialnej vychovy deti v materskych Skolach. Slazil by ako flexibilny
material k vyuCovaniu medidlnej vychovy ako prierezovej témy
a jeho hlavnym cielom by bolo poniknut namety na pracu s detmi.
Tato metodickd pomocka by zoznamovala s tematickym zameranim
vyucovacich hodin, ich cielmi, obsahovym a vykonovym Standardom,
didaktickymi metédami, supisom potrebnych materialno-
didaktickych pomocok, odporicanou literatirou pre vyucujucich
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kich studiu (ako aj internetovymi a inymi zdrojmi pre pracu s detmi).
Absencia takéhoto dokumentu je v sucasnej dobe alarmujtca
a v podmienkach Slovenskej republiky absentuje. Jeho vytvorenie by
malo i vel'ky vyznam pre skuto¢nu prax.

Prinosnym by taktiez bolo vytvorenie a zabezpecenie systému
poradenstva a Kkonzultantstva v oblasti medidlnej vychovy pre
pedagégov materskych $kol. ZastreSovat by ho mali Specializované
(vzdelavacie) institicie v danej oblasti, najma IMEC, v ktorého
kompetencii ako jedinej instittcie na Slovensku je plnit aj tuto tlohu.
Zaroven by sa tym zvysila aj propagacia vyznamu medialnej vychovy
ako edukacnej témy v oblasti vzdelavania, pretoZe s neznalostou
tohto pojmu suvisi aj nezaujem ucitelov o dand problematiku.
Vacsou motivaciu ucit medialnu vychovu na skolach by urcite bola
aj tvorba novych kvalitnych didaktickych materidlov z medialnej
vychovy urcenych ucitel’kdm v predprimarnom vzdelavani, ktorych
je v sticasnosti nedostatok.

3. Odporucania v oblasti rodicovskej medidcie

Detské publikum je ponimané ako jav, ktory sa socializuje nielen
v materskej Skole, ale aj v rodine, pricCom hlavnymi c¢initel'mi
zodpovednymi za priebeh tejto socializacie su rodicia dietata.
Preto je nesmierne dolezité, aby si aj rodicia uvedomili ddlezitost
existencie medidlnej vychovy ich deti, pretozZe prave ony st jednou
z najatraktivnejsich a najpocetnejsich cielovych skupin pre medialny
priemysel, no zaroven su vsak aj najzranitelnejSou a najohrozenejsou
skupinou. Okrem vychovno-vzdelavacieho prostriedku média
vyrazne ovplyviiuju aj proces socializacie dietata, jeho hodnoty,
postoje, spravanie a vplyv rodicov i rovesnikov sa dostava do
uzadia. V popredi je roznorodost medialnych obsahov a informacii,
ku ktorym maju deti v mnohych rodinach volny pristup z dévodu,
Ze prave rodicia su ti, ktori c¢asto svoje dieta ,upracu“ ¢i ,odlozia“
k televizii ¢i inym médiam. Preto je vel'mi délezité dbat na to, aby si
aj rodic¢ia uvedomovali nevyhnutnost potreby rozpravat sa s detmi
o jednotlivych nastrahdch a nebezpecenstvach, ktoré na ne z médii
¢ihaju. Jednou z moznosti, ako zabezpecit informovanie rodicov
o predmetnej problematike je zaradit aspon jeden az dva razy do
roka na rodicovské zdruzenie bod ,Mediilna vychova“ Rodicia by
tak boli informovani nielen o délezitosti tejto témy, ale o aktualnych
novinkach, publikdcidch a materidloch verejne dostupnych na
internete, s pomocou ktorych mézu nadobudat inSpiraciu pre pracu
s detmi.
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Vhodné by taktiez bolo, keby materské skoly alebo iné profesionalne
akademické pracovisko pravidelne aspon raz az dva razy do roka
organizovali rodicovské medialne vecery ako vyucovanie dospelych
ajehonaslednd implementaciu do rodinnej medialnej politiky. Cielom
tychto kurzov by bolo naucit rodicov orientovat sa vo svete médii,
ziskavat potrebné medidlne kompetencie, ktoré zuzitkuja v rodinnej
medialnej vychove, celkové posilnenie ich medidlnej gramotnosti
a inSpiracia k aktivitdim s detmi, ktoré by mali v Zivote aktivizovat,
realizovat’ a zautomatizovat. Je nevyhnutné, aby rodicia usmernovali
nielen konzum médii v rodine, ale ich aj konstruktivne vyuzivali,
kriticky posudzovali medidlne posolstva, naucili svoje deti objavovat
v médiach to hodnotné, pozitivne formujice ich osobnostny rast
arealizovali zmysluplni rodinnt medialnu vychovu.

4. Odporucania v oblasti politiky

Navrhujeme predlozit Ministerstvu skolstva, vedy, vyskumu a Sportu
Slovenskej republiky jednotlivé odporucania tejto dizertacnej prace,
na zaklade ktorych by malo déjst k vhodnej formulacii legislativnych
ardznych podpornych dokumentov stvisiacich s touto problematikou
(napr. ministerstvo by poverilo konkrétne profesionalne akademické
pracovisko vytvorenim a realizaciou e-learningového modulu a pod.).
Ked'Ze rozvoj medialnej gramotnosti a zvySovanie urovne medidlnych
kompetencii populacie st jednou z dlhodobych priorit Eurdpskej
Unie a klicovych kompetencii jej obyvatelov, je potrebné iniciovat
zaradenie podpory medidlnej vychovy uz od predprimarneho
vzdelavania medzi prioritné ciele predsednictva Slovenskej republiky
v Eurépskej anii. V rdmci rotacie predsednictva v Eurépskej tnii sa
stane Slovensko v druhej polovici roka 2016 v ramci predsednickeho
tria spolu s Holandskom a Maltou predsedajticou krajinou.

5. Odporicaniav oblastiosvety a propagdcie medidlnej vychovy
Je potrebné zvysit osvetu a propagaciu problematiky medialnej
vychovy materskych $koél tak medzi ucitelmi, rodicmi, ako aj
v povedomi SirSej verejnosti, preto je dolezité zamerat sa na
zdovodnenie vyznamu zaclenenia medidlnej vychovy ako povinnej
zlozKy obsahu vzdeldvania, aby sa tak zvysila motivacia ucitelov
vyucovat dany obsah a predchadzalo sa len formalnemu realizovaniu
medialnej vychovy v $kolach.

Navrhujeme rozdistribuovat do materskych $kél knizné publikacie
a materialy urcené pre vekovu kategoriu deti predskolského veku,
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ktoré sme pripravili pod zastitou Medzinarodného centra medialnej
gramotnosti IMEC v Trnave:

» Rozpravkova knizka Ako Cervena é¢iapocka noviny éitala:
Je to publikacia rozpravok s medialno-vychovnym podtextom
(tradi¢né rozpravky transformované do sticasného moderného
digitalneho sveta). Zamerom rozpravok je prostrednictvom
zakomponovanych medialno-vychovnych problémov ukazat
detom spravny postoj pri moznych nastrahach a hrozbach,
ktoré na ne c¢ihaju a vzapati pondknut model spravneho
rieSenia. Texty su zaroven obohatené o fotograficka zlozku,
ktora zobrazuje rozpravkové postavy v realnom prostredi.
Publikacia obsahuje devat rozpravok k medialnej vychove (7
povodnych rozpravok pretransformovanych do stcasného
digitalneho sveta a 2 autorské rozpravky). Kazda rozpravka
je doplnena o ulohy/otazky a vysvetlenie slov, ktorym deti
nemusia rozumiet. Hlavnhym vedeckym cielom publikacie
je rozvijanie Kkritického myslenia a osvojenie si medidlnych
kompetencii prostrednictvom prijimania, analyzovania,
hodnotenia a komunikovania ponauceni vyplyvajucich
z ,medialnych rozpravok®.

Broziura U¢ime sa spolo¢ne o médiach s priloZenym CD:
Cielom tychto kreativnych videi a brozur s tematikou medialnej
vychovy je rozvoj mediadlnej gramotnosti detského medialneho
konzumenta, ktoré zabavnou a zaroven edukativnou formou
vysvetluji vybrané témy zo sveta médii, pomoct detom
porozumiet fungovaniu medidlneho sveta a rozvoj kritického
myslenia. Publikacia obsahuje: devat Studijnych textov,
tilohy a otazky k nim, napr. Ako sa robia noviny, Cim je pre
nas televizia taka vynimoc¢na, M6j hrdina, moj vzor, Ucime sa
o médiach s Matkom a Kubkom.

PriloZené CD obsahuje videa a zvukové nahravky, publikacie pre
deti, Studijny material pre ucitelov materskych a zakladnych
skol. Je to komplexny material urceny pre pracu s detmi
predskolského veku, ktory sumarizuje mnoZstvo vystupov
vhodnych pre ucitelky i rodicov ako kvalitny didakticky
materidl ¢i ako podporny prostriedok v ramci systému
odbornej pripravy ucitelov, ktory pontika metodické namety
na realizaciu réznych foriem medialnej vychovy v ramci jej
zaclenovania na Skolach.

Obe publikacie st sucastou webovej stranky medialnavychova.
sk, ale optimalnou moznostou by bolo, keby sa rozdistribuovali
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v tlacenej podobe do pokal mozno ¢o najvysSieho poctu
materskych S$ko6l a kniznic na celom Slovensku (CD su
pripravené na distribuciu v IMEC-u). Potrebné je dotlacit tieto
publikacie, kedze boli sucastou projektov (FPPV-11-2014
a FPPV-15/2015) a z prideleného grantu sa podarilo zakupit
len 50 ks rozpravkovych knih a 34 ks brozur.

Taktiez odporucame pokracovat v tvorbe podobnych
materidlov urcenych vekovej kategorii deti predskolského
veku.

Vo vztahu k detom predskolského veku by bolo zaroven idealne
uskutocnit’ celoslovenskd kontinudlnu informa¢nd kampan
0 potrebe zvySovania medialnej gramotnosti deti, ktora by
Cerpala skudsenosti s propagaciou medialnej vychovy z inych
krajin Eurépy, kde ma medialna vychova tradiciu.

Zaver

Slovensko jasne deklaruje potrebu existencie medialnej vychovy vo
vzdelavani a rovnako kladie aj déraz na ddélezitost’ rozvoja Kkritického
myslenia prostrednictvom nej. V kontexte nasho prispevku je
mimoriadne ddlezitd implementicia vyucby medialnej vychovy pre
deti v predskolskych zariadeniach. To si ale vyzaduje presadzovanie
novych metdd a foriem medidlneho vzdelavania a rozvoja pedagogickych
sposobilosti vyzadujicich dynamické zmeny, ktoré moézu stavat na
tradi¢nych konceptoch a modeloch rozvoja medialnej gramotnosti u deti
v predprimarnom vzdelavani. V tomto kontexte je vyucba medialnej
vychovy Kklicovou ulohou, ktorej uspe$né napliianie si vyzaduje
koordinovany postup a participativne modely spoluprace medialnych
odbornikov i zastupcov ucitel'skej komunity.

Aj vysledky nasho vyskumu poukazuji na trendy, ktoré uz dlhsie
pozorujeme v zahrani¢i. Nevyhnutnost zavedenia medialnej vychovy
do nasho systému vychovy a vzdelavania vyplynula z faktu, Ze média sa
v Coraz vicSej miere stavaju silnym vychovno-vzdelavacim prostriedkom
a svojimi produktmi vyrazne ovplyviiuju spravanie uz malych deti,
utvaranie ich zivotného Stylu a kvalitu Zivota vObec, preto je integracia
medialnej vychovy do predskolského vzdelavacieho systému nutna
a nevyhnutna.
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Prinos prispevku aplikovatelny do praxe uvadzame v navrhovej Casti,
ktora prezentuje navrhy a odporucania v réznych oblastiach, ktoré
su zamerané na skvalitnenie a zatraktivnenie sucasnych vychovno-
vzdelavacich vyucovacich metéd v oblasti vyucby medialnej vychovy
v predprimarnom vzdelavani.

Zavery z vysledkov vyskumu st relevantnym a ucelenym zdrojom udajov
a odporuicani a okrem ich vyuzitia pre prax mézu sluzit ako vychodisko
pre dalSie vedecké skimanie problematiky medidlnej vychovy
v predskolskom vzdelavani.

Na Slovensku medidlna vychova zaznamenala rozvoj predovsetkym
v poslednom desatroci a jej opodstatnenie je dnes uz samozrejmostou.
Nesmierne dolezitd je podpora projektov implementujucich vyucbu
medialnej vychovy pre deti v predskolskych zariadeniach zo strany
politiky Statu, rodicovskej komunity a v neposlednom rade z iniciativy
samotnych materskych Skol. To si ale vyzaduje presadzovanie novych
metéd a foriem medidlneho vzdeldvania a rozvoja pedagogickych
sposobilosti vyzadujicich dynamické zmeny, ktoré moézu stavat na
tradi¢nych konceptoch a modeloch rozvoja medialnej gramotnosti
u deti v predprimarnom vzdelavani. Sucasna situdcia nie je jednoducha
a vyzaduje si eSte vela poctivej prace, ale najdolezitejSie je verit, Ze
na Slovensku bude stile par nadSencov v oblasti medialnej vychovy,
ktorym sa podari najst efektivne spdsoby na skvalitnenie vzdelavania
jednotlivcov, a tym zaroven aj skvalitnenie Zivota celej spolo¢nosti.
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NOVE TECHNOLOGIE AKO NASTROJ VZDELAVANIA
NEW TECHNOLOGIES AS AN EDUCATIONAL TOOL

Martin Graca

Abstrakt:

Aplikacie a programy vyuzivajtce rozsirenu realitu si dokonale prepracovanymi
softvérmi a mozZeme ich vyuzit v roznych oblastiach. Okrem mediciny,
lokaliza¢nych sluzieb, priemyslu, kultiry a zdbavy mdZeme rozs$irenud realitu
vyuzit aj v Skolstve. Rozsirenarealitamoze vel'kou mierou prispiet k zefektivneniu
a zjednoduseniu vyucovacieho procesu. Dal$im nastrojom vzdelavania sa stava
interaktivna tabula a vel'ky potenciidl maju aj mobilné aplikacie. Technologické
inovacie vo vzdelavani su ¢oraz vyhladavanej$ie a preto sa nimi budeme v ¢lanku
podrobnejsie zaoberat.

Klicové slova:
Rozsirena realita. Interaktivna tabula. Mobilné aplikacie.

Abstract:

Apps and programs using augmented reality are perfectly refined softwares
and we can use them in various areas. Except medicine, local services, industry,
culture and entertainment, augmented reality can be also used in education.
It can largely contribute to streamlining and simplifying the learning process.
Another tool of learning is interactive board and mobile apps have also great
potential. Technological innovations in learning process are becoming more
popular and that is why we are going to pay more attention to them.

Key words:
Augmented reality. Interactive board. Mobile applications.

1 Rozsirena realita

Roz$irent realitu mdéZeme definovat ako redlne prostredie, ktoré je
roz$irené pomocou virtualnych objektov. Je to priame alebo nepriame
zobrazenie fyzicky skuto¢ného prostredia, ktorého casti su v digitalnej
forme (napriklad textova a obrazova podoba) obohatenej o dodato¢né
informacie relevantné k objektu pozorovania clovekom.

V roku 1994 Milgram a Kishin vytvorili koncept virtudlneho kontinua,

ktory hovori o kombin4cii tried objektov zobrazovanych v jednotlivych
situaciach, kde ,redlne prostredie sa nachddza na jednom konci kontinua
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avirtudlne prostrediejevocinemuvopozicii. Cast nalavo definuje prostredie
pozostdvajiice iba z redlnych objektov (definované niZsie) a zahrria
napriklad to, ¢o je pozorované cez bezné konvencné video obrazovky
z redlnej scény. Dalsi priklad zahtiia priame pozorovanie rovnakej scény,
ale nie prostrednictvom jednotlivych systémov elektronickych displejov.
Druhy pripad, vpravo, definuje prostredie pozostdvajtice iba z virtudlnych
objektov, prikladom coho méZe byt beznd pocitacovd grafickd simuldcia.
Ako je uvedené na obrdzku cislo 1, najjednoduchsou cestou ako popisat
zmiesanu realitu, je spdsob ako sa prezentuje redlny svet a virtudlne
objekty spolocne v jednom zobrazeni, ktoré sa nachddza kdekolvek medzi
dvomi extrémami virtudlneho kontinua.”

VIRTUALNE KONTINUUM

e J AR BRI

( LEL | N NN TN )

WL =R L He TN PR

Obrazok 1. Virtualne kontinuum podla Milgrama a Kaishina
Zdroj: Vlastné spracovanie

V roku 1997 popisal Ronalda Azumu rozsirent realitu a charakterizoval
ju tromi znakmi:

» kombinacia realneho a virtuadlneho

* interaktivita v realnom cCase

* naviazanost' na priestor.?

Vo vSeobecnosti definuju rozsirend realitu ako taku Styri zakladné
vlastnosti:

* pridany obsah,

* interaktivita,

1 MILGRAM, P. - KISHINO, E.: A Taxonomy of Mixed Reality Visual Displays.
In: IEICE Transactions of Information Systems. [online]. 1994, vol. E77-D,
no. 12 [cit.2011-10-20]. Dostupné na: <http://vered.rose.utoronto.ca/
people/paul_dir/IEICE94/ieice.html>.

2 AZUMA, R. T:: A survey of augmented reality. In: Presence: Teleoperators
and Virtual Environments. [online]. 1997, vol. 6, no. 4 [cit. 2011-02-02].
Dostupné na: <http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.
35.5387&rep=repl&type=pdf>.ISSN355-385, 1997.
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* realny cas,
* naviazanie na prostredie.

Pod terminom rozsirenie chapeme doplnenie reality o dalSie informécie.
Aplikacie pracuju so snimanou scénou a nevytvaraju novu realitu ako pri
virtualnej realite. Vyber informdcii, scény a ich vyuzitie zavisi od vol'by
pouzivatela a jeho zameru. Cely tento proces prebieha v redlnom case.
Dodato¢né informacie ziskavame bez oneskorenia, priamo v obraze,
v snimanej realite. Informacie st ulozené v rozsiahlych databazach,
ku ktorym sa mézeme dostat prostrednictvom pripojenia cez internet
(online) alebo aj bez pristupu k sieti (offline). Online informacie su
napriklad spravy o pocasi, k offline mézeme zaradit rézne snimky.
Typickym prikladom pre vyuzitie rozsirenej reality je napriklad GPS
navigacia, ktora nam dopliiia realne prostredie.

V sucasnosti existuje niekolko programov, aplikacii vyuzivajucich
rozsirenu realitu, ktoré mozu slizit ako nastroj vzdelavania. Jednym
z takychto aplikacii je Anatomy 4D (anatémia ludského tela). Tato
aplikacia umoznuje uzivatelom po vytlaceni snimky sledovat anatémiu
ludského tela v 3D. Staci ak namierite objektiv smartféonu alebo tabletu
na vytlaceny obraz a aplikacia sa uz o vSetko postara. S Anatomy 4D
moZzete skimat l'udské telo a srdce v réznych zloZitych detailoch, vyberat
napriklad medzi zobrazeniami kosti, svalov ¢i dychacich ciest, prepinat
zobrazenie muzského a Zenského tela alebo priblizovat kazdu cast tela
alebo organ do hibky.

Obrazok 2. Aplikacia Anatomy 4D vyuzivajuca rozsirent realitu
Zdroj: Vlastné spracovanie

Dalsim prikladom aplikacie vhodnej pre eduka¢né vyuZitie je ARSights,
ktory umoznuje zobrazovat 3D modely vyznamnych stavieb ako
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napriklad Socha slobody, Koloseum, Eiffelova veza a podobne pomocou
programu Google Earth. Google Earth zobrazuje satelitné snimky, mapy,
terén a budovy v 3D. Funguje na rovnakom principe ako Anatomy 4D.
V Google Earth si vyberiete stavbu, vytlacite si jej znacku, ukaZzete ju na
kameru a aplikdcia vam zobrazi 3D model.

Obrazok 3. Publikacia Solar System Magic Book
Zdroj: Vlastné spracovanie

Na principe rozsirenej reality funguje aj aplikacia s ndzvom World Lens
Translator, ktory preklada text v redlnom case automaticky po namiereni
objektivu smartfénu na text v cudzom jazyku. Na displeji smartféonu
sa ihned’ objavi preklad textu ako to mézeme vidiet na obrazku cislo
6. Tato volne dostupnad aplikdcia v sucasnosti tlmoc¢i 6 svetovych
jazykov(talian¢ina, francdizs$tina, nemcina, ruStina, portugalCina,
Spaniel¢ina) do anglictiny a z anglictiny.

Sumons oron )

. ACCESSTO CITY

Obrazok 4. Aplikacia World Lens Translator vyuzivajuca rozsSirena
realitu

Zdroj:  <http://www.azcentral.com/story/money/business/tech/2015/

01/14/google-unveils-upgraded-translate-tool/21746217/>, 2015
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Je mnozstvo aplikdcii a programov podporujicich rozsirend realitu.
V sticasnosti je len malo z nich dostupnych v Slovenskom jazyku. Je len
otazkou ¢asu, kedy budeme méct’ vyuzivat tito inovaciu aj u nas. DalSou
otazkou je, ako s touto technoldgiou nalozime a ¢i ju implementujeme
do vzdelavania.

2 Interaktivna tabula

Interaktivnatabulaje stiborzariadeniasoftvérupre ovladanie, zobrazenie
a spracovanie dat rézneho obsahu. Z hladiska vyuzitia je interaktivna
tabula rozmerna, dotykovo senzitivna plocha, prostrednictvom ktorej
vytvarame vzajomnu, aktivhu Kkomunikdciu medzi pouzivatelom
a divakom, s cielom zabezpecit maximalne mozni mieru nazornosti
zobrazovacieho obsahu.

Svetovy trh pontuka Siroké spektrum interaktivnych tabual. Ich
diferencia spociva v pouzitej technoldgii a softvérovych moznostiach.
Jednym z rozdielov je ovladatelnost, ktord je zabezpecena pomocou
interaktivneho pera, alebo prsta. Niektoré tabule m6zu vyuzivat naraz
dve osoby, iné iba jedna. Dalsim z rozdielov je softvérové vybavenie.
Existuju softvéry s jednoduchsim (intuitivnym) ovladanim, pokryvajtice
naroky na vyuzivanie tabule a softvéry, ponudkajice obrovsku skalu
moznosti prace, vhodnejsie pre pokrocilejsich pouzivatelov.

Jednou z mnohych interaktivnych tabul je SmardBoard od vyrobcu Smart
Technologies. SmardBoard je zvacSena obdoba dotykovej obrazovky
spojena s klasickou tabulou s vel'’kostou 55", 65” a 75”. Tuto interaktivnu
tabulu mo6zeme pouzivat' ako vel'kd podlozku na Kreslenie, premietacie
platno alebo na tabulu samotnu, tak aby bola praca interaktivnejsia.
Disponuje Sirokym spektrom funkcii s ktorych za zmienku stoji napriklad
prepojenie tabule s mobilnymi zariadeniami a notebookmi na ktorych
sa zdiela obsah zobrazeny na SmarBoarde. Interaktivna tabula je citliva
na dotyk, teda ju mézeme pouzivat s lubovolnym ukazovatkom, perom
alebo jednoducho prstom. Obsah zobrazeny na SmartBoarde mézeme
nasledne ulozit na disk a zdielat prostrednictvom internetu. Potencial
tohto technického zariadenia je Siroky, zalezilen na spdsobe jeho vyuzitia.

3 VERESOVA, ].: Vyuzivanie projekénej techniky a interaktivnej technolégie vo
vychovno-vzdelavacich zariadeniach [online]. 2016, Dostupné na: <http://
www.mpcedu.sk/library/files/j_veresova_vyuzivanie_projekcnej_tech
_a_interaktivnej_tech_vo_vychov_vzdel_zariadeniach.pdf>
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Obrazok 5. Interaktivna tabula SmartBoard
Zdroj: <http://smarttech.com/8000series>

3 Mobilné aplikacie

Nastup inteligentnych telefénov, tzv. smartfénov uplne zmenil pohlad
na vyuzivanie mobilnych zariadeni. Pre maximalne vyuZitie potencialu
smartfénov, ktoré disponuji vykonom porovnatelnym s pocitacmi, je
potrebné vyvijat nové a stale dokonalejSie aplikacie. Mobilné aplikacie
su Specidlne programy, ktoré si uzivatel moéze stiahnut z internetu
a nainstalovat do mobilného telefénu. Okrem hrania hier, uzivatelia
vyuzivaju aplikacie, napriklad na nakup produktov, ziskavanie roznych
informacii alebo na komunikaciu. Potencial vyuzitia mobilnych aplikacii
v procese vzdelavania nie je ani zdaleka naplneny. Len velmi malo
$kol na Slovenku vyuziva tento sposob vyucby, ¢o je dosledkom nie len
technického vybavenia §kol, ale velkym minusom je, Ze vela mobilnych
aplikacii urcenych pre skoly nie je v slovenskom jazyku a taktiez k nim
nie su vypracované metodické postupy, ktoré by boli nApomocné pri ich
vyuzivani ucitel'mi a ziakmi.

Vynimkou je centrum EDULAB, ktoré sa snazi o podporu digitalizacie

vzdelavania na Slovensku a vyrazne prispieva k modernizacii vzdelavania
na zakladnych a strednych Skolach. V roku 2013 vytvoril EDULAB
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(unikdtne centrum technoldgii zamerané na efektivne aplikovanie
informacnych a komunikacnych technoldgii a vyuzivanie digitdlneho
vzdelavacieho obsahu v procese vyuéby) projekt s nazvom Skola na
dotyk. Do tohto projektu sa zapojilo desat $kol zo vSetkych regiéonov
Slovenska, aby si v praxi otestovali vyucovanie s tabletmi a dotykovymi
displejmi.

Hlavnou tulohou projektu je okrem zapojenia modernych technolégii
do vyucovania aj zodpovedanie niekol'kych otdzok: Ako sa prejavia
tieto technolégie na motivacii a kreativite ziakov a ako sa zmeni spdsob
vyucby a domacej pripravy? 4

Prostrednictvom multimedidlneho spracovania vzdelavacieho obsahu
a dalsich technologii sa zvySuje kvalita a rychlost’ ziskavania vedomosti
a Student tak prechadza z pasivnej roly posluchaca do pozicie aktivneho
Ucastnika vyucovacieho procesu. EDULAB pontka $koldam mozZnosti,
ako prostrednictvom modernych informac¢nych a komunikacnych
technoldgii vytvarat motivujtce prostredie pre kreativnu pracu ucitelov
a Studentov.®

V ramci experimentalnej skupiny ziakov (spolu 103 Ziakov s priemernym
vekom 12,8), ktord mala moznost otestovat vyuzivanie tabletov
a dotykovej technoldgie vo vyucovani boli zistené tieto udaje:

- 40 % pouZiva digitalne technoldgie od predSkolského veku,

- 55 % ziakov zacalo s pouzivanim pocitata uz na prvom stupni
zakladnej skoly,

- 74 % z nich ma k dispozicii pocita¢ i mobilny telefén s pristupom
na internet a

- kazdy ziak ma doma minimalne jedno z uvedenych zariadeni,

- 100 ziakov by si zelalo aj nadalej sa ucit pomocou tabletov a

- 98 ziakov zo 103 by privitalo vyuzivanie tabletov na vSetkych
predmetoch.

V ramci digitalizicie vyucovacieho procesu chce slovenskd vlada
v priebehu roka 2015 vybavit zakladné Skoly dalsimi 20 000 tabletmi
a4 000 interaktivnymi tabulami. EDULAB disponuje mobilnou aplikaciou

4  Projekt Skola na dotyk. [online]. [2013]. Dostupné na: < http://www.
skolanadotyk.sk/o-projekte.html>

5 EDULAB [online]. [2015]. Dostupné na: <http://www.edulab.sk/ed-hlavna-
stranka.html>
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Skola na dotyk. T4 obsahuje uzito¢né tipy na aplikcie, ktoré sa dajii vyuzit’
vo vyuc¢ovacom procese. Skola na dotyk momentalne pontika viac ako 40
tipov na $kolské aplikacie, ktoré postupne dopliajii. Priamo z prostredia
aplikacie je mozné prejst do obchodu Google Play a vybranua aplikaciu
si nainstalovat. Skola na dotyk pouziva opera¢ny systém Android, kvéli
hardvérovému vybavenie projektu, ktory je od spolo¢nosti Samsung.

Obrazok 6. Mobilna aplikacia Skola na dotyk
Zdroj: Vlastné spracovanie

Nové technologie ktoré sme predstavili moézu prispiet velkou
mierou k zefektivneniu a zjednoduSeniu vyucovacieho procesu.
Tieto technologické inovacie sa moézu vyuzivat na vSetkych stupinioch
vyucovacieho procesu. Od predskolskych zariadeni, kde detom mo6zeme
ukazat ,ako veci funguju“ cez zakladnu skolu a interaktivne chemické
a fyzikalne pokusy aZ po vysokoskolské predmety, kde sa daju aplikovat
v roznych vysoko Specializovanych odboroch. Interakcia a ndzornost su
hlavnymi prednostami, ktoré moézu zatraktivnit a zefektivnit prijimanie
novych informacil.

Podakovanie:
Tato prdca bola podporovand Agentirou na podporu vyskumu a vyvoja na
zdklade Zmluvy ¢ APVV-0754-12.
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GRAMOTNOSTI 21. STOROCIA
21ST CENTURY LITERACIES

Monika Hossovd

Abstrakt:

Prispevok sa venuje problematike medialnej, informacnej a digitalnej
gramotnosti. Zameriavame sa na vymedzenie jednotlivych pojmov podla
viacerych pristupov, no predovSetkym hladdme prienik medzi uvedenymi
druhmi gramotnosti, ktoré by v sticasnej informacnej spolo¢nosti mali tvorit isty
subor gramotnosti jedinca v 21.storo¢i. Cielom prispevku je vytvorenie modelu
prieniku gramotnosti 21.storocia a vymedzenie chdpania tychto gramotnosti vo
vzajomnych stvislostiach.

Klicové slova:
Medidlna gramotnost. Informac¢nd gramotnost. Digitalna gramotnost.
Gramotnosti 21. storocia.

Abstract:

The contribution is dedicated to media literacy, information literacy and digital
literacy. We focus on the definition of terms from different approaches. Above all,
we are looking for the intersection between these literacies, which we consider
as a package of literacies needed in 21st century. The aim of this contribution is
to create a model of 21st Century Literacies and to understand mutual relations
among media, information and digital literacies.

Key words:
Media Literacy. Information Literacy. Digital Literacy. 21st Century Literacies.

Uvod

Pojem gramotnost nadobuda v 21. storo¢i novy rozmer. Pod zdkladnym
pojmom gramotnost rozumieme schopnost jedinca citat, pisat ci
pocitat. S rozvojom novych komunikac¢nych technolégii vsak prichadza aj
nové chapanie gramotnosti, spolu s poZiadavkou rozsirovat schopnosti
obcanov o porozumenie a ovladanie komunikacie prostrednictvom tychto
technolégii. V poslednych rokoch sa tak kladie ¢oraz va¢si déraz na rozvoj
Specifickych druhov gramotnosti, ktoré st odrazom sucasnej informacnej
spolocnosti a vyplyvaja z jej potrieb a poZiadaviek. Do skupiny tychto
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gramotnosti zaradujeme v rdmci ndSho skimania medialnu, informac¢nt
a digitdlnu gramotnost. Potreba vychovavat medialne, informacne
a digitalne gramotnych obc¢anov vyplyva zo sticasného stavu spolocnosti,
ktora je povazovana za informacnu a suvisi s nastupom elektronickych
médif a internetu. Ernest Boyer (byvaly prezident Carnegie Foundation
for Advancement of Teaching) tato situaciu komentoval slovami: , UZ viac
nestaci vediet len jednoducho ¢itat a pisat, Studenti musia byt gramotni aj
v porozumenivizudlnych obrazov. NaSe deti sa musia naucit' ako rozpoznat’
stereotypy, izolovat spolocenské klisé, odlisit' fakty od propagandy, analyzu
od ,podpichovania“ a déleZité sprdvy od krycich — menej déleZitych."

Kazda epocha vyvoja ludskej komunikacie sa vyznacCuje pouzivanim
istého média. V pociatkoch to bola re¢, neskdér pismo. S nastupom tlace
ako masového média sa zacala epocha masovosti, vzniklo masové
publikum, Sirenie informacii bolo jednoduchsie a malo vacsi dosah.
Po epoche masovosti, nastipil na miesto popredného média internet
a informacné a komunika¢né technolégie. Lohisse tito éru nazyva
epochou netvarovosti. Galik spoloc¢nost, do ktorej vstipili a popredné
miesto zaujali informacné technoldgie a internet, nazyva informacnou
epochou.? Ak je stcastou vSeobecnej vzdelanosti, schopnost jedinca
Citat, pisat’ ¢i pocitat, ktoré sa vyvinuli spolu so spolo¢nostou a nastupom
masovych médii (predovSetkym tlace) a jej poziadavkami na jej
plnohodnotného ¢lena, potom sicastou dnesnej vSeobecnej vzdelanosti
(v informacnej spoloCnosti) musi nutne byt medidlna gramotnost.
Plnohodnotnym ¢lenom spoloc¢nosti dnes by tak mal byt jedinec, ktory
disponuje aj schopnostami, zru¢nostami a vedomostami tykajucimi
sa médii, ktoré z neho robia medidlne gramotného jedinca.

Medialnu gramotnost vSak musime posudzovat v suvislostiach. V rdmci
nasho skimania posudzujeme medidlnu gramotnost ako stucast suboru
gramotnosti 21. storocCia, v ktorom sa stretavaji medialna, informacna
a digitalna gramotnost. Definicie uvedenych druhov gramotnosti sa
zhoduju v pojmoch, s ktorymi operuju - informacie, média, komunikac¢né
technoldgie, nastroje, medidlne obsahy a i. Z tohto dévodu je nutné
uvedomit’ si existujuce vztahy a suvislosti medzi posudzovanymi
gramotnostami, pre ktorych efektivny rozvoj je dolezité, aby sme si
uvedomili ich vzajomnu prepojenost a potrebu ich vzajomnej sidrznosti
v ramci pripravy planov ¢i stratégii, ktorych cielom bude formovanie

1 TRILLING, B, FADEL, CH.: 21st century skills: learning for life in our times.
San Francisco : Jossey- Bass, 2009, s. 61.
2 GALIK, S.: Uvod do filozofie médii. Trnava : FMK UCM, 2011, s. 45.
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aktivneho, medialne, informacne a digitdlne gramotného obyvatelstva
21. storocia.

1 Medialna gramotnost

Potreba zvySovania medidlnej gramotnosti obyvatelstva sa dostava do
popredia spolu s vyvojom spoloc¢nosti a, predovsetkym, s vyvojom médii.
Pojmom médium oznacujeme tlac, rozhlas, televiziu, internet a ostatné
prostriedky, ktoré slizia na odovzdavanie informacii a ich zdielanie.
Jirak a Kopplova spominaju latinsky pévod slova médium, ¢o znamena
prostriedok alebo sprostredkujuci cinitel. Ked hovorime o médiu
ako o komunika¢nom nastroji, povazujeme ho za sprostredkovatela
komunikacie. Tato komunikdcia je celospolocenska, podmienena
existenciou masovych médii ako jej sprostredkovatelov a nazyvame ju
medidlnou komunikaciou.* Medialna gramotnost potom nachadza svoje
miesto prave v procese medidlnej komunikacie a v prostredi médii.
Vyjadruje poziadavky na ¢lenov spolo¢nosti rozumiet médiam, poznat
ich historiu, funkcie ¢i pozadie samotnej medialnej produkcie, ale aj
vediet si vyberat' z mnoZzstva dostupnych obsahov a tieto obsahy chapat
a vediet deSifrovat.

David Buckingham oznacCuje medidlnu gramotnost ako poznatky,
zru¢nosti a kompetencie potrebné pre pouzivanie a interpretaciu médii.*
Zaroven vSak zdoraziuje, Ze medidlna gramotnost je istym druhom
JKkritickej“ gramotnosti, pretoZe jej sucastou je aj analyzovanie, kriticky
pristup a posudzovanie medidlnych obsahov. Medidlna gramotnost
tak nepredstavuje iba kompetencie pouzivat a interpretovat média
a ich obsahy, ale aj hlbsi analyticky pristup k nim.> Podobne doélezitost
analytického a kritického pristupu k medialnym obsahom zdo6raziiuju aj
ostatni autori. Podla autorov publikacie UNESCO - Media and Information
Literacy - Curriculum for Teachers, zahffia medidlna gramotnost aj
kritické nazeranie na medidlne obsahy, porozumenie funkciam médii, ich
postaveniu v demokratickej spolo¢nosti, a tiez podmienkam ich vzniku,
existencie a fungovania.® W. James Potter v publikacii The Theory of Media

3 ]IRAK, ] KOPPLOVA, B.: Médid a spolecnost’ : strucny uvod do studia médii.
Praha: Portél, 2003, s. 16.

4  BUCKINGHAM, D.: Media Education: literacy, learning and contemporary
culture. Cambridge : Polity Press, 2003, s. 36.

5 Tamtiez, 38.

6  GRIZZLE, A., WILSON, C.: Media and Information Literacy - Curriculum for
Teachers. Parit : UNESCO, 2011, s. 18.
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Literacy skiima pojem medidlna gramotnost podla dostupnych definicii.
Medialnu gramotnost definuje ako subor perspektiv, cez ktoré nazerame
na média a interpretujeme ich posolstva. Tieto perspektivy si tvorime
na zaklade naSich poznatkov o médiach, ich struktire, financovani ¢i
vplyvoch. Cim silnejsie st nase poznatky v tejto oblasti a ¢im viac ich
vieme ,pouzivat®, tym je, podla Pottera, naSa medidlna gramotnost na
vys$Sej drovni.”

Uvadza napriklad chapanie medialnej gramotnosti podla Action Coalition
for Media Education, podla ktorej je medialna gramotnost podporovanie
kritického myslenia ako aj slobody myslenia, skimanie medialneho
priemyslu a inSpirovanie obc¢anov k aktivnej participacii v spolocenskom
Zivote.® Centrum pre medialnu gramotnost (Center for Media Literacy)
definuje medidlnu gramotnost ako ,Rdmec pre pristup, analyzovanie,
posudzovanie a tvorbu medii. Rozvoj kritického myslenia a tvorivych
schopnosti potrebnych pre plnohodnotny Zivot v medidlnej kultire 21.
storocia.” National Communication Association definuje medidlne
gramotného ¢loveka ako osobu, ktord rozumie ako slova, obrazy a zvuky
ovplyvnuju vytvaranie vyznamov a ich zdielanie v sii¢asnej spolo¢nosti.
Rovnako vie posudit hodnotu a vyznam uzivania médii a ich obsahov.!°
Dalsie dolezité pohlady na problematiku medialnej gramotnosti uvadza
Potter podla Hobbsa, ktory medidlnu gramotnost definuje ako schopnost
pristupovat, analyzovat, posudzovat a komunikovat posolstva v r6znych
formach.! Silverblatt a Eliceiri vo svojom chapani medialnej gramotnosti
kladu déraz na kritické myslenie, ktoré umoznuje publiku desifrovat
informacie prijaté masovymi médiami a posiliiuje samostatné, nezavislé
vynasanie sudov o medidlnych obsahoch.!?

Autori Bernie Trilling a Charles Fadel (21st Century Skills: learning for
life in our times) charakterizujd medialnu gramotnost podla iniciativy
Partnership for 21st Century Skills. Medidlna gramotnost je vysvetlena
prostrednictvom schopnosti a zrucnosti, ktoré by mal mat medialne
gramotny jedinec, a to: (a) schopnost analyzovat média (ako a preco
su medialne obsahy konsStruované a za akym ucelom; porozumenie

7  POTTER, W. ].: Theory of media literacy: a cognitive approach. California :
Sage Publications, Inc.,, 2004, s. 58-59.

8 Tamtiez, s. 24

9 Tamtiez, 24,

10 Tamtiez, 25.

11 Tamtiez, 27.

12 Tamtiez, 27.
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medidlnym obsahom a ich schopnosti ovplyviiovat presvedcenie
a spravanie; porozumenie etickym a politickym aspektom pristupu
a pouzivaniu médii) a (b) schopnost vytvarat medialne obsahy
(porozumiet a vyuzivat vhodné nastroje pre tvorbu medialnych
obsahov; porozumiet a efektivne vyuzivat vhodné vyrazové prostriedky
v diverzifikovanom, multikulturalnom prostredi).*?

Dana Petranova definuje medidlnu gramotnost ako schopnost
pristupovat a analyzovat obrazové, zvukové, zvukovo-obrazové a textové
informacie, ktoré su sucastou nasho kazdodenného Zivota.* Norbert
Vrabec v publikacii Medidlna vychova: teoretické vychodiskd a trendy
poukazuje na stupiiovitost medidlnej gramotnosti. Pod tymto pojmom
rozumie odstupniovanie drovni medidlnej gramotnosti, pricCom ako prvy
stupienok oznacuje schopnost ¢loveka ovladat a vnimat Cas straveny
uzivanim médii. Druhym stupniom je kritické nazeranie na prijimany
medialny obsah. Tento stupen usti do najvysSieho stupna medialnej
gramotnosti, a to je schopnost analyzovat medidlne obsahy, rozumiet
podmienkam a pri¢indm ich vzniku, analyzovat medidlne stereotypy
a nakoniec medialne obsahy aj samostatne tvorit.!® V publikacii Mlddez
a médid: Medidlna gramotnost' mladych l'udi na Slovensku, Norbert Vrabec
definuje medidlnu gramotnost ako ,rozsirent informacnu a komunikacnu
zrucnost, ktord zdroveri spdsobuje zmenu charakteru informdcit
v spolocnosti. Nadobudnutie zrucnosti s fiou spojenych posiliiuje v ludoch
kritické myslenie, ale zdroveri podporuje kreativne schopnosti, v prostredi
stdle sa rozsirujiceho mnoZstva medidlnych posolstiev pouZivajicich
obraz, slovo a zvuk. Prdve z tohto dévodu mozZno medidlnu gramotnost
zaradit' medzi najzdkladnejsie Zivotné zrucnosti pre 21. storocie.”'®

Za najvyssi stupen medidlnej gramotnosti povazujeme medidlne
kompetencie. Tie by podla teoretikov v oblasti medidlnej gramotnosti
mali predstavovat dosiahnuté poznatky, no predovsSetkym schopnosti

13 TRILLING, B., FADEL, CH.: 21st century skills: learning for life in our times.
San Francisco : Jossey- Bass, 2009, s. 69.

14 PETRANOVA, D.: Medialna vychova. In MAGAL, S., MATUS, ], PETRANOVA,
D. (eds.): Lexikén masmedidlnych studii. Trnava : FMK UCM, 2011, s. 402.

15 VRABEC, N.: Medidlna vychova: teoretické vychodiskd a trendy. Trnava : FMK
UCM, 2013, s. 48.

16 VRABEC, N.: MlddeZ a médid: Medidlna gramotnost mladych l'udi na
Slovensku. Bratislava : Iuventa, 2008, s. 5. [online]. [2015-12-20]. Dostupné
na: <http://www.iuventa.sk/files/documents/7_vyskummladeze/
publikacie/media_mlade.pdf>.

69



MEGATRENDY A MEDIA

a zrucnosti nadobudnuté v procese ucenia sa o médiach a ich obsahoch.
Coraz vac¢si doraz sa v poslednom ¢ase kladie na zaradenie medialnych
kompetencii do kontextu kltucovych kompetencii. Referen¢ny ramec
klic¢ovych kompetencii prijal Eurdpsky parlament a Rada Eurdépskej
Unie v roku 2006 ako vysledok rokovani, z ktorého vyplynula potreba
definovania novych zakladnych zruc¢nosti, ktoré maja byt zabezpecené
prostrednictvom celozivotného vzdelavania. Stanovené Kklucové

kompetencie su:

a. komunikacia v materinskom jazyku,

b. komunikacia v cudzich jazykoch,

c. kompetencie v oblasti matematiky, vedy a techniky,
d. digitdlna kompetencia,

e. schopnost naucit sa ucit,

f. spolocenské a obcianske kompetencie,

g. iniciativnost a podnikavost,

h. kultirne povedomie a vyjadrovanie.'’

Zaradeniemedialnejgramotnosti,atympadomajmedidlnych kompetencii
do kontextu uvedenych kompetencii je vnimané ako samozrejmost,
vzhladom na obsah jednotlivych klticovych kompetencii. V pripade
kompetencie komunikdcia v materinskom jazyku, sa podla stanoveného
referencného ramca jedna o ,schopnost’ vyjadrovat’ a timocit’ koncepty,
myslienky, pocity, fakty a ndzory ustnou a pisomnou formou (poctivanie,
hovorenie, Citanie a pisanie) a z jazykového hladiska interaktivne reagovat’
primeranym a kreativnym spésobom v réznych spoloc¢enskych a kultirnych
suvislostiach; vo vzdeldvani a odbornej priprave, v prdci, doma a vo
volnom case.”’® V takejto definicii moZno jasne najst potrebu medialnej
gramotnosti u jedinca, ktory disponuje takouto kli¢ovou kompetenciou.
V pripade tlmocenia myslienok réznou formou méze ist o prezentaciu
prostrednictvom médii. Okrem toho tato kompetencia zasahuje aj
zhromazdovanie a spracovavanie informacii ¢i rozliSovanie réznych
textov, v om opat moZzno najst poziadavku na medidlnu gramotnost.

Podobne to je aj pri klucovej digitdlnej kompetencii, ktord v sebe ,zahfria

17 Legislativne uznesenie Eurépskeho parlamentu o ndvrhu odportcania
Eurépskeho parlamentu a Rady o kliicovych zrucnostiach pre celoZivotné
vzdeldvanie (KOM(2005)0548 - C6-0375/2005 - 2005/0221(COD)).
[online]. [2015-11-27]. Dostupné na: <http://www.europarl.
europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA+P6-TA-2006-
0365+0+DOC+XML+V0//SK#BKMD-11>

18 TamtieZ
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sebaisté a kritické pouZivanie technolégie informacnej spolocCnosti
(TIS) na pracovné tcely, vo volnom case a na komunikdciu. Je zaloZend
na zdkladnych zruénostiach v IKT: pouZivanie pocitaca na ziskavanie,
posudzovanie, ukladanie, tvorbu, prezentdciu a vymenu informdcii
a na komunikdciu a ucast' v spolupracujicich sietach prostrednictvom
internetu.”® Okrem mediadlnej gramotnosti a medialnych kompetencii,
tu vznika aj poziadavka na informacnu a digitdlnu gramotnost. Podobne
je tomu tak aj v pripade spolocenskych a obcianskych kompetencii,
v ktorych ide o ,vsetky formy sprdvania, ktoré jednotlivec vyuZiva na
efektivnu a konstruktivnu tcast na spolocenskom a pracovnom Zivote [...].
Obcianska kompetencia umozni jednotlivcom zucastriovat’ sa v plnej miere
na obcianskom Zivote zaloZenom na znalosti spolocenskych a politickych
konceptov a struktiir a prijati zdvdzku aktivnej a demokratickej ticasti.*
Podobne ako tato Kklucova kompetencia, umoznenie jednotlivcom
zucastnovat sa na obcianskom a spolocenskom Zivote, ako aj poznanie
spolocenskej situacie, tak aj chdpanie medidlnej gramotnosti
v eurdopskych dokumentoch oznacuje aktivnu participaciu obcanov
za znak medialnej gramotnosti. Tieto priklady tak naznacuja prienik
klic¢ovych kompetencii s medidlnymi kompetenciami a podporuju
nazory, ktoré povazuji medialne kompetencie za nevyhnutné schopnosti
a zruc¢nosti kazdého obcana spolocnosti 21.storocia.

Ako sme uz uviedli vyssie, David Buckingham charakterizuje pojem
medidlna gramotnost prostrednictvom pojmu kompetencie, a to
ako poznatky, schopnosti a kompetencie potrebné pre pouzivanie
a interpretovanie médii, ako aj ich vyuzivanie v beznom, obc¢ianskom
a spolocenskom zivote. V takomto pripade mozeme hovorit o medialnych
kompetenciach. Podla Thieleho je ich sucastou aj schopnost recipienta
pouzivat média s vedomou motivaciou; vnimat, hodnotit a porozumiet
obsahu aj forme vypovede; odhadnut spoloc¢ensky vyznam a tiez vediet
produktivne vyuzivat média pre vlastné zaujmy. Problematikamedialnych
kompetencii je zakotvend aj v medzinarodne platnych dokumentoch.
Odporucanie 1466 (2000): Medialna vychova, ktoré vydala Rada Eurépy
a Parlamentné zhromazdenie, chape medialne kompetencie ako , kriticky

19 TamtieZ

20 Legislativne uznesenie Eurdpskeho parlamentu o ndvrhu odporucania
Eurépskeho parlamentu a Rady o kliicovych zrucnostiach pre celoZivotné
vzdeldvanie (KOM(2005)0548 - C6-0375/2005 - 2005/0221(COD)).
[online]. [2015-11-27]. Dostupné na: <http://www.europarl.
europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA+P6-TA-2006-

0365+0+DOC+XML+V0//SK#BKMD-11>
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a rozlisujiici postoj voci médidm s cielom vytvdrat' vyrovnanych obcanov,
schopnych vyndsat’ viastné siidy na zdklade dostupnych informdcif."**

0Odlisny pohlad na termin kompetencie ma W. James Potter, ktory
hovori o kompetencidch v suvislosti so zru¢nostami. Nedefinuje priamo
medialne kompetencie, venuje sa vSak rozdielu medzi kompetenciami
a zrucnostami. Kompetencie povazuje za schopnosti, ktoré jedinec
nadobuda nato, aby mu pomohli pristupovat k médiam a informaciam
z ich posolstiev.?? Potter tvrdi, Ze kompetencie nadobida jedinec
v skorSom obdobi Zivota a nasledne ich uz automaticky pouziva. Zatial
¢o kompetencie su v jeho chapani dichotomické, tzn. jedinec nimi bud’
disponuje alebo nie a neexistuje nijaky medzistupen, o zrucnostiach
hovori ako o nastrojoch jedinca, ktoré si vybudoval precvicovanim
a praxou, su variabilné a mozno ich zlepSovat. Vo svojej teérii Potter
upozoriiuje na to, Ze disponovanie takymito kompetenciami nerobi
z ¢loveka medialne gramotného jedinca. Na druhej strane vSak uznava, ze
bez kompetencii by takytojedinecnemohol byt vébec medialne gramotny,
pretozZe by nemal pristup k médiam a ich obsahom. V tomto pripade treba
poznamenat, Ze Potterove chapanie problematiky neoperuje s pojmom
medialne kompetencie, ale len s pojmom kompetencie. V stuvislostiach
s predchadzajicimi uvedenymi definiciami mézeme povedat, Ze Potter
vnima kompetencie ako zlozku medialnej gramotnosti a nevyhnutnost
pre medidlne gramotného Ccloveka. Definicia Odportcania 1466,
naopak, chape medidlne kompetencie ako vysledok ¢i ciel rozvoja
medidlnej gramotnosti. Z toho vyplyva, Ze medidlne kompetencie su
vysledkom zvySovania medialnej gramotnosti a mozno ich vysvetlit ako
schopnosti a zrucnosti, ktorymi disponuje medialne gramotny jedinec
a ktoré nadobudol v procese zvySovania svojej medialnej gramotnosti.
ZvySovanie mediadlnej gramotnosti je nasledne hlavnym cielom medialnej
vychovy, a preto mdézeme skonstatovat, Ze medialne kompetencie su
najvyssim stupniom - vysledkom - medidlnej gramotnosti a jedinec ich
nadobuda v procese medialnej vychovy.

21 Odporucanie 1466 (2000) [1]: Medidlna vychova. [online]. [2016-01-10].
Dostupné na: < www.culture.gov.sk/extdoc/2636>

22 POTTER, W.].: Theory of media literacy: a cognitive approach. California :
Sage Publications, Inc.,, 2004, s. 54-55.
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2 Informac¢na gramotnost

Josef Musil upozornuje na dolezitost' rozliSovania medzi informaciami
a vzdelanim. Zatial' ¢o informacie st len prostriedkom informovanosti
a ,predstupen” vedomosti, vzdelanie vysvetluje ako systém informacii
a proces utriedovania informacii, ktory vedie k vzdelanosti.?® Informacie
v stcasnosti zohravaju dolezitu tlohu v spolocnosti, o ktorej hovorime,
Ze je informacna. V Uvode kapitoly sme spominali pristup Slavomira
Galika, ktory tiuto epochu nazyva informacnou a charakterizuje ju
pritomnostou a poprednym postavenim média internetu a informacnych
a komunikacnych technolégii v spolocnosti. Ak hovorime o poprednom
postaveni internetu a informacnych a komunikac¢nych technolégii
(IKT), musime zhodnotit aj poziadavky na Clenov takejto informacnej
spolocnosti vo vztahu k ich schopnostiam pristupovat k informaciam
a spracovavat ich. V tomto pripade hovorime o informac¢nej gramotnosti.

Informacnu gramotnost spolu s medialnou a digitdlnou gramotnostou
povazujeme za fenomény, na ktoré je potrebné nazerat komplexne
a v suvislostiach. Uz v definicii informacnej epochy operujeme s pojmami
internet a IKT. Internet predstavuje médium sucasnej spolocnosti,
a preto mdzeme povedat, Ze pre jeho plnohodnotné a uvedomelé
vyuzivanie je potrebné dosiahnut istu urovein medialnej gramotnosti.
Na druhej strane potom IKT ako technolédgie, ktoré ndm umoziuju aj
pristup k internetu, st prostriedky, ktoré ndm umoziuju pristupovat
k informaciam a pracovat s nimi. V tomto pripade tak vznika potreba
informacnej gramotnosti u jedinca.

Pojem informacna gramotnost sa v literatire objavil v roku 1974, kedy
ho prvykrat pouzil Paul Zurkowski a charakterizoval tak informacnu
gramotnost ako pripravenost jedinca pouzivat informacné zdroje
pri praci a vyuzivanie Sirokej Skaly technik a informac¢nych nastrojowv.
Takisto zahfiia aj schopnost vyhodnotit' potrebu doplnenia a ziskania
novych informacii, extrakciu potrebnych faktov z mnozstva dostupnych
informacii a ich dalSiu prezentaciu v roznych formatoch. Autorka Ana
Maria Ramalho Correia v publikacii Information Literacy for an Active
and Effective Citizenship (Informacna gramotnost pre aktivne a efektivne
obcianstvo, preklad autorky) charakterizuje informacnd gramotnost
ako schopnost pristupovat k informaciam, vyhodnocovat a pouzivat
ich, a to vzdy z viacerych a réznych zdrojov. Autorka v tejto publikacii

23 MUSIL, J.: Komunikace v informaéni spolecnosti. Praha : Univerzita Jana
Amose Komenského Praha, 2007, s. 134.
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taktiez uvadza, ze podla Siedmich pilierov informacnej gramotnosti
(Seven Pillars of Information Literacy) rozliSujeme dve oblasti tejto
gramotnosti, a to: 1. vediet ako vyhladat informaciu a dostat sa k nej
a 2. vediet porozumiet ziskanej informacii a pouzit ju. Bernie Trilling
a Charles Fadel vo svojej publikacii 21st Century Skills: learning for life in
our times, definuju informacnt gramotnost (podla Partnership for 21st
Century Skills) ako nevyhnutnost a zdoraznuju, ze v 21.storoci bude jej
potreba, ako aj potreba vediet pristupovat k informaciam, kompetentne
akriticky ich posudzovat atiez kreativne ich vyuzivat, neustale narastat.?

Chapanie tohto pojmu je u viacerych autorov prakticky zhodné. Pre
Ucely tejto prace povazujeme informacnd gramotnost za schopnost
¢loveka uvedomit’ si potrebu doplnenia informécii a svojich poznatkov
aich vyhladavanie. Tento druh gramotnosti zahfna aj overenie ziskanych
informacii, ich zapracovanie do poznatkového systému jedinca
a pripadné dalSie pouzitie.

3 Digitalna gramotnost

V nadvéznosti na informac¢nu gramotnost je potrebné venovat’ sa pojmu
digitalna gramotnost. Na prvy pohlad medzi tymito pojmami badame
rozdielne, avSak aj spolo¢né znaky. Digitdlna gramotnost taktiez operuje
s informaciami, avsak do procesu ich ziskavania, hodnotenia a pouzivania
zapaja aj informacné a komunikacné technologie.

Podla publikdcie Media and Information Literacy - Curriculum for
Teachers tento pojem predstavuje schopnost jedinca pouzivat digitalne
technolégie a ich komunikacné nastroje a siete za tcelom hladania,
vyhodnocovania, spracovania a vytvarania informacii. Takisto odkazuje
na schopnost porozumiet médiam, interpretovat ich, reprodukovat
informdcie, ktoré poskytuji a nasledne aplikovat ziskané poznatky.?®
Taktiez portal euractivsk prezentuje digitdlnu gramotnost ako
,Schopnost’ porozumiet’ informdcidm a pouZivat' ich v réznych formdtoch
z roznych zdrojov, ktoré si prezentované prostrednictvom informacnych
a komunikacnych technoldgii®® 7 tychto definicie jasne vyplyva

24 TRILLING, B., FADEL, CH.: 21st century skills: learning for life in our times.
San Francisco : Jossey- Bass, 2009, s. 67.

25 GRIZZLE, A., WILSON, C.: Media and Information Literacy - Curriculum for
Teachers. Pariz : UNESCO, 2011, s. 183.

26 Digitdlna gramotnost. [online]. [2015-11-21]. Dostupné na internete:
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prepojenost medialnej gramotnosti s gramotnostou informacnou
a digitalnou.

Podla uvedenych definicii mozno digitdlnu gramotnost oznacit za
sucast informacnej gramotnosti, avSak s nutnym pouzitim informac¢nych
a komunika¢nych technolégii. Tento nazor podporuje aj vyjadrenie
Stanislava Javorského, ktory oznacuje digitalnu gramotnost ako parcialny
prvok informacnej gramotnosti, ktory podporuje jej rozvoj.?” V literature
sa Casto stretneme s nazorom, Ze informacna a digitdlna gramotnost
su synonymické pojmy. V publikacii 21st Century Skill: learning for life
in our times zaznamendvame zmenu v chapani tejto problematiky.
Zatial' ¢o niektori autori povazuju informacnu a digitdlnu gramotnost
za synonymické pojmy alebo svoje sucasti, Trilling a Fadel stavaju
digitalnu gramotnost na vrchol. Medidlna, informacna a IKT gramotnost,
s ktorymi operuju, su potom sucastou schopnosti a zru¢nosti digitalnej
gramotnosti.

Pretcelytohto prispevkurozumieme digitdlnou gramotnostouschopnost
jedinca vyuzivat digitalne technoldgie, IKT a iné informacné nastroje pre
Ucely hladania, ziskavania a pouzivania informdcii. Z takéhoto chapania
vyplyva spatost a neoddelitelnost’ tychto druhov gramotnosti, ktoru
povazujeme za vysledok sucasnej informacnej spolo¢nosti a existencie
novych médif a digitalnych technologii.

4 Gramotnost 21. storocia

V nasej praci blizsie pracujeme so siborom gramotnosti jedinca v 21.
storoci, ktory sa sklada z medialnej, informacnej a digitdlnej gramotnosti
a je nevyhnutnou vybavou gramotného cloveka v 21.storoci. Toto
chapanie problematiky podporuje aj spominana publikacia 21st Century
Skills: learning for life in our times. Autori tejto publikacie, Bernie Trilling
a Charles Fadel, vychadzaja z iniciativy Partnership for 21st Century
Skills. Rozdiel v naSom ponimani vSak nastdva v tom, Ze spominani
autori zarad'ujui informac¢nt, medidlnu a IKT gramotnost hierarchicky
pod digitdlnu gramotnost. V ich ponimani st medialna, informacna a IKT

<http://www.euractiv.sk/vzdelavanie0/zoznam_liniek/digitalna-
gramotnost>.

27 JAVORSKY, S.: Struktiira informacnej gramotnosti. [online]. [2015-11-21].
Dostupné na internete: < http://cec.truni.sk/javorsky/informacna-
gramotnost/truktra_informanej_gramotnosti.html>.
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gramotnost suborom schopnosti a zrucnosti digitalnej gramotnosti.
Digitalna gramotnost potom tvori samostatnu zlozku v akejsi ,duhe
schopnosti a zruc¢nosti 21.storocia“ (Obr. 1).

Zakladné
predmety a témy

21.storodia

Zivotné a pracovné Zrugnosti v oblasti Informacné,
zruénosti vzdelavania a medidlne
inovacii a technické
zruénosti

Obr. 1: ,,Diha schopnosti a zrucnosti“; spracované podla TRILLING, B.,
FADEL, CH.: 21st century skills: learning for life in our times, s. 65

Operujeme s podobnymi pojmami a, taktiez, hovorime o subore
gramotnosti, ktory je nevyhnutnostou pre gramotného jedinca 21.
storocCia a spaja medialnu, informac¢nu a digitdlnu gramotnost’ (Obr. 2).
Prave hierarchické usporiadanie gramotnosti podla Trillinga a Fadela
(vychadzajuc z Partnership for 21st Century Skills) sa stalo vychodiskom
pre naSe porozumenie problematiky a zadefinovanie siboru gramotnosti.

Sdbor gramotnosti jedinca 21.storoc¢ia zdruzuje medidlnu, informacnu
a digitalnu gramotnost. Kazda z tychto gramotnosti zahfiia konkrétne
schopnosti a zruc¢nosti - kompetencie, ktoré ju vymedzuji. Stvislosti
medzi vybranymi druhmi gramotnosti v8ak nachddzame v prieniku
kompetencii vybranych gramotnosti.

Medialna gramotnost pre tcely naSho skiimania predstavuje schopnosti
porozumenia, analyzy a tvorby medidlnych obsahov. O medialnej
gramotnosti teda hovorime vtedy, ak nasledovné procesy suvisia
s pouzivanim médif a ich obsahov. Medidlne gramotny disponuje
technickou zruénostou (pouzivanie dostupnych druhov médii);
informacnou zruénostou, ktord chapeme ako schopnost ziskavat
informéacie z médii aich obsahov; a komunikacnou zruc¢nostou, ktora suvisi
so spracovavanim a pouzivanim ziskanych informadcii, ale aj s tvorbou
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vlastnych medialnych obsahov. Medzistupiiom medzi informacnou
a komunikac¢nou zrucnostou je schopnost’ kritického pristupu a analyzy
obsahov, ktora usti do formovania nazorov a postojov, ako aj utvarania
hodnotového systému jedinca.

Informacnu gramotnost definujeme ako schopnosti a zruc¢nosti stivisiace
so ziskavanim informacii z r6znych zdrojov. Tymito zdrojmi nemusia byt
len média (v zmysle masovych médii), méze ist napr. o informécie ziskané
pocas osobného rozhovoru, prednasky a pod. Podstatou problematiky
informacnej gramotnosti s pre ucely nasej prace nasledovné schopnosti
a zrucnosti: schopnost’ vyhodnotit' potrebu novej informdcie, schopnost
zvolit' zdroj a vyhladat' informdciu, schopnost analyzovat' informdciu
a komunikacnd zrucnost' (pouzitie informacie zapracovanej do systému
poznatkov jedinca).

Digitalna gramotnost v naSom ponimani Gzko suvisi s informacnou
gramotnostou, povazujeme ju vSak za viac technicky zamerant a savisi
s vyuzivanim IKT. Digitadlne gramotny jedinec disponuje nasledovnymi
schopnostami a zru¢nostami: technické zrucnosti stivisiace s pouZivanim
IKT, schopnost’ zvolit' vhodné IKT pre vyhladdvanie informdcii, schopnost
spracovat’ ziskané informdcie pomocou IKT a komunikacnd zrucnost
(pouzitie a zdielanie informacii prostrednictvom IKT).

Pre ucely naSej prace operujeme s uvedenymi definiciami pojmov
a k zvolenym gramotnostiam pristupujeme ako k suboru vymedzenych
schopnosti a zrucnosti. Z toho vyplyva, Zze gramotnosti sa v urcitych
kompetenciach zhoduji, v inych sa odliSuju. Z toho hierarchicky
vymedzujeme ich usporiadanie v sibore gramotnostijedinca 21.storocia.
Za vychodiskovi povazujeme informacni gramotnost, ktord blizsie
nespecifikuje z akého zdroja (médium, osobny kontakt a pod.) jedinec
ziskava potrebné informacie, a zaobera sa zakladnou potrebou - ziskanie,
vyhodnotenie a pouzitie informacie. Digitalna gramotnost potom istym
spdsobom Specifikuje informacnu a schopnosti a zru¢nosti informacne
gramotného jedinca rozsiruje o technické zrucnosti suvisiace s IKT, ktoré
zahina do procesov hladania, spracovania a komunikovania informacii.
Medialna gramotnost uzatvara sibor gramotnosti jedinca 21.storocia,
zameriava sa na média a ich obsahy. Okrem spolo¢nej informacnej
a komunikacnej zruc¢nosti, zahffia aj rozSirujice schopnosti kritickej
analyzy mediadlnych komunikatov a utvarania si nazorov a postojov
vo vztahu k tymto komunikdtom, ktoré ovplyviiuji aj hodnotovy
systém jedinca. Grafické znazornenie prieniku medialnej, informacne;j
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a digitalnej gramotnosti v ramci modelu stboru gramotnosti jedinca 21.
storocia, vyjadrujeme v grafe nizSie (Grafl).

Graf 1: Sibor gramotnosti jedinca 21. storoc¢ia
Zdroj: vlastné spracovanie

Zaver

Cielom predkladaného textu bolo vymedzenie terminov predmetnej
problematiky z roznych pohladov. Prispevok sa zameral predovsetkym
na medidlnu, informacnu a digitalnu gramotnost, medzi ktorymi hladal
prienik i rozdiely. K problematike medialnej, informacnej a digitalnej
gramotnosti pristupujeme v suvislostiach a posudzujeme ich ako stucast
akéhosi suboru gramotnosti, ktorymi by mal disponovat gramotny
jedinec v 21.storoc¢i. Na zaklade uvedenych definicii a pristupov
sme vymedzili chapanie terminov medialna, informacna a digitalna
gramotnost a, nasledne sme pristupili k vytvoreniu modelu prieniku
tychto gramotnosti - sibor gramotnosti jedinca 21.storocia. Ako sme
uviedli v uvode prispevku, povazujeme za potrebné na spominané
gramotnosti nahliadat spolo¢ne a v suvislostiach. Ich vzajomna
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prepojenost’ sa potvrdila aj pri vytvarani modelu stiboru gramotnosti
jedinca 21.storocia, kde sa ukazalo, Ze jednotlivé gramotnosti sa
prelinajua v informacnych zrucnostiach, komunikacnych zrucnostiach aj
v technickych zrucnostiach (médid, IKT a i.). Znaky, ktoré sluzia k odliSeniu
jednotlivych druhov gramotnosti sme vymedzili podla poziadaviek
na schopnosti a zrucnosti jedincov. Zatial' co informacna gramotnost
blizsie nespecifikuje z akého zdroja pochadzaju informacie, ktoré ma
jedinec vyhladat, spracovat’ a dalej pouzivat, digitdlna gramotnost uz
operuje s konkrétnou technickou zrucnostou v oblasti informacnych
a komunikacnych technolégii. Medidlna gramotnost svoje poziadavky
na jedinca rozsiruje eSte o schopnosti kritického pristupu k médiam,
kritickej analyzy medialnych obsahov a vytvarania si ndzorov, postojov
a hodndét. Tymto sme poukazali na zhodné i odlisné znaky (schopnosti
a zrucnosti), ktoré charakterizuju skimané druhy gramotnosti. Pre
naplnenie spolocenského ciela, ktorym je vychovat gramotnych,
uvedomelych a plnohodnotnych ¢lenov sticasnej informacnej spoloc¢nosti,
povazujeme za nevyhnutné nazerat na spominané druhy gramotnosti
komplexne, v stivislostiach a snazit sa o ich systematicky rozvoj a prienik
do spolocnosti.
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MEDIALNI VYCHOVA JAKO ZPUSOB REGULACE MEDI{

MEDIA EDUCATION AS A WAY OF REGULATING
THE MEDIA

David Chudoba

Abstrakt:

Tématem piredkladaného teoretického prispévku je zamysleni, za jakych okolnosti
by bylo mozné nahradit v ¢eském mediadlnim pravu zakotvené povinnosti
provozovatelli televizntho a rozhlasového vysilani poskytovat ,objektivni
a vyvazené informace nezbytné pro svobodné vytvareni nazori“ a dbat ,zasad
objektivity a vyvazenosti“ regulaci v podobé stitem poskytovaného vzdélavani.
V tvodu prispévek predklada vycet limiti danych zakonnych ustanoveni, pricemz
vychazi z praxe Ceského regulatora. Nasleduje nastinéni moznych alternativ, mezi
nimiz vynika medialni vychova. I ta ma vSak v daném ohledu doposud znac¢né
limity (napi. nedostatecna podpora ze strany statnich organi ¢i omezeni pouze
na povinnou $kolni dochazku), jejichz popis tvoii zavérec¢nou ¢ast prispévku.

Klicova slova:
Regulace médii. Objektivita. Vyvazenost. Medialni vychova. Medialni gramotnost.

Abstract:

This theoretical paper explores the circumstances in which it would be possible
to replace Czech media law enactments, that impose a duty on operators of
television and radio broadcasting to provide “objective and balanced information
necessary for independent opinion making” and to comply with “the principles
of objectivity and balance” by the regulation in the form of the State guaranteed
education. The introduction presents the limits of such enactments, and is based
on the practice of the Czech regulator. The following is an outline of possible
alternatives, among which excels media education. However, also media
education has significant limits in that regard (e.g., lack of support from State
authorities or limitation solely to schooltime), whose description forms the final
part of the paper.

Key words:
Media regulation. Objectivity. Ballance. Media education. Media literacy.

V ceském (a obdobné slovenském) medidlnim pravu je pritomna
z evropského hlediska pomérné raritni, pod sankci vymahang, povinnost
provozovatelli rozhlasového a televizniho vysilani poskytovat objektivni
a vyvazené informace, resp. dbat zasad objektivity a vyvazenosti.
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Konkrétné se jedna o nasledujici dvé ustanoveni § 31 zakona ¢.231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani:

e odst. 2 stanovi, Ze provozovatel vysildni poskytuje objektivni
a vyvdzZené informace nezbytné pro svobodné vytvdreni ndzort,
pricemZ ndzory nebo hodnotici komentdie museji byt oddéleny od
informaci zpravodajského charakteru.

e odst. 3 pak provozovateliim uklddd povinnost zajistit, aby ve
zpravodajskych a politicko-publicistickych poradech bylo dbdno
zdsad objektivity a vyvdZenosti a zejména nebyla v celku vysilaného
programu jednostranné zvyhodriovdna Zddnd politickd strana
nebo hnuti, popripadé jejich ndzory nebo ndzory jednotlivych
skupin verejnosti, a to s prihlédnutim k jejich redlnému postaveni
v politickém a spolecenském Zivote.

Tolik na zacatek nutny vycet paragrafli, které jsou do znacné miry
vychodiskem piredkladaného zamysleni. Zakon ¢. 231/2001 Sb. jako
celek zapracovava prislusné predpisy Evropské unie, které se vsak tzv.
objektivity a vyvazenost ve skutecnosti prakticky netykaji. Ve skutec¢nosti
evropské pravni normy vztahujici se k praci médii objektivitu nezminuji.
Smid! v tomto ohledu uvadi jedinou vyjimku v zavéru ivodni preambule
Smérnice EU ,Televize bez hranic“ (tzv. recital ¢islo 102, str. 11), kde
vceském piekladu doslovastoji: ,vzhledem ktomu, Ze subjekty televizniho
vysilani jsou bézné povinny zajistit, aby pii vysilani byly skutecnosti
a udalosti sdélovany objektivng, je vSak duilezité, aby podléhaly piesnym
povinnostem v oblasti prava na uverejnéni odpovédi nebo obdobnych
opatteni, aby se jakakoli osoba poSkozena ve svych legitimnich pravech
tvrzenimi uc¢inénymi pribéhu televizniho vysilani mohla Gc¢inné svych
prav dovolat..? Pfi srovnani jednotlivych jazykovych verzi dokumentu
véak Smid dochazi k zavéru, Ze ,jde o invenci ¢eského prekladatele, ktery
takto prelozil vyraz, jenz v angliCtiné zni: ,present facts and events fairly*,
ve francouzstiné ,les émissions présentent loyalement les faits et les
événements“ a v némciné ,Tatsachen und Ereignisse in den Sendungen

1 SMID, M.: Téma - objektivita médit. Piispévek prezentovany na semindri ATO.
Praha, prezentované dne 4. fijna 2007. Dostupné na: <http://www.louc.
cz/11/2290219.html>.

2 SMERNICE EVROPSKEHO PARLAMENTU A RADY 2010/13/EU ze dne 10.
brezna 2010. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: <http://eurlex.europa.
eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0]:L:2010:095:0001:0024:CS:PDF>.
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korrekt dargestellt werden®, pricemz absenci slova , objektivita“ ptipisuje
jeho obtizné pravni uchopitelnosti.?

V Ceském pravnim tadu dale figuruje zdkon ¢ 132/2010 Sb.,
o audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyzadani. Jedna se o regulaci
segmentu sluzeb, ,které jsou obdobné televiznimu vysilani, svoji
charakteristikou se ale 1isi tim, Ze sdm uzivatel si z predlozené nabidky
vybere co a kdy bude sledovat“* Zakon provadi evropskou smérnici
o audiovizudlnich medialnich sluzbach (2007/65/ES), ktera reagovala
na nerovnovahu regulace audiovizudlniho trhu.® Zcela logicky tedy
neobsahuje Zzadna ustanoveni tykajici se zasad objektivity a vyvazenosti,
protoze v tomto sméru nebylo co vyrovnavat (viz vyse). Lze tedy hovorit
o silné disproporci v Ceském pravnim iadu, kterou by mohla jesté
zvyraznit dalsi snaha Evropské komise regulaci linearnich a nelinearnich
sluzeb jesté vice sblizovat.® O disproporci ve vztahu k tisténym médiim se
neni nutné $ire rozepisovat. Regulace vysilani v tomto ohledu jednoduse
zamrzla v Casech, kdy byly vysilaci kmitoCty rozhodné vétsim narodnim
bohatstvim neZ v soucasnosti.

V tomto misté je vhodné vyjasnit si pojmy, s kterymi zakon ¢. 231/2001
Sb. pracuje, tj. objektivitu a vyvazenost. Vzhledem ke znéni piislusnych
paragrafli 1ze vyvozovat, Ze vyvazenosti je minén pozadavek na mozZnost
pristupu do vysilani vSem relevantnim nazortim a thlim pohledu a to jak
v ramci jednotlivych zpracovani tématu, tak v ramci zpravodajstvi jako
celku. JelikoZ poZzadavek oddéleni ndzort nebo hodnoticich komentaia od
informaci zpravodajského charakteru je artikulovan zvlast, objektivitou
by pak mohla byt vnimana pouha fakticita, tj. Ze novinal nema nic
prekrucovat a zadna fakta zatajovat. Toto trojclenné vymezeni se blizi
Siroce prijimané Westerstahlové’ koncepci, v niz ovSem objektivita tvori
zastresujici pojem pro fakticnost (sestava z pravdivosti a relevance)

3 SMID, M.: Téma - objektivita médif. Prispévek prezentovany na semindri ATO.
Praha, prezentované dne 4. fijna 2007 http://www.louc.cz/11/2290219.
html.

4 Audiovizudlni medialn{ sluZzby na vyzadani. [online]. [2016-04-06].
Dostupné na: <http://www.mkcr.cz/cz/media-a-audiovize /rozhlasove-a-
televizni-vysilani/audiovizualni-medialni-sluzby-na-vyzadani-64882 />

5 Ibid.

6 ZELENA KNIHA: Vstiic plné integrovanému audiovizualnimu svétu: riist,
tvorba a hodnoty. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: < http://www.mkcr.
cz/assets/zpravodajstvi/zpravy/Zelena-kniha.pdf>

7  WESTERSTAHL, Jorgen. Objective News Reporting: General Premises.

In Communication Research, 1983, Vol. 10, No. 3, s. 404-5.
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anestrannosti (sestava z vyvazenosti a neutralni prezentace). Pouperova®
oproti tomu Konstatuje, Ze z rozhodovaci praxe Rady pro rozhlasové
a televizni vysilani i spravnich soud vyplyva spojovani pozadavki
objektivity a vyvazenosti v jedno. Toto pojeti vSak ve skutecnosti
plati pouze pro prekryv objektivity a vyvazenosti v podobé uUplnosti
predkladanych informaci. Objektivita predpoklada pravdivost, jejimz
komponentem je i iplnost, kterou, v podobé zahrnuti vSech relevantnich
pohledd na danou problematiku, vyzaduje i vyvaZenost. Presnéji nez
o splyvani danych termini by bylo vhodnéj$i hovofit o vyvaZenosti
jakoZto soucasti objektivity. Prispévek tedy bude dale, s vyjimkou
vyslovného zaobirani se vyvazenosti (ve smyslu jednoho z aspekti
uplnosti a tedy pravdivosti), pouzivat souhrnny termin objektivita.

Medialni studia jsou ve véci dosaZeni objektivity (potazmo vyvazenosti)
prevazné znacné Kriticka.® Nebylo by vSak spravedlivé zakonu vycitat,
Ze kaze cosi nesplnitelného. Zakon totiz neuklada objektivni a vyvazené
informace, ale hovori o ,objektivnich a vyvazenych informacich
nezbytnych pro svobodné vytvareni nazord“ a ,zasadach objektivity
avyvazenosti‘, coz neni totéz. Tyka se tedy zirejmych poruseni profesnich
norem (v tomto duchu objektivitu vnima naptr. Westerstahlova'®
koncepce), nikoliv jakéhosi nedosazitelného idealu.** Obecné lze rici, Ze
»pozadavek objektivity nespliuji takové potady a prispévky, kdy divak
nema jinou moznost nez dospét k totoznému zavéru jako redakce".*?

OvSsem i pokud se budeme drzet pojeti objektivity a vyvaZenosti
jakozto dodrzovani urcitych pravidel ¢i zasad,”* je vykon regulace

8 POUPEROVA, 0.: Regulace médii. Praha: Leges, 2010, s. 192-3.

9  Viz napt. TUCHMAN, G:. Making news: a study in the construction of reality.
New York , London: Free Press, 1978; FISKE, ].: Television culture. London:
Routledge, 1987; BERKOWITZ, D.: Social meanings of news: a text-reader.
Thousand Oaks: SAGE Publications, c1997; MCQUAIL, D.: Media performance:
mass communication and the public interest. London: SAGE Publications, 1995.

10 WESTERSTAHL, Jorgen. Objective News Reporting: General Premises.

In Communication Research, 1983, Vol. 10, No. 3, s. 403.

11 TRAMPOTA, T.: Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 145.

12 POUPEROVA, O.: Regulace médii. Praha: Leges, 2010, s. 192.

13 JelikoZpozadavek oddéleni ndzortinebo hodnoticich komentart od informaci
zpravodajského charakteru je artikulovan zvlast, objektivitou by pak mohla
byt vnimana pouha fakticita, tj. Ze novinar nema nic ptrekrucovat a zadna
fakta zatajovat. VyvaZenosti je pak pravdépodobné minéno poskytnuti
pristupu do vysilani vSem relevantnim nazortim a ihlim pohledu a to jak
v ramci jednotlivych zpracovani tématu, tak v rdmci zpravodajstvi jako celku.
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silné problematicky. Narazi totiz na zna¢na omezeni na strané organu
odpovédného za regulaci. Regulator totiZ nemiZe realné disponovat vSemi
relevantnimi informacemi pro posouzeni odvysilanych zpravodajskych
a publicistickych prispévk. Jako relativné snadné se na prvni pohled jevi
hodnoceni vyvazenosti v ramci jednotlivych zpracovani tématu sporu
(vSechny strany predkladaného sporu maji dostat prislusny prostor; zda
tomu tak bylo Ize zjistit z pouhého sledovani piispévku). Radé vsak nemusi
byt viibec zndmo, Ze se o spor jedn3, piipadné jaké existuji strany sporu (ve
zdanlivé bezproblémovém ,nepolitickém* prispévku o budovani obecni
infrastruktury napriklad nezazni, Ze opozice ¢i obCanské iniciativy povazuji
projekt za nehospodarny). Na pouhém zakladé monitoringu odvysilanych
prispévkil (organ dozoru, tedy Rada pro rozhlasové a televizni vysilani,
muze pri analyzach vychazet pouze z odvysilaného materidlu, nikoliv
JvySetiovat” pravdivost takovych tvrzeni) dale nelze ovérit pripadna
tvrzeni, Ze se urcity aktér odmitl k dané kauze nebo tvrzeni protistrany
vyjadrit ¢i Ze nevyuzil nabidnuty prostor k vyjadreni. Jesté ve vétsi mire se
to tyka pozadavku, aby zaznéla presna fakta a nic nebylo ,zatajeno”. Tézko
muze byt v silich jakéhokoliv regulatora ovérovat veskeré informace
a zjistovat, do jaké miry zaznélo vSe, co mélo.

Regulator p¥i své ¢innosti samoziejmé ¢asto vychazi z doslych podnéty,
které mohou na konkrétni neuplnosti ¢i nepravdivosti poukazovat,
nicméné v tomto pripadé se neziidka jedna o dalsi z hlediska regulatora
tézko ovéritelna tvrzeni. Ten totiz muzZe, jak jiZz bylo feCeno, pti své
¢innosti vychazet pouze z toho, co bylo realné odvysilano, nikoliv vyrazet
do terénu a ovéfovat tvrzeni obsazena ve stiznostech. Ve skutecnosti
by danou problematiku teoreticky mél ve valném mnozstvi pripadt
smysluplnéji a koncepc¢néji resSit institut prava na odpovéd, jenz
provozovatellim uklada povinnost na zadost osoby, o niZ bylo uveiejnéno
sdéleni obsahujici skutkové tvrzeni, které se dotyka jeji cti, diistojnosti,
soukromi, dobrého jména nebo povésti, uverejnit odpovéd. Na tuto
povinnost nicméné nejsou navazany zadné sankce, z ¢ehoz vyplyva nizka
ochota provozovatel odpovédi zverejriovat.

Sledovani vyvazenosti veskerého vysilaného programu jako celku pak
narazi na personalni, resp. finan¢ni omezeni. Nehledé na to, Ze sledovani
Cetnosti a délky vyskytu urcitych prvka ve vysilani povazuji napft.
Jirak a Kopplova' spise za projev snahy o vyvijeni tlaku na média, nez
za udaj vypovidajici o vyvazenosti nabidky).!® Ve skute¢nosti kotfeny

14 JIRAK, ], KOPPLOVA, B.: Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 314.
15 Pridosahovani vyvaZenosti dle nich hraje roli i to, jak se o tématu referovalo
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regulace vyvazenosti celku vysilani souviseji s regulaci pristupu, resp.
s omezenym mnozstvim vysilacich frekvenci. Provozovat rozhlasové
a televizni vysilani nemohl kazdy, kdo by takovou ¢innost provozovat
chtél a mohl (na rozdil naptiklad od vydavani tiskovin). Opravnéni
k provozovani vysilani (licenci) mohlo obdrzet jen nékolik vybranych
zajemct. Bylo proto nezbytné, aby na tyto vybrané subjekty, viménou
za moznost pristupu k vysilaci frekvenci, byly kladeny urcité zvysené
naroky - zejména pak na kvalitu a pluralitu jimi poskytovanych informaci.
Pravo verejnosti na plnohodnotnou informovanost je ale v soucasnosti
naplnovano v podstaté neomezenym piistupem k nespoctu informacnich
zdrojQ, tudiZ je nadbytetné zakonem pozadovat po kazdém jednom
provozovateli, aby plnil komplexni informacni roli.

Znacné problematicka je i kvalitativni analyza jednotlivych piispévka
z hlediska neutrality, tj. nepiitomnosti viditelnych i skrytych hodnoticich
a hodnotové zabarvenych prvki. Zpravodajstvi zejména komercnich
televiznich programii se doslova hemzi snadno identifikovatelnymi
hodnoticimi komentati, jez vsak neprameni ze zaujatosti, ale spise ze
snahy maximalné zatraktivnit téma pro divaky, jinymi slovy infozabavni
povahy valné casti televizniho zpravodajstvi. Dana interpretativnost
zpravodajstvi souvisi zejména s jeho stylistickou strankou, ktera
inklinuje k stale vétsimu uzivani prirovnani, metafor, personifikace,
ironie, perifraze ¢i frazeologickych obrati, pricemz z logiky véci nelze
nerezignovat alespon na ¢ast zasad objektivity (Klimes 2015: 21 a 40).*¢
Vzhledem k proliferaci daného fenoménu hranicici se zesamoziejménim
a jeho malé spolecenské nebezpecnosti Rada tyto prohresky proti
zasadam objektivity vétSinou nijak nesankcionuje.

Na zakladé vyse uvedeného lze o inkriminovanych paragrafech hovorit
jako o tézko vynutitelnych. Napiiklad Smid!” je vak povazuje pfimo
za nadbytecné (danou problematiku dle néj efektivnéji pokryji jednak
jiné pravni normy, zejména tiskovy zakon, pravo na odpovéd, ochrana
osobnosti, jednak samoregulacni organy) a dokonce nebezpecné ve
smyslu potencidlniho potlacovani plurality z pozice moci. Piiklad,
kdy byla prostiednictvim dotycnych ustanoveni potlacovana pluralita

diive Ci jakd je hodnotova orientace nebo momentalni naladéni publika.

16 KLIMES, D.: Jak zabavné je informovat (infotainment ¢ili infozabava v teorii,
praxi a ceském kontextu). Praha: Karolinum, 2015, s. 21 a 40.

17 SMID, M.: Objektivita a vyvdZenost - neprijemny, ale také nebezpecny
paragraf. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: <http://www.mediar.cz/
objektivita-a-vyvazenost-neprijemny-ale-take-nebezpecny-paragraf/>
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nazori z pozice moci, by se pravdépodobné hledal velmi tézko, ov§em
jisté lze pripustit, Ze toto nebezpeci je zakédovano v samotném jejich
znéni. Tézko vsak l1ze v soucasnosti hovorit o efektivnosti v souvislosti
s pravem na odpoveéd, kdyz na nedodrzeni povinnosti, které zakon v jeho
souvislosti provozovatelim uklada, nejsou navazany zadné sankce
(viz vyse). Tiskovy zakon zase nema na provozovatele televizniho
a rozhlasového vysilani Zadny vliv a o vili samoregulacnich organt se
danou problematikou zabyvat lze pouze spekulovat.

Zasadni roli v pokryti dané problematiky vSak muze sehrat novy typ
regulace, za néjz lze povazovat zavadéni mediadlni vychovy do vyuky
zejména na zakladnich. Roger Silverstone®® tento posun ptirovnava
k shora iniciovanému zgramotiiovani obyvatelstva ve Velké Britanii a
v mensi mitfe v zdpadni Evropé ¢i Spojenych statech v druhé poloviné 19.
stoleti, které se stalo piedpokladem pro zarazeni vykotenéného, ptivodné
venkovského obyvatelstva v méstech do ob¢anské spole¢nosti. Dodava,
Ze by tento projekt (ktery zaroven provazela liberalizace) bylo naivni
nepovazovat za regulaci. Podobné je pak dle néj medialni gramotnost
(dosazena medialni vychovou) nezbytna pro plné zapojeni se do pozdné
moderni spolecnosti.”®

Ackoliv se tedy miZe navrh nahradit danou vyse¢ zakonné regulace
procesem zezodpovédnéni®® (Buckingham, 2009) samotnych recipientl
jevit ze své podstaty jako neoliberalni projekt, ve skutecnosti se jedna
o vice neZ jen ochranu zajmu spotiebiteld ve formé divakd. Medialni
vychovu totiZ v tomto ohledu neni mozné vnimat pouze jako vyuku
ke kvalifikovanému spotiebitelskému rozhodnuti (jez je podminéno
kritickou recepci a znalosti principi fungovani médii), nybrz ik aktivnimu
obcanstvi, které je doménou spiSe levicového diskursu. Medialni
gramotnost totiz mlze byt i zplisobem, jak podnécovat obcanskou
participaci, projevujici se ve spolecenské diskusi schopné hnat média
k zodpovédnosti.* Pravé kompetenci rozpoznat detekovatelna provinéni

18 SILVERSTONE, R.: Regulation, Media Literacy and Media Civics. In. Media,
Culture & Society, 2004, Vol. 26, No. 3, s. 446-7.

19 Ibid,, s.448.

20 BUCKINGHAM, D.: Beyond the competent consumer: The role of media
literacy in the making of regulatory policy on children and food advertising
in the UK. In. International Journal of Cultural Policy, 2009, Vol. 15, No. 2, s.
217-230.

21 WALLIS, R, BUCKINGHAM, D.: Arming the citizenconsumer: The invention
of ‘media literacy’ within UK communications policy. In. Europian Journal
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se vic¢i zadsadam objektivity 1ze vnimat jako zaklad jak pro spotiebitelsky,
tak obcansky aspekt medialni gramotnosti.

Regulace prostrednictvim procesu vzdélavani ma oproti zakonné
regulaci jednu neoddiskutovatelnou vyhodu. Zakonna regulace je vzdy
ze své podstaty defenzivni, tj. poruseni zdkona je na jejim zakladé
mozné sankcionovat az ex post. To ji odliSuje od predbézné cenzury?
a zaroven limituje jeji akceschopnost. Pripadna ti¢innost sankci se totiz
omezuje viceméné pouze na odstrasujici efekt, tj. snahu zabranit dalsimu
budoucimu poruseni zakona. Potencidlni Ujmu vzniklou prvotnim
poruseni zdkona neni mozné zahladit. Pomtzeme-li si pfirovnanim, 1é¢i
soucasna regulace urcité nemoci medialni krajiny (v daném piipadé
poruseni zasad objektivity), pficemz uc¢innost dané lécby je diskutabilni.
Medialni vychova oproti tomu pravdépodobné nema moc tyto nemoci
vylécit, ale mlze vici ni ucinit recipienty imunnimi, vlastné je proti ni
oockovat.

Jisté je mozné namitnout, Ze pokud regulator, jak bylo uvedeno vyse,
nemd moznost odhalit Siroké spektrum mozZnych prohteski vici
uplnosti a vyvazenosti, tézko to lze vyteSit prenesenim ,kontrolni
funkce” na samotného divaka, jehoz kompetence jsou v tomto ohledu
pravdépodobné jeSté limitovanéjsi. Argumentem jsou vSak pravé
oboustranné limity, které do znac¢né miry rozdily mezi reguldtorem
a divakem stiraji. Regulator jednoduse Casto nema jinou moznost,
nez hodnotit Uplnost a vyvazenost zpravodajskych i publicistickych
prispévki prizmatem poucenéj$iho divaka. Jak bylo uvedeno vyse, muize
totiz posuzovat pouze realné odvysilané obsahy, nikoliv provadét vlastni
vySetrovani nad rdmec monitoringu vysilani. A rozdil v ,poucenosti“ je
dan pouze urovni medidlni gramotnosti, kterou lze ovlivnit medialni
edukaci.

Jista souvislost mezi regulaci a mediadlni gramotnosti byla znama
i Ceskym zakonodarciim pri tvorbé medialni legislativy. Ta totiz Radé pro
rozhlasové a televizni vysilani jakozto organu dozoru nad dodrzovanim
vysilactho zakona prifkla pravomoc podilet se ,svymi stanovisky
a navrhy na vytvareni zasad statni politiky Ceské republiky ve vztahu
k vysilani a koncepci jeho rozvoje a ve vztahu ke zvySovani drovné

of Communication, 2013, Vol. 28, No. 5, s. 531.

22 Vedle legitimizace prostiednictvim tzv. vefejného zajmu, viz LUNT, P. K,,
LIVINGSTONE, S. M.: Media regulation: governance and the interest of
citizens and consumers. Los Angeles: Sage, 2012, s. 2.
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medidlni gramotnosti“*® MoZnosti Rady jsou vSak v daném ohledu
znacné omezené. To Ize dolozit na piikladu jeji iniciativy z roku 2015.
Tehdy se Rada pokusila iniciovat koordinovany projekt ve véci medialni
gramotnosti, opfeny o zavéry Rady Evropské unie, ktera vyzvala
Clenské staty, aby v ramci svych prislusnych pravomoci a v souladu se
zasadou subsidiarity ,prosazovaly osvédcené postupy a vyzkum ohledné
zacleniovani medialni gramotnosti do formalniho vzdélavani a odborné
pripravy, jakoz i do neformalniho a informalniho uceni“.?* V otevieném
dopise adresovaném Ministerstvu kultury CR, Ministerstvu $kolstvi,
mladeze a télovychovy CR a Utadu vlady CR Rada konstatovala:

MedidlIni gramotnost populace CR je v evropském srovndni stdle
nizkd. Medidlni vzdéldvdni md znacné kolisavou troveri, chybi
mu jednotnd, plosnd koncepce a nesleduje konkrétni cile. Chybi
adekvdtni evaluace probéhnuvsich projektii.

Patrné zdkladnim nedostatkem je skutecnost, Ze problematika
medidlni gramotnosti neni jednoznacné vloZena do pravomoci
konkrétniho resortu, ktery by nesl i findlni odpovédnost za stav
medidlni gramotnosti populace CR.

Vsoucasnosti jsou tikoly, spojené s medidlni gramotnosti, roztristéné
mezi riizné subjekty (ministerstvo Skolstvi, ministerstvo kultury,
Rada pro rozhlasové a televizni vysildni), coZ samo o sobé neni
chybou, jelikoZ medidlni gramotnost md riizné sledované aspekty,
ale problémem je, Ze neexistuje Zddnd kooperace a spole¢ny
program.

Jiz v roce 2009 shledala zdvérecnd zprdva Studie kritérii
k hodnoceni tirovné medidlni gramotnosti ve stdtech EU, vydand
v Bruselu GenerdInim Treditelstvim pro informacni spolecnost
a média Evropské komise, situaci v CR jako neuspokojivou. V tzv.
kritériu souvislosti medidlni gramotnosti, kam spadd medidlni
vzdéldvdni, stdtni politika medidlni gramotnosti, obcanskd
spolecnost a medidini priimysl, se CR umistila na poslednim misté
z celé Evropské unie.

Studie prokdzala uzky vztah mezi urovni medidlni gramotnosti
u jednotlivcii a instituciondlné uplatriovanou politikou medidlni

23 Ustanoveni § 5 pism. m) zdkona 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani.

24 Zavéry Rady o evropské audiovizudlni politice v digitalni ére tykajicimi se
mediéln{ a filmové gramotnosti a filmového dédictvi. In. Ufedni véstnik
Evropské unie. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: <http://eur-lex.
europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=0]:C:2014:433:TOC>
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gramotnosti. Je ziejmé, Ze dostatecnd uroven medidlni gramotnosti
je zdvisld na aktivni strategii stdtu na podpore riistu medidlni
gramotnosti. Ta ovSem v Ceské republice chybi?

Z citovaného textu tedy vyplyva zcela neuspokojivy stav medialni
gramotnostiv CR, ktery je do zna¢né miry zpisoben nedostate¢nou statni
politikou medidlni gramotnosti. Alarmujici vSak je nezajem oslovenych
instituci danou situaci jakkoliv Fesit. Ministerstvo kultury CR a Urad
vlady CR na iniciativu viibec nereagovaly, Ministerstvo $kolstvi, mladeze
atélovychovy CR vyjadiilo souhlas s nazorem, ze v Ceské republice chybi
jednotna, plosna koncepce medialniho vzdélavani, ovSem jakoukoliv
pripadnou dalsi iniciativu ponechalo na strané Rady.

Je tedy nutné konstatovat, Ze za soucasnych podminek neni alespon
v Ceském prostiedi mozné, aby medialni vychova plnila regulatorni
funkci popsanou vyse. BohuZel se tato mozZnost, vzhledem k (ne)
¢innosti prislusnych statnich organt, jevi jako neprichodna i do
prinejmensim strednédobé budoucnosti. Je ovSem zaroven nutné
zdlraznit, Ze tato skute¢nost nic neméni na problemati¢nosti povinnosti
tykajicich se objektivity zakotvenych v ¢eském medialnim pravu, které
by bylo kazdopadné vhodné nahradit 1épe terminologicky ukotvenymi
ustanovenimi ¢i je zcela vypustit z pravniho adu (za soucasné zlepsené
vymahatelnosti prava na odpovéd).

V soucasné dobé jsou tedy do znac¢né miry irelevantni dalsi limity, které
se k pojeti medialni vychovy/gramotnosti jakozto dalSiho evolu¢niho
stupné regulace médii vazi. Presto je vodné je pro Gplnost alespon struc¢né
zminit. Za nejzasadnéjsi nedostatek Ize povazovat skutecnost, ze medialni
vychovu Ize v daném pojeti omezit na obdobi povinné skolni dochazky.?
Pouze v tomto zZivotnim obdobi je mozné zasahnout prakticky celou
populaci. Je vSak zaroven otazkou, zda kognitivni schopnosti déti vdaném
véku dosahuji takové irovné, aby byly schopné nabyt dovednosti nutnych
k rozpoznani alespon ¢asti nedostatkd ve zpravodajstvi. Kazdopadné
vSak lze konstatovat, ze kognitivni schopnosti nejsou na stejné urovni
ani mezi vrstevniky. U Zaki s lep$imi kognitivnimi schopnostmi lze navic

25 Medialni gramotnost - Ceské republice ujizdi vlak. [online]. [2016-04-06].
Dostupné na: <http://www.rrtv.cz/cz/files/press/TZ_MG.pdf>

26 Z ¢ehoZ mimo jiné vyplyva, Ze i pri dosaZeni dostatecné kvalitativni drovné
vyuky medialni vychovy by byla jesté desitky let velka ¢ast populace
touto vyukou nezasazena, tudiz by se ji dana regulatorni funkce prakticky
netykala.
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predpokladat, ze budou pokracovat ve studiich na vyssich trovnich
vzdélavaciho systému, kde budou dale zlepSovat své kompetence v oblasti
medialni gramotnosti. Zaci se slab$imi kognitivnimi schopnostmi naopak
neziskaji v rdmci zakladniho vzdélavani pravdépodobné ani potiebny
dovednostni fundament, nehledé na to, Ze jej nebudou moci rozvijet na
dalsich stupnich vzdélavaciho systému. To zakonité musi vést ke vzniku
vzdélanostni a dovednostni propasti. Jako feSeni se pak nabizi néjaka
forma institucionalniho dohledu, tedy regulace...

Zavérem lze tedy zopakovat jiz uvedené konstatovani, ze za soucasné
situace mlze medidlni vychova tézko sehrat roli regula¢niho
mechanismu. Nicméné ani limity tohoto reSeni by nemély branit uc¢inéni
krokii ke zméné dané situace, a¢ se jednd o zalezitost dlouhodobého
horizontu. V kratkodobém a strednédobém horizontu by nicméné
bylo vhodné ucinit tpravu stavajici pravni normy, ktera by povinnost
tykajicich se dané problematiky lépe terminologicky ukotvila ¢i je zcela
vypustila z pravniho fadu (za soucasné zlepSené vymahatelnosti prava
na odpovéd).

Podékovani:
Tento prispévek byl podporen z projektu SVV IKSZ FSV UK 260 343.

Pouzita literatura a zdroje:

AUDIOVIZUALNI MEDIALNI SLUZBY NA VYZADANI. [online]. [2016-
04-06]. dostupné na: <http://www.mkcr.cz/cz/media-a-audiovize/
rozhlasove-a-televizni-vysilani/audiovizualni-medialni-sluzby-na-
vyzadani-64882/>

BERKOWITZ, D.: Social meanings of news: a text-reader. Thousand Oaks:
SAGE Publications, c1997.

BUCKINGHAM, D.: Beyond the competent consumer: The role of media
literacy in the making of regulatory policy on children and food advertising
in the UK. In. International Journal of Cultural Policy, 2009, Vol. 15, No. 2,
s. 217-230.

FISKE, J.: Television culture. London: Routledge, 1987.

JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Masovd média. Praha: Portal, 20009.

KLIMES, D.: Jak z4bavné je informovat (Infotainment ¢ili infozabava
v teorii, praxi a Ceském kontextu). Praha: Karolinum, 2015, s. 21 a 40.
MCQUAIL, D.: Media performance: mass communication and the public
interest. London: SAGE Publications, 1995.

91



MEGATRENDY A MEDIA

MEDIALN] GRAMOTNOST - CESKE REPUBLICE UJiZDI VLAK. [online].
[2016-04-06]. dostupné na: <http://www.rrtv.cz/cz/files/press/tz_
mg.pdf>

POUPEROVA, O.: Regulace médii. Praha: Leges, 2010.

SILVERSTONE, R.: Regulation, Media Literacy and Media Civics. In. Media,
Culture & Society May, 2004, Vol. 26, No. 3, s. 440-449.

SMERNICE EVROPSKEHO PARLAMENTU A RADY 2010/13/EU ze dne 10.
birezna 2010. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: <http://eurlex.europa.
eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0]:L:2010:095:0001:0024:CS:PDF>
SMID, M.: Objektivita a vyvdZenost - neptijemny, ale také nebezpecny
paragraf. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: <http://www.mediar.cz/
objektivita-a-vyvazenost-neprijemny-ale-take-nebezpecny-paragraf/>
SMID, M.: Téma - objektivita médii. Prispévek prezentovany na semindri
ATO. Praha, prezentované dne 4. fijna 2007. Dostupné na: < http://www.
louc.cz/11/2290219.html>

TRAMPOTA, T.: Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006.

TUCHMAN, G:. Making news: a study in the construction of reality. New
York, London: Free Press, 1978.

WALLIS, R, BUCKINGHAM, D.. Arming the citizenconsumer: The
invention of ‘media literacy’ within UK communications policy. In.
Europian Journal of Communication, 2013, Vol. 28, No. 5, s. 527-540.
WESTERSTAHL, Jorgen. Objective News Reporting: General Premises. In
Communication Research, 1983, Vol. 10, No. 3, s. 403-424.

ZAVERY RADY O EVROPSKE AUDIOVIZUALNI POLITICE V DIGITALNI
ERE TYKAJiCiIMI SE MEDIALNI A FILMOVE GRAMOTNOSTI
A FILMOVEHO DEDICTVI. In. Utedni véstnik Evropské unie. [online].
[2016-04-06]. Dostupné na: <http://eur-lex.europa.eu/legal-content/
CS/TXT/?uri=0]:C:2014:433:TOC>

ZELENA KNIHA: Vsttic plné integrovanému audiovizualnimu svétu: rist,
tvorba a hodnoty. [online]. [2016-04-06]. Dostupné na: < http://www.
mkKcr.cz/assets/zpravodajstvi/zpravy/Zelena-kniha.pdf>

Kontaktni udaje:

Mgr. David Chudoba

Institut komunikacnich studii a zurnalistiky
Fakulta socialnich véd

Univerzita Karlova v Praze

Smetanovo nabiezi 6

110 01 Praha

Ceska republika

chudoba.david@gmail.com

92



MEDIA A GRAMOTNOST

PRODUKTIVNE ZAMERANA MEDIALNA VYCHOVA
AKO SUCAST VYUCBOVEHO PROCESU
NA SLOVENSKYCH SKOLACH

PRODUCTION-ORIENTED MEDIA EDUCATION AS PART
OF THE EDUCATIONAL PROCESS IN SLOVAK SCHOOLS

Viera Kacinova

Abstrakt:

Prispevok prezentuje aktualne trendy vyucby medialnej vychovy na slovenskych
Skolach. V nadvaznosti na vyskumné zistenia a analyzu vybranych prikladov
dobrej praxe vyucby medialnej vychovy na slovenskych zakladnych a strednych
Skolach ozrejmuje koncep¢né a didaktické vychodiska uplatnovania produktivne
zameranej medidlnej vychovy v edukaénom procese. Stiidia zaroven nacrtava
moznosti jej rozvoja v aplikacii koncepénych vychodisk nemeckej ¢innostne
zameranej medialnej pedagogiky.

Klicové slova:
Medialna vychova. Produktivne zamerana medialna vychova. Cinnostne zamerana
medialna pedagogika. Priklady dobrej praxe vyucby. Medialne projekty. Zakladné
a stredné skoly.

Abstract:

This paper presents the current trends of teaching media education in Slovak
schools. Building on research findings and analysis of selected examples of
good teaching practice of media education in Slovak primary and secondary
schools it explains the conceptions and didactic bases application of production-
oriented media education in the educational process. The study also outlines
the possibility of its development in the application of conceptual bases of the
German action-oriented media pedagogy.

Key words:

Media education. Production-oriented media education. Aaction-oriented media
pedagogy. Good teaching practices. Media projects. Primary schools. Secondary
schools.
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1 Produktivne zamerana medialna vychova ako praktické
a reflexivno-praktické vyucovanie a u¢enie sa o médiach

Produktivne zamerand medidlna vychova predstavuje aktualnu
a v skolskej i mimoskolskej praxi v hojnej miere aplikovani koncepciu
ucenia (sa) o médiach.! Ide o proces praxocentrického vyucovania
a ucenia sa o médiach, resp. ucenia sa o0 médiach konanim,? ktorého
zakladny ucebny princip predstavuje praktické cinnostné ucenie
(sa). Jeho vychodiskom je ziskavanie novych poznatkov, osvojenie
si vybraného aspektu zivotnej reality jednotlivcom prostrednictvom
praktickej ¢cinnosti, praktického konania a na zdklade vlastnej skisenosti.
Uvedeny princip vychadza z koncepcie pragmatickej pedagogiky -tedrie
Deweyho ucenia sa konanim (learning by doing), resp. skiisenostného
ucCenia sa (experience learning*). V aplikacii na problematiku medialnej
vychovy, resp. v zmysle podstaty ucenia (sa) o médiach sa objektom
praktického Cinnostného ucenia sa stavaju, maju stat’ primarne média
a ich realita. V popredi tzv. praktickej, resp. ,reflexivno-praktickej
prdce s médiami‘;}® ktord predstavuje zdkladnu didakticki metédu
sprostredkovania poznania v ponimani nemeckej ¢innostne zameranej
medialnej pedagogiky (Handlungsorientierte Medienpadagogik) je podla
G. Anfanga a G. Uhlenbruckovej* ,vysporiadanie sa s medidlnymi zdZitkami
a skusenostami a s medidlnymi produktami a medidlnymi institiciami.”
Ziaci poznavaju fungovanie médif (ucia sa o médiach) prostrednictvom
vlastnej, resp. kolektivnej tvorby medialnych obsahov. U¢iaci sa uplatiiuje

1 Pojem ucenie (sa) zahfiia aj uCenie (niekoho), predovsetkym ucitelovo
vyucovanie aj ucenie sa (v zmysle vlastnej ucebnej aktivity subjektu, Ziaka).

2 KACINOVA, V.: Médi ako vyznamné eduka¢né objekty a prostriedky -
o vychodiskach zodpovednosti médif vo vztahu k detom a mladezi. In
PETRANOVA, D. - MAGAL, S. (eds.): Zodpovednost'v médidch : zbornik
z medzindrodnej vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu -
Zodpovednost'v podnikani organizovanej v Kongresovom centre SAV na
Smolenickom zdmku v drioch 6. - 7. novembra 2012. [CD-ROM]. Trnava : FMK
UCM, 2012,s.52

3 SCHORB, B.: Stichwort: Medienpaddagogik. In PEDOCS : Zeitschrift fiir
Erziehungswissenschaft, 1998, Jahr 1, Hft. 1, S. 17. [online]. [2016-04-
01]. Dostupné na: <http://www.pedocs.de/volltexte/2011/4497 /pdf/
ZfE_1998_01_ Schorb_Medienpaedagogik_D_A.pdf>

4 ANFANG, G., UHLENBRUCK, G.: Medien selber machen bildet — Aktive
Medienarbeit. In DEMMLER, K., LUTZ, K., MENZKE, D., PROL{Z-KAMMERER,
A. (Hrsg.): Medien bilden - aber wie? Grundlagen fiir eine nachhaltige
medienpddagogische Praxis. Miinchen : Kopaed, 2009, s. 105-106. [online].
[2016-04-01]. Dostupné na: <http://www.mediaculture-online.de>
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pritom svoj kreativny potencial v ramci tvorby vlastnych medialnych
produktov, resp. v aktivnom zapajani sa do kolektivnej tvorivej medialnej
prace (tvorba fotografii, videi, internetovych stranok, casopisu, rozhlasu).
Takymto ¢innostnym spésobom Ziaci spoznavaju formalne a obsahové
zlozKy tvorby medidlnych produktov, ich kultirno-esteticky vyznam,
ziskavaju autentické skiisenosti s podmienkami medialnej produkcie
a vedomosti o technickych, organizacnych aspektoch fungovania médii,
¢o ma Ziakov uspdsobit’ medidlne obsahy Kkriticky vnimat a hodnotit.®
Podla Schella: Kto raz vytvori vlastny medialny produkt, dokaze zazit
a pochopit, (vy)konstruovanost“ médii. Mladi ludia, ktori uz sami raz
stali za kamerou a premyslali o kompozicii filmového obrazu, vel'kosti
zaberu, uhla snimania kamerou, osvetleni, si schopni sledovat film inym
pohladom. A kto sam raz zostrihal kompletné interview pre prispevok do
radia, skor pochopi, Ze vyjadrenia os6b mozu byt v medialnych obsahoch
vytrhnuté z kontextu. Takého sktisenosti pomahaju byt vo¢i médiam
Kkritickej$imi.®

Prakticka praca s médiami sa tak mdze stat’ prostriedkom analyzy
a kritiky médii, hoci nejde o automaticky proces. Ako upozoriuje
uvedeny autor analyza a Kkritika médii musia byt jej cielenou sucastou,
resp. na medialnu produkciu zamerne nadvazovat. Primarnym cielom je
tujednak spoznat obsahové a formalne prostriedky tvorby a spracovania
reality v masmédiach, ako aj rozpoznat manipulativne prostriedky,
pochopit’ suvislosti medzi medidlne sprostredkovanou a zaZzitou
realitou a pritom s médiami autonémne, zodpovedne a kompetentne
zaobchadzat.” V tomto zmysle je Ziadané vyuzivat u¢ebné metody, ktoré
su uplatniované aj v ramci receptivnej medialnej vychovy (problémovych
metdd vyucovania, napriklad problémového rozhovoru, projektu atd’).

5 TULODIECK], G.: Medienpadagogik. In ERLINGER, H. D. u.a. (Hrsg.):
Handbuch des Kinderfernsehens. Konstanz : UVK Medien, 1998, s. 542.
[online]. [2016-04-01]. Dostupné na: <https://www.lmz-bw.de/fileadmin/
user_upload/Medienbildung_MCO/fileadmin/bibliothek/tulodziecki_
medienpaedagogik/tulodziecki_medienpaedagogik.pdf>

6  SCHELL, E:: Aktive Medienarbeit mit Jugendlichen : Theorie und Praxis.
Miinchen : Kopaed, 2003. Podla: SCHORB, B., HOLTEN, S.v., WURFEL, M.,
KEILHAUER, J.: Modele& pddagogische Hinweise fiir themenzentrierte
aktive Medienarbeit zum Thema Gentests. 2006, s. 5. [online]. [2016-04-01].
Dostupné na: < http://www.uni-leipzig.de/mepaed/sitesource/TAM.pdf>

7  SCHELL, F.: Aktive Medienarbeit. In SCHORB, B., ANFANG, G., DEMMLER,

K. (Hrsg).: Grundbegriffe der Medienpddagogik — Praxis. Miinchen : KoPad
Verl.,, 2009, s. 13

95



MEGATRENDY A MEDIA

Prikladom ucebnej aktivity obsahujticej kritiku medidlnych produktov,
Specidlne reklamy v kontexte produktivne orientovanej medidlnej
vychovy je projekt Zdkladnej $koly SNP. Hornd Zdaria ,Ako sme
Jreklamovali” Aktivita sa uskutocCnila na hodinach medialnej vychovy
a informatiky. U¢ebnym cielom aktivity bolo ucit’ Ziakov 5. ro¢nika:

e kriticky zhodnotit pravdivost, zamery a uc¢inok reklamy;
e pracovat' s médiami (fotoaparatom, kamerou) a IKT;

e kreativne sa podielat na medialnej tvorbe;

» kooperovat a komunikovat.

Vramci uplatiiovaného metodického postupu ziaci analyzovali a hodnotili
vybrané televizne ¢i rozhlasové reklamy, diskutovali o potrebe reklamy;,
o0 jej vplyve na recipientov, Specialne na vlastni osobnost (uvazovali ¢i si
kiipili pod jej vplyvom nejaky vyrobok). Ziaci zaroveii v ramci skupinovej
prace pripravili predvedenie znamej reklamy alebo reklamy, ktord sami
vytvorili. Scénku stvarnili na vyucovacej hodine v podobe rolovej hry a
nasnimali videokamerou. Nasledovala tvorba (anti)reklam, ktoré Zziaci
umiestnili do spolo¢ného padletu. Okrem samotnej realizacie (anti)
reklamy Ziaci vysvetlili, Co zamyslali danou reklamou vyjadrit a preco
je nezmyselna. Vystup aktivity tvoria vided so ziackymi reklamami
a spolo¢na nastenka s (anti)reklamami, zverejnenymi na internetovej
stranke Skoly: http://padlet.com/pisova_a /szvldlgyw3uv, __ktoré
predstavuju priklad verejného Ziackeho protestu proti persuazivnemu
vplyvu reklamy a inzercie. Délezitym prvkom ucenia bolo podnietenie
Ziackej vzajomnej spoluprace pri tvorbe vystupov.®

Kooperativne ucenie (sa) predstavuje dal$i vyznamny didakticky
princip produktivne zameranej medialnej vychovy. Kooperativne
ucenie (sa) patri k suc¢asnym najmodernejsSim didaktickym trendom
a jednym z najefektivnejsich sp6sobov ucenia (sa), nakol'ko vychadza
z prirodzenej potreby Ziakov komunikovat' a spolupracovat. Predstavuje
spdsob ucenia sa v socialnej interakcii, podnecujici rozvoj socialno-
komunikacnych spdésobilosti Ziakov. Kooperativny motiv podmienuje
ucCebnu aktivitu jednotlivca a spdsobuje spravanie, ktoré prinasa uzitok
vSetkym zucastnenym a zabezpecuje efektivitu ucebného procesu.
Projekty produktivne zameranej medialnej vychovy by mali byt

8 PISOVA, A.: Co nam rozpravali veci a Ako sme ,reklamovali®, In KACINOVA,
V. (ed.): Priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zdkladnych
a strednych skoldch : metodickd prirucka pre ucitelov. Trnava : FMK UCM,
2015,s.11-12
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realizované ako skupinové projekty, v ktorych sa ziaci ucia rozdelovat
a plnit’ ulohy suvisiace s tvorbou medialnych produktov, v skupinovych
diskusiach argumentovat, vyjadrovat a prijimat kritiku a byt schopni sa
zasadit' ako clen skupiny za vlastny medialny produkt.

Vhodnou metddou ¢i organizacnou formou produktivneho druhu ucenia
(sa) o médiach st vyssie uvedené projekty. Vyucovanie prostrednictvom
projektov v ramci produktivne zameranej medidlnej vychovy slovenské
zakladné a stredné sSkoly vo velkej miere vyuzivaju. Vyplynulo to
z vysledkov vyskumu realizovaného Medzindrodnym centrom pre
medidlnu gramotnost IMEC pri FMK UCM v rokoch 2011 - 2012. Vyskum
zamerany na zistenie sucasného stavu v oblasti zaclefiovania medialnej
vychovy do vzdelavania na zdkladnych a strednych $kolach na Slovensku®
bol realizovany na reprezentativnej vzorke 567 zakladnych $kél a 631
strednych $kél. Podla vysledkov 45% ZS vyuziva vo vyucbe medialnej
vychovy projektovd formu v podobe typickych vystupov produktivnej
medialnej vychovy - Skolského casopisu, radia, televizie ¢i Skolského
webu. Tvorbe Skolského Casopisu sa venuje z uvedeného poctu 67%,
televizie, resp. radia 16%, $kolskej webovej stranky 17%. (graf 1). Skoly
vo vyucbe medialnej vychovy zaroven vyuzivaju i dalsie typy projektov.

Medidlna wychova na Z5 formou projektu

= Casopis @V Radic = 'Web

Graf 1 Medialna vychova na zakladnych skolach formou projektu

9  KACINOVA, V. - KOLCAKOVA,V.: Siicasny stav zaclenenia medidlnej vychovy
do obsahu vzdeldvania na strednych skoldch na Slovensku : zdvere¢nd sprdva
z vyskumu. Trnava : IMEC - FMK UCM, 2013, s. 22-26
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Zo skimanej vzorky v pripade SS uplatiiuje dant formu 21% $kol.
Tvorbu ¢asopisu uviedlo z uvedeného poctu spolu 86%, televizie resp.
radia 10%, Skolskd webovu stranku 4% skol. (graf 2).

Medidlna vychova na 55 formou projektu

mlasoph TV Radio = iWel

a%

Graf 2 Medialna vychova na strednych skolach formou projektu

Vysoky zaujem $kol o projektovi formu ¢i metédu vyucby, dokazuju
aj vysledky kvantitativnej obsahovej analyzy prikladov dobrej praxe
vyucby medialnej vychovy na zakladnych a strednych skolach. Z analyzy
28 pripadovych studii vyplynulo, Ze projektova formu, resp. metédu
v kontexte vyucby produktivne zameranej medialnej vychovy uplatiiovali
v 17 pripadoch.t®

Praktické, resp. reflexivno-praktické vyucovanie a ucenie sa o médiach
by malo byt tzko prepojené so zaujmami Ziakov. Prostrednictvom
medialnej tvorby totiz mladi l'udia nielen poznavaji média, ale medialne
produkty slizia na vyjadrenie vlastnych tém, zaujmov a pohladov
na realitu. Aktivna praca s médiami vedie k rozsireniu schopnosti
jednotlivca vnimat, reflektovat témy, ktoré si predmetom ich pozornosti

10 Ide o vystupy sutaZze pre ucitelov Najlepsie priklady dobrej praxe vyucby
medidlnej vychovy na zdkladnych a strednych $koldch, ktoru organizovalo
Medzinarodné centrum pre medialnu gramotnost - IMEC pri FMK UCM
v Trnave od jina 2014 do oktébra 2015 (vid: KACINOVA, V.: Teoretické
koncepcie medialnej vychovy v reflexii pedagogickej praxe. In PETRANOVA,
D., MATUS, J. - GALIK, S. (eds.): Megatrendy a médid 2015: Medidlna
farma I.: transformdcia medidlnej zdhrady : medidlne a marketingové hry
oligarchov : zbornik z vedeckej konferencie. [CD-ROM].Trnava : FMK UCM,
2015,s.141 - 178.
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a rozvoju komunikacnych zrucnosti tym, Zze st Ziaci schopni dané
témy pomocou médii spracovavat, zobrazit a prezentovat verejnosti.!!
Prostrednictvom spoluprace na tvorbe sSkolskych novin, videofilmu,
vystavy fotografii, maju deti a mladi l'udia moZnost tvorivym sp6sobom
vyjadrit vlastné predstavy o spracovavanej realite za pomoci réznych
médif a komunikovat ich verejnosti na skolskej ¢i regionalnej drovni.

Prikladom edukacnej aktivity, ktora efektivne spaja reflexivno-praktické
vyucovanie a ucenie sa o médiach so zaujmami ziakov a podnecuje rozvoj
ichkomunikacnych zrucnosti,je Projekt Strednejpriemyselnejskoly Svidnik
,Internet — méj mudry priatel (vzdeldvacia reklamnd kampari).”*? Cielom
projektu, realizovaného so skupinou ziakov 3. ro¢nika odborov Graficky
dizajn a M6dna tvorba v ramci vyucby predmetov anglicky jazyk, grafika
a projektovych aktivit (Erasmus+ KA2 projekt) bolo prostrednictvom
vlastnej navrhnutej a vytvorenej vzdelavacej reklamnej kampane
(vytvorenych ziackych reklamnych spotov a reklamnych plagatov)
poukazat na internet ako nevycCerpatelny zdroj samo-vzdelavania
a osobnostného rastu jednotlivca a zaroven upozornit na pozitivy prinos
média pre Zivot mladého ¢loveka. Ziaci zamerali svoje produkty na pat
oblasti zaujmov mladych l'udi: hudba, pohyb (tanec, Sport), komunikicia,
cudzie jazyky a rozvijanie zrucnosti. , Tdto kampari mala zdroveri za ciel
odklonit neustdlu pozornost' mladych ludi na socidlnu siet' FB a zamerat ju
na iné webové strdnky a zdroje na internete, ktoré méZu zmenit'ich Zivot na
ovela produktivnejsi, tvorivejsi a zmysluplnejsi*® Prinosom aktivity bola
predovsetkym ziacka kriticka reflexia prevazujiuceho vplyvu socialnej
siete Facebook na ich kazdodenny zivot a jeho prezivanie ako aj ziskanie
vhladu o tvoreni a poslani tzv. vzdelavacich reklamnych kampani a ich
vplyve na zmenu spravania ¢loveka. Aktivita podporila rozvoj kritického
myslenia ziakov a to najma prostrednictvom produktivnej fazy vyucby.

11 ANFANG, G., UHLENBRUCK, G.: Medien selber machen bildet - Aktive
Medienarbeit. In: DEMMLER, K., LUTZ, K., MENZKE, D., PROLR-KAMMERER,
A. (Hrsg.): Medien bilden - aber wie? Grundlagen fiir eine nachhaltige
medienpddagogische Praxis. Miinchen : Kopaed, 2009, S. 105-106. [online].
[2016-04-01]. Dostupné na: <http://www.mediaculture-online.de>

12 Skola sa s uvedenym prikladom prihlasila do 2. roénika sutaze Najlepsie
priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zadkladnych a strednych
Skolach ,Dobré médid", organizovanej Medzinarodnym centrom IMEC pri
FMK UCM v Trnave od decembra 2015 do marca 2016.

13 KOCUROVA, D., KUCER, V.: Internet — méj miidry priatel’ (vzdeldvacia
reklamnd kampari). Prihlaska do sutaze IMEC pri FMK UCM v Trnave
Najlepsie priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zdkladnych
a strednych skoldch, 2016, s. 2
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Podla hodnotenia pedagdgov: , Vplyv danej aktivity na rozvoj kritického
myslenia Studentov bol zrejmy hlavne pocas praktickej casti projektu, kedy
pri tvoreni materidlov prichddzali stdle s novymi pohladmi na negativny
vplyv FB, ¢o uz vlastne ani nebolo cielom daného projektu, ale ¢o bolo
Jjasnym dbékazom vzbudeného zdujmu o danti problematiku“.'*

Mladi ludia sa zaroven uvedenou vzdeldvacou reklamnou kamparnou
zapojili do verejnej diskusie. Vystupy ziakov boli umiestnené v tzv.
»~banke“ ucebnych materidlov, ndpadov a prezentdcii zrealizovanych
vystupov Ziakov prostrednictvom webovej stranky FEuropean Media
Education Lab: http://www.europeanmediaeducationlab.com/, ktord
je pristupnd Sirokej verejnosti. Databdza je vysledkom projektu Erasmus+
KA2 projektu s nazvom ,Medidlna vychova od pasivnych konzumentov
k aktivnym tvorcom”, ktory prebieha druhy rok na uvedenej Skole.
Zamerom medzinarodného projektu, ktorého koordinitorom je SPS
vo Svidniku a zapdja do spoluprace partnerské skoly z Portugalska,
Talianska, Grécka a Spanielska je implementacia praktickej medialnej
vychovy na strednych skolach.

Uvedeny priklad aktivity je ukazkou spoOsobu praxocentrického
vyuCovania a ucenia sa za asistencie médii, v ktorom sa média stavaju
cielene nastrojmi vyjadrenia sa jednotlivca na verejnosti, resp.
tvorby verejnej mienky. V ponimani nemeckej ¢innostne zameranej
pedagogiky sa mladi ludia maju prostrednictvom vlastnych produktoyv,
resp. prostrednictvom médii ako internet, ¢i ,otvorené kanaly“ zapojit
do verejnej, resp. medialnej komunikacie.'> V Nemecku majd mladi
ludia k dispozicii pomerne Siroké moznosti presadit sa na verejnosti
produktivnym sposobom. Ide o siet ,otvorenych kanalov®, ,kanalov
poskytujucich vzdelavanie a dalSie vzdelavanie, ,volnych radii“ ci
vysielacieho priestoru v ramci réznych masmédii, ktoré umoziuju
mladym ludom zasielat' rozhlasové Ci televizne prispevky a Sirit’ ich
na lokalnej i regionalnej urovni verejnosti. PredovSetkym systém
,otvorenych kanalov” je v Nemecku G¢innym a medialnou legislativou
garantovanym spdsobom vyjadrenia sa jednotlivca prostrednictvom
médii na regionalnej urovni. V &smych spolkovych krajinach su
v prislusnych krajinskych medidlnych zakonoch zakotvené pravidla
pre fungovanie a financovanie uvedenych institicii nekomer¢ného

14 tamZe.

15 SCHELL, F.: Aktive Medienarbeit. In SCHORB, B., ANFANG, G.,, DEMMLER,
K. (Hrsg).: Grundbegriffe der Medienpddagogik - Praxis. Miinchen : KoPad
Verl.,, 2009, s. 12
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charakteru, ktoré umoznuju ob¢anom produkciu a vysielanie vlastnych
medialnych obsahov (televiznych a rozhlasovych relacii). Celkovy pocet
otvorenych kanalov produkujtcich medidlne obsahy je viac ako 50.1¢

Dalej maji mladi ludia v Nemecku prileZitosti prezentovat vlastni
tvorbu v rdmci mnozstva festivalov ¢i stitazi zameranych na r6zne oblasti
medialnej produkcie ako su napriklad filmové festivaly, multimedialne
festivaly. Medzi najznamejSie patria: Berliner Medienfestival, Deutscher
Jugendvideopreis, EILS.H - das Filmfestival im StadtHafen Rostock,
Deutscher Multimediapreis MB21. Uvedené moznosti sd inSpirativne

i pre slovenské prostredie.

Zprikladov dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy, ktoré boli predmetom
obsahovej analyzy len v ojedinelej miere prezentovali vystupy ziakov na
verejnosti v spolupraci s masmédiami. Vynimkou je projektova aktivita
,0 ¢om snivam” Z§]anova Lehota, v ktorej ziaci pod vedenim pedagoga
opravili staré Skolské vysielacie zariadenie, zaloZzili Rddio 13, nahrali
vlastné CD ,Red roses - Cervené ruze“ a nakrutili a zostrihali kratke filmy.
Studenti aktivitu prezentovali v Zivom vstupe poslucha¢om nitrianskeho
radia MAX. Nahravka bola zaroven zverejnend na internete: https://
www.youtube.com/channel/UC40YAvOQQDdwiHZ03179r6A.

Podla slov pedagéga M. Kinku pod vedenim ktorého bola aktivita
realizovana: , Vdaka vytvorenému CD sa $kola dostala nielen do povedomia
obce, ale aj sSirsej verejnosti. O Rddiu 13 sa ludia vdaka reklamnej kampani
dozvedeli aj v okolitych obciach (pokusom bolo predat’ reklamny cas za
symbolickt cenu, ktord by pokryla odmeny pre stitaZiacich).'”

Dalsi priklad dobrej praxe- oceneny projekt ZS Vyhne ,Modrd droga*,
ktorého vystupom bola tvorba kratkeho videofilmu zameraného na tému
socidlnych sieti a rizik ich vyuzivania reprezentoval Skolu aj na filmovych
sutaziach amatérskych filmov, kde ziskal popredné umiestenia:

e Juniorfilm (CR) - 2. miesto,

e Cineama 2013 - 3. miesto,

16 LINKE, J.: Offene Kanéle. In SCHORB, B., ANFANG, G., DEMMLER, K. (Hrsg).:
Grundbegriffe der Medienpddagogik - Praxis. Miinchen : KoPad Verl,, 2009,
s. 242 - 243.

17 KINKA, M.: O ¢om snivam. In KACINOVA, V. (ed.): Priklady dobrej praxe
vyucby medidlnej vychovy na zdkladnych a strednych skoldch : metodickd
prirucka pre ucitelov. Trnava : FMK UCM, 2015, s. 14.
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e Celosvetova sutaz KWN Panasonic - 1. miesto v ndrodnom kole.*®

BeZnym sposobom prezentacie vysledkov prac Ziakov je ich umiestnenie
na internetovej stranky skoly, resp. prostrednictvom youtube kanalu.

2 Produktivne zamerana medialna vychova ako reflexivno-
praktické vyucovanie a ucenie sa o témach socialnej
reality

Dal$im taziskovym cielom praktickej medialnej prace v ponimani
koncepcie nemeckej Cinnostnej medidlnej pedagogiky je dosiahnut,
aby mladi I'udia boli schopni za pomoci médii artikulovat svoje vlastné
postoje k réoznym predmetom socialnej reality, ktoré si medialne
spracovavané a prezentovat ich na verejnosti. Predmetom ucenia sa,
v ramci ktorého ziaci aktivnym ¢i praktickym spésobom s médiami
pracujy, sa tak v uvedenom ponimani nestavajui len média a ich realita,
ale v SirSom vyzname témy socidlnej reality. Nemecki odbornici
B. Schorb, S.v. Holten, M. Wiirfel, ]. Keilhauer v tejto suvislosti vymedzuju
tzv. tematicky centrovanu aktivnu prdcu s médiami.** V ramci nej si média
vyuzité ako prostriedky exploracie urcitej Specifickej tematickej oblasti,
resp. Specifického problému, ktoré sa uciaci za pomoci médii snaZia
analyticky preskumat, reflektovat’ a zaujat' k nim kvalifikovany postoj.
V ocakavanej finalnej dimenzii ucebného procesu sa pritom spajaju
sucasne dva ciele: spracovanie a reflexia Specificky vymedzenej témy
a podpora rozvoja medialnych kompetencii jednotlivca. Prostrednictvom
vlastného produktu ako nositela urcitého postoja jednotlivca sa zaroven
mozu mladi ludia zapojit do spoloc¢enského medidlneho diskurzu
na danu tému. Médium sa rovnako stava nastrojom rozpoznania,
komunikovania a vyjadrenia vlastného zaujmu jednotlivca participovat
na spolo¢enskom rieSeni danej témy, resp. predmetného problému, a tak
aktivne spoluformovat spolo¢nost.?

18 GLUZEKOVA, M.: Modra droga. In KACINOVA, V. (ed.): Priklady dobrej praxe
vyucby medidlnej vychovy na zdkladnych a strednych skoldch : metodickd
prirucka pre ucitelov. Trnava : FMK UCM, 2015, s. 17.

19 SCHORB, B., HOLTEN, S.v.,, WURFEL, M., KEILHAUER, J.: Modele&
pddagogische Hinweise fiir themenzentrierte aktive Medienarbeit zum
Thema Gentests. 2006, s. 5 [online]. [2016-04-01]. Dostupné na: <http://
www.uni-leipzig.de/mepaed/sitesource/TAM.pdf>

20 tamZe.
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Predmetmi aktivnej medialnej prace st napr. spoloCenské relevantné
témy, resp. témy vo svojej podstate verejnostou ponimané ako
kontroverzné, ktoré sa stavaju objektom réznorodého odborného
i verejného diskurzu. Témy sa mozu dotykat diverznych spolocenskych
oblasti, Specidlne oblasti: etiky, enviromentalistiky, politiky (napr
bioetické otazky, téma globalizacie ¢i pristahovalectva).

V ramci uvedeného druhu ucenia (sa), sa meni postavenie uciaceho sa -
z pozicie recipienta na aktivny subjekt reflektujuici a pretvarajuci realitu
v dosledku praktickej konfrontacie s predmetom ucenia sa. V zmysle
koncepcie c¢innostnej medialnej pedagogiky je podstatnd dimenzia
formovania jednotlivca participujiceho prostrednictvom vlastnej
aktivity na spolo¢enskom diani, ktoré sa zaroveii snazi ovplyvnit. V tomto
zmysle je mozné vnimat empancipacny impetus, ktory je v pozadi danej
koncepcie. Média sa tak zaroven stavaju nastrojmi dotvarania socialnej
skusenosti ziakov - rieSenim aktualnych spoloc¢enskych problémov, resp.
tvorivého rieSenia realnych problémov Ziakov v SirSom spolocenskom
kontexte.

Zaver

V ramci uvedenej koncepcie ¢innostného ucenia (sa) za asistencie
médii sa do urCitej miery stieraju hranice medzi ponimanim médii
ako objektov ucenia (sa) - ucenim (sa) o médidch (oznacovanym
ako medialna vychova) a ako prostriedkov ucenia (sa) - ucenim
(sa) prostrednictvom (pomocou) médii (oznaCovanym ako medialna
didaktika). V zmysle zachovania podstaty cielov mediadlnej vychovy je
taziskové v ramci jej produktivneho sposobu realizacie umoznit detom
amladym l'udom spoznavat média a ich realitu prostrednictvom vlastnej
tvorby medialnych obsahov, hoci v kontexte poznavania dalsich aspektov
socialnej reality. K tomu ma sluzit predovsetkym cielena reflexia procesu
medialnej produkcie, resp. praktickd medialna praca, ktora je obohatena
o (kritickd) reflexiu. Z tohoto dévodu je realizacia reflexivno-praktickej
prace s médiami klticovou didaktickou metédou produktivnej medialnej
vychovy aj z pozicie aplikidcie nemeckej ¢innostne zameranej medialnej
pedagogiky do vyucbového procesu.
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CESKA MLADEZ A MEDIA
Radek Mezuldnik

Abstrakt:

Informacni technologie a média jako je televize vytvareji novou, medidlni
a virtualni realitu, ktera ma sva pozitiva a negativa, své pric¢iny a disledky.
Chceme-li se v této realité orientovat anebo dokonce se pokouset ji néjak
ovliviiovat napiiklad v ptisobeni na mladez a déti v Diecéznich centrech Zivota
mladeze ¢i ve sféfe jejich volného ¢asu, musime tuto realitu v jejich souvislostech
a dynamice znat.

Soucasna mladez

Déti a mladez jsou vékovou skupinou obyvatelstva od narozeni do 26 let.
Sociologicky je zkoumana vétSinou skupina od ukonceni povinné $kolni
dochazky do dovrSeni socialni zralosti, tedy jedinci od 15 do 30 let. Jde
o znacné rozsahlou socialni skupinu se specifickou pozici a tlohou ve
spolec¢nosti.

Chatuji, sleduji, poslouchaji, tweetuji, mailuji, sdileji a komunikuji
prakticky po cely den. Jsou s médii neustale, konzumuji je s velkym
gustem a pokud moZno - vice médii najednou. Riké se jim sitova generace,
elektronicka generace ¢i digitalni generace. Zfejmé ne nahodou: nikdy
v historii déti a dospivajici nekonzumovali vice médii, netravili s nimi
tolik ¢asu ani neméli k dispozici takovy pocet medialnich technologii.
A snad nikdy nebylo s jejich mediadlnim chovanim spojeno tolik nadéji
i tolik obav.

DneSni déti a dospivajici predstavuji generaci ,zaplavenou“ médii,
generaci, jejiz kazdodenni zivot je medialnimi technologiemi a konzumaci
medialnich obsahti zcela prosycen. Jak ukazuji vysledky vyzkumi, za
zcela béznou soucast vybavy dnesni mladé generace mizeme povazovat
mobilni telefon, prehravac¢ hudby, radio a u starSich déti a dospivajicich
také pocitac ¢i notebook. Rovnéz vlastni televizor a v pripadé chlapci téz
herni konzole se stavaji spiSe pravidlem neZ vyjimkou.

Samotna konzumace médii pak zabirdA mladym lidem historicky

bezprecedentni mnozstvi ¢asu: vice Casu ve svém Zivoté travi soucasné
déti a dospivajici pouze spankem. Kuptikladu britské déti ve véku 5 -
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15 let travi denné sledovanim televize, surfovanim po internetu, hranim
pocitacovych her a poslechem radia v priméru 6 hodin, nejstarsi ¢ast
z nich (12 - 15 let) pak dokonce 7,5 hodiny denné.! Obdobné vysoké
tidaje vychazeji vyzkumnikiim ve Spojenych statech:? Ceské déti
a dospivajici travi s médii o néco méné Casu, a sice zhruba ¢tyti hodiny
denné (ve vékové skupiné 4 - 14 let) resp. pét hodin denné (10 - 14
let).> V poslednim desetileti u mladé generace také vyrazné narostla
intenzita medialni konzumace. To se projevuje stoupajicim podilem
tzv. medialnitho multitaskingu, tedy konzumace vice médii najednou
(napriklad sledovani televize a soucasné cteni casopisu, surfovani po
internetu doprovazené poslechem hudby z MP3 prehravace apod.).
Americké vyzkumy ukazuji, Ze takto vicero médii najednou konzumuiji
déti jiz po témeér tretinu Casu, ktery médiim vénuji (pred deseti lety to
bylo pouze 16 % tohoto ¢asu).*

Svétové a Ceské vyzkumy

Rada svétovych prizkumii definovala v poslednich letech soubor
vlastnosti, které svému nositeli umoznuji v nasi civilizaci dspéch
a ,Stastny zivot“. Velmi presvédc¢ivé z nich vyslo pét vlastnosti
(nazyvanych Big Five, Cili Velkd pétka): inteligence, svédomitost,
otevrenost, citovd stabilita a pratelskost.

Kontinualni vyzkumy Narodniho institutu déti a mladeze zaloZzené na
srovnani v dlouhych ¢asovych radach, identifikovaly nasledujici trendy
v hodnotovych orientacich, jez jsou v rozporu s vySe zminénymi péti
klicovymi vlastnostmi:

1 OFCOM (2012): “Children and Parents: Media Use and Attitudes Report.”
(online). London: Ofcom (cit. 10.11.2012). Dostupné z: http://stakeholders.
ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/oct2012 /main.pdf.

2 RIDEOUT, Victoria, FOEHR, Ulla, ROBERTS, Donald (2010): Generation
M?Z Media in the Lives of 8- to18-year-olds. Menlo Park: Kaiser Family
Foundation.

3 MEDIARESEARCH (2012):,Déti vénuji médiim v priiméru ctyri hodiny
denné.” (online). Praha: Mediaresearch(cit. 10.8.2012). Dostupné z: www.
mediaresearch.cz/aktualita/tz-deti-venuji-mediim-v-prumeru-ctyri-
hodiny-denne.

4  RIDEOUT, Victoria, FOEHR, Ulla, ROBERTS, Donald (2010): Generation
M?Z Media in the Lives of 8- to18-year-olds. Menlo Park: Kaiser Family
Foundation.

108



MEDIA A GRAMOTNOST

Ukazuji na rist vyznamu ekonomické prosperity, kariéry jako prostiedku
k ziskani majetku, materidlnich hodnot a smyslového Zivota a jeho
prozitkiim, véetné drog. Na druhé strané klesd vyznam kvality Zivota
v konkurenci se smyslovym zivotem a materialnimi hodnotami. Klesa
vyznam odpovédnosti za druhé v konkurenci s odpovédnosti i za jiné,
ale soucasné klesa vyznam zdokonalovani sebe sama a transcendentni
dimenze Zivota a ideji.

Trvale roste vyznam majetku a naplné volného Casu podle zajmui
a konic¢kd. Naopak Kklesa predevsim vyznam , byt uZite¢ny druhym lidem®,
ale také vyznam miru, zivotniho prostiedi a vefejné prospésné c¢innosti.
Klesd také vyznam demokracie jako disledek zkuSenosti s nasim
politickym systémem, politickou kulturou a pozici ob¢ana v tomto
systému.

Je tfeba upozornit, Ze uvnitf genera¢niho vétSinového hodnotového
pohybu existuji skupiny s odliSnymi hodnotovymi orientacemi. Soucasna
mladd generace je vSak nastavena pomérné jednoznacné. Preferuje
orientaci na vlastni ego, na sebe sama, avSak na sebe reflektovaného
smyslové. Vnitini svét je ochuzovan (ideje, myslenky, transcendentni
dimenze) a tato chudoba je jednim z diivodii rostouciho zajmu o drogy.

Vyraznym trendem ve vyvoji mladeze je klesajici vliv jakychkoli socialné
duchovnich systém, az jiz sekularnich ¢i ndboZenskych a duchovnich.
Jejich vyznam od pocatku devadesatych let trvale klesa. Tento trend je
konzistentni s vyvojem hodnotové orientace mladeze, ktera ukazuje na
hédonizmus a pragmatizmus mladeZze, provazeny poklesem vyznamu
globalnich a socidlnich hodnot.

Hlavni proud uvniti mladé generace je adaptovan na spolecnost a se
spolecnosti se identifikuje. Vyraznym soucasnym nastrojem spolecenské
konformity jsou ,mainstreamova“ média. Média ve stale vétsi mire
a rozsahu vtiskavaji do mysli a védomi ¢lovéka obsahy, které viibec (i
jen v malé mire odrazeji realitu prirozeného svéta a ve stale vétsi mire
produkuji medialni a virtudlni realitu. Hlavni proud mladé generace je ve
znacné mire manipulovan médii a nazory a postoje produkované médii
prijima.

Tradi¢ni elektronickd média a nové technologie - osobni pocitac,

internet, mobilni telefon a propojovani médii do multimedialni podoby
jsou fenomény, které zakladnim zplisobem formuji soucasnou generaci
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mladeze. Naopak tato generace mladeze je zakladnim subjektem
komputerizace spolec¢nosti a prevodu spolecnosti do digitalniho véku.
Cely zivot souCasné mladeZe se ve srovnani s predchozimi generacemi
proménuje a prevadi do jiné podoby. Dochazi k digitalizaci zivotniho pole
a zivotniho zplsobu mladeZe. MladezZ je charakterizovana jednotlivymi
technologiemi, piipadné genera¢nimi mutacemi téchto technologii.
Proto byva soucasnd mladd generace nazyvana generaci on-line. Toto
oznaceni se netyka pouze Ceské mladeze. Dalsi charakteristikou souc¢asné
mladeZe je rozpinani jejiho Zivotniho pole o evropsky a globalni rozmér.
Rozpinani se primarné odehrava virtualné v kyberprostoru a odvozené
i v prirozeném Casoprostoru.

Vyznam médii pro mladez doklada i to, Ze tietinu svého casu travi
s nékterym z médii a z disponibilniho ¢asu travi mladez s médii dvé
tretiny. Jednim z dasledkd je, Ze virtudlni a medialni realita vytésiiuje
z zivotniho pole ¢lovéka vitalni slozku.

Proces digitalizace ¢i elektronizace probiha i v oblasti vzdélavani. Za
pouhych nékolik let existence ziskal e-learning mezi mladou generaci
vyznamnou pozici. Mladez e-learnig akceptuje a zaclenila si ho jiz do
svych aktivit. Soucasné mladezi je blizsi digitalizovana podoba cehokoliv
oproti tradi¢ni podobé. To je také divod poklesu Cetby a to i ve vékové
skupiné obsahujici studenty vysokych skol.

Hédonistickd a pragmatickd orientace mladé generace s absenci
spolecenské vize prispivaji k pokracujicimu rozsirovani konzumace
alkoholu, nikotinizmu a konzumaci drog. Roste tolerance k drogam
a koureni marihuany je jiz v urcitych vrstvach spolecnosti chapano jako
standardni soucast zivotniho stylu.

On-line Zivot v ¢islech

I dnes stale plati, Ze nejvice Casu travi mladd generace sledovanim
televizniho vysilani, nicméné posledni desetileti je v medialnim zivoté
déti a mladeze jednoznacné ve znameni nastupu novych (digitalnich,
sitovych) médii, zejména pak internetu a mobilni komunikace. Jak
ukazuji vysledky nedavného celoevropského vyzkumu EU Kids
Online (zkoumano bylo vice nez 25 000 déti a dospivajicich ve véku 9
- 16 let v pétadvaceti evropskych zemich), 93 % evropskych déti uziva
internet alespoi jedenkrat tydné, 60 % pak denné nebo témér kazdy
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den. VEk uzivatell internetu se neustéle sniZuje, dne$ni déti v Evropé
poprvé pouZiji internet v priméru ve véku deviti let (danské a svédské
déti jiz v sedmi letech, ¢eské v osmi). V priiméru stravi déti a dospivajici
na internetu hodinu a ptil denné, ti v nejstarsi vékové skupiné 15 - 16 let
pak takika 2 hodiny denné.

Pro starsi vékové skupiny plati, Ze internet pro né hraje v zivoté jiz
internetu u téchto vékovych skupin prakticky roven ¢asu konzumace
televizniho vysilani, ale jak dokladaji britské a némecké vyzkumy, internet
svém zivoté pocitovali hlife neZ absenci televize.® TytéZ vyzkumy ukazuji,
Ze jeSté hlre nez absenci pristupu na internet by dospivajici vnimali
nemoznost pouzivani mobilniho telefonu.

Spektrum aktivit, které déti na internetu podnikaji, je podle vyzkumu
EU KIDS online nesmirné Siroké. Prevlada pouzivani internetu pro
$kolni praci (85 % déti), hrani her (83 %) a sledovani videoklipt (76 %).
Necelé dvé tiretiny déti pouzivaji rizné komunikac¢ni aplikace (socialni
sité, chat). Sviij profil na nékteré socialni siti (Facebook, Google+, Twitter,
Myspace apod.) ma 59 % evropskych déti ve véku 9 - 16 let. O poznani
méné evropské déti samy vytvareji vlastni medialni obsahy: necelych
Ctyricet procent z nich publikuje na webu obrazky, zhruba jedna tietina
sdili zpravy ¢i uziva webkameru, pouze 11 % vytvari vlastni blog. Z
vyzkumu vyplyva, Ze mensi déti se pfi uzivani internetu vénuji v primeéru
péti aktivitam, teenagefi osmi ¢i deviti. Celkové se zda, Ze vétSina déti
se na internetu nejprve vénuje urcitym zakladnim aktivitdm a ¢innosti
s vyssim podilem kreativity a sdileni prichazeji na radu az poté a vénuje
se jim méné déti.”

5  LIVINGSTONE, Sonia, HADDON, Leslie, GORZIG, Anke, OLAFSSON, Kjartan
(2011): Risks and Safety on the Internet: The Perspective of European
Children. Full Findings. London: LSE.

6 MEDIENPADAGOGISCHER FORSCHUNGSVERBUND SUDWEST (2010): JIM-
Studie 2010: Ju, Information, (Multi-)Media. Basisstudie zum Medienumgang
12- bis 19-Jdhriger in Deutschland. Stuttgart: Medienpadagogischer
Forschungsver Stidwest.

OFCOM (2012): “Children and Parents: Media Use and Attitudes Report.”
(online). London: Ofcom (cit. 10.11.2012). Dostupné z: http://stakeholders.
ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/oct2012 /main.pdf.

7  LIVINGSTONE, Sonia, HADDON, Leslie, GORZIG, Anke, OLAFSSON, Kjartan
(2011): Risks and Safety on the Internet: The Perspective of European
Children. Full Findings. London: LSE.
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Pestry svét uzivateli internetu

Existuji riizné styly, jimiz déti a dospivajici internet uzivaji. Inspirativni je
prehled némeckého vyzkumnika Uwe Hasebrinka, ktery na zakladé dat
z prizkumu EU Kids Online rozdélil vzorce uzivani online svéta do Sesti
kategorii ¢i uzivatelskych typt:®

1. ,,Malo riskujici novacci* - déti, které travi na internetu jen malé
mnozstvi Casu a repertodr jejich online aktivit je velmi uzky. Je
velmi nepravdépodobné, Ze by se na internetu poustély do néjakych
potencionalné riskantnich aktivit (zridily si profil na socialni siti,
posilaly osobni informace neznamé osobé, pridaly si mezi pratele
na socialni siti lidi, s nimiz se nikdy nevidély apod.).

2. ,,Mladi networkefi*“ maji o néco vyssi zajem o aktivity na internetu,
zejména o sociadlni sité, naopak jen velmi omezené pouzivaji
internet pro skolni praci a pro sledovani zpravodajstvi.

3. ,,Umirnéni uzivatelé“ travi na internetu podobné jako mladi
networkeri asi hodinu a ¢tvrt denné, na rozdil od nich ale maji
Sirsi rejstrik online aktivit, mnohem méné pouZzivaji socialni sité
amnohem vice jim internet slouzi jako zdroj zprav a jako pomtcka
pri plnéni tkold do skoly.

4. ,Riskujici prizkumnici“ vénuji internetu dvé hodiny denné. Jde
o uzivatele s vibec nejsirsi skalou online Cinnosti a s nejvyssi
frekvenci potencialné rizikovych aktivit. Tuto skupinu lze také
oznacit za nejkreativnéjsi, jeji prislusnici viibec nejvice preposilaji
Ci sdileji zpravy, uzivaji servery na sdileni soubord, travi cas ve
virtualnich svétech ¢i vytvareji blogy.

5. ,Intenzivni hraci“ jsou nejnaruzivéjSimi navstévniky internetu,
travi zde v primeéru tfi hodiny denné. Nejvétsi pozornost
vénuji hrani her a sledovani videoklipli, mnohem mensi zajem
u nich vzbuzuji aktivity spojené s vytvarenim ¢i publikovanim
(blogy, preposilani zprav) a vyuzivani internetu pro skolni praci
a pro sledovani zpravodajstvi. Stejné jako v pripadé riskujicich
prizkumnikd i intenzivni hraci jsou prevazné chlapeckym typem
uzivani internetu.

8 HASEBRINK, Uwe (2012): “Young Europeans’ Online Environments:
A Typology of User Practices.” Pp. 127-139 in Sonia LIVINGSTONE, Leslie
HADDON, Anke GORZIG (eds.): Children, Risk and Safety on the Internet:
Research and Policy Challenges in Comparative Perspective. Bristol: Policy
Press.
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6. ,,Zkuseni networkeri“ jsou tvoreni predevsim divkami (piedstavuji
dvé tretiny tohoto typu uzivateld) a jejich nejzietelnéjsi
charakteristikou je takika naprosta absence hrani her. Tato skupina
je nadprimeérna co do poctu provadénych online aktivit, nejvice ze
vSech Sesti skupin navstévuje socidlni sité a v Cetnosti kreativni
aktivit je takika na stejné trovni jako riskujici prazkumnici.

Mladez a volny cas

Volny Cas je vyznamnou sociologickou, ekonomickou a pedagogickou
kategorii. Jeho napliiovani je zvlasté vyznamné pro mladez. Nasledujici
grafy ukazuji cetnosti jednotlivych frekvenci u vSech aktivit. Jedna se
o soubor mladeze ve véku 14 - 19 let.

E pravidelné [Ccasto Cobéas Cwjimecné BEnikdy BEnevim/neodpovédél(a)

Sledovani televize
Prace s poéitadem
Povidani si s prateli, znamymi

Cetba novin a Easopisi
MNavitéva kina
Qdpecinek, nicnedélani, leZzeni

Studium a pripravana skolu

Demaci prace
Sledovani videa

Prochazhky, toulani se
Navstéva kavaren. restauraci

Poslech rozhlasu

Aktivni sportovani
Turistika, trampovani, vylety do pfirody
Vecirky, mejdany
Cetha tisténych knih
MNavstéva divadla
MNavstéva sportovnich utkani
Navsteva vystavy, muzea, galerie i
Schuzka s partnerem
Chov zvifat
Prace na zahradé E 21 23 | -

0% 20%. 40% 60% BOYn 100%
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Navstéva diskoték, tanecnich zabav E_‘lﬁ 1 23 [ 25

Navitéva kencertu populdrni hudby F4] 16 | 39
Milenecke aktivity 15
Ruéni prace
Vytvarna éinnost
Mimoskolni vzdelavani i 71 13 30
Kutilstvi [
Opravy a uprava Kela, motocyklu, auta ks 14
Vedlejsi vydaleéna cinnost | 13
Vystavba a udrzba domu,bytu, chaty g8l 13 23
Psani dopisu, deniku T 13

Cetba elektronickych knih j2 10

Hudebni a dramaticka ¢innost
Sexualni aktivity

Chalupareni, chata i 13

Shératelstvi

Navstéva koncertu vazné hudby : 4
VeFejné prospésna a politicka ginnost 13
Uéast na nabozenském zivoté rnal] 1
Individualni duchovni aktivity :

Hraci automaty [{4] 8

0% 20% 40% B0% B0% 100%

Ackoli naptiklad pobyt v prirodé a turistika maji mimoiadné piiznivy
vliv na psychicky a socidlni vyvoj déti a mladeZe, jeho socializa¢ni
a preventivni vyznam z hlediska prevence socialnich deviaci, vCetné
drogové zavislosti, nebyl zcela docenén.

Dominantni volnoc¢asovou aktivitou je sledovani televize. Kazdy den
sleduje televizi 76 % mladeZe. Stale vice ¢asu travi lidé s médii, stale vice
potieb uspokojuji prostiednictvim téchto médii a stale vice aktivit ma
medidlni a virtualni charakter.

Ve volném cCase soucCasné mladeze jsou Cinnosti spojené s pocitatem
spolu se sledovanim televize nejcastéjSimi aktivitami. Jiz v roce 2000
travila Ceska mladeZ s médii kolem ti‘etiny svého bdélého stavu a kolem
dvou tretin svého disponibilniho ¢asu (bez ¢asu v praci a ve Skole)
a tento podil bude ziejmé dale nartstat. Nasledujici graf 1 ukazuje podil
jednotlivych médii na case vénovaném médiim (2000, vékova skupina
15-30 let).
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Cetba Sledovin’ Poc’ta(i)ovz
casopisti videa 2% hry 2%
Price s 3%
internetem
4% Kino 2%

Cetba novin
3%

Prices
poc'tatem
5%

Cetba knih
6%

17% Rozhlas 23%

0Od roku 2000 dale prudce nardsta Cas straveny s pocitaCem a jesté
rychleji z toho roste Cas v ,kyberprostoru” a rozviji se nova dimenze
lidské existence - virtualni realita.

Role médii v socializaci a socialnim zrani déti a mladeze

Pedagogika volného cCasu do urcité miry reflektuje média jako prvek
v zivotnim stylu déti a mladeze. Rozsah ptlisobeni médii a jejich
prostfednictvim generovani medialni a virtudlni reality a vytvareni
,Kyberprostoru“ vsak klade na pedagogiku dal$i naroky. V digitalnim
a medialnim véku tradicni jevy prirozeného svéta dostavaji svou
digitalni ¢i medialni podobu. Tak jako vzdélavani dostava medialni
a elektronickou podobu, podobné jiz mluvime o digitalni ¢i pocitacové
kriminalité. V hranic¢ni oblasti mezi pedagogikou a digitalni kriminalitou
muiZeme pozorovat jevy, které bychom mohli zahrnout pod pojem
medialni kriminalita.

Predmétem medialni kriminality se mohou v budoucnu stat jevy, které
komercni televize vnesla do ceské medialni kultury v devadesatych
letech pod hesly vyrovnavani se svétu, navratu do Evropy, svobody
slova a liberalizace. Zastanci neregulovaného plisobeni médii pouzivali
argumenty, Ze nikdo se nemusi divat, regulace je relikt totalitni
spolecCnosti, zasahovat majitelim do vysilani je naruSenim trznich
principli a zasah do uzivani majetku ke svému zisku je socialistické,
vysilanim televize nikoho nevychovava, neovliviiuje, pouze bavi. Majitelé
a zastanci komercniho vysilani opakované zpochybnuji vliv nasili
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v televizi na rist agresivity ve spolecnosti, predevsim u mladé generace,
navzdory vysledkiim rady sociologickych a psychologickych studii.

OKkraj JezisSova plasté

Na zavér mala inspirace pro centra mladeze z pastoracniho dopisu
kardinala C. M. Martiniho: Dav se shromazduje kolem JeZzisSe a tlaci se
na néj ze vSech stran. Najednou, se JeZis pta: ,Kdo se mé dotkl?. Petr mu
rika: ,Mistre, je tu tolik lidi, a ty se ptas: Kdo se mne dotkl?“ Ale Jezis
rika: ,Nékdo se mé dotkl, protoze jsem citil, Ze ze mne vysla moc.“ A pak
pred nim stoji Zena, nemocnd po mnoho let, a priznava, Ze ona se
nepozorovaneé zezadu JeziSe dotkla s myslenkou ,Ze postaci dotknout se
okraje jeho roucha a bude uzdravena“ (viz Mk 5, 25-34, Lk 8, 42-48).

Jaktosouvisismédii?]Jsouzdezminénytriskutecnosti, které charakterizuji
nasi soucasnou civilizaci: masovost, individualita a komunikace. Nejprve
masovost: je to anonymni dav, ktery se shromazdil kolem JeziSe. VSichni
s Nim prichazi do kontaktu, a to i fyzicky, ale nic se nedéje; nikdo nevynika
nikdo neodhaluje svou tvat, nikdo neodhaluje svou touhu. To je obrazek
mas, které nam mohou popisovat pasivni uzivatele médii, oznacované
také jako ,masové publikum®,

Ovsem z masy se vynoiuje osoba. Ma sviij plan, piesny zamér a predevsim
velkou viru. Jezis ji fekne: ,Dcero, tva vira té uzdravila.“ Ona ma dostatek
divéry v JeziSe a mysli si, Ze pouhy kontakt s okrajem jeho plasté ji
miuZze uzdravit. A proto, i kdyZ zGstava skryta v davu, dochazi k procesu
explicitni personalizace, vstupuje do autentického kontaktu s JeziSem,
kontaktu, ktery on sam pocituje a zverejiiuje veiejnosti. Z masy se
vynorila osoba.

K objeveni osoby dochazi prenosem - komunikaci - JeziSovy 1écivé sily
na Zenu. Ale na rozdil od jinych situaci, ve kterych je komunikace prima
(Jezis mluvi, ptikazuje, dotyka se), zde dostacCuje okraj plasté, roztiepeny
a zapraseny, ktery vytvari prilezitost k setkani.

Zde mlzeme vidét vyzvu pro pastoracni program ,komunikace“ Také
diky hromadnym sdélovacim prostiedkiim, a to i presto, Ze jsou nécim
margindlnim vzhledem k hluboké a plvodni tradi¢ni komunikaci
Boha s c¢lovékem a lidi mezi sebou - také diky masovym sdélovacim
prostiedkiim je mozné skutecné zlidsténi a dokonce i uchovavani

116



MEDIA A GRAMOTNOST

komunikace. Je nutné podporovat tento proces ,vynorovani se z masy*,
aby lidé ze stavu anonymnich piijemct zprav a obrazi piesli k osobnimu
vztahu jako prijemci dialogu, pozorni a aktivni.

Musime hledat odpovéd’ na otazku: co délat, aby v kontextu médii, které
vysilaji informace pouze jednim smérem k anonymni mase, nedochazelo
k zastinéni individudlniho védomi, ale aby se oteviraly skute¢né
komunikac¢ni kandaly v oblasti mezilidské komunikace, komunikace mezi
Cirkvi a spole¢nosti i komunikace lidi s Bozim tajemstvim? Co udélat,
aby se nas skrze nase televizory (chapané jako symboly vSech masmédii)
dotkla JeziSova léc¢iva moc?

Zde se nabizi velka prilezitost pro vSechna centra mladeZze k vypracovani
a realizaci projektd informalniho medidlniho vzdélavani a zvySovani
medialni gramotnosti s podporou raznych ceskych i zahrani¢nich
dotacnich programii.
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SUCASNY STAV MLADEZNICKYCH PERIODIK
NA SLOVENSKU: ANALYZA VYBRANYCH PERIODIK

CURRENT STATUS OF YOUTH MAGAZINE IN SLOVAKIA:
ANALYSIS OF SELECTED PERIODICALS

Madria Moravcikovad

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera problematikou mladeznickych periodik na Slovensku
so $pecializaciou na niektoré vybrané periodika, ktoré reprezentuju urcité
Specifické prvky tohto typu Casopisov - vzdelavacie, lifestylové a nabozenské
periodikd pre mladez. V zavere prispevku autorka formuluje zhrnutia zisten,
ktoré charakterizuju sucasny stav mladeznickych periodik na Slovensku.

Klicové slova:
Periodikum. Vzdelavaci ¢asopis. Lifestylovy casopis. Cirkevny Casopis.

Abstract:

The paper deals with the issue of youth periodicals in Slovakia specializing in
certain selected periodicals which represent some of the specific features of this
type of magazines - educational, lifestyle and religious periodicals for young
people. At the end of the article the author formulates conclusions from the
findings that characterize the current state of youth periodicals in Slovakia.

Key words:
Youth periodical. Educational magazine. Lifestyle magazine. Religion magazine.

Uvod

Po roku 1989 sa zmenila situdcia v celej spolo¢nosti, o postupne
zasiahlo jednotlivé sféry zivota v nasej krajine. Tato zmena neobisla ani
mladeZnicke periodikd na Slovensku. Rozvoj sikromného podnikania
podnietil vznik novej konkurencie pre etablované periodika, ktoré na
tato vyzvu museli operativne reagovat. Na slovensky trh zacali prenikat
zahrani¢né periodika a vydavatelské spolo¢nosti. Casopisy, ktoré dovtedy
vychadzalibez vyraznejsSieho ohrozenia, mali stabilnu ¢itatel'ska zakladiiu
a dokazali si udrzat’ urciti Standardnu kvalitu, sa museli vyrovnat
s odlivom ¢itatelov, Co ich printtilo k realizacii roznych zmien. Slovensky
trh s mladeZnickymi periodikami sa momentalne vyznacuje prevahou
zahranicnych ¢asopisov, ktoré st pre slovenskii mladez atraktivnejsie. Ide
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najma o ¢asopisy z Ceskej republiky, ktoré vychadzaju v ¢eskom jazyku
a dotykajui sa najma zivotného stylu mladych Iudi. Aj z tohto dévodu
je posledné desatroCie typické zanikom niektorych mladeznickych
Casopisov, ktoré nedokdzali pruzne reagovat na konkurencny boj
(napr. Bravo Girl, Sweet 17, krestanské periodika Svetlo, Cajka, AHA!).
Dal$im dovodom neustéle klesajiceho poétu Eitatelov tychto periodik, je
orientacia mladeze nainternet a digitdlne média. Na tuto situaciu reaguja
Casopisy vytvaranim svojich webovych stranok a vyuzivanim socialnych
sieti na propagaciu Casopisov a komunikaciu s citatelmi (takmer kazdy
mladeZnicky ¢asopis ma svoju webovu stranku a konto na Facebooku,
tento trend sa vSak netyka iba periodik pre mladez).

Na Slovensku je situacia v oblasti mladeznickych periodik katastrofalna.
V podstate vychadza iba jediny slovensky mladeznicky ¢asopis Kamarat,
okrem neho esSte krestansky Casopis pre rodiny Don Bosco dnes. Je
to sposobené aj expanziou cCeskych titulov, o priazen slovenskych
teenagerskych Citatelov sa uchadza niekol'ko ceskych periodik r6zneho
zamerania. Medzi najznamejSie patri Bravo (v priebehu realizacie
vyskumu prestalo vychadzat) a ABC, Top divky, IN! ¢i Popcorn. V prispevku
sa vzhladom na nelichotivll situaciu v suvislosti s mladeznickymi
periodikami na Slovensku budeme zaoberat aj dvomi ceskymi titulmi.
Mladeznicke periodika moézeme rozdelit na tri samostatné kategorie:
lifestylové, vzdelavacie a nabozenské periodika.

1 Vzdelavacie ¢asopisy pre mladez

Zo vzdelavacich ¢asopisov sme si do nasho prispevku vybrali slovensky
Quark a ¢eské ABC. Napriek tomu, Ze Quark je urceny nielen mladezi, ale
aj pedagdégom, pripadne rodi¢om, resp. laickej verejnosti, myslime si, Ze
je mozné zaradit ho k vzdelavacim mladeznickym periodikam.

1.1 Quark

Casopis Quark je povodny slovensky mesa¢nik na popularizaiciu vedy
a techniky, vydava ho Centrum vedecko-technickych informéacii SR
v spolupraci s Ministerstvom Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR
a Slovenskou akadémiou vied (do roku 1993 vydavatelstvo Perfekt).
Nazov Casopisu je odvodeny od jednej zo subatémovych castic - kvarku.
Mesaénik s rozsahom 60 stran stoji 1,89 eur. Casopis ¢itatelia mozu
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odoberat aj v elektronickej verzii (PDF) s o polovicu nizSou cenou. Quark
vychddza od roku 1994 a je pokracovanim casopisu Elektron, ktory
zanikol kratko po revoltcii v roku 1989.

Quark sa Specializuje na popularizaciu a propagaciu povodného
vyskumu, vedy a techniky, ale pristupnou formou priblizuje aj
zahranicné zaujimavosti vo vSetkych vedecko-technickych oblastiach.
Zrozumitelnou formou prindsa najnovsie poznatky o vede, vyskume
a technike pre laikov. Niektoré ¢isla v rokoch 2006 az 2008 boli doplnené
o DVD so vzdelavacim obsahom a v rokoch 2006 az 2012 raz za Stvrtrok
vychadzala monotematicka osemstranova priloha. Casopis je tizko spity
aj s popularizacnym portalom equark.sk a ma aj facebookovt stranku. Na
webovej stranke ¢asopisu su publikované vybrané ¢lanky z aktualneho
Cisla, sutaze, informécie o Casopise a vydavatelovi, kontakty a informacie
o moznosti predplatného. Redakcia pripravuje mobilné aplikacie na
stahovanie obsahu do smartfénov a tabletov.

»,Kazdy mesiac prindSame 56 stran najnovsich informacii o vede, vyskume,
objavoch a novej technike na Slovensku i vo svete, vela zaujimavého
Citania o Zivej i nezivej prirode, pohlady na pracu slovenskych i svetovych
badatelov, prehlad najnovsich typov aut, lietadiel a lodi, novinky zo sveta
mostov, vyskovych budov a stavieb, prenikanie do tajomstiev jadrovej
fazie, hlbin vesmiru, nanostruktuar, genetiky. Nechybazabavaa prevetranie
mozgovych buniek. Quark je casopis moderného manazéra, podnikatela,
zamestnanca, vedeckého pracovnika, ucitela, ziaka a Studenta, kazdého,
kto chce byt informovany o novinkach v oblasti, ktorej sa profesionalne
nevenuje: biologia, astronémia, geoldgia, archeoldgia, mineraldgia,
chémia, matematika a fyzika, automobilizmus, letectvo, lodna doprava,
stavebnictvo, strojarstvo, vynalezcovstvo, poc¢itace.!

Je to plnofarebny ¢asopis s mnoZstvom fotografii a obrazkov. Specialne pre
mladych l'udi je pripravena rubrika Mladi a veda a Aerobik pre mozgové
bunky so zaujimavymi a zlozitymi tlohami. K pravidelnym rubrikam
v Casopise patria: Magazin (Stvorstranova rubrika s kratkymi ¢lankami
z roznych vednych odborov, o najnovsich vyskumoch a poznatkoch
z vedy a techniky), Rozhovor (dvojstrana s rozhovorom s odbornikmi
z oblasti vedy), Spotrebna elektrotechnika (informacie o technickych
novinkach), Digitadlne technoldégie (revolu¢né novinky z oblasti
digitalnych technolégii), Astronémia (napriklad vesmir, zatmenie slnka,

1 Charakteristika ¢asopisu Quark. Dostupné na: http://www.quark.sk/?page_
id=12
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zrazKy asteroidov a pod.), Priroda/potulky prirodou (rubrika priblizuje
zivot vybraného zvierata alebo prindsa zaujimavosti z roznych krajin),
Technické stavby (charakteristika netradi¢nych stavieb, ako napr.
visuty most v frsku, stohové veziaky v Rotterdame, vietnamsky veZiak
v tvare lotosu a pod.), Mladi a veda (informacie pre mladych o sutaziach,
festivaloch vedy a techniky, predstavenie uspesnych slovenskych
Studentov), Aerobik pre mozgové bunky (r6zne sutaze a ulohy).

1.2 ABC mladych techniki a pridovédcii

Casopis ABC mladych techniki a pfidovédci patri k jednym z najstarsich
vedecko-technickych magazinov pre mladez v Cechach a na Slovensku.
Je urc¢eny najma pre mladez vo veku dvanast a viac rokov. Prvé cislo
vyslo vjanuari 1957 (pod hlavickou vydavatelstva Mlada fronta), casopis
teda existuje na ceskom aj slovenskom trhu uz 58 rokov. Paradoxom je,
Ze napriek tomu tento rok vychadza 60. ro¢nik. Pocas jeho vydavania sa
totiz zmenilo Cislovanie ro¢nikov - dvakrat bol zac¢iatok ro¢nika posunuty
k terminu zaciatku Skolského roka a spat na zaciatok kalendarneho roku.
Casopis v priebehu desatro¢i velmi nezmenil svoj vzhlad ani obsah.
P6vodne zacal vychadzat ako mesacnik a po desiatich rokoch sa z neho
stal dvojtyzdennik. Takuto periodicitu ma aj v sticasnosti. Jeho rozsah je
60 stran a cena 1,96 eur. Casopis je znamy svojimi komiksovymi pribehmi
na pokracovanie, ktoré zverejiiuje takmer od prvého ¢isla. Dal$im
Specifikom Casopisu su papierové modely (hrady, zname budovy, aut3,
stroje, lode, vrtulniky...), resp. vystrihovacky, ktoré sa v ABC prvy raz
objavili v roku 1962.2 Napriek svojej bohatej historii patri ¢asopis k tym,
v ktorych sa nastastie ideoldgia doby nezobrazovala prili§ markantne.

Séfredaktor a autor jedného z najpopularnejsich sci-fi a fantasy komiksov
Kruanove dobrodruZstva Vlastislav Toman v reportazi Retro Ceskej
televizie venovanej prave casopisu ABC: ,V prvom Ccisle ¢asopisu nasli
Citatelia samozrejme rozpravanie z odboru techniky, prirody, nejaké
poviedky a komiks, o vtedy bolo trosku také névum, pretoze na komiksy
sa v tej dobe pozeralo ako na taky zabavny druh, ja hovorim, literatdry.
Neskor sme presadili, Ze je to jedna forma literarneho zanru.“ V Prahe
prvé cislo (naklad periodika vtedy bol 50 000 vytlackov) nebolo mozno
zohnat uz v priebehu prvého dna predaja, na niektorych miestach zmizlo

2 Vystava Casopisu ABC. Dostupné na: http://www.oc-letnany.cz/akce-
centra/vystava-casopisu-abc/
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dokonca po niekol'kych hodinach.> V obdobi najvic$ej popularity sa
tlac¢ilo takmer 300 000 vytlackov a prvé rocniky casopisu bolo mozné
ziskat iba prostrednictvom tzv. podpultového predaja.

Casopis bol zaujimavy skor pre chlapcov a je to tak dodnes. Napriek
tomu, Ze jeho primarnu ¢itatel'ska zakladnu tvoria deti od 12 do 15 rokov,
vdaka svojmu vzdelavaciemu charakteru zaujme aj starSie generacie,
dokonca dospelych. Aj sic¢asné ABC sa po obsahovej stranke orientuje
na vedu, techniku a prirodu, okrem spominanych komiksov a modelov
v nom Ccitatelia mo6zu najst sutaze, vedomostné kvizy ¢i informacie
o hudobnych novinkdch. Okrem tradicného dvojtyzdennika vychadza
aj ABC Special, ktory sa venuje jednej oblasti spojenej s rubrikami
Casopisu (napriklad Specidl papierové modely alebo komiksy). V roku
2012 zalozili priaznivci Casopisu webovd stranku xabc.cz, ktora je
akousi encyklopédiou casopisu ABC. Okrem tejto stranky je citatelom
a priaznivcom k dispozicii aj oficialna webova stranka ¢asopisu abicko.cz
a facebookova stranka. O tom, Ze ¢asopis si svoju popularitu zachoval aj
dnes, sved¢i trojnasobné ocenenie Uniou vydavatelov v Ceskej republike
v kategérii Casopis roka pre mladez (v rokoch 2005 az 2007).

1.3 Literarne a madarské periodika

V ramci vzdeldvacich Casopisov sme samostatne vyclenili kategériu
literarne periodika.

1.3.1 ZIPS

Na hranici zaradenia do kategoérie mladeznickych Casopisov profiluje
literarny dvojmesacnik pre deti od 8 do 14 rokov ZIPS vydavatelstva
REGENT. Ide o zabavnik, ktorého obsah tvoria predovsetkym rozpravky
a poviedky slovenskych autorov, rozhovory so spisovatelmi, jeho
sucastou je aj literarna skola pre zacinajucich spisovatelov a basnikov,
uryvky z knih najznamejsich zahrani¢nych autorov, informacie
o literarnych a vytvarnych sutaziach pre deti a mladez aj vysledky tychto
sttazi. Casopis zverejiiuje aj diela mladych tvorcov, hadanky, krizovky,
vtipy ¢i komiks. ZIPS je pestro ilustrovany a jeho forma sa sice viac
pribliZuje detom ako mladezi, napriek tomu sme ho zaradili do kategorie
mladeZnickych ¢asopisom aj vzhladom na jeho Specifikaciu v zozname

3 Retro, $pecialne vydanie relacie Ceskej televizie o ¢asopise ABC. Dostupné
na: http://xabc.cz/retro
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periodickej tlace, kde sa uvadza vekové rozpatie Citatelov od 8 do 14
rokowv.

1.3.2 BIBIANA, revue o umeni pre deti a mladez

BIBIANA, revue o umeni pre deti a mladez vychadza od roku 1993
(okrem roku 1998). Na webovej stranke je ¢asopis charakterizovany ako
sjediné periodikum na Slovensku, ktoré pravidelne sleduje a hodnoti
umenie pre deti a mladez (literatira, vytvarné umenie, rozhlas, televizia,
film, divadlo), prinasa studie, eseje, rozhovory s tvorcami, recenzie
i polemiky. Stvrtro¢nik je uréeny $tudentom, pedagégom a odbornikom,
ktori pracuju s detmi, alebo sa pripravuji na takto zameranu profesiu.
Ma nezastupitelné miesto pri priprave budtcich pedagoégov, pri dalSom
vzdelavani ucitelov, ziskavani postgradualnych znalosti z detskej
literatdry a didaktiky literarnej vychovy. Je jedinym informacnym
materidlom, prostrednictvom ktorého prezentujeme profesionalne
umenie pre deti a mladeZ na vyznamnych medzinarodnych podujatiach
i v odbornych institacidch v zahranic¢i. Revue BIBIANA je priamym
pokracovanim ceskoslovenského ¢asopisu Zlaty maj (¢asopis o détské
literature a uméni).“

Od roku 2010 rozsirila svoju webovu stranku o sekciu Digitalna BIBIANA,
ktora predstavuje spolo¢nt platformu pre pristup verejnosti k réznym
digitalnym zbierkam vytvorenym v BIBIANE (informacie o vysledkoch
sutazi a aktivit BIBIANY v oblasti literatiry pre deti a mladez, udaje
o oceneniach, drziteloch oceneni a dielach zo sutazi a podujati Bienale
ilustracii Bratislava, Najkrajsie knihy Slovenska, NajkrajSie a najlep$ie detské
knihy na Slovensku, Cestnd listina IBBY). Sekcia zaujme najmi pestrym
obrazovym materidlom, ktory je zverejneny vo velmi dobrej kvalite. Citatel
tu najde ukazky ocenenych diel, ale aj fotografie autorov a oceneni. Sucast'ou
sekcie je aj podstranka Album slovenskych ilustratorov s profilmi poprednych
slovenskych vytvarnych umelcov v oblasti slovenskej kniznej ilustracie
pre deti a mladez. ,,Cielom webovej prezentacie Digitalnej BIBIANY je
poskytnit’ ¢o mozno najkomplexnejSie informacie o vysledkoch sutaznych
podujati organizovanych BIBIANOU za celi histériu jej existencie, pri
zachovani ¢o najjednoduchsej obsluhy a maximalnej vizualizacie.*®

4  Charakteristika revue BIBIANA. Dostupné na: http://www.bibiana.sk/
index.php?id=155

5 Digitalna BIBIANA. Dostupné na: http://www.murovacitaren.sk/
index.php?option=com_content&view=article&id=429:digitalna-
bibiana&catid=20&Itemid=37
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1.3.3 Dotyky

Literarny dvojmesac¢nik Dotyky bol zalozeny v roku 1986, najprv
ako priloha casopisu Romboid, samostatne vychadza od roku 1989.
Nazov DotyKky je odvodeny od prvej zbierky basnika a ministra kultary
Miroslava Valka. Do roku 1990 vychadzal ako ¢asopis Zvazu slovenskych
spisovatelov, od roku 1990 ako ¢asopis Spolku slovenskych spisovatelow.
Je zamerany na tvorbu mladych, resp. zac¢inajicich autorov. Stucasny
Séfredaktor Boris Brendza Casopis charakterizuje ako vstupnd branu
do literarneho sveta: ,Dotyky prezentujd najma mladych zacinajicich
basnikov, prozaikov, esejistov, fotografov ¢i dramatikov, recenzentov
a vytvarnikov. Zakladnym poslanim c¢asopisu bolo, je a vzdy aj bude
poskytnut’ autorom prvy dotyk so sucasnou mladou literatirou
a s publikovanim. Pre debutanta je velmi ddlezité, povzbudzujice, ak
najde svoje verse, alebo poviedku v casopise. Moze tvorbu konfrontovat
s ostatnymi dielami, autormi, poetikami a pod. Mnohi autori, ktori
v DOTYKOCH debutovali, uz maju vydané svoje prvé i druhé, ¢i tretie
knihy, poniektori st i literarnymi autoritami. TieZ je v poriadku, ak autori
ktorych DOTYKY odchovali, postupne prechadzaju do inych literarnych
Casopisov, respektive do Literarneho (dvoj)tyzdennika, kde svoju tvorbu
i literarno-kritické nazory konfrontuju s etablovanymi a renomovanymi
spisovatelskymi osobnostami. Najvacsim pozitivom i stimulaciou je fakt,
Ze Casopis DOTYKY vyhladava i sleduje mnozstvo najma mladych l'udji,
ktori mnohokrat podlahnu ¢aru a neopakovatelnosti krasnej literatury.
PretoZe Citanie i literarna tvorba st jednym z najkrajsich zazitkov, aky
vam vie poskytnut l'udska mysel’“®

1.3.4 Orol Tatransky

Priloha Slovenskych narodnych novin pre mladu literatiru a umenie
Orol tatransky tiez predstavuje priestor pre mladych umelcov. ,Venuje
sa mladym literdtom, umelcom a vSeobecne problémom postavenia
mladych a ich umeleckej prezentacie v slovenskej spolo¢nosti. Prilohu
zalozil a vydaval ako sucast Slovenskych narodnych novin Ludovit
Stdr od 1. augusta 1845 do 30. jina 1846. Jej obnovenie sa podarilo
az po vzniku Slovenskej republiky.” V roku 2012 presiel grafickou aj
obsahovou zmenou S$truktiry s cielom priblizit sa mladeznickemu
Citatelovi a zaujat' zacinajdicich autorov. Ide teda istym spdsobom

6  Rozhovor s Borisom Brendzom. Dostupné na: http://www.nocka.sk/
uploads/e6/44/e644d34775f1e0641c3e0929c7c8f1f8/dotyky-boris-
brendza.pdf

7  Charakteristika prilohy Orol tatransky. Dostupné na: http://snn.sk/
rubriky/prilohy/archiv-orol-tatransky/
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o konkurenc¢né periodikum pre Dotyky. Veduci redaktor Michal Badin
zdoraziiuje najmd jeho postavenie v ramci podpory prezentacie
mladych umelcov: ,Nechceli sme sa stavat’ do konkurencnej polohy voci
ostatnym literdrnym periodikdm, zvlast voci tym, ktoré st zamerané
na mladu literatiru. Zamerom bolo vytvorit platformu, ktora ponuka
priestor nielen literature, ale aj divadlu, hudbe a v neposlednom rade
aj vytvarnému umeniu. To bolo pre nas pri koncipovani obsahu to
najdolezitejSie. Ak vSak chceme oslovit Sirsi okruh mladych, umelecky
aktivnych l'udi, musime byt aktivnejsi aj vo virtualnom priestore (najma
na socialnych sietach).®

1.3.5 CSERKESZ a MIZUJS?

Zaujimavou kapitolou vzdelavacich, resp. popularno-naucnych periodik
pre mladez st madarské ¢asopisy CSERKESZ a MIZUJS?. CSERKESZ je
jedinym mladeznickym skautskym mesa¢nikom na Slovensku, ktory
vychadza v madarcine. Vychadza uz 25 rokov, od roku 2007 v spolupraci
s organizaciou Férum madarskych skautskych zvazov. Okrem Slovenska
sa distribuuje aj do Madarska, Rumunska, Srbska, Raktiska, Nemecka
a USA. Obsahovo sa orientuje na informacie o skautskych aktivitach, ale
aj vzdelavacie ¢lanky s tematikou kultdry ¢i ludovych tradicii. MIZU]S? je
Casopis urceny pre deti madarskej narodnosti Zijice na Slovensku (od 10
do 15 rokov). Zameriava sa na kultirny a populdrno-naucny charakter

) Vs

¢lankov. Vychadza desat Cisel za rok.

2 Lifestylové casopisy pre mladez

Tento typ mladeznickych periodik je charakteristicky komerc¢nym
zameranim, mnozstvom reklam a pripomina bulvarne denniky. Takéto
Casopisy su obycCajne plnofarebné, pouzivaju vel'ké fotografie, farebné
obrazky, kresby, jazykom aj Stylom sa usiluju ¢o najviac priblizit mladym
ludom, resp. teenagerom.

2.1 Kamarat
Casopis Kamarat s podtitulom ,najpredavanej$i teens ¢asak“ patri

k najstarsim cCasopisom pre mladez, ktory vychadza na Slovensku. Od
roku 1968 dodnes ho vydava Kampress, spol. s. . 0. Tento mesacnik pre

8  Rozhovor s Michalom Badinom. Dostupné na: http://www.nocka.sk/uploa
ds/5f/9d/5f9d98d2f1c76d3284bc3a5c909c52da/orol-tatransky.pdf
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teenagerov ma rozsah 68 stran a jedno Cislo stoji 1,27 eur. Po obsahovej
stranke je Kamarat podobny ¢eskému Casopisu Bravo. Prinasa Siroké
spektrum c¢lankov zo sveta hudby, filmu, médy, rézne testy, nechyba
fotoroman, plagaty, texty zahrani¢nych piesni s ich prekladmi, poradna
SOS. Je presyteny fotografiami osobnosti zo showbiznisu, ktoré
komentuju miniclanky. Textovej Casti je velmi malo, ¢asopis rozhodne
nechce vzdelavat a tak hodnotné a kvalitné ¢lanky v hom nendjdeme. Ak
niekto oc¢akava, ze mu ¢asopis poradi ako si zvolit spravnu vysoku skolu,
ako lepsie vychadzat s rodi¢mi, alebo ako sa zdravo stravovat a pod.,
velmi sa sklame. Kamarat chce skor zaujat svojou vizudlnou stranku
a dizajnom, a jeho cielom je pobavit publikum. V lifestylovych rubrikach
nechybaju reklamy na kozmetiku a médu. Pouziva jazyk teenagerov -
slang, ktory je aj v podtitule Casopisu. Ako kazdy popularny casopis aj
tento ma svoju webovu stranku www.kamarat.eu., ktora na hlavnej strane
ponuka hodnotenie cisla ¢asopisu (super, prepadak). Na webovej stranke
sa da rozkliknut: bomba a prepadak, Soubiz, K-chat, férum, poradiia,
blogy, fotoalbumy, zoznamka, burza, fér pardda, mdj pribeh, message
board, mystika, vase trapasy, zamilovany servis, tapety, songy a testy. K
rubrikam kamarata patria: HOT NEWS - je paparazzi rubrika prinasajtca
spravicky zo sveta celebrit. OOPS - fotografie zobrazujlice trapasy
slavnych. VYCHYTAVKY - novinky zo sveta médy, kozmetiky, CD, DVD,
knihy. STARSLIFE - kratke spravy zo sveta schowbiznisu. INTERVIEW
- rozhovor s popularnou osobnostou: spevak, herec, Sportovec. MEGA
STARS, MEGA ACTION - dvojstrana venovana mladej celebrite, alebo
slavnemu podujatiu pre mladych. BOY 4 YOU - rubrika vyspoveda
jedného z dievcenskych idolov. LIFESTYLE - rubrika predstavuje nové
modne kolekcie. KINOHIT / MOVIENEWS - recenzia na filmovti novinku.
STARS TRENDY - ako sa obliekajt idoly teenagerov. VYPATRALI SME
- prezradi pikantné spravy zo sveta popularnych osobnosti. MUSIC /
MUSIC STARS - miniclanky zo Zivota mladych hudobnych hviezd. MOVIE
STARS / MOVIE NEWS - predstavuje filmovy trhak, alebo filmovu hviezdu.
STYLE HOROSKOP - v kazdom cisle jedno aktudlne znamenie. LOVE -
pribehy zamilovanych, ktori sa o svoje zazitky chcu podelit s ostatnymi.
REAL STORY - autentické pribehy cCitatelov kamarata. TEST - rézne
vyhodnocovacie testy zamerané viac na vztahy. TRAPASY - do rubriky
prispievaju citatelia svojimi trapasmi a vtipmi. VIZITKA - poradca pre
chlapcov a dievc¢atd ako mat spravny imidz. SONG BOOK - na poslednej
strane rubrika prinasa text s prekladom dvoch - troch popularnych
zahrani¢nych piesni. FOTOROMAN - SOS PORADNA - SMILE STORY -
MYSTERY - strasidelné pribehy mladych Citatelov.
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Vychadza aj Specidlne vydanie casopisu Kamarat poster s plagatmi
a fotografiami osobnosti, Sportovcov, hudobnikov, hudobnych skupin,
serialy, pripadne mapy, kratke texty.

2.2 Bravo

Medzi najcitanejSie Casopisy pre mladez patril aj ¢asopis Bravo, ktory
vychadzal v ¢eskom jazyku. Casopis zacal vychadzat v Nemecku v roku
1956, prvé cislo vyslo 26. augusta s podtitulom Die Zeitschrift fur Film
und Fernsehen (Casopis pre film a televiziu). Na titulnej strane prvého
Cisla bola Marilyn Monroe, herec Richard Widmark a herecka Strahlender
Sieger, mozno aj vdaka tomu sa predalo az 30 000 vytlackov. Zaciatky
vydavania tohto periodika sa teda viazu skor na filmovy priemysel,
znamych hercov a herecky. Majitelomi casopisu boli Helmut Kindler
a uspesSny nemecky novinar a editor Peter Boenisch, ktory redigoval
denniky Die Welt a Bild. Bravo vychadzalo pod hlavi¢kou vydavatelstva
Kindler und Schiermeyer Verlag’ od roku 1968 Cc¢asopis prevzalo
vydavatelstvo Bauer.

Za zlomovy moment, ktory odstartoval fenomenalny tispech ¢asopisu vo
viacerych Kkrajinach, sa povazuje zmena obsahového zamerania, ktoré
bolo okrem filmu a televizie obohatené aj o popularnu hudbu. V tom case
sa vsak eSte neSpecializovalo iba na teenagerov, ale bolo urcené vsetkym
mladym l'udom.

Idea Casopisu pre mladych sa na nemecky trh dostala v case, kedy sa
krajina sice eSte spamatavala z druhej svetovej vojny, ale ekonomicka
situacia, podmienky a Zivot v spolocnosti sa uz zac¢inali zlepsSovat, navyse
klesala nezamestnanost, co ovplyvnilo dopyt po kultirnych a zabavnych
produktoch. Svoju tlohu zohralo aj rozsirenie televizneho vysielania. Aj
vdaka nemu sa profiluje masovy divak, posluchac a citatel. Popularita
znamych osobnosti prudko stupala, ¢o prinieslo nové mozZnosti pre
Casopis, ktory tazi prave zo znamych tvari medialneho priemyslu.

Bravo si svoju popularitu ziskalo aj vdaka tomu, Ze Citatelia sa na jeho
strankach mohli dostat’ k tabuizovanym témam. Prvym naznakom bola
rubrika Knigge fur Verliebte, Liebe ohne Geheimnis, v ktorych autorka

9 Das Geld von “Bravo“ gab er fiir die Literatur. Dostupné na: http://www.
welt.de/kultur/article2459644 /Das-Geld-von-Bravo-gab-er-fuer-die-
Literatur.html
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romanov Marie Louise Fisherova radila citatelom v oblasti milostnych
vztahov. Revoliciou vo vyvoji ¢asopisu bol rok 1969, kedy redaktorsky
tim posilnil prakticky lekar a psychoterapeut Martin Goldstein, ktory
zacal odpovedat na sexudlne otazky teenagerov. Pouzival pseudonymy
Dr. Korff alebo Dr. Sommer a na otazky citatelov odpovedal az do roku
1984. Zaradenie takychto tém na stranky ¢asopisu bolo jednym z klicov
k medzinarodnému uspechu Brava. Okrem popularity, ktoru tazilo
z pisania o zivote televiznych, filmovych a hudobnych hviezd, bolo
Bravo v tom case prakticky jedinym zdrojom informacii pre mladez
v oblasti intimnych problémov. Svojim modernym pristupom navyse
predstavovalo akusi inovaciu v oblasti sexudlneho vzdelavania a v zaplave
zastaranych a nemodernych ucebnic sexualnej vychovy malo pre mladych
Iudi velmi pritazlivi podobu. Reakcia mladeze v spolo¢nosti, kde bola
verejna diskusia o intimnych otazkam v podstate Uplne tabuizovang,
na seba nenechala dlho cakat. Do redakcie prichddzalo takmer 4000
listov tyZdenne.!® Osvetovy vyznam tejto rubriky sa sice rokmi zniZoval
a sucasnému Bravu by sme z hladiska kvality v tejto sfére urcite mali ¢o
vycitat, napriek tomu bolo zaradenie takychto tém na stranky casopisu
v tej dobe prevratné. Casopis sa nevyhol kritike, ktora bola zamerana
najmi na obvinenia z Umyselného zamerania na kontroverzné listy
s cielom zvysit predaj. V roku 1972 bol napriklad neplnoletym citatelom
zakazany predaj dvoch C¢isiel s ¢lankami o masturbécii.!! Vzhladom na
obrovské mnozstvo listov redakcia vytvorila tzv. Dr. Sommer team?'?, ktory
tvorilo niekol'’ko odbornikov z oblasti psycholégie a pribuznych disciplin.
Casopissausiloval zaujat ¢itatelovaj plagatmirdznych osobnostivzivotnej
vel’kosti. Plagaty (nazyvané Starchnitt) vychadzali po ¢astiach, Co zaroven
podporovalo predaj a zvySovalo pocty predplatitelov a stalych Citatelov.
Z dalsich lakadiel pre Citatelov spomenieme romany na pokraCovanie,
Specialne tematické strany venované popularnym spevakom a skupinam,
organizovanie a propagaciu koncertov, darceky citatelom, samolepky,
CD, karty s autogramom obltbenych interpretov. Casopis vyhlasoval
aj svoju Citatel'sku anketu Zlaty Otto o najobltibenejsieho popularneho
interpreta, sutaz Bravo Girl o najkrajsiu citatelku casopisu. Neskor

10 MULLER, M. U.: Fragen an ,,Dr. Sommer*. Dostupné na: http://www.faz.
net/aktuell /feuilleton/fragen-an-dr-sommer-dr-sommer-hat-sich-selbst-
aufgeklaert-1281186.html

11 HOERSCH, T.: BRAVO 1956 - 2006 : 50 Jahre Jugendkutur. Mnichov :
Collection Rolf Heyne, 2006. 784 s. ISBN 9783899103076

12 MULLER, M. U.: Fragen an ,,Dr. Sommer*. Dostupné na: http://www.faz.
net/aktuell /feuilleton/fragen-an-dr-sommer-dr-sommer-hat-sich-selbst-
aufgeklaert-1281186.html
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pribudol komiks, rubrika Foto love story, Specialne vydanie Bravo
Poster, ktoré obsahuje len plagaty, hitparady, rebricky hudobnych hitov,
3D plagat s 3D okuliarmi. Vydavatelstvo navysSe zacina distribuovat CD
so skladbami, ktoré sa v Bravo rebrickoch umiestnili na poprednych
miestach. V roku 1993 sa zacina vysielat televizna relacia Bravo TV.
V roku 1996 casopis vel'’kolepo oslavil 40. narodeniny a v tom istom roku
prichadza s prvou internetovou platformou Bravo street - archivom
starych cisiel. Postupne sa ¢asopis rozsiril o niekol'’ko mutacii, tzv. Bravo
Family - Bravo Girl, Bravo Sport, Bravo Sport TV, Bravo Hip Hop Special,
Bravo Poster, Bravo foto-love-story, Bravo Screen Fun (o pocitacovych
hrach) a obdoba Brava pre mladsich citatelov Yeah! V roku 1991 je
spristupnena oficialna webova stranka c¢asopisu bravo.de. V roku 2009
pribudla facebookova stranka ¢asopisu.

Najvacsi uspech teda Bravo zazivalo v osemdesiatych rokoch.
Ovplyviiovalo ndzory teenagerov, udavalo trendy nielen v hudbe, ale aj
v méde. okolitych krajin, napriklad do Spanielska, Polska ¢ Madarska.
V roku 1991 zacalo vychadzat v Cesku. Prvé ¢islo ¢eskej verzie Brava
neobsahovalo takmer zZiadny povodny text, vSetky ¢lanky boli prevzaté
z nemeckého ¢asopisu. Spociatku sa v ¢asopise objavovala aj slovencina.
Cielovou skupinou boli mladi I'udia od 12 do 19 rokov, ale s postupom
Casu sa Bravo profilovalo ako ¢asopis pre mladsich teenagerov.

Do roku 2015 &asopis vychadzal v Cesku a bol uréeny ¢itatelom od 11
do 16 rokov a u ceského publika si ziskal velkii oblubu. Vydavala ho
spolo¢nost Bauer Media. Bol to dvojtyzdennik s rozsahom priblizne
55 stran a jeho cena bola 1,65 eur. Obsahovo bol velmi roéznorody;,
orientoval sa na oblasti zaujmov mladych l'udi a redakcia sa pokusala
volit' Co najvariabilnejsi vyber tém, aby ¢asopis ulahodil ¢o najvacsiemu
poctu cCitatelov. Objavovali sa tu rozhovory z osobnostami zo sveta filmu,
hudby, Sportu a pod., casopis bol bohaty na plagaty, fotografie, tematicky
sa zameriaval na film, hudbu, Sport, mddu, recenzie pocitacovych hier,
pribehy. Z tradi¢nej Struktdry zostal fotoroman na pokracovanie, pribudli
recenzie na pocitacové hry, sitaze a v kazdom cisle bol pre Citatelov
darcek (ndramok, nausnice, nalepky, diar a pod.). Z nemeckej verzie si
Casopis zachoval aj rubriku Laska a sex, ktord bola medzi teenagermi
velmi populdrna, venovala sa partnerskym vztahom, ale aj réznym
otazkam sexuality. Na otazky odpovedala sexuologicka MUDr. Hana
Fifkova. K stalym rubrikdm patrila Song book - preklady popularnych
piesni. Podobne ako nemecka verzia ¢asopisu aj ¢eské Bravo produkovalo
vlastné CD Bravo Hits a organizovalo koncerty s ndazvom Bravo Super
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Show. V roku 2010 bola zalozena webova stranka casopisu - bravoweb.
cz. Za poslednych pat rokov sa vsak predaj ¢asopisu znizil az o 50-tisic
vytlackov a vydavatel'stvo sa rozhodlo od roku 2016 ukoncit vydavanie
¢asopisu v Ceskej republike, a to aj napriek tomu, Ze e$te v priebehu
roku 2015 bol ¢asopis s priemernou ¢itanostou 100 000 os6b na vydanie
druhym najcitanejSim periodikom pre mladez po ¢asopise ABC (140 000
0s0b na vydanie).

3 Nabozenské casopisy pre mladez

Nabozenské Casopisy pre mladez zazivaju tieZ svoju krizu, kedZe su
viazané bud’ na dotacie z cirkevnych spolkov, dary od veriacich, alebo ich
existencia zavisi od poctu Citatelov. V tomto prispevku sme sa prioritne
zamerali na produkty vydavatel'stva Don Bosco, ktoré v poslednych rokov
zaziva v suvislosti s periodikami nepriaznivé obdobie.

3.1 Don Bosco dnes

Specialnu kapitolu mladeznickych periodik tvoria nabozenské ¢asopisy,
ktoré vydavalo vydavatelstvo Don Bosco. Od svojho vzniku vydavali
tri ¢asopisy - Svetlo (pre chalpcov), Cajka (pre dievéata) a Don Bosco
dnes, ktory ako jediny zotrval dodnes. Svetlo a Cajku v roku 2004
(po sedemnastich rokoch vydavania) nahradil mladeznicky Casopis
AHA!, ktory vsak po Siestich rokoch kvoli nizkemu nakladu zanikol.
Rocne vychadzalo 10 cisel v rozsahu 32 az 48 stran (cena 1,29 eura).
Riaditel' vydavatelstva Don Bosco upozortnuje, Ze Casopis AHA! bol
jedinym krestanskym mladeznickym casopisom na Slovensku: ,Ked
kondilo Svetlo a Cajka, oba mali po 2 500 predplatitelov a boli stratové.
Myslienka bola ist’ do jedného ¢asopisu a mozno bude l'udi viac. Ale ked’
sme sparovali adresy, prvotny pocet bol len nizkych 3 300. Vyratali sme
si, Ze aby sme sa dostali na nulu, v tom ¢ase sme potrebovali okolo 6 tisic
a neskor 7 tisic Citatelov. Narast na 4 200 priSiel hned v prvom ro¢niku,
potom uz predaj kulminoval. Maximalny pocet predplatitelov bol 4 600
- toto cislo sme nevedeli prekonat. Robili sme pre to vSetko - oslovovali
vSetky farnosti, Skoly, pastoracné centra telefonatmi, letdkmi, posielaliim
Casopisy, mali sme reklamu v televizii, snazili sme sa to nejako dostat cez
Postové zvesti, ktoré maju naklad 1,8 miliéna... Aj kriza vo vydavatelstve
pomohla k rozhodnutiu, Ze to nemézeme dalej tahat. Aj napriek tomu,
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Ze to bol jediny krestansky Casopis pre mladych, sme sa rozhodli AHA!
od 1. 1. 2011 nevydavat.“’® Don Bosco dnes je nepredajny katolicky
Casopis (zacal vychadzat v roku 1877), ktory sa najskor Specializoval
na saleziansku mladeZz, neskdr zacal orientovat’ svoju obsahovi napln
na rodinu. Vychadza Sestkrat rocne v rozsahu 32 plnofarebnych
stran. V casopise sa okrem zadnej strany venovanej kniZznej ponuke
vydavatelstva Don Bosco nenachadzaju Zziadne komercné reklamy.
Po obsahovej stranke je casopis zamerany na ,aktualne informacie
o zivote a aktivitach salezianov, dcér Marie Pomocnice, salezidnskych
spolupracovnikov a ostatnych zloziek salezianskej rodiny na Slovensku,
ale aj vo svete. Medzi pravidelne uverejiiované prispevky patria kratke
aktuality z domova a zo sveta, predstavovanie salezianskych domov na
Slovensku, zoznamovanie sa s osobnostami, pedagogicka a vychovna
tematika, misie. V Casopise maju svoj priestor aj ¢lanky s marianskou
tematikou.”** K pravidelnym rubrikam patria Spravy, Duchovny uditel,
Vychova, Vecerné slovko, Salezianky, Viera podla mladych, Salezianske
misie. Objavuju sa tu vsak aj ¢lanky z histoérie, fotoreportaz, recenzie,
zaujimavosti a pod.

Saleziani don Bosca su katolicka reholna spoloc¢nost, ktoru v roku 1859
v Turine zaloZil taliansky knaz Jan Bosco. Na Slovensku posobia od
roku 1924. Vydavatelstvo Don Bosco vzniklo v roku 1994 v Bratislave,
zameriava sa najma na mladych l'udi, rodiny, vychovavatelov a krestanské
spolo¢enstva. Vydava knihy, CD, DVD, vyraba tieZ relacie Stidio Aha!
a FilmiX pre katolicku televiziu Lux. Z cCasopisov vydava okrem Don
Bosco dnes aj Svaté pismo pre kazdého, ktoré sa vsak profiluje skor ako
pravidelna knizna edicia.

4 Zhrnutie zisteni

Ako sme uz spominali, situacia v oblasti mladeznickych periodik na
Slovensku je velmi zla. Na zaklade analyzy periodik sme mladeznicke
Casopisy rozdelili na tri samostatné kategérie v zavislosti od obsahu,
zamerania a vydavatelstva: vzdelavacie ¢asopisy pre mladez, lifestylové
Casopisy pre mladez, nabozenské cCasopisy pre mladez. V ramci
vzdelavacich periodik charakterizujeme podkategoériu literarne ¢asopisy.

13 Aj krestanské vydavatelstvo zazilo pad na dno. Dostupné na: http://
hn.hnonline.sk/aj-krestanske-vydavatelstvo-zazilo-pad-na-dno-480544

14 Charakteristika Don Bosco dnes. Dostupné na: http://www.saleziani.sk/
casopis-don-bosco-dnes
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Literarne casopisy sa zvacSa profiluju ako platforma na propagaciu
literatdry a na podporu umeleckej tvorby mladeze. Z lifestylovych
periodik vychadza v slovencine iba Kamarat, ktory je obsahovo aj
graficky velmi podobny ¢eskému Bravu, ktoré bolo pomerne obltbené aj
medzi slovenskymi Citatelmi. Vzdelavacie periodika dosahuji pomerne
dobru droven, maju svoju stalu Citatel'skd zakladnu a stabilné postavenie
na trhu. Vacsina z nich vsak existuje len vdaka podpore $tatu ¢i inych
organizacii. Je velmi pravdepodobné, Ze bez tejto podpory by sa na
slovenskom trhu neudrzali a pravdepodobne by zanikli. Po prudkom
naraste poctu casopisov po roku 1989 v sdcasnosti zaznamenavame
pokles. Krizu prezivaju aj naboZenské casopisy pre mladez.
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VPLYV TELEVIZIE NA AGRESIVITU DETI

THE INFLUENCE OF TELEVISION
ON CHILDREN’S AGGRESSION

Eva Odlerovad - Katarina Hyllova

Abstrakt:

Cielom prispevku je poukazat na vplyv nasilia prezentovaného prostrednictvom
televizneho vysielania na spravanie sa deti. V zavislosti od vyvojovych
schopnosti dietata chapat jednotlivé televizne obsahy, objasiiuje tlohu televizie
v jeho Zivote, behavioralne ucinky prezentovaného nasilia a negativny dopad na
jeho psychicky vyvoj. Na zaklade tychto skutocnosti, ako aj vyskumov a studii,
ktoré boli doposial' vo svete realizované, zistuje mieru negativnych ucinkov
zobrazovaného nasilia na deti. Vysledky prace dokazuju, Ze existuje suvislost
medzi sledovanim televiznych programov s prvkami nasilia a naslednym
agresivnym spravanim sa dietata. Rovnako sa dokazuje, Ze miera vplyvu zavisi
od mnozstva sledovanych programov a je dlhodobého charakteru, pretrvava
i v obdobi dospelosti a preukazuje sa na celkovej Grovni nasilia v spolo¢nosti.

Klicové slova:
Deti. Televizia. Nasilie. Agresivne spravanie.

Abstract:

The aim of this paper is to highlight the impact of violence presented through
television broadcast on the behavior of children. Depending on the stage of
development of the child to understand the different television content, clarifying
the role of television in his life, the behavioral effects of the present violence and
its negative impact on psychological development. Based on these facts, as well as
research and studies that have been conducted so far in the world, it finds a slight
negative effect depiction of violence on children. The results of the work show
that there is a link between watching TV programs with elements of violence and
subsequent aggressive behavior of the child.

It also shows that the degree of influence depends on the amount watched
programs and a long-term, persist into adulthood and shows the overall level of
violence in society.

Key words:
Children. Television. Violence. Aggressive behavior.
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1 Etapy psychického vyvoja dietata

Skutocnost, ze dieta vnima scény, ktoré vidi v televizii odlisSne ako
dospely clovek nemozno popierat. Otazkou vsak zostava, ako dokaze
dieta spracovat informacie, ktoré sa k nemu prostrednictvom vysielania
dostavaju. Suchy prichadza s vysvetlenim a uvadza 6 etap vyvoja dietata
suvisiacich s jeho vnimanim televizie.

1. (3-4 roky) - v tretom roku Zzivota dietata dochadza k ukonceniu
procesu individualizacie a separacie, dieta je schopné filmy
vnimat, avSak zameriava sa na jednotlivosti. Dieta prejavuje
zaujem najma o scény, do ktorych moze premietnut svoje doteraz
nadobudnuté skusenosti. Prvykrat mozno pozorovat, Ze dieta sa
snazi napodobnovat zobrazované aktivity.

2.(4-6 rokov) - od dovrsenia Stvrtého roku sa inteligencia
symbolického myslenia nahradza intuitivnym, nazorovym
myslenim. Dieta imituje, kopiruje, to, ¢o vidi. Ak bude vidiet
scénu, ktora obsahuje agresivne spravanie, mozZe toto spravanie
napodobriiovat, bez ohladu na to, ¢i vyrasta v zdravej rodine alebo
nie, ak bude sledovat takéto scény opakovane.

3. (6-8 rokov) - deti v rozmedzi Sest azZ osem rokov sa nachadzaju
v $tadiu, kedy st schopné vykonavat konkrétne kognitivne operacie.
Dieta je sposobilé na to, aby chronologicky zoradilo scény, ktoré mu
boli premietnuté. Ak ma dieta dobré citové zazemie, vie na jedne;j
strane pouzit obranné mechanizmy a na strane druhej schopnost
sucitu a vcitenia sa. Zac¢ina sa tiez objavovat velmi dolezity prvok
- tazba konfrontovat’ divacke zazitky s ostatnymi zazitkami. Riziko
negativneho vplyvu média na dieta v tejto faze moze byt vyrazne
znizené ak bude rodic¢ s dietatom o vysielani hovorit.

4. (9-10 rokov) - dieta ma v tomto veku uz dostatok nadobudnutych
skasenosti. Je schopné rozoznat rozdiel medzi realitou a fikciou.
Schopnost rozlisit hlavnua dejovi liniu od vedlajsej je v tomto Stadiu
naplno rozvinuta, avsak stale déleziti ulohu zohravaju detaily.

5.(11- 12 rokov) - dosiahnutim jedenasteho roku dieta nadobuda
schopnost pracovat s abstraktnymi pojmami. Je tiezZ schopné
vystihnit podstatu pribehu a hladat alternativne rieSenia.
Pdsobenim Skolského prostredia a vplyvom socializacie su socialne
siete dietata naplno rozvinuté. MoZnost sledovat televiziu tu
predstavuje vyznamnu rolu.

6. (12 - a viac) - az ked’ dieta dovrsi 12 rokov, zacina si uvedomovat
hlavny vyznam reklamy. V suvislosti s pribudajicim vekom
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a rozvojom kognitivnych funkcii sa meni aj vkus dietata a jeho
zameranie na televizne programy.!

Viacero autorov sa zaoberalo problematikou vymedzenia jednotlivych
etdp detského vyvoja v suvislosti s televiznym vysielanim. Blazek sa vo
svojej publikacii odvolava na Roggeho a uvadza 4 etapy vyvoja dietata
v kontexte sledovania televizie. V prvej etape sa nachadzaju deti vo veku
tri az pat rokov, v druhej Sestrocné az osemrocné deti, tretiu etapu vyvoja
dosahuju deti vo veku devat az desat rokov a napokon Stvrtd etapu tie
deti, ktoré maju jedenast a viac rokov.? Napriek tomu, Ze v porovnani so
Suchym uvadza Rogge o dve etapy menej, nebadat tu zasadné rozdiely
v charakteristike vyvoja a vnimania televizneho vysielania detmi
v jednotlivych vekovych kategdriach.

Theunert, Lenssen a Schorb roz¢lenuju deti iba do troch vekovych skupin,
pricom na zaklade kognitivnych a socidlno-moralnych schopnosti deti
v prislusnej vekovej skupine vysvetluja ako deti chapu televizne obsahy.?

Suvislosti medzi psychickym vyvojom dietata a vnimanim televizneho
obsahu vysvetluje i Lemish. Nerozdeluje deti do Ziadnych kategoérii, ale
rozdiely medzi chdpanim televizneho obsahu detmi rozli¢cného veku
vysvetluje na jednoduchom priklade. Dieta do sedem rokov rozoznava
zapornu postavu na zaklade toho, Ze vidi ako ju zatyka policajt. Do 6smeho
roku rozpozna takuito postavu vtedy, ak vidi, Ze pacha zlocin. Desatro¢né
dieta ju rozpoznava uz ked pochopi motivaciu k jej nasilnému konaniu.*

Vnimanie vyznamu obsahov predkladanych televiziou sa vyvija spolu
s vyvojom ¢i uZz kognitivnych alebo socidlno-moralnych schopnosti
dietata v zavislosti od jeho veku. Ako uvadza Rogge, kazdé dieta chce
»Ziskavat vlastné skisenosti, merat’ hranice, zndSat' emacie, vyvdrat’ si
kompetencie pre riesSenie nejasnych situdcii*®

1 SUCHY, A.: Medidlini zlo - myty a realita. Praha : Triton, 2007, s. 35-39.

2 ROGGE, ]. U.: Kinder konnen fernsehen. In: BLAZEK, J.: Tvariv tvar
obrazovce. Praha : Sociologické nakladatelstvi, 1995,s. 171-172.

3 THEUNERT, H., LENSSEN, M., SCHORB, B.: Wir gucken besser fern als ihr!“
Fernsehen fiir Kinder. Mnichov : KoPad, 1995, s. 24.

4 LEMISH,D. Children and Television: A Global Perspective. Oxford, Malden :
Blackwell Publishing, 2007, s. 48-49.

5 ROGGE, ]. U.: Déti potiebuji hranice. Praha : Portdl, 1996, s.91.
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Je teda jasne preukazané, ze sposob akym dieta pochopi zobrazované
scény zavisi od veku, v ktorom sa momentalne nachadza. Napriek tomu,
ze dieta eSte nedokaze vnimat sledovany film, respektive iny druh
televizneho vysielania, v SirSom kontexte a nie je schopné uvedomovat
si vSetky suvislosti konania jednotlivych postdv, ma tendenciu
napodobiiovat to, o vidi. V kontexte negativneho vplyvu televizie na
divakov su preto prave deti najviac ohrozenou skupinou.

2 Deti ako najohrozenejsia skupina

V porovnani s inymi skupinami divdkov, predstavuju prave deti
najohrozenejSiu skupinu, ktord pocituje najvacsi negativny dopad
prezentovaného nasilia. Vagnerova zdoraziiuje, Ze sledovanie programov
s prvkami agresivity predstavuje nebezpecenstvo najma pre deti vo
veku do 12 rokov, nakolko nie sui schopné rozliSovat medzi redlnou
a symbolickou rovinou (najma v pripadoch, ktoré vyzeraju realne).
Zaroven tiez dodava, Ze modelové zobrazovanie agresivity v medidlnych
programoch ma tendenciu skér ovplyvnit chlapcov nez dievcatd, kedze
nasilné spravanie je spajané s maskulinnou rolou. Navyse jedinec, ktory
sa sprava agresivne, dosahuje vel'ku prestiz.®

V obdobi detstva majui médid enormny ucinok na detsku fantaziu
a schopnost’ vnimania okolitého sveta. Okrem televizie, samozrejme,
ziskavaju, informacie i z inych médii, ktorymi si obklopené (Casopisy,
knihy ai.). Medzi vplyvom jednotlivych médii na psychiku dietata s vSak
znacné rozdiely. Na tato skutocnost poukazuje Vagnerova a upozornuje
na televiziu, film a video. Tieto média, hoci si doplnené verbalnou,
respektive zvukovou zlozkou, st povazované za vizualne média. Vnimanie
pribehu, ktory je takto prezentovany je pre deti pohodlné. Zrakové
vnimanie nepredstavuje pre ne ziadny problém a ked' nechcd, nemusia
premyslat nad verbalnym obsahom. Vysledky zisteni uvadzaju, ze deti
v predskolskom veku sledujuce televiziu, nevenuju velki pozornost
verbalnemu prejavu.” Tato skutoc¢nost sa vSak postupom casu meni,
v zavislosti od etapy dusSevného vyvoja v ktorej sa dieta momentalne
nachadza.

6 VAGNEROVA, M: Vyvojovd psychologie. Détstvi, dospélost, stdri. Praha :
Portal, 2000, s. 187.

7 VAGNEROVA, M: Vyvojovd psychologie. Détstvi, dospélost, stdri. Praha :
Portal, 2000, s. 184.
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3 Nasilie zobrazované v televizii

Zarazajuce je mnozstvo programov, v ktorych sa vyskytuju prvky nasilia.
V rokoch 1995 - 1997 bol uskutocneny Television Violence Monitoring
Project. Z vysledkov tohto projektu vyplyva, ze 61 % programov
vysielanych v televizii obsahuje nasilie a 43 % nasilnych scén bolo
prezentovanych ako Zzart, respektive bol humor spajany s hlavnym
hrdinom, ktory pachal nasilie. Iba 4 % programov zddraziovali
odmietavy postoj voci nasiliu.® McQuail vo svojej publikacii uvadza tri
hlavné zavery, ktoré vyplyvaju z vyskumného programu uskutocneného
v USA v 60tych rokoch:

1. televizne vysielanie je po obsahovej stranke presytené nasilim,

2. prezentovanému nasilnému obsahu st ¢oraz viac vystavované deti,

3. hypotéza zaloZena na tvrdeni, Ze sledovanim nasilnych programov
sa zvysuje pravdepodobnost agresivnych prejavov spravania sa je
podporena dékazmi.®

Napriek tomu, Ze vyskum bol realizovany pred mnohymi rokmi, nic
nenasvedCuje tomu, Ze by jeho vysledky neboli platné dodnes. Hoci
zakony nedovoluju médiam podnecovat k nasiliu, existuje viacero
pripadov pri ktorych bola dokazana spojitost medzi nasilnymi trestnymi
¢inmi a nenavistnymi kampanami v médiach.”® K tomuto tvrdeniu, ktoré
uvadza McQuail sa pripaja i Hlinkova. Napriek tomu, Ze média by nemali
podporovat nasilie, je podla nej najma televizia presytend nasilim.
Zaroven tiez vysvetluje dovody tohto fenoménu. Nasilie dokaze velmi
lahko upttat pozornost a navyse je i obzvlast dobre reprodukovatelné.
Vo vysielani sa stretavame s velkym mnozstvom fyzického nasilia,
drogami, tizbou po moci a roznymi druhmi zlo¢inu. Hlinkova zastava
nazor, Ze masové média maju urcité zavazky voci spolocnosti a preto
by mali v rdmci svojho programu nabadat l'udi k spravaniu, ktoré je
spolocensky akceptovatelné. Nasilie a kriminalita by nemali mat' taky
vel’ky priestor.* AvSak v sucasnosti sme svedkami skor opacnej tendencie.

8 CHROMY, ], VESECKA, R.: Kriminalita, vefejnost a média. Problémy, o nichZ
se prilis (ne)mluvi. Praha : Linde, 2009, s. 24 -25.

9  McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009,
s. 496.

10 McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009,
s.500.

11 HLINKOVA, D.: Socioldgia a prostriedky masovej komunikdcie. Bratislava :
Vydavatelstvo Univerzity Komenského, 2007, s. 59.
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Trend vysielania programov s nasilnym obsahom moZno badat nielen
u nas, ale v ramci celosvetového televizneho vysielania.

4 Uloha televizie v Zivote dietata

Sledovanie televizie sa stalo oblibenym sp6sobom travenia volného ¢asu
deti. Bez toho, aby si to uvedomovali ma televizia vplyv na budovani ich
osobnosti. Ako uvadza Sak, televizia sa ,vedla rodiny a Skoly stala tretim
najucinnejsim socializacnym cinitelom“2

Hoci deti sleduju televiziu za ticelom zabavy, podla Guntera a McAleera
televizia predstavuje zdroj socidlneho ucenia. Prostrednictvom televizie
si ¢lovek zdokonaluje vedomosti o okolitom svete. Televizia umoziuje
detom spoznavat samych seba, prostrednictvom nej sa ucia o Zivote,
poskytuje im navody ako sa spravat v urcitej situacii. Ak v rdmci ich
detského sveta dojde ku konfrontacii s problémom, televizia pre ne
predstavuje zdroj rad a ndvodov ako dany problém vyriesit.!3

KedZe Zijeme vo svete, ktorého kazdodennou sucastou je televizia,
je podla Musila dolezitou stucastou vychovy rozumne zoznamit dieta
s televiziou.'*

Prostrednictvom sledovania televizie sa, aj ked’ castokrat nevedome,
utvara osobnost dietata. V ramci vyvoja dietata prebieha socializacny
proces, ktory nemozno zastavit pocas toho, kym sa diva na televiziu.

4.1 Vplyv na psychicky vyvoj dietata

Vztah deti a televizie je ponimany ako stretnutie subjektu s obrazovkou,
ktoré prebieha izolovane. Podla Buckinghama vSak dstrednou otazkou
stale zostava, Co televizia vytvara v mysli dietata. Inak povedané, ako
naraba detsky rozum s tym, ¢o vidi v televizii.”®

12 SAK, P.: Promény ceské mlddeZe - Ceskd mlddeZ v pohledu sociologickych
vyskumii. Praha : Petrkli¢, 2000, s. 175.

13 GUNTER, B., McALEER, ].: Children and television. 2nd Edition. New York,
London : Routledge, 2005, s.19.

14 MUSIL, ].: Elektronickd média v informacni spolecnosti. Praha : Votobia,
2003, s.98-99.

15 BUCKINGHAM, D.: A special audience? Children and television. In: WASKO,
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Rovnaky nazor ma aj Vyhnalek a zddéraziuje, zZe vplyv medialneho
nasilia na dospelého jedinca ma zvacsa kratkodoby charakter, avSak
pokial ide o dieta, takyto medialny obsah zasahuje do jeho psychického
vyvoja a ovplyviiuje tak kreovanie jeho osobnosti. Vyhnalek zaroven
tiez upozornuje na obzvlast kritické obdobie, ktorym je vek medzi 6-8
rokom. Ak si deti v tomto vekovom rozmedzi upevnia nasilné postoje
a zmyslanie, existuje len mala pravdepodobnost, Ze by ich v budicnosti
menili.’®

Jirdk tieZ upozornuje na deti ako na ohrozenu skupinu, ktora je najviac
ovplyvnitelnd negativhym vplyvom médii, pricom castokrat su deti
vnimané ako nekompetentni divaci, ktori si bezradni a nie sd schopni
nijako sa branit pred medidlnym pdsobenim. Ttito skuto¢nost podporuje
i fakt, Ze dieta nevie rozliSovat medzi fikciou a realitou. Podlieha tak
realistickému zobrazeniu fiktivneho pribehu. Jirdk dalej podotyka
tvrdenia viacerych kritikov, ktori poukazuju na fakt, Ze dieta nie je
schopné (v zavislosti od svojho veku) vediet, Ze nasilné scény, ktoré vidi
v kreslenych filmoch st v redlnom svete nemozné."’

K tomuto tvrdeniu sa priklana i Drtilkova, podla ktorej deti veria tomu, ¢o
vidia v televizii. Okrem toho dodava, Ze deti pozeraju televizne vysielanie
s vel'mi silnym citovym prezivanim.®

Dieta nezostava iba pri pozorovani, ale spravanie, ktoré sleduje, neskor
napodobiiuje, prehrava si ho vo svojej fantazii. Nasledne takéto spravanie
vnasa do detskych hier. V niektorych pripadoch sa moéze dokonca
reakcia dietata na urcity podnet natol’ko zautomatizovat, Ze vznikne
automaticka nasilna reakcia zo strany dietata bez toho, aby malo nad
situdciou vedomu kontrolu.*

Rovnaky nazor zastava i Martinek a vysvetluje, Ze agresivne spravanie
hlavného hrdinu si dieta doslova zafixuje v tzv. pamatovych mapach.
Ak sa neskor v ramci svojho socialneho prostredia (v materskej alebo

] (ed.): A companion to television. Malden : Blackwell, 2005, s. 472-473.
16 VYHNALEK, ].: Viv ndsili v médiich na vyvoj déti. [online]. [2016-02-25]
Dostupné na: <http://www.rodina.cz/clanek4514.htm>.
17 JIRAK, J.: Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal, 2003, s. 376.
18 DRTILKOVA, L: Hyperkinetickd porucha. Praha: Galén, 2007, s. 99-106.
19 VYHNALEK, J.: VIiv ndsili v médiich na vyvoj déti. [online]. [2016-02-25]
Dostupné na: <http://www.rodina.cz/clanek4514.htm>.
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zakladnej Skole) ocitne v obdobnej situacii, bude postupovat rovnako
ako postupoval jeho televizny hrdina.?

Vystavovanie deti nasilnym scénam v televizii moze zanechat v ich
psychickom vyvoji znacné stopy. Ako uvadza Vyhnalek, nasledky
osvojeného agresivneho spravania sa v kritickom detskom veku sa
s velkou pravdepodobnostou budu prejavovat i v Case, ked dieta
dosiahne vek dospelosti.

4.2 Napodobnovanie videnych scén

Martinek tiez vysvetluje spdsob, akym su i tie najmensie deti vystavované
televiznemu nasiliu, castokrat bez toho aby si to rodicia vobec uvedomili.
Svoje tvrdenia demonstruje na priklade zndmej rozpravky Tom a Jerry.
Napriek tomu, Ze tuto rozpravku mnohi pokladaji na zdbavnu, Martinek
sa na nu pozera z iného pohladu a nabada nas, aby sme sa zamysleli
nad spravanim sa dvoch hlavnych hrdinov. Ich ¢iny si velmi nasilné
a agresivne. Takmer kazda cast je zaloZena na bitkdch a nahanackach.
Ich tela sa nasledkom uderu deformuju, nezriedka sa i jednotlivé Casti
tela od seba oddelia. Zna¢ny problém vsSak nastava i po chvili, ked sa
ich tel4 opat akoby sa ni¢ nestalo vratia do pévodného stavu. Tazko tieZ
povedat, kto je dobry a kto zly. Aj Tom aj Jerry sa totiZ spravaji rovnako
agresivne.?* Existuje viacero pripadov, kedy deti spachali nasilny Cin
prave z dovodu, Ze sa snazili napodobnit to, ¢o videli v televizii.

Je teda namieste zamysliet sa nad tym, aky obraz zanecha rozpravka
s prvkami nasilia v dietati, ktoré ju pravidelne sleduje. Ako uz bolo
spominané, dieta nevie rozliSit medzi fikciou a realitou. Zaroven tiez
napodobiiuje to, ¢o vidi. M6Ze sa teda stat, Zze v ramci hry, napadne svojho
kamarata/surodenca, v domneni, Ze ide iba o zabavu a nic zlé sa nedeje,
véetko bude ako predtym. Zial, moZeme konstatovat, Ze existuje viacero
prikladov, kedy dieta napodobnovanim scén, ktoré videlo v televizii
ublizilo inej osobe.

20 MARTINEK, Z.: Agresivita a kriminalita $kolni mlddeZe. Praha: Grada
Publishing, 2009, s. 79.

21 MARTINEK, Z.: Agresivita a kriminalita $kolni mlddeZe. Praha: Grada
Publishing, 2009, s. 78.
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5 Negativne ucinky vysielania na spravanie sa deti

Coraz Castej$ie sa stretdvame s nazorom, Ze médid majui vplyv na
agresivne spravanie l'udi, najma pokial ide o deti a mladez. Uz na zaciatku
20. storocia sa zacali realizovat vyskumy masovych médii, pricCom sa
skiimali najma ich ucinky na spravanie sa vybranej socialnej skupiny.

Doposial bolo realizovanych mnozstvo vyskumov tykajicich sa
negativneho poOsobenia médii, predovsSetkym televizie, na vyvoj
a spravanie sa deti. Krajinou, kde sa spominanym vyskumom venovali
najviac je USA. Prave tu sa rocne vyprodukuje najvicSie mnoZzstvo
televiznych seridlov a programov. Pocas dvadsiatich rokov tu bolo
realizovanych viac ako 1000 doktorskych prac zaoberajucich sa nasilim
v televiznom vysielani. Vysledkom bol rovnaky zaver: televizia je
zodpovedna za narast delikvencie mladych I'udi.

V San Diegu realizovali socioldgovia vyskum na vzorke 2 000 pripadov
na zaklade coho zistili, Ze k samovrazdam dospievajucich ludi dochadza
kratko po odvysielani televizneho programu, v ktorom bola samovrazda
zobrazena.”

Vyskumy realizované v Eurépe prichadzaji k rovnakym zisteniam. Stidia
realizovana na vzorke 1565 mladych Londyncanov, ktora skimala ich
spravanie, dospela k zaverom, Ze nasilie zobrazované v televizii znizuje
zabrany pouzivania strelnych zbrani.

Vo Svédsku sa odbornici zamerali na skiimanie spravania sa 2000 deti.
Z ich vyskumu vyplyva, Ze u deti od Styroch do Strnastich rokov, ktoré
tyzdenne stravia sledovanim televizie viac ako dvadsat hodi, vzrasta
riziko chorobného alebo agresivneho spravania o 15 %. K obdobnym
zistenia dospeli i odbornici vo Francuzsku.?

Matousek s Kroftovou upozornuju na stadiu, ktoru realizoval Centerwall.
Podla nich prichadza s jednym z najpresvedcivejsich dékazov, ktorym je
podloZeny fakt, Ze televizia ma negativny vplyv na deti. Tento vplyv sa
dodatoc¢ne preukaze na celkovej irovni nasilia v spolocnosti. Z vysledkov
Studie jasne vyplyva, Ze sledovanie televiznych programov s mnozstvom

22 BERROU, L.: Negativne pdsobenie televizie na deti. PreSov : Michal Vasko,
2012, s. 8.

23 BERROU, L.: Negativne pdsobenie televizie na deti. PreSov : Michal Vasko,
2012,s.10.
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nasilia, ¢i uz filmového alebo spravodajského, v obdobi detstva
a dospievania zvicsuje mieru nasilnej kriminality takychto deti. Ta sa
prejavuje s odstupom desiatich az patnastich rokov. Ide teda o obdobie
kedy dokoncuju dospievanie, respektive su uz dospelé. Vysledky
realizovanej Studie boli rovnaké bez ohladu na to, v ktorej krajine bola
realizovana.*

Skiimaniu ucinkov a vplyvov jednotlivych médii sa odbornici zacali
venovat zaciatkom dvadsiateho storocia. Od tejto doby sa média
postupne zaclenili do kazdodenného Zivota ludi. Viaceri odbornici
z roznych vedeckych oblasti (lekari, vychovavatelia, psychiatri,
psycholégovia, sociolégovia) sa venovali zberu potrebnych informacii
od rodicov, ucitelov i samotnych deti. Vysledkom tychto skiimani bolo
sformulovanie zaverov a vydanie odporucani. Zda sa vsak, Ze verejnost
tymto vyskumom nepriklada vel'ki vahu, neuvedomuje si zavaznost
celej situacie.

Ludia, najma vysielatelia a jednotlivé televizie, zostavaju k tomuto
zavaznému problému, zda sa lahostajni. Napriek viacerym vyskumom,
zisteniam a vystraham, ktoré su podlozené faktami, nemoZzno badat
akékolvek zmeny vo vysielanych programoch s ohladom na vyvoj deti
a mladych l'udi, hoci odbornici vydali viaceré odportucania, ktoré by mali
napomdct odvratit negativny vplyv nevhodného televizneho vysielania
na vyvoj deti a mladeze.

6 Tedrie o pozitivnom vplyve prezentovaného nasilia

Existuju vsak i tvrdenia odbornikov, ktori nesthlasia s nazorom, ze
nasilie premietané v televizii podnecuje divaka k agresivnemu spravaniu.
V niektorych vyskumnych pracach americkych psycholégov z 80tych
rokov odbornici uvadzaju, Ze televizia ako taka neuci divaka spravat sa
agresivne, iba v nom posilni uz existujicu predispoziciu, ¢i uz pre alebo
proti agresivite.”

Toto tvrdenie podporuje i Groeber, podla ktorého vyznamnu ulohu
zohrava prostredie, v ktorom dieta vyrastd. Deti pochadzajuce
zagresivneho prostredia, s komplikovanym emoc¢nym stavom maju vacsiu

24 MATOUSEK, 0., KROFTOVA, A.: Mldde? a delikvence. Praha : Portal, 1998,
s.105.
25 JIRAK, J.: Uvod do studia médif. Brno : Barrister & Principal, 2003, s. 376.
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tendenciu spravat sa agresivne ako iné deti. Detské agresivne spravanie
podla neho odraza to, o dieta vidi vo svojom redlnom prostredi. Dodava
tiez, Ze prezentovanie nasilia uspokojuje viaceré potreby.*® ,Kompenzuje
vilastné frustrdcie a nedostatky v problémovych oblastiach. Detom v menej
problematickom prostredi pontika vzrusenie."”

V roku 1955 prisiel Feshbach s tézou, podla ktorej by mali mat nasilné
scény prezentované v televizii na divaka katarzny ucinok. V praxi by
to teda znamenalo, Ze nasilie, ktoré divak vidi na televiznej obrazovke
by mu malo umoznit uvolnit vlastna agresivitu v imagindrnom svete
a zaroven eliminovat prejavy takéhoto spravania sa v readlnom zivote.*®

Po roku 1955 vsak bolo uskuto¢nenych viacero vyskumov a stadii, ktoré
Feshbachovu tézu vyvracaju.

Problematikou vplyvu prezentovaného nasilia na spravanie sa zaoberal
aj McQuail. Vo svojej publikacii poznamenal, Ze podla domnienky
niektorych vyskumnikov mo6ze mat prezentacia nasilia prostrednictvom
médii i pozitivne ucinky, nakol'ko poskytuje moznost uvolnit skodlivé
emocie a nepriamu agresivitu, ktora sa v divakovi nachadza. Zaroven
vSak dodava, Ze existuje prilis malo empirickych dokazov, ktoré by mohli
podporit tedériu podla ktorej je vystavovanie divakov nasiliu uzitocné.?

Medzi odbornikmi, ktori sa venuju skimaniu dopadu televizneho
vysielania s prvkami nasilia na spravanie sa deti doposial' nenastala
absolutna zhoda. Avsak autori, podla ktorych prezentovanie nasilia
v televizii nema negativny dopad na nasledné spravanie sa dietata sa skor
vynimkou. Vo vSeobecnosti panuje presvedcenie, Ze nasilné spravanie
deti je ovplyviiované televiznym nasilim, ktorému su vystavované.
Fakty, ktorymi st podlozené tvrdenia o negativnom vplyve televizie na
agresivne a nasilné spravanie sa deti, vychadzaju z viacerych vyskumov
a studii. Tuto skutocnost teda nemozno popierat.

26 GROEBEL, J.: The UNESCO global study on media violence. [online]. [2016-
03-10]. Dostupné na: < http://www.hinifoto.de/gaming/unesco.html >.

27 GROEBEL, J.: The UNESCO global study on media violence. [online]. [2016-
03-10]. Dostupné na: < http://www.hinifoto.de/gaming/unesco.html >.

28 FESHBACH, S.: The drive reducing function of fantasy behavior. In Journal
of abnormal psychology, 1995, Vol. 50, No. 1, s. 4.

29 MCcQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009,
s.498.
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7 Behavioralne ucinky prezentovaného nasilia

Uskutocnilo sa mnoZzstvo studii s cielom dokazat suvislosti a vplyv
nasilného spravania prezentovaného v televizii na divaka, ktory
bol takémuto vysielaniu vystaveny a jeho naslednym agresivnym
spravanim. TaZisko tychto vyskumov vychadza z predpokladu, Ze divak
sa prostrednictvom sledovania nasilia v televizii u¢i takémuto spravaniu.
Odbornici zaoberajuci sa touto problematikou uz doposial’ uskutoc¢nili
mnozstvo Studii ¢i uz laboratérneho alebo dlhodobého charakteru.®

Typickym prikladom dokazania spominanej tedrie je i Bandorov
experiment, ktory bol realizovany na vybranej vzorke deti s vyuzitim
babiky Bobo. Deti boli rozdelené do dvoch skupin, pricom kazdej skupine
boli premietané dve odlisné videa. Prva skupina deti sledovala video,
v ktorom sa s babikou zaobchadzalo agresivne, zatial' ¢o druhej skupine
bolo premietané video bez akychkolvek prvkov agresie. Potom, ako deti
videli vided, dostali babiku a nechali ich aby sa s nou hrali. Vysledky
tohto experimentu dokazali, Ze deti, ktoré videli video s prvkami nasilia,
zaobchadzali pri hre s babikou ovela agresivnejsie ako tie, ktoré sledovali
video kde prvky nasilia absentovali.®

Velmi posobiva je i $tudia, ktort uskutocnil Johnson. Pocas sedemnastich
rokov skimal 707 os6b s cielom potvrdit suvislost medzi casom, ktory
stravia deti v obdobi dospievania sledovanim televizie a pAchanim nasilia.
Vysledky realizovaného vyskumu zaujali viacerych odbornikov. Johnson
zistil, Ze muzi, ktori vo veku 14 rokov pozerali televiziu menej ako jednu
hodinu denne, v 16 - 22 rokoch spachali nasilny trestny in na inej osobe
v 8,9 % pripadov. Avsak pri tych, ktori stravili sledovanim televizie 1-3
hodiny denne, mozno badat zvysenie tohto indexu o0 32,5 %. Ak sledovali
televizne vysielanie denne viac ako 3 hodiny, zvySenie bolo o 45,2 %.
Pokial ide o Zeny, zaznamenané hodnoty boli ovela niZie. Zeny, ktoré
stravili denne pozeranim televizie viac ako tri hodiny, spachali nasilny
¢inv 12,7 % pripadov.*

30 CARTER, C.,, WEAVER, C. K.: Violence and the Media. Philadelphia : Open
Universty press, 2003, s. 6.

31 CARTER, C.,, WEAVER, C. K.: Violence and the Media. Philadelphia : Open
Universty press, 2003, s. 7.

32 CHROMY, J., VESECKA, R.: Kriminalita, vefejnost a média. Problémy, o nichZ
se prilis (ne)mluvi. Praha : Linde, 2009, s. 24 -25.
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Behavioralne ucinky televizneho nasilia st zjavné. Bandorov experiment
dokazuje, zZe ucinok prezentovaného nasilia sa u dietata prejavuje ihned’
po vzhliadnuti nasilnej scény. M6Zeme teda tvrdit, Ze nasilné spravanie,
ktoré dieta vidi ma bezprostredny ucinok na jeho spravanie. Nejde
pritom len o kratkodobu zalezitost. Takéto spravanie sa deti, ako sme
uz skor spominali, m6Ze nadobudnut dlhodoby charakter. V zavislosti
od poctu hodin, ktoré deti a dospievajuci stravia sledovanim televizie,
sa v dospelosti prejavuje miera ich nasilného spravania. Na zaklade
Johnsonovych zisteni by bolo mozné tvrdit, Ze miera agresivneho
spravania sa dospelého cloveka je podmienena po¢tom hodin, pocas
ktorych sledoval nésilné programy v televizii v ¢ase, ked’ bol eSte dieta.
Avsak takéto tvrdenie by bolo vel'mi zjednodusené, nakol'ko je vSeobecne
zname, ze pri kreovani osobnosti jedinca maju vplyv viaceré faktory,
ktorym sa vSak nebudeme blizsie venovat, kedZe nie si predmetom
nasho skimania. Nemozno vsSak vyvratit zjavny vplyv sledovania
nasilnych programov v televizii v detstve na nasledné spravanie sa
dospelého jedinca. Zaroven treba podotknut, Ze takéto ucinky badat
najma u chlapcov.

Na zaklade preukazanych faktov tykajucich sa detského vnimania sveta
a sledovanim nasilia prostrednictvom televizie by nas vSak nasilné
a agresivne spravanie deti nemalo prekvapovat.

Odbornici poukazuju na vysledky svojich zisteni a upozornuju, ze ¢im
viac hodin stravi divak, najma dieta, sledovanim televizie, tym viac sa
pomyselna hranica medzi skuto¢nym a nerealnym svetom straca.

8 Zhrnutie

Zodpovedat otazku ¢i su médid skutoCne prameniom agresivity sa
pokusalo mnozstvo odbornikov. Tato problematika je predmetom
skimania mnohych $tudii i v sticasnosti. Jednotlivi odbornici sa vSak
napriek viacerym preukazanym dékazom dodnes nedokazu jednoznacne
zhodnut na tom, akad je miera vplyvu televizie na nasilné spravanie
sa deti a niektori stale zastavaju nazor obhajujluci katarzny ucinok
prezentovaného nasilia.

Vysledky naSej prace vsak jasne preukdzali negativne dosledky
vysielanych televiznych obsahov s prvkami nasilia na detského divaka.
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Zistené behavioralne uc¢inky nasilnych televiznych programov nemozno
popriet.

Dospeli sme k zaverom, Ze hoci neexistuje medzi odbornikmi
jednoznacna zhoda, na zaklade naSich zisteni moZeme tvrdit, Ze
nasilné obsahy televizneho vysielania maju vplyv na nasledné
agresivne spravanie sa deti. Zaroven vieme, Ze existuje suvislost medzi
poctom hodin, pocas ktorych je dieta vystavované takymto obsahom
a stupniujucimi sa prejavmi jeho agresivneho spravania. Délezita ulohu
teda zohrava i mnozstvo hodin, ktoré deti stravia sledovanim televizie.
Cim dlhsie je dieta nasilnému spravaniu prostrednictvom televizie
vystavované, tym vacSia miera agresie sa prejavuje i v jeho spravani.
NavySe, nasledky takéhoto posobenia televizie nie si kratkodobé.
Prave naopak, viaceré studie potvrdili, Ze nasilné spravanie, ktoré dieta
odpozoruje od svojich televiznych vzorov je dlhodobého charakteru.
Dieta, ktoré si takéto spravanie osvoji sa s najvacSou pravdepodobnostou
bude rovnako spravat i v dospelosti. M6Zeme KkonStatovat, ze televizia
prispieva ku kreovaniu osobnosti dietata. Avsak vzhladom na vyvojovu
etapu v ktorej sa nachadza, nemdze porozumiet vSetkym suvislostiam
a nie je schopné Kriticky pristupovat k televiznym obsahom. Napriek
tomu ma tendenciu opakovat' a napodobiiovat’ to, ¢o vidi. Prave preto
predstavuju deti najohrozenejsiu skupinu divakov. Ak je dieta vystavené
nasilnym obsahom prostrednictvom televizie, takéto vysielanie ovplyvni
jeho psychicky vyvoj, dieta preberie toto spravanie a ak sa dostane do
obdobnej situacii v akej videl svojho televizneho hrdinu, bude konat
podobne.
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MEDIALNA GRAMOTNOST ZRAKOVO
HENDIKEPOVANYCH NA SLOVENSKU

MEDIA LITERACY OF VISUALLY IMPAIRED PEOPLE
IN SLOVAKIA

Paulina Petkacovad

Abstrakt:

Prispevok poukazuje na nevyhnutnost zvySovania irovne medidlnej gramotnosti,
ako Kklucovej kompetencie sucasnej spolocnosti, u roznych Specifickych
skupin obyvatelstva (zrakovo hendikepovanych). Kvantitativnou vyskumnou
metddou identifikujeme a analyzujeme individualne kompetencie vplyvajice
na uroven medidlnej gramotnosti, pricom si vSimame najma vztah zrakovo
hendikepovanych k pouzivatelskym (technickym) zrucnostiam, ku kritickému
porozumeniu médii a ich obsahov a ku komunika¢nym schopnostiam. Hlavnym
cielom prispevku je zistenie stavu medialnej gramotnosti vybranej skupiny
zrakovo hendikepovanych ob¢anov Slovenskej republiky so zamerom formulovat
konkrétne navrhy a odporicania pre prax.

Klicové slova:
Medidlna gramotnost. Medidlne kompetencie. Pouzivatelské zrucnosti. Kritické
myslenie. Komunikac¢né schopnosti. Zrakovy hendikep.

Abstract:

This paper emphasizes the importance of increase of media literacy as a key
competence of our society in a variety of specific population groups (visually
impaired). We identify and analyze the individual competences that influence
the level of media literacy by quantitative research method. We focus especially
on the user (technical) skills, critical understanding of media and its content and
the communication skills. The main purpose of this paper is to establish the state
of media literacy among a select group of visually impaired citizens of the Slovak
Republic with the aim to formulate concrete proposals and recommendations
for practice.

Key words:

Media literacy. Media competences. User skills. Critical thinking. Communicative
abilities. Visual handicap.
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Uvod

Za jeden z charakteristickych rysov sucasnej spolo¢nosti mdéZeme
bezpochyby povazovat jej medializaciu, teda fakt, Ze Zivot jednotlivca,
skupin, ale aj celej spolocnosti je preniknuty médiami. Aktivne posobenie
médii v socidlne komunikacnom Zzivote spolocnosti zvySuje u jej clenov
potrebu poznania povahy, podstaty, urcujucich faktorov a pravidelnosti
tohto posobenia. Existencia kltucovej kompetencie pre 21. storoCie -
kompetencie medialnej gramotnosti je tak nevyhnutnostou, ktora sa
vsak u jednotlivych ¢lenov populacie zvySuje nerovnomerne.! Viaceri
autori ju zaraduji medzi najzakladnejSie Zivotné zrucnosti sucasnej
doby. Je preto dolezité poukazat na to, aké miesto zaujima medialna
gramotnost v ramci klicovych kompetencii pre celozivotné vzdelavanie
definovanych Eurépskym parlamentom a Radou Eurdpskej tnie
v Odporuacani Eurépskeho parlamentu a Rady z 18. decembra 2006

(Odportacanie ¢. 2006/962/ES). Referencny ramec stanovuje osem

sV 7

klicovych kompetencii:

* komunikacia v materinskom jazyku,

» komunikacia v cudzich jazykoch,

* matematicka kompetencia a zdkladné kompetencie v oblasti vedy
a techniky,

« digitalna kompetencia,

* naucit sa ucit,

* spolocenské a obcianske kompetencie,

« iniciativnost a podnikavost,

* kultirne povedomie a vyjadrovanie.

Prvky medialnej gramotnosti méZeme najst vo vacsine vyssie uvedenych
kompetencii. V prvej kompetencii ide o ,schopnost vyjadrovat’ a timocit
koncepty, myslienky, pocity, fakty a ndzory tstnou a pisomnou formou,
..zahrra schopnost rozlisovat a pouZivat rézne typy textov, vyhladdvat,
zhromazdovat' a spracovdvat informdcie. Pozitivny postoj ku komunikdcii
v materinskom jazyku obsahuje dispoziciu pre kriticky a konstruktivny
dialég, oceniovanie estetickych kvalit a snahu o ich dosahovanie a zdujem

1 ]IRAK, B WOLAK, R.: Medidlni gramotnost: novy rozmeér vzdeldvdni. Praha:
Univerzita Karlova, 2007, s. 6.

2 Odporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady z 18. decembra 2006
o klicovych kompetencidch pre celoZivotné vzdeldvanie. [online]. [2016-03-
16]. Dostupné na: http://nuczv.sk/wp-content/uploads/2006_Klucove_

kompetencie_pre_CZV.pdf.
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o interakciu s ostatnymi ludmi. To znamend uvedomit' si vplyv jazyka
na ostatnych a potrebu chdpat’ a pouZivat ho pozitivnym a socidlne
zodpovednym spdsobom.”® Pre digitdlnu Kkompetenciu s typické
vedomosti a zrucnosti, ktoré su priznacné a nevyhnutné aj v ramci
medialnej gramotnosti. Jej zdkladom je kritické pouZzivanie informacno-
komunika¢nych technolégii (napriklad pocitaca) na pracovné ucely,
vo volnom case alebo na komunikaciu. Pri schopnosti samostatného
a efektivneho ucenia je zakladnou podmienkou vyhladavanie, triedenie
a spracovavanie Sirokej $kaly informadcii, z ktorych vel'’ka cast je dostupna
prave prostrednictvom roznych druhov médii. Zavisi od vyuzivania
jednotlivych medialnych technoldgii a od schopnosti preferovat potrebné
a obohacujuce informacie, respektive filtrovat tie, ktoré k efektivnemu
ueniu neprispievajd.* Zakladné zrucnosti v ramci spolocenskych
a obcianskych kompetencii ,zahrrigju schopnost’ konstruktivne
komunikovat'v rozli¢nych prostrediach, byt tolerantny, vyjadrovat odlisné
stanoviskd a porozumiet’ im, vyjedndvat’ so schopnostou vytvdrat' déveru
a citit empatiu.” To je mozné dosiahnut aj prostrednictvom medialnej
vychovy, ktorej stucastou je napriklad identifikovanie a prekonavanie
medialnej reprezentacie stereotypov (rodové, etické, rasové a iné
predsudky). V poslednej kompetencii nazvanej kultirne povedomie
avyjadrovanie sa spajauvedomenie si dolezitosti vyjadrovania myslienok,
skisenosti a emocii prostrednictvom médii so schopnostou cloveka
samostatne vytvarat' textové, obrazové alebo zvukové informacie.®

V ramci informacnej spolo¢nosti je medidlna gramotnost zakladnou
zrucnostou vsetkych vekovych skupin populacie a poklada sa za jeden
zo zakladnych predpokladov aktivneho a plnohodnotného obc¢ianstva
a za prostriedok elimindcie rizik socidlneho vylicenia.” V stcasnosti

3 Odporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady z 18. decembra 2006
o klicovych kompetencidch pre celoZivotné vzdeldvanie. [online]. [2016-03-
16]. Dostupné na: http://nuczv.sk/wp-content/uploads/2006_Klucove_
kompetencie_pre_CZV.pdf.

4 VRABEC, N.: Medidlna vychova: teoretické vychodiskd a trendy. Trnava:
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2013, s. 62 - 63.

5  Odporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady z 18. decembra 2006
o klicovych kompetencidch pre celoZivotné vzdeldvanie. [online]. [2016-03-
16]. Dostupné na: http://nuczv.sk/wp-content/uploads/2006_Klucove_
kompetencie_pre_CZV.pdf.

6  VRABEC, N.: Medidlna vychova: teoretické vychodiskd a trendy. Trnava:
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2013, s. 63.

7  Koncepcia medidlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte celoZivotného
vzdeldvania. [online]. [2014-11-13]. Dostupné na: http://old.culture.gov.
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sme svedkami konvergencie médii, kedy su totozné mediované obsahy
pristupné v roznych technologickych formach. Pristupnost réznych
druhov médii je preto dolezita aj pre skupiny so zdravotnym (zrakovym)
postihnutim, aby sa ich medidlna gramotnost mohla zvySovat ako
multidimenziondlna kompetencia. Nie je to vSak iba otazka pristupu
k samotnym technoldégiam, ale aj vec zrucnosti a kompetencii, ktoré st
potrebné pre ucinné vyuzivanie technoloégii a zaistenie maximalneho
uzitku z nich. PretoZe, ¢im je obmedzenejsi pristup tejto skupiny
uzivatelov k médiam, tym majd aj menej prilezitosti na rozvoj zruc¢nosti
a kompetencii s nimi stvisiacimi.

1 Vyskumna stratégia

Hlavnym cielom vyskumnej Stidie je zistenie stavu medidlnej gramotnosti
zrakovo hendikepovanych obcanov Slovenskej republiky. Zamerom je
identifikovat a analyzovat individualne kompetencie vplyvajice na
uroveil medialnej gramotnosti, pricom si vSimame najma vztah zrakovo
hendikepovanych k pouzivatel'skym (technickym) zru¢nostiam (zruc¢nost
nardbania s internetom a pocitacom, vyvazené a aktivne uzivanie médii,
pokrocilé pouzivanie internetu), ku Kkritickému porozumeniu médii
a ich obsahov (porozumenie medidlnym obsahom a ich fungovaniuy,
vedomosti o médiach a medidlnej regulacii, uzivatel'ské spravanie) a ku
komunika¢nym schopnostiam (socialne vztahy, obc¢ianska participacia,
tvorba obsahu).

Vyznamnym zdrojom tidajov suinformacie ziskané hlavnoumetédou PAPI
(Paper and Pencil Interviewing) - osobnym dotazovanim vyskumnika
a respondenta, nazyvanym tieZ dotazovanie tvarou v tvar (face-to-face),
prektorysmesarozhodlinajmakvéliSpecifikdm vyskumnéhosiboruapre
jeho spolahlivost z hladiska maximalnej pravdivosti odpovedi, casovych
hranic vyskumu a v neposlednom rade aj pre odstranené problémy
s jeho navratnostou.? Pri zostavovani dotaznika sa stala vychodiskovym
podkladom sprava Generalneho riaditelstva pre informac¢nt spolo¢nost
a média pri Eurépskej komisii Testovanie a operacionalizacia Kritérii
pre hodnotenie trovne medialnej gramotnosti (Testing and Refiring
Criteria to Assess Media Literacy Levels) z roku 2011, ktora je ucelenym
pohladom kontextov a zruc¢nosti spojenych s medialnou gramotnostou.

sk/uploads/9z/9U/9z9UuLgW-4Iwh72hQv9adw/vlastny_material.pdf.
8  Worldwide Grosses. [online]. [2016-03-28]. Dostupné na: http://www.
augur-consulting.cz/metody/kvantitativni-vyzkum.html.
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Tento dokument detailnejSie testuje, hodnoti, rozvija tézy, nastroje
a koncepéné pristupy Stidie hodnotenia kritérii pre posudzovanie
urovne medidlnej gramotnosti (Study on Assessment Criteria for Media
Literacy Levels).” Dotaznik bol koncipovany s ohladom na Specifické
potreby uzivatelov médii so zrakovym hendikepom. V pozornosti
nasho vyskumu su dospeli zrakovo hendikepovani obc¢ania Slovenskej
republiky (18+), ktori disponuju réznymi zrakovymi postihnutiami,
avSak bez kombinacie s inym zmyslovym, dusevnym, psychickym c¢i
mentalnym hendikepom. Oslovili sme 96 zrakovo hendikepovanych
obcanov zucastnujdcich sa na vzdelavacich kurzoch v Rehabilitacnom
stredisku pre zrakovo postihnutych v Levoci, zamestnancov Slovenskej
kniznice pre nevidiacich Mateja Hrebendu v Levoci a registrovanych
¢lenov Unie nevidiacich a slabozrakych Slovenska, ktori sa zii¢astiiuji na
kruzkoch a podujatiach organizovanych Strediskom integracnych aktivit
pre zrakovo a viacnasobne postihnutych I'udi v Nitre.

Samotnému ziskavaniu dat a realizacii vyskumu prostrednictvom
spomenutych metéd predchadzalo ich pilotné overovanie na malej
vzorke respondentov. Na zaklade vysledkov pilotdZze sa odstranili,
pripadne ujasnili nevhodné a nejasné polozky.

V sdlade s kvantitativnou metodolégiou si vytyCujeme niekol'ko
zakladnych vyskumnych otazok.

* Akd je uroven medidlnej gramotnosti zrakovo hendikepovanych
v oblasti pouZzivatelskych (technickych) zru¢nosti?

* Akd je uroven medidlnej gramotnosti zrakovo hendikepovanych
v oblasti kritického myslenia?

* Akd je uroven medidlnej gramotnosti zrakovo hendikepovanych
v oblasti komunikac¢nych schopnosti?

2 Vypocet arovne medidlnej gramotnosti

Vysledky urovne medidlnej gramotnosti jednotlivych respondentov sa
vypocitaju ako sucet bodov za vybrané otazky priradené ku kazdej z troch,
vysSie spomenutych oblasti. V nasledujlcej Casti prace objasiiujeme
bodové ohodnotenia jednotlivych otazok, ako aj celkové hodnotenie so

9  VRABEC, N.: Paradigmatické pristupy a sucasné trendy vo vyskume medidlnej
gramotnosti. Trnava: Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave,
2013,s.185.
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zaradenim do jednej z troch trovni medidlnej gramotnosti (zakladnj,
strednd, pokrocila).

Zakladna uroven individualnych kompetencii je charakterizovana tym, ze
jedinec disponuje sadou schopnosti, ktoré povoluju zakladné pouzivanie
médii. Uzivatel pozna ich funkciu, desifruje ich zakladné kédy a pouziva
ich k Specifickym cielom. Schopnost uzivatela kriticky analyzovat
prichadzajuce informacie je limitovana. Zaroven su limitované aj jeho
komunikac¢né schopnosti uskutoc¢nované prostrednictvom médii.

Jedinec, ktory disponuje strednou trovitiou medidlnej gramotnosti pozna
funkciu médii do hibky a je schopny vykonavat komplexné operacie
s tym suvisiace. UZivatel' vie, ako ziskavat a hodnotit prichadzajtce
informacie, je aktivnym tvorcom medialnych obsahov a ob¢anom, ktory
sa prostrednictvom médii aktivne angazuje v socialnej sfére.

Pokrocily uzivatel je expertom v oblasti pouzivania médii, pricom sa
zaujima aj o ich legislativny kontext. Ma hlboké znalosti technik, met6d
a sposobov komunikacie, vie analyzovat' a konvertovat podmienky, ktoré
ovplyvnuju komunikacné vztahy, vznik a ovplyviiovanie sprav. Vo verejnej
sfére figuruje ako pouzivatel médii schopny aktivovat spolupracu skupin,
ktoré mu pomahaju riesit spolo¢enské alebo obcianske problémy.'°

Wpocet iirovne pouZivatelskych (technickych) zrucnosti

Otazka ¢. 1: V priemere ako Casto ste v poslednych troch mesiacoch
pozerali/pocuvali televiziu; pocuvali radio; Citali alebo vypoculi si tlac/
knihu; pouzili mobilny telefén; pouzili internet?

Hodnotenie moznych odpovedi: [kazdy den alebo takmer kazdy den = 3]
[najmenej jedenkrat za tyzden = 2] [menej nez jedenkrat za tyzden = 1]
[nikdy/neviem = 0]

Otazka C. 4: VaSe sucasné pocitaCové a internetové schopnosti by ste
ohodnotili ako dostato¢né na komunikaciu s pribuznymi, priatel'mi
a kolegami prostrednictvom internetu; na ochranu osobnych udajov;
pre pripad hladania zamestnania alebo zmeny zamestnania v obdobi
budticeho roka?

10 CELOT, P; TORNERQO, ].: Study on Assessment Criteria for Media Literacy.
Final Report. [online]. [2015-12-11]. Dostupné na: http://ec.europa.eu/
culture/library/studies/literacy-criteria-report_en.pdf.
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Hodnotenie moznych odpovedi: [dno = 1] [nie/neviem/na mia sa
nevztahuje = 0]

Otazka ¢. 5: Pouzili ste internet v poslednych troch mesiacoch na
odosielanie a prijimanie emailov; vyhladavanie informacii o tovaroch
alebo sluzbach; online nakup tovarov alebo sluzieb na sikromné ucely;
internet banking; pozeranie televizie alebo stahovanie filmov; po¢tivanie
alebo stahovanie hudby; citanie alebo stahovanie online novin/
Casopisov; komunikaciu so statnymi tradmi?

Hodnotenie moznych odpovedi: [ano = 1] [nie/neviem = 0]

Tabul'’ka 1 Uroveti pouzivatelskych zru¢nosti

Uroven pouzivatel'skych zruénosti Pocet bodov
Zakladna 0-17
Stredna 18-25
Pokrocila 26 -32

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2016

Vypocet tirovne kritického myslenia

Otazka ¢. 2: Aké spolahlivé st podla Vas na stupnici od 1 do 5, kde 1
ma hodnotu absoldtne spolahlivé a 5 Uplne nespolahlivé informacie
v televizii; radiu; internete; novinach/c¢asopisoch?

Hodnotenie moZnych odpovedi: [hodnota 5, 4, 3, 2 = 1] [hodnota 1/
neviem = 0]

Otazka ¢. 3: Myslite si, Ze r6zne televizne stanice dokaZu tt istt informaciu
zobrazit' rozdielnym spdésobom; Ze rdézne rozhlasové stanice dokazu
ta istd informdaciu zobrazit rozdielnym spdsobom; Ze rézne webové
stranky dokazu tu istd informéaciu zobrazit rozdielnym spésobom; Ze
rézne noviny dokazu tu istd informaciu zobrazit rozdielnym spésobom?

Hodnotenie moZznych odpovedi: [4no = 1] [nie/neviem = 0]
Otazka ¢. 6: Urobili ste niekedy nieCo preto, aby ste sa vyhli prevzatiu

nevyziadanych emailov/spamu; napadnutiu Vasho pocitaca virusom;
napadnutiu VaSich osobnych tidajov a informacii?
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Hodnotenie moznych odpovedi: [ano = 1] [nie/neviem = 0]
Otazka €. 7: Ak hladate informaciu na internete, ako postupujete?

Hodnotenie moznych odpovedi: [obe moZnosti rovnako = 3] [pouzijem
vyhladava¢ = 2] [idem priamo na konkrétnu stranku bez pouzitia
vyhladavaca = 1] [neviem = 0]

Otazka ¢. 8: Ked' idete priamo na konkrétnu stranku, ako ste sa o nej
dozvedeli?

Hodnotenie moznych odpovedi: [obe mozZnosti rovnako = 3] [zvadcsa je
to odporucana stranka = 2] [zvacSa tu stranku najdem sam/sama = 1]
[neviem = 0]

Otazka €. 9: Ak navstivite webovu stranku po prvykrat, zvazite technicka
pristupnost a optimalizaciu webovej stranky; overite si informaciu na
inych webovych strankach; zvazite ¢i informacie koreSponduju s tym, ¢o
ste uz vedeli; zvazite odbornost a zamer autora/ov; opytate sa ostatnych
¢i danu stranku navstivili?

Hodnotenie moznych odpovedi: [ano = 1] [nie/neviem = 0]

Otazka €. 10: VSimli ste si rozdiely v informaciach, ktoré dostanete
prostrednictvom rozli¢nych vyhladavacov?

Hodnotenie moznych odpovedi: [vZdy pouzivam ten isty vyhladavac = 3]
[nie = 2] [ano = 1] [neviem = 0]

Otazka ¢. 11: Ked pocuvate alebo sledujete reklamu uvazovali ste niekedy
o tom, Ze zndma osobnost’ alebo odbornik na dant oblast’ v reklame Vas
maju presvedcit kupit si produkt alebo sluzbu; pouZzivanie superlativov
v reklame ako najvacsi, najlepsi Vas ma presvedcit kupit si produkt alebo
sluzbu; pouzivanie lichotivych slov v reklame Vas ma presvedcit kupit si
produkt alebo sluzbu; nacasovanie a umiestnenie reklamy je premyslené
tak, aby ste si produkt alebo sluzbu kupili?

Hodnotenie moznych odpovedi: [ano = 1] [nie/neviem = 0]
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Otazka ¢. 12: Domnievate sa, Ze na Slovensku existuju pravidla (zakony)
regulujice to, o com moze byt reklama; aké mnozZstvo programov
s hlasovym komentovanim musi byt vysielanych v televizii; aby sa
chranilo intelektualne vlastnictvo autorov; ako zjednodusit orientaciu
na webovych sidlach pre zrakovo hendikepovanych?

Hodnotenie moznych odpovedi: [ano = 1] [nie/neviem = 0]

Tabul'’ka 2 Urovefi kritického myslenia

Urover kritického myslenia Pocet bodov
Zakladna 0-17
Stredna 18-26
Pokrocila 27 -33

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2016

Vypocet tirovne komunikacnych schopnosti

Otazka ¢. 5: Pouzili ste internet v poslednych troch mesiacoch na
nahravanie Vami vytvoreného obsahu (text, obrazky...) na zdielanie na
akejkolvek stranke; pisanie blogu; pouZivanie socidlnych sieti; zapojenie
sa do diskusii o obc¢ianskych alebo politickych otazkach?

Hodnotenie moznych odpovedi: [4no = 1] [nie/neviem = 0]

Otazka €. 13: Vytvorili ste Vy sami v priebehu poslednych rokov spravu
alebo novinovy ¢lanok; list alebo email adresovany niektorému z médif;
pisanud literatiru akéhokolvek druhu; video alebo zvukovy material
rézneho druhu?

Hodnotenie moZnych odpovedi: [dno = 1] [nie/neviem/radsej
neodpoviem = 0]

Otazka ¢ 14: Vyjadrili ste sa niekedy prostrednictvom médii
k obc¢ianskemu alebo spolofenskému problému, ktory povaZujete za
dolezity napriklad tym, Ze ste napisali status na socidlnej sieti; ste sa
zapojili do diskusie; ste kontaktovali politika alebo politicki stranu;
ste podpisali online peticiu na vyjadrenie podpory obcianskej alebo
politickej zaleZitosti?
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Hodnotenie moznych odpovedi: [dno = 1] [nie/neviem/radsej
neodpoviem = 0]

Tabul'’ka 3 Uroveti komunika¢nych schopnosti

Uroven komunikaénych schopnosti Pocet bodov
Zakladna 0-4
Stredna 5-9
Pokrocila 10-12

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2016

3 Urovei medialnej gramotnosti zrakovo hendikepovanych

Na zaklade vysledkov dotaznikového prieskumu méZeme konStatovat,
Ze skupina zrakovo hendikepovanych respondentov (96 respondentov)
ziskala v dvoch kategoéridch (kritické myslenie a komunikacné
schopnosti) zakladni Uroveni medidlnej gramotnosti a v kategérii
pouZzivatelské zruc¢nosti strednt troveil medialnej gramotnosti. V rdmci
pouZzivatel'skych zrucnosti a kritického myslenia vSak respondenti ziskali
hrani¢ny pocet bodov, kde 17 ziskanych bodov sme v oboch kategéridch
klasifikovali eSte ako zdkladnd urovent medidlnej gramotnosti a 18
ziskanych bodov uZ ako stredni uroven medialnej gramotnosti.
Z uvedeného vyplyva, Ze kritické myslenie zrakovo postihnutych
respondentov je sice na zdkladnej drovni, no nemézeme ho striktne
charakterizovat ako nizkouroviiové. Ide skor o zaradenie respondentov
do zakladnej Urovne medidlnej gramotnosti, ktord nie je z pohladu
ziskanych bodov uplne pesimistickd. Naopak, pouzivatelské zrucnosti
zrakovo hendikepovanych respondentov dosahuji strednt uroven
medidlnej gramotnosti, ktord by na zaklade bodového ohodnotenia

svvs

sV v

medidlnej gramotnosti na zdklade porovnania troch skupin medidlnych
kompetencii uvedenych v tabul'’ke ¢. 4 pri komunikaénych schopnostiach.
Tieto ich schopnosti si v radmci vytvarania medidlnych obsahov
a vyjadrovania sa k ob¢ianskym alebo spolo¢enskym problémom znacne
obmedzené. V minimalnej miere nahravajui a zdielajd nimi vytvorené
obsahy na webovych strankach rézneho druhu, piSu blog-y, vyuzivaju
socialne siete alebo sa zapéajaju do diskusii o ob¢ianskych ¢i politickych
otazkach. Celkovo disponovali zrakovo hendikepovani respondenti
najlepsimi vysledkami pri pouzivatelskych zruc¢nostiach, a to aj napriek
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tomu, Ze ani pri jednom socio-demografickom parametri nedosiahli
pokro¢ild troveri medialnej gramotnosti. Urover ich kritického myslenia
bola s droviiou pouzivatelskych zru¢nosti takmer porovnatelna, pricom
v dvoch pripadoch (u respondentov s vysokoskolskym vzdelanim I.
a lII. stupna) dosiahli pokrocili drovenn medidlnej gramotnosti. Kedze
do tychto skupin patrilo iba 6 zrakovo postihnutych respondentov,
nemd&zeme vyslovovat relevantné a validné zavery.

Z hladiska pohlavia sme u vac¢siny muzov aj Zien zaznamenali zakladnu
urovenl medidlnej gramotnosti, vynimku tvorili Zeny, ktoré v kategorii
pouzivatel'ské zrucnosti dosiahli strednt uroven. Z bodového hodnotenia
v tabulke vsak vyplynulo, Ze dany rozdiel tvoril iba 1 bod, na zaklade
¢oho nekonstatujeme vyrazne rozdiely medzi droviiou medidlnej
gramotnosti muzov a zien. Vo vztahu k vekovému rozdeleniu dosiahli
55 az 64 rocni, 65 az 74 roc¢ni a 75 az 84 ro¢ni respondenti vo vSetkych
troch kategéridch zdkladnu uroven. Vsetky mladsie vekové skupiny
respondentov vykazovali minimalne v jednej kategérii a maximalne
v dvoch Kkategoéridch (pouzivatelské zrucnosti/kritické myslenie)
strednu droven medidlnej gramotnosti. Z uvedeného vyplyva, Ze skupina
respondentov starSich ako 55 rokov, ktorych by sme uz mohli nazvat
seniormi vykazuje v porovnani s mladSou generdciou nizsiu troven
mediadlnej gramotnosti. Pri rozdeleni respondentov na zaklade bydliska
sme zistili, Ze zrakovo postihnuti z velkych miest, predmesti alebo
periférii velkych miest a z dedin dosiahli vo vSetkych troch kategoériach
zakladnu urovein. Strednu uroven medidlnej gramotnosti vykazovali
respondenti z malych miest v kategdriach pouzivatelské zrucnosti
a kritické myslenie. Z pohladu najvyssieho dosiahnutého vzdelania sme
respondentov so zakladnym a strednym vzdelanim zaradili v ramci
trichotomickej klasifikacie do zadkladnej urovne medidlnej gramotnosti.
Mierne prekvapujtce je vysledné bodové hodnotenie respondentov bez
vzdelania, ktori v kategorii kritické myslenie dosiahli strednu uroven.
Tato skupinu respondentov vsak tvorili iba 2 zrakovo hendikepovani,
nemdzeme preto potvrdit alebo vyvratit priamoumerny vztah medzi
vySkou dosiahnutého vzdelania a vySkou mediilnej gramotnosti.
Respondenti s vysokoskolskym vzdelanim rézneho stupiia dosiahli
oproti ostatnym respondentom vyrazne optimistickejSie vysledky.
Vysokoskolsky vzdelani respondenti II. stupiia maju strednd uroven
pouzivatelskych zrucnosti aj Kkritického myslenia. Vysokoskolsky
vzdelani respondenti I. a IIl. stupiia preukdzali stredni uroven
pouzivatelskych zrucnosti a pokrocili turoven Kritického myslenia.
Vysokoskolsky vzdelani respondenti I11. stupiia vykazovali ako jedini zo
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vSetkych socio-demografickych parametrov strednu uroven aj v kategorii
komunikac¢nych schopnosti. Podla rozdelenia zrakovo hendikepovanych
na zaklade stupna poskodenia zraku moézeme konsStatovat rozdiely
medzi drovitami medidlnej gramotnosti v jednotlivych kategdriach iba
v minimalnej miere, len v oblasti pouzivatelskych zrucnosti dosiahli
nevidiacirespondenti strednu droveii medialnej gramotnosti. Vyraznejsie
rozdiely vSak zaznamenavame pri rozdeleni respondentov na tych, ktori
absolvovali akykolvek druh vzdeldvania v oblasti médii a tych, ktori ho
neabsolvovali. Tento parameter a pozitivny vplyv poznatkov ziskanych
akymkolvek druhom vzdelavania v oblasti médii na zvySujucu sa aroven
medialnej gramotnosti poukazali na ddlezitost a nevyhnutnost budiceho
vzdelavania zrakovo hendikepovanych v medialnej oblasti. Respondenti,
ktori takéto vzdelavanie absolvovali dosiahli v kategoériach pouzivatel'ské
zrucnosti a kritické myslenie strednt uroveil medialnej gramotnosti.

Pozitivnym zistenim vyskumu je, Ze zrakovo hendikepovani respondenti
dosiahli v pouzivatelskych zrucnostiach, akymi st vyvazené a aktivne
uzivanie réznych druhov médii (televizie, radia, knih, tlace, mobilnych
telefénov a internetu), zru¢nosti narabania s pocitacom a internetom
a pokrocilé uzivanie internetu strednu droven medidlnej gramotnosti.
Optimistické zaroven je, Ze sme urcili celkovd Uroven medidlnej
gramotnosti zrakovo hendikepovanych obcanov Slovenskej republiky
v kontexte uzivania, hodnotenia a komunikacie v medidlnom prostredi.

Tabul'ka 4 Vysledna urovenn medidlnej gramotnosti zrakovo
hendikepovanych na Slovensku

< . Pouzivatelské Kritické Komunikacné
Medidlne kompetencie — " . . .
zruénosti myslenie schopnosti
Socio-demograficky parameter: POHLAVIE |
Muzi 17 17 3
Uroveit MG zakladna zakladna zékladné
Zeny 18 17 2
Uroveti MG stredna zékladna zakladna
R . Pouzivatelské Kritické Komunika¢né
Medialne kompetencie — o . ) q
zrucnosti myslenie schopnosti
Socio-demograficky parameter: VEK |
18-24 20 14 0
Uroveit MG stredna zakladna zakladna
25-34 22 25 4
Uroveit MG stredna stredna zakladna
35-44 25 23 4
[.’II'OVEIVI MG stredna stredna zakladna
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Socio-demograficky parameter: VZDELANIE |

Socio-demograficky parameter: STUPEN POSKODENIA ZRAKU |
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12 13 2
Uroveit MG z4kladn4 z4kladn4 zékladna

19 17 3
Uroveit MG stredna zakladna zakladna

Socio-demograficky parameter: DRUH VZDELAVANIA V OBLASTI MEDII |

21 21 3
Uroveit MG stredna stredna zakladna

15 13 1,5
Uroveit MG z4kladn4 z4kladn4 zékladna

VYSLEDNA UROVEN MEDIALNEJ GRAMOTNOSTI
18 17 2
Uroveit MG stredna zakladna zakladna

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2016

Zaver

Uvedomujeme si, Ze naSe zistenia nemdzZeme ponuknut so
vSeobecnou platnostou pre populdciu zrakovo postihnutych obcanov
Slovenskej republiky, nakol’ko nas vyberovy stbor nemal charakter
reprezentativnosti. Konstatujeme vsak, Ze nas vyskum sa stal pilotnym
projektom skiimanej problematiky a z jeho zisteni a zaverov sa daju
vyvodit konkrétne rieSenia formulovanych problémov a inSpirovat
k opakovanym vyskumnym snahdm pertraktovanej problematiky, ¢im
by sa zaroven ziskala predstava o trendoch v jej vyvoji. Na zaklade nasich
vysledkov stanovujeme nasledovné navrhy a odporucania pre prax:

a) Skvalitnenie a zvysenie frekvencie celoZivotného vzdeldvania
v medidlnej oblasti u zrakovo postihnutych

Z vysledkov empirického vyskumu Nevidiaci a slabozraki I'udia na trhu
prace a v pristupe k celozivotnému vzdelavaniu, ktory sa uskutocnil
eSte v roku 2006 sa zistilo, Ze medzi slabozrakymi a nevidiacimi je
schopnost ovladat pracu s pocitacom vyznamne vysSia v subore
mlad$ich respondentov, ¢o sa preukazalo aj v naSom vyskume, kde
zrakovo postihnuti respondenti od 18 do 44 rokov dosiahli strednu
urovenn medialnej gramotnosti v oblasti pouZzivatelskych zrucnosti.
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Uroveii ovladania préace s poéitatom bola v spominanom vyskume vyssia
umuzov ako u zZien a priamotmerne sa zvysujica k stupiiu dosiahnutého
vzdelania. Z naSich vyskumnych zisteni vyplynulo, Ze pouzivatelské
zrucnosti si medzi muzmi a Zenami takmer rovnaké a vysokoskolsky
vzdelani respondenti disponuji o nieCo vySSou uroviiou medialnej
gramotnosti v oblasti pouzivatelskych zrucnosti ako respondenti s inym
stupniomvzdelania.Zaobdobie uplynulych desiatichrokovsa tedasituacia
vyrazne nezlepsila. Z tohto dévodu by sme na Slovensku mali venovat
pozornost najma skvalitneniu a Casovej pravidelnosti celozivotného
vzdeldvania v roznych témach medidlnej vychovy nielen v oblasti
pouzivatelskych zruc¢nosti, v ktorych zrakovo postihnuti respondenti
preukazali najlepsiu vyslednu uroven, ale aj v oblasti kritického myslenia
medidlnej gramotnosti v tomto trichotomickom deleni. Rizikovymi
skupinami v kontexte socio-demografickych ukazovatelov, na ktoré by sa
v ramci celozivotného vzdelavania nemalo zabudat su respondenti nad
55 rokov, respondenti z predmesti, periférii miest a dedin a respondenti
so zakladnym a strednym vzdelanim.

Pod celozivotnym vzdelavanim si predstavujeme rozne kurzy, Skolenia
a projekty v medialnej oblasti, kedZe aj na zaklade nasho vyskumu sa
preukazalo, Ze respondenti, ktori takyto druh vzdelavania absolvovali
disponuji vy$$ou troviiou medialnej gramotnosti. Unia nevidiacich
a slabozrakych Slovenska je jednou z najaktivnejSich organizacii
uskutocnujucich Specializované kurzy ¢i projekty pre zrakovo
postihnutych. V roku 2013 realizovali projekt s nazvom ,S pocitacom
dokdzeme zazraky“, ktory sa zaoberal rozsirenim e-learningového
systému vyucby IT kurzov pre zrakovo postihnutych, projekt ,Reset
- mladeznicky pocitacovy tabor pre zrakovo postihnutych“ a v roku
2012 ,Vzdelavanie zrakovo postihnutych mladych lIudi v oblasti IT“
V sucasnosti véak Unia nevidiacich a slabozrakych Slovenska Ziadne
iné ani podobne Specializované projekty nerealizuje. Posledny z nich sa
ukoncil v oktébri 2014. Okrem iného pontka toto obcianske zdruzenie
aj ,Skolenie tvorby pristupnych webovych stranok® ktoré realizuje
za poplatok 159 eur, aktudlne vSak nie si v harmonograme stanovené
ziadne terminy. Kurzy tykajlice sa skvalitnenia pocitacovych zrucnosti
(,Operator pocitacovych programov*) ponuka napriklad aj Rehabilita¢né
stredisko pre zrakovo postihnutych v Levoci. Z uvedeného vyplyva, ze
kurzy ¢iskoleniazamerané napracuspocitacomainternetom pre zrakovo
postihnutych st v prostredi Slovenskej republiky pristupné. Chybaju
vSak rozne workshopy, Skolenia alebo kruzky na zvySovanie Kkritického
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myslenia a komunikac¢nych schopnosti u zrakovo postihnutych obc¢anov
Slovenskej republiky vo vztahu k médiam, ktoré by neboli spoplatiiované,
aby sa docielil ziadany efekt zvySenia roznych medialnych kompetencii
u tejto Specializovanej skupiny uzivatelov médii.

S oblastou vzdelania je uzko spaté aj uplatnenie zrakovo postihnutych
na trhu prace. Ako uz v roku 2006 naznacili vyskumné zistenia projektu
SIZAR (Systém integrovaného zamestnavania a rekvalifikdcie nevidiacich
a slabozrakych ludi), medzi bariéry pracovného uplatnenia oséb so
zrakovym hendikepom patri nizka droven ovladania cudzich jazykov
a zruénosti prace s pocitatom. Cielom Unie nevidiacich a slabozrakych
Slovenska ako poskytovatela socidlnej pomoci v ramci projektu bolo
pripravit ¢loveka so zrakovym postihnutim pre trh prace, okrem iného,
aj v oblastiach komunikaénych zruénosti a prace s poéitatom. Unia
nevidiacich a slabozrakych Slovenska poskytuje aj bezplatnd socialnu
rehabiliticiu zamerand na predchadzanie socidlnych dosledkov,
ktoré vyplyvaju zo straty zraku. Jej obsahom je napriklad vycvik
komunikac¢nych zrucnosti, klavesnicové zrucnosti ¢i praca so Specialne
upravenymi pocita¢mi. Mézeme teda konsStatovat, Ze isté medialne
kompetencie su pre zrakovo postihnutych dolezité aj v pracovnej oblasti
¢i v oblasti ich osobnostného rozvoja. Vyssie navrhnutymi rieSeniami
v podobe bezplatnych workshopov, krizkov ¢i Skoleni by sa zaroven
scasti dokazalo predchadzat neuplatneniu zrakovo postihnutych na trhu
prace alebo ich pocitu menejcennosti.

b) Realizdcia dalsich vyskumnych iloh v kontexte médii a zrakovo
postihnutych

Individudlne bariéry medialnej a informacnej gramotnosti tykajice sa
skupiny zdravotne postihnutych mézu mat rézne Specifické podoby, ktoré
by sa mali diagnostikovat' aj kvalitativnymi metédami vyskumu. Pre dalSie
smerovanie problematiky by sme preto navrhovali realizovat vyskumné
ulohy metédami ako pozorovanie, testovanie prisposobené charakteru
zdravotného postihnutia, Struktirovanymi rozhovormi a podobne.
Zaroven navrhujeme iniciovat scitanie obcanov s roznym druhom
zdravotného postihnutia, ktoré by malo byt najblizsie realizované v roku
2021 Statistickym tradom Slovenskej republiky a zaradit do Zoznamu
udajov zistovanych pri s¢itani obyvatelov, domov a bytov Zakona o sc¢itani
obyvatelov, domov a bytov Udaj o zdravotnom stave (resp. vybrané
zdravotné ochorenia/hendikepy). Vytvorenie jednotnej narodnej statistiky
o pocte Iudi so zdravotnym postihnutim rozlicného druhu a stupna by
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dopomohlo k spracovavaniu vyskumov s vys$sim poctom respondentov
alebo reprezentativnych vyskumov. Komplexné vyskumne zistenia
suvisiace s procesmi a principmi rozvoja medialnej gramotnosti skupiny
zrakovo postihnutych moézu taktiez prispiet k iniciovaniu a vhodnej
formulacii legislativnych a podpornych dokumentov a snah stvisiacich
s touto skupinou zdravotne postihnutych obc¢anow.
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VPLYV MEDIi NA SCHOPNOST KRITICKEHO MYSLENIA
A SELEKCIE MEDIALNYCH OBSAHOV U RECIPIENTA

INFLUENCE OF MEDIA ON CRITICAL THINKING SKILLS
AND SELECTION OF MEDIA CONTENT IN RECIPIENTS

Jozef Puskdr

Abstrakt:

Text prispevku reflektuje oblast medidlnej gramotnosti v ramci schopnosti
kritickej selekcie ¢i vyberu medialnych obsahov samotnym recipientom. Formou
deskripcie sa snazime poukazat na fakt, Ze problém medialnej gramotnosti sa
nedotyka len vychovno-vzdelavacich instittcii, ale tkvie i v samotnych médiach.
Absencia schopnosti nielen vyberu, ale i schopnosti dekédovania medialnych
obsahov je vysledkom mnohych faktorov. V texte pracujeme s tymi, ktoré su podla
nasej mienky najzavaznejsie a ponikame iny uhol pohladu na ¢initele medialnej
vychovy. Medidlnu (ne)gramotnost oznacujeme za vysledok (ne)adekvatneho
vztahu ,média vs. recipient".

Klicové slova:
Média. Medialne vzory. Recipient. Spolo¢nost.

Abstract:

Text of the paper reflects the area of media literacy skills within the critical
selection and choice of media contentsby recipient. The description is intended
to draw attention to the fact that media literacy problem is much beyond
educational institutions, but is also related to the media themselves. The absence
of the ability to choose and the ability to decode media contents is a result of
many factors. In the text we work with those factors that are in our opinion
most important and offer a different perspective on media education. Media
(not)literacy is referred as the result of the (in)adequate relationship “Media vs.
recipient “

Key words:
The media. Media paradigms. Recipient. Society.

Uvod

Na tvod nasho prispevku povazujeme za dolezité ozrejmit ako sa na
mediadlnu gramotnost a medialnu vychovu nahliada vo vSeobecnosti.
Pod pojmom medidlna gramotnost sa v SirSom slova zmysle chape
schopnost jedinca ¢i recipienta pracovat' s médiami, vyuZivat ich. Dalsou
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z charakteristik medidlnej gramotnostije sposobilost prijimat a (kriticky)
interpretovat medialne obsahy; a taktieZ schopnost adekvatne sa
podielat na procese medialnej komunikacie. Za pomoci tychto (vyssie)
uvedenych medialnych kompetencii by mal byt jedinec sposobily chapat
a kriticky desifrovat medialne obsahy. Avsak nie kazdy je kompetentny
»Sprdvne“ interpretovat medidlne obsahy, aktivne si vyberat z medialnej
ponuky relevantné obsahy ¢i kriticky nahliadat na medialnu produkciu.
Podla nasej mienky tento vyrok plati pre vac¢sinovua cast spolo¢nosti.t
Nesmierny vplyv na tento stav spolo¢nosti ma okrem iného i cas traveny
vyuzivanim elektronickych ¢i digitdlnych médii. Medidlna vychova
by sa preto podla nds mala zaoberat i samotnym c¢asom, stravenym
v spolocnosti médii. Kvoli tomu je pre nas dolezita otazka : Ako Casto
anaco vyuzivame samotné média. Zdsadnym problémom spolocnosti 21.
storocia sa tak stava jav, ktory sa dotyka nielen prezivania vol'ného ¢asu
ale i procesu edukacie. Mladi I'udia siahaju po neadekvatnych formach
vyuzivania medialnych prostriedkov, coho nasledkom je okrem iného
i ipadok mentalnych ¢i rozumovych schopnosti? u jedinca.

1 (Vy)uzivanie médii

Abysme ozrejmili coje objektomnasho skiimania, dovolime sivstrucnosti,
povrchovo nacrtnut dva priklady, ako dnesSny clovek zaobchadza
s médiami. Digitdlne médid sa stali nasou kazdodennou sucastou.
Inteligentné telefony nam umoznujd neustdli pristup k internetu a sme
schopni byt nonstop online. Ludia vyhladavaju informacie na internete,
pretoZe tento sposob ziskavania poznatkov je jednoduchsi, rychlejsi
a pohodlnejsi. U jedinca sa tak prehlbuje akasi lenivost a pasivita
pri selekcii adekvatnych zdrojov. Informacie na webe casto nemusia
byt pravdivé, verifikované, ba dokonca moézu byt nepresné, klamlivé
az zavadzajuce. Nemecky neurovedec Manfred Spitzer taktiez zastava
kriticky nazor v kontexte nadmerného vyuzivania modernej techniky
v oblasti vzdelavania ¢i ziskavania informadcii. Vo svojej knihe Digitdlna
demencia ozrejmuje problém tykajuci sa presunu ludskej mozgovej
aktivity na digitadlnu techniku, ¢o ma za dosledok mentdlne ¢i akési
mozgové ochabovanie. Myslienku rozvija prikladom; ak pouzivame GPS
navigdciu, tak prestavame trénovat schopnost priestorovej orientacie i
znalosti miesta. Tvrdi, Ze digitdlne média nahradzaja niektoré mozgové

1 Spoloc¢nost chipand v euroamerickom kontexte.
2 Do tohto druhu schopnosti zaradujeme i schopnost kritického myslenia
a aktivnej selekcie medialnych obsahov
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procesy. Cim dalej, tym menej vyuzivame svoj vlastny rozum. Preto
dochddza k degradacii l'udskych vélovych a rozumovych vlastnosti.
Stale sa viac spoliehame na pomoc digitalnych médii, ktoré kvoli svojmu
mobilnému charakteru mame neustale pri sebe. M. Spitzer konsStatuje,
Ze neustalim a prehnanym pouzivanim modernych technolégii dochadza
k oslabovaniu rozumovych a intelektudlnych schopnosti. Digitalne média
nas zbavuju potreby vykonavat duSevnu a rozumovu pracu. Ludia siahaju
po jednoduchsej ceste ucenia sa a ziskavania informacii online. Neustale
dostupné informdcie na internete podla M. Spitzera znizuju motivaciu
jedinca vkladat si poznatky do vlastnej pamate, a taktiez znizuju potrebu
rozumovej prace offline.

Dal$im z mnohych fragmentov Zivota, na ktory maju digitalne média
negativny vplyv, je oblast medziludskej komunikacie. Moznost byt
kdekolvek a kedykolvek online nam do istej miery ponuka extenziu
komunikacie. Avsak vyuZitie tohto rozsirenia komunikacie sa vyznacuje
neustale sa prehlbujicov neosobnostou pri kontakte. Komunikacia sa
tak stava ,chladnou®, absentuje osobny kontakt, ¢o vedie mnohokrat
ku komunika¢nym Sumom a k nepochopeniu medzi komunikujicimi
stranami. Ludia dnes uprednostnuju pisomny spdésob komunikacie
(SMS, chat, messenger,...) pred komunikaciou face to face, ktord je podla
nasej mienky odsuvana do Ustrania. Myslime si, Ze tymto spésobom sa
redukuje potreba osobného kontaktu. Podobny nazor na predkladany
problém zastava i nami spominany autor M. Spitzer, ktory hovori
o fenoméne socialnych sieti. Tvrdi, Ze tato forma komunikacie zapricinuje
stahovanie sa jedinca mimo realny socialny priestor, pretoZe rozhovory
v tvarou v tvar nahradilo posielanie sprav, pri ktorom jedinec zostava
sam so svojim komunikacnym technologickym pristrojom. M. Spitzer
tvrdi, Ze vysledkom takéhoto konania je jav socialnej izolacie. Taktiez
sa znizuje sociadlna inteligencia. Ludia pri osobnych stretnutiach casto
nenachadzaju spolo¢né témy a zabidaju spolu hovorit.*

3 Pozriviac SPITZER, M. Digitdlni demence. Brno, Ceska republika : Host,
2014

4 Pozriviac SPITZER, M. DigitdIni demence. Brno, Ceska republika : Host,
2014
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2 C.F.von Weiszicker + S. Freud

Tymito prikladmi sme sa snazili vykreslit to, ze ludia nielenze priliSne
vyuzivaji modernu technolégiu, ale nedokazu dokonca disponovat
s vydobytkami kultury:.

Na tento problém si dovolime nadviazat myslienkou Carl Friedrich
Freiherr von Weiszdckera, z diela Ideme v istrety asketickej kulttire?
z roku 1978. Autor tvrdi, Ze I'udstvo nedokaze spravne disponovat
s vydobytkami, ktoré samo vytvorilo ¢i vynaslo. Nemecky filozof
v tomto diele poukazuje na stav spolocnosti, ktory oznacuje ako
prechod skrz zénu smrtelného ohrozenia. Zaroven opisuje neschopnost
Cloveka fungovat vo svete, ktory sam vytvoril. ,Nasu politicku slobodu
neohrozujil ani tak jej odporcovia, ako my sami, jej uZivatelia, a to vlastnou
neschopnostou sprdvne ju uZivat. Jadrovd energia sama o sebe nie je takd
nebezpecnd. Nebezpecné je narastajiice ndsilie technického sveta.’ C. F
von Weiszdcker si kladie otazku; co je pric¢inou alebo zdrojom toho, Ze
ludstvo ako spoloc¢nost nie je schopné zaobchadzat s nielen politickymi
ale i technickymi prostriedkami, ktoré samo pocas svojho pdsobenia
a existencie vytvorilo?

Dostavame sa tak k fenoménu nedostatku kritického myslenia a to nie len
v oblasti obsahovej selekcie, ¢i schopnosti interpretacie a dekédovania
obsahov, ale kritického myslenia v zmysle schopnosti siahat po
alternativach voci digitdlnym médiam v oblastiach informovanosti,
vzdelania, medziludského kontaktu, etc.

Samotny C. F von Weiszdcker vidi problém a jeho pricinu v zlyhani
Tudského faktora, a to v kontexte, ako sdm tvrdi, bezuzdného sledovania
a dosahovania ekonomickych cielov, v ramci bezhrani¢ného, ba
dokonca ideologicky pozadovaného hospodarskeho rastu. Na zaklade
tychto tvrdeni kriticky vykresluje, ako zastanca asketizmu, vtedajSiu
spoloc¢nost. ,Nasa dnesnd kultiira vsak nielenZe nie je asketickd, ale je
vedome antiasketickd. Po prvé, je konzumnd: uzndva a naplria ekonomické
potreby. Po druhé, je strukturdlne kapitalistickd: vytvdra potreby, aby
sa rozsiril trh, aby sa mohla zvysit' produkcia. V konecnom désledku je
technokratickd."® Technokratickd spolo¢nost sa vyznacuje zvySenou

5  VON WEIZSACKER, C. F. Ideme v ustrety asketickej kultiire?. Bratislava,
Slovenska republika : Archa, 1995, s. 9

6  VON WEIZSACKER, C. F. Ideme v ustrety asketickej kulture?. Bratislava,
Slovenska republika : Archa, 1995, s. 9
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az maximalnou ucastou techniky, v naSom pripade médii, na riadeni
spolocCnosti ¢i Statu.

V sucasnosti sa vyskytuje jav, kedy clovek prispdsobuje svoj Zivot
technologickym a medidlnym trendom a nie je schopny vnimat rozdiel
medzi tym co je potrebné a ¢o zbytoc¢né. Média by mali ¢loveku slazit na
vytvorenie prostriedkov, ktoré st potrebné k dosiahnutiu urcitych cielov,
no v dnesnej spolo¢nosti sa stavaju technikou samoucelnou. ,Samoticelnd
technika sice mézZe byt v rozvojovej fdaze uZitocnd, tak ako pud hry
nepochybne prispel podstatnym spésobom k vzniku ludskej kultiry; clovek
je v istom zmysle hrajtci sa Zivocich: homo ludens. Ale clovek nepreZije, ak
nepochopfi rozdiel medzi tym, o je hra, a tym, ¢o je vdzne. To nazyvame
dospelost. Robit' vsetko, co je technicky mozné, to v konecnom désledku
nie je technické, ale detské sprdvanie. Dospelé pouZivanie techniky si
vyZaduje schopnost zrieknut'sa aj technicky moZného, ak to nesliZi iicelu.
To si vyzaduje sebaovlddanie. Technika ako faktor kultiry nie je moZnd
bez technickej askézy.” Ak pripustame, Ze dne$na spolo¢nost nedokaze
disponovat s vydobytkami techniky dospelo, moZeme tvrdit, ze dochadza
k detinskému vyuzivaniu techniky. Z tohto sp6sobu narabania s nielen
technologickym svetom vyplyva vznik tzv. ,detinskej“ spolo¢nosti. Ta je
charakteristicka zabavou bez hranic. Taktiez sa oznacuje ako spolo¢nost
neradostne radostna, pretoZe sama radost nedokaze nic¢ intelektualne
uchopit a prezivat. Pri¢inou detinskej existencie spoloCnosti je
neochota dospiet v zmysle nevoli prevziat zodpovednost, ktora sa
viaZe s dospelostou.® Dolezity faktor zohrava i televizny voyeurizmus,
pretoZe televizne vysielanie divakovi pontka Sirokospektralnu zabavu.’
Jedinec, ktory je sticastou takejto spoloc¢nosti chce byt zabavany, nie vSak
aktivizovany k ¢innosti. V tejto stuvislosti spomenieme teériu rakiskeho
psychiatra a psycholéga Sigmunda Freuda, pojednavajucu o vztahu medzi
vodcom a masou. S. Freud okrem masy, nasledujucej fyzického vodcu,
charakterizoval i masy bez vodcu. V tomto pripade je postava vodcu
nahradena urcitou ideou, alebo abstraktnym pojmom. Prechod k tomuto
stavu predstavuju nabozenské masy. V nich je nositelom pravdy urcita
nedokazatelna bytost, alebo idea ¢i prianie. Nositelom ¢i tvorcom idei
v ,detinskej“ spoloc¢nosti je moderny zabavny priemysel. Preto mdézZeme

7  VON WEIZSACKER, C. F. Ideme v ustrety asketickej kultiire?. Bratislava,
Slovenska republika : Archa, 1995, s. 21

8 PETRUSEK, M. Spoleénosti pozdni doby. Praha, Ceska republika : SLON,
2007,s.77

9  Dnes je moZné tuto tedriu aplikovat na ,zabavnu“ digitdlnu technoldégiu
vo vSeobecnosti - vid' inteligentné telefony, pocitace etc.
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média a masovo-komunikacné technoldgie povazovat za vodcu, ktorého
masa miluje a nasleduje. S. Freud tvrdi, Ze ¢lenovia masy sa zrieknu casti
svojej identity v prospech vodcu a dobrovolne sa stavaji od neho zavisli.
Tento jav popisuje ako vztah ,rodic¢ - dieta“. Svet médii sa naozaj stava
metaforickym rodicom a to i v zmysle (medialnej) vychovy. Vychova
spociva v tvorbe a predkladani hodnot, osvojovanych spolo¢nostou ako
hodnot prezentovanych ich vodcom.

3 Kult hviezdy

Medialny priemysel kreuje a pontika publiku zname osobnosti, celebrity
ako nositelov hodnotovych vzorov. Tieto osoby (¢i mienkotvornych
vodcov) budeme dalej v texte nazyvat hviezdami. Hviezda ako medialny
produkt prepozi¢iava médiam svoju tvar v zmysle pritazlivosti pre
publikum. Tymto procesom média globalne oslovuju a kreujui myslenie
svojich recipientov. My vsak v tejto kapitole zameriame svoj zretel’ na
proces vytvarania hviezdy a jej vplyv na hodnotové systémy spolocnosti.
Hviezda podla nas rozhodne dokaze transformovat a podnecovat
spoloCnost ku konzumu a tym padom sa stiva reprezentantom
médii, ktoré takymto sposobom ovplyviiujui hodnotové a mravné
rebricky spolocnosti. Délezity vplyv badat hlavne u mladych I'udji,
konfrontovanych s problémom hl'adania ,pravej ¢i spravnej“ identity. Pri
tomto procese mladistvi jedinci kopiruju styl a vzorce spotreby samotnej
hviezdy, nachadzajucej sa v zaujme ich obdivu. Dochadza tak k vychove
novej generacii spotrebitelov ku konzumnému spdsobu Zivota. ,Cielovou
skupinou pre produkty populdrnej kultiury su teda najmd tinedZeri,
mainstreamovd produkcia zohladriuje ich aktudlne trendy, z jednej strany
je jej funkcia reaktivna, napriek tomu imidz celebrity nesie potencidl
mienkotvornosti, preto v mnohych pripadoch hudobnd produkcia a s riou
aj produkcia vizudlnych populdrnych videoklipov vedome strategizuje
s cielom ¢o najvdcsej persudzie.“'°

Prostrednictvom médii je divakovi predkladanid ¢i prezentovana
osobnost’ zo sveta Sou biznisu, v naSom texte ako hviezda. Tato osoba je
stelesnenim idealov svojej doby a preto slizi ako vzor, ktory je potrebné
nasledovat, ba dokonca napodobrniovat. Ako sme uz v texte upozornili,
cielomtejto osobnostiniejerecipientovi poniknut plnohodnotnykoncept
¢i dej, ale vyvolat moZnost' stotoZnenia sa nielen s jej vizualizovanym,

10 OBORNIK, P. Hudobny videoklip - tedria a trendy. Pre$ov, Slovenska
republika : PreSovska univerzita, 2013, s. 43
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predkladanym a prezentovanym imidZom.!! Hviezdy skrz média posobia
na masy a touto cestou sluzia ako vzory urcitych eskapickych predstav
o uspechu, ktoré sa snazi recipient napodobnovat a naplnit. ,lludia ako
celebrity mozu byt povaZovani za novu elitu modernej spolo¢nosti.“!?
Zaroven zosobiiuju a symbolizuju (pomocou marketingovych postupov)
moc, bohatstvo, prestiz, krasu, luxus, tispech, urcité socidlne postavenie,
privilégia etc. V spolocnosti predstavuju tieto hviezdy medidlnu
elitu, stelesiiujucu urcitd ideu alebo myslienkovi sustavu tvoriacu
isty svetonazor. Prostrednictvom sucasnych médii sa uplatnuje tento
nastroj manipulacie s jedincom. Fenomén hviezdy sa stava urcitym
ideologickym nastrojom fungujicim na principoch procesu identifikacie.
Tento proces je umociiovany jej ikonickym charakterom. Pojem
ikonicky v tomto pripade moézeme chapat interpretovat v religiéznych
kontextoch. Takato osobnost je znazornovana a povazovana za akysi
,boZsky prvok“ Hviezda ma svojim ikonickym aspektom pdsobit na
recipienta ako vzor. Udava a vytvara tak trendy nielen v oblasti moédy ale
i trendy zivotné. Svojim spdsobom divakovi pontka navody ako konat
a aké postoje ma jedinec zaujat' v urcitych zivotnych situaciach. Vznika
tak pre spolo¢nost, medidlnym priemyslom umelo vytvoreny socialny
vzor, ktory je konzumentom ,slepo“ nasledovany. V tomto Kkontexte
zohravaju internet a s nim suvisiaca moznost byt kedykolvek online
doleziti ulohu. Predstavuju progresivne moznosti medializacie. Svet
internetu umoznuje interakciu s recipientom v stvislosti dobrovolného
vyhladavania obsahov a ich selektovania. | pomocou internetu sa stavaju
nevhodné a neadekvatne medidlne vzory ¢i obsahy dostupnejSou
komoditou a nadobudaju globalny charakter. Podla naSej mienky sa
dostavaju blizsie k recipientovi a su ¢im dalej, tym CastejSie sledované.
Dosledkom toho je ich zvySujica sa rotacia, repetitivnost v medialnom
éteri a upeviovanie prezentovanych hodnot ¢i idei.

Za dokazy neadekvatneho a priliSného pouzivania digitdlnych médii
mozeme povazovat ich dosledky na detského a mladistvého recipienta.
»Za ndsledky medidlnych obsahov su Casto povaZované: detskd obezita
(propagdcia nezdravych jeddl a sladkych ndpojov), zdvislosti u mladych
vyplyvajiice z prirodzeného nutkania mladych byt dospeli - sprdvat’ sa
ako dospeli (napr. legislativne zdkazy konzumdcie alkoholu nad 18 r.),
agresivita (vzorové ndsilie najmd v pocitacovych hrdch), rychlejsie sexudlne

11 OBORNIK, P. Hudobny videoklip - tedria a trendy. Pre$ov, Slovenska
republika : PreSovska univerzita, 2013, s. 33

12 OBORNIK, P. Hudobny videoklip - tedria a trendy. Pre$ov, Slovenska
republika : PreSovska univerzita, 2013, s. 47
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dospievanie (deti dospievajil v skorSom veku, obliekaji sa vyzyvavo, prvé
sexudlne skisenosti maju uz v 12-stich rokoch), detské depresie a depresie
mladych (neschopnost napliiat medidlne prezentované idedly $tastia,
ldsky, krdsy,...).“'® Spitzer tieto negativne nasledky obohacuje o zniZenu
schopnost ucenia sa, poruchy pozornosti, poruchy Ccitania, tzkost,
poruchy spanku etc.

Zaver

V texte reflektujeme priliSné a neadekvatne vyuzivanie médii. V tomto
kontexte vykreslujeme vztah médii a spolo¢nosti. Medialny priemysel
bezpochybne ovplyviiuje hodnotové systémy a sposob Zzivota jedinca
i v kontexte samotnych médii. Snazime sa ponuknut pohlad na
problematiku, ktory hovori o tom, Ze samotné média pomocou persuazie
kreujud to, ako ich vnimame a ako s nimi narabame, zaobchadzame c¢i
kolko Casu im venujeme. Svoje tvrdenia v texte podkladame tedriami
o vplyve digitalnych médii na rozvoj mozgovych funkcii ¢i teériou o vplyve
medialne prezentovanych osobnosti na hodnotové aspekty spoloc¢nosti.
Holandsky mediol6g Mark Deuze tvrdi, Ze média nielen reprodukuj,
ale i utvaraju svet, v ktorom Zijeme. Z toho dovodu si dovolime tvrdit,
Ze samotné médid maju nesmierny vplyv na medidlnu gramotnost
a ich sucastou by mali byt obsahy venujtice sa medialnej vychove, ktoré
sa v éteri vyskytuju sporadicky. Avsak i ked' tvrdime, Ze média neucia
recipienta mysliet kriticky, ale konzumne, nepokladime média za
zasadne negativny aspekt v spolocnosti. Sice cielom naSej prace bolo
ponuknut kritiku médii v oblasti medialnej vychovy, no napriek tomu je
potrebné poznamenat, Ze média do spolo¢nosti prinasaju i pozitivne ¢i
progresivne Cinitele.
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INTERPRETACIA VYSLEDKOV PROJEKTU ZAMERANEHO
NA INTEGRACIU MEDIALNE]J VYCHOVY V SKOLACH
A SKOLSKYCH ZARIADENIACH

Natasa Slavikova

Abstrakt:

Obsahom prispevku je interpretacia vysledkov projektu na podporu medialnej
gramotnosti v $kolach ( dalej S) a $kolskych zariadeniach (dalej SZ). Projekt
bol realizovany v ramci Narodného projektu Metodicko- pedagogického
centra pod nazvom Aktivizujice metdédy vo vychove s dorazom na medialnu
gramotnost. Obsahom projektu bolo viacero aktivit zameranych na etickd,
dopravnd, zdravotni a medialnu vychovu. Cielom prispevku bude hodnotenie
vysledkov projektu vo vztahu k podpore medialnej vychovy. V prvej casti sa
zameriam na analyzu medialnej vychovy, ktori v ramci projektu, realizovala
Agenttra pre vyskum verejnej mienky, trhu a médii. Cielom odbornej analyzy
v oblasti medialnej vychovy bolo zmapovanie vychodiskovej (aktualnej ) situacie
v komparicii s etickou, dopravnou a zdravotnou vychovou v S a SZ. Druha ¢ast’
prispevku obsahuje interpretaciu vysledkov projektu vo vztahu k vzdelavaniu
pedagogickych a nepedagogickych zamestnancov so zameranim na integraciu
medialnej vychovy, produkciu novych audiovizudlnych diel , vydanie siedmych
publikacii pre jednotlivé typy $kol a distribticiu slovenskych digitalizovanych
filmov do S a SZ.

Klicové slova:

Medialna vychova. Medidlna gramotnost. Medialne kompetencie. Analyza. Skoly
a Skolské zariadenia. Aktivizujice metddy vo vychove. Interaktivne didaktické
pomocky. Audiovizualne diela. Audiovizualna konvergencia. Slovenské
zdigitalizované filmy. Prirucky zamerané na integraciu medidlnej vychovy
v skolach a Skolskych zariadeniach. Transgramotnost. Profesiondlny rozvoj
pedagogickych a odbornych zamestnancov (dalej PO a 0Z). Integracia medialnej
vychovy pre materské Skoly, pre Skolské kluby deti, pre centra volného casu
- mlad$i ziaci, pre centra volného Casu- starsi ziaci, pre Specidlne Skoly, pre
internaty a $pecialne vychovné zariadenia, pre ZUS, konzervatéria a odborné
Skoly.

1 Strucni interpretdacia vysledkov analyzy medialnej
vychovy v $kolach a Skolskych zariadeniach
Pocetodpovedajuicichrespondentov (4 613) vprimarnejskupinea (1097)

v sekundarnej skupine napoveda, Ze nejde o nejakd inSpirativnu sondu,
ale o unikatnu, reprezentativnu, seriéznu analyzu medialnej vychovy
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v S a $Z v nasom $kolstve, ktora doteraz nebola na dant problematiku
spracovana. Analyzabolarealizovana nazaklade spracovania tematickych
okruhov hlavnou odbornou pracovnou skupinou Narodného projektu
v kombinacii kvantitativneho aj kvalitativneho pristupu. Na zaklade
vystupov z analyzy sme sa dozvedeli fakty, ktoré potvrdili spravnost
zacielenia projektu - potrebu zdokonalovat medidlne kompetencie
a spracovat’ absentujice moderné metodické a didaktické pomocky este
pred zavedenim vystupov jednotlivych aktivit projektu do praxe.

V prispevku nebudem rozoberat sociodemografické ukazovatele, vol'bu
metdd a Kkonzistentné zistenia. Sustredim sa iba na podstatné, mdjho
pohladu vyznamné zistenia, ktoré dominovali v percentualnom pohlade
na fakty aj v kompardcii s inymi vychovami.

Realizacia analyzy prebiehala na zaklade vysledkov sociologickych
prieskumov na dvoch cielovych skupinach :

Primarna: pedagogicki zamestnanci a odborni zamestnanci zapojeni do
projektu;
Sekundarna: zainteresovana verejnost ( rodicia a deti vo veku 4 - 18
rokov), Standardna prierezova vzorka SR. PresnejSie iSlo v analyze
o zistovanie:
1. irovne poznania v oblasti mediadlnej vychovy, u pedagogickych
a odbornych zamestnancov v jednotlivych S a SZ;
2. sposobaplikacie medialnejvychovyvskolskejpraxivcasezistovania
- t. j. pred zavedenim vystupov jednotlivych aktivit projektu do
praxe; v kompardacii so zdravotnou, etickou a dopravnou vychovou
3. nazorov a postojov rodic¢ov deti stivisiacich s medialnou vychovou.

Ciastkové ciele definované pre sekundarnu cielovii skupinu deti vo
vztahu k medialnej vychove boli nasledovné:
1. Vedia mladsi ziaci pomenovat, ¢o je obsahom medialnej vychovy?
2. Ktoru zo sledovanych vychov mladsi ziaci preferuja?

3. Aké volnocasové aktivity mladsi Ziaci preferuju?

Respondenti pri odpovediach na otazku ,Ktoré zo 4 vychov vy osobne
aplikujete vo vychovnom procese vo vaSom zariadeni , kde posobite?”
oznacili za najmenej aplikovanii medialnu vychova (64,35%).
Najviac aplikovanu v ich praxi eticki vychovu, aplikuje ju 73,54%
respondentov. Na druhom mieste skoncila dopravna vychova (67,89%),
na tretom zdravotnd vychova (64,42%).Medzi aplikdciou medialnej
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a zdravotnej vychovy je minimalny rozdiel ¢o je z hladiska doterajSieho
nesystémového pristupu k medialnej vychove v S a SZ prekvapenim.

Aplikovanie 4 vychov v praxi cez typ zariadenia analyza potvrdila, Ze
i napriek odchylkam sa PZ a OZ vyjadrili, Ze v kazdom zo zariadeni sa
medidlna vychova aplikuje viac ako v 66 %, okrem S$pecidlnych $kol
(51%) a materskych skol (66% ).

Za problematické hodnotime odpovede na Kkvalitativnhe otazky
viaZuce sa k vymenovaniu tém medialnej vychovy ziakmi a rodi¢mi.
I napriek tomu, Ze sa podla tvrdeni PZ a OZ s medialna vychova vo va¢som
amensom rozsahu aplikuje Ziaci, rodi¢ia mali problémy vymenovat témy
medialnej vychovy. To nas viedlo k hladaniu, pri¢in preco je tomu tak.
V porovnani s ostatnymi testovanymi vychovami boli otazky k medialnej
vychove pre vSetky tri sekundarne cielové skupiny (mladsi Ziaci, starsi
zZiaci, rodi¢ia) mimoriadne narocné. Povedomie rodicov aj deti o obsahu
aj formach tejto vychovy je nateraz pomerne slabé.

0 preberanych témach medialnej vychovy nema takmer polovica rodicov
mladsich deti Ziadnu predstavu.

Z konkrétnych tém predpokladaju, ze ich deti vo veku mladsich ziakov
na medialnej vychove hovoria o praci s pocitacom (5%), alebo o kinach,
divadlach a muzeach (necelych 5%); Takmer polovica (48,1%) odpovedi
(rodicov) o témach medialnej vychovy u ich mladsich deti (4 - 10 rokov)
uviedla ,neviem, o com tam hovoria“ Nikto z nich nespomenul konkrétnu
tému, ktora je predmetom medialnej vychovy.

Dalsia takmer $tvrtina (24,2%) je presvedéenych, Ze ich deti v tomto veku
v Skole alebo Skolskom zariadeni nemaji medialnu vychovu. Rodicia
mladsich ziakov deklarovali, Ze: volny cas ich mladsie deti travia najma
Sportovanim a hrami s kamaratmi. Zistili sa tiez rozdiely medzi témami
z oblasti medialnej vychovy podla typu navstevovanej skoly:

* rodicia deti v materskej Skole hovoria vyrazne castejsie, ako rodicia
deti na 1. stupni ZS, Ze ich deti medidnu vychovu nemaju, alebo
nevedia, o akych témach tam hovoria (spolu cca 80%);

* deti na 1. stupni zakladnej Skoly hovoria ¢astejSie, ako v materskej
skole, o praci s pocitacom ¢ z pohladu cielov medialnej vychovy viac
spada do digitalnej gramotnosti a nie do medialne;j.
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Viac ako Stvrtina starSich ziakov 11 - 18 rokov nevie, aké témy
obsahuje medidlna vychova, dalSich 27% tvrdi, Ze medialnu vychovu
nemaju; Doélezitou skutocnostou je to, zZe z hladiska navstevovaného
Skolského zariadenia viac ako polovica (55,8%) z tejto vekovej kategorie
nenavstevuje ziadne Skolské zariadenie, malicky podiel (0,5%) odmietlo
odpovedat. U ostatnych respondentov tejto vekovej kategdrie z piatich
ponuknutych moznosti najvacsia cast (19,1%) navstevuje zakladnu
umelecku skolu. Kazdé desiate dieta v tomto veku (10,1 %) navstevuje
centrum volného casu, 7% navstevuje Skolské kluby, 6,5 % ich byva
v Skolskom internate a maly pocet (1,0%) navstevuje Specidlne vychovné
zariadenie.

Z tych starsich ziakov, ktori dokazali menovat konkrétne témy medialne;j
vychovy, to boli najcastejsie diskusie o televiznom programe (15%),
o spravodajstve a aktualnych informaciach (14%) a o (ne)déveryhodnosti
médii (13%);

Tumo6zZeme s poteSenim konstatovat, Ze ti starsi ziaci, ktori témy dokazali
konkretizovat, uvddzali pomerne presny a pomerne Siroky register tém,
ktoré (su alebo by mali byt) obsahom medialnej vychovy.

UZitoCnost informacii, ziskavanych z medialnej vychovy, je starSimi
ziakmi hodnotena znacne kriticky. Az 44% tvrdi, Ze sa tam nedoznie nic¢
uzitocné, dalSich 22% nevie ¢i je tam nieco uZzitocné. Z tych, ktori dokazali
menovat aj konkrétne témy, za uzitocné pokladaju najma informacie
0 praci s pocitacom a modernou technikou, informacie o rizikach
internetu a informacie o (ne)déveryhodnosti médii. Skutocnost Ze
vacSia polovica nenavstevuje Skolské zariadenie moze evokovat , Ze aj
minimum tém o MV Ziaci ziskali v inom priestore ako napr. v zakladnej
skole ale aj z neformalneho vzdelavania.

Je trochu ocakavanym zistenim, Ze viac ako kazdy desiaty starsi Ziak
(13,7%) odpovedal, Ze nevie alebo si nepamétd, o akych medidlnych
témach hovoria. Dalsich 26,8% deklarovalo, Ze taky predmet nemaji
(a teda zrejme si neuvedomujy, Ze o medialnych témach sa da hovorit aj
prierezovo v inych vychovach).

Ti, ktori témy konkretizovali, uvadzali, Ze z tém o medialnej vychove
sa rozpravajui najma o televiznych programoch (15,3%), dalsich 14,2%
o spravach a aktudlnom diani. Viac ako 13% starsich zZiakov uviedlo,
Ze sa v ramci medidlnej vychovy rozpravaji o nedoveryhodnosti
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a zavadzajucich informacidch v meédiach. Viac ako kazdy desiaty
respondent (12%) odpovedal, Ze horia vSeobecne o vplyve médii.

Dalgich takmer 10 tém ziskalo pocetnosti odpovedi v rozsahu 1,6 - 7,1%:
druhy médii, informatika a pocitace, vyuzitie internetu, bulvar, rozhlas,
reklama, socialne siete, tla¢, bezpecnost internetu.

Napriek tomu, Ze rodi¢ia starSich Zziakov casto nemaju konkrétnu
predstavu o tom, ¢o sa hovori na medialnej vychove, tri Stvrtiny
deklarovali, Ze o samotnych médiach s detmi hovoria, je to najma matka.

Starsi Zziaci vo veku 11 - 18 rokov venuju najcastejSie svoj volny cas
komunikdcii na socialnych sietach (51,9% respondentov), stretdvaniu sa
a debatovaniu s kamaratmi (50,3%), Sportu (49,2%).

Dal$ou v poradi obltibenosti volno¢asovych aktivit (45,9%) je hudba.
Pomocrodi¢om pri domacich pracach deklarovalo 37,3%, hranie sana PC,
mobile ¢i tablete uviedlo 35,1% starsich Ziakov. Citanie knih deklarovala
tretina opytanych. pozeranie TV tretina. Ostatné volnocasové aktivity
maji mensie zastuipenie.

Rozdiely medzi jednotlivymi typmi $kol vo vymenovani tém medialnej
vychovy st nasledovné:

- Studenti druhého stupna zakladnych $kél deklarovali, Zze hovoria
o medialnych témach vSeobecne velmi malo

- Studenti gymnazii hovoria vyrazne castejSie, ako v inych
typoch $kol, o vplyve médii, o spravodajstve a aktualnom diani,
a o nedoveryhodnosti médii;

- Studenti strednych odbornych $kdl s maturitou hovoria v porovnani
s inymi typmi §kol o tom, o pozerali v televiznom programe, o praci
s pocitacom a o druhoch médii;

- Studenti strednych odbornych skol bez maturity hovoria CastejsSie
ako ini o televiznom programe, spravach a o radiach;

Zistili sa aj malé rozdiely medzi témami z oblasti medialnej vychovy
podla navstevovaného Skolského zariadenia:

- v Skolskych kluboch sa (podla nazoru rodi¢ov) hovori o praci
s pocitacom, resp. idu deti do muzea, kina ¢i divadla. O skolskych
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kluboch rodic¢ia najmenej ¢asto odpovedali, Ze nevedia, Co tam ich
deti o medialnej vychove preberaju;

- v centrach volného Casu sa (podla nazoru rodi¢ov) hovori trochu
CastejSie o tom, Co deti pozerali v médiach, menej o pocitacoch.
O centrach volného Casu vsak rodicia najcastejSie odpovedali, Ze
nevedia, ¢o tam ich deti o medialnej vychove preberaji;

Zistili sa aj rozdiely medzi témami z oblasti medialnej vychovy podla
pohlavia:

- dievCata celkove uvadzali Sir$i register preberanych medialnych
tém, ako chlapci;

- dievcata CastejSie ako chlapci uvadzali, ze sa hovori o vplyve médii,
televiznom programe, spravodajstve, nedoveryhodnosti médii,
vyuziti internetu a o druhoch médii;

- chlapci ¢astejsie ako dievéata uviedli, Ze sa hovori o bulvari. Castejsie
tiez uvadzali, Ze sa ,nehovori nic¢“

Ako vyplyva zo zisteni vo vztahu k nedostatocnej vedomosti o témach
medialnej vychovy je potrebné viac ako inokedy vyjasnit a prekonat
pristup k medialnej vychove ,s médiami“, alebo ,,0 médiach“ a objasnit
predmet a hlavné ciele medialnej vychovy.

Na vSetkych drovniach vzdelavania sa pristupuje k medialnej a digitalnej
gramotnosti z Cisto technického hladiska ¢o ma za ciel kompetencie
gramotnosti zaloZené na tom, Ze hardvér a softvérové aplikacie mozu
priamo pouzité v tradi¢nych ucebnych prostrediach.

V dosledku toho je medialna vychova Casto chapana z Cisto technického
hladiska a spajand s jednoducho dosiahnutelnymi aplikacnymi
zruénostami potrebnymi na pohybovanie sa v pocitacovych sietach,
virtudlnych svetoch, softvérovych platformach, socialnych sietach
nastrojoch medialnej produkcie alebo s navstevou kina, divadla, mizea
a pod. Medialna gramotnost je subor kompetencii a jej sucastou je aj
digitalna gramotnost. Cielom medialnej vychova je najma podpora
kritického porozumenia medialnych obsahov s dérazom na vychovu
k hodnotam a formovaniu pozitivnych postojov.

Spominana dichotémia medzi digitdlnou a medialnou gramotnostou eSte

stale uprednostnuje v praxi pristup ,,s médiami“ pred u¢enim, 0 médiach”.
Toto je pravdepodobne hlavny dévod , ktory sa potvrdil aj analyzou, zZe
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zZiaci a ich rodicia nevedeli vymenovat témy medialnej vychovy, alebo ak
ich vymenovali iba v obmedzenom rozsahu.

Mimoriadne vyznamné su zistenia vo vztahu k profesionalnemu
rozvoju PZ a OZ

Viac ako polovica respondentov (74,99%) uviedla, Ze pocituju potrebu
sa dalej vzdelavat' v oblasti medialnej vychovy. Iba 5,18% respondentov
urcite nepotrebuje dalSie vzdelanie v tejto vychove. V porovnani
s ostatnymi vychovami pri medidlnej vychove je tato potreba dalSieho
vzdelavania najsilnej$ia. Dal$ie vzdelavanie respondenti potrebuji
menej pri etickej (65,16%), zdravotnej (68,7%) a najméd dopravnej
vychove (60,98%). Percento respondentov, ktori sa nevedia vyjadrit je
vo vsetkych Styroch vychovach vzacne rovnaké ( v priemere 5,6%).

Respondenti pdsobiaci v $kolskych internatoch (67,04%) a ZUS vnimaju
viac prilezitosti pre dalsi profesionalny rast v oblasti medialnej vychovy.
Porovnanie na zaklade kategérie zamestnanca preukdzalo najvyssi
zaujem o dalSie vzdelavanie u vychovavatelov(78,05%) a najmensi
u Specialnych pedagogov (63,39%)

Pre perspektivu dalSieho vzdelavania PZ a OZ v oblasti medialnej vychovy
je toto zistenie mimoriadne vyznamné. Tento fakt vypoveda o vysokej
miere uvedomovania si na jednej strane narastajuceho vplyvu médii na
deti, Ziakov a Studentov ako aj to, Ze oblast medi sa meni dynamicky,
na strane druhej je tu zaujem a motivacia PZ a OZ systematicky sa
zdokonalovat v danej oblasti. V dosledku rychleho tempa rozvoja novych
technologii, aplikacii pribadajicich informacii, medialnych obsahov
a mnoZzstva platforiem sa meni aj myslenie, postoje a spravanie deti
a mladeZe. Usmernovat vyznamy, ktoré pripisuju deti, ziaci a Studenti
obsahom, pozitivne ich formovat, podporovat kritické myslenie,
analyzovat obsahy na to su potrebné medidlne kompetencie nielen
teoretické vedomosti, ale aj praktické skisenosti a tomu sa treba ucit
a trénovat. Vacsi doraz je potrebné klast' aj na dalSie aspekty medialnej
gramotnosti a tymi st kritické porozumenie medialnych obsahov
a ich tvorba. Zdokonalovanie kompetencii ucitelov v oblasti medialnej
gramotnosti ma mimoriadne pozitivny vplyv aj na skvalitiiovania inych
gramotnosti. Niektori odbornici st tieZ presvedceni, Ze irovei medialnej
gramotnosti vyrazne vplyva na kvalitu ¢i nekvalitu gramotnosti
avzdelavania vo vSeobecnosti aj aj o tom, Ze Uroven kulttry v spolo¢nosti
tiez zavisi od miery medidlneho analfabetizmu ¢i medialnej gramotnosti.
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Je preto potrebné prehodnotenie ponuky a kvality edukacie medialnej
vychovy vo vsetkych typoch S a SZ, ktoré je viac menej limitované
alebo jednostranne zamerané iba na podporu technickych zrucnosti
a pristupov k médidm bez akceptovania medidlnej vychovy. Medialna
gramotnost je o spajani a viacerych kltucovych kompetencii, viacerych
gramotnosti je to transgramotnost. To by mohlo byt aj jednym
z vyznamnych podnetov pre inovaciu formalneho vzdelavania a zaroven
aj odpovedou na hladanie rieSeni v oblasti skvalitnenia nielen medialnej
vychovy ale aj vychovnovzdelavacieho systému v SR.

Vyznamné a aj prekvapivé su zistenia z analyzy viazuce sa k miestu
ziskania odbornych kompetencii PZ a OZ pre medialnu vychovu.
Skoro dve tretiny respondentov (61,62% uviedlo neformalne vzdelavanie
(individualne vzdelavanie, samo Stidium) ako zdroj ziskania odbornych
kompetencii pre medialnu vychovu. Druhou najcastejSou odpovedou
bola odpoved Metodicko- pedagogick centrum (26,71%). Nikde, ako
zdroj ziskania odbornych kompetencii pre medialnu vychovu uviedlo
17,20% respondentov.

Na jednej strane ocenujem snahu a flexibilnost PZ a OZ vzdelavat sa
neformalne v oblasti medialnej vychovy, v ¢ase ked’ integracna pozicia
mediadlnej vychovy bola vo formalnom vzdeldvani marginalizovanj,
nedocenend na ukor vzdelavania v oblasti IKT a digitadlnej gramotnosti.
Na druhej strane vysledky z analyzy poukazali na nedostato¢nu droven
edukacie medidlnej vychovy, najviac sa to ukazalo prineschopnosti opisat
témy , ktoré sa na MV preberali. ¢i neschopnosti pripisat vyznam obsahu
edukacie tém - edukacia nezanechala zZiadne stopy, pravdepodobne
sa MV needukuje efektivne , ucinne. Neformalne vzdelavanie nemoze
nahradit formalne vzdelavanie osobitne v ¢ase ked média zasahujt kazdu
oblast’ Zivota a kazdého jedinca. Pravdepodobne chybajua aktivizujtice
metody ako medialnu vychovu edukovat a skiisenosti a preto je cenné,
Ze prostrednictvom NP AMV sa k PZ a OZ dostava mnozstvo prikladov
a in$piracii ako edukovat medialnu vychovu pre jednotlivé typy S
a $Z. tzv. $ité na mieru.

Toto zistenie nas tieZ upozornilo na efektivnejSie moznosti prepajania
polarizovanej existencie formalnych a neformalnych vzdelavacich
prostredi, dvoch paralelnych svetov realneho a virtuadlneho. Ukazuje
sa, Ze je potrebné ich koordinovat a vyuzit vyhody kazdého z nich
v prospech efektivnejsej integracie medialnej vychovy. Toto tvrdenie tiez
potvrdzuje skutoc¢nost’, Ze v neformalnom prostredi, najma na internete
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st a neustale pribudaju informacie, vyskumy, publikacie metodiky, dobré
pedagogické postupy a projekty z predmetnej problematiky. Pravdou
vSak zostava, Zze mnohé z nich st vo vztahu k medialnej gramotnosti
vSeobecné a nie st zmerané pre jednotlivé typy S a SZ.

Odporicame preto intenzivnejSie prepajat formalne a neformalne
vzdelavanie. Materidly k MV pribuidaji najmd na akademickej pode,
problémom zostava ich posun k PZ a OZ, orientdcia a vyhladavanie
tych najkvalitnejSich webovych portalov ako aj spajanie jednotlivych
kompetencii s cielom efektivity dosahovania cielov. Niektori autori
tvrdia, Ze formalne vzdeldvanie bez prepojenia na neformalne
je anachronizmom vocCi realite, pretoze pripravuje Studentov do
spolocCnosti, ktord uz neexistuje. Na jednej strane ziaci a Studenti
prezivaju vel'kd cast v Skolach, ktora je Casto krat velmi vzdialena od
ich autentickych medidlnych zaujmov a potrieb mimo Skoly. Na druhej
strane sa tymto zaujmom venuju takmer tolko c¢asu kol'ko travia
v $kole. Skoly a $kolské zariadenia si neuvedomujii viadepritomnost,
mobilitu a dominanciu médii a ich vplyv na vzdelavanie a ich formovanie
¢i deformovanie. Medidlne platformy sa stavaju naturalizovanymi
a natol'ko potrebnymi ako vzduch, ktory dychame a preto potrebujeme
zbiehajtce - konvergujtice sibory medialnych kompetencii. Domnievam
sa, zZe otazka spdjania gramotnosti, vychov bude stale aktudlnejsia.
Spajaju sa jednotlivé medialne platformy, zdéraziuje sa tiez poziadavka
spdjania gramotnosti, stale viac s hovori o transgramotnostiach aj preto,
aby sa podstata medialnej gramotnosti nerozplynula v oblasti IT, ale bola
rovnomerne rozlozena vo vsetkych kompetencidch a gramotnostiach
potrebnych na vyuzivanie online transmedialnych sluzieb.

Vysledky analyzy potvrdili existenciu dvoch rizik obmedzovania
komplexnej podstaty medidlnej gramotnosti na tzky sibor schopnosti,
ktoré:

1) obmedzuji medidlnu vychovu len na rozvoj digitalnych
kompetencii;

2) obmedzuju digitdlne kompetencie tym, Ze sa zameraju len na uzke
odborné znalosti potrebné na orientaciu v hardvéri a softvéri.

3) Stratégie kurikularnej integracie tohto typu vylucuja potrebné
kritické pristupy, ktoré sd nevyhnutné pri zdokonalovani
akejkolvek gramotnosti a tykaju sa aj vSetkych kompetencii MG.
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Za najvacsiu prekazku pre profesiondlny rozvoj v medialnej vychove
respondenti povazuju najednej strane malo informovanosti a nedostatok
Casu. Skoro polovica respondentov vsak uviedla, Ze nevnima ziadne
prekazky pre svoj dalsi rozvoj. Ved nakoniec 62 % respondentov uviedlo
ako zdroj dalSieho vzdelavania neformalne vzdelavanie.

Na druhej strane viac ako polovica (58.8%) respondentov uviedla,
Ze existuje dostatok, alebo pomerne dost moznosti dalSieho rozvoja
a realizacie v oblasti medialnej vychovy. (Predpokladame , Ze mali na
mysli najma formalne vzdelavanie kedze ho uviedli ako miesto kde si
najcastejSie zvySuju svoj profesionalny rozvoj.14,77% respondentov
vSak na tito otazku nevedela odpovedat. Oproti inym vychovam je to ale
druhy najlepsi vysledok (zdravotna 56.24%, etickd 61.83% dopravna
55,24%).

Najcastejsie vyuzivana metdda pri implementacii medialnej vychovy je
premietanie filmu (50,85%), projekty v rdmci Skoly(50%) a kultdrne
podujatia (49,88%). Tieto tri metédy vyuziva polovica respondentowv.
Besedy (36,04%) a navstevy Kkina(32,72%) vyuziva zhruba tretina
respondentov.

Vysledky analyzy ukazali pomerne vysokd mieru sebareflexie PZ a 0Z
v navrhu opatreni na zefektivnenie aplikovania 4 vychov. Posilnenie
profesijnych kompetencii PZ a OZ (zlepSenie kvality prace ucitela)
uviedlo 42,78% percenta respondentov a lepSie nastavenie obsahovej
zlozky 4 vychov 40,10% respondentov. Klti¢ové opatrenie respondenti
vidia skor v technickych a priestorovych opatreniach. Ttuto odpoved
uviedlo 60,77% respondentov. Priestorové podmienky pre medidlnu
vychovu boli respondentami oznacené ako druhé najlepsie zo vSetkych 4
vychov. Za tplne, alebo pomerne dostato¢né ich oznacilo spolu 78,88%
respondentov.

Didaktické pomdcky na realizaciu medialnej vychovy su podla nazorov
respondentov dostato¢né (spolu 66,51%). Toto pomerne vysoké
percento vo vztahu neznalosti tém je prekvapenim. Takmer 3 Stvrtiny
respondentov uviedlo spokojnost s didaktickymi pomoéckami a na
strane druhej je tu fakt neznalosti tém v medialnej vychove. Za pomerne
dostatocné oznacilo tiez vybavenie didaktickou technikou v jednotlivych
zariadeniach skoro dve tretiny respondentov (58.58%).
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Zlepsenie podmienokaziskanie finan¢nych prostriedkov je vkompetencii
skol resp. ich zriadovatelov. V pripade ucinnej edukacie medidlnej
vychovy je zabezpecenie adekvatnych podmienok nevyhnutnostou. Od
kvality tychto podmienok ¢astokrat zavisi vyber metéd foriem edukacie
medialnej vychovy.

Rozdiely v traveni volného Casu su medzi tymi, ¢o navstevuju
jednotlivé typy skol:

- Studenti druhého stupna zakladnej Skoly najma Sportujt, stretavaju sa
s kamaratmi alebo hraju hry na PC a mobiloch.

Studenti gymnazii maju volnocasové aktivity rozlozené pomerne
rovnomerne, ale maju ich viacero druhov ako studenti inych typov skol.
Menej ¢asto ako ini travia ¢as hrami na PC a mobiloch, komunikaciou
na socialnych sietach, ale aj Sportovanim a pozeranim televizie. Viac
¢itaju knihy;

- Studenti strednych odbornych $kol s maturitou travia v porovnanim so
Studentami inych strednych $kol viac Casu stretavanim sa s kamaratmi,
komunikaciou na FB, aj hrami na PC a mobiloch, aj Sportovanim, aj
pozeranim TV;

Studenti strednych odbornych $kél bez maturity stravia v porovnani
s inymi vyrazne menej casu Sportovanim, hranim na PC a mobiloch,
pozeranim TV, ale viac ¢asu ako ini stravia komunikaciou na socialnych
sietach, po¢ivanim hudby a stretdvanim sa s kamaratmi;

2 Prinos Narodného projektu Aktivizujice metody
vo vychove k zdokonalovaniu medialnej gramotnosti
vSaSZvSR

Tato cast je zamerana na zhodnotenie prinosu Narodného projektu
Aktivizujice metddy vo vychove s dérazom na medidlnu gramotnost,
ktorého implementacia je historickym medznikom v integrovani
medialnej vychovy S a SZ. Je to dalsia vyznamna etapa pre zvy$ovanie
urovne medidlnej gramotnosti - asi takd, ako bolo zavedenie medialnej
vychovy ako povinne prierezovej témy v Statnom vzdeldvacom programe
v zakladnych a strednych Skolach v roku 2008 a schvalenie Koncepcie
medialnej vychovy v kontexte celozivotného vzdelavania v roku 2009
(vladou SR).
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Projekt ukazuje cestu, aktivizujice metédy a formy ako
implementovat medialnu vychovu ,$itd na mieru ,pre jednotlivé
typy S a SZ. Doteraz takyto komplexny projekt v SR absentoval.

Prinos projektu je viacdimenzionalny a interdisciplinarny. Jeho
jedinecnost je v tom, Ze prindsa moderny pohlad na aktivizujice
integrovanie medialnej vychovy, vychovy o médiach s médiami (alebo
aj bez nich) s dérazom na ludsky rozmer digitdlneho prostredia, na
podporu kritického myslenia, formovania hodnét a pozitivnych postojov,
vnimania médii s porozumenim s dérazom na vekové osobitosti .

Projekt akceptuje spolocensku realitu v ramci ktorej sa stavaju
média Coraz viac vyznamnym prostriedkom socializacie maloletych
avymedzuje medialnu vychovu ako Specifickd aktualnu edukacnu oblast’
pre jednotlivé typy Skol a Skolskych zariadeni v Slovenskej republike
v rozsahu a kvalite, ktora doteraz nebola spracovana.

Analyzy aktualneho stavu tejto najmladSej oblasti vychovy potvrdili
nielen neuspokojivi uroven medialnej vychovy v edukacnom procese,
ale aj potrebu PZ a OZ kontinualne sa vzdelavat' v danej oblasti. Z toho
vyplyva, Ze obsahové zameranie projektu s dorazom na medialnu
gramotnost bolo profesionalne spravne nastavené.

Projekt tiez ukazuje cestu ako sa daju teoretické poznatky, Stadie
a prieskumy atraktivne preniest do S a SZ bez straty vedomosti so
zameranim na pozitivne formovanie postojov a hodnot s akceptovanim
vekovej primeranosti a ako aktivne zapojit deti, ziakov a Studentov do
procesu edukacie medialnej vychovy a hlavne ako ich motivovat, aby
vedelirozumne zit' s médiami a tym sa spravali zodpovednejsie, nenechali
sa manipulovat. Sloboda v médiach suvisi aj so zodpovednostou.
V digitalnom svete kazdy zanechava digitalnu stopu, ktora nas sprevadza
po cely Zivot, preto je potrebné sa spravat zodpovedne. Ni¢ by sme
nemali kédovat bez dekédovania.

Vysledky projektu prichddzaju do skol a skolskych zariadeni, v Case
ked deti a mladi Iudia su, fascinovani médiami, vizualizaciou, ked su
v zajati ( nie objati) mobilov, SMS, smaijlikov, likov, Facebooku, You
Tubu, Internetu, neustale globalneho posobenia média, vrastajiceho
zrychlenia informécii v ¢ase a priestore.
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To vplyva nielen na zvySujicu sa multifunkénost pedagéga ale na
podmienky vychovy avzdelavania, hladaji sa nové formy ametody. Média
so svojimi obsahmi st vSadepritomné, mobilné, multiplatformové, su
vrealnom aj vo virtualnom svete (offline a online),majd moc a ovplyviiuju
spravanie a myslenie ludi. Z tohto dovodu je nevyhnutné, aby bola aj
medialna vychova vSadepritomna, mobilna, multiplatformova, v redlnom
aj virtualnom svete, aby mohla usmernovat a minimalizovat’ medialne
manipulacie a ukazovat cesty aj preventivne, ako mudro zit' s médiami
a ako ich vyuzit v prospech psychického, moralneho a fyzického rozvoja.

Podmienky v ktorych posobi v siicasnosti pedagég, vychovavatel,
psycholég sa rapidne zmenili

Audiovizudlna konvergencia meni pedagdga na medidlneho aktéra
(interaktivita). Ziaci a $tudenti majt okrem u¢ebnych pomdcok vo vrecku
napr. tri zariadenia, ktoré eSte pred tridsiatimi rokmi nemali mozno
ani najmodernejSie armady sveta. Su to napr.: tri technolégie v mobile
pocitac pripojeny k internetu, digitalny fotoaparat, GPS navigacia. Za
zlomok sekundy vie Zziak Student poslat’ spravu stovkam ludi o Vas,
o Vasej praci a pritom nemusi byt pravdiva, faktickd moze byt zaloZena
na pocitoch, iracionalite. Tomuto je potrebné prisposobit aj vychovu
k zodpovednosti. Média so svojim obsahom, ktory méze byt neziaduci,
nevhodny a moze obsahovat nevhodné vzory spravania a kontakty mézu
stazovat pracu PZ a OZ a deformovat ich vychovné posobenie.

Projekt je Specificky koncipovany tak , aby bola medialna vychova l'ahko
a ucinne, zaujimavo a atraktivne integrovana do systému edukacného
procesu v naSom SKkolstve a to nielen na zakladnych skolach. Projekt
si kladol za ciel' zoznamit ucastnikov s prikladmi vztahujicimi sa
k zakonitostiam aktivnej edukacie s déorazom na medialnu gramotnost.
Tento unikatny pragmaticky pristup k medidlnej gramotnosti podporil
potrebu zohladnit aktualne vychovné problémy, ktoré umoznili zrod
akejsi novej invencnosti a tvorivosti. Planované ciele a to ¢o bolo pred
par rokmi pre odbornikov v oblasti medialnej vychovy iba snom sa vdaka
dobrej timovej praci stalo realitou.

V celosvetovom je téma medidlnej gramotnosti vyznamnou agendou uz
desiatky rokov. Projekt je v stilade s viacerymi smernicami EU a UNESCO,
v ktorych bolo prijatych na podporu aktivit medidlnej gramotnosti bolo
prijatych mnozstvo opatreni a odporucani. Preco podporovat medialnu
vychovu?
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- Média st vsadepritomné a tieZ st zodpovedné za formovanie
- predstav ( nielen za informovanost),

- hodnotovych systémoyv,

- kultarnej identity,

- ba dokonca reci nielen tej verbalnej, ale aj symbolickej, vizualne;j.

- St manipulativne, ovplyviuji postoje a hodnoty

- Hodnoty, ludské prava ktoré platia v civilizovanom svete sa
v médiach liberalizuju, prekrucuji, deformuju za ucelom zisku,
cielenej emocionalizacie.

- Média mozu ovplyvnit psychicky, moralny, fyzicky vyvin
a emocionalny stav najma maloletych.

-Média sa stavaju  rozhodujucou institiciou socializacie
a identifikacie so spolo¢nostou, institiciami, ktoré mnohonasobne
dokazu zatienit Skolu aj rodinu. Maju evidentny vplyv na spravanie
jedinca a spoloc¢nosti, na Zivotny Styl, na kvalitu Zivota vobec.

Z pedagogického pohladu ide v projekte najma o zdokonalenie
medidlnych kompetencii PZ a OZ a o zdoraznenie vychovnych cielov
v medialnej vychove - o cielavedomé, usmerniovanie, analyzovanie,
dekddovanie medidlnych obsahov s cielom dosiahnutia pozitivnych
vysledkov zameranych nielen na podporu pozitivneho emocionalneho
stavu deti ale aj na ich na psychicky, fyzicky a moralny vyvin, najma na
podporu kritického myslenia , hodnét a formovanie postojov.

Prinos narodného projektu AMY
k rozfireniu medidlnej gramotnosti

L T T

W rdelivanie
mulEnpikkhLoroe

el g oo

:dfujt [ Iltlu.‘l_url
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Projekt zohladiiuje nové pristupy k mediadlnej vychove, podporuje
integra¢nu poziciu medidlnej gramotnosti. Nie siperenie gramotnosti
ale vzajomné prepdajanie. Prilis vela ¢asu zabera zdoraznovanie rozdielov
a obhajovanie réznych typov gramotnosti stperiacich o svoje miesto
v ucebnych osnovach. A pritom spoloc¢ny ucel réznych typov gramotnosti
v komplexnom vzdelavani a edukacii sa Casto straca. Aj preto je potrebné
charakterizovat MG ako multigramotnost, transgramotnost ako subor
kompetencii, ktorych stucastou je prelinajica sa medialna vychova. Toto
sa odzrkadluje aj v spracovanych audiovizudlnych obsahoch v ktorych
sa medidlna vychova postiva nad ramec kritickej analyzy a postupov
tykajucich sa iba rozhlasovej, televiznej, filmovej a popularnej kultiry az
ku kritickému prijimaniu a vyuzitiu IKT ako napr. mobilnych zariadeni,
internetu, videohier, socidlnych sieti, interaktivnych digitalnych tabul,
virtualnych svetov, atd.

Audiovizuadlne obsahy spracované pre potreby projektu neobmedzuje
edukiciu na jedno miesto a urcity ¢as a su Struktirované tak, aby
aktivizujicimi metédami naplhali:

- kognitivnu-edukativnu funkciu

- emocionalno- motivacnu

- vychovno-vzdelavaciu

- esteticku

- moralnu

- metodicku
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Projekt zdokonaluje medialne kompetencie PZ a OZ v troch drovniach:

1)na durovni kognitivnej - pochopit medidlne spracovavanie
a znazornovanie reality, pouZzivanie medidlnych vyrazovych
prostriedkov a spésobov
2) na urovni psychomotorickej
a) vediet produkovat vlastné medialne prispevky, vyuzivajic svoj
kreativny potencial,
b) rozvijat zrucnosti obsluhovat technické zariadenia a nové
technoldgie médii,
3) na urovni afektivnej
a) eliminovat negativne medialne vplyvy na osobnost zodpovednym
pristupom k nim
b) schopnost dokazat si zvolit zodpovedajlice médium ako
prostriedok pre naplnenie svojich potrieb - od ziskavania
informacii a vzdelavania az po zmysluplné naplnenie volného ¢asu

Prirucky k audiovizualnym obsahom

1) Na cestu k medidlnej gramotnosti sme spracovali do brozirky pre
kazdy typ S a SZ texty zamerané na integraciu medialnej vychovy. Ide
o prvotiny v histodrii $kolstva na Slovensku.

2) Moznostizmysluplného a uzito¢ného vyuzitia textova audiovizualnych
obsahov st neobmedzené a ako dobry pedagég urcite najde aj dalsie
prierezové moznosti spajania jednotlivych tém medialnej vychovy do
inych oblasti edukac¢ného procesu.

3) Priru¢ky nadvazuju, dopliiaju, rozsiruji audiovizualne diela s obsahom
medialnej vychovy, ale mézu sa vyuzivat aj autonémne .Obsahuju cast:

a) univerzalnu - vychodisko pre vsSetkych, skratenti abecedu
medialnej gramotnosti, teda to ¢o by mal vediet kazdy PZ a OZ a
b) $pecifickd ,$itd na mieru” pre typ a S a SZ a manual k vyuZivaniu

interaktivnych prvkov

Prehlad tém, ktoré boli spracované v audiovizualnych obsahoch
zameranych na medialnu vychovu
MATERSKE SKOLY

- Dobro a zlo v rozpravkach

- Uc¢ime sa napodobniovanim

- Pocitac a malé deti

- Obrazovka, alebo priroda?

- Vyuzitie audiovizualnych diel:

- vo vychovnej oblasti Ja som, Lludia, Kultira a Priroda
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SKOLSKE KLUBY DET{
- Falo$né modly v médiach
- Interiérové deti
- Pasivne Sportovanie nestaci
- Mo6j dent s médiami
- Uzkost’ a strach v nasej fantazii
- Vyuzitie audiovizualnych diel: esteticka, enviromentalna, Sportovj,
spolocCensko-vedna a pracovno-technicka vychova

CENTRA VOLNEHO CASU - Mladsi ziaci
- Vytvorme si vlastnu reklamu
- Spoznavanie sveta s médiami
- Sportovci a média
- Zvuk bez obrazu a obraz bez zvuku
- Caro animacie a sila fotografi
- Vyuzitie audiovizuadlnych diel : v estetickej, spoloCensko- vednej,
enviromentalnej, Sportovej a pracovno- technickej vychove

CENTRA VOLNEHO CASU - Starsi Ziaci
- Medialne obsahy a posolstva
- Hodnoty v médiach a v umeni
- Pocitacové simulacie prirodnych javov
- Zdravotné rizika sedavania za pocitacmi
- Socialne siete, kybersikana
- Pocitace, pocitacové hry
- Informac¢ny vandalizmus
- Vyrabame spravodajstvo

Vyuzitie audiovizudlnych diel v estetickej, etickej, enviromentalnej,
Sportovej, spolocensko-vednej, zdravotnej, pracovno —technickej

SPECIALNE SKOLY
- Pédia viacnasobného postihnutia - Som sticastou spolo¢nosti
- Pédia mentalne postihnutych- Vplyv médii
- Pédia zrakovo postihnutych- Krasy umenia bez o¢i
- Pédia socialne a emocionalne narusenych- Internet a ja
- Poruchy uéenia - Uspech v $kole nie je vietko

INTERNATY A SPECIALNE VYCHOVNE ZARIADENIA

- NasSe virtualne svety ( komunikécia a socidlne zrucnosti)
- Zivotny Styl a diktat médii ( vzdelanie a praca)
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- Ako sa nestat vidiotom ? (obcianske a kultirne kompetencie )
- Ako spravne vyuzivat média ? (rozvoj talentu a potrieb)

ZUS, KONZERVATORIA A ODBORNE SKOLY
- Hudba a hudobny priemysel / hudobny odbor
- Preco radi tancujeme? / tanecny odbor
- Divadelnici kontra filmari / lit.dramaticky odbor
- Virtualne a redlne vytvarné umenie / vytvarny odbor
- Filmova re¢ ako vrchol audiovizualnej tvorby/ AMT odbor
- Video umenie /AMT odbor Eticka vychova
- Ako nakrutit rezonujuice posolstvo / AMT odbor /dopravna
- Vedomosti deti a rodicov o ucinkovani / AMT odbor /zdravotna

Nevyhnutnou sucastou zvySovania urovne medidlnej gramotnosti
ako suboru kompetencii je vychova prostrednictvom filmu. Deti ,
ziaci, Studenti budi mat moznost vdaka NP AMV nielen konzumovat
mainstreamové trhaky v kinach, v televizii, ale percipovat aj kvalitné
a hodnotné filmy s vychovnym cielom , ktoré v prostredi S a SZ mozu
mat’ ovela SirSie vyuzitie ako su stanovené ciele projektu. Zalezi od PZ
a 0Z kedy a ako film v edukacii vyuziju.

Za mimoriadne cenné povazujeme tieZ skutocnost, Ze
prostrednictvom projektu sa dostavaji pre kazdy typ
Skoly a Skolského zariadenia tri tituly slovenskych starsich
zdigitalizovanych filmov v pocte 22.500 kusov.

Uspesna digitalizacia slovenskych filmov fakticky umoziiuje ich Sirsiu
distribiiciu a spristupnenie aj S a SZ, ktori sme v ramci NP AMV
a v spolupraci so Slovenskym filmovym tstavom aj vyuzili.

Audiovizia (film) je nielen kultiirna hodnota, ale je i zdrojom historickych
a sucasnych informacii o nasSej spolo¢nosti, poskytuje historické
a sociologické svedectvo, svedectvo o kultirnej identite a rozmanitosti
kultdrnych prejavov. Je vyznamnym prostriedkom , ktory umoznuje
poznavat minulost a sucasnost a moze pozitivne formovat mladu
generaciu v skole i mimo nej. Premietanie filmu si vyzaduje svoj Cas, ktory
nie vzdy maju k dispozicii ucitelia, vhodnym prepojenim so $kolskymi
druzinami, centrami volného casu, internatmi je na jednej strane mozné
edukacny proces zefektivnit a tym tiezZ napomaéct skvalitnit’ aj volny cas
deti a mladeze - pozitivne formovat ich osobnostny Zzivot.
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Na zaklade vysledkov z realizovania analyzy stavu medidlnej vychovy
bolo zistené, Ze film v medialnej vychove je medzi PZ a OZ najcastejsie
pouzivana metdda. Pravdepodobne je to najma preto, Ze:

- je to efektivny spdsob vychovy charakteru a vzdelavania, (vychova
filmovym zazitkom.)

- podporuje porozumenie filmu ako forme umenia, porozumenie
filmu ako textu,

- podporuje pristup k narodnému filmovému dedicstvu a jeho
pochopenie

- Vekovo vhodné filmy st intenzivnym prostriedkom kultivovania
osobnosti, moézu efektivnym spdsobom prehibit, doplnit
a zatraktivnit' kvalitu vzdelavania a vychovy a podporovat narodnu
kultirnu identitu.

Vzdelavanie a vychova prostrednictvom filmu prispieva k rozvoju
analytického myslenia a k vSeobecnému formovaniu deti a mladeze,
pretoZe umoznuje spajat spoznavanie dedi¢stva s uvedomovanim
si komplexnosti sveta obrazov a zvukov; umozinuje ziakom a Studentom
podporovat’ Kritické myslenie zaujat' k roznym formam médii kriticky
postoj, a tym zvysit objem a zlepsit kvalitu zdrojov a moznosti ; umoznuje
ziskat rozsiahlejSie vedomosti, ocenovat filmové umenie a zamyslat
sa nad hodnotami, ktoré filmy sprostredkuvaju. Prostrednictvom
audiovizualnych obsahov filmov ziskavaju deti za kratsi cas viac
vedomosti, ktoré ostanu trvalejSie fixované v pamaiti.TaZisko spo¢iva
pri tychto prostriedkoch zvacsa v obraze Sprievodné slovo ma dolezitu
ulohu, pretoZe spaja jednotlivé Casti a usmerniuje pozornost deti na
podstatné detaily. Vzajomné doplhanie obrazu a slova tak poméaha detom
lepsie si zapamatavat obsah. Audiovizualne prostriedky sa daju aplikovat
vo vsetkych fazach edukacného procesu - ako vyklad novej latky, jej
upeviiovanie opakovanim, sihrn alebo aj preverovanie vedomosti.
P6sobia rovnako na rozumovu ako aj na emocionalnu stranku maju vplyv
na motivaciu a pomahajd formovat ich zaujmy, postoje. Filmy nemajui za
ulohu nahradit pracu pedagogického a odborného zamestnanca, ale skor
efektivnym spésobom vyuzivat moznosti, ktoré pontka audiovizualny
obsah.

Projekt prispel k zdokonalovaniu medialnych kompetencii nielen
pedagogickych ale aj nepedagogickych zametnancov. Dnesny medialne
gramotny ucitel, vychovavatel aj vdaka odbornym aktivitdm projektu:
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e pozna funkcie médii a rozumie ich vplyvu a vyznamu pre
analyzovanie a erudované rozhodovanie;

e vie integrovat medidnu vychovu a vyuzivat média v edukacnom
procese;

¢ je schopny urcit typ informacii potrebnych na konkrétnu vychovnu
ulohu a efektivne a vie sa efektivne dostat’ k informaciam;

e je schopny kriticky zhodnotit medidlne obsahy s dérazom na
pozitivne hodnoty, formovanie deti a mladeze a pozitivne postoje;

e je schopny edukovat medidlnu vychovu v prostredi sSkolského
zariadenia;

e mediadlne gramotny pedagdg je prirodzenou autoritou digitalnych
deti.

Zaver

Na Slovensku sa v poslednych rokoch zvysilo povedomie o potrebe
medialnej gramotnosti, pokrok bol zaznamenany aj v oblasti medialnej
vychovy a postupného zvySovania medidlnych kompetencii PZ a OZ. Vo
viacerych oblastiach a u niektorych subjektoch boli preukazané ojedinelé
efektivne praktické skisenosti a vysledky.

Vystupy Narodného projektu Aktivizujice metddy vo vychove vratane
analyzy aktualneho stavu medialnej vychovyvSaSZvytvorilipredpoklady
na novu etapu vo zvysovani urovne medialnej gramotnosti na Slovensku,
ktora uz roky ¢aka na systémovy pristup nielen na zakladnych skolach
ale aj v celej skale skolskych zariadeni a aj v kontexte celozivotného
vzdelavania.

Projekt je unikatny aj tym, Ze klddol déraz aj na integraciu medialnej
vychovy v Skolskych zariadeniach nielen v zakladnych $kolach a najm3,
Ze je zamerany na Kriticko - hodnotovo selektivne analyzy medialnych
obsahov, ktoré maju pozitivne ovplyvnit hodnoty a formovat postoje
deti, ziakov a Studentov aj v Case po Kklasickom vyucovani. (internaty,
Skolské kluby, Specidlne zariadenia, zakladné umelecké skoly a pod.)

Pracovna skupina pre medialnu vychovu, tvorcovia reziséri, moderatori,
autori obsahového zamerania projektu, uc¢inkujuci, strihaci, animatori,
scenaristi veria, ze jeho implementacia prispeje nielen k zdokonaleniu
medidlnej gramotnosti ale aj k skvalitneniu drovne inych gramotnosti
vo vychovnovzdelavacom procese. Skisenosti zo zahranicia presvedcivo
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poukazuju na to, Ze v krajinach kde je podpora mediadlnej gramotnosti
inStituciondlne aj realne vyssia je aj celkova vzdelanostna uroven
vysSia. U nas zatial' podla vysledkov OECD vzdelanostna troven klesa
a domnievam sa, Ze aj preto, Ze dlhé roky sme viedli zapas o medialnu
vychovu a jej inStituciondlnu podporu v kontexte celozivotného
vzdelavania.
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ROZLISOVANIE FAKTOV A NAZOROV V KONTEXTE
ROZVOJA MEDIALNEJ GRAMOTNOSTI

DISTINGUISHING FACTS AND OPINIONS
IN THE CONTEXT OF THE DEVELOPMENT
OF MEDIA LITERACY

Norbert Vrabec

Abstrakt:

Schopnost rozliSovania faktov a nazorov je elementarnou sposobilostou, ktora je
dolezitou stucastou kritického myslenia. Fakty odkazuji na javy objektivnej reality,
ktoré je mozné objektivne preukazat a verifikovat na zaklade déveryhodnych
dokazov a ich relevantného zdovodnenia. Nazory predstavuju skor postoje
a usudky, ktoré sice mozu vychadzat' z faktov alebo z ich interpretacie, ale vo
svojej podstate sa od faktov podstatne liSia. Nazory vyjadruju skor individudlne
alebo skupinové preferencie, pocity, reflektované skiisenosti a ¢asto i predsudky
a stereotypy tykajuice sa hodnotenych faktov, udalosti alebo procesov.
Obzvlast tazké je rozliSovat fakty a nazory v kontexte medialnej komunikacie.
Hranice medzi oboma pojmami su totiz velmi tizke a ¢astokrat st medialnymi
profesionalmi zadmerne stierané s Umyslom persuazivneho pdsobenia na
percipienta a jeho indoktrinacie. Cielom prispevku je objasnit vzajomné vztahy
a dosledky zmieSavania faktov a nazorov v procese medidlneho pdsobenia, ako
aj poukazat' na mozné riesenia a nastroje vyuzitelné v procese rozvoja kritického
myslenia a medialnej gramotnosti.

Klicové slova:
Fakty. Nazory. Kritické myslenie. Medidlna gramotnost.

Abstract:

The capacity to distinguish facts and opinions is fundamental competence, which
is an important part of critical thinking. Facts refer to elements of objective
reality which can be objectively demonstrated and verified on the basis of
credible evidence and relevant justification. Opinions are rather the attitudes
and judgments that may be based on facts or their interpretation, but they differ
significantly from the facts. The opinions reflect individual or group preferences,
feelings and experiences, often prejudices and stereotypes concerning facts,
events or processes. It is particularly difficult to distinguish between facts and
opinions in the context of media communication. The boundaries between these
concepts are in fact very close and are sometimes deliberately camouflaged by
media professionals with the aim of persuasive influencing of recipients and his
/ her indoctrination. The aim of this paper is to clarify interrelationships and
consequences of mixing facts and ideas in the process of media communication
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and to point out the possible solutions and tools used in the process of developing
critical thinking and media literacy.

Key words:
Facts. Opinions. Critical thinking. Media literacy.

Uvod

Medialna vychova a kritické myslenie st pojmy, ktoré spolu iizko suvisia,
maju viacero spolo¢nych sty¢nych bodov, v rdmci ktorych dochadza
k ich prienikom, vzajomnému doplianiu a pouZivaniu spolo¢ného
teoretického i metodologického aparatu. Kritické myslenie zaroven
patri v metodike medialnej vychovy, ako aj v jej vyskumnom uchopeni,
k najtazsie realizovatelnym konceptom, nakolko si vyZaduje nielen
nevyhnuté teoretické zaklady, ale aj praktické skusenosti s hodnotenim
a obsahovou analyzou medidlnych komunikatov. ,Kritické myslenie
sa aktivizuje najma pri posudzovani pravdivosti vyrokov inych ludi (¢i
uZ bezprostrednych alebo sprostredkovanych), pri rozhodovani o ich
pravdivosti, pri posudzovani konania inych. Mysliet kriticky znamena
mysliet' do hibky o informaciach, ktoré ¢lovek ziskava roznymi sposobmi.
TaktieZ to znamenad, Ze pri premyslani o nejakom probléme nikdy nie
sme na konci a moZeme sa stéle vracat a odhalovat novy pohlad na dany
problém.

Dolezitou sucastou kritického myslenia je ovladanie postupov
a myslienkovych operacii, ktoré umoZnuji vcasné odhalovanie
nepravdivych, skreslulujicich a faktami nepodlozenych informacii.
Takéto informdcie sa objavuju nielen v prostredi internetu a socidlnych
sieti, ale stretdvame sa s nimi aj v novinach, televizii alebo rozhlase.
,Cielom medialnej gramotnosti je zvysit povedomie o réznych formach
medidlnych komunikatov, ktoré sa vyskytuju v naSom kazZdodennom
Zivote. To by malo pomoct ob¢anom rozpoznat, ako média mozu filtrovat
ich vnimanie a presvedcenie, formovat populdrnu kultiru a ovplyviiovat
osobné rozhodovanie.?

1 PETRANOVA, D.: Medidlna vychova a kritické myslenie. Trnava: Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013, s. 67.

2 SUPSAKOVA, B.: Media Education of Children and Young as a Path to Media
Literacy. In Communication Today, 2016, Vol. 7, No. 1, s. 41.
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Problémom, ktorému Kkriticky mysliaci jedinec celi, nemusi byt iba
spravodajstvo Ci publicistika obsahujtiice klamlivé alebo zavadzajtce
informacie. Omnoho CastejSie sa stretdvame s informdaciami, ktoré
obsahuju viac ¢i menej pravdivé fakty, avsak ak sd vytrhnuté z kontextu
a doplnené zavadzajucim komentarom autora, moézu uplne zmenit
povodny zmysel. Podobny problém nastava vtedy, ak autor vydava svoj
osobny nazor Ci presvedCenie za overené a vSeobecne akceptované
fakty bez ohladu na to, zZe takéto fakty neexistuju, pripadne su tucelovo
interpretované. Z tychto dovodov je schopnost efektivne analyzovat
informacie a identifikovat, ¢i st naozaj zaloZené na relevantnych faktoch,
doblezitou sposobilostou, ktord umoznuje celit indoktrinacii, propagande
alebo snahe o manipuléciu s ¢lenmi publika.

s v

1 Obsahova kategorizacna skala faktov a nazorov

Pri rozliSovani faktov a nazorov obsiahnutych v medialnych
komunikatoch je nevyhnutné identifikovat zasadné obsahové a formalne
charakteristiky, ktoré s tymito pojmami stvisia. Teda uvedomit si, ze
nejde o terminologicky exaktne definované javy popisujuce nejaku
skutocnost alebo vyjadrenie nazorov na tuto skutoc¢nost, ale skor o istu
skalu, na ktord mézeme akykolvek novinarsky komunikat zaradit. V tejto
suvislosti by na tejto pomyslenej Skale mali byt zaradené minimalne Styri
klicové kategdrie vyjadrujice odlisSnosti medzi jednotlivymi stuptiami,
ktoré oddeluju fakty od nazorov. Tieto kltucové kategorie zobrazuje
Obrazok 1.

Interpretacie faktov

Obrazok 1: Obsahova kategorizacna skala faktov a nazorov
Zdroj: vlastné spracovanie
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Pojem fakt pochadza z latinského slova factum (urobené, ucinené, co
sa stalo skutoc¢nostou). Otvorena filozoficka encyklopédia ho popisuje
ako to, ¢o je alebo Co sa deje, ako stav veci, skutoc¢nost; z logického
a metodologického hladiska ako vetu, ktord fixuje empirické poznanie
alebo vysledok empirického poznavania.? V zurnalistickej praxi, ako aj pri
jej hodnoteni a vedeckej reflexii, sa va¢Sinou operuje iba s pojmom fakt
a zabuda sa na to, Ze ide o pojem, ktory mézeme rozdelit’ do viacerych
subkategorii. V spravodajstve a publicistike sa najcastejSie stretdvame
s nasledovnymi typmi faktov: data, informacie, udalosti a predikcie.

1.1 Kategorizacia faktov

+ Data st obsahy v digitalnej forme, ktoré vyjadruji fakty o procesoch,
javoch alebo prvkoch redlneho sveta. Majui podobu udajov, ktoré sa
najcastejSie reprezentované alfanumerickymi znakmi (¢isla, znaky,
pismena a pod.), ktoré mozno dalej spracivat, vyhodnocovat,
porovnavat, prenasat a roznymi sposobmi vizualizovat.
Informacie st vyslednym produktom spracovania réznych typov
dat. Vznikaju ich definovanim, objasiiovanim, porovnavanim,
kategorizovanim a  prostrednictvom  mnozstva  dalSich
myslienkovych operacii, ktoré nadm ulahcuji pochopit’ ich podstatu
a formulovat’ s datami suvisiace usudky. Kazda informacia by teda
mala mat’ urcity informacny obsah, ktorého kvalita a kvantita su
odvodené z pouzitych zdrojovych dat.*

Udalosti st javy objektivnej reality, ktoré referuji o aktualnom diani,
stave alebo priebehu urcitého procesu alebo javu. V Zurnalistickej
praxi rozliSujeme ndhodné (neocakavané) a ocakavané (planované)
udalosti. Nahodny charakter ma udalost, ktora nebola vobec
ocakavana a logicky o nej nemdzu vopred existovat Ziadne data
ani informéacie. M6ze ist napriklad o rozne typy Zivelnych pohrom,
dopravné nehody, nahle umrtia vyznamnych oséb a pod. V pripade,
ze nahodnd udalost nastane, novinari sa snazia okrem informovania
o udalosti samotnej ziskat aj rozne suvisiace data a informaécie.
V Cinnosti medidlnych organizacii st velmi frekventované

3 Fakt. [online]. [2016-04-04]. Dostupné na: < http://dai.fmph.uniba.
sk/~filit/fvf/fakt.html>.

4 VRABEC, N.: Data journalism as a tool to increase media literacy among
media professionals. In MATUS, J. PETRANOVA, D. (eds.): Digital Life - part
I1. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 10th -
11th November 2015, Trnava : FMK UCM v Trnave, 2012, p. 544.
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ocCakavané udalosti, ako su napriklad tlacové konferencie, rézne
vopred planované podujatia a akcie spolocenského, politického,
ekonomického, Sportového charakteru a podobne. Novinari maju
o0 ocakavanej udalosti vac¢sinou vopred k dispozicii viac alebo menej
vstupnych dat a informdcii, ale aj ndzorov réoznych zainteresovanych
0s0b.

Predikcie su predpovede tykajice sa o¢akavaného vyvoja roznych
typov faktov (teda dat, informdcii, udalosti). Nie su to fakty
v pravom zmysle slova, ale skor vyjadruju faktami podloZené
mienky o budicom vyvoji jednotlivych javov a procesov objektivnej
reality. S predikciami sa v spravodajstve a publicistike pracuje vel'mi
Casto. Formulujd ich nielen samotni novinari, ale aj dalsi aktéri,
ktori si do problematiky zainteresovani (napr. politici, hovorcovia,
predstavitelia verejnej spravy, sikromnych firiem a pod.) alebo su
povazovani za odbornikov v danej oblasti. Predikcie sice zaradujeme
do kategérie faktov, ale niekedy maju skor charakter interpretacie
existujucich faktov alebo osobnych nazorov. Kazda predikcia,
ktora nechce zostat iba v rovine nazoru, by mala vychadzat
z dostupnych dat a informacii, z dosledného zhodnotenia, analyzy
a zovsSeobecnenia predchadzajuceho vyvoja hodnoteného javu,
faktu alebo procesu.

1.2 Interpretacia faktov

Na rozhrani faktov a nazorov sa nachadza samostatna kategoria, ktora
oznacCujeme ako interpretacia faktov. V medialnych komunikatoch ma
podobu referovania o réznych javoch, faktoch a procesoch, pri ktorych
okrem faktografického informovania dochddza aj k formulovaniu urcitych
usudkov a zaverov. V silade s normativnymi poziadavkami kladenymi
na novinarsku pracu by interpretacia faktov mala zohladnovat viacero
uhlov pohladu na prislusné fakty, ktoré st predmetom interpretacie.
V redak¢nej praxi sa tato normativna poziadavka realizuje vacSinou
overovanim faktov z minimalne dvoch od seba nezavislych zdrojov, ale aj
reSpektovanim principu vyvazenosti. Od novinara sa teda oc¢akava, ze do
medialneho textu zahrnie stanoviska obidvoch (prip. aj viacerych) stran
zainteresovanych v danej udalosti, spore ¢i kauze. Primarna poziadavka
vyvazenosti sa relativne désledne dodrzuje v diskusnych relaciach.
Vinych typoch novinarskych ttvarov méze byt dodrziavanie poziadavky
vyvazenosti tazko dosiahnutelné, najma z dovodu redakcnych rutin
a zvyklosti. V dosledku casového tlaku, v ktorom spravodajstvo
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vznika, je niekedy velmi problematické ziskat vyjadrenia vSetkych
zainteresovanych oséb alebo institucii.

1.3 Nazory

Nazory vyjadruja stanoviska, pocity, preferencie, hodnotiace usudky, ale
aj predsudky a stereotypy, ktoré si ich autor vytvara na zaklade faktov
a ich interpretacie. Nazory na rozdiel od faktov byvaju zalozené skor
na jednostrannych hodnotiacich usudkoch, individualnych pocitoch
a uvahach tykajtcich sa predmetnej témy. Z tohto dovodu maja v sebe
obsiahnuty vyrazny potencial persuazivneho posobenia na percipienta.
Hodnotiace nazory su zakladom postojov. ,Postoje st intencionalne, t. j.
vztahuju sa vzdy k nejakému objektu (predmet, osoba, vec, udalost), maju
smer v zmysle pozitivneho, neutrdlneho alebo negativneho hodnotenia
predmetu postoja, maju intenzitu, predmet postoja je hodnoteny v urcitej
miere - velmi pozitivny, skor pozitivny atd.

Primarnym cielom prezentovania nazoru nie je informovanie o faktoch
alebo interpretacia faktov. Zdmerom nazoru je skor snaha presvedcit
prijemcu, ovplyvnit jeho postoje, usudky a pohlad na problematiku,
zasiahnut do percipientovych myslienkovych procesov a ovplyvnit
ich v stlade so zdmerom persuadéra. Nazory Casto posobia (zamerne
alebo nezamerne) ako keby boli zalozené na vSeobecne uznavanych,
zndmych a reSpektovanych faktoch; ako keby pouzité argumenty
boli zdévodnené a podlozené relevantnymi faktami. Nazory uvedené
v spravodajskych a publicistickych medialnych obsahoch maju casto
charakter subjektivneho vyjadrenia, ktoré vypoveda viac o osobe, ktora
nazor prezentuje, ako o faktoch. Tuto vlastnost nazorov je vel'mi dolezité
rozliSovat a spravne pouzivat aj pri rozvoji medialnej gramotnosti
deti, dospievajucich i dospelych. V medidlnom kontexte su totiz nazory
Casto zamerne prezentované ako vSeobecne platné a prijimané fakty,
ako vacsinovy nazor, o ktorom sa nediskutuje a s ktorym je vhodné
automaticky sa stotoznit. V tychto stuvislostiach sa nazory prezentované
vmeédiach stavajuklicovym nastrojomindoktrinacie - tedasnahy o to, aby
prezentované nazory, hodnoty a postoje boli clenmi publika akceptované
bez kritického uvazovania o ich podstate, zamerani, zapojenych aktéroch
a ich skuto¢nych zameroch, kontextovych faktoroch, stvislostiach ¢i
skutoc¢nych pricinach a désledkoch javov a procesov.

5 HRADISKA, E. et al.: Psycholégia médii. Bratislava: Eurokddex, 2009, s. 112
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1.4 Interpretacia nazorov

Interpretacia nazorov je spdsob novinarskej prace, ktory nepracuje
s primarnymi faktami, ale ani s vlastnymi nazormi, ale spolieha sa
na reprodukovanie a interpretaciu ndzorov inych osob. Argumenty
pouzivané pri formulovani nazoru by mali byt zalozené predovsSetkym
na overitelnych faktoch. V medidlnych obsahoch sa vSak ¢asto stretavame
s pripadmi, ked’ tato elementarna poziadavka nie je splnena a nazor je
prezentovany skor na zaklade ucelovej interpretacie existujucich faktov
a nazorov inych osob na tieto fakty. Nazor v podobe takejto ucelovej
interpretacie moze vychadzat z overenych faktov, avSak vo finalnej
podobe novinarskeho textu nadobuda skoér podobu zmesi vlastnych
nazorov a nazorov inych osob alebo skupin, ktoré autor povazuje za
nazorové autority alebo spolocensky uznavanych expertov v danej
oblasti.

V tomto kontexte je potrebné poznamenat, Ze ,medidlne zobrazenie
reality je Casto len filtrovanym odrazom reality, resp jednym z mnohych
variantov jej vykladu.“® Proces postupnej indoktrindcie publika nemusi
nutne spocivat iba v manipulovani s faktami, ale aj v sposobe vyberu
autorit a expertov, ktori v rdmci medidlneho komunikatu dostavaju
priestor na vyjadrenie. Prave oni maju znacny podiel na formulovani
medialneho diskurzu o predmetnej problematike a mnohi novinari
(najmé ak o prislusnej problematike nemaju dostatok poznatkov) ich
nazory, interpretacie faktov ¢i predikcie iba nekriticky prijimaju a vo
viac ¢i menej upravenej podobe reprodukuju alebo interpretuji smerom
k cielovému publiku.

s v

2 Formalna kategorizacna $kala faktov a nazorov

Okrem obsahovej kategorizacnej skaly, ktord ndm umoziiuje Specifikovat
obsahovt napln faktov, nazor a ich interpretacie, je potrebné vsimat' si
aj formalne charakteristiky tychto pojmov. Ide najma o lingvisticka
konstrukciu, prostrednictvom Kktorej je medidlny komunikat
sprostredkovany recipientovi. Fakty a nazory obsiahnuté v medialnych
komunikatoch mavaju najCastejSie nasledovné tri sposoby formalneho
vyjadrenia - citacie, parafrazy a vyklad.

6  PALA, G.: The Family in Media Ciphers. In European journal of Science and
Theology, 2015, Vol. 11, No. 6, s. 46.

204



MEDIA A GRAMOTNOST

Fakty, nazory, ale aj ich interpreticie inymi osobami moZno
v zurnalistickom texte uvadzat doslovne. Ide teda o text, ktory,..sme
doslovne prevzali z nejakého dokumentu, informacného zdroja. PiSeme
ho v ivodzovkach, eventudlne ho mdzZeme signalizovat zmenou pisma.’
V pripade rozhlasovych alebo televiznych komunikatov ma citat podobu
autentického zvukového alebo obrazového zdznamu recového prejavu
citovanej osoby. Takyto spdsob citovania novinarom oslovenej osoby
moze mat tiez persuzivny charakter, najma vtedy, ak sa vyjadrenie
oslovenej osoby ucelovo zostrihd. Niekol'’ko viet vytrhnutych z kontextu
Sirsieho celku moze Uplne zmenit pévodne mieneny zmysel vyjadrenia
respondenta. Napriek tomu, Ze ide o citat, nevyjadruje presne myslienky
citovanej osoby. Takyto novinarsky pristupu k praci s autentickymi
zdrojmi je vyrazne persuazivny nielen smerom k ¢itatelovi, posluchacovi
¢i divakovi, ale aj voci respondentovi, ktorého novinar oslovil a ktorého
vyjadrenie vo svojom prispevku pouzil.

Dal8ou moZnostou, ako s faktami, ndzormi a interpretaciami nalozit,
je parafrazovanie. Je to vlastne ,..rekapitulacia myslienok inych osob,
ktoré su vyjadrené vlastnymi slovami.”® V spravodajstve a publicistike
pritom mozno parafrazovat fakty, nazory, ako aj interpretacie faktov
a nazorov, ktoré boli prezentované inymi osobami. Pri parafrazovani
je tiez priestor pre vicsie alebo mensie vyznamové posuny. Dochadza
k nim najma vtedy, ak povodny zdroj, ktory novinar parafrazuje, ma
zlozitejSiu lingvisticka konStrukciu, su v iom pouzité odborné vyrazy,
obsahuje vacsie mnozstvo dat alebo referuje o Specifickej problematike
vyzadujucej znalost kontextu a SirSich suvislosti. V kazdom z tychto
pripadov dochadza pri parafrazovani k zjednodusSeniu, ktoré moze
zmenit zmysel povodného textu, najmid ak samotny novinar nie je
odbornikom na dant problematiku alebo s nou nema vacsie sktiisenosti.

Tretim sposobom prace s faktami a ndzormi je ich vyklad realizovany
samotnym novinarom. V tomto pripade neodkazuje na zZiadne overitelné
fakty aninanazoryinych oséb, ale vytvarasivlastni autorsku konstrukciu,
ktora sa tyka roznych javov objektivnej reality (objekty, udalosti, l'udi
a pod.). Po obsahovej stranke ma vyklad najblizSie k nazoru - teda
k vyjadrovaniu pocitov, osobnych preferencii, presvedceni a postojov
voci hodnotenému objektu alebo javu.

7 MESKO, D., KATUSCAK, D.: Akademickd prirucka. Martin: Osveta, 2005, s.
216.
8  SPATT, B.: Writing from sources. Boston: Bedford/St. Martin's, 2011, s. 146.
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Citacie Citacie
Parafrazy Parafrary
Vyklad Vyklad

Obrazok 2: Formalna kategorizacna skala faktov a nazorov
Zdroj: vlastné spracovanie

Schopnost rozliSovat fakty, ndzory a interpretovat ich je elementarnou
sposobilostou, ktora je dolezitou sticastou kritického myslenia a rozvoja
medidlnej gramotnosti. Pri jej praktickej realizacii v Skolskych alebo
mimoskolskych podmienkach moZno vyuzit stratégie pouzivané
v podmienkach kvantitativneho i kvalitativneho vyskumu.

V pripade kvantitativne orientovanych pristupov ide najma o obsahovu
analyzu, ktora umoziuje presne Specifikovat postupy, pravidlg,
kédovanie i kategorie pouzivané pri praci s medialnym komunikatom.
Tento systematicky pristup umoziiuje ziskat udaje, ktoré majua ,,..
Standardizovany charakter, vyjadruju frekvenciu vyskytu urcitych
tém, slov, kli$é, obrazov a pod. a spracovavaju sa v numerickej podobe
pomocou Statistickych analyz.”® Takymto spésobom mozno napriklad
vyhodnotit, aka je v spravodajskom texte alebo v sérii spravodajskych
textov odvysielanych v urcitom ¢asovom tseku frekvencia overitelnych
faktov, nazorov, ako aj ich interpretacii - ¢i uz zo strany novinara alebo
nim osloveného externého zdroja. Takéto pristupy su v ramci rozvoja
kritického myslenia velmi dolezité, nakol'’ko pri hodnoteni novinarskych
textov je zameranie sa iba na identifikaciu pouzitych zZanrov pomerne
zjednodusujice. Navyse, v mnohych pripadoch je urcenie novinarskeho
zanru pomerne komplikovanou tlohou. Podla Kasardu sa c¢lanok
stal ,dokonaly novinarsky hybrid 21. storocCia, ktory v sebe skryva
spravodajské prvky a publicistiku, stretdvaji sa v nom analytické
postupy, syntetizujice uvahy ¢i komentativne prvKky, priame vypovede
podobné ankete ¢i rozhovoru, pohlady do histérie, suvislosti.“1?

9  SEDLAKOVA, R.: Wizkum médif: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha:
Grada, 2014, s. 295.

10 KASARDA, M.: Praktickd prirucka pisania pre profesiondlov. Bratislava:
Eurokddex, 2012, s. 87.
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Zaver

V ramci vyucovania medialnej vychovy mozno velmi tcinne aplikovat
i niektoré postupy semiotickej analyzy, prostrednictvom ktorej mozno
hodnotit akykolvek typ medialneho komunikatu bez ohladu na jeho
zaner alebo formalne spracovanie. ,Semioticka analyza sa zameriava
na Struktdru textu, moze ho rozoberat na jednotlivé stavebné kamene
a ukazat, aké vyznamy v ramci danej kultury ¢i kontextu tieto zakladné
kamene vacsinou nesu.“*! Délezité je pritom rozclenenie medidlneho
komunikatu na mensSie celky (napr. vety, kratSie sekvencie a pod.),
ktoré umoznuje identifikaciu pouzitych znakov a Struktar, v ktorych
st umiestnené. Mozno pri tom vyuzit obsahovu kategorizacnu skalu
vyjadrujicu odliSnosti medzi faktami, nazormi a interpretaciami. Vo
formalnej rovine je vhodné analyzovat, ¢i je prislusna pasaz medialneho
obsahu vyjadrena prostrednictvom citovania, parafrazovania alebo ide
o vyklad samotného novinara, ktory neodkazuje na ziadny externy zdroj
a uvadza hlavne vlastné myslienky.
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MASMEDIALNA PONUKA
V KONTEXTE KRITICKE] PERCEPCIE

MASS MEDIA OFFER IN THE CONTEXT
OF CRITICAL PERCEPTION

Boris Brendza — Soria Ferencovd

Abstrakt:

Stic¢asné masmédia nam ponukaju rozsiahly priestor plny inSpirativnych
podnetov. Spominany priestor je vsak skor netriedeny, zahusteny informaciami
roznej validity a typu. V nasom prispevku sa budeme zaoberat potrebou
kritickej percepcie v suc¢asnej masmedialnej oblasti, resp. ponuke. Pokisime sa
priblizit problematiku kultiry ako jedine¢ného fenoménu v kontexte masovosti,
respektive gycu. Na zaver by sme radi analyzovali ¢i skor definovali prinos
skuto¢ného, hodnotného umeleckého vystupu a polozili si otazku, ¢i sucasna
masmedidlna produkcia dokaze reflektovat tuto intelektudlnu a duchovnu
potrebu.

Klicové slova:
Média. Mladi ludia. Debutant. Kniha. Periodikum. Ministerstvo kultury.

Abstract:

The current mass media offer us vast space filled with the inspiration. This
space is rather unsorted, concentrated with information and validity of different
types. In our contribution we will deal with the need of a critical perception in
contemporary mass media field, respectively offer. We will try to bring the issue
of culture as a unique phenomenon in the context of massification, respectively
kitsch. Finally, we would like to analyze or define contribution of genuine,
valuable artistic output and ask a question whether the current mass media
production can reflect this intellectual and spiritual need.

Key words:
The media. Young people. Debutante. Book. Journal. Ministry of culture.

1 Masmédia verzus umenie

KaZdy umelecky druh prechadza v rozlicnom obdobi roznymi zmenami.
Spominané zmeny reagujui na neustale estetické poZiadavky vytvarania
nieCoho iného a nasledného vyprofilovania nového Zanru. V tomto
kontexte m6zu odporovat zavedenym normam, no tiezZ mézu sublimovat
estetické poziadavky na neskorsie potvrdenia tradicie - Casto aj s jej
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mensimi ¢i vacsimi zmenami. Toto su prirodzené zmeny, ktoré sa vdaka
kultdrnej evoltcii neustale deju v Case a priestore.

1.1 Kultdra masovosti a masovost’ v kultdre

Kultirny svet je usporiadany chaos. Spojenie protikladov a ich
rozluCovanie, ambivalencia, kolobeh. Aj o prvkoch humanitnych
systémov musime uvazovat takym spdsobom, Ze jestvuju vo svojej
diverzite. Tradi¢né vystriedaju neskor iné ustdlené normy. Systémy
vnikaju, zanikaju, zlucuju a delia sa. V diachronickom vyvine sa menia,
a preto sa logicky musia menit aj naSe normy, triedenie, posudzovanie,
kritéria a rozliSovanie umeleckych zanrov, smerov, atd. Meni sa teda
zaradenie artefaktov do nasich pomyselnych hodnotiacich tried s nazvom
,vysoké“ a ,nizke“. TaktieZ sa roznia funkcie, rdz, vyznam kultary
a kultary sprostredkovanej prostrednictvom masmédii. Na urcovanie
funkcii umenia maji vyznamny vplyv prave masmédia. Pretoze vedia
vyznamnym sposobom nacrtnut vnimanie a prijimanie diela Sirokému
spektru recipientov. Napriklad v hudobnej produkcii prizvukuje
Y. Kajanova, Ze staré vzorce uz neplatia: ,Postindustridlna spolocnost’
prindsa so sebou mnohé zmeny, zasahujiice oblast’ proporcionality
a fantdzie, apercepcie a hudobného sprdvania posluchdca, ktoré menia
pévodné stereotypy na nové. Recipient optsta staré vzorce sprdvania sa
a vytvdra si dalsie. V prvej fdze zasahuju oblast’ vaimania a prejavuju
sa v podobe novych typov hudobnych zdZitkov, v druhej sa prendsaji do
hudobnej kultiiry a mézeme ich identifikovat’ ako nové patterny hudobného
sprdvania recipienta. Premisy, ktoré kedysi platili a boli vo v§eobecnosti
zndme, uZ nie su také jednoznacné. Patria medzi ne predpoklady: vdZna
hudba a jazz si mensinovymi Zdnrami, rock a pop s masovo prijimané
Zdnre; vdazna hudba je umeleckd hudba, modernd populdrna hudba a jazz
su ,neumelecké” (nonartificidlne), eurépska hudba je vysokou kultirou
a populdrna patri do oblasti nizkeho vkusu. Pricinou st zmeny v spolocnosti,
ktord prerastd z ndrodno-stdtneho systému do globdlneho celku, zmeny
v prezentdcii hudby od koncertného prevedenia cez zvukové nosice (CD,
objavy v technologickych postupoch) aZ po medidlny spbsob Sirenia hudby
v rozhlase, televizii a na internete, prechod od akusticky vnimaného zvuku
hudby k elektricky amplifikovanému soundu.

1 KAJANOVA, Y.: Hudba potrebuje svoj stred. In: Hudobnd kultiira pod vplyvom
médii., In: Musicologica Slovaca et Europaea XXII., Bratislava : UHV SAV,
s.195.
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O premenlivosti a relativizme v umeni uvazuje aj J. Zeleiova. Podla
nej neustaly narast ponuky informacii a najma sposob ich podavania,
az vnucovania, zacina byt nelUnosny. Neuinosné je aj informacie
kriticky reflektovat' a vyhodnocovat. Tato prirodzene dobra tuzba rast
a presahovat, potencujiica Coraz vac¢siu mieru onoho ,,nového", sa cykli vo
vel’kom komunika¢nom toku médii. ... Medializovany interpretacny ramec
nie vzdy podporuje kritickil analyzu socialnych, kulttirno-historickych,
ekonomickych a pravnych javov, ¢im je ovplyviiovany Zivotny styl,
pre ktory je potom charakteristicka nestalost, viacdimenzionalnost,
Casopriestorova premenlivost, vztahovo-systémové metamorfozy,
nazorova polarizacia a unifikicia. Podla autorky média pouzivajuce
virtudlnu techniku sa vyrazne podielaji na dynamizovani Zivotného
Stylu, ktory nardsa identitu, resp. eliminuje priestor potrebny na
konstituovanie vlastnej identity. Rozklada sa nim jednoznacny, zavazny,
generaciami overeny hodnotovy model. Hodnotova orientacia, doposial
historicky vzdy smerujtca aj v kultirno-spoloc¢enskych transformaciach
k trvalej udrzatelnosti Zivota, je nahradzovana vseobecnym relativizmom
hodnot, pocitovym chaosom, individualnym alibizmom, ekonomickym
a kultirnym globalizmom, opozitnymi tendenciami (ideologickymi,
majetkovo-socidlnymi, genera¢nymi, atd.). Vysledkom spominanej
orientacnej heterogenity a naporov stimulov a informdcii je kriza
identity, veduca bud’ k hypertrofovaniu ega v prehnanom individualizme,
alebo k jeho symbiotickému splynutiu s masou.?

Evidentna je aj skutoc¢nost, Ze umelecké postupy su pouzitelné dnes
aj v inej rovine, v akej volakedy vznikli. TaktieZ sa stava, ze umelecka
hodnota diela nezodpoveda v konkrétnom pripade kontextu, v ktorom
dielo vzniklo. Umenie teda nema jasne vyhranend podobu. Hranice medzi
umenim a tym, ¢o umenim nazvat nemdzeme, su rozmazané, nepresné,
niektoré sa navzajom prestupuju, iné vieme vydelit jasnejsie.

2 Konzum, konzumny vyrobok, gy¢ a ich derivaty

Nazdavame sa, Ze pomerne jasne, mozeme z umeleckého, neustéle sa
premienajiceho systému, vyclenit konzum, konzumny vyrobok a gyc.
Oproti umeniu vieme, alebo by sme mali vediet, zretelne rozoznat
vyrobok urceny k praktickym tucelom a eSte pod tymto vyrobkom gyc.

2 ZELEIOVA, J.: Identita hudobného vkusu: O medialnych premenéach
dedic¢stva. In: Hudobnd kultira pod vplyvom médit., In: Musicologica Slovaca
et Europaea XXII., Bratislava : UHV SAV, s. 25 - 26
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Urcity dopredu premysleny postup predchadza invencii a rozhodnutiu
recipienta. Konzumny produkt neprinasa ni¢ nové, objavné. Zabavi nas,
potvrdi, ¢o sme uz vedeli. Ako priklad si mézeme uviest producentov
komercnej - konzumnej hudby. Tt robia podla istej konkrétnej Sablony,
aby oslovila ¢o najpocetnejsiu skupinu posluchacov. Spominané piesne
sa pocuvaju ,pri praci na nieCom inom“ ¢i ,,ako pozadie®, netreba sa pri
nich sustredit. V podstate nevyzaduju konkrétny zaujem posluchaca.
Skor pracuju s jeho iracionalnym nevedomim a takto maju tendenciu sa
nepriamo ,votriet“ do jeho vedomia (mnohokrat si posluchac¢ v mysli

prehrava nezmyselnu jednotvarnu melddiu, ktord pocul rano v rozhlase).

Konzumna hudba teda mo6ze mat’ pat zakladnych funkcii: odputanie sa
od kazdodenného Zivota (psychologicka), vybitie vasni (fyzicka - napr.
pri tanci), esteticky stimul (esteticka - zazit’ a porovnavat napr. r6znych
spevakov), dusSevné uspokojenie (emotivha - dokadzat sa vyplakat
a zbavit' sa emocii, napr. schematicky pisané piesne o laske), dusevné
vybudenie (emocionalna - prezitie emocii inak neprezitych, vybudit,
privolat emdcie).?

2.1 Gyc a jeho vlastnosti

Vlastnosti gyc¢a st pomerne jasne identifikovatel'né. Gy¢ zd6raziuje urcity
najnapadnejsi aspekt a nantho upriamuje pozornost’ divaka. Vnucuje sa,
umelo usiluje o efekt. Ostentativne pouziva vyrazové sposoby, ktoré sme
si navykli nachadzat’' v umeleckych dielach potvrdenych tradiciou. U. Eco
podotyka, Ze sice boli kultiry, kde umenie malo vyvolavat psychologické
efekty, a taka bola aj uloha hudby a tragédie, pokial moézeme verit
Aristotelovi. Ako vSak dodava, gy¢ je gycom nielen preto, Ze simuluje
citové efekty, ale pretoze neustale prijimatelovi vnucuje myslienku, Ze
ak sa potesuje tymito efektmi, zdokonaluje si svoju vysadnu esteticku
sktsenost.*

TakZe nielen forma (prehnané, ostentativne vyuzivanie prvkov), obsah
(zddraziiovanie, upriamovanie pozornosti na jeden telesny aspekt), ale aj
umysel, s ktorym toto autor podava, a imysel, s ktorym k dielu pristupuje
publikum. ,Gy¢ je to, co je konzumovanim opotrebované a co sa dostdva
k masdm alebo k strednému publiku prdve preto, Ze je to konzumovanim
opotrebované, a ¢o sa konzumuje (a teda ochudobniuje) prdve preto, Ze

3 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Svoboda, 1995, s. 306 - 313.
4 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Svoboda, 1995, s. 80 - 82.
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pouZzivanie znacnym poctom konzumentov urychlilo a prehlbilo jeho
opotrebovanie sa.”®

Skutoc¢nost, Ze gyc¢ je v ostrom rozpore s umenim a vieme ho jasne od
umenia odlisit, potvrdzuju aj slova K. P. Liessmanna: ,Gy¢ bol kedysi
skutocne opakom umenia, pre milovnikov a znalcov umenia odporny,
nechutny a zavrhnutiahodny konzumny produkt urceny len pre nemysliace,
necitlivé a infantilné osoby, komercny tovar, ni¢ viac. Kto o seba dbal,
usiloval sa o to, aby sa gycom a komerciou nezaspinil.”®

Konzum v urcitej miere musi jestvovat, umelci sa musia nie¢im zivit
a konzum ma svoje funkcie, avsak samotny gyc¢ a presytenost dneSného
sveta absolutnym gyc¢om je zla. Podobne pokracuje aj Liessmann: ,Vo
veku tolerancie su ludia tolerantni aj ku gycu, nikto na seba nechce vziat
poslanie boja za skuto¢né umenie a varovat' pred gycom, co je pochopitelné
vzhladom na vyvoj, kedy na trhu estetickych senzdcii sa o konzumentov
snazi umenie rovnako ako gy¢. Co je vsak zardZajlice, je kariéra, ktort gy¢
samotny urobil vumeleckom diskurze. NielenZe sa v takzvanej postmoderne
tesi umenie gyca, ¢ize umeleckd tvorba pracujiica so slovnikom gyca, trvalej
oblube, ale gy¢ sdm sa stal objektom esteticky reflektovanej Ziadostivosti,
a ¢im je gyc¢ gycovitejsi, cim naozajstnejsim sa javi jeho klamstvo, tym
lepsie. Gy¢ ako zberatel'sky objekt, gy¢ ako ceneny doklad kultury vSedného
dna, gy¢ ako predmet ucenych textov a diskurzov, gyc ako kult. To je viac,
neZ v ¢o mohol gy¢ kedy diifat."”

3 Komercné a verejnopravne masmédia v kontexte umenia,
respektive ,neumenia“

Masové média moézu mat svoju vysielaciu politiku a manazment, no
s velkou pravdepodobnostou nemaju vlastnu estetiku ako napriklad
literatdra ¢i hudba. Su iba sprostredkovatelmi kultirnych vytvorov. Je
teda nemozné od komercnych televiznych a rozhlasovych vysielatelov
pozadovat dodrziavanie, umelecko-estetickych ,noriem vkusu“ Co je
vSak podla nas realne, je pozadovat od verejnopravnych masmédii
jasne danu formu regulédcie v zmysle dodrziavania kultiirnej a umeleckej

5 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Svoboda, 1995, s. 112.

6  LIESSMANN, K. P.: Univerzum vécl. K estetice kaZdodennosti. Praha :
Academia, 2012, s. 38.

7  LIESSMANN, K. P.: Univerzum vécl. K estetice kaZdodennosti. Praha :
Academia, 2012, s. 39.
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diverzity. Cielenym vyberom konzumného a casto i neumeleckého az
gycového, sa potlaca moznost ludi spoznat umenie nestice hodnoty. Na
tvorbu umenia sa nasledne vynaklada menej podpory zo strany institucii,
najma sukromnych, kedZe financie smeruji na konzumné diela. Média
maju teda pomerne vel’ky vplyv na vznikanie a Sirenie diel a na Sirenie
umenia, respektive ,neumenia‘.

3.1 Vplyv masmédii na presadzovanie umenia

S prihliadnutim na masmedialny vplyv a na relativnost v urcovani, ¢o
je umenie, sa nam javi, Ze by sme sa mali pokusit vytvarat’ holistické
struktury, systémy, kde prvKky v nich budii mat moznost urcitého pohybu.
Netrvat' na striktnych normach, no zaroven sa usilovat o ekologicky
pristup a ochranovat skuto¢né umenie. Mali by sme chciet zachovavat
umelecku diverzitu a urcit kritéria pre vnimanie hodnoty diel. Myslime
si tiez, ze je menej dolezité uvazovat nad delenim ¢i definovanim
umeleckého priestoru, pretoZe toto delenie sa s vyvojom umenia meni.
Ovela dolezitejSou sa preto podla nas javi skutocnost poukazat na
spektrum umenia. Mali by sme si v§Simat umelecké dielo a jeho hodnotu
technickt, remeselnu, esteticky, intelektudlnu, etickd, vnimat dielo
komplexne na zaklade tychto Kritérii, zamyslat sa, aki hodnotu nam dielo
prinasa, resp. ¢i vobec nejaki hodnotu prinasa. Skuto¢né umenie dnes,
tak ako aj v minulosti, vznika kdesi mimo verejného priestoru, vznika
takpovediac z hibky duse: ,V inom smere v§ak medzi estetickou a logicko-
kritickou produkciou predsa len pozorujeme opdt' istu podobnost, ktord
by mohla unikniit’ pozornosti pre prilisni lomoznost —izmov. 1 v umeni
plynie pod povrchnymi pridmi réznych smerov a médy mohutny tok vdznej
prdce vyvierajtcej z Cistej insSpirdcie pokojne dalej, bez toho, aby sa klukato
uchylovala do plytkych riecisk.”®

4 Mozné teoretické vychodiska, ako regulovat’
v masmédiach vplyv umelecko-zabavného priemyslu

V stcasnosti umenie potrebuje iné teoretické vychodiska, ako ponukaju
klasické teorie. V 21. storoci by sme mali reagovat na narast umelecko-
zabavného priemyslu. Masmédia dnes uz neplnia primarne informac¢nu

8 HUIZINGA, ].: Ve stinech zitrka. Praha : Paseka, 2000, s. 137.
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funkciu. A primarne uz neplnia ani vzdelavaciu funkciu. Spominané
ulohy sa prispdsobuju a podriaduju zabavnej fukcii. Dnesok potrebuje
vyzdvihovanie skuto¢nych hodnét a ich pomenuvanie. Vznika obrovské
mnozstvo novych médii. Nastava zblizovanie tlacovych a elektronickych
médii, kedy m6zeme pisomne komunikovat, zaroven sledovat televiziu,
pocuvat hudbu a pod. V tomto kontexte sa nazdavame, Ze najddlezitejSim
kritériom bude oddelenie verejne financovanych médii od neverejne
financovanych médii. Tie prvé by, podla ndsho nazoru, mali mat na
spektru umelcov a kultirnych tvorcov. Verejnopravne, Cize Statne média
nie su iné ako ostatné verejné sluzby. Maji rovnaku zodpovednost voci
ludom, podobne ako Statne zdravotnictvo, Skolstvo atd. Preto by mali
napliiat’ ur¢ité fukncie a nepridavat’ sa ku ,kazeniu schopnosti vnimat*
¢i k ,ohlupovaniu l'udi“ Mala by v nich fungovat neustala priebezna
obmena umeleckych generdacii, o u nas na Slovensku stale absentuje.
Na zaver si dovolujeme zacitovat slova vyznamného vedca a spisovatela
Denisa McQuaila: ,Princip rozmanitosti (niekedy je povazZovany tieZ
za hlavny prinos slobody a je spojeny s predstavou dostupnosti médit
a pristupu do nich) je zvldst' déleZity, pretoZe podporuje beZné procesy
progresivnych zmien v spolocnosti (pravidelné striedanie viddnucich elit,
cirkuldciu moci a tradov, vyrovnanie sil vystupujtcich v mene réznych
zdujmov), ktoré md podla vsetkého prindsat’ demokracia. ... VSeobecne
plati, Ze ¢cim rozmanitejsiu ponuku medidlny systém podla vyssie uvedenych
kritérii poskytuje, tym viac vyhovuje poZiadavke rovnosti. RozliSuju sa
dva zdkladné varianty principu ,cim rozmanitejsia ponuka, tym vdcsia
rovnost.” Podla jednej z verzii by mala skutocnd rovnost byt otdzkou
ponuky: kazdy prijemca md rovnako zaisteny pristup ¢i rovnaki moznost’
pristupu ako poddvatel. To napriklad znamend, Ze superiace strany
maju rovnaky vysielaci cas vo volbdch a Ze v krajindch, kde Ziju rézne
jazykové skupiny (ako je Kanada alebo Belgicko), poskytujii médid tymto
skupindm rovnaku sluzbu. Druhy a zdroven beznejsi variant znamend iba
,Slusné” ¢i primerané zaobchddzanie a rozdelenie pristupov. Slusnost’ je
vSeobecne hodnotend podla principu proporciondlneho zastupenia. Médid
by mali umerne odrdzat aktudlne rozdelenie cohokolvek relevantného
(tém, socidlnych skupin, politickych presvedceni atd’) v spolocnosti alebo
odrdzat rozlicné rozclenenie poZiadaviek a zdujmov publika. Diferencidcia
medidlnej ponuky (obsah médii) by mala priblizne korespondovat
s diferencidciou panujiicou na strane zdrojov Ci na strane prijemcov.”

9 MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999, s.
170.
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KREATIVITA V INTERSEMIOTICKOM PREKLADE
MEDZI TRADICNYMI A DIGITALNYMI MEDIAMI

CREATIVITY IN INTERSEMIOTIC TRANSLATION
BETWEEN TRADITIONAL AND DIGITAL MEDIA

Peter Getlik

Abstrakt:

Predkladany prispevok analyzuje reprezentativne pripady pokusov o kreativny
pristup pri intersemiotickom preklade medzi tradi¢nymi a digitdlnymi médiami.
Praca sa opiera o metodologické vychodiskd medialnych studii, literarnej vedy,
semiotiky a translatolégie s dérazom na procesy kdédovania semiotickych
systémov a charakteristiky digitdlnych médii. SG nimi najma hyperkddovost
a interaktivita. V centre zaujmu je problém adekvatnosti prekladu. Teoretické
problémy pri skimani, ktoré sa potvrdili aj v praxi, vyustili do aktualizovania
klasifikacie prekladu. Cielom prace je zistit, ako zavisi charakter vysledného
digitdlneho medialneho textu od kreativity. Prispevok skiima aj to, ¢i je miera
kreativity obmedzena semiotickym systémom alebo médiom, do ktorého sa text
preklada. Vysledky su synteticky zhrnuté prostrednictvom Strukturalistického
konceptu funkcii J. Mukarovského.

Klicové slova:
Intersemioticky preklad. Kreativita. Digitdlne média. Hyperkdd. Esteticka
funkcia.

Abstract:

Submitted study analyze representative examples of creative attempts to do
intersemiotic translation between traditional and digital media. Study is based on
methodological base of media studies, literary science, semiotics, translatology,
with accent on process of coding in semiotic systems and characteristics of digital
media. It is mostly interactivity and hypercode character of the digital media.
Problem of adequate translation is also in focus. Theoretical problems during
research, which prove to be problems in practical analysis forced reasearch to
adapt clasification of translation. Main focus of study is to discover dependance
of final digital media text on creativity. Study explores if a degree of creativity
is limited by the semiotic system or medium into the text is being translated.
Results are summarized through the Concept of Functions from J. Mukarovsky.

Key words:

Intersemiotic translation. Creatvity. Digital media. Hypercode. Aesthetic
Function.
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1 Kritéria kreativity

V predkladanom prispevku sa pokusime analyzovat reprezentativne
pripady kreativneho pristupu pri intersemiotickom preklade medzi
tradicnymi a digitdlnymi médiami. V praci sa opierame hlavne
o teoretické a metodologické vychodiskd medialnych stadii, literarne;j
vedy, tedrie prekladu a semiotiky s dorazom na procesy kédovania
semiotickych systémov.

Vo vyskume kreativity v médidch by sme v zasade mohli najst dve
mozné smerovania vedeckého badania. Prvy pristup je psychologicky
a predmetom jeho zaujmu je najma kreativita ako individualna vlastnost
a kreativne procesy, ktorych Specifikd sa daju skimat pravdaze aj
v medialnom prostredi. Kreativitou sa psycholdgia seriézne zaobera uz
od patdesiatych rokov minulého storocia najma zasluhou J. P. Guilforda,
ktory v ¢asopise American Psychologist publikuje pracu Creativity a chape
ju ako ,vlastnost prejavujicu sa mentalnymi procesmi.“ (Guilford, 1950,
s. 444-454). Niektoré novsie definicie kognitivnej psycholégie davaja
kreativitu rovno do stvislosti s rieSenim uloh. Toto chapanie kreativity
je relevantné aj v predkladanej praci. R. J. Sternberg a T. I. Lubart (1999,
s. 3) si myslia, ze ,kreativita je schopnost produkovat dielo, ktoré je
nezvycajné (originalne, necakané) a primerané (Co sa tyka obmedzeni
zadania)“. Z psychologického pristupu preberieme iba zakladny pojem
ako proces a kreativitu budeme sledovat v ramci kritérii nezvycajnosti
a primeranosti pri rieSeni tloh spojenych s prekladom.

2 Semioticky pristup skiimania digitalnych médii
a hyperkadd digitalnych médii

Druhy spdsob nazerania na problém kreativity v médiach nekladie doraz
na samotny psychologicky proces, ale na ,vytvorené dielo“ V zasade
tieto pristupy mozeme rozdelit podla toho ¢i sa pri skimani produkcie
zaujimaju viac o produkujuceho alebo o produkt, ¢i sa snazia oscilovat
medzi tymito pristupmi, alebo ¢i niektory z hlavnych aspektov tejto
¢innosti neskimaji. V predkladanej praci sme zvolili pristup, ktory
sa venuje najma produktom, dielam, a teda v nasej oblasti vyskumu -
medialnym textom.

Na tento text nazerame ako na semioticky fakt, a preto je semiotika nasim
primarnym teoretickymi a metodologickym podlozim. S reSpektom
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k zdkladnym pracam v tejto oblasti od autorit ako Ch. S. Peirce, F. de
Saussure, L. Hjemslev, R. Barthes sme sa rozhodli Cerpat najma z ucelenej
Teorie sémiotiky od U. Eca, ktorému sa podarilo uspokojivo vyriesit
niekol'ko teoretickych problémov svojich predchodcov. Za jeden zo
zasadnych rozdielov chapania znaku u Eca a Peirca,* tykajtcich sa nasho
vyskumu, povaZujeme jednoznacné definovanie modelu znaku, ktory
nie je zavisli od existujuceho referenta. ,Sémiotika se zabyva vSim, co
miuzZe byt chdpano jako znak. Znakem je vSechno, co miZeme chapat
jako vyznamovou substituci néc¢eho jiného. Toto néco jiné nemusi nutné
existovat, nebo byt aktualné piitomno v okamziku, kdy znak toto néco
zastupuje. Sémiotika je tudiZ v podstaté disciplina studujici vSe co miiZe
byt uzito ke lhani.“ (Eco, 2009, s. 15) Z d6vodu rozdielneho chapania
zakladnych terminov, najma pojmu znak, sa teda uchylime k Ecovym
interpretacidm znakovej funkcie a budeme respektovat nim stanovenu
dolnd (napr. stimuly, signdly) a hornu (napr. nastroje, pribuzenské
vztahy, ekonomicka vymena tovaru) prirodzenud hranicu semiotiky.

Za kltucové povazujeme aj definicie vSeobecnych procesov nadkédovania
a podkodovania (resp. extrakédovania), ktoré sa v nasom pripade
zucastnuju napriklad tvorby novych kédov pre medidlny text nového
média alebo zabezpecuju adekvatnu percepciu originalneho textu
vytvoreného kreativnym pristupom. ,Nadkdédovani tedy postupuje
od existujicich kédii k analytictejsim subkodiim, zatimco podkddovani
postupuje od neexistujicich kédii k potencidlnim kédim.” (Eco, 2009,
s.170) Kreativita produkujiceho jedinca v tychto procesoch ma zasadny
vplyv na originalitu medidlneho textu rovnako ako vdaka kreativite
percipienta dochddza k origindlnemu percepnému rieSeniu, inak
povedané k netradi¢nym interpretaciam textu.

I ked neskimame vyhradne literarne texty, teoreticky sme pevne
ukotveni v textovom priestore, ktor nam sprostredkovane ponuka jednu
z najbohatsich vedeckych tradicii venujucich sa Kkreativite v suvislosti
s textom. Siahnut moZeme od Aristotelovej Poetiky a jeho ,tvorivého
Sialenca“az po sucasné nazory natvoriva produkciu textov. Tézy literarnej
vedy i estetiky mozeme v snahe o pribliZzenie sa k metodologickej
rovnovahe semiotiky vychadzajuicej z vel'kej Casti zo Strukturalistického
pristupu napojit' cez pracu Lingvistickd poetika od R. O. Jakobsona. ESte
vhodnejsia ako poetickd funkcia jazyka u Jakobsona (1991 s.72) sa
nam javi Mukarovského esteticka funkcia, ktora nie je viazana na jazyk.

1 Aebo modelov podobnych Periceovmu ako je model Ogdena a Richardsa
(1923) ¢i Fergeho (1892) (Eco, 2009, s. 77-78)
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V praci Misto estetické funkce mezi ostatnimi ju predstavil rovno v opozicii
k dalsej znakovej funkcii — symbolickej a tieto dve funkcie uviedol spolu
oproti funkciam bezprostrednym - teoretickej a praktickej (Mukartovsky,
1966, s. 69).

Mukarovsky podobne ako i dalsi strukturalisti sa napriek dominancii
literatdry v predmete vyskumu neobmedzuje vyhradne na tento
semioticky systém. Analogické varianty Struktiry hlada napriklad aj vo
filme. Tento pristup je uz pomerne blizko k ndSmu zdmeru skimania
intersemiotickych vztahov. Aplikacia Sausserovych semiologickych
teorii vo filme Ch. Metzom v Le cinéma: langue ou langage? (1964) ¢i
studie ]. M. Lotmana z roku 1973, ktoré vysli na Slovensku pod nazvom
Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky (2008), vytvorili pevné
zaklady pre neskorSie podrobné skimanie vztahu literatiry a filmu
prevazne prostrednictvom skimania filmovych adaptacii literarnych
diel. V sucasnosti sa tejto oblasti venuje najma angloamericka literatura
v popredi s autormi ako R. Stam & L. Hutcheonova. Zo susednej Ceskej
republiky nas inSpirovala publikacia Literatura ve filmu od autorky M.
Mravcovej. Na Slovensku trecie plochy tradi¢nych a novsich umeni vo
svojich pracach mapuje J. Sabol (Medzi literatiirou, filmom a divadlom:
genologické pozndmky k interakcii literdrnych, filmovych a divadelnych
postupov v umeleckom diele.) V predkladanej praci nas uvedeny vztah
zaujima najma pre silna charakteristiku filmu ako hyperkédu. ,To,
co bylo nazyvano ,kédem®, je tedy lépe posuzovano jako sloZitd sit
subkddii.. Bylo by mozné jej nazvat hyperkédem” (Eco 2009, s. 158)
Hyperkdd je typicky pre film, divadlo, ale hlavne pre digitadlne média, kde
sanavonok prezentuje ako jav multimedialny. Je viac neZ pravdepodobné,
Ze sa vdaka tomu pri kontakte tradi¢nych médii a digitalnych médii,
stretneme s analogickymi javmi ako pri kontakte literatary a filmu, kde
sa tiez skiima vztah kédov a hyperkédov.

3 Vlastnosti digitalnych médii

Digitalne média sa vo vSeobecnosti pomenuvaji ako ,nové média“ Tento
synonymicky vztah uplatnuje aj D. McQuail: ,,Nova média“, jimiz se zde
budeme zabyvat, jsou vlastné rtznorodym souborem komunika¢nych
technoloégii. Kromé toho, Ze jsou nova, maji jesté dalsi spoleCené
vlastnosti, jez umoznuje digitalizace. (McQuail, 2009, s. 149). McQuail
(2009, s. 155) do kategdrie digitalnych médii radi tieto skupiny:
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e interpersonalne komunikacné média (telefén, e-mail...),

» média pre vyhladavanie informacii (internet, teletext...),

e kolektivne médid so spoluticastou (zdielanie suborov, socialne
siete...),

e interaktivne média urcené na hranie (videohry, pocitacové hry,
zariadenie vytvarajuce virtualnu realitu...).

Ich vlastnostami su napriklad: ,jejich vzajemné propojeni; pristupnost
pro individualni uzivatele jako odosilatele i piijemce; interaktivita;
rozmanité spisoby pouZiti a otevieny charakter; vSudepfytomnost
a ,decentralizace“” (McQuail, 2009, s. 50). Zasadnymi vlastnostami
digitalnych médii je digitalny charakter a interaktivita, pretoze tradi¢na
(masova) komunikacia bola jednosmerna, ale nové formy komunikacie
su zo svojej podstaty interaktivne (McQuail, 2009, s. 51).

Kéd nového média sa teda moze vyrazne lisit od tradi¢ného aj v pripade,
ak nové médium prebera vel'ku cast kédu tradicného média (napriklad
narativne Struktiry v pocitacovych hrach). Pri kontakte medzi
tradi¢nymi a novymi médiami preto dochadza k ,stretu kédov*. K tymto
javom, aj ked’ mozno nie tak zretelne ako pri styku dvoch semiotickych
struktur, dochadza aj pri styku subkdédov. Hyperkddovost nemdzeme
vnimat absolutne. Jazyk, literatura, film i poc¢itacova hra st samozrejme
hyperkédmi. Zasadna je tu otazka typu kédov, kedZe pocitacova hra je
schopna do svojho kédu abstrahovat kdd filmu (napr. videosekvencia)
a stale fungovat v mnohych dalsSich drovniach a film vie ponat literarny
kéd (napr. titulky, ukazky textov), ktory pracuje s kédom jazykovym,
v ktorom kooperuju mnohé dalsie kddy. Opacny smer inklazie tohto radu
by kvoli charakteru danych semiotickych systémov v pravom zmysle?
nebol Uplne mozny. Pri strete systémov sa ukazuju aj rozdiely medzi
rozhodnymi jednotkami a variantmi, ktoré sa v inych systémoch mézu
javit rézne. Zmenou kddu sa m6zu rozhodné jednotky stat variantmi
a opacne. Je to mozné, lebo ,kontinuum je obsahova latka, jez mize byt
rozstiihana na rozdilné formalni systémy.“ (Eco, 2009, s. 99).

2 Nemame namyslinapriklad jazykovy popis fungovaniakédu filmu vliteratire
alebo filmovy dokument o pocitacovych hrach, ktory nevie vytvorit herny
zazitok. Dominantny kéd ostdva v tychto pripadoch neprelozeny. Pri hrani
videohry je naopak mozné mat filmovy zaZitok z videosekvencii, ktoré maju
¢oraz vadsiu dizku a pretinaji celd narativnu $truktiru hry.
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4 Proces signifikacie a komunikacie v digitalnych médiach
a intersemioticky preklad v opozicii k inym typom
prekladu

Ak medialne texty vnimame ako znaky, respektive ako vysledky znakovej
produkcie, musime brat’ do Gvahy v digitdlnych médiach rovnako proces
signifika¢ny ako aj proces komunikacny. Znaky netvorené komunikacnym
procesom, ale len signifika¢nym mo6zu vznikat zasluhou techniky. Tmava
obrazovka signifikuje (nie komunikuje) znak vypnutého pocitaca. Ak
ju zbadame pocas prezerania rannych sprav na internete, nedochadza
ku komunikdcii, ale tento znak interpretujeme napriklad ako vypadok
pradu. Digitdlne médium nam tiez moéze vysielat nezamerné znaky
pocas poruchy a pod. Preto skimané intersemiotické relacie digitalnych
médii moze postrehnut teéria komunikacie len v ramci semiotiky.

Co sa tyka komunikAcie, je prirodzené, Ze nové média ¢asto preberaji
obsah tradi¢nych médii i Ze tie zase s istou sebareflexiou prehodnocuja
nové metody, ktoré predstavili digitalne média a snaZzia sa ich Styl
sprostredkovat aj vo svojom kdde. Komunikac¢ny proces vo vztahu
niekol'kych semiotickych systémov dokaze vedecky postihnuit oblast
translatologie. Teoreticky vychadzame zo znameho rozdelenia prekladov
uz spominaného p6vodom ruského lingvistu, ktory klasifikuje preklad
podla vztahu medzi systémami v tomto procese. ,V sucasnosti je do
vel'kej miery spopularizované delenie prekladu Romanom Jakobsonom
na preklad medziznakovy - intersemioticky (napriklad preklad
literarnej predlohy do reci filmu), medzijazykovy - interlingvalny
(preklad z jedného prirodzeného jazyka do druhého) a vnutrojazykovy
- intralingvalny (preklad v ramci jedného jazyka z jedného literarneho
$tylu do druhého;“ (Popovic, 1971, s. 20).

V danom cleneni pocitujeme absenciu typu prekladu, ktory by sme mohli
nazvat ako ,intrasemioticky“ analogicky k intralingvalnemu prekladu.
Preklad jazykovy je v Jakobsonovom deleni v opozicii k prekladom
inym a samotny je rozcleneny na preklad v sebe a preklad do podobnych
systémov (prirodzeného jazyka). Na rovnakej trovni sa zZiada definovat
preklad v priestore jedného semiotického systému (intrasemioticky)
v protiklade k prekladu intersemiotickému. V praxi si zasluzi takuto
klasifikaciu napr. remake v oblasti filmu, ktory je aktualizovanim, a teda
prekladom povodného diela v tom istom semiotickom systéme filmu
a nepatri do Ziadnej z Jakobsonovych kategdrii.
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UZ sme spomenuli vyskum spity so Specifickym pripadom
intersemiotického prekladu, akym je filmova adaptacia literarneho textu.
Podobnym intersemiotickym $tidiam poskytuje kvalitné metodologické
vychodiskd na analogické badanie. KedZe v predkladanej praci
pozorujeme Kreativitu v intersemiotickom preklade, ako vychodisko
nam poslizia najma texty Tedria umeleckého prekladu a Poetika
umeleckého prekladu od slovenskej autority z oblasti translatologie -
Antona Popovica. Napriek tomu, ze nesledujeme vyhradne umelecké
texty, verime, Ze skutocCne tvorivy intersemioticky preklad ma vyrazné
charakteristiky umeleckého prekladu.

5 Dvojaké tendencie prekladu: podobnost alebo originalita

Aj pre intersemioticky preklad platia dve mozné tendencie, ktorymi sa
prekladanie moze uberat: ,a) prekladatel’ sa usiluje priblizit, alebo aj
stotoznit' s povodcom b) prekladatel’ sa usiluje odlisit' od literarneho
kédu povodného autora.” (Popovic, 1971, s. 30) Obe tendencie vytvaraju
niektoré hrani¢né situacie, pri ktorych sa takmer vytraca vnimanie
zmeny kédu ako prekladu a dielo sa povazuje bud’ za totozné ¢i tiplne
nove.

Maximalnousnahouopodobnost mézebyt Specifickydruh prekladu, ktory
Balcerzan pomentiva ako autorsky preklad, kde je autor i prekladatel ta
ista osoba a moze sa chapat ako nova verzia predlohy. (In Popovic, 1971,
s.30) Popovi¢ uvadza priklady interlingvalne, ale rovnaky proces moze
prebiehat’ aj v intralingvalnom preklade, ak napriklad autor prepisuje
svoje vlastné dielo v snahe o $tylovua aktualizaciu. Takyto typ diela spolu
so snahou autora o podobnost je skuto¢ne novou verziou predlohy a pri
minimalnych zasahoch do textu s malym $tylovym posunom sa nachadza
pri ,dolnej hranici prekladu. V niektorych digitdlnych médiach je
autorsky preklad vzhladom na ekonomickd nenadro¢nost tpravy bezny.
Neustale prepisovanie textu internetovej stranky sa nemoze povazovat
ani za pripravnu fazu tvorivého procesu, pretoze kazda zo zmenenych
verzii bola na urcity ¢as publikovana ako ,finalna“ podoba diela. To, ¢i
prepisovanie pocitujeme ako preklad, zalezi od odliSnosti s povodnym
kédom resp. subkédom. Ako sme uz uvideli, otvoreny charakter textu je
jednou z vlastnosti digitalnych médii a napriek tomu, Ze ndm spdsobuje
Jteoretické problémy“ Klasifikacie, k zmenam pred, na i za hranicou
definicie prekladu bude dochadzat.
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Maximalnou snahou o odliSnost a o uUplne originalne dielo dochadza
k situaciam, ktoré st skutocne na hranici prekladu alebo za tou.
Napriklad pri preberani zakladného motivu diela ide opat o otazku
miery. Takto intersemioticky ,prelozeny“ bol Shakespearov Hamlet do
modernej animovanej rozpravkovej podoby vo filme Levi krdl’ (1994),°
kde opat princov stryko zabije krala, ktory sa ako duch zjavuje svojmu
synovi vo vyhnanstve, aby ho priviedol domov v mene spravodlivosti a cti.
Na nenahodnost vyberu hamletovského motivu Ciastone upozorinuje
aj pokracovanie pribehu Levi krdl’ 2: Simbova pycha (1998), v ktorom
mozeme vidiet dalSie Shakespearovo dielo, Rémeo a Jilia. Podobnostou
motivovsapodrobnezaoberanaratoldgia¢iantropologické pristupy, ktoré
hladaju invariantné typy motivov. Ciasto¢nti zhodu v motivoch si preto
mozeme vysvetlit ako realizaciu konkrétnej variacie v istom ,jazyku“.
V urc¢itom zmysle opakovany vyskyt podobnych motivov v priebehu
generacii mozeme chapat aj ako historicky preklad zachovavajuci
archetypalne kultirne jednotky. Aj vdaka Castej nezdmernosti mézeme
mnohé pripady opakovania motivov zaclenit do hornej hranice prekladu
amnohé zase povazovat za diela originalne. To, ¢i dielo je eSte prekladom,
alebo je dielom novym, Casto klasifikuje spolocenskad dohoda v ramci
dobovych estetickych noriem, ktoré maju rozli¢né formalne ¢i obsahové
poziadavky na originalitu. Uvedomujeme si vsak, Ze pri otazke originality
alebo vlastnictva slova, intuitivne pragmatické hranice vedia vyrazne
zjemnit ba dokonca popriet niektoré modernejSie tedrie textov.
Vhodnymi st na tomto mieste Bachtinove (a od teraz aj nase) slova, ktory
chape literatiru ako dialog: ,Slova nelze prisoudit jednomu mluvcimu.
Autor (mluvci) ma na slovo nezpochybnitelné pravo, ale svoje prava
ma i posluchac, a svoje prava maji i ti, jejichZ slova zni v slové autorove
(protoze nici slova neexistuji). Slovo - to je drama, jehoz se ztucastnuji tii
osoby (neni to duo, ale trio) (Bachtin In Mitosekova, 2010, s. 313).

6 Dva druhy Kreativity

Ako bolo naznacené, tendencia k podobnosti s pévodnym dielom
nevylucuje kreativne postupy a odklon od predlohy nezarucuje, Ze dielo
nebude spracované schematicky. ,Rozdil mezi zaznacenim nového,
nicméné piedvidatelného obsahu do vyrazu a zaznacenim obsahové
mlhoviny je rozdil mezi kreativitou, ktord se ridi pravidly, a kreativitou,

3 MCcELVEEN, T.: Hamlet and The Lion King: Shakespearean Influences on
Modern Entertainment. [online]. [1998-04-17]. Dostupné na: <http://www.
lionking.org/text/Hamlet-TM.html>.
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ktord pravidla meni“ (Eco, 2009, s. 235). Ecova zasadna Klasifikacia
kreativity ma svoj odraz vo vSeobecnej znakovej produkcii, a teda
i v estetike, pre ktoru je estetické dielo znakom. Jedna sa o istd binarnu
(aj esteticktl) opoziciu medzi textami (dielami) usilujicimi sa o utvrdenie
kédu, o jeho zdokonalenie a o texty (diela) pokusajice sa o tvorbu
novych kédov. Je to rozdiel medzi procesmi stabilizacnymi, snaziacimi
sa o statickil poziciu prvkov v kode, a procesmi dynamickymi; rozdiel
medzi denota¢nym utvrdzovanim znaku a jeho konota¢nym rozvijanim;
rozdiel medzi vyvojom evolu¢nym a revolu¢nym. Estetickd norma
posudzovania Kkreativity v réznych kultirach i historickych obdobiach
nie je absolitna. Napriklad obdobie literarneho Kklasicizmu, zviazané
do vel'kej miery formou, nartusanie pravidiel tvorby (kédu) nedoceriuje.
Naopak, tvorba novych pravidiel produkcie znaku je programovou
sucastou avantgardnych smerov. V priestore digitdlnych médii, ktoré
pracuju s novym Kontinuom sa proces tvorby pravidiel priam ziada.
Sucasna esteticka norma zapadnej civilizacie takyto pristup do velkej
miery ocenuje a povazuje hladanie jazyka nového média za vysoku formu
tvorivosti. Napriklad film vo svojich pociato¢nych stadiach fungoval ako
plnohodnotné médium, ale este nie ako umenie s vlastnym jazykom.
Georges Mélies naplnil film umenim divadla, ale az filmova montaz mu
dala osobity spdsob vyjadrovania, ktory David Wark Griffith pomohol
svojimi dielami ,kodifikovat* tym, Ze konotativne sémantické ukazovatele
strihu sa popularitou u publika presuvali k denotativnym sémantickym
ukazovatelom. Digitdlne média, boli takisto vo svojich prvych fazach iba
zadznamovymi prostriedkami alebo alternativou prenosu signalu, ktory
Eco postiva na okraj predmetu vyskumu semiotiky. Nové média vsak
uz nie su iba extenziou tradi¢nych médii, ale ich charakteristické prvky,
najma interaktivne moznosti, sa snazia do istej miery preberat i tradi¢né
média. Druhy typ kreativity, ktora pracuje s novym materialnym
kontinuom a suvisi s tvorbou kddu je invencia. ,Jako invenci, mizeme
definovat zptisob tvorby, kde tviirce znakové funkce voli nové materialni
kontinuum, za titmo ucelem dosud nesegmentované, a navrhuje novy
spusob jeho organizace (zformovani), aby v ném zmapoval formalni
rozhodny prvek obsahového typu.“ (Eco 2009, s. 301).

7 Problémy intersemiotického prekladu do digitalnych
médii: priestor a Cas

Okrem problémov jazykovych resp. kddovych a estetickych, ktoré sa
tykaju kreativneho prekladu su vsetky druhy prekladu ohranicené
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vlastnostami kontinua. Zasadné sd pre nas problémy semiotiky prekladu,
ktoré Popovi¢ vidi v medzikultirnom (v priestore) a v medzicasovom
preklade (Popovic, 1971, 5.99).

Prekonavanie priestorovych ¢ize aj kultirnych hranic je jednou
z vlastnych ¢ft digitdlnych médii. Napriklad multilingvalnost pri
prekladoch medialneho textu z tradicného média do digitalneho je dnes
uz takmer samozrejmé. Digitdlne rozhrania predpokladaju pouzitie
inymi kultirami a st na to vopred prispdsobené. Rata sa s inou podobou
pisma, odliSnymi digitadlnymi formatmi, paralelnymi zvukovymi stopami,
dokonca s alternaciami v obsahovej rovine. Prikladom st rézne verzie
hudobnych nosicov ¢i internetovych videi v zavislosti na miere cenzury.
Pozname rdézne medidlne texty pomenované ako explicit verzie (bez
cenzury) ale i texty so stlmenym zvukom, rozostrenym obrazom (i
chybajtcimi alebo alternovanymi ¢astami. Ich tcel je nahradit nevhodny
alebo kultirne neprijatelny obsah.

Pri ¢asovom rozmere Popovi¢ rozliSuje prekladanie sucasnika Cci
preklad z nesucasného origindlu (Popovi¢, 1971, s. 99 ).Takyto
intersmioticky preklad je bezny napriklad pri adaptacii a digitalizovani
starSich literarnych diel a ich zacleneni do vacSieho semiotického
systému. Jednym z ilustra¢nych prikladov, kde sa spajaju rozne druhy
prekladov aj s historickym rozmerom je projekt RTVS - Parnas, cyklus
komentovanych ¢itani. Programovy okruh RTVS, Radio Devin, vysiela
monumentalnu pracu - ¢itania kl'iCovych diel svetovej literatiry spolu
s podrobnym komentarom odbornikov a tématickou hudbou, ktory je
zvukovym strihom spojeny do priblizne polhodinovych relacii. Diela
Homéra, Ovidia ¢i Danteho st zaroven v digitalnej podobe uverejnené
v internetovom archive, ktory slizi ako interaktivne médium s kratkym
pisanym komentarom, fotografiami z nahravania a zvukovymi stopami.
Pohybujeme sa na hranici ,citovnia rozhlasového diela.“ Novy digitalny
medialny text je v jednotnej a ucelenej interaktivnej podobe v jednom
digitalnom rozhrani ponukajuicom kompletny cyklus (vSetkych
spracovanych autorov), kompozi¢ne usporiadany v chronologickom
poradi aj s dalsim obsahom iného semiotického kédu, ktory v rozhlasovej
podobe nebol pristupny.* Vnimame preto tento digitalny medidlny text
ako makropreklad celého cyklu s charakterom prerusovaného diela
vysielaného periodicky do podoby jednotnej, otvorenej, hypertextovej,
interaktivnej a moZeme sa nim zaoberat ako intersemiotickym

4 Parnas. [online]. [2013-12-20]. Dostupné na: <https://www.rtvs.sk/radio/
archiv/1346/104819>.

227



MEGATRENDY A MEDIA

prekladom. Ide o podobny priklad, ako Mélieésova Cesta na mesiac, ktora
je filmovou adaptaciou diela Julesa Verna, no s filmovym materidlom
nenaraba vynimocne inovativne, ale vyuziva vo filmovom médiu zvacsa
divadelny kdd, no predsa ju jednoznacne musime zradit k prekladu
intersemiotickému.

»Preklad zastarava skor ako povodné dielo. (Popovic¢, 1971, s. 105).
Popovicovumyslienkusimézeme preverit ajvprekladeintersemiotickom.
P6vodny text Danteho Bozskej komédie, stary sedemsto rokov, prelozili
V. Turcany a J. Felix do slovenciny v roku 2005. V digitdlnom archive sa
Cast Peklo v cykle Parnas nachadza od 29.11.2014.9:32.° Posledny ¢asovy
udaj ndm naznacuje, Ze vzhladom na charakter digitadlnych médii, bude
najskor zastarand prave forma digitalizovanej verzie, pre ktoru budu
¢oskoro dostupné kvalitnejsie zvukové formaty. Co sa tyka semiotického
systému, Kktory ju zastreSuje, vzhlad archivu je aktualizovany vzdy
po niekol'kych dnoch, pridanim nového reklamného ¢i iného obsahu.
Zaroven su do sekcie Parnas po tyzdiioch pridavané vzdy dalsie diely
cyklu a vznikaju tak ,nové vydania“ medialneho textu, o je v printovej
verzii textu nemyslitelné. Omnoho pomalSie zastarava Turcanyho
preklad s Felixovym komentarom, ktory sa moze dockat niekol'kych
vydani. S prihliadnutim na rozsah Danteho diela i kvalitu prekladu,
kriticky vysoko oceneného, nepredpokladame, Ze by sa v najblizSich
desatrociach niekto odhodlal na preklad novy. Intersemioticky preklad
do digitalnych médii ndm v tomto a v podobnych pripadoch zastarava
signifikantne rychlejsie nez preklad v tradi¢nych médiach. Je to tak najma
v pripade otvorenosti digitalneho textu, do ktorého je mozné zasahovat.

Predizenie ,Zivota® intersemiotického prekladu moze zabezpecit
hlavne jeho tvorivé spracovanie v médiu dostatoCne vzdialeného od
povodného. Pokusu o kreativne pretvorenie narativnej Struktury
a obrazov do digitdlneho média sa dockala aj spominand Bozska
komédia. Prva z Danteho velkej trojice je v podobe videohry prelozena
v diele Dante’s Inferno (2010), ktora vysla zaroven aj s propagac¢nym
celovecernym animovanym filmom Dante’s Inferno: An Animated Epic
(2010). Napriek tomu, Ze obe diela maju daleko od monumentalneho
origindlu, tvorcovia sa pokusili preniest mytické Danteho Peklo
z obrazotvornych tercin priamo do vizualu. Ci sa im podarilo splnit
poziadavky kreativity definované Sternbergom a Lubartom, a teda

5  Parnas. [online]. [2014-11-29]. Dostupné na: < https://devin.rtvs.sk/
clanky/literatura/36557 /dante-alighieri-bozska-komedia>.
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vyprodukovat znak nezvyCajny a zaroven primerany, sa pokusime
analyzovat v dalej ¢asti predkladanej prace.

8 Priklady pokusov o kreativny pristup v intersemiotickom
preklade z tradi¢nych do digitalnych médii

Mnohi pouzivatelia digitalnych médii su pri tvorbe svojich komunikatov
vel'mi tvorivi. Suvisi to najma s vel'kou volnostou v oblasti kédu, v ktorom
sa mozu vysielat informéacie vizualne, auditivne a pomocou niektorych
rozhrani aj kinestetické, ¢o dokaze napriklad vibrujici mobilny telefén
alebo ovladanie hracej konzoly. Hyperkéd medialnych textov sa meni
napriklad od toho, ako origindlne vie autor pouzit moZnosti daného
média ba dokonca, aké nové moznosti interakcie vie pre percipienta
,vycarovat®, Vdaka digitalnej gramotnosti niektorych tvorcov je mozné
vyrazne zasahovat do semiotického kédu média programovanim jeho
novych moznosti. V dalSich analyzach sa nebudeme zameriavat na
mnohé Kkreativne spdsoby vyuzitia novych médii, ale iba na Specifické
pripady, kedy sa o tuto kreativnost tvorcovia snazili pri preklade diel
z inych semiotickych systémov.

8.1 Interpersonalne komunika¢ne média

Pouzivanim interpersonalnych médii ako napriklad SMS alebo MMS
sprav pravdaze dochadza ku koédovaniu jazykovej informacie do
grafickej podoby, cize o formu extenzivnej artikulacie jazykovych
znakov. V niektorych pripadoch sa jeden z ¢lenov komunikicie moze
pokusit interpretovat, prelozit, uz uceleny medialny text tradicného
média do digitalnej podoby. Vdaka obmedzeniam rozsahu (napr. SMS -
160 znakov) to moze vyzadovat, v porovnani s beznou komunika¢nou
namahou expedienta, vynimocnua tvorivost. Na Obrazkul ilustrujeme
situaciu intersemiotického prekladu, ktorého predlohou mohol byt
roman franctzskeho spisovatela Victora Huga, Beddri, alebo jeho iné
spracovanie, do velmi Specifického jazyka mobilnej spravy.
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Obrazok1 Intersemioticky preklad Bedarov do mobilnej spravy
Zdroj: https://goo.gl/SBWZhm

Zdatumuspravyuvedenejvhornejcastiobrazka(24.1.2013)aemotikonov
hudobnych nét vSak usudzujeme, Ze autorovou predlohou by mohol
byt muzikal Les Misérables (2012), ktory bol uvedeny vo vacsSine krajin
sveta koncom roka 2012 a na jar v roku 2013. Hyperkdéd multimedialnej
spravy tvori prirodzeny jazyk, Casto je v grafickej podobe zamerne iba
napodobeninou kodifikovanej verzie. Vedomé nedodrZiavanie diakritiky
a interpunkcie (najma medzi blizkymi osobami) je v interpersonalnej
komunikacii pravdaze akceptovany jav a je znakom hovorového
stylu. Hyperkéd mobilnej spravy moézu tvorit aj vloZené hypertextové
odkazy, obrazky a kratke zvukové nahravky a jeho sucastou su i typické
emotikony, ktoré st ikonickymi alebo symbolickymi znakmi. Mobilny
telefon ma urcity pocCet emotikonov, ktory mozZeme charakterizovat ako
syntakticky systém.® S tymito obmedzeniami sa prekladatel’ popasoval
sposobom zjednoduseného zapisu sujetu filmu (resp. romanu). Jeho
zapis ikonicky pomentiva motiv galeji emotikonom zamky, motiv vrazdy
emotikonom pistole alebo hudobné pasaze spominanym emotikonom

6 ,soubor signdlii fizenych vnitfnimi kombinatorickymi zakony.“ (Eco, 2009,
s.51)
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not. Svoj preklad oznacil nazvom a uspesné pochopenie percipientom
demonstruje anglické ,..well played..“ V suvislosti so stanovenymi
podmienkami kreativity hodnotime tento kratky intersemioticky preklad
velmi pozitivne, pretoze v ramci charakteru danej interpersondlnej
komunikacie bol vyprodukovany znak rovnako nec¢akany ako primerany
k obmedzeniam zadania.

8.2 Média pre vyhladavanie informacii

Do tejto kategorie digitalnych médii patria najmd webové stranky.
Populdrnym druhom webovych stranok, ktoré sa hodia k ucelenému
prekladu samostatnych znakov st takzvané microsites. Microsites byvaju
jednymi z najjednotnejSich stranok na internete, o sa tyka obsahu
aj formy. Ich ucelend kompozicia je vhodna na komunikaciu vyrazne
koherentného obsahu, casto marketingového konceptu, myslienky,
vyzvy. Propaguju sa prostrednictvom nich rézne podujatia, produkty,
umelci, hudobné albumy, filmy alebo televizne seridly. Prave posledna
z vymenovanych moznosti je ilustrovand na Obrazku2, ktora tlmoci do
digitalnej podoby charakteristiky televizneho seridlu House of Cards
(2013) na stranke www.fu2016.com.”

e
e

Obrazok2 Intersemioticky preklad serialu House of Cards do internetovej
stranky
Zdroj: https://www.fu2016.com

7  FU2016. [online]. [2016-01-11]. Dostupné na: <https://www.fu2016.com>.
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Rovnako ako dalSie microsites sa aj tato snazi preniest do svojho
mikropriestoru hlavny vyznam znaku, na ktory odkazuje a zaroven ho
preklada.KedZenieje mozné predlohuvtejto podobe zobrazit vovsetkych
jeho kvalitach (Co je pri intersemiotickom preklade bezné), microsites
Casto volia dominantny sémanticky priznak, ktory sa pomocou vlastného
kédu pokusaju timocit. Povodny seridl je kriticky niekol'’kokrat oceneny
a divacky je jednym z najuspesnejsich dramatickych serialov vobec. Jeho
dej mapuje zakulisie vysokej politiky okolo amerického prezidenta, ktoré
je moralnyminormamizasadne odlisné od spolocensky akceptovatelnych
pravidiel. Inicidly hlavného hrdinu, Franka Underwooda ma stranka
vo svojom nazve. V anglickom jazyku maja pismena FU silné negativne
konoticie. Vizualne sa tieto konotacie vulgarnej frazy podciarkuju na
vSetkych Castiach stranky. Motiv posunutej moralky v boji o moc, ktory
je v seridly dominantny sa prezentuje na stranke v mystifikacnom
vizudlnom podani, ktoré by percipienta bez povedomia o seridlovom
kontexte mohlo presvedcit, Ze ide o realneho kandidata prezidentskych
volieb v USA v roku 2016. Frankovym mottom je v preklade arogantné:
»,Nemam trpezlivost na zbyto¢né veci.“ Zakladna myslienka sa viaze na
predstavenia charakteru vlastnej postavy. Percipient vie velmi lahko
identifikovat' stereotypnu cast Frankovej persény. Web pontika moznost’
interaktivneho zapojenia sa do fiktivnej volebnej kampane s medialnym
balickom, ktory obsahuje predvolebny plagat, nalepku na ndaraznik
automobilu ¢i na oblecenie s logom vymysleného kandidata. Suvis
s predlohou sa pouzivatelovi stranky vyjavi azZ v jej pate s odkazmi na
uputavky k seridlu. Intersemioticky preklad do digitalneho média, ktory
sa nemohol a nepokusal o absolutnu podobnost s origindlom urcite
splnil poziadavky primeranosti k obmedzeniam zadania. Po naplneni
necakanej zakladnej myslienky sa ndm vzhladom na designové naplnenie
Sablony stranok predvolebnych kampani, samotny obsah stranky nezdal
nezvycajne originalny. Pokus o vyraznejsiu invenciu kédu by sa v tomto
pripade mohol minut so silnym komer¢nym rozmerom prekladu znaku
House of Cards, ktory mozné umelecké ambicie prenechava svojej
predlohe.

8.3 Média so spoluuicastou
Vlastnostou médii so spoluticastou, akymi su napriklad socialne siete, je
Castoajmoznost interperonalnejkomunikacie. KedZe priklad kreativneho

pristupu intersemiotického prekladu v tomto druhu komunikacie sme
s uz predstavili, zameriame sa teraz na komunikaciu jedinca so zvySnymi
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pouzivatelmi média, ktori su pre neho akymsi publikom jeho vlastnych
medialnych textov v digitdlnom svete. Na mnohych socidlnych médiach
je najdolezitejsia sucast komunikacie s dalsimi pouzivatelmi tivodna ci
profilova fotka, priradena k profilu pouZzivatela. Prave tivodna fotografia
sa na rozdiel od ostatného obsahu profilu nachadza spolu s menom
pouzivatela vo vacsine vizualnych hypertextovych odkazov. Bud sa
nachadzaju v ramci tohto socidlneho média a jeho diskusii ¢i inych
doplnkov alebo inych stranok s implementovanymi kodmi odkazujicimi
na socialnu siet v podobe zasuvnych modulov zvanych plugin. Preto si
vacSina pouzivatelov tento obrazok dékladne vybera a on nasledne sluzi
ako isty znak ich profilu a prenesene aj ich osobnosti.

V zasade sa jedna o vlastnud ikonickd projekciu samého seba, pretoze
vyznam profilového obrazka moze modifikovat aj vnimanie ich osoby
ako znaku. KedZe ide o vizualne kontinuum je v nom mozné vyjadrit
nekonecné mnozstvo superznakov vytvorenych dvojakym artikulacnym
mechanizmom (Eco, 2009, s. 287). Vyznam tychto superznakov je
modifikovany kontextom profilu pouzivatela a vznika tak novy znak
sebaprezentacie. Priklad prekladuceléhovizualnehodieladodominantnej
Casti digitdlneho profilu, akym je sebaprezenta¢ny kontextovy znak
vidime na Obrazku3. Umeleckou predlohou je Michelangelovo Stvorenie
Adama. Malba v Sixtinskej kaplnke aj tento jej redukovany preklad
v podobe ironického vyuzitia kontrastu vysokého a nizkeho maji okrem
Ciastocnej citacie prekladu spolo¢ny aj motiv ,kontaktu.”

Obrazok3 Intersemioticky preklad Stvorenia Adama do ramcovej
Casti profilu na socialnej sieti
Zdroj: https://goo.gl/SBWZhm
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Expedient sa jednoznacne kontrastom ilustrovaného ,vizualneho trépu”
snazi percipienta pobavit, ¢o ndm znak jeho osobnosti modifikuje
kli¢ovym spdsobom.

Za predpokladu, zZe vel'ka ¢ast publika autora pozn4, a vie o jeho ironickej
povahe ¢i sklonoch, nemusel tento pokus o kreativny intersemioticky
preklad vobec poésobit tak necakane, ako by mohol podobny zvrat
posobit’ v literature. V Struktdre znaku digitalneho profilu je osobnost
autora omnoho dominantnejSia cast ako to byva v estetickom
znaku neautobiografickej literatiry, a to prave pre narcisticka
a sebaprezenta¢nu povahu vysledného digitalneho znaku. Podmienku
primeranosti k zadaniu autor splnil, kedZe predmetom profilového
obrazka je skutocne jeho tvar. Kreativne ambicie tak podla nas naplnil
autor len ¢iastoCne.

8.4 Interaktivne média urc¢ené na hranie

Digitalne média s najdominantnejSou vlastnostou interaktivity, ktoré
bezne prekladaju texty z tradicnych médii, st videohry a pocitacové hry.
NajcastejSimi predlohami pre intersemioticky predklad do digitalnych
hier su literarne alebo filmové texty. Na skiimanie hier® sa preto casto
pouziva nie len ludologicky pristup, ktory skima hry vo vSeobecnosti,
ale aj pristup naratologicky podobne ako vo vyskume filmu. V hrach sa
mozu uplatnovat tendencie k maximalnej narativnosti® alebo k ¢istému
hernému zazitku bez deja.!® Tieto tendencie reprezentuju dynamicky
vztah medzi Mukarovského estetickou funkciou, ktorti okrem vizualnej
zlozKy ¢i hudby, zabezpecuje aj dej hry a medzi symbolickou funkciou,
ktora je obsiahnutd v procese hrania sa a predstierania. Pritomné
su v istom pomere pravdaZe aj funkcie praktické (napr. zabavit deti)
a teoretické (proces ucenia sa). Otazka i konkrétne dielo - digitalny

8 Zaujem o Stadium digitdlnych hier rastie, hoci ide o vyskum novy
a samostatna vedna disciplina sformovana nie je. Najviac prac na tuto tému
najdeme v zahranici. Odportucame prace autorov E. Aarseth, G. Tavinor a N.
Kelman uvedenych v kompletnej bibliografii.

9  V hre Dragon’s Lair (1983) je kazdy dejovy posun podmieneny interakciou
hraca, ale hracia zlozka a herné moznosti su tak potlacené, Ze v skute¢nosti
ide o, pozeranie filmu na videopfehravaci‘, ktory musite pravidelne spustat,
aby film pokracoval.

10 Tetris (1984) absentuje akiikolvek narativnu $truktiru. U¢elom hry je
skladanie kociek podla istych pravidiel tak, aby nezaplnili hraciu plochu.
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medialny text, je umenim, pre nas v predchadzajicich prikladoch nebola
az takd podstatna. Tu sa spomenuta polemika CiastoCne vynara pre
takmer vyhradny intersemioticky preklad diel z oblasti umeleckej, pre
ambiciu digitalnych hier zaradit sa do oblasti umeni a pre ich obrovsky
potencial hyperkdédu. Ide o rovnaky rozdiel ako pri ndrokoch na l'udovu
piesen a na epos alebo pri poziadavke na dobru poviedku a na dobry
roman, ktorého monumentilna forma ma mat monumentalny obsah.
Moézeme sa preto vzhladom na preklad pytat, ¢i si prelozené texty aj
plnohodnotnymi estetickymi prekladmi a ide zaroven o pripad skuto¢ne
umeleckého intersemiotického prekladu. V takom preklade musia
byt Kkritéria na Kkreativitu naplnené vo vacSej miere. Napriek tomu,
Ze sa jednoznacne nepriklaname k stanoviskam, ze digitalne hry ako
médium st médiom vyhradne umeleckym (podobne ako divadlo), miera
kreativity pri tvorbe niektorych hier je tak vysokd, Ze minimalne tieto
samostatné znaky rozhodne povazujeme za estetické objekty s absoltitne
dominujtcou estetickou funkciou.™*

8.4.1 Danteho peklo

O kreativny intersemioticky preklad sa pokusila aj spominana hra,
Dante’s Inferno (2010). Jedna sa o zaner Hack and slahs role-playing
game, ¢o je druh ak¢nej hry na hrdinov s hernym typom: zaseknut
a odrezat. Hra preklada prvu ¢ast Danteho Bozskej komédie, ktora nesie
34 (33 a1) zo 100 spevov o ceste ludskej duse za spasou. Transformuje
ju do podoby presekavania sa pekelnymi démonmi v ramci daného zanru
az k o¢akavanému ,hlavnému bossovi® arcinepriatelovi - Luciferovi. Ak
sa rozpravame o akomkolvek preklade velkého basnika z Florencie,
kazdy ,prekladatel” naozaj musi mysliet na vers, ktorym Dante popisuje
vlastna esteticki normu pre vztah medzi formou a obsahom: ,nech
jav i slovo su si primerané.” (spev XXXII; verS 12). Primeranost’ a ista
vyvazenost je jednou zo zakladnych charakteristik Danteovského diela.
Prekladatel’ v snahe o adekvatnu transformaciu vyznamu nemusi ist po
linii podobnosti jednotlivych casti diela ¢i podobnosti kddov, musi vSak
primerane zachytit dominantné motivy. Najma, ak deklaruje svojou
formou a obsahom viac nez len zakladnu inSpiraciu predlohou. Nasobne
to plati pri preklade BoZskej komédie zalozenej na principe primeranosti.

......

11 Za jednu z takychto hier sa povazuje Journey (2012), ktora neuveritel'nym
sposobom pracuje so vztahom hudby a hernych pravidiel a je v mnohych
smeroch inovativnhym odklonom od ,tradi¢nych hier.
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dielo, aby naplnilo poziadavku realistickosti v objeme latky, vel'mi verne
prebera mnozstvo detailov predlohy, ¢o sa tyka topografie pekla Cize
kompozi¢nych Casti zalozenych na vycleneni deviatich pekelnych kruhov.
V hre sa vyskytuje mnozstvo vedlajsich postav, ktoré Dante stretava aj
vo verSovanom Pekle. Hra odkazuje na svoju predlohu ¢astymi citaciami
versov vo videosekvenciach i svojim nazvom. To vSetko ma daleko od
inSpiracie zakladnym motivom, aky sme ilustrovali pri podobnosti
Shakespeara s detskou rozpravkou.

Dej hry, ktory sa prerusovane odohrava vo videosekvenciach, ma viac
ako hodinu. Je to skoro rovnaky ¢as ako ma na naplnenie narativnej
funkcie priemerny film. Hra strieda herné pasaze s ukazkami, ¢o dej
prirodzene predlzuje akciou. Medzi dejom Komédie, ako sa nazyvala
pred privlastkom od Boccacia, a videohrou st zdsadné rozdiely. Dej
literarneho diela zac¢ina v roku 1300, teda este pocas basnikovho zivota.
Tvorcovia hry udaji zaciatok deja do roku 1191 do Jeruzalemu, aby
Danteho mohli zobrazit' ako rytiera v Tretej kriziackej vyprave. Jeho
laska, Beatrice, zomiera a Dante sa vyberda do Pekla, zachranit ju. Ide
o prvy vyraznejsi odklon, ktory slizi na naplnenie akéného charakteru
zanru - Dante je v hre bojovnik. Zaroven sa v hre ako Kkriziak pocas
vypravy dopusti hriechu zrady voci Beatrice smilstvom. Koniec sa lisi
od predlohy stbojom s Luciferom, s ktorym pravdaze v knihe nebojuje
fyzicky, ale iba obrazne prechodom pekelnymi kruhmi. Opat' je potrebné
naplnit’ akénu Sablénu zanru, ¢o je primerané k poziadavkam zadania.
Uplny zaver hry prezentuje tvodnu ¢ast Oc¢istca, ked’ Dante vychadza
z Pekla a zbavuje sa hriechu. Rozchod s predlohou je teda v nenaplneni
celej kompozicie Pekla, Ocistca i Raja, ale zaroven aj v presahu za hranice
Danteho Pekla. Vo vystipeni z pekelnych kruhov nevidime zasadny
kompozi¢ny nedostatok, lebo dej zacina pred pekelnym priestorom
a konc¢i prirodzene za nim. Tvorcovia sa v zakladnej kostre deja
primerane popasovali s rozdielnou funkciou nového textu, kde musia
naplnit interaktivne a ak¢né poziadavky zanru.

Pokus o kreativitu preskimame aj v hlbsich drovniach Pekla. V BozZskej
komédii si dominantné motivy a charakteristiky, ktoré by mala hra
naplnit ak jej to material dovoli, aby bol jej preklad adekvatny. Jedna sa o:
motiv putovania; motiv sprievodcu; motiv bozskej trojice; motiv hriechu
a princip contrapasso a motiv vyktpenia, konkrétna topografia sveta;
motiv platonickej 1asky; zretazena kompozi¢na forma v trojakosti.
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Motiv putovania hra napliia samotnou volbou Zanru, ktory hraca
hrajiiceho sa na hrdinu stavia do centra linearneho sujetu. Sujet
je podobny putovaniu v eposoch a rozpravkach, kde dochadza
k postupnému prekonavaniu prekazok v ceste za cielom.

Motiv sprievodcu je aj v hre naplneny postavou Vergilia, ktorého
Aeneas taktiez zostupil do podsvetia. V tomto pripade si myslime, Ze
Vergilius (na Obrazku4) zdaleka neplni dlohu, ktort by mohol pocas
celej hry, pretoze sa az na vynimKky prejavuje iba vo videosekvenciach,
teda ramcovych castiach textu, hoci by mohol byt Dantemu neustalym
spolo¢nikom. Hrac, ktory prechadza hernymi droviami pomalSie, ma
skor pocit osamotenej pute. Vergilius sa zaroven o uroven sprievodcu deli
s Beatrice, ktora sa Dantemu neustale zjavuje zajata Luciferom, takze je
ho aj vo videosekvenciach este menej. Nejednotnost postavy sprievodcu
motiv nenapliia primerane.
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Obrazok4 Dante s Vergiliom v intersemiotickom preklade BoZskej
komédie do videohry
Zdroj: https://i.ytimg.com/vi/TnWPTmhVGTE /maxresdefault.jpg

Numericky motiv troch je v diele velmi podceneny po obsahovej aj
formalnej stranke, ¢o naznacuje uz samotny vyber jedinej ¢asti BoZskej
komédie. Neposkytne sa priestor katarzii tretej casti. O komédiu
ide preto, Ze sa ma po utrapach koncit' Stastne. V hre je pred Dantem
eSte prili§ dlha cesta do pocitu dplnosti, ktora ostane nevypovedana.
ISlo tu samozrejme o autorsku vol'bu uZ v prvych Stadiach produkcie.
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Nekompletnost, nezacelenie trojice, to je prehresok voci Danteovskej
estetike, ktory sa dal napravit vyplnenim tohto motivu v mensich
kompozi¢nych variaciach, no nestalo sa. Jednou z volieb mohla byt
napriklad trojaka forma vizualu. Tvorcovia vSak drovne preexponovali
a vizualny hyperkéd obsahuje privela subkédov. St nimi graficka podoba
interaktivnej hracej Casti; videosekvencie v hracej ¢asti so znemoznenou
interakciou; videosekvencie v Style filmovej estetiky s preciznou
realistickou animdaciou; videosekvencie spomienok pozostavajluce
z animacie s estetikou kresleného filmu a animacie s estetikou kniznej
ilustracie. Okrem tohto vSetkého ma hra samozrejme aj grafiku menu.
Tato trojakost sa dala dosiahnut aj inymi sp6sobmi, no nepocitujeme ju.

Motiv hriechu je v hre vel'mi vyrazny, nie vsak v p6vodnom duchu. Hlavna
postava ma na dusi vel’ky hriech a v Pekle ho ma rozpoznat. Popri tom
vSak pacha mnoZzstvo dalSich hriechov najma zo zlosti. Origindlnemu
Dantemu pride velmi Itito, Ze sa na chvilu zapocuval do falo$Snych reci
hriesnikov. Oproti tomu moderny Dante sekd démonov i hriesnikov
drastickym grafickym sposobom na marne kusky. V $tyle ak¢énych hier je
to bezné, no myslienka kajicnosti tesne na konci si odporuje s hriechmi
spachanymi v Pekle. Ide o nelogicku zaleZzitost vyplyvajicu z poziadaviek
zanru, do ktorého je vlozeny dej s moralnym rozmerom. Pripomina nam
to hry, v ktorych sa hrame na kladnych hrdinov, no mézeme beztrestne
zastrelit pocitacom generovanych ,civilistov’. V pribehu tak velmi
zaloZzenom na moralke je to mozné vdaka Kriziackej identite postavy,
ktora sa v tomto pripade javi ako motiv ¢iasto¢ne zachranujici vnitornu
logiku diela, kedZe stredoveki rytieri s krizom na Stite mohli v mene
BoZom zabfijat beztrestne. Dal$ou alternativou by bol kompromis nie len
na strane naracie, ale aj v hernej ¢asti. Do Struktdry pute nezapadajui iba
akéné Hack and slash RPG hry. Autori mohli namiesto motivu zabijania
zvolit prekonavanie prekazok v podobe logickych problémov ¢i hadaniek
s odhalovanim osudov hriesnikov. Hry zaloZené na ,logickom ko6de“ st
takisto velmi populdrne. Nehladanim inovacii v hernej ¢asti, ale iplnému
sa prisposobovaniu zanru boli determinované aj mnohé dalSie autorské
rozhodnutia.

V stuvislosti s hriechom je velmi podstatny princip contrapasso, ktory
tresta hriech podla kontrastu a analégie. Je nim postihnuty napriklad
veStec kracajuci s hlavou otocenou naopak. V literarnom diele su
smilnici unasani ,virom vasni“, ktory sa ukaze i v hre. Nevedno preco
sa vSak v deji objavuju prostititky bojujice s Dantem a nie nestice
tarchu svojich muk, ako by mali. Rovnako nezmyselne Dante bojuje
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s monstrami - eSte nepokrstenymi detmi, ktoré pravdaze v literarnej
predlohe nie si schopné Ziadnej akcie. K principu contrapasso, ktory
je vymeranim adekvatneho trestu patri aj to, Ze hriesnici sd v kruhu,
ktory im pridelil Minos. Danteho vSak nepokrstené deti a prostititky ako
formy mensich prekazok napadaju aj v kruhoch, kde nemaju ¢o hladat.
Z hladiska intersemiotického prekladu v tomto , prehresku* voci principu
contrapasso vidime zasadny nedostatok kreativity, lebo jeho naprava, by
bola velmi jednoducha. Stacilo by ponuknut alternativnych nepriatelov
spadajucich do prislusného kruhu pekla. V origindlnom texte by sa urcite
dalo najst dostatok inSpiracie.

Poziadavka na konkrétnu topografiu sveta bola ciastocne naplnena.
Zobrazené bolo aj prevratenie pekelného lievika voci Oc¢istcu v podobe
hory. Bol vykresleny kazdy pekelny kruh, no zlozlabom nebol venovany
vel'ky priestor. Prvé tirovne hry, teda prvé kruhy, boli zobrazené ako
Uzasné, monumentalne, nekonecné plochy a postupom hry sa Dante
nachddza v malych miestnostiach, ktoré predstavu nekonecného
zastupu dusi sotva mozu ilustrovat. V oblasti topografie a architektiry
Pekla slo vSak rovnako ako pri vykresleni podoby postav o tvorivejsie
Casti prekladu.

Motiv platonickej lasky sa do prekladu nepodarilo formalne preniest.
Idealna nedosiahnutelna laska nie je nedosiahnutelnou ako v literarnej
predlohe, kde za seba Beatrice posiela Vergilia. Dantemu sa pravidelne
Zjavuje sama, o suvisi aj s redundanciou postav v motive sprievodcu.

sJaroslav Vrchlicky, vel'ky c¢esky basnik a prvy prekladatel celej Bozskej
komédie do Cestiny, napisal: ,,Dante bez tercin nie je Dante!““ (Turcany)*?
Dante pre bozskd komédiu pouzil vlastnd inovaciu, vers v tercinach,
ktoré (rymom ABA-BCB-CDC...) obsahové vyznamy retazia formou.
»,Nekonecné“ terciny chdpeme aj ako obraz vecnosti. Necakali sme, Ze
by autori vynasli inovativny hraci kéd zaloZeny na podobnom principe,
a preto sa nadm zdaji vhodné aspon obc¢asné citacie Danteho versov, ktoré
odkazuju k literarnemu originalu.

Hlbsia analyza intersemiotického prekladu Danteho do digitalnej hry uz
v predkladanej praci nebude nevyhnutnd, pretoze sme nasli vaznejsie
neadekvatne preklady vzasadnych charakteristikach. M6Zeme zhodnotit,

12 BABIKOVA, M.: Posledny zdzrak svétovéj poézie. [online]. [2007-06-06].
Dostupné na: < http://www.litcentrum.sk/rozhovory/o-preklade-danteho-
bozskej-komedie-hovori-jeho-prebasnovatel-viliam-turcany >.
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zZe dielo digitalne je zaujimavym pokusom o preloZenie literarneho diela
a mnohé Ciastkové prenosy vyznamov sa podarilo realizovat vel'mi
zaujimavym sposobom. K vytvoreniu vlastného inovativneho kédu, ktory
by sa prejavil v hracej ¢asti nedochadza. Hra sa striktne drzi zanrovych
charakteristik, ktorym prispésobuje narativnu cast diela a nie naopak.
Mytické a démonické postavy, ktorych vykreslenie mohlo byt v Danteho
dobe velminezvycajné, sivzanri RPG hier rovnako ako drastické a krvavé
obrazy bezné. Kontakt percipienta s pekelnou krvavostou a utrpenim
hrajtiiceho dany Zaner hier, by pre neho nemusel byt naozaj neobycajnym
zazitkom. Percipient, ktory neprisiel do kontaktu s Danteho dielom, ani
s podobnymi hrami by vSak Zasol nad pociatocnym vizualnym obrazom
Pekla. Podmienku primeranosti k zadaniu si hra ciastocne splnila
v hernej Casti, menej v narativnej. ,Kreativnemu“ pokusu Danteho diela
sa podarilo zostupit do Pekla a Oc¢istca, no ambiciu Raja v podobe vyssich
estetickych hodnot nedosiahol.

8.4.2 Vojna o prsten

Neuspech hry Dante’s Inferno davame do kontrastu s intersemiotickym
prekladom velkolepej Tolkienovej sdgy Pdn prsteriov do digitalnej
hry: The Lord of the Rings: The Battle for Middle-earth (2004). To ¢o
sa v prvej analyzovanej hre nepodarilo tplne zosuladit je v tejto hre
vybornym prikladom kreativneho rozhodovania. Vyvazene najst
obsahu zodpovedajicu formu, kde sa to vyzaduje, i formu inovovat, ak
je to nevyhnutné, je podstatou kreativneho pristupu rieSenia problémov
prekladu. V pripade intersemiotického prekladu do digitalnej hry je
tym problémom vyvazenie estetickej funkcie s funkciami dalsimi, ktoré
suvisia s hratelnostou média. Pan prstenov v sebe ukryva velky motiv
Sachového zapasu medzi dobrom a zlom, ktory sa ukryva v mnozstve jeho
obrazov. Najvyraznejsi z tychto naznakov sa dostal az do nazvu druhej
Casti trilogie: Dve veZe. Napriek tomu, Ze put bola velkou ¢astou pribehu,
autori nezvolili klasicktl RPG formu, no Statut hrdinov zakomponovali do
jazyka stratégie. Pochopenie, Ze pat ,pesSiakov“ zosobnenych v hobitoch
je len Castou celej vojny o prsten, je zdkladom pre dalSie spravne
rozhodnutia. ,Promovanie pesiaka®, Cize premena na kralovnd, je esom
vrukave, vyhrounajmensich, hodenie prstenia do Puklin osudu. Adekvatny
intersemioticky preklad je tak mozZny, pretoze vSetky dalSie rozhodnutia
podliehaju transformacii zasadnych charakteristik prekladaného diela.
Hra je stratégiou v realnom case, ktora pontka rovnako ako v Sachu, hrat
za ,dobrych aj zlych“ Tento postup nie je v Zanre stratégie nezvycajny.
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Naracia hry je rozdelend na dve casti. Dej sa méze rozvijat a zakoncit
sa vitazstvom dobra, ktorého sujet pozname z knih alebo méze zvitazit
Temny pan a tomuto koncu je ,vymysleny“ kompletny alternativny sujet.
Dej je samozrejme v redukovanej podobe oproti predlohe. Kltucové
bitky sa odohraji na rovnakych miestach, kedze zmenou deja sa krajina
Stredozeme nemeni a vzdy je potrebné dobit strategické body na jej
mape ako napriklad Tolkienov myticky Isengard na Obrazku5.

Obrazok4 Isengard v intersemiotickom preklade Pana prsteniov
do pocitacovej hry

Zdroj: http://pnmedia.gamespy.com/planetcnc.gamespy.com/features/

reviews/bfme/isengard.jpg

Iné je ale zloZenie hrdinov i vyvaZzenie sil po kazdom dalSom vitazstve,
v ktorom zlo stdle silnie. Tato Struktura je naplnend obrazmi, dialégmi
i parafrazami literarnej, ale aj oscarovej filmovej predlohy. Postavy tak
maju notoricky zndme tvare filmovych hercov. Na tomto mieste uz nie
je potrebny podrobnejsi rozbor. Strategickd hra o Panovi prstefiov je
velmi primeranym rieSenim z hladiska zadania vdaka zvolenému Zanru
i origindlnym prispevkom do Tolkienovho sveta vdaka origindlnemu
roz$ireniu jeho pribehu o alternativny koniec.
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Zaver

V teoretickej casti predkladaného vyskumu sme si vytvorili zaklad
pre analyzy definovanim kritérii, podla ktorych sme chceli hodnotit
kreativitu v digitdlnych medialnych textoch. [Slo o podmienky
neobycajnosti a primeranosti pri rieSeni uloh. Urcili sme semioticky
pristup k medidlnym textom ako vychodiskovy. Stanovili sme zasadné
vlastnosti digitalnych médii, ktoré sa odrazaju v podobe ich textov. Boli
nimi digitalny charakter, interaktivita a podoba hyperkédu. Na vztahy
medzi tradicnymi a digitdlnymi médiami sme sa rozhodli pozerat cez
problematiku prenasania znakov zo systémov tradi¢nych do systémov
novych cez vychodiska tedrie prekladu. VSeobecna teoria prekladu by
v hyperkddovom chaose novych médii mohla postihntut vztahy medzi
roznymi druhmi semiotickych systémov. Najvacsie problémy sme vsak
mali prave s kategoriou intersemiotického prekladu. V prvom rade mu vo
vSeobecne uznavanom Jakobsonovom deleni chybal zasadny protiklad.
V druhom nam hrani¢né tendencie k originalite a k podobnosti stazovali
definovanie samotného prekladu v digitalnych médiach. Prvy problém
sme vyrieSili navrhnutim kategoérie intrasemiotického prekladu, ktory
poskytne priestor na skimanie pripadov prekladu medzi subkédmi
jedného semiotického systému. V predkladanom vyskume sme sa uz
dalej primarne venovali intersemiotickému prekladu v naSom chapani
tohto pojmu. V druhom pripade sme sa pokusili najst problematické
hrani¢né situacie, ktoré je nevyhnutné posudzovat individualne
avzdalovanim sa od nich sme sa pokusali najst vSeobecné charakteristiky
v intersemiotickom preklade do digitalnych médii. Kreativitu sme teda
mohli hladat' v dvoch jej typoch a to pri dodrziavani daného kédu alebo
pri invencnej tvorbe vlastného kédu.

Pri skimani roéznych druhov digitdlnych médii sme narazili na
kreativnejSie i menej kreativnejsie pristupy v ramci celkového prekladu
i jeho jednotlivych casti. Nem6zZeme vsSak povedat, Ze niektoré z médii
by malo ,patent” na kreativitu. Je to najma kvéli praktickému charakteru
zvolenych digitalnych medialnych textov, ktoré nenechali esteticku
funkciu v iplnej dominancii. K prevahe estetickej funkcie sa najviac blizili
média urcené na hranie, no poziadavka na hratelnost vedela priestorom
pre kreativitu vyrovnat' situaciu stazenim riesenej ulohy prekladatela.
Dovolime si vyvodit predbezné zavery, ktoré by bolo potrebné este
potvrdit na SirSom spektre digitalnych medialnych textov:
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Charakter prekladu najviac zavisi od pomeru funkcii v znaku, do
ktorého sa preklada. Teda od funkcie prekladu. Ak prevazuju funkcie
bezprostredné, Cize praktickd a teoreticka, za kreativny sa povazuje
postup s pomerne malym mnozZstvom vynalozeného usilia. Vysvetlujeme
si to tym, Ze nedochadza k tolkym transformaciam znakov ako pri
funkciach znakovych, kde je komplikovanejsi proces prekladu. Kreativita
sa tu povazuje za smerovanie k estetickej funkcii, o sa javi ako
priznakové. Hovorime najma o pripade interpersonalnej komunikacie.
Plati to aj pri médiach pre vyhladavanie informacii, no ,rétoricky*
charakter internetovych stranok je casto tlaceny aspon k formalnej, ak
uz nie obsahovej estetike.

Ak prevazuju funkcie znakové, ¢ize symbolicka a esteticka, za kreativny sa
povazuje az intersemioticky preklad s va¢sim mnozstvom vynalozeného
Usilia v procese Kkreativnej tvorby. Vysvetlujeme si to pravdaze vacsim
mnozstvom kdédovacich procesov, v ktorych sa kreativita takpovediac
Lstrati“. MéZeme to badat pri symbolickej funkcii socialnych médii. Kazdy
jeden profil je znakom samotného pouzivatela, do ktorého projektuje
svoje predstavy o sebe, a to, ako chce, aby ho ,c¢itali“ ini. Na skutocne
kreativne, nie len formalne, vystipenie ,z radu” je potrebné neobycajné
Usilie, lebo o to formalne sa uz poktsaju mnohi pouzivatelia.

Pri prevahe estetickej funkcie znaku, do ktorého sa preklada, si naroky
na kreativitu vel'mi vysoké pre vel’kil naro¢nost problému, ktory sa ma
vyrieSit. Jeho nezvycajné a primerané rieSenie si tak Ziada precizne
vyvaZenie estetickej funkcie s ostatymi tak, aby bola stdle dominantna.
V digitalnych hrach sa pribeh a jeho spracovanie vyvazuje s hratelnostou.
Ak ma hra pri intersemiotickom preklade narativneho diela umelecké
ambicie, estetickd funkcia by mala byt dominantna. Hratelnost by sa
mala mierne podriadit pribehu a inovovat' ,hraci kéd“, ktory by sa mal
stat’ jazykom hier rovnako, ako sa stal strih jazykom filmu.
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KRITICKA SITUACIA SLOVENSKE] FILMOVE] KRITIKY:
FILMOVE RECENZIE V TRADICNYCH I SUCASNYCH
MEDIACH

THE CRITICAL SITUATION OF SLOVAK FILM CRITIC:
MOVIE REVIEWS IN THE TRADITIONAL
AND CONTEMPORARY MEDIA

Tomas Hucko

Abstrakt:

Hoci je filmova kritika u autorov - umelcov va¢$inou nepopularna az neobltibena
(a to i bez ohladu na svoju kvalitu), je nepochybne prospesna, ma zmysel.
Obzvlast samozrejme ta kvalitna, konstruktivna, podnetna. NielenZze pomaha
v orientacii divakov pri rozhodovani, na ¢o ist' do kina a ¢omu sa radsej vyhnut
(alebo ¢o sledovat na televiznej obrazovke €i na internete), ale predovsetkym je
nezastupitelnym zrkadlom - spatnou vdzbou tvorivého procesu a produkéného
a distribu¢ného usilia. Je odbornym hlasom v $irSom kultirno-spolo¢enskom
diskurze vo vyznamnom segmente narodnej kultury. Preco jej kvalita a vyznam
v slovenskom prostredi v sti¢asnosti upada? Aké prileZitosti ale i limity vyplyvaja
z filmovej kritiky realizovanej v prostredi internetu?

Klicové slova:
Filmova kritika. Spatna vazba. Kultirno-spoloc¢ensky diskurz. Tradicné média.
Sucasné média.

Abstract:

Although the film criticism is mostly not popular among authors even they do
not like it (regardless of its quality), is undoubtedly beneficial, it makes sense.
Especially, of course, when its quality is constructive and inspiring. It not only
helps to orient the audience to decide what deserves to watch in the cinema and
what to prefer or avoid (or what to watch on TV or in the internet), but above all
it is an irreplaceable mirror - Feedback creative process of the productions and
distributions efforts. Voice of critics is an expert voice in the broader cultural and
social discourse for a significant segment of the national culture. The question
is - why its quality and importance is in decline in the Slovak environment
nowadays? What opportunities but also limits resulting from film critics realized
online?

Key words:

Film criticism. Feedback. Cultural and social discourse. Traditional media.
Contemporary media.
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Uvod

Kriticka reflexia filmovej produkcie prindsa casto putavé, niekedy
podnetné, inokedy aj kontroverzné a dokonca obcas i provokujuce
texty. Isteze, filmové kritiky nemusia byt vzdy prinosné ¢i hodnotné,
niekedy mo6zu byt aj povrchné, vagne, nekompetentné, poplatné réznym
zaujmom a podobne. Samozrejme, zalezi tieZ na viacerych faktoroch
pisania o filme: Specificky sa piSe napriklad s ohladom na konkrétnu
cielova skupinu cCitatelov, zohladnuje sa konkrétny ciel' (icel) filmovej
reflexie. V neposlednom rade je zakazdym vyznamny aj edi¢ny kontext
textu - v akom periodiku je kritika uverejnena. Filmova kritika ma teda
mnoho poddb, ale niet pochyb o tom, Ze predmetom analyzy a kritickych
uvah mozu byt v kazdom pripade nielen filmové diela, ale aj to, ako sa
o filmoch pise. Ziadne vysady ¢i nebodaj imunitu nepoZivajt ani filmovi
kritici a publicisti, predmetom kritiky moze (a mala by) byt aj filmova
kritika.

Podnetni metakritiku aktualnej slovenskej filmovej reflexie nedavno
publikoval renomovany slovensky filmovy teoretik - a kritik, profesor
Véclav Macek.

,Kritika nema velmi dobré renomé, divaci si z nej obvykle ni¢ nerobia
a filmy, ktoré kritika odsudi ako zlé, dosahuju najvyssiu navstevnost.
Ani tvorcovia nie su z nej obvykle nadSeni, skor sa jej posmievaju a radi
opakuju tézu, Ze ten, kto nevie nakrtcat, zacne o filmoch pisat. Akoby
kritika bola medzi dvoma balvanmi, nemdze ulahodit sti¢asne jednému
aj druhému. Ak sa primkne viac k autorovi, vyvolava posmech divaka, ak
sa obracia viac k divakovi, mé6Ze sa jej posmievat autor.“!

To su slova z tivodu Macekovej state (Ne)kriticky o kritike a pozndmky
k tedrii, ktora je sucastou zbornika Novy slovensky film, produkcné,
estetické, distribucné a kritické vychodiskd (2015). Prinasa dost
vyCerpavajuci prierez sucasnej slovenskej situacie na poli filmovej
reflexie, mnohostranny pohlad na to, ako sa na Slovensku v poslednom
obdobi o filmoch pise. Macek mapuje situaciu pomerne vecne
a prakticky, vymenuva nielen nazvy ale aj naklady periodik, v ktorych sa
filmova reflexia dostane k slovu, a potom prezentuje a analyzuje takmer

1 Macek Vaclav: (Ne)kriticky o kritike a pozndmky k teérii, in: Novy slovensky
film, produké¢né, estetické, distribucné a kritické vychodiska, Bratislava:
Vysoka skola muzickych umeni v Bratislave, Filmova a televizna fakulta,
2015,s.122
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reprezentativnu viacgenera¢nu vzorku slovenskych filmovych kritikov
- poc¢nuc doyenom slovenskych filmovych publicistov Pavlom Brankom
(ro¢nik 1921), konciac k najmlads$imi autormi, narodenymi po roku 1990.
S pomocou citatov z autorskych textov k niektorym novym slovenskym
filmom (hranym i dokumentarnym) Macek analyzuje, hodnoti a ocenuje
prinos, kvalitu, styl jednotlivych autorov, alebo nachadza rézne chyby,
neduhy a podobne. Stiidia je poctivou, mnohostrannou rekognoskaciou
aktualneho terénu slovenskej filmovej kritiky, z ktorého v kone¢nom
dosledku vychadza vobec nie pesimistickd bilancia toho, ako sa dnes
u nas o slovenskych filmoch pise, v akom rozsahu, kvantite, s akym
angazmg, s akou erudiciou a kompetenciou.

1 Kriza filmovej kritiky?

O nieCo chmurnejsSie tény o sucasnom postaveni filmovej reflexie
prinasaju tvahy z jubilejného, stého vydania ceského magazinu Cinepur,
ktoré bolo celé tematicky zamerané na problematiku filmovej kritiky.

JindfiSka Blahova uz v nazve svojho clanku PreZila se filmovd kritika?
evokuje hibku krizového stavu a v texte jeho prejavy pomentva: ,Filmova
kritika je prezitok, stratila vyznam a ulohu, je nepotrebna, je v krize -
znie z mnohych stran. Nahradili ju blogy, online komentdare, instantné
lajky, palce hore ¢i dolu, ironické slahnutia, piarové prefabrikaty ci
v najlepSom pripade publicistika. Kritik stratil minimalne cast svojej
autority (...) a Casto aj priestor, kam by mohol pisat.“?

Nepotrebujeme privela usilia, aby sme prisli na to, Ze spochybneny az
otraseny zmysel filmovej kritiky, ktory zda sa, opanoval cast filmovej
»scény“jeddsledkomzasadnychzmien, ktoré vkultirnomaspolocenskom
teréne nasej civilizacie prave prebiehaju. Digitalizacia a internet - to su
dva hlavné klticové faktory, ktoré v hodnotach a zabehanych vztahoch
medialneho priestoru a v celej SirSie chapanej audiovizualnej kultare
(a vlastne v kultire spolocnosti ako takej) vSetko poprehadzovali,
obratili z n6h na hlavu. Dosledky ,internetizacie” zapocitavaju do svojich
uvah od istého vsetci, ktori uvazuji o otazkach stavu a vyvoja médii,
printovych ¢i elektronickych. Diapazén vyrovnavania sa so situaciou je
pritom Siroky: od stoického prijimania reality cez rézne katastrofické

2 Blahova Jindriska: Editorial ¢. 100/Prezila se filmova kritika? Cinepur,
Casopis pro moderni cinefily, [online]. [2016-04-05]. Dostupné na: http://
cinepur.cz/article.php?article=3352
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scenare o zmutovani médii ¢i zaniku kulttry, alebo aspon obltibeného
naduzivania médneho slova ,kriza“.

Blahova piSe o dosledkoch digitalizacie a vyzname internetu v Specifickej
oblasti filmovej kritiky vystizne takto: ,S pribudajicim poctom filmov
a s ubudajucim c¢asom Citatelov a ich ,skratenej dobe pozornosti
a stazenému sustredeniu” - aspon takto svojho Citatela vnimaju ti, ktori
rozhoduju o dramaturgii a stratégii mainstreamovych médii - je nutné
maximalne sprehladnit’ servis. Médiam tak dominuje ‘servisna filmova
kritika“ (alebo ak chceme, servisna filmova publicistika/recenzenstvo),
ktora (...) serviruje nizkonutri¢ny fast food. Popis deja, zhodnotenie rézie-
kamery-hereckych vykonov a posudok Casto na skale paci sa - nepaci
sa (ist do kina - neist do kina) je prevaZzujlicou Struktirou recenzii/
kritik v mainstreamovych médiach. Castokrat sa do recenzii organicky
zamieSaju oficidlne informacie poskytované distribitormi, ktoré su
legitimizované a vydavané za nazor/hodnotenie autora. Rovnako su
za nazor Casto zamienané o pozornost usilujice ironické a zabavné
slahnutia, neprehliadnutelné zjednodusujuce sudy, trefné zhadzovanie -
ktoré su verbalnym/pisanym ekvivalentom palcov.®

Vaclav Macek sa vo svojej stati okrem iného pokisa pomenovat
najdélezitejsie pri¢iny sucasného stavu: ,Co sa zjavne meni, je
postavenie kritiky. Sice nezanikla, ale urcite stratila na vyzname,
ktory ju kedysi sprevadzal. Pri¢iny budd rozmanité - devalvacia slova
v spoloc¢nosti zaplavenej informaciami, nedostatok vyraznych osobnosti,
ktorych hodnotenie by bolo konzistentné a dlhodobé, spochybiiovanie
existencie vseobecne akceptovanych hodnot po rokoch postmoderného
relativizovania. Nielenze kritika stratila na vyzname pre publikum, ktoré
sa podla nej orientuje v podstatne mensej miere ako kedysi, ale aj medzi
intelektuadlmi, ktori kedysi boli jej producentmi, ale aj konzumentmi.“*

IsteZe, spolocensky rozvoj zhruba posledného stvrtstorocia, vyzivovany
okrem iného aj masivnym rozvojom komunikac¢nych technoldgii, ma
nepochybne vyznamny podiel aj na podobe filmovej kritiky. Ale nie vSetky
nase dnesné starosti a bolacky s reflexiou kinematografie s naozaj nové
¢i novodobé: ,...na rovnakd prax ‘vagnej rétoriky, platenej publicity...
a na nutnost satiry a neurvalosti k filmu, ¢itatelom a kolegom'si stazoval
uz Graham Green v roku 1936.“°

3 Blahova Jindriska, c.d.
4 Macek Vaclay, c.d.s. 123
5 Blahova Jindriska, c.d.
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Zda sa teda (uz len na zaklade myslienok dvoch autorov, hodnotiacich
sucasny stav), Ze zdroje ,problémov“ si zndme a pomenované:
predovsekym digitalizacia a internet, fenomény primarne technologické,
ktorych vplyv na spolo¢nost a jej kulturu je enormny. Technologicky
pokrok popritom napreduje ruka v ruke aj s prebiehajicou masivnou
komercionalizaciou kultiry a médii. Jej tempo a rozmach diktuje - zda sa
Ze vSeobecne akceptovani, ¢i aspon trpena - koncepcia neustaleho rastu
vo vSetkych oblastiach zZivota nasej civilizacie, kultiru nevynimajuic. Ale
to vSetko jednak nie si dovody na Kkatastrofické scenare, na kultdrny
defetizmus.

Panika zo spominanych javov a ich ddsledkov je iraciondlna a zbytoc¢na.
Mozno ich vSetky predsa pomenovat, skimat, pochopit a vyhodnotit.
Mozno sa tiez pokusit sa odolavat' im, pripadne ich modifikovat (pravda,
mozné je to asi len do urcitej miery), ako aj prispdsobit sa im — zmenenu
kultdrnu situdciu mozno do urcitej miery ¢i vo vybranom rozsahu
akceptovat, vyuzit v prospech a rozvoj. PretoZe to, Ze mnohé veci vo
fungovani médii a v kultdre nie su také, na aké sme boli dosial zvyknuti,
eSte neznamena, Ze su apriori negativne.

Konkrétny priklad o ambivalentnosti sticasnej situacie nachadzame
polahky aj v oblasti filmovej reflexie: demokraticky pristup k publikovaniu
v novych médiach vyplavilo sice na brehy mnozstvo diletantizmu,
dojmolégie ¢i demagdgie, alebo ,len“ mizerného Stylu..., ale zarovei je
internet aj platformou, ktora prinasa na poli filmovej reflexie vynimocné
nové moznosti a zasluzil sa napriklad o nikdy nepoznanu pestrost,
kvantitu, ale vkone¢nom désledku aj kvalitu vybranych vystupov filmovej
kritiky. Na webe vznikaju tiez nové formy filmovej reflexie - napriklad
videokomentar k filmu, videoeseje a podobné originalne audiovizualne
zanre, niekedy aj s naozaj kvalitnym obsahom a v pritazlivej forme. Ni¢
z toho tu pred ,internetizaciou” médii nebolo a nemohlo byt. Za trochu
namahy vo vyhladavani a v selektovani v mori balastu to nepochybne
stoji.

TakZe hovorit jednoznacne o Kkrize a Kkritickom stave v suvislosti
s filmovou kritikou nie je celkom nalezité. Situacia je zlozita, castokrat
neprehladnd, zatazend mnohymi negativhymi prejavmi (nielen na
webe, aj v tradi¢nych médiach), ale zaroven je aj plna novych prilezitosti
a moznosti.
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Prebiehajice kultirne zmeny vsak neradno ani pausalne odsudit ako
jediny zdroj vSetkych stucasnych problémov kinematografickej reflexie.
PretoZe v pripade slovenskej filmovej kritiky ,¢iha nepriatel” aj z inej
strany. Na peripetiach slovenskej filmovej reflexie sa nepodpisuju iba
vedlajsie ucinky ,internetizacie®, ale aj Cosi iné.

2 Priznacny pribeh slovenskej filmovej reflexie

V spominanej stati Vaclav Macek okrem iného pise: ,Myslim si, Ze tak ako
kritika podporovala a pomahala obrodnej vine dokumentarizmu po roku
1998, tak sme teraz svedkami podpory uspesnej transformacie hranej
tvorby, ktora Coraz CastejSie prinasa dékazy o tom, Ze aj slovenski filmari
mozu patrit k eurdpskej $picke.

Nuz to, ¢o autor vidi ako prospesnti ,podporu a pomoc* kritiky ,,obrodne;j
vine dokumentarizmu® ¢i sucasnej, transformacii hranej tvorby* mézeme
sice na jednej strane privitat ako nedocenitelnd moralnu podporu
tvorivého usilia, ale zaroven prave z tohoto postoja mdze pramenit aj
Specificky problém domacej filmovej reflexie. Dosial' ho na Slovensku

nikto nepomenoval...

0 C¢o ide? Je zmyslom a poslanim filmovej kritiky aj to, aby objavovala,
pomenovala a ocenovala v konkrétnych dielach hodnoty, prinos,
originalitu, inovaciu a tym de facto podporila aj tvorcov, producentov
a dalSie subjekty v ich snazeni o etablovani sa v zlozitom kultirnom
teréne? Nepochybne ano. LenzZe ocenenie hodndt a prinosu, ktoré
plynulo prechadza v pomoc a podporu subjektov je riskantna misia.
Mo6ze sa vymknut z ruk a niekedy dospiet az ku kontraproduktivnym
ucinkom, kedy v mene podpory a pomoci strdca uz Kritika svoje
elementarne poslanie: privelmi prizmuruje oci, nevidi v dielach zasadné
tvorivé rozpory a nedostatky, neimerne vyzdvihuje vyznam vybranych
dobrych vlastnosti diela. Cielom takejto reflexie prestava byt nestranné
zhodnotenie, ale zdimerna a starostlivad pomoc a podpora krehkej domacej
tvorbe a produkcii. To v§ak naozaj nie je zmyslom filmovej kritiky.

Zazili sme v nedavnej histdérii priznacny pribeh, ktory je tuzko
spaty s tristnym vyvojom slovenskej kinematografie po roku 1989.
V dosledku viacerych nerozvaznych krokov v procese transformacie

6  Macek Vaclay, c.d. s. 144
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zo Statnomonopolnej filmovej vyroby a tvorby prisiel slovensky film
zaciatkom devatdesiatych rokov o vyrobno-materidlnu zakladnu,
o organizacno-realiza¢né Struktdry, o tvorivé zdzemie. Zanikla Koliba
a slovensky film sa kratko na to ocitol az na hranici existencie, takmer
sa nenakrucalo, hrozil doslova zanik narodnej kinematografie. V roku
2006 sa na Slovensku nakruti jediny hrany film Noc kiizelnikov reziséra
Dusana Trancika. Vpodstate je to televizny film.

A prave vtedy prebera Cosi ako kinematograficki Stafetu mlady
slovensky dokumentarny film. V ¢asoch politicko-spolo¢enského zapasu
s autoritdrskym meciarizmom totiz v zavetri Filmovej a televiznej
fakulty bratislavskej VSMU vyrastd silnd generacia posluchacov -
dokumentaristov, dnes uz znama ako Generacia 90, ktora vstupuje na
scénu so svojimi ambiciéznymi dielami na prelome dvoch storoci.

3 Generacia 90, jej prinos a glorifikacia

Sihrnny nazov pre skupinu mladych dokumentaristov - Generacia 90 -
vymyslel a v roku 2004 prvykrat pouzil filmovy publicista Pavel Branko.”
V niekol’kych publikovanych textoch (v Kino - Ikone, vo Film.sk) ocenil
predovsetkym novy pristup ku skutoc¢nosti u niektorych tvorcov - na
rozdiel od tradi¢nych ,kdnonov* dokumentarizmu mohol byt v ponimani
mladych tvorcov predmetom tvorivo interpretovanej skutocnosti aj
vnutorny svet protagonistov, ich sny a predstavy, alebo aj skutocnost
celkom fiktivna. Okrem tradi¢nej dokumentaristickej metddy reportaze
sa do nového slovenského dokumentu vracia inscendcia a tvorcovia
neraz odvazne vyuzivaju aj postupy, ktoré sa dovtedy v dokumentarnom
filme povazovali za riskantné, oSemetné ba niekedy mozno az
nepatricné: rekonstrukcia, iniciacia, performance (z rozmanitej a vobec
nie unifikovanej tvorby generdcie spomenme ako vystizny priklad
novych tvorivych ambicii pozoruhodny stredometrazny film Petra
Kerekesa Ladomirske morytdty a legendy z roku 1998). Filmy generacie
su nepochybne inspirativne a podnetné a charakterizuje ich aj tispesna
produkcéna a distribu¢na aktivita samotnych tvorcov (v podmienkach
paralyzovanej kinematografie si dokumentaristi tvorbu produkovali
sami). Sustredené tvorivé, realizacné a organizacné usilie prinieslo
svoje ovocie - mnozstvo oceneni na domacich aj medzinarodnych

7  Prvykrat v sumarizujicom ¢lanku vo Film.sk: BRANKO, P.: Slovensky
dokumentarny film - Generacia 90. In: Film.sk, 2004, ¢. 2. [online]. [2016-
04-05]. Dostupné na: <http://old.filmsk.sk/show_article.php?id=2013>.
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festivaloch. Dokumentaristi generacie okrem toho prinasaju aj tendenciu
plnometrazovych (celovecernych) formatov svojich dokumentov
a presadzuju ich Sirenie v Standardnej kinodistribucii (nielen klubovej,
Kerekesov celovecerny dokument 66 sezon z roku 2004 je prvym
z pokusov uvadzat dlhé dokumenty v beZnej sieti kin, ktory nasleduju
dalSie: v kindch sa ako Standardny program hraju Vojtekova Hranica,
Skopove Iné svety a Osadné, Lehotského Slepé Idsky a dalsie).

Mozno smelo tvrdit, Ze dokumentaristi vtom case doslova prevzali Stafetu
narodnej kinematografie. Ocenenia tsilia sa im na poli kritiky nedostalo
len od spominaného Pavla Branka, o fenoméne pisali pochopitelne
vSetci a vo vSetkych moznych médiach (tradi¢nych, na rozvijajicom
sa webe, v ,mienkotvornych“ periodikach, v bulvari, v odbornej tlaci),
filmy generacie sa skloniovali v textoch celého spektra, od narocnejsich
filmovych analyz az po jednoduchSie dennikové texty. Ohlasy sa
zintenzivnili najma potom, ¢o sa dostavili prvé zahrani¢né tspechy na
festivaloch. Spustili nebyvalu glorifikaciu titulov a ich tvorcov (napriklad
ked Osadné vyhrava vo svojej kategorii presizny festival v Karlovych
Varoch, ¢i ked’ festival v Cannes uvedie vo svojom programe - v sekcii
Quinzaine des Réalisateurs / Directors’ Fortnight film Slepé ldsky).

Popri v§etkom opodstatnenom doceneni prinosu nastupujuicej generacie
filmarov sa postupne vytracala triezva, meritérna analyza predmetnej
tvorby. V atmosfére vSeobecnej euférie zo =zachrany narodnej
kinematografie avnadSenizmedzinarodného ohlasu (ten sana Slovensku
vZdy mimoriadne ceni az precenuje) malokto dosledne analyzoval
predmetnt tvorbu, takmer nikto do hibky neskimal limity a rozpory
relativizovaného vztahu dokumentu ku skuto¢nosti - a napriklad prave
v pripade masivne oslavovaného Lehotského filmu Slepé ldsky a jeho
kontroverzného pristupu k autentickym protagonistom by skuto¢ne
bolo o ¢om uvazovat a polemizovat.

V urcCitom obdobi prevzala slovenskd filmova Kkritika mozno
pochopitelnd, ale kontroverznu tlohu: ,pomoc a podporu” konkrétnym
dielam, predstavitelom, subjektom. Slovenska kinematografia na thyne
(na prelome storoci) doslova prahla po vSetkom, Co prinesie nadej
zivotaschopnosti, tuzila po tispechu. Okrem toho vsak svoju tlohu mohli
a dodnes mo6zu zohravat aj generacné a priatelské vazby tvorcov a kritiky
(na Slovensku sa kazdy s kazdym pozna, napokon filmari aj kritici -
filmovi vedci - sa vychovavaju pod strechou jednej alma - mater...), ako
aj iné faktory.
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Za istych okolnosti a v prisne strazenom rozsahu a spésobe je podpora
a pomoc kritiky ndrodnej kinematografii samozrejme mozn4, ale nemal
by to byt ustredny zdmer, program. Kriticka reflexia by nikdy nemala
viest k tomu, Ze sa spreneveri svojmu elementarnemu poslaniu, Ze
jednoducho prestane byt autenticky, nestranne kriticka, konstruktivne
polemicka, akokolvek je samozrejme vZdy subjektivna.

4 Aktualna kondicia slovenskej kritiky

Pribeh domacej filmovej kritiky z prelomu storoc¢i a naslednych rokov sice
nebol dosial’ kriticky zhodnoteny (vlastne ho nespomina ani Macekova
metakritika), ale o to viac méze byt zaujimavé skimat, o Com svedci
sucasna situacia, ako sa slovenska filmova reflexia od spominaného
obdobia vyvijala. Odpoved’ nie je jednoducha.

Vyznam Generacie 90 je samozrejme nespochybnitelny, jej tvorba je
zasadnym prinosom v dejinach slovenského dokumentu, dnes sa na
tuto tému pisu aj diplomové prace... Ale s problematickym pristupom
k dejinam slovenského filmu - k epoche po roku 1989 - sa mézeme
stretnut’ aj dnes. K marginalizaciii a vytesnovaniu inych, rozhodne
relevantnych tvorivych pocinov daného obdobia, sa predovsSetkym
v ramci nekritickej glorifikacie Generacie 90 dopustil napriklad Martin
Palich, autor publikicie s ambiciéznym zamerom, premietnutym uz
v jej nazve: Autorsky dokumentdrny film na Slovensku po roku 1989.
Odhodlanie poctivo zmapovat dané obdobie a jeho dokumentarnu
tvorbu deklaruju slova tvodu: ,Monografia (...) je vysledkom dlhodobého
a systematického vyskumu autorskych stratégii v oblasti povodnej
dokumentarnej tvorby u nas v rozpati dvadsiatich piatich rokov (1989 -
2014)“® LenZe v texte s pomerne impozantnym rozsahom - viac nez 350
stran - chyba akakolvek zmienka o mnohych klic¢ovych dokumentarnych
dielach. Nenalezity selektivny pristup zdvévodiuje autor tvrdenim, Ze sa
zamerne orientoval iba na celovecerné kinodokumenty, vynechavajuic
zo zorného uhla svojho zaujmu dobovu televiznu tvorbu, ako aj
kratSie diela ako celovecerné. Nielenze sam tieto kritéria nedokaze
v texte publikacie dodrzat’ (napriklad celd skolska tvorba predmetnej
generacie je kratkometrazna a vznikala ako televizna produkcia v STV),
ale su to a priori kritérid pomylené. Skresluju realny obraz o pohyboch
a hodnotach slovenského dokumentarneho filmu v predmetnom

8  Martin Paluch: Autorsky dokumentarny film na Slovensku po roku 1989,
Bratislava, Obcianske zdruZenie Vina, 2016, s.9.

253



MEGATRENDY A MEDIA

obdobi, kedy je skutocnost, ¢i ide o celovecerné dielo a ¢i bolo uvedené
v kinosalach, ¢i ,len“ na televiznej obrazovke, absoltitne podruzna.

Na druhej strane sa vSak zda, Ze na scéne slovenskej filmovej kritiky
poOsobi v si¢asnosti naozaj zopar zaujimavych autorov, z ktorych niektori
maju nepochybne potencial vyrast v autondémne, nezavislé kritické
osobnosti, pricom skuto¢nosti, zZe su generacnymi druhmi tvorcov,
ktorych diela skimajt, ¢i s s nimi spojeni inymi vazbami, nemusi byt
a priori prekazkou autentickej kritickej reflexie.

Autor citovanej metakritiky Vaclav Macek spomina konkrétne mena
(Eva Filova, Eva Vzentekovd, Jana Dudkova, Maria Feren¢uhova, Katarina
Misikova, Petra Hanakova, Juraj Mojzis, Peter Michalovic, Vlastimil Zuska,
Martin Kaniuch, Martin Ciel a dalsi) sucasnej aktivnej filmovo-kritickej
generdcie a sumarizuje: ,Zo stru¢ného prehladu tendencii, autoriek
a autorov, ktorych mézeme zahrnut do ramca filmovej reflexie, vyplyva,
Ze jej stav je az prekvapujico dobry. Uz fakt, Ze sa dosledne venuje
slovenskému filmu, o je jej zakladna dloha, je chvalyhodny. A Ze niektoré
hodnotenia st plytké, nehra az taka rolu, podstatné je, ze po roku 2000
postupne vyrastlo niekol'’ko osobnosti, ktoré majui aj vyhraneny vkus, aj
$tyl, aj postrehy, ktoré podstatne obohacuju vnimanie diel.“’

Napokon ani Jindriska Blahova svoje uvahy o zmysle a postaveni filmovej
kritiky v Casopise Cinepur nekonci celkom pesimisticky: ,V kazdom
pripade odpoved nanastolent otazku ‘Kto potrebuje filmovych kritikov?”
je principialne prost3, i ked’ mozno neprakticky-nekomerc¢na: akakolvek
spolo¢nost, ktora nepovazuje myslenie za ekonomicky nerentabilnu
stratu ¢asu.“1

Doprajme si teda nielen dobré, podnetné filmy, ale aj konstruktivne,
autentické kritiky na ne (na prvy pohlad akoby sa to vzajomne
vylucovalo - ale nie je to tak). A eSte Cosi je dolezité. Vystizne to priblizi
kratky dialég moderatora (Jan Kraus) s Milanom Lasicom, ktory odznel
pri odovzdavani narodnej ceny slovenského filmu Sinko v sieti na jar
roku 2016. Na otazku, ¢i ma slovensky film budtcnost, odpovedal Milan
Lasica slovami: ,,Budicnost urcite m3, ide o to, aby mal aj divakov*.

Ten bonmot je naozaj vystizny, lebo slovenskému filmu stale bolestne
chyba domaci divak. Napriek domacim a medzinarodnym uspechom,
napriek Upornym snaham filmovej kritiky a publicistiky, napriek

9 Macek Vaclay, c.d., s. 144
10 Blahova Jindfiska, c.d.
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»pomoci a podpore” - slovenskych divakov slovensky film este stale nie
velmi zaujima (niektoré najnovsie zanrové tituly su svetlou vynimkou -
a niekedy aj napriek negativnej kritike!). Aby sa zmenil vztah Slovakov
k svojej kinematografii - lebo niekedy (nie vzdy) je nespravodlivy -
k tomu naozaj mdze dopomoct aj slovenska filmova kritika. Avsak nie
vdaka ,pomoci a podpore”. Ale tak, Ze si narodnua tvorbu bude vsSimat,
bude sa jej venovat a bude to robit autenticky, naozaj kriticky. Lebo
pribehy, glorifikacie, myty a podobné metédy obalamutia nacas mozno
Cast populdcie, ale dlhodobo je humbuk s vyrobenou slavou neudrzatelny,
divaci mu neuveria. Pozitivny vztah k narodnej kinematografii dokaze
v kone¢nom dosledku posilnit len kritika autenticka, akokolvek by sa na
prvy pohlad javila ako ,prisna®“
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OBRAZ SUCASNYCH HRDINOV ZABAVNYCH FORMATOV
V KOMERCNYCH TELEVIZIACH

PICTURE OF THE CURRENT HEROES
OF THE ENTERTAINMENT FORMATS IN COMMERCIAL
TELEVISIONS

Jana Pazderovad

Abstrakt:

Autorka pripravila komparaciu programovej Struktiry komercnych televizii
Markiza a JOJ]. Poskytuje prehlad percentudlneho rozdelenia medialneho
priestoru pre formaty réznych typov formatov vysielanych v danych televiziach.
Sustred'uje sa na porovnanie rovnakosti a réznorodosti vysielanych zabavnych
obsahov. Komparuje hrdinov a pribehy, ktoré sa v sucasnej zabavnej tvorbe
vybranych televizii vyskytuji. Prispevok sa zameriava na reality TV, scripted
reality (z angl. scripted reality - realita podla scendra) i na seriadlovd tvorbu.
Zabava sa prenasa v sucasnosti do vacsiny formatov, ¢o je spdsobené zvySenou
reakciou, respektive sledovanostou divakov, ktorych pritahuji posledné roky
najma Sokujice a zabavné témy, pripadne tcinkujici. V boji o divaka sa tieto
atribtty pri tvorbe komer¢nych formatov aplikuju i nasilnou formou a ¢astokrat
sa konkurenc¢né televizie vo vybere zabavnych formatov sezoény i zrkadlia.

Klicové slova:
Komer¢na televizia. Programova Struktira. Zabavné formaty. Hrdinovia.

Abstract:

The author prepared a comparison of the program structure of commercial
televisions Markiza and ]OJ. It provides an overview of the percentage
distribution of media space for various types of formats in the broadcasting of
the televisions. She focuses on the comparison of the uniformity and diversity of
the entertaining content. She compares types of heroes and stories that you can
currently see in entertaining formats. This paper focuses on reality TV, scripted
reality, as well as drama production. Entertainment is currently transmitted into
most formats becouse of better reactions of the audience, or more precisely due
to higher shares. Entertainment has become more attractive for the audience,
especially shocking and entertaining topics or performers. Due to the media fight
over the viewer are these attributes sometimes being forced into commercial
formats, while competitive televisions often tend to choose identical formats and
topics during the same season.

Key words:
Commercial television. Program structure. Entertaining formats. Heroes.
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1 Televizia v sucasnosti

VSeobecnym faktom je, Ze televizia ponuka divakovi informacnu,
vzdelavaciu a zabavnu funkciu. Informacie sa v stucasnosti dostavaju
na vedlajsie miesta, podstatou je to, akym spdsobom su prezentované.
Vzdelanie je vec osobnd, nestdva sa uz verejnym cielom. Rozhodne
v komercnych televiziach je zabavna funkcia pritomna i v nezdbavnych
formatoch. Kulturologi¢ka Marta Zilkova detekuje prechod z aktivnej
zabavy do pasivneho charakteru.

,Dnesny model volného Casu vyzerd tak, Ze ucastnik sa nechd zabdvat bez
vlastného prispenia, ak za samostatnii ¢innost' sa nepokladd posielanie
SMS ¢i telefondty. Nakol'ko pasivne je sledovanie televizie, o to aktivnejsie
su zdmery média. Podstivaju divdkovi coraz viac zdbavy na najrozli¢nejsej
trovni a v podstate mu vsugeruju, resp. nantitia vlastny vkus a s nim aj
ndzor. Casto dochddza nielen k zmene ndzoru, ale aj k strate kultiirnej
identity, ako to zobrazuje nasledujtica schéma: komercnost' - manipuldcia
prijemcu - stotoZnenie sa prijemcu s ndzorom média - strata vlastného
ndzoru (aZ identity).”

Televizny trh je jednoduchym obchodom, kde komerc¢né média bojuju
o kuipnu silu, ¢o je v tomto pripade divacka zakladna, respektive
sledovanost, ktora zvysSuje atraktivitu a hodnotu reklamného priestoru
prepojeného s vysielanymi televiznymi formatmi.

Televiznych divakov v poslednych rokoch pritahuju podobné obsahy
a témy, pestrost televiznych Zzanrov sa z programovych Struktar
komerc¢nych televizii vytratila. Tvorcovia medialnych obsahov sa
sustredia na podobné formaty, kedZe v minulych sezénach zaznamenali
uspech a tym sa stavaju i neustale Ziadanou komoditou.

1 ZILKOVA, M.: Globalizaéné trendy v medidlnej kultiire. 2016. [online].
[2016-04-01]. Dostupné na: https://www.google.sk/url?sa=t&rct
=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0ahUKEwj5yvKmhPPLA
hUGZCwKHcGIDOcQFggaMAA&url=http%3A%2F%2Fwww.unipo.
sk%?2Fpublic%2Fmedia%2F11341%2FM.Zilkova%Z2520Vyvojove%2520tr
endy%?2520medialnej%2520kultury.doc&usg=AFQjCNFd]8-YH8z0iyjK3c3
w207PFbU3Rw&sig2=GhoJqDp-Amey2hP5M9i9fA&bvm=bv.118443451,d.
bGg&cad=rja.
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1.1 Televizne Zanre

V oblasti televiznych zanrov sa autori zaoberaju zvacsa tromi zakladnymi
deleniami:

- spravodajské zanre;
- publicistické zanre;
- a dokumentarne Zanre.

Mimo zakladnych samozrejme existuju i zabavné, kultirne, ndbozenské
Ci Sportové. ,Spravodajské reldcie sa zaoberaju aktudInymi a sticasnymi
problémami spolocnosti. [...] Medzi spravodajské Zdnre patria sprdva
(sprava TV; fonofotografickd sprdva; audiovizudlnasprdva; personifikovand
sprdva; rozsirend reportdzna sprdva; riport), reportdz, televizne
vystupenie, spravodajské interview. Publicisticky Zdner je charakteristicky
tym, Ze sa snaZi sprostredkovat’ ¢o najviac informdcii o danej problematike
(aktudlnej) a prind§a mnoZstvo ndzorov o diskutovanej téme. [...]
Publicistické Zdnre v sebe zahrriaju Sstylizovaniu reportdz, televiznu
konferenciu, publicisticky film, filmovd reportdz, anketa, beseda, magazin,
televizne pdsma. Dokumentdrne Zdnre vychddzaju z aktudlneho diania, ale
maju dlhodobejsi vyznam. ... Byvaju zamerané na udalosti, ludi, prirodu,
umenie. Patria sem ttvary ako dokument, kronika, dokumentdrny seridl.”

Vysielanie v televizii istym sposobom reflektuje kultirnost naroda.
Identicky format je v kazdej krajine spracovany inak, podliehajtci inym
etickym a pravnym zikonom a inym trendom. Narodna kultira ma
odlisné znaky pre kazdu krajinu. Medialna kultira ma podla Jaroslava
Buceka svoje idedly, ako je hyperkonzumna spolo¢nost, zabavnost,
glorifikdcia hedonizmu a narcizmu a nekonvenc¢na recyklovana nie
len medialna kultdra. A preto sa globalizovand medialna kultira stava
hrozbou kultirnej rozmanitosti. Podla Jaroslava Buceka st hlavnou silou
globalnej masovej komunikacie technologické novinky, peniaze a zisk.
Setrenie televizii ja mozné vidiet' aj v nakupe licencovanych zabavnych
formatov zo zahranicia. Formaty sa aplikuji svojim spracovanim na
potreby a Zelania domaceho publika.?

2 Televizne Zdnre. 2016. [online]. [2016-04-02]. Dostupné na: http://www.
medialnavychova.sk/televizne-zanre/.

3 BUCEK, J.: Rola moderdtora v masmedidlnom dialégu. Zlin: Verbum, 2012. s.
16.
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Medzi najcastejsie kupované formaty patria reality show (z angl., reality
show - format, ktorého obsah zobrazuje realitu). Ale Existuje mnoho
deleni zabavnych televiznych programov, i konkretizujicich jednotlivé
druhy reality show, vyberame v$ak delenie od Marty Zilkovej:

1. Zdbavné programy estrddneho charakteru (PosSta pre teba, S.0.S,,
Uragdn, Deres atd’),

2. Sutazné programy (Riskuj!, Inkognito, Zlaté vajce, Peniaze na ruku,
Ruku na to atd.),

3. Politickd show (Na telo, Sito, O pdt mintt dvandst atd.),

4. Reality show (Srdcové zdleZitosti, Vymena manZeliek, VyVoleni, Big
Brother),

5. Talkshow (Sedem s. r. 0., Soria Talkshow, Anjeli strdzni atd’).

,V sticasnosti najZelanejsim Zdnrom je reality show (ide o typicky prejav
globalizdcie). Je postaveny na spdtosti s aktudlnym casom, co prijemcovi
umoZziiuje vnimat' ,realitu” cez vlastni Zivotni skiisenost, od coho napokon
ocakdva zdZitok, ktory mu vraj,,nedokdze"” poskytniit umelecké zobrazenie.
Tvorca konkrétneho opusu sa pokusa pribliZit' realitu prijemcovi za cenu

neustdleho zniZovania hodnoty (mravnej, etickej i estetickej) diela.”

V televiznych formatoch je zabava zacala zakladat na Soku, vtipu ale
inasiliu. Etické hranice nemaju jasne vyznacené hranice. Zabavnost nesie
vo svojej podstate i davku krutého pristupu k 'udom - aktérom a i rozne
spdsoby ponizovania. Samozrejme len v niektorych typoch reality show.

Teolég Tadeusz Zasepa upozortniuje na fakt, ze sme voci medidlnemu
nasiliu dokonca imunni. Mieru posilnenia smerom k agresivnemu
spravaniu v redlnom Zivote zvysuju faktory ako neadekvatne vysielanie
pre mladsich ako dvanast rokov, sledovanie televizie viac ako tri hodiny
v jeden den, zobrazované nasilie je zlahCované, uznavané, opravnené
ako sebaobrana a iné. Podla jeho nazoru nas média manipuluju
prostrednictvom vyberu a vynechania informacii, ich poradim, Sokujicim

4 ZILKOVA, M.: Globalizacné trendy v medidlnej kultire. 2016. [online].
[2016-04-01]. Dostupné na: https://www.google.sk/url?sa=t&rct
=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0ahUKEwj5yvKmhPPLA
hUGZCwKHcGIDOcQFggaMAA&url=http%3A%2F%2Fwww.unipo.
sk%?2Fpublic%2Fmedia%2F11341%2FM.Zilkova%Z2520Vyvojove%2520tr
endy%?2520medialnej%2520kultury.doc&usg=AFQjCNFd]8-YH8z0iyjK3c3
w207PFbU3Rw&sig2=Gho]JqDp-Amey2hP5M9i9fA&bvm=bv.118443451,d.
bGg&cad=rjav
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titulkom, prostrednictvom extravagantnych fotografii, rychlymi zabermi,
Cislami, zaujimavymi Statistikami, zdrojom informacii, aj vyberom slov
a spésobom reci aktérov.’

V obdobi freakov (z angl, freakovia - provokatéri, blazni, socidlne
a intelektualne slabsi jedinci), ako ttito etapu vysielania ¢asto oznacuju
samotni tvorcovia sa posunul uroven kvality vysielania velmi hlboko
po doposial’ nadobudnuty Standard vysielania. Najma ¢o sa castingu
(z angl., casting - vyber aktérov) ucinkujuicich tyka. V danom obdobi sa
podla nas zmenilo myslenie a vol'ba recipientov televizneho vysielania.
Masovy divak, teda divak z vidieckeho prostredia a bez vysokoskolského
vzdelania, podlahol nizkej zabave, ktord spocivala v uniku z realneho
zivota. Televizia im ponukla v danom obdobi postavy a hrdinov, ktori
trpeli psychickym ochorenim a stali sa akymisi pseudo-hrdinami
vtedajsej spolocnosti - boli to hrdinovia ako Martinka z Turca, rodina
Buckovcov ¢i ini. Danej téme sa venujeme i vo svojej dizertacnej praci,
ale okrajovo moézeme povedat, Ze obdobie po roku 2012 bolo jedno
z najmenej kvalitnych, ¢o sa obsahu a vysielanych hodnoty obsahov tyka.

Podla Marty Zilkovej Zijeme v dobe, ktora nema vo svojej postate dusu.
Stratila ju pod natlakom globalizacie a komerc¢nosti. Jej nazor je aj po
desiatich rokoch odpublikovania tohto hladiska stale aktualny. Televizie
premietaju zadbavnost v tom najsirSom zmysle slova. Zabava sa uz netyka
len zabavnych relacii, ale zabavny je uz cely ponukany program televizii.
Zabava sa preniesla aj do spravodajstva, i na miestach, kde jej miesto
nebolo uréené. Zabava je dnes o intrigach a politickych kauzach. Co je
zabavné urcuje i samotny manazment televizii s rizikom, do akej nizkej
kvality vysielania medialnych obsahov klesne.®

Obsah, ktory poburuje a stava sa sucastou word of mouth (z angl., word
of mouth - reklama Sirend dstnou formou), je tym, ktory komercné
televizne média vo svojom vysielani potrebuji. Popularitou obsahu,
ktory sa Siri medzi I'udmi vzrasta i jeho sledovanost v televiznom
vystupe. Vyssou sledovanostou sa zvySuje cena za reklamu. Televizia
komercného charakteru neselektuje kvalitny obsah od nekvalitného,
pravdu od klamstva, len popularnu relaciu od nepopularne;.

5  ZASEPA, T.: Televizia u nds doma. Ruzomberok: Verbum, 2011. s. 40 - 66.

6  ZILKOVA, M.: Vplyv médif na kulttru (nie len medialnu). In: K otdzkam
kvalitativnej a kvantitativnej analyzy textov z médii. Zbornik
z medzinarodného vedeckého seminara. RuZomberok: Katolicka univerzita
v Ruzomberku, 2006. s. 31 - 39.
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Komercné televizie zacali boj o divaka, pretoze ide predovsetkym o zisk
televizie z reklamy. Podla Tibora Mikusa v poslednom obdobi zautocili
utokom proti kulttre a vsetkému, ¢o je ludské. Média pouzivaju viaceré
cesty, ako zvysit sledovanost programov. Ich cielom je ovladnutie
reality. Najvacsiu moc ma podla neho prave televizia. Tvorcovia znizuju
hodnotu vysielanych obsahov a ¢asto prekracuji hranice moralky i etiky.
Audiovizudlne médium podla neho prenikd do najintimnejSich miest
¢loveka - do rodiny, manzelstva, i do samotnej osobnosti ¢loveka.’

Divak by si mal uvedomit, Ze vysielané obsahy nie su realitou, ani
pravdou. Su medidlnym tovarom umiestnenym na medidlnom trhu.
Kupuji sa &asy vysielania, periodicita i dizka formatu. Kupuje sa
priestor pre reklamu i konkrétne diZky a vel’kost zobrazenia produktov
v rdmci product placementu (z angl., product placement - umiestnenie
reklamného posolstva, tovaru ¢i znacky priamo do relacie). Formaty
zabavného charakteru je uz niekol'’ko rokov ziadanou komoditou a patri
medzi najviac vysielané i v sticasnosti.

Podla medidlneho analytika, publicistu a spisovatela Pavla Dinku
komercné televizie pontkaju relacie, ktoré zobrazujui sex a lasku ako
tovar, s ¢im je mozné obchodovat, ako ked' si ideme kupit do obchodu
novy kabat ¢i topanky. Ako priklad uvadza reality show z roku 2012 -
Hotel Paradise, kde mali byvat sutaziaci na exotickom ostrove, mali
jest vybrané Speciality a navzajom sa intimne zblizovat na izbach.
Tvorcovia vybrali atraktivne postavy muzov a Zien a show sa zacala
vysielat’ v duchu luxusu a prestize byt stucastou ostrovnej Sou, pricom
vysledkom bol format plny sexu, nahoty a nadavok. Hlavnou témou série
mala byt doévera a aj herna vypocitavost protivnikov, ¢i vznik a zanik
lasky v priamom prenose. Laska bola vSak v tomto pripade obchodnou
komoditou, respektive vymenou za protisluzbu ako napriklad zostat
v hre.®

7 MIKUS, T.: Medidlna kultira a jej vplyv na charakter spolo¢nosti.
In: Megatrendy a média 2013, zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie. Sex, 1Zi a video: aktualne otazky medialnej kultdry.
Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM, 2013.s. 226 - 227.

8 DINKA, P: Medidlne pasce verzus mozog v nddrZi. Bratislava: Vydavatelstvo
Spolku slovenskych spisovatelov, spol. s.r.o.,, 2013.s. 18 - 19.
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2 Sezonnost zabavy v sicasnej tvorbe komercnych televizii
JOJ a Markiza

Tato podkapitolu sme postavili na zaklade naSich zisteni, ktoré sme
aplikovali do nasSej dizertacnej prace. Absolvovali sme rozhovory s PR
oddeleniami komerc¢nych televizii a s tvorcami relacii typu reality show,
aby sme sa v tematike lepSie orientovali a svoje teoretické poznatky
spojili s nazormi praktikov. Zistili sme, Ze komercné televizie sa ¢o sa
obsahu licencovanych zabavnych formatov tyka, vyznacuji sezénnostou
a zrkadlenim. Ak sa vysielala napriklad v roku 2012 kulinarska Sou
MasterChef, televizia JO] nasadila v rovnakom obdobi i v identickom
slote kulinarsku relaciu Recept na bohatstvo, ktory ma velmi podobny
charakter ako MasterChef. Obidva programy vsak divakov nezaujali.
Pokial televizia JO] vysielala Cesko Slovensko md talent, televizia Markiza
zacala produkovat v jej prvu sériu takisto talentovd show Talentmdnia,
ktora si divdkov neziskala. Pricom Cesko Slovensko md talent ma dodnes
uz niekol’ko odvysielanych sérii. Ak sa spieva na jednom kanali, napriklad
v programe SuperStar, druhy program vysiela Hlas. Komercné televizie
neponukaju rozlicny obsah, ale naopak identicky a bojuju o toho istého
divaka. Vytvorili sme prehlad etap vysielania a medzi ne patri okrem
v predoslej stati spominanej etapy spevackych, kucharskych relacii ¢i
freakov aj etapa normalizacie. Poskytujeme vynatok z nasSej prace:

,Etapa normalizdcie - hladania kvalitnejsich obsahov (2013 - 2015)
Podla podkladov, ktoré sme nazhromaZzdili, slovenské komercné televizie sa
vracajii k overenym formdtom ako SuperStar, X Factor, Cesko Slovensko md
talent, pretrvdva vysielanie formdtu Farma (spdsob vyberu ucinkujicich
sa takisto meni, Siesta séria napriek zopdr komercnym Castiam sa snazi
ondvratk prirode, ¢o potvrdilii samotni tvorcovia v rozhovoroch) a sezénne
sa vyskytnu nové licencované zdabavné formdty ako Moja mama vari lepsie
alebo sa opdtovne vracia k formdtu Farmdr hladd Zenu, kde televizia JO]
slubovala romantické spracovanie, ako sa vyskytuje v adaptdcidch Ceskej
komercnej televizie, Ci vo Svédsku. Vo vSeobecnosti mézeme povedat,
Ze ustrednou témou sucasnych casti reality show nie je sex a nahota, Ci
freakovia, ale skor vyhra a talent.

Podla spracovanych tdajov najvdcsi podiel na trhu z licencovanych
zdbavnych formdtov vysielanych za poslednych desat’ rokov v televizii
JOJ ziskala talentovd show Cesko Slovensko md talent s 37,1 percentnym
share-om a za najhorsie sledovanti show s priemernym podielom na trhu
15,4 percent mala cooking show Recept na bohatstvo. Vyvoleniv roku 2005
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ziskali priemerny 29,7 percentny podiel na trhu, ¢im porazil v televizii
konkurencny formdt Big Brother s 23,5 percent priemernym podielom na
trhu. Islo o prvé reality show vysielané na Slovensku.

ndzov reality show priemerny rtq% priemerny share
X FACTOR 9,1 23,4
Recept na bohatstvo 3,8
Vyvoleni - Dom snov 2013 36 17.8
Vyvoleni 2005 11 29,7
Farmdr hladd Zenu 8,6 29,8
Cesko Slovensko md talent 13,8 371

Tabul'ka €. 1 Sledovanost najuspesnejsich programov typu reality show
od roku 2004 - 2014, zo spravy PR oddelenia, televizia JO]

Medzi najsledovanejsie reality show posledného desatrocia odvysielané
vtelevizii Markiza patrisnajvyssim sharom 72,5 percenta Slovensko hlada
SupersStar III. z roku 2007, druhym najispesnejsim projektom z tohto
hladiska bol format Cesko Slovenska SuperStar I. - III a to s najvy$$im
sharom 64, 3 percent za vysielanie 20.12. 2009. Let’s Dance I. - V. ziskala
roku 2006 treti najvyssi share zaposlednych desat rokov a to 64,2
percenta. O jedno percento najvyssi share dosiahla kontroverzna show
Mojsejovci z roku 2005. Piatou najuspesnejSou reality show televizie
Markiza bola Nevesta pre milionara vysielana takisto v roku 2006, kde
sme zaznamenali najvyssi share 62,6 percent zo dita 23.6.2006.

ndzov reality priemerny pocet najsledovanejsia najvyssi share
show a obdobie divdakov a priemerny |cast
vysielania share
Big Brother stiboj priemerny pocet najsledovanejsia najvyssi share 38,4
(18.9.-18. 12. divdkov 469-tisic, Cast: 1 680 000 percent (nedela 18. 9.
2005) priemerny share 23,5 |divdkov (nedela 6. 3. |2005)

percent 2005)

Nevesta pre
miliondra (28. 4. -
16. 7. 2006)

priemerny pocet
divdkov 888-tisic,
priemerny share 50,6
percent

najsledovanejsia cast:
1045 000 divdkov
(piatok 30. 6. 2005)

najvyssi share 62,6
percent (piatok 23. 6.
2006)

Eldn je Eldn (24. 2. -
13.4.2008)

priemerny pocet
divdkov 741-tisic,
priemerny share 41,8
percent

najsledovanejsia cast":
833-tisic divikov
(nedela 6. 4. 2008)

najvyssi share 47,7
percent (nedela 13. 4.
2008)

Let’s Dance I. - V. (8.
10.2006 - 18. 11.
2011)

priemerny pocet
divdkov 913-tisic,
priemerny share 47,9
percent

najsledovanejsia cast"
1392 000 divdkov
(nedela 10. 12. 2006)

najvyssi share 64,2
percent (nedela 19.
11.2006)
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Wipeout - Stiboj
ndrodov (3. 7. - 28.
8.2011)

priemerny pocet
divdkov 620-tisic,
priemerny share 32,8
percent

najsledovanejsia cast"
920-tisic divakov
(nedela 3. 7.2011)

Pldz33 (7. 7. - 18. 8.
2012)

priemerny pocet
divdkov 315-tisic,
priemerny share 18,4
percent

najsledovanejsia cast"
392-tisic divdkov
(nedela 3. 7. 2011)

najvyssi share 42,8
percent (nedela 3. 7.
2011)

MasterChef (27. 8. - |priemerny pocet najsledovanejsia cast’ |najvyssi share 27,3
10.12.2012) divdkov 314-tisic, 405-tisic divdkov percent (pondelok 3.
priemerny share 21,3 |(pondelok 10. 12. 12.2012)
percent 2012)
Slovensko hladd priemerny pocet najsledovanejsia cast’ \najvyssi share 72,5

percent

SuperStar 111 (2. 9.  |divdkov 967-tisic, 1221 000 divdkov percent (nedela 16.
2007 - 16. 12. 2007) |priemerny share 51,6 |(nedela 16.12. 2007) |12.2007)

percent
Cesko Slovenskd priemerny pocet najsledovanejsia cast’ |najvyssi share 64,3
SuperStar I. - II1. (6. |divdakov 804-tisic, 1354 000 divakov percent (nedela 20.
9.2009 - 2. 6. 2013) |priemerny share 40,8 |(nedela 20. 12. 2009) |12. 2009)

2011-1.12.2014)

divdkov 594-tisic,
priemerny share 31,1
percent

Hlas Cesko Slovenska |priemerny pocet najsledovanejsia cast’ |najvyssi share 38,4
L-1L(12.2.2012 - |divdkov 530-tisic, 923-tisic divdkov percent (nedela 12. 2.
18.6.2014) priemerny share 27,2 |(nedela 12. 2. 2012) |2012)

percent
Farmal. - V. (24. 7. |priemerny pocet najsledovanejsia cast’ |najvyssi share 45,3

891-tisic divdakov
(nedela 11. 9. 2011)

percent (piatok 19. 8.
2011)

Mojsejovci (6. 3. - 14.
8.2005)

priemerny pocet
divdkov 986-tisic,
priemerny share 46,9
percent

najsledovanejsia cast":
1680 000 divdkov
(nedela 6. 3. 2005)

%7

najvyssi share 65,2
percent (nedela 6. 3.
2005)

Tabul'ka €. 2 Sledovanost najispesnejsich programov typu reality show
od roku 2004 - 2014, zo spravy PR oddelenia, televizia
Markiza“®

3 Prototyp novodobého hrdinu

Hrdinovia su v kaZdej spolo¢nosti i v Sou podstatni v zmysle takom, Ze
recipienti sa do nich reflektuju a maju ich za vzor. Ich konanie sa stava

im vlastnym.

,Pritazlivé vzorové podnety nachddzaji mladi ludia z nasej cielovej skupiny
aj v prostredi soubiznisu. Je prirodzené, Ze tento zdujem je velmi selektivny

9  Citacie, resp. vynatky z naSej pripravovanej dizertacnej prace Licencované
zdbavné televizne formdty v programovej ponuke slovenskych televizif.
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a Sirokospektradlny. V zoznamoch ndjdeme réznych zahranicnych spevdkov,
hercov, ale aj ludi z prostredia domdcich médii."*°

Zvyskumu Norberta Vrabca a Dany Petranovej vyplyva, Ze napriklad jedna
osobnost medialneho prostredia je vnimana réznymi respondentmi
aj protichodne, prikladom je rapovy spevak Rytmus. Slava nemusi byt
spojena vyhradne s pozitivnymi emdciami, CastejSie sa vyskytuju tie
negativne.

,Kult sldvy? Omnoho zretelnejsi je naopak pokles uctievania réznych
hviezd a sldvnych osobnosti tohto sveta. Osud filmovych hviezd je dnes
rovnaky ako osud vel'kych politickych vodcov a filozofickych myslitelov.
Vel'kolepé postavy vedy a politiky sa vytrdcaju. Rozdrtil ich na padrt proces
personalizdcie, ktory méZeme tolerovat' tak zjavné prejavy nerovnosti
a odlisnosti. [...] Nastdva koniec historickych velikdnov a hviezd kvali
ktorym sme pdchali samovraZdy, a zdroveri sa objavuje mnoZstvo nie velmi
vyznamnych myslitelov, hviezdicky pre jednu sezénu."!

Sezénnymi hrdinami sd najma hrdinovia reality show - na Slovensku
najcastejSie v zastipeni reality show ako je Farma ¢i VyVoleni alebo aj
cooking show ¢i talent show. Tymto licencovanym zabavnym televiznym
formatom sme sa venovali v predoslej Casti textu.

Gilles Lipovetsky tym jasne vyjadril nazor, Ze skuto¢nych hrdinov divaci
nespoznaju. Do televizneho vysielania sa mdze dostat naozaj kazdy
iba tak priamo z ulice - prostrednictvom sezdénnych formatov, akymi
su napriklad aj uz analyzované licencované zabavné formaty. Dokonca
i scripted reality formaty - teda serialy ako Rodinné pripady ¢i Susedské
pripady vysielané v televizii Markiza. A v danych formatoch ucinkuju
najma neherci, ludia z ulice, podobne ako v programe televizie JOJ -
Sudna sien, kde rezisér Branislav Misik pracuje vysostne s nehercami,
ochotnikmi a I'ud'mi, ktori pridu priamo z ulice. Ide samozrejme o lacny
casting, ale i viac tvarne a farebné zastupenie ucinkujucich, pricom
u divaka maju vyvolavat autenticitu. V suicCasnosti sa pripravuju dalsie
scripted reality show, kde sa ocitnu readlny I'udia, herci i neherci a vytvoria
pribehy nakritené podla scenaristickych predloh, i ked’ sa budu tvarit
ako skutoc¢né.

10 VRABEC, N. - PETRANOVA, D.: Nové vzory mlddeZe v kontexte medidlnej
komunikdcie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. 2013.s. 161.

11 LIPOVETSKY, G.: Era prazdnoty. Uvahy o soucasném individualismu. Praha:
Prostor, 2008. s. 115. (preklad autorky).
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Medzi dalsi typ zabavnych programov patri aj hrand tvorba, ktora
v dnes zastupuju seridly rodinného typu ako Zoo, byvaly tispesSny serial
Paneldk, Divoké kone vysielané v televizii JOJ a Burlivé vino, Hornd Dolnd
v minulych rokoch vysielané seridly Chlapi neplaci ¢i menej UspesSny
serial Kukucka.

Mimo seridlov sa v ramci zabavného televizneho priemyslu vyrabaju
aj sitcomy ako su napriklad UspeSné formaty Profesiondli ¢i Mafstory
vysielané v televizii JO]. Hrdinami serialovej tvorby byvaji spravidla
pary, vacsinou dvoch znepriatelenych rodin, alebo sa v pribehu vyskytuje
milostny trojuholnik, v slovenskom prevedeni i mnohouholnik. Hrdinami
scripted reality alebo aj tzv. docu soap su akoZe na prvy pohlad obycajni
ludia s obycajnymi problémami. Hrdinami reality show a zabavnych
show su odlisné charaktery, ale mozeme takisto hovorit o Kkluci, na
ktorom funguju vsSetky zabavné formaty. Hlavni ucinkujuci sa stavaju
vzormi a musia obsiahnut svojim pestrym zastipenim co najviac typov
samotnych divakov. Takymi vyhladdavanymi typmi na castingom su
napriklad: slobodna mamicka, uvol'neny nezavisly mlady muz, sexy muz,
stary ustavicne sa stazujuci melancholik, krasna, sexy a mlada Zena bez
zabran, chudobny ¢lovek so socidlnym aspektom, atd..

3.1 Struktira programov slovenskych komerénych televizii
a popkultirny hrdina

Z aktérov reality show sa stavaju popkultirni hrdinovia, ktorych vytvori
kreativny tim na mieru poziadaviek divakov podla uz existujucich klicov
ako su napriklad pribehy neohrozenych hrdinov, ktory vzdy urobia, to
Co citia a vyjadria to, o si skuto¢ne myslia. A samozrejme na projektoch
pracuje i team vizazistov vytvori tieto umelé vzory podla najnovsich
trendov a premeni redlne osobnosti ucinkujtcich na to, ¢o by si divak
prial vidiet. Nie to, Co naozaj je.

,Popkultirny hrdina si ddva dost'zdleZat na svojom image, ktory je vicsinou
vysledkom premysleného konceptu. Prdve imidZ, vrdtane typického loga,
tvori velmi casto rozhodujtici vonkajsi atribiit popkultirneho hrdinu a je
Jeho prvym charakteristickym identifikacnym znakom."?

12 MALICEK, J. - ZLATOS, P. - MALICKOVA, M.: Zbornik o populdrnej kulttire.
Popkultirny hrdina vo virtudlnej realite. PreSov: Vydavatelstvo Michala
Vaska, 2008, s. 21.
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Marta Zilkova veri, Ze nastanti zmeny i v medialnej zabave. Konéi sa éra
inakosti, zaCina éra opakovania a serialovosti. Umberto Eco vo svojej
po celom svete preloZzenej publikacii Meze interpretace (Cesky preklad)
takisto na tento fakt upozornuje.’® Inakost z pohladu novych trendov
bude vzdy sucastou vzniku popkultirnych hrdinov reality show, no jej
opakovanie sa rovnakych typov je podmienené tym, Ze uz raz fungujtce
produkty sa vzdy vracaju na trh. Aj na ten medialny trh.

Y T I L

Obrazok €. 1 Programova Struktura televizie Markiza a J0J, 20.3.2016.
Zdroj: http://www.program.sk/tv-program/zajtra/

Vytvorili sme graf, ktory zobrazuje percentualne rozloZenie typov
programov v nahodne vybranej programovej Strukture televizie JO]
a Markiza zo dna 20.3. 2016. Ide o nedelné vysielanie.

13 ECO, U.: Meze interpretace. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2004.s. 107.
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1; 6% O scripted reality
;11% B nehrana zibavna tvorba
2;11% O hrana zidbavna tvorba

O spravodajské relacie

8;44%

M rozpravky a filmy

5; 28%

Graf ¢.1 Zastupenie typov formatov v programovej Strukture televizie
Markiza, zo dna 20.3.2016

Televizia Markiza v skiimany deii nedela - 20.3.2016 vysielala vjej danom
programovom case 5:15 - 00:45 osemnast programov. Typ zabavného
formatu scripted reality sa v programovej Strukture televizie Markiza vo
vybrany den nachadza v zastipeni jedného programu s nazvom Rodinné
pripady. Tento typ programu sme nenasli vo vybrany den u konkurencie.
Medzi nehrant tvorbu sme zaradili formaty ako reality show, magaziny
a celkovo nehrant tvorbu televizii. Televizia Markiza vo svojom programe
v dany den odvysielala dva formaty: Tvoja tvdr znie povedome a Chart
show. Tretim typom je hrana tvorba, do ktorej sme zaradili najma serialy
i komedialne programy ako napriklad sitcomy (z angl. sitcom - situa¢na
komédia). Televizia Markiza vysielala v tento den dva a to Kredenc
a Hornd Dolnd. V skiimany den vysielala pat formatov spravodajského
charakteru a osem filmov a rozpravok.

0;0% 3;15% O scripted reality
H nehrana zabavna tvorba

&

O hrana zabavna tvorba

10;50% O spravodajské relacie

;35% H rozpravky a filmy

Graf ¢.2 Zastupenie typov formatov v programovej Struktire televizie
JOJ, zo diia 20.3.2016

Televizia JOJ v skimany den nedela - 20.3.2016 vysielala v jej danom
programovom Case 05:45 - 04:30 dvadsat programov. Typ zabavného
formatu scripted reality sa v programovej Struktire televizie ]O]
nenachddzal. Televizia JO] vo svojej programovej Strukture v dany
den odvysielala tri formaty typu nehrana zabavna tvorba: Moja mama
vari lepsie ako tvoja, 15 minttovy kuchdr a lifestyle magazin Nové
byvanie. Tretim typom je hrana tvorba, ktora sa v dany den v skimanej
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programovej Struktire nenachddzala. Televizia JO] vysielala v danu
nedelu sedem spravodajskych relacii a desat filmov a rozpravok.

Z grafov usudzujeme, Ze ¢o sa tyka typu formatov, najvacsie zastipenie
mal v dany den film a rozpravka, o samozrejme suvisi s c¢asom
skimania, t.j. zaveru vikendu. Na druhej pozicii v televizii JO] s 35-
timi percentami a v televizii Markiza s 28-timi percentami sa vyskytli
spravodajské relacie. Na tretej pozicii prave nehrana tvorba, ktord ma
zabavny charakter. S jedenastimi percentami v televizii Markiza a 15-
timi v televizii JOJ. A potom s rovnakym poctom zastipenia v dany den
v televizii Markiza hrana tvorba. V televizii sa hrana tvorba ani scripted
reality nevyskytovala. Okrem filmov, rozpravok a sprav je prave nehrana
tvorba zakladiiou programu, vyskytovala sa i v najlepSich slotoch
vysielania. Iné typy formatov sa v programovej Strukture skiimanych
komerénych televizii v ndhodne vybrany defi ani nevyskytovali. Uplne
absentovali formaty ako napriklad dokument, ¢i vzdelavacie relacie.

Hrdinami podla baji a povesti byvali Cestni, silni, nebojacni ludia.
Vacsinou ich spajalo jedno: boj proti systému, boj proti zlu. Boli to
hrdinovia ako Superman, nas slovensky Janosik, ¢i narodovci ako
Sttrovci a ini. Takisto boli obdivovani vynimoéni ludia, ktori svojim
talentom prekonali ostatnych. Sicasnych hrdinov spéja tiez jedno a to:
vyhra. Novodobi hrdinovia st oslavovani, sledovani, I'udia chci od
nich podpisy, fotografie a nemusia mat Ziaden talent a ani cnost. Staci
sa objavit' v televizii a bojovat o vyhru, o peniaze, o titul, v niektorych
staci len byt, nic iné a stava sa hrdinom. Divaci ho obdivujt, sleduju jeho
Zivot cez média, najma bulvar. Predajnost novin, ¢i sledovanost relacie
nezabezpeci napriklad inteligentny vedec biochémie, ale blondinka
s vel'kymi prsiami, ktora prezila napriklad reality show Farma.. Realita je
taka, ze divak sleduje dianie, obsah relacii, ktoré ukazuju obycajnych I'udi
ako on, ktori Ziju azda i viac obycajny Zivot ako on sam. Preto su reality
show natol’ko oblibené i na Slovensku.

Tieto slova podporujeme prieskumom, kde dokazujeme, Ze okrem diania

vo svete a u nas divaka zaujima zabava. Vybrany den, na ktorom sme
prieskum urobili je nedela, ¢as volna.
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3.2 Komparacia vyberu témy a hrdinov vybranych zabavnych
formatov z analyzovanej programovej struktiry slovenskych
komercnych televizii

Sustredime sa na zabavné a sledované programy televizie Markiza, ktoré
zaznamenali vysokd sledovanost napriklad i v den 13.3.2016: V tejto
obchodne relevantnej cielovej skupine dosiahla vysoko nadpriemerny
rating 13,0 % a trhovy podiel 37,3 %.*

Uspesné su vietky v dany defi vysielané programy. Ide o formaty: Tvoja
tvdr znie povedome, Chart show, Kredenc a Hornd Dolnd.

Televizia JOJ v tento den vysielala programy: Moja mama varfi lepsie ako
tvoja, 15 mintitovy kuchdr a lifestyle magazin Nové byvanie.

Moja mama vari lepSie ako tvoja si udrzuje uspokojujiicu sledovanost
okolo 22 - 30 percent share v dalSom roku 2016.

[T — =]

(il ==

Obrazok €. 2 Vyvoj sledovanosti formatu Moja mama vari lepsie ako
tvoja v roku 2015.

Zdroj: http://strategie.hnonline.sk/spravy/media/analyza-moja-mama-

vari-lepsie-ako-tvoja-jojke-vychadza

14 PR oddelenie televizie Markiza.: Tvoja tvar znie povedome
najsledovanej$im programom nedele. 2016. [online]. [2016-04-12].
Dostupné na: http://www.markiza.sk/tlacove-spravy/1822619_tvoja-tvar-
znie-povedome-najsledovanejsim-programom-nedele
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Spoloc¢nou témou Styroch menovanych formatov su bezné l'udské zivoty,
v pripade komedialneho serialu Hornd Dolnd priamo dedinského Zivota.
Dva spevacke formaty sa zameriavaja na ikony, celebrity (z angl., celebrity
- oslavované osobnosti) medialneho priestoru, ¢o je takisto atraktivnou
témou pre divdkov. V tychto programoch sa spievaju notoricky zname
piesne, spomina sa na minulost a prezlieka sa do kostymov, masiek, ¢o
je az pri hranici cirkusantskej zabavy. Vznika tak nablyskana zabava plna
znamych osobnosti. Akoby protipdl k vysielaniu i inych formatov ako
napriklad Zdmena manzeliek, ¢i Svokra, kde s hlavnymi aktérmi ludia
s problémami, alebo aZ v extréme tohto smeru zobrazovania a umelého
vytvarania hrdinov v podobe darcov a obdarovanych s charitativnym
nadychom - V siedmom nebi. Zamerali sme sa na hrdinov vysielanych
formatov. Ide o typy ludi, ktoré pontkaji moznost Sokujucich zvratov,
ide o zobrazenie najjednoduchsich l'udi a svetovych ikon v relacii Chart
show a Tvoja tvdr znie povedome. Ponikame ukazky novodobych hrdinov
podla programu nahodne vybraného dina vysielania komercnych televizii
Markiza a ]JOJ.

Obrazok ¢. 3 Ukazka hrdinov relacie Kredenc.
Zdroj:  http://medialne.etrend.sk/televizia/markiza-presunie-hornu-
dolnu-na-pondelok-spusti-aj-kredenc.html
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NOVY

SERIAL

Obrazok €. 4 Ukazka hrdinov seridlu Hornd Dolnd
Zdroj: http://static.cdn.markiza.sk/media/a501/image/file/21/0101/
PteU.horna_dolna.jpg

Obrazok €. 5 Ukazka hrdinov Chart show
Zdroj: http://medialne.etrend.sk/televizia/jesen-markizy-novy-
charitativny-event-potvrdena-chart-show-s-banasovou.html
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Obrazok €. 6 Ukazka hrdinov Moja mama vari lepsie ako tvoja.
Zdroj: https://www.modrykonik.sk/blog/1mirkal/message/pozeram-
archiv-moja-mama-vari-lepsie-ne-fulpik/26310868/

.'.-ﬁ' d

Zdroj: http://www.rovexreality.sk/public/aktuality /14-DSCN2364.]PG

Obrazok €. 7 Ukazka hrdinov relacie Nové byvanie.
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Obrazok ¢. 8 Ukazka hrdinov show Tvoja tvdr znie povedome.
Zdroj: http://mediaboom.sk/nezaradene/markiza-v-nedelu-na-svojom-
vrchole-pomohli-jej-volby-valcovala-tvoja-tvar-znie-povedome/

Témou zaoberajicou sa hrdinami sa zaoberali uZ mnohi. Medzi vyskumy
Norberta Vrabca a Dany Petranovej patria aj Struktirované rozhovory
s mladeZou na tému reality show. Cielom bolo identifikovat nejaké
vzorové podnety pre vlastny Zivot, pripadne ¢i sa dokazu identifikovat
s niektorymi G¢inkujicimi. Zistenia zhrnuli do nasledovnych bodov:

e ,Tento typ programov vnimaji vdcsinou negativnou optikou,
pricom sprdvne chdpu intenciu medidlnych tvorcov, ktorych
prioritnym zdmerom je zobrazovanie pribehov, najréznejsich banalit
a podrobnosti zo Zivota inych ludi.

e Programy typu reality show pésobia ako iniciacné mechanizmy
a stimuldtori najréznejsich exhibicionistickych prejavov jednotlivcov,
ktori nachddzaju uplatnenie v médidch nie vdaka svojmu nadaniu,
ale skér pre nedostatok sebakritickosti. Zhrnutim je zistenie, Ze
médid ako nosice sprostredkovanych vzorov neposkytuju publiku
vhodné motivacné podnety. Co vedie k vzniku tohto vnimania?
Prioritné zameranie komercnych médii na permanentné stimulovanie
publika emociondlnymi podnetmi. Vnimanie reality zobrazovanej
v médidch ako obrazu, ktory je v rozpore s autentickou skiisenostou
percipienta.”®

15 VRABEC, Norbert - Dana Petranova. 2013. Nové vzory mladeZe v kontexte
medialnej komunikacie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. 2013.s. 157
-s.159.
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Zo zistenych faktov predoslého vyskumu je evidentné, Ze vystupovanie
ucinkujucich v reality show je mladezou vnimané ako exhibicionizmus,
zviditelneniesaanejde o prezentovaniekvality, ¢italentu prostrednictvom
zabavnych licencovanych formatov. Z hladiska ucinkov rozveselenia,
uvolnenie sa z beznej rutiny, ¢i stresu v zZivote je uc¢inok reality show
evidentny. Absentuje edukativny ucinok. ,Ukdzalo sa, Ze definovat
zdbavu je zloZité. Na zdbavu je mozZné nazerat' z hladiska Specifickych
tcinkov, napriklad rozveselenie alebo emociondlneho vzrusenia v podobe
prezivania smutku, Stastia, tlavy, vzrusenia, strachu a podobne; dalsim
uc¢inkom zdbavy méZe byt rozptylenie tizkosti a tak dalej.”'® Kazdopadne
vysielané reldcie maji najma zabavny charakter, alebo aspon sposob
spracovania a vo vacSine pripadov sa ich hlavnymi hrdinami stavaju co
najviac obycajni l'udia so starostami, pripadne Uplny extrém - hlavnymi
hrdinami st vel'mi zname celebrity.

Zaverecné zhrnutia

Novodoby hrdina nemusi disponovat intelektom alebo talentom,
pripadne Cestnym spravanim, ako sme boli v minulosti zvyknuti. Dnes
sa hrdinom, vzorom stane kazdy, kto je v televizii a o koho pribeh divaci
prejavia zaujem. Pokial zvysi jeho tvar predavanost novin, ¢i sledovanost’
televiznych formatov, stane sa casto obsadzovanym a jeho popularita
rastie. Stava sa vzorom, Ustrednym motivom verejnych debat, stava sa
i v mnohych pripadoch hrdinom cielovej skupiny.
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