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NASTOLOVANIE POLITICKEJ AGENDY
Agenda setting in policy

Rendta Cenkovad

Abstrakt: Prispevok sa sustreduje na politicky marketing ako subkategériu
marketingu. Prinasa aplikaciu marketingového mixu 4P na oblast politic-
kej agendy, priblizuje teoretické aspekty segmentacie, targetingu a pozici-
oningu cielovej skupiny. Poukazuje na nastolovanie tém v politickej agen-
de, ktoré su najcastejsie spojenés tzv. kauzami a teda negativnou politickou
reklamou a kampanou, pricom pomyselnym ringom, kde tieto boje prebie-
haju, sa stava prave mediélny priestor.

Klucové slova: politicky marketing, agenda setting, negativna politickd
kampan, Gorila

Abstract: The paper analyzes political marketing a s a subcategory of mar-
keting. It applies marketing mix 4P on the political agenda, a s well a s de-
scribes theoretical aspects of segmentation, targeting and positioning of
the target group. The author points out the setting of the topics in political
agenda which are usually connected with the so called “gates” and there-
fore negative political campaigns. Media are the so called “ring” where all
these “battles” take place.

Key words: political marketing, agenda setting, negative political cam-
paign, Gorila

Ak za medidlny produkt povazujeme akykolvek produkt, ktory média
ponukaju svojim recipientom, musime ratats tym, ze nie vietky takéto pro-
dukty pochadzaju z dielne samotnych médii. Média denne vysielaju mnoz-
stvo reklamnych komunikatov, z réznych odvetvi komeréného i Statneho
sektoru, z réznych profesijnych oblasti Zivota, ktoré bojuju o percipientsku
priazen. V jednotlivych medialnych produktoch je mozné stéle viac sledo-
vat interakciu marketingového a medidlneho diskurzu.

Klasicky marketingovy mix 4P (product, price, place, promotion) sa
stal vychodiskom aj pre marketingové mixy aplikovanych disciplin (napr.
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socidlny, politicky marketing a pod.). Vysledkom tohto procesu je zavedenie
terminu non-profit marketing (marketing v neziskovych organizaciach).'

Mix 4P bol niekolkokrat rozsireny, ale aj kritizovany a nahradeny iny-
mi konceptmi. Jednym z alternativnych konceptov je mix 4C, sustredujuci
sa predovietkym na spokojnost zékaznika. ,Zatial ¢o predajne orientovand
spolo¢nost produkuje vyrobky a aZ tak hladd zdkaznikov pomocou predaja
a reklamy, marketingovo orientovand spolocnost hladd potreby zdkaznikov
a ndsledne zapdja integrovany marketingovy mix na ich uspokojenie.”? Cielom
takto orientovanych spolo¢nosti teda nie je prvopldnové hromadenie zis-
ku, ale vytvaranie hodnét, ktoré su nasledne odmenované ziskom.

Hodnotou ¢islo jeden by mala byt spokojnost zdkaznikov, ktord vy-
plyva z kombinacie kvalitativnych a kvantitativnych charakteristik produk-
tu, ale aj z jeho ceny, respektive pomeru cena verzus vykon/uzitok. Tieto
vlastnosti sa podielaju na vytvarani dal3ej hodnoty, ktorou je imidz a dobré
meno vyrobku, a tym padom aj celej spolo¢nosti. Ak zakaznik povazuje vy-
robok za dostatoc¢ne kvalitny, existuje predpoklad, Ze od danej spolo¢nosti
v buducnosti nakupi a zaroveri bude nositelom pozitivnych hodnotiacich
sudov o danom produkte.

Samotny produkt je zloZeny z troch vrstiev: z jadra produktu, ktoré tvo-
ri jeho vnutornu cast. Ta spociva v zakladnej funkcii, pre ktoru si zékaznik
kupuje vyrobok, ¢i vyhladava sluzbu. Sucastou je vzdy aj pridana hodno-
ta (zazitok, nadstandard a pod.). Stredna vrstva, teda skuto¢ny vyrobok, je
zloZzena z Casti ako uroven kvality, $tyl, design, doplnky, balenie, znacka.
Roz3ireny produkt je tretou zloZzkou produktu — ide o komplexné riesenie
problému: servis, instaldcia, Uver. a pod.3 Z marketingového hladiska je pre
spolo¢nost najdolezitejsie jadro produktu, ¢ize jeho nehmotna povaha,
prvky, hodnoty a pod.

Politicky marketing 4P

Mix 4 P pri politickom marketingu predstavuju: verejné osoby, skupiny,
politické projekty, myslienky; spolo¢enskd podpora; propagacné a prezen-
tacné techniky, ako aj schopnost preniknit k obcanovi prostrednictvom
politickej kampane.*

1 JABYONSKI, A.W. a kol .: Politicky marketing. Brno: Barister & Principal, 2006.s. 12.

2  KUMAR, N.: Marketing jako strategie vedouci k Uspéchu. Praha: Grada, 2008.
s.33-34.

3 KOTLER, P; ARMSTRONG, G.: Marketing. Praha: Grada, 2004. s. 385-386.

4 JABLONSKI. A.W. a kol .: Politicky marketing. Brno: Barister & Principal, 2006.s. 13.
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Za produkt mdézeme v politickom marketingu povazovat idealy a ide-
ologické zézemie strany, ktoré je vytvérané suborom politickych myslienok,
ktoré sa nasledne premietaju do programu a do oficidlnych stanovisk stra-
ny. Tento faktor ovplyvriuje inklinaciu volic¢ov k istému politickému subjek-
tu. Sucastou produktu je i persondlne zloZenie strany, pricom najdolezitejsi
su veduci predstavitelia politického subjektu a to hlavne z dévodu, Ze den-
ne prichadzaju do stykus médiami a verejnostou.

Pri predstaviteloch politickych strén je délezity ich imidz, ktory okrem
fyzickych vlastnosti a fyziognomickych vyrazov, spoluvytvaraju aspekty
ako bezuhonnost, profesionalna, minulost, ale do velkej miery aj vyznava-
nie klasickych hodnét ako rodinny Zivot, moralny obraz, schopnost zaujat
principialne stanovisko v krizovych situaciach a pod. V su¢asnosti mézeme
v stranickej politike badat akusi reminiscenciu ,kultu osobnosti’, teda per-
sonalizaciu politickych stran, pri ktorej maju rozhodujuce postavenie lidri
stran — napriklad Silvio Berlusconi a jeho strana Forza Italia.® Na Slovensku
je to napr. Rébert Fico a strana SMER-SD, ¢i Jan Figel a KDH. D4 sa predpo-
kladat, ze ak by sa zname osobnosti z kandidatok politickych stran stratili,
tieto subjekty bys najvacsou pravdepodobnostou prisili o velké mnoZstvo
svojich volicov. A to bez ohladu na kvalitu programov jednotlivych stran.
Voli¢i totiz mnohokrat nemaju nastudované politické priority strany, ku
ktorej inklinujy, svoje politické ,idoly” si ¢asto vyberaju na zaklade emocii.
Rozhodovanie o vybere produkty, i toho politického, je ¢asto spatés tzv.
postracionalizaciou. To znamen4, Ze u spotrebitela, v tomto pripade u voli-
¢a sa najskor dostavi emociondlna reakcia a aZ potom jej racionalizacia, isté
zdovodnenie, v niektorych pripadoch aj ospravedinenie.®

Cena je bilateralny ndstroj. Pohyb ceny znamena aj opacny pohyb mar-
Ze a zisku a to v priamej umere. ,Cena je skutocne ambiciéznym ndstrojom,
jej znizenie prildka zdkaznika, ale sticasne zniZuje zisk.” Pri politickom marke-
tingu je cenou priazen volic¢a, teda jeho hlas. Kazdy voli¢sky hlas ma svoju
hodnotu (cenu). Ak ho chcu politici ziskat (kupit), musia ob¢anom ponuk-
nut program nabity hodnotami, ktory su zasa volic¢i ochotni  kupit” a zapla-
tit za neho svojimi hlasmi.

Miesto, respektive distriblcia je proces, ktory zahffha dopravu, uskla-
driovanie, vyber velko- a maloobchodnikov, rozhodnutia o prostredi
vhodnom na umiestnenie vyrobku a skladbu sortimentu v jednotlivych

5 SARADIN, P: Politické kampang, volby a politicky marketing. Olomouc: Pe-
riplum. 2007, s. 53-66.

6  Du PLESSIS, E.: Jak zdkaznik vnima reklamu. Brno, 2007, s. 89.

7  De PELSMACKER, P: Marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 24.
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predajnych miestach. Pri distribu¢nej stratégii sa tiez uvazuje o sieti distri-
butorov a novych moznostiach, ktoré prindsa modernizacia technolégii.®
V politickom marketingu je procesom umiestriovania schopnost preniknut
k obcanovi.? Predstavitelia politickych stran sa priamo k voli¢ovi dostavaju
predovsetkym organizovanim mitingov, akcii pre ob&anov.

Propagéciu vnimame v kontexte politického marketingu ako ,predvo-
lebnu kampan”. T4 vyuziva mnozstvo komunikaénych nastrojov, napriklad
tlacové konferencie, reklamu v médiach, outdoorovu reklamu, PR a pod.,
ale i priestor v roznych diskusnych reldcidch, na blogoch. Napr. Richard
Sulik, lider vtedy novovzniknutej strany Sloboda a Solidarita pred volba-
mi v roku 2010, uverejiioval svoje ekonomicko-politické nazory na blogu
pravicovej platformy, ¢im dokazal efektivne oslovit ¢itatelov a ziskat si tak
voli¢ov. Zaujimavu formu komunikécies potencionalnymi voli¢mi zvolil aj
Igor Matovi¢, ktory rdmci vlastného, celoslovensky zdarma distribuované-
ho inzertného tyzdennika uverejnoval kritické ndzory najma proti vtedajsej
vlade. Jeho politické zoskupenie — Obycajni ludia, ktoré vo volbach 2010 fi-
gurovalo na poslednych Styroch priec¢kach kandidatky SaS, sa do parlamen-
tu prebojovalo vdaka prednostnym hlasom. Igor Matovic sa zo 150. miesta
na kandidatke vo volbach pomocou 38 429 voli¢skych hlasov prekrizkoval
na Stvrté miesto kandidatky SaS.'

Agenda setting v prostredi politického marketingu

Médiad ndm kazdodenne ponukaju mnozstvo informécii. Hoci mame
slobodnt vélu a nemusime pasivne prijimat vietko, ¢o ndm svet ponuka,
médid disponuju obrovskou mocou, a tak lahko dokazu ovplyvnit fudsku
mienku. Sme ovplyviovani, ¢asto i nevedome. Uz len skutocnost, Ze sa
k verejnosti dostavaju informacie ,z druhej ruky”, hovori o zameriavani po-
zornosti na vyberané témy. Nastolovanim tém v médiach sa zaobera teéria
agenda-setting.

Podla Maxwella McCombsa, jedného z autorov tedrie, je agenda-set-
ting definovana ako ,..tedria o prenose vyznamnosti z masmedidlneho
obrazu sveta do obrazov v nasej hlave™'. Hlavnou myslienkou tedrie je, Ze

8 De PELSMACKER, P: Marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing, 2003. s. 24.

9 NEWMAN, B. |.: The Marketing of the President. Political Marketing a s Capaign Stra-
tegy. In: JABLONSKI, A.W.: Politicky marketing. Brno: Barister & Principal, 2006, s. 19.

10 Volby 2010. Vysledky prednostného hlasovania [online]. 2010. Volbysr.sk.
[cit.1.03.2013]. Dostupné na internete: http://app.statistics.sk/nrsr_2010/sr/
tab5.jsp?lang=sk

11 McCOMBS, M.: Agenda setting. Praha: Portal, 2009. s. 109.
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verejnost povazuje za dolezité tie informacie, na ktoré kladu doraz média.
Je nespochybnitelnym faktom, ze medidlna agenda ovplyvnuje verejnu
agendu.

Predchodcom koncepcie agenda-setting bola teéria ,Two Step Flow”,
formulovana E. Katzom a P. F. Lazarsfeldom. Dvojstuprnovy tok komunikécie
kladol medzi publikum a masové média dalsiu rovinu, tzv. Opinion Leaders,
ktori vystupuju ako nazorové autority, prijimaju informécie, vytvéraju si
vlastny nazor a ten podavaju publiku. A aj ked's nimi percipienti nemusia
suhlasit, média maju jedine¢ni moc v tom, ¢o zhrnul v roku 1963 Bernard
Cohen: ,Spravodajské médid mozno nedokdzu ludoms tspechom povedat, co
si maju mysliet, ale neuveritelne tspesne dokdzu svojmu publiku povedat, na
¢o maji mysliet'? Média teda dokéazu nastolit agendu verejnej mienky. , Kri-
ticky stav modernej reflexie médii sa primdrne zameriava na tcelové a iluzivne
projektovanie medidlinej skuto¢nosti, moZnu falzifikdciu obsahu pri transfere
od medidlneho producenta k divdkovi, cez podoby povrchného symbolického
spravodajstvas infldciou vyrazovych prostriedkov.

Politici, politické strany a ich poradcovia si uvedomuiju, Ze je nevyhnut-
né vypracovat U¢inni marketingovu stratégiu v podobe planu politického
subjektu, ktory v sebe zahfma efektivne spdsoby oslovenia voli¢ov. Obsa-
hova stranka apelov by mala vychadzat zo samotného programu subjektu
a byt pritom podciarknutd formalnou, ktora dokaze vyuzit efektivne formy
oslovenia elektoratu tak, ze vyuziva aj znalosti zo socidlnych a hospodar-
skych pomerov, socidlno-psychologickych javov v danej spolo¢nosti, ale
aj z antropolégie, mytoldgie, stereotypizacie a pod. Obsah a forma su pri-
tom filozofické kategorie, ktoré odrazaju vzajomnu suvislost dvoch stranok
prirodnej a socidlnej reality. Forma je komplementarnou stuc¢astou obsahu,
nemala by vsak obsah prevysovat. Predovsetkym pri politickej komunikacii
na to politicky subjekt, resp. jeho predstavitel moze doplatit buducim vo-
lebnym neudspechom.

Karel Hvizdala tvrdi, Ze kazda medidlna ikona musi zohrat, ¢o najvyssi
pocet uloh, aby nebola nudna a aby dokazala hrat, ¢o najdlhsie. Politici mu-
sia byt videni v médiach, ¢im sa dostavaji do zdbavného sveta, v ktorom
vypinaju priestor medzi reklamou a filmom. Mnohi z nich uverili predsta-
ve, Ze ekonomika a spotreba moze rast donekonecna, veria aj predstave,
Ze moézu byt milacikmi publika. Avsak ked pride ten spravny cas, mali by

12 McCOMBS, M.: Agenda setting. Praha: Portal, 20009. s. 27.

13 URBAN, P: Problémy medidineho prahu. In: Zbornik prispevkov z Il. ro¢nika inter-
disciplindrnej konferencie PRIZMA. Zilina: Fakulta humanitnych vied Zilinskej uni-
verzity v Ziline, 2012. 5. 411.
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vediet zmenit svoju Ulohu. Ako to napriklad spravil byvaly prezident USA
Bill Clinton, ktory sa po prevaleni aférys Monikou Lewinskou ospravedInil
Amerike i svojej manzelke a zobral na seba Ulohu kajucnika. Mnohi politici
v stredoeurdpskom geopriestore viak maju problém vysporiadat sas afé-
rami tym spdsobom, Ze by zmenili svoje tlohy. Prikladom je byvaly ¢esky
premiér Stanislav Gross. Jeho posobenie v ceskej politike je oznac¢ované aj
terminom Grossgate, ¢im sa mysli, Ze Gross a jeho program boli vysledkom
marketingovych prirucieks nulovou hodnotou obsahu.'*Vzostup a pad Sta-
nislava Grossa (44% versus 16%) je dokazom toho, Ze politiku nie je mozné
Lpredavat” Uplne bez obsahu.

Negativita v politickych kampaniach

V poslednych rokoch sme svedkami nastolovania negativnych tém
v politickej agende, pri ktorych je hlavnym cielom poukézat na negativa roz-
hodnuti, ¢inov, prezentacii, hodnot protikandidata a az potom poukdzat na
vlastné pozitiva, ktoré v takejto komparacii vyzeraju ako tie ,najspravnejsie”.

Co je vlastne negativita? Podla Johna G. Geera: ,Negativita je akdkolvek
kritika, ktoru pocas volebnej kampane vznesie jeden kandiddt proti druhému.”®
Bradova upozornuje na to, Ze kritika nemusi byt vzdy negativna a tieto dve
entity nie je mozné klast do jednej roviny, avak zaroven jednym dychom
doddva, Ze z pohladu priebehu a charakteru volieb mozeme tato definiciu
akceptovat a povazovat ju za zrozumitelné defini¢né kritérium.®

Samozrejme, negativha kampan nie je Ziadnou novinkou. V histérii
sas nou stretdvame pomerne ¢asto. Jednym z najzndmejsich a najstarsich
prikladov je politicky stret zaujmov v priestore a ¢ase starovekého Rima:
stret apollonského verzus dionyzovského. Gaius Octavianus (neskér Oc-
tavianus Augustus) v ¢ase trvania druhého triumviratu usiloval o uzurpo-
vanie moci. Jeho najvac¢sim politickym protivnikom bol Marcus Antonius.
Octavianus bol prvy, kto vedome zriadil masové média, podporujice novy
poriadok. Vedome pracoval aj na tvorbe vlastného image. Jeho podobizne
(obrazy, plastiky a pod.) boli vystavené na verejnych miestach. Identifikoval
sas Apolénom, ktorého prezentoval ako Boha poriadku, osobnej sily, fud-
skej dostojnosti, prava. Naopak Marcus Antonius, Octavianiov protihrac sa

14 HVIZDALA, K.: Jak myslet média. Praha: Dokofén, 2005. s. 238-243.

15 GEER, J. G.: In Defense of Negativity. Attack Ads in Presidential Campaigns. Chicago
and London, 2006.s 23.

16 BRADOVA, E.: Negativni reklama a negativni kampari: Historie, vyuZiti a vyskum.
In: BRADOVA, E. a kol: Negativni kampané a politicka reklama ve vobach. Olo-
mouc: Periplum, 2008. s. 27.
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identifikovals Bohom Dionyzom (Bacchus).UZ len samotnd skutocnost tej-
to identifikécie bola politickym konfliktom, kedZe Dionyzos bol uznavany
hlavne vo vychodnej casti Rimskej riSe. S Dionyzom bol v tejto casti rise
navyse spaty helenisticky sposob Zivotného Stylu, charakteristicky orgiami
jedla, sexu, alkoholu, ¢o z Anténia robilo neddstojného, moralne skleslé-
ho oponenta.” V zdpadnej casti riSe sas Dionyzom spajali striktne riadené
ritudly, bol sice vnimany ako boh $tastného opojenia, ale tiez aj ako boh
hrozy, vytrznosti a prave tieto aspekty boli sucastou Octavianovej politic-
kej kampane. Na jednej strane bol on — muz poriadku, moralnej istoty, na
druhej strane Antonius, muz zmak¢ily, mravne skazeny. Apoziciu spomina-
nych dvoch kandidatov m6zeme chépat ako typicku sucasnu komparativ-
nu kampan.

Pociatky novodobej negativnej kampane datujeme do 19. storocia
v USA a vo Velkej Britanii. V tom ¢ase sa vyuzivali hlavne jednoduché
slogany, utocna rétorika (apelujuca na mordlne poklesky protikandida-
ta: napr. suknickar, opilec, ale napr. aj na nabozenské vierovyznanie),
ohovdranie, vlajky, piesne, karikatury. Samotny vyskum negativnej po-
litickej reklamy ma svoj historicky medznik — rok 1980. Od tohto roku je
negativna politicka reklama stale viac integrovand do politickych kam-
pani, a teda stava sa aj predmetom vyskumu. Termin negativna politicka
reklama je relativne mladym pojmom. Prvykrat ho v roku 1982 pouzila
Gina M. Garramone.'® Predtym sa pouzival pojem $kandalizujuca rekla-
ma (mudslinging ad).

Negativna kampan je Ucinna a funguje, volic¢i ju vnimaju intenzivnej-
Sie ako klasicku pozitivnu reklamu a lepsie si ju pamatajui. Negativne apely
ziskavaju nerozhodnutych. Negativna kampan je lacnejsia, fudia viac ink-
linuju k tomu volit proti nez za. Je jednoduchsie obratit sa na emocie, nez
na logiku.' Bradova uvéadza, Ze v akademickom prostredi sa ¢asto pracujes

17 PROKOP, D.: Boj o média. Praha, 2005, s. 24-25.

18 JOHNSON-CARTEE, KREN S.; COPERLAND, G. A.: Negative Political Advertising.
Coming of Age. Hillsdale, Mew Jersey, Hove and London, 1991. In: BRADOVA, E.
a kol: Negativni kampané a politicka reklama ve vobéach. Olomouc: Periplum,
2008.5 9.

19 JOHNSON-CARTEE, KREN S.; COPERLAND, G. A.: Negative Political Advertising.
Coming of Age. Hillsdale, Mew Jersey, Hove and London, 1991. In: BRADOVA, E.
a kol: Negativni kampané a politicka reklama ve vobéach. Olomouc: Periplum,
2008. s. 26.
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hypotézou, podla ktorej negativna reklama: ,méZe mat skodlivy vplyv na
demokraciu prispiet k apatii verejnosti a ku klesajucemu zdujmu o politiku.?°

Samotny akademicky vyskum politickej reklamy ma dva rozmery:
1. Zaobera sa studiom obsahu politickej reklamy, pricom sleduje in-
formacie o programovych otézkach (issue information) a informécie
o image kandidata (image information). Niektori vedci pritom tvrdia,
Ze dichotémia issue/image neexistuje. Pri obsahovej analyze skima-
ju pozitivny a negativny obsah reklamy (termin attack ad), pouziva sa
aj comparative, resp. contrast ad.
2. Studuje ucinky politickej reklamy. Podla Lyndy L. Kaid existuju tri za-
kladné okruhy tcinkov
a. poznavacie, informativne
b. emocionalne (na to, ako voli¢ vnima kandidata)
c. behavioralne (na politické preferencie).?'

Idealy ako princip sthlasu

Clovek ako mysliaca bytost si uz od detstva vytvara vlastné ideologické
a idealistické pochody, ktoré su odrazom a vysledkom jeho potrieb, tizob
a vasni. Na zaklade vnimania vonkajsieho sveta si vytvara ideové obrazy
o fungovani sveta, spolo¢nosti, $tatu — teda politické idealy. Ludias podob-
nymi politickymi idedImi si potom zakladnou bunkou politickej ideolégie.

Gaetano Mosca charakterizuje ideolégiu ako politicki formulu - na-
stroj na riadenie mas, systém iluzii, ktorym je ndbozenstvo, demokracia,
nacionalizmus, fasizmus ¢i socializmus. Podla neho su pre ¢loveka iluzie
rovnako dolezité ako zakladné materidlne a duchovné potreby. Uvadza nie-
kolko podmienok, aby ideoldgia — politicka formula — dosiahla celospolo-
¢ensky vplyv a vyznam:

1. ,Musi existovat adaptdcia na konkrétnu dejinnu situdciu.

2. Politickd formula musi oslovit ¢o najviésie mnoZstvo emociondlnych

a duchovnych potrieb ¢loveka.

20 BRADOVA, E.: Negativni reklama a negativni kampan: Historie, vyuZiti a vyskum.
In: BRADOVA, E. a kol: Negativni kampané a politicka reklama ve vobach. Olo-
mouc: Periplum, 2008. s. 26.

21 BRADOVA, E.: Negativni reklama a negativni kampan: Historie, vyuZiti a vyskum.
In: BRADOVA, E. a kol: Negativni kampané a politicka reklama ve vobach. Olo-
mouc: Periplum, 2008. s. 30-31.
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3. Novd ideoldgia potrebuje ideoldgov hnutia, riadiace, organizacné a ko-
munikacné centrum pre Sirenie a propagdciu novej ideoldgie — iltizie.??
Ideoldgie su pritom: ,Pragmatickym vyuZitim abstraktnych symbolov
na posilnenie instinktivnej sudrznosti stddovitého pévodu. Symboly
a pojmy st v nich pouzivané nie ako ndhrada, ale ako stimuldtor slab-
nucich Zivocisnych instinktov ¢loveka ako socidlneho tvora. Ideolégie su
ndstrojom na vytvdranie re¢ovych bariér a na ich vyuZivanie pri mani-
puldciis ludmi/?

U¢inné su predovietkym posolstva so silnym emocionalnym nabojom,
funkcna je ideoldgia, poskytujica volicom déveryhodné istoty a pocit bez-
pedia, pricom najdolezitejsie je vzbudit u elektoratu doveru. Komparacias
cielom poukazat na negativa protikandidata a moje pozitiva sa stala naj-
vyznamnej$ou formalnou strankou politickej reklamy. Politici sa tak para-
doxne pred o¢ami verejnosti neskriepia o zasluhy za prospesnu c¢innost, ale
naopak, hadaju sa o tom, kto bol horsi. Voli¢ na tuto hru &asto pristupi. Pre-
dovsetkym pred volbami je na takéto podnety citlivy, ochotny a schopny
reagovat na ne ovela horlivejsie ako inokedy. Najvyznamnejsim prejavom
negativnej politickej reklamy na Slovensku su tzv. kauzy. Najcastejsie su
Lvytiahnuté” pred volbami a sluzia na diskreditaciu opozi¢ného politického
subjektu, alebo konkrétnych oséb.

Posuvanie tohto typu informacii médiam je velmi ¢asto ucelové. Média
totiz v stlade so svojim poslanim musia, ale aj chcu takéto obrovské aféry
ponukat svojim recipientom, ¢im si jednak zvysuju sledovanost, a jednak
vytvéraju zivnu a Urodnu pédu negativnej politickej reklame.

Kym v USA hovorime o platenej politickej reklame, v nasom priestore
ide o skor o kauzy, ktoré su vysledkom dobre namiereného negativneho PR,
kedy sa m6zeme len domnievat, kto za konkrétnou kauzou stoji, ale nema-
me to explicitne potvrdené. Osoba, ktord z udalosti vytvorila kauzu, zostéva
anonymnd. Samotna kauza vsak vo vacsine pripadov splni svoje ciele. Ked'
sa tak stane, zvac¢sa upadne do zabudnutia a to bez toho, aby doslo k san-
kcionovaniu jej najvacsich aktérov, prip. vinnikov. Slovensky voli¢ je kon-
frontovanys novou, resp. staronovou politickou realitou a len v ojedinelych
pripadoch sa doZaduje potrestania vinnikov.

22 FTOREK, J.: Public relations a politika. Praha: Grada, 2010. s. 56.
23 FTOREK, J.: Public relations a politika. Praha: Grada, 2010. s. 57.
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Spis Gorila

Slovenskym medidlnym priestorom rezonovala pred volbami 2012
téma medializovaného spisu Slovenskej informacnej sluzbys nazvom Gori-
la. Ten dokumentoval spravodajsku ¢innost pri monitorovani bytu, v ktorom
sa Udajne mali stretdvat politici so zadstupcami vplyvnej finan¢nej skupiny
Penta. Média v tomto pripade jednozna¢ne nastolovali tému, ktorej podp-
rahovym nosnym motivom bolo najma zdiskreditovanie politickej strany
SDKU-DS. Preto bolo cielom vyskumu overit dosah problematiky nastolo-
vania mediélnej agendy a jej vplyv na verejni agendu v ¢ase predvolebnej
kampane slovenskych predc¢asnych parlamentnych volieb 2012.

Medializacia kauzy bola natolko intenzivna, ze jej potencidl z hladiska
nastolovania medidlnej agendy bol vysoky. Cielom nasho prieskumu bolo
zistit vplyv Uc¢inkov médii na déveru publika a vytvéranie vlastnych nazorov
a postojov.

Vyskumny problém, ciele, predpoklady

Vyskumny problém sme definovali: Vplyv kauzy Gorila na rozhodnutia
slovenskych volicov.
Ndsledne sme formulovali dva hlavné ciele:
- Ciel 1. Zistit, do akej miery ovplyvnilo nastolovanie témy “Gorila” voli-
¢ov SDKU-DS?
- Ciel 2. Zistit, i si publikum vytvdra ndzory a postoje na zdklade media-
lizovanych informdcii o kauze ,Gorila"?

Na zadklade teoretickych vychodisk o nastolovani politickej agendy,
v stilades dosiahnutim cielov a vyriesenim vyskumného problémy sme for-
mulovali nasledujuce vyskumné predpoklady:
« Predpoklad 1: Vacsina voli¢ov pocula o kauze Gorila a ako zdroj infor-
macii im sluzia média.
« Predpoklad 2:Vacsina respondentov povaZzuje spis Gorila za autenticky.
« Predpoklad 3: Spis Gorila, dostupny na internete, si precitalo aspon
30% nami oslovenych voli¢ov.
- Predpoklad 4: Kauza Gorila ovplyvnila elektorat SDKU-DS smerom
k zmene volby politickej strany.

Vyskum sme uskutocnili pred pred¢asnymi parlamentnymi volbami,
10. marca 2012, metdédou dotaznika, ktory obsahoval sedem otdzok. Res-
pondentom sme ho distribuovali vo fyzickej forme v obdobi medzi 6. feb-
ruarom 2012 az 9. marcom 2012, v tom case bola kauza Gorila dostato¢ne
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znama a uz niekolko mesiacov obsadzovala Siroky medidlny priestor. Vy-
skum sa uskutoc¢nil v Kosiciach.

Vyskumnd vzorka pozostavala zo 150 respondentov, ktorym sme po-
lozZili dve identifikacné otazky, zistovali sme sociodemografické parametre:
vek a rod. Oslovili sme respondentov vo veku od 18 do 65 rokov, pricom
sme tento parameter rozdelili do troch kategorii 18 — 33 rokov, 34 — 49 ro-
kov, 50 — 65 rokov. V pripade rodu sme zistovali pomer Zien a muzov.

Samotny dotaznik, ktory mapoval zistovanie vplyvu nastolovania poli-
tickej agendy prostrednictvom kauzy Gorila obsahoval pat otazok, pricom
Styri z nich boli uzavreté, umoznujucimi dve respektive tri skalové odpo-
vede a jedna z nich bola polouzavretd. Obsahovala tri skadlové odpovede
a jednu otvorend moznost, kam mohli respondenti dopisat vlastnu odpo-
ved. Tato cast vyskumu mala overit predpoklad o vplyve medializovanej
kauzy Gorila na voli¢ov, konkrétne najma na voli¢ov SDKU-DS, kedze tazis-
ko kauzy bolo cely ¢as kladené najma na tuto politicku stranu, aj ked'v nej
figurovalo viacero politikov z r6znych politickych subjektov.

Vyhodnotenie dotaznika

Na otazky dotaznika odpovedalo 150 respondentov. Vyskumnu vzorku
sme analyzovali pomocou dotaznikovej otdzky ¢. 1 a 2.

Otdzka ¢. 1: Uvedte, prosim, do akej vekovej kategdrie patrite?
a) 18 — 33 rokov
b) 34 - 39 rokov
¢) 50 - 65 rokov

Vekové zlozenie respondentov bolo nasledujice: do kategérie a) pat-
rilo 90 respondentov, ¢o predstavuje 60% nami oslovenych respondentoyv,
do kategérie b) 39 [udi, ¢o je 26% a do kategdrie c) 21 respondentov, a teda
14% z celkového poctu 150.
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Vek

H18-33 W34-49 m50-65

Graf ¢. 1 Vek respondentov
Zdroj: vlastné spracovanie

Otdzka . 2: Uvedte, prosim Vds rod.

a) Muz

b) Zena

Pri vyhodnocovani tejto otazky sme zistili, ze 87 respondentov su muzi
(58%) a 63 respondentov Zeny, ¢o predstavuje 42% opytanych.

Rod

Emuzi mieny

Graf ¢. 2 Rod respondentov
Zdroj: vlastné spracovanie
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Otdzka ¢. 3: Poculi ste niekedy o kauze Gorila?

a) Ano

b) Nie

Podla zozbieranych dotaznikov, o kauze Gorila uz niekedy poculo 129
respondentov (86%).

Osemnast opytanych (12%) odpovedalo na tuto otdzku zaporne a 3
(2%) respondenti na tuto otdzku neodpovedali vobec . Zaujimavé je, Ze
spomedzi tych, ktori kauzu vobec nesledovali, bolo az 15 respondentov vo
veku medzi 18 - 33 rokov. Jeden z vekovej kategodrie 34 — 49 rokov a dvaja
vo veku 50 - 65 rokov.

Poculi ste niekedy o kauze Gorila?

Hino Mnie neodpovedali ®

2%

Graf ¢. 3 Znalost kauzy Gorila
Zdroj: vlastné spracovanie

Otdzka ¢. 4: Ak ste odpovedali na otdzku . 3 kladne, odpovedajte prosim:
Odkial'ste sa o kauze Gorila dozvedeli?

1. Z médii.

2.0d znéamych.

3. Cital som na internete aspori 30 stran spisu SIS (Gorila) o sledovani
konspira¢ného bytu, kde sa mali stretdvat niektori politicis predstavi-
tefmi finan¢nej skupiny Penta.

4.né, dopiste........

Pri vyhodnocovani tejto otdzky musime zobrat do Uvahy skutoc¢nost, ze
za 100% povazujeme 129 respondentov, ktori na predchadzajucu otdzku
odpovedali kladne, a teda ze o spise Gorila poculi. O spise sa z médii do-
zvedelo 89 respondentov, ¢o predstavuje priblizne 69%, 22 opytanych (cca
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17%) uviedlo, Ze sa o Gorile dozvedelo od znamych, 14 respondentov (cca
11%) zakruzkovalo moznost ¢islo tri a len 4 osloveni (3%) odpovedali pros-
trednictvom mozZnosti Styri. Traja z tejto skupiny uviedli, Ze kauzu registruju
z billboardov a jeden, Ze o nej vie aj z médii aj od zndmych.

Odkial vete o "Gorile"?

BZmédii B O0dznamych Cital som nainternete  MIné

Graf ¢. 4 Odkial viete o,,Gorile”?
Zdroj: vlastné spracovanie

Pomocou vyhodnotenia dotaznikovych otazok ¢. 3 a 4 sme mohli veri-
fikovat Predpoklad 1: ViicSina voli¢ov pocula o kauze Gorila a ako zdroj infor-
mdcii im slizia médid.

Spracovanim vysledkov otazky ¢. 3 sme sa dozvedeli, Ze az 86% res-
pondentov uz niekedy pocula o kauze Gorila a z vyhodnotenia otazky ¢. 4
vyplynulo, Ze z tychto 86% nami oslovenych respondentov sa az 69% o nej
dozvedelo z médii. Tento nami naformulovany predpoklad sa potvrdil.

Vdaka spracovania vysledkov odpovedi k otazke ¢islo 4 sme verifikovali
aj Predpoklad ¢. 3: Spis Gorila, dostupny na internete, si precitalo aspori 30%
nami oslovenych volicov. V tomto pripade sme Zzistili, Ze spis Gorila na inter-
nete ¢italo len priblizne 11% nasich respondentov, a teda predpoklad cislo
3 sa nepotvrdil.

Otdzka ¢. 5: PovaZujete spis Gorila za autenticky?

a) Ano.

b) Nie.

¢) Niektoré ¢asti mozno, no urcite nie je pravdivy v celom rozsahu.
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Aj pri tejto otdzke vychadzame zo suboru 129 respondentov, ktori ma-
jus Gorilou ,skdsenost” a povazujeme ich za 100%. Podla 61 respondentov
je Gorila autentickd, 45 sa domnieva, Ze je autenticka aspon ciasto¢ne a 23
opytanych ju za autenticki nepovazuje. Percentudlne zastUpenie prindsa-
me v grafe ¢. 5.

Je "Gorila" autenticka?

mAno mNie mCiastoénedno

Graf ¢. 5 Je Gorila autenticka?
Zdroj: vlastné spracovanie

Pomocou vyhodnotenia vysledkov tejto otazky mézeme verifikovat
Predpoklad 2: Viésina respondentov povaZuje spis Gorila za autenticky. Aj
napriek tomu, Ze za vysostne autenticky povazuje tento spis len 47% opy-
tanych, musime vziat do Uvahy 35% respondentov, ktori suhlasias jeho cias-
to¢nou autenticitou, a teda mézeme skonstatovat, Ze tento predpoklad sa
potvrdil.

Otdzka ¢. 6: Boli ste v minulosti volicom strany SDKU-DS?

a) Ano.

b) Nie.

Pri spracovavani vysledkov pracujeme opét so zékladnou vzorkou 150
respondentov, z ktorych 39 (26%) odpovedalo kladne a 111 zédporne (74%).

Otdzka ¢. 7: Ak ste v otdzke ¢. 6 odpovedali kladne, odpovedaijte prosim, ¢i
zmenila kauza Gorila Vase politické preferencie?

a) Ano.

b) Nie.
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Z 39 respondentov (100%) odpovedalo kladne 34 (87%) respondentov,
v 5 pripadoch bola odpoved negativna, a teda len 12% nami opytanych
poévodnych voli¢ov SDKU-DS zostalo tejto strane vernych.

Pomocou otdzok ¢. 6 a 7 mozeme verifikovat aj Predpoklad 4: Kauza
Gorila ovplyvnila elektordt SDKU-DS smerom k zmene volby politickej strany.
Otézka ¢. 6 mapovala pocet volic¢ov tejto strany v minulosti. Bolo ich 26%
zo vietkych opytanych. Z pévodnych voli¢ov bolo néasledne odhodlanych
zopakovat svoju volbu len 12% volicov SDKU-DS. Predpoklad ¢&islo 4 sa
potvrdil.

Vysledky nasich zisteni potvrdzuju aj dva prieskumy, ktoré vo februari
2012 vykonala agentura FOCUS a jeden prieskum agentury POLIS. Priesku-
my sa tykali volebnych preferencii. Vysledky strany SDKU-DS st zazname-
nané v tabulke ¢. 1

AUG/SEP11| OKT11 | NOVI1 | DECI11 | JAN12 | FEB12 | FEBII12

Tab. ¢. 1 Pokles preferencii SDKU-DS v prieskumoch agentir FOCUS
a POLIS

Zdroj: CULAK, M.; PAZITKOVA, M.: Parlamentné volby 2012: Preferencie a porovnania
strdn v grafe. [cit.15.03.2012]. Dostupné na: http://volby.sme.sk/c/6214798/parla-
mentne-volby-2012-preferencie-a-porovnania-stran-v-grafe.html.

Zaver

Pomocou nasho vyskumu sme dospeli k zdverom, ktoré potvrdzuju
silu médii pri formovani nazorov publika. Prevazna cast nasej vyskumnej
vzorky si vytvorila ndzor na urcitd udalost (kauza Gorila), a to bez individu-
alnej snahy ziskat relevantné informacie, ktoré boli v tom case dostupné
na internete. Iba minimalna cast respondentov (11%) si publikovany spis aj
precitala a az na zdklade precitaného si vytvorila mienku. Vydatna mediali-
zacia celej kauzy sp0Osobila, Zze prevazna cast respondentov ho povazovala
za autenticky.

Vysledky pred¢asnych parlamentnych volieb 2012 na Slovensku potvr-
dili, Ze nastolovanie medidlnej agendy na verejnu agendu je v sicasnosti
nesmierne silny, dokonca schopny ovplyvnit volebny vysledok. Ten bol pre
stranu SDKU-DS katastrofélny. Predvolebné prieskumy viacerych agentar
tesne pred volbami (10. marca 2012) dokonca varovali, ze SDKU-DS nemu-
si dosiahnut ani 5% voli¢skych hlasov, vdaka ¢omu sa nemusi dostat do
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parlamentu. Strana oproti volbdm v roku 2010 stratila vyse dvestotisic hla-
sov, ¢o predstavuje dve tretiny z poctu voli¢ov. (graf ¢. 6)

1200000
1100000
1000000
900000
800000
700000
600000
500000
400000

300000
1
0 | =

SMER SDKU KDH SAS MOST SNS HZDS OlaNO

B Volby 2010
M Volby 2012

Graf €. 6 Porovnanie poctu voli¢ov jednotlivych politickych stran vo
volbach 2010 a 2012

Zdroj: Volby 2010. Vysledky prednostného hlasovania. [cit. 30.3.2012]. Dostupné na:
http://app.statistics.sk/nrsr_2010/sr/tab5.jsp?lang=sk

Je nesporné, Ze tento volebny vysledok bol vyrazne ovplyvneny exis-
tenciou a predovsetkym medializaciou kauzy Gorila. Média mali tendenciu
kauzu spajat predovietkyms hlavnymi predstavitelmi SDKU-DS, ktora bola
v Case vzniku spisu hlavnou vladnou stranou.

Konzumenti medialneho obsahu sa spoliehaju na hodnovernost me-
dializovanych posolstiev a ich déveryhodnost si va¢sinou spatne neove-
ruju. Sucastou politickych kampani su ¢im dalej tym viac negativne prvky,
predovsetkym v podobe tzv. kduz, pricom na rozdiel od zdpadnych demok-
racii, u nas zostava ich tvorca anonymny. Medializované informacie su na-
tolko poburujlce, Ze po nich média siahaju samé. Nie su teda suc¢astou pla-
tenej reklamy, ale spravodajstva. Dokadzu zmobilizovat velké mnozstvo ludi,
ktori su kvoli nim ochotni, zhromazdit sa v dave aj za zlych poveternostnych
podmienok. Na druhej strane, ale moZe vyvolat aj opacny efekt a stupen-
cov ,poskodenej” strany este viac zomknut, pripadne ziskat novych nasle-
dovnikov, ktori su na strane ,utla¢aného”.

Vysledky podobnych vyskumov na zdpade hovoria, Ze takéto velké
kauzy maju désledok v podobe znizeného zdujmu o politiku, a teda pre-
javuju sa nizSou volebnou ucastou. Volby 2012 na Slovensku to ale nepo-
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tvrdili. Volebna Gcast v roku 2012 predstavovala 59,11%?* platnych hlasov
zo vsetkych v zoznamoch zapisanych voli¢ov, kym v predchadzajucich vol-
bach v roku 2010 prestavovala 58,83%.%° O tom, ze kauza Gorila ovplyvnila
slovenskych volic¢ov svedcia volebné vysledky. Strana SMER-SD ziskala vo
volbach v roku 2010 34,79%, kym v roku 2012 to bolo uz 44,41%. Naopak
strane SDKU-DS dalo v roku 2010 svoj hlas 15,42% volicov, kym v roku 2012
uz len 6,09% volic¢ov.”® Negativitu v politickych kampaniach na Slovensku
charakterizuje este jedna vlastnost, po volbach zaujem o ne velmi rychlo
upada, pricom zostavaju nevyriesené.
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SEMIOZA V KYBERPRIESTORE

The semiosis in the cyberspace

Martina Harsdnyiovd

Abstrakt: Prispevok analyzuje procesy semiézy v sietovom prostredi. De-
finuje zakladné pojmy problematiky, charakterizuje kyberpriestor ako typ
informacného prostredia v suvislostis konceptom rizémy a vznikom hyper-
reality. Priblizuje neekvivalentné fungovanie mozgovych hemisfér v kon-
texte semiotickych vyskumov Lotmana a Flusserovej tedérie komunikacie.
Paralelu rozvija aj v spojitostis problematikou psycholégie médii — charak-
terizuje mentalne procesy prebiehajuce na strane recipienta pod vplyvom
multimedialne aplikovanych $pecifickych fonologickych struktur, zamerne
zvysujucich manipula¢ny potencial mediélnej akcie.

Klacové slova: semidza, kyberpriestor, nové média, hyperrealita, rizoma,
lateralita mozgovych hemisfér, multimediacia

Abstract: The paper analyses the process of semiosis in electronic environ-
ment. Basal concepts of the topic are defined, the cyberspace i s character-
ized as information environment in the connection of rhizome concept and
hyperreality development. Cerebral laterality operations in mental activi-
ties of signs and codes in semantic transfer of multimedia communication
environment are analyzed. The parallels are seen between cerebral semi-
otic space binarity and semiotics of culture phenomenons, a s well a s per-
sonality theory in psychology. Work describes recipient’s mental functions
and cerebral semiotic operations under the impact of specific multimedia
phonological structures, which intentionally increase manipulating poten-
tial of media action.

Key words: semiosis, cyberspace, new media, hyperreality, rhizome, cere-
bral laterality, multimediation

Uvod

So zmenami v rychlosti a kvalite komunikacie, prichodom novych mé-
dii a presunom komunikacie do virtualneho prostredia, sa otvaraju aj upl-
ne nové moznosti pre analyzovanie potencidlu binarneho semiotického
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priestoru mozgovych hemisfér. Lateralita mozgovych hemisfér je predme-
tom skumania nielen v oblasti neurobiolégie, mediciny a psychopedagogi-
ky, ale vdaka mentalnym procesom suvisiacims generovanim a kédovanim
textov aj v oblasti psycholingvistiky, medidlnej semiotiky a psycholégie ma-
sovej komunikacie.

Kognitivne zéklady informacnej vedy pramenia z aplikacie kognitivnej
psycholdgie a kognitivnej vedy do oblasti komunika¢nych a informacnych
procesov v spolocnosti. ,Vyhladdvanie a vyuZivanie informdcii je spojenés
kognitivnymi aktmi ako myslenie a vytvdranie vyznamov. Zdkladnym pred-
pokladom kognitivneho pristupu je to, Ze akékolvek spracovanie informdcii je
sprostredkované systémom kategdrii alebo pojmov, ktoré st uréitym modelom
sveta. Pouzivatel sa tak stdva tvorcom vnutornych modelov poznania pri vyu-
Zivani informdcii”. '

Zaroven sa charakterom medialneho priestoru, ¢oraz viac presunutého
do sietového prostredia, menia, resp. urychluju a zjednodusuju moznosti
zamerného multimedialneho ovplyviovania recipienta.

1 Teoretické vychodiska problematiky semiotiky novych
médii

Nové spdsoby komunikécie v globalizovanej spolo¢nosti prostrednic-
tvom tzv. novych, ¢i socidlnych médii urychluju komunikdciu a zblizuju jej
ucastnikov, no st¢asne ich v podstate udrzuju vo fyzickej vzdialenosti. Svo-
jou povahou a spésobom vyuzitia zjednodusuju prenos informacii, znakov
a ich vyznamov az do takej miery, Ze sa informacie stavaju iba spravami
o znakoch a nie o tom, ¢o znamenaju. Zaroven sa masovou tvorbou infor-
macii, ktoru redlne podnecuju, podielaju na vzniku hyperredlnych javov
komunikacie, nasledne prendsanych a ovplyviujucich celospolo¢ensky
diskurz.

Semiotika ako nauka o znakoch a znakovych systémoch, sa na svet diva
ako na univerzum znakov a znakovych systémov - ,kaZdd vec tu vystupuje
ako taky prvok v sieti signifikdcii, ktory vsetky svoje urcenia ziskava vo vzta-
hoch k inym prvkom (...): Zileme v nekonecnom poli semidz a toto vedomie
naplfa semiotika radostou”? Zaroven so vzru$enim z tohto poznania viak
prichddza aj nevyhnutnost nepodfahnut pokuseniu interpretovat prostred-
nictvom semiotiky akékolvek modality jestvovania. Preto je nutné v naom
skimani nacriet nielen do ldkavych metéd semiotiky, ale podrobit skima-
né javy aj dalsim metodologickym postupom.

1 STEINEROVA, J. Kognitivne a socidlne pristupy informacnej vedy. 2002. s. 112.
2 MARCELLI, M. Znaky st znaky, ale veci st veci. 2007. s. 29.
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Semiotické vyskumy znakovych systémov a procesov semidzy sa su-
streduju na rozmanité kulturno-spolocenské priestory. Jedno zo zaklad-
nych semiotickych skiimani sa zameriava na vyskum semiozy v ludskej ko-
munikdcii. Velka vyzvu pre tieto vyskumy predstavuje presun komunikacie
do sietového prostredia, ktoré je velmi Specifické — meni modely komuni-
kacie a svojou povahou umoznuje vznik signifika¢nych nahrad ako prejav
a désledok krizy reprezentacie.?

1.1 Znak, kéd, semidza a superznak

Znak definujeme ako zmyslovo vnimatelny objekt, ktory je nositelom
vyznamu. Vyznam znaku vsak vyplynie v danej komunikacii az potom, ako
je znak vo vztahu k inému znaku. Zaroverh mézeme vyznam definovat ako
informacnu hodnotu znaku, ¢ize jeho platnost, ktord umoznuje pochope-
nie toho, ¢o znak oznacuje.*

Kéd mozeme povazovat za informaciu o znakovych vztahoch textu,
sliziacu na jeho pochopenie, interpretaciu a adekvétne rozvijanie vyzna-
mov v dalsich textoch. Kéd je teda instrukciou pre tvorenie kontextu.?

Barthes vypracoval model textovych kédov vystihujici subjektivne ak-
tualizované ¢itanie textu. Tvoria ho:

1. proaireticky kéd — generuje ¢itanie textu ako celku z hladiska jeho

Ciastkovych segmentoyv, citatel si domysli aj obsahy, ktoré priamo
v texte nie sy, ale logicky z neho vyplyvaju;

2. hermeneuticky kéd - kod symbolickych zloZiek textu, ¢itatel ho riesi

ako skladacku alebo hadanku;

3. symbolicky kéd - symbolizacia pojmov a predmetov vo vnutri textu,

na principe binarnych opozicii alebo tematickych okruhov;

4. konotativny kéd - Citanie textu na zéklade konotacii vyvolavanych vo

vedomi ¢itatela;

5. referencny kéd - kdd kulturnej referencie, Citanie textu na zéklade ko-

notdcii k ur¢itému kultirnemu prostrediu®.

V suvislostis psycholingvistickymi vyskumami K. H. Pribrama Valcek
zdoraziuje aj vyznam excita¢nych a inhibi¢nych kédov pri dynamickom
kdédovani vyznamu na Urovni fyziologickej ¢innosti mozgu. Toto kédovanie
je zalozené na interakcii excita¢nych a inhibi¢nych stavov neurénov, ked

VALCEK, P. Multimedidcia. 2002. s. 44.
VALCEK, P. Multimedidcia. 2002. s. 13.
VALCEK, P. Multimedidcia. 2002. s. 34.
VALCEK, P. Multimedidcia. 2002. s. 35.

o b w
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mozog kdéduje skusenosti, pretvéra ich do novych foriem a opat re-kéduje
do novej skusenosti. Vysledkom su mentélne predstavy vonkajsieho sveta
projektované v asocia¢nej oblasti mozgu.

Semioza je znakovy proces, ktorého zékladnymi ¢initelmi si znak, jav
nim oznacovany a pouzivatelia znaku.” Ide o procesy, v ktorych sa nieco
stdva znakom a vystupuju v nich znakové vehikulum (vieobecny nositel
znaku), designat (druh alebo trieda objektov), interpretans (to, ¢o je inter-
pretované), intepretant (interpret, Cinitel).2

Superznak je podla Umberta Eca znak, ktory nenesie obsahovu jednot-
ku, ale celd propoziciu (kdd, instrukciu) o tom, ako ho mame ¢itat.? Super-
znak je tvoreny tak, aby ho jeho prijemca vnimal ako zékladny prvok. Prefe-
rované vyznamy v podobe superznakov su typické pre ideologicky ladené
texty.

1.2 Nové média

Definovanie novych médii vychadza na jednej strane z charakteru ich
relativnej novosti v kontexte tradi¢nych médii, na druhej strane z vlastnosti
a moznosti, ktoré na rozdiel od klasickych médii ponukaju. Tie spocivaju
najma v Uplne odlisnej participdcii ich pouZivatela, ktory sa stava aktivnym
tvorcom prendasanych informacii. Dvojsmernost komunikécie a teda zmena
jej tradi¢nych modelov je zédkladnou charakteristikou novych, digitalnych,
¢i socialnych médii, ako sa zvyknu eSte pomenuvat. Martin Lister so spo-
luautormi knihy New media: A critical introduction upozorniuju prave na
zmeny netechnologického charakteru, ktoré prinieslo pouzivanie novych
médii. Ide najma o socio-kultirne zmeny v sposobe percepcie textu v sie-
tovom prostredi, zmeny uloh, ktorymi recipient prechadza, ked'sa stva au-
torom, producentom informdcii. Pojem nové média podla nich zahffa celu
$kalu typov a druhov médii.”

Anthony Mayfield v elektronickej knihe What i s Social Media? sustredu-
je pozornost pri definovani novych médii (ktoré nazyva socidlnymi) najma
na socialne siete, blogy, wikis, podcasty, diskusné féra, komunity zdielaju-
ce multimedialny obsah (napr. vided, fotografie - Flickr, YouTube...) a mik-
roblogy (Twitter). Presne definovat nové média a nejakym spésobom ich
kategorizovat a odlisit, je vSak podla neho takmer nemozné, pretoze ich
vlastnosti sa navzajom velmi prelinaja."

7  Akademicky slovnik cudzich slov [online].

8 DOUBRAVOVA, J. Sémiotika v teorii a praxi. 2008. s. 51.

9  VALCEK, P. Teoretici médii. In Otdzky Zurnalistiky. 2006. s. 28.
10 LISTER, M. New Media: Critical Introduction. 2003.s. 11.

11 MAYFIELD, A. What Is Social Media? 2008.
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2 Kyberpriestor ako typ informacného prostredia

Kyberpriestor chdpeme ako sietové ¢i elektronické prostredie, ako:
»hielen hmotnu infrastruktaru digitdinej komunikdcie, ale zdroveri nesmierny
ocedn informdcii, ktoré v nej sidlia, rovnako aj ludské bytosti, ktoré sa po riom
plavia a zdsobuji ho"'? Lévy zdbraznuje, ze kyberpriestor nepredstavuje iba
hardvér, ludi, informacie, ale su to aj programy, teda softvér interpretujuci
data. Pocitac zaroven tvori akysi uzol, ktorého funkcie prenikaju do viet-
kych oblasti kybepriestoru, kde sa de facto zmazu hranice medzi jednotlivy-
mi pocita¢mi a existuje iba jediny — bez zaciatku a konca,s hypertextovymi
vlastnostami, prekypujuci a rozsirujuci sa ako kyberpriestor sam.

Kyberpriestor je typom informacného prostredia. Slovnik Informacénd
vychova definuje informacné prostredie ako zloZzku spolo¢enského pro-
stredia, v ktorej sa realizuju informacné a komunikacné procesy a zahfa
rézne dalsie prostredia (napr. socidlne, ekonomické, kulturne, urbanistické
apod.).”

2.1 Analyza kyberpriestoru v kontexte konceptu rizémy

V podobnom duchu ako Lévy, na principe Deleuzovho a Guattariho
konceptu rizémy, moézeme charakterizovat kyberpriestor ako siet vytvore-
nu z uzlov a prepojeni, kde uzly obsahuju rézne kombindcie textu, obraz-
kov, zvukov, videi a réznych inych novych foriem komunikatov. Vysledna
splet ma rizomatické ,usporiadanie”.

Rizéma nie je tvorend z celkov, ale z dimenzii (plosin), ktoré su neustale
v pohybe, pricom nemd zaciatok ani koniec, jej prostredie sa stale rozsiruje
a prelieva. Je ako mapa, neustéle ,odpojitelna”, a zaroven schopnd sa opat
spojit, zamenitelnd, upravitelnd a méa nespocetné mnozstvo vchodov a vy-
chodov.™ Na rovnakej nehierarchickej baze interpretécii a reprezentacii je
zalozené aj sietové prostredie.

Hypertextovu, stale rastucu prepojenost elektronického prostredia,
moézeme vnimat ako priklad rizomatického ,systému®”. V kyberpriestore nik-
dy nedochédza ku ,kone¢nému stavu’, stéle sa rozpina, niektoré casti zani-
kaju, a zaroven stéle vznikaju nové.

Rizomaticky charakter sietového prostredia naznacuje stéle sa rozvi-
jajuce a takmer neobmedzené moznosti virtudlnej komunikéacie — nezadr-
zatelny rast informacii v rozmanitej podobe (zvukov, pohybov, akychkol-
vek komunikatov so sémantickym obsahom) a zaroven nielen nich, ale aj

12 LEVY, P. Kyberkultura. 2000. s. 15.
13 CABRUNOVA, A. Informaénd vychova. 1998. s. 130.
14 DELEUZE, G. Tisic plosin. 2010. s. 20.
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vztahov medzi nimi, t.j. prepojeni, ktoré medzi nimi neustéle vznikaju a me-
nia sa.

Sucastou komunika¢nych procesov v sietovom prostredi je semioza,
ako proces produkcie znakov, na ktorom sa zUcastruju znakové vehikulum,
designat, intepretans a interprét (interpretant). Vysledkom procesu semié-
zy je znak, no pri komunikacii prostrednictvom masovych médii a novych
médii v sietovom prostredi, méze dochadzat a ¢asto dochadza, k réznym
deformdciam. Nové informacie vznikaju coraz Castejsie iba opakovanim, ¢i
nepatrnym pozmenenim povodnej informdcie, ktord sa dookola opakuje
a ma v podstate nekonecné pouzitie. Vznika komunika¢ny paradox glo-
balizacie, ked' sa namiesto urcenia reprezentacii globalizacie, globalizuju
predurcené reprezentacie a hyperredlny svet znakov umyselne potlaca
a meni redlne znaky Zivota tak, ako to charakterizoval Baudrillard.” Vysvet-
[uje vznik hyperreality ako postupny historicky proces, v ktorom dochadza
k vzniku signifika¢nych nahrad v podobe novodobych mytov zalozenych
na hypertextovej symbolizacii, pripadne Uplnej simulacii reality. Baudrillard
rozozndva Styri $tadia vzniku hyperreality:

1. znaky reflektuju realitu;

2. znaky maskuju skutoc¢nost (prechod k masovej spoloc¢nosti);

3.znaky zastieraju nepritomnost skutoc¢nosti (rézne ideologické

oznacenia);

4. znaky nemaju ziadny vztah ku skuto¢nosti, vznikaju a existuju iba len

pre seba — stavaju sa simuldkrami.'®

Simulakrum chape ako idealitu, prazdnu formu bez obsahu, virtualnu
kopiu niecoho, ¢o neexistuje, teda reédlnejsiu ako je to,pdvodné”. Prejav kri-
zy reprezentacie a destrukcie vyznamov vnima ako hyperteliu (prelinanie
sa redlneho a virtualneho), simulaciu, ¢i hypersimulaciu reality, pripadne
v kontexte politicko-ekonomickom, ako nadvladu znakov - semiokraciu
(v knihe Symbolic exchange and death)."” Sociol6g Zygmunt Bauman pome-
nuva v tejto suvislosti suc¢asnost ako kaleidoskopicku kultdru nikdy nekon-
¢iaceho karnevalu, prave citovanim baudrillardovského konceptu hyperte-
lie ako zaplavy, hypertrofie informacii, komunikatov, zvukov so sémantic-
kym nakladom, na ktorych vstrebanie dnesny pouzivatel ani nema cas.®

15 VALCEK, P. Globalizdcia a liberalizdcia médii . In Otdzky Zurnalistiky. 2006. s. 263.
16 BAUDRILLARD, J. Simulacra and Simulation. In Selected Writings. 1988. s. 170.
17 BAUDRILLARD, J. Symbolic exchange and death. 1988. s. 78.

18 BAUMAN, Z. Uvahy o postmoderni dobé. 1995. s. 36-37.
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Fiktivna identita medialnych znakov, informovanie o informéciach a nie
udalostiach, zvac¢suju iracionalitu symbolizacie sekundarnych oznacova-
cich systémov, ¢o nasledne ovplyviuje vnimanie a spravanie sa pouzivatela
sietového prostredia.

Baudrillard definoval procesy masovej medializécie ako krizu reprezen-
tacie v postmodernej dobes naslednym vznikom hyperreality. Hyperrealita
produkuje poruchy prirodzenej psychoregulacie vnimania komunikatov,
¢im dochédza k vzniku réznych signifika¢nych ndhrad v podobe mytov a k
doslednému simulovaniu reality.'

2.2 Konceptualna mapa procesov semiézy v komunikaénych

procesoch kyberpriestoru

Pojmova mapa na obrézku vyjadruje vztahy a stvislosti medzi jednotli-
vymi pojmami v procesoch semidzy v sietovom prostredi. PouZivatel vyuzi-
va informacné prostredie na vyhladavanie a spracovéavanie informacii pri-
¢om ho ovplyvnuju psychologicko-socidlne faktory v podobe kognitivnych,
socialnych a afektivnych procesov.

Sucastou informacného prostredia je kyberpriestor chapany ako sie-
tové, elektronické prostredie, otvoreny komunikacny priestor vzdjomne
prepojenych komunika¢nych kandlov. Toto prostredie ma rizomaticku
LStruktaru’, ktord umoznuje jeho neustdle rozpinanie. Vplyvom Specific-
kych procesov elektronického prostredia a novych médii v iom operuju-
cich, sa zvySuje manipula¢ny potencidl medidlnej akcie — priamo Umerne
so zvysujucim sa rastom vopred ,zrejmych” propozicii. Typickym prikladom
je Ecov superznak, nesuci celu propoziciuy, t.j. informaciu o tom, ako ho ma
recipient chapat.?

19 VALCEK, P. Multimedidcia. 2002. s. 44.
20 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007.s. 14,
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Obr. 1 Pojmové znazornenie procesov semiozy v kyberpriestore

3 Binarny semioticky priestor mozgovych hemisfér

Objav amerického neurofyziol6ga Rogera Sperryho z 50. rokov 20. sto-
rocia, opisujuci neekvivalentné fungovanie mozgovych hemisfér, sa stal
v ramci semiotiky predmetom skimania Jurija Lotmana a neskor (uz na za-
klade jeho poznatkov), aj Flusserovej tedrie komunikacie.

Lateralita alebo dominancia jednej z hemisfér, je fylogeneticky jav
odzrkadlujuci sa okrem iného v tom, Ze je ¢lovek lavak alebo pravéak. He-
misféry oddeluje kalézne teleso (corpus callosum), ktoré zarover umoznuje
ich vzdjomnu komunikaciu. Sperry na zaklade zistenych funkcii jednotli-
vych hemisfér, pomenoval lavi hemisféru hovoriacou a pravd nemou.?' V
kazdej z hemisfér pracuje Specializovany generdtor textov. Jeden je podla
Lotmana zaloZeny na mechanizme diskrétnosti, druhy je kontinudlny. Treti
prvok tvori pole ich pribliznej ekvivalencie. Prostrednictvom sémantického
prekladu medzi nimi prebieha neustéla vymena informacii a textov. Vda-
ka tomu su v jednom vedomi pritomné akoby dve vedomia, pricom jed-
no (fava hemisféra) pracujes diskrétnym systémom kédovania a tvori texty

21 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007. s. 23.
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linearnych retazcov spojenych segmentov. Nositelom vyznamu je segment
(znak), pricom retazec segmentov (text) je druhotny a jeho vyznam je od-
vodeny od vyznamu znakov.

Druhé vedomie nie je organizované linedrne (prava hemisféra), ani na
zdklade chronologickych naslednosti, jeho zmysel je akoby ,rozmazany”
v n-rozmernom sémantickom priestore daného textu a nositelom vyznamu
je prave text.?

V studii Asymetria a dialég Lotman nachadza paralely medzi dvojhe-
misférnou Struktdrou individualneho vedomia a polyglotickym mechaniz-
mom semiotiky kultury:

JPredstava o striedavej aktivite konkurujucich si typov vedomia, z ktorych
jedno je orientované na hrani¢nt desémantizdciu a ,slobodnt hru” znakov
a druhé na ich rovnako hrani¢nu sémantizdciu, spdtosts vonkajsou realitou -
pricom prvd tendencia je maximdlne odpojend od impulzov, ktoré prendsaju
znakové programy do Cinnosti, a druhd je bezprostredne spdtd so stimulom
aktivity — nesporne vplyva na osud textov, ktoré vstupuji do systému“?.

Analdgie so semiotickymi mechanizmami kultury vidi v roznych aspek-
toch synchrénie a diachrénie kultdrnych javov, pricom ako priklad uvadza
jeden zo zdkladnych konfliktov teérie umenia, ktorym je vztah k zobrazo-
vaniu zlo¢inu.

Stret dvoch nazorov (prvy, tvrdiaci, Zze tragédia plni najvyssiu ulohu
umenia prostrednictvom katarzie; druhy, zastavajuci podozrievavy postoj
a chéapajuci tragédiu ako nebezpeénu, amoralnu hru) predstavuje zaujima-
vy priklad hladania analégii (ako metéd vedeckého myslenia)s binarnym
systémom hemisfér. Katarziu mézeme podla neho chapat ako prepnutie
spravomozgového” prezivania tragickych situacii do kompetencie semi-
otickych Struktur zhodnychs,lavomozgovym” vedomim. Spojenies bezpro-
strednou realitou sa vytraca, semiotické Struktury sa prijimaju ako kvézire-
alne poetické znaky. Redlnost strdca na hrozivosti, tragickost udalosti po
jej niekolkondasobnom prerozprévani slabne, dochadza k aktu ,vyplavenia
z podvedomia” zndmeho z psychoanalytickej praxe.V beznych umeleckych
situdcidch to znamend prevéazenie tendencii favej hemisféry, resp. hru me-
dzi oboma hemisférami.

Ak dominuje prava hemisféra, estetické preZivanie tragickych udalos-
ti nie je mozné. Opac¢nym pohybom - od favomozgovych procesov k pra-
vomozgovym (v zavislosti od rozli¢nych okolnosti a kontextu) — sa méze
zostrit poetické vnimanie, meni sa vztah text-citatel, vplyv ,textu” (textami

22 LOTMAN, J.M. Text a kultira. 1994. s. 68-69.
23 LOTMAN, J.M. Text a kultara. 1994.s. 37.
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moézu byt chapané aj multimedialne obsahy, pozn. autorky) na recipienta.
Hra slov nadobuda magicky vyznam, chapany ako ndvod k ¢innosti a zaro-
ven ako znak, podla ktorého sa spozna ten, ,kto méze vydavat pokyny*“2*

Neskér Lotman varuje, Ze ak sa neuvazene prenasaju ,pravomozgo-
vé” ¢i lavomozgové” analdgie na kultdrne javy, méze to viest k zmatku,
k pred¢asnym sidom a zavadzaniu. Na druhej strane je viak zrejmé, Ze idea
vztahu medzi Strukturou jazyka a cerebralnym systémom poskytuje Siroky
priestor pre semiotické vyskumy:

~Myslienka kultdry ako (minimdlne) dvojkandlovej Struktury, spdjajicej
réznostruktirne semiotické generdtory, dostdva neurotopograficky zdklad.
Vo svetle novych experimentdlnych faktov méZeme poukdzat aj na niektoré
zdkladné ¢rty semiotického fungovania najjednoduchsich intelektudlinych
mechanizmov? Na zaklade ich vzdjomnych vztahov su potom zalozené
zlozZitejsie formy vedomia.

3.1 Lateralita hemisfér v psychologickych a semiotickych

systémoch

Okrem paralely so semiotickymi systémami kultury, sa lavo-pravé ana-
I6gie vyskytuju aj v kontexte psycholégie médii. Podla Val¢eka sa zretelne
objavuju medzi mentélnymi systémami potrieb a hodnot, ked hodnoty
chapeme na zaklade Saussurovej definicie ako socidlne vyznamy predme-
tov a ¢inov. V3etky typy potrieb su evidované vpravo, zvyznamnuju sa viak
ako hodnoty viavo, teda stavaju sa pochopenymi a sémantizovanymi, hoci
nie nevyhnutne uvedomenymi. Zmyslovy obraz slova, ktory denotuje po-
trebu, je odliSny od zmyslového obrazu slova denotujiceho k tejto potrebe
paralelnt hodnotu.?

Semioza potrieb do podoby hodnét prebieha na urovni druhej signal-
nej sustavy, ale prezivanie (zdkladnych)?” potrieb pdsobi na urovni prvej
signdlnej sustavy. Val¢ek upozornuje, Ze uz vyssie spominana lotmanovska
neekvivalentnd binarita rozpoznavania-vysvetlovania (chdpania), sa pros-
trednictvom transferu medzi hemisférami stdva komunika¢nym faktorom,
ktory nazval Sperryho syndrémom.

Analégie Sperryho syndrému v oblasti psycholégie nachadza nielen
v Maslowovom modeli systému fudskych potrieb (zndma Maslowova pyra-
mida, kde najnizsiu vrstvu tvoria fyziologické potreby a najvyssiu vrcholové

24 LOTMAN, J.M. Text a kultira. 1994. s. 39.
25 LOTMAN, J.M. Text a kultura. 1994.s.41.
26 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007. s. 24.
27 Pozn. autorky.
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zazitky suvisiace so sebauskuto¢nenim v tzv. B-hodnotach, cize epistemic-
kych hodnotach bytia), v Madsenovom modeli explora¢no-epistemického
spravania (explora¢né spravanie sa zameriava na ziskanie bazalnej informa-
cie, epistemické spravanie vyjadruje potrebu sebauskuto¢nenia a ma cha-
rakter symbolického procesu), ale aj v procese tvorby vyznamu, charakteris-
ticky opisanom v Sausserovom sémantickom trojuholniku.?®

Tvorba vyznamu v analdgii Saussurovho sémantického trojuholnika
vznikd interaktivhou komunikaciou dvoch viac menej nezavislych systé-
mov (generatorov textov lavej a pravej hemisféry). Nejde iba o jednoduchy
linedrny proces, akt pochopenia znaku, ale tvori ho niekolko faz — akusticka,
zmyslova a sémantickd. Prave tieto fazy su kompatibilnés mozgovymi ge-
neratormi textov: zmyslovas pravomozgovym (zmyslovy obraz slova v pra-
vomozgovom generatore textov), akustickas lavomozgovym (akusticky ob-
raz slova v lavomozgovom generdtore) a sémantickas polom ich pribliznej
ekvivalencie.

Vyznam pritom chdpeme ako abstraktny element, totozny sam so se-
bou a pohlcovany témou. Narusa sa jej vnatornymi protire¢eniami,...aby sa
vrdtil k podobe nového vyznamus rovnako letmou stdlostou a totoZnostou so
sebou samym“?® Tvorba zmyslu, vyznamu v jazyku, je podla Bachtina vzdy
spojenas utvaranim hodnotového obzoru konkrétnej socialnej skupiny
a kazda vypoved je predovsetkym hodnotovo orientovana.

Produkovanie vyznamu pouzitim urcitej Specidlne vybratej Struktdry
generujucej vyznam v kontexte komunika¢ného a kultirneho prostredia,
vyvolava Specificki zmyslovu predstavu, zéroven posilfiuje dominanciu da-
nej Struktury. Toto pésobenie prebieha na vietkych drovniach - intraindivi-
dualnej aj interindividudlnej urovni masovej komunikacie. Val¢ek pripomi-
na, Ze rovnakym mechanizmom pésobia masovokomunikacné prostriedky,
vplyvaju na tzv. oblast kongruencie, ako ju vo svojom sémantickom modeli
osobnosti nazval Carl R. Rogers.*

Model predstavuje interakciu (opat) troch mentalnych mechanizmov
- oblast popretych zazitkov, oblast presne symbolizovanych zaZitkov (ob-
last kongruencie, teda zhody mentalnych obsahov a prostredia) a oblast
skreslene symbolizovanych zaZitkov. Kognitivny problém vznika, ak je pra-
ve oblast kongruencie nedostatoc¢ne rozvinut, ¢ize ide o velmi nizku uro-
ven zhody individudlneho kédovanias prevladanim kédov z prostredia. Na

28 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007.s. 27.

29 BACHTIN, M.M., VOLOSINOV, V.N. Marxizmus, freudizmus, filozofia jazyka. 1986.
s.310.

30 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007. s. 30.
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druhej strane, multimedidlne pdsobenie formuje a Strukturuje oblast kon-
gruencie zamernym a cielenym vyberom urcitych Strukturs cielom genero-
vania $pecifickych vyznamov, v réznej miere kompatibilnychs oc¢akavania-
mi a pripravenostou recipientov.

Vyskumy dokazali, ze pri poskodeni (aj vrodenom), alebo odstraneni
kalézneho telesa, ¢i pri poskodeni samotnej hemisféry, prebera jej funkcie
zdravda hemisféra. Sperryho pacienti, ktorym bolo nutné prerusit corpus cal-
losum, nadalej vykonavali kazdodennu beznu ¢innosti, hoci vykazovali isté
nesuvislé kognitivne vykony. Zaroven vsak dokazali opravovat svoje chyby
sposobené vyradenim jednej z hemisfér. Podobne ako Lotman, nabadaju
pri predstavach o ,dvoch vedomiach” k opatrnosti aj Harrés Gilletom pri-
zvukujuc, Ze jednotlivec kona z mentalneho hladiska jednotne a pri posko-
deni oblasti zodpovednej za pomenuvanie objektov, zostadva sémanticky
obsah zachovany a nedochadza k jeho Uplnému rozkladu.®'

V tejto suvislosti Val¢ek zdoraznuje, Ze nie je mozné identifikovat jed-
noznac¢nu hranicu medzi verbalnym a neverbélnym, teda vedomym ¢i ne-
vedomym (ak berieme do Uvahy definované vlastnosti hemisfér - jedna
je verbdlna, druha neverbdlna, ale v pripade potreby su schopné nahradit
svoje funkcie). V kontexte posobenia $peciadlne nastavenych fonologickych
Struktar v medidlnom pdsobeni pripomina, Ze uz vyskumy psychoanalytic-
kej skoly poukdzali na problém, ked' nepomenované psychické obsahy hla-
daju moznost preniknut do vedomia, ¢oho vysledkom je vznik nedplnych
a kondenzovanych konstrukcii (vo vyzname freudovského Verdichtung -
zhustenia) — kompromisnych Gtvarov, ako nahrady chybajucich modelov
formalnej logiky za modely ,potencidlu snovej energie”*? Prirodzenu grama-
tiku reci nahradza re¢ symbolov. Teda nielen fyziologické vplyvy pdsobia na
vyradenie funkcii hemisfér, ale aj sémantické kultdrno-civiliza¢né faktory.
Ovplyvnuju mentalne mechanizmy pri interakcii ¢lovekas kultirnym pro-
stredim, pdsobia pri identifikacii a vyhodnocovani situacii, utvarani nazoru,
v masovom meradle pri formovani verejnej mienky:

JDiskurz zahrra tak symbolické interakcie ako aj konvencie a vztahy, v kto-
rych su tieto interakcie viazané neformdlnymi pravidlami a navzdjom prepo-
jené spésobmi, ktoré, ako to vyjadril Foucault, odrdZaju ,poriadok veci’. Ludia
neustdle pésobia uprostred hodnotiacich a interpersondlnych vplyvov, ktoré
tvaruju a usmernuju ich aktivitu. Ludia su tieZ aktérmi, ktori produkuju svoje

31 HARRE, R, GILLETT, G. R. Diskurz a mysel. 2001.s. 118.
32 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007. s. 35.
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vlastné konstrukcie a vlastné vyjadrenia, a to na zdklade kontextov, do ktorych
st zacleneni a v rdmci ktorych Ziju a existuji"*

3.2 Technologicka amplifikacia médii a mentalne procesy

recipientov

Pri mentdlnom osvojovani si vyznamu znaku dochadza k tzv. enigma-
tickému (de)kéddovaniu znakov na baze aktualizovanych i nemennych sys-
témov symbolizacie vo vztahu psychiky a prostredia (preZivania a sprava-
nia). Enigmaticky kéd je podla Barthesa spdsob pristupu k interpretacii tex-
tu prostrednictvom tajomstva generovaného informac¢nym potencidlom
textu.3* Enigmatické kodovanie netplnych ¢i nezelanych a nepochopenych
informdacii spdsobuje sublimaciu (symbolizaciu, nahradenie) a pripadné ne-
prijatie skusenosti, faktu do Struktur psychiky.

Mediélne pésobenie na prijemcu prenadsanych komunikatov vyvola-
va jeho ,virtudlnu” emociondlnu Ucast a na nej zaloZzené zvyznamnovanie,
rdmcovanie faktov. Prejavuje sa ako vznik sekundarnych retazcov parazi-
tickych konotdcii (Roland Barthes) a neprebieha v redlnom, aktualnom
svete, ale v ecovskych semiotickych (znakovych), moZnych svetoch. Také-
to mediélne institucionalizované projektovanie sekundarnych konotécii
vyvoldva u recipienta (v pripade masovych médii u masového prijemcu)
nahradenie reality rec¢i pojmov, re¢ou signalov a freudovskou snovou ener-
giou. Na mentdlnej urovni dochadza k hyperredlnym interakcidm — suges-
tivnym pdsobenim vznika utlm, zdZzené vedomie (sustredenie sa na uzky
okruh podnetov?®); projektovanim vopred uréenych reprezentacii k stresu
a k mentdlne nestruktirovanym podnetovym situdciam; vyvoldvanim sub-
misivnych postojov k divergentnej roli prijemcu; afektivnym posobenim
k frustracidm; vyvolavanim potreby identifikacie k socidlnej euférii alebo
k socidlnej Uzkosti; prenosom a substittciou idealizovaného On k oslabeniu
idedlneho Ja.*

Mediédlne pbsobenie méa v kontexte masivnej elektronizacie povahu
multimediacie, umelo pokryvajucej, ¢i az nahradzujicej procesy oznacova-
nia simuldciou skuto¢nosti a produkovanim mentalno-virtualneho sveta.’”

Sludna rozvija tedériu Henryho Jenkinsa o tom, Ze vdaka novym médi-
am si uvedomujeme, Ze definitivny nie je pribeh (Logos), ani spésob pre-
zentovania pribehu, teda nardcia, ale Ze nové média obsah rozostieraju po

33 HARRE, R, GILLETT, G. R. Diskurz a mysel. 2001. s. 53.
34 VALCEK, P. Sperryho syndrém. 2007. s. 54.

35 Pozn. autorky.

36 VALCEK, P.Sperryho syndrém. 2007.s. 114.

37 VALCEK, P. Multimedidcia. 2002. s. 82.
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rozmanitych mediédlnych kanaloch - teda cirkuluju a zintenziviiuju spolo¢-
ny obsah. Pripomina, Ze ak je vyznam vytvarany tak, aby mohol byt kultur-
ne zdielatelny, musi byt dostupny Sirsej skupine prijemcov a tym prestava
byt vylu¢ne privatnym a subjektivnym vlastnictvom. Prijemcovia pribehy
dotvaraju a obohacuju: , ,umelé” obsahy sa stdvaji sucastou Zitého a sku-
senostného sveta jednotlivcov , ktori preZivaju Zivoty svojich hrdinov tym, Ze
skutocnost prezitia nahradia jej simulovanim cez simuldkrum, ktoré okamZite
pontkaju na zdielanie ostatnym participujicim®

Vyznam prestdva byt abstraktnym a neviditelnym, naopak, stdva sa
kratkodobym vlastnictvom socidlnej skupiny, ktorej momentalnym ¢lenom
jednotlivec je.

Zaver

Prispevok vychadzajuci z obhajeného projektu dizerta¢nej prace autor-
ky predstavuje nacrt jej teoretickych zékladov. Pokusil sa priblizit analyticky
a najma medzidisciplindrny pohlad na zloZitost procesov prebiehajucich
v elektronickom prostredi v kontexte ich dosahu na pouzivatela. Pod tla-
kom posobenia Specifickych Struktdr generujucich obsah a vysielanych
prostrednictvom médi, resp. multimedidlnym pdsobenim, sa mechanizmy
mozgovych hemisfér sprostredkujuce sémanticky preklad textov a tvorbu
vyznamu, podielaju na posiliovani dominancie danej Struktury a ovplyvriu-
ju oblast kongruencie osobnosti. Naslednou symbolizaciou, skratkovitos-
tou — kompenzéaciami prirodzeného jazyka v sémantickych generatoroch
textov, dochddza ku vzniku neuplnych zhustenych konstrukcii vyznamov
a kompromisnych utvarov, ako nahrad absentujucich logickych modelov.
Elektronizacia médii a z nej vyplyvajuce urychlovanie komunikacie, ¢i vznik
hyperredlnych javov tieto procesy este viac posilfiuju a narasta manipulac-
ny potencidl multimedialnej akcie. Fiktivna identita medialnych znakov,
informovanie o informdciach a nie o udalostiach, zva¢suju iracionalitu sym-
bolizécie sekunddrnych oznacovacich systémov, ¢o nasledne ovplyvnuje
vnimanie a spravanie sa pouzivatela sietového prostredia. Dalsie nasledky
a vplyvy tychto procesov budu predmetom skimani a analyz v dizertacnej
praci.

38 SLUSNA, Z. Konzum ako sémantické dobrodruZstvo... 2011, s. 15.
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ESEJ AKO METAFORA UMENIA A KULTURY
(KULTURNOSTI)

Essay — Metaphor for Art and Culture
(Cultural Standard)

Milos Horvdth

Abstrakt: Prispevok nadvazuje na starsie autorove vyskumy v oblasti tedrie
eseje a kulturnej interpretacie esejistickych textov réznych autorov — do-
macich i zahrani¢nych. Predstavuje esej nielen ako najzloZitejsi a najvyssi
zaner v Stylistike, ale aj ako mocné komunika¢né médium. Na pozadi zna-
mej lexikalno-sémantickej Struktury metafory, spocivajicej na aktualiza-
cii a deaktualizacii istych sémantickych komponentov, autor v zanri eseje
zamerne aktualizuje jednak jej umelecko-estetickd, a jednak kultdrno-se-
mioticku zloZzku, a tak dokazuje opodstatnenie tohto zanru i v sucasnej
printovej Zurnalistike (publicistike) poznacenej Stylistickym, hodnotovym
i ideovym deficitom.

KIucové slova: esej, metafora, kultura, umenie, estetika, kultirna interpre-
tacia textov.

Abstract: Presented study builds on the author’s earlier research on the
field of the theory and cultural interpretation of essays written by different
authors - both domestic and foreign. Essay i s not only presented a s the
highest and most difficult genre in stylistics, but also a s a powerful commu-
nication medium. On the background of known lexical-semantic structure
of metaphor, relying on actualization and deactualization of selected se-
mantic components, the author intentionally actualizes in the genre of the
essay its both dimensions — cultural and aesthetic. This demonstrates the
justification of the mentioned genre in the present print journalism, which
i s now extremely delimited by stylistic, ideological and value-deficiency.

Key words: essay, metaphor, culture, art, aesthetics, cultural interpretation
of texts.
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Esej ako metafora umenia a kultury (kultdrnosti)

Metodologicky profil eseje

Esej je, nepochybne, ,magickym” zanrom, ktory sa vymyka akymkolvek
prvoplanovym definicidm ako aj jednozna¢nym zaradeniam do tej ¢i onej
metodologickej alebo genologickej paradigmy. Pohybuje sa na hrane me-
dzi vedou, umenim i publicistikou, pricom kazda z tychto Specifickych sfér
poznavania skutocnosti si ju privlastiiuje a prispésobuje vlastnym pozia-
davkdm i cielom. Akokolvek viak budeme spochybrnovat metodologicky
status eseje' a obhajovat jej prislusnost k tej ¢i onej komunikacnej sfére,
nie¢o ndm pri nej zostane nevyslovené — akasi neidentifikovatelnd, resp.
len tazko identifikovatelnd pridana hodnota tohto Zanru, ktora tak fascinu-
je publikum (Citatelstvo) uz od cias Michela de Montaigna a jeho Eseji?, die-
la, ktoré povaZujeme za prvy a vskutku prototypovy priklad esejistického
Stylu pisania i uvazovania. ,Montaigne stoji na zaciatku moderného &loveka
v literature, na zaciatku jeho subjektivnej projekcie sveta, a na zaciatku ese-
je. Montaigne je na riu prvym a exempldrnym prikladom. U neho pozndvame
prednost, fascindciu a mudrost tohto prejavu.”® A hoci dnes mozeme tvrdit,
Ze esej dospela od Michela de Montaigna do celkom iného vyvojového 3$ta-
dia po formalnej i obsahovej stranke?, origindlna umeleckd metdda praces
jazykom i myslienkou francuzskeho renesan¢ného vzdelanca a inovatora
Vv nej rezonuje natrvalo.

Z hladiska vertikalnej klasifikacie Stylov a Zanrov sa tradi¢ne esej a jej
zodpovedajuci hybridny esejisticky $tyl, ktory Jozef Mistrik® dokonca pova-
Zuje za primarny funkény jazykovy $tyl, povaZzuje za najzlozitejsi a najvyssi
Zaner, resp. Styl v Stylistike.,Ako je v Sachu najmocnejsou figtrou krdlovnd, v li-
terdrnej kritike (a nielen v nej — doplnil M. H.) je najmocnejSou krdlovnou esej:"s
Uvedend analdgia so 3achovou kralovnou vsak vystihuje esej aj v inom
zmysle nez len vo vztahu k jej prominentnému postaveniu v Stylovej, resp.

1 VALCEK, P: Osudy eseje (pévod a médium esejistickej tvorby). Bratislava : IRIS,
1999,s.172.

2 De MONTAIGNE, M.: Eseje. Bratislava : Vydavatelstvo Spolku slovenskych spiso-
vatelov, 2009, 302 s.

3 VANOVIC, J.: Poucenie z Montaigna. In: Mladd tvorba, 1996, ro¢. 11, €. 8, s. 46
-47.

4 Len pripominame, Ze montaignovské eseje boli nahlas citané pred uzavretym
publikom, a teda primdrne uréené na Ustnu prezentéciu. Dnes esej predstavuje
v drvivej vacsine pripadov text monologicky, ktory je Sireny a reprodukovany
takmer vyhradne pisanou formou.

5  MISTRIK, J.: Stylistika. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatelstvo, 1997, s.
490 - 499.

6 BZOCH, J.: Chvala eseje. In: Mladd tvorba, 1966, ro&. 11, ¢&. 1, 5. 14.
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zanrovej hierarchii. Vypoveda totiZz o tom, Ze rovnako ako v $achu mozno
rozohratu partiu vyhrat i bez krélovnej, aj v Stylistike ¢i literdrnej vede by
sme sa bez eseje zaobisli, no zriekli by sme sa tak podla nasho nazoru klu-
Covej a po kvalitativnej stranke nadstandardnej linie vo vyvine poznania
¢i kultary ako celku. Inak povedané, ak poprieme ¢i spochybnime existen-
ciu eseje (esejistiky) alebo ju nahradime inou, menej ndpadnou ,figurou’,
ochudobnime sa tak o vskutku zaujimavu a in$pirativnu moznost skiimania
a reflektovania ¢loveka ako tvorcu kultury, no zaroven ¢loveka ako vycho-
diskového reprezentanta kultury.

Z uz nacrtnutych idei vyplyva, Ze esej kladie pomerne vysoké néaroky
nielen na osobnost, moralny profil a individualny styl autora — esejistu, ale aj
na intelektové a interpretacné schopnosti samotného percipienta. Nie kaz-
dy je teda stvoreny pre esej, nie kazdy ju dokéze pokojne ,stravit”. M6Zzeme
dokonca tvrdit, Ze esej si starostlivo vybera svojho ¢itatela. Z tejto vlastnosti
selektivneho charakteru eseje vo vztahu k jej potencidlnemu prijimatelovi
(interpretantovi) viak plynu pre zaner eseje vzhladom na stav sucasnej po-
stmodernej society aj niektoré funkéné obmedzenia. Ved priznajme si, kto
by dnes stracal ¢as i energiu citanim esejistickych textov, ked’ porovnatelné
kvantum informdcii v explicitnejsej, aviak sterilnejSej podobe ponukaju aj
[ahsie a rychlejsie pochopitelné texty, a to najma vo sfére sucasnej Zurna-
listiky, resp. publicistiky, alebo, kto by dnes ¢ital medzi riadkami, polemizo-
val, meditoval, suhlasil ¢i nesuhlasils vazenym panom esejistom, patral po
podstate jeho nazorov a svojskych reflexii, ked je tak jednoduché stotoznit
sa s prvoplanovymi textovymi Struktdrami rézneho druhu, ktoré ndm ser-
viruju den ¢o den nase populdrne medidlne osobnosti bez ohladu na to,
¢i ide o piSucich novinérov, komentatoroy, televiznych alebo rozhlasovych
moderétorov’, medidlnych analytikov, hovorcov a pod.

Napriek tomuto nelichotivému zisteniu si vsak dovolime tvrdit, ze esej
ako 3pecificka modelova Struktura textu ma svoje nespochybnitelné mies-
to v sucasnej masmedialnej komunikacii, ba dokonca z nasich predbeznych
vyskumnych zaverov i akademickej praxe vyplyva, ze Zaner eseje dnes za-
ziva akusi renesanciu, ¢im sa vsak na druhej strane vyrazne modifikuje jej
Stylovd ako aj Zanrova norma. Sucasna postmodernd esej, a to najma vply-
vom zurnalistického nazerania na jazyk a $tyl, dnes prestava byt uz esejou

7 K problematike moderdtora a jeho Ulohy v masmedidlnom produkte pozri naj-
novsie: BUCEK, J.: Moderdtor — hlavnd alebo vedlajsia postava medidineho pro-
duktu. Bratislava : Univerzita Komenského, 2012, 164 s. alebo BUCEK, J.: Rola
moderdtora v masmedidlnom dialégu. Zlin : VeRBum, 2012, 152 s.

42



Esej ako metafora umenia a kultury (kultdrnosti)

v pravom zmysle slova a kriZi sas inymi Zanrovymi a umelecko-estetickymi
modelmi, na ¢o poukézeme niZsie i v nasej studii.

Esej a jej miesto v zurnalistike (publicistike)

Z nasej vyskumnej perspektivy je viak pozoruhodné, Ze esej je sucasne
pomerne mocnym zanrom i po komunikacnej stranke, nakofko na pozadi
svojej vyrazovej (jazykovo-stylistickej) exkluzivnosti dokaze niest i konotac-
ne pomerne bohaté idey a postoje, obsahujlce, ak aj nie inovativny, tak
aspon vyrazne individudlny (individualizovany) rozmer ako aj potrebny na-
dych polemiky ¢i dokonca provokativnosti.

Dokazom toho je i etymoldgia slova, resp. lexikélnej formy ,essai”. Starsi
etymologicky vyklad vychadza z gréckeho pévodu slova esej, pricom gréc-
ky slovotvorny zaklad ,exagium” znamena vazZenie, uvazovanie, Uvaha. Ten-
to lexikélno-sémanticky variant pre nas kfu¢ového pojmu esej sa postupne
cez staru latin¢inu a talian¢inu dostal do francuzstiny (a odtial aj do inych
narodnych jazykov), kde uz modifikovana, dne3na lexikédlna forma ,essai”
vyjadruje pokus alebo skusku. Esej je teda jednak pokusom autora, tvorcu
eseje o hlbsi, seriéznejsi, analytickejsi typ Uvahy, a jednak pokusom alebo
doslova skuskou v sile, ale i komplexnosti autorovho uvaZzovania, ¢ize skus-
kou v opodstatnenosti jeho argumentov. Z povedaného nam vyplyva, Ze
esejisticky mozno nielen pisat (Stylizovat), ale i mysliet, uvaZovat, a teda esej
nie je len Specifickym zanrovym modelom, ale aj kognitivnym nastrojom?,
ktory odkryva podstatu istého problému z nového alebo netradi¢ného
uhla pohladu, ale zaroveri usmernuje vo vyraznej miere myslienkové ope-
racie Citatela (percipienta), zameriava jeho pozornost istym smerom, a tak
mu poskytuje priestor na zamyslenie i dotvorenie pertraktovanych myslie-
nok. ,Ked'esejista pise, robi nds svojimi sicasnikmi a priatelmi a dovoluje ndm
preniknut do svojho sveta tym, Ze ndm odovzddva nielen svoje myslienky, ale
aj samotny proces myslenia.”®

Ako sme uz v Uvode nasej studie konstatovali, esejistickda metoda pi-
sania (i uvazovania) sa spravidla pohybuje, resp. osciluje na tenkej hrane
medzi vedecko-ndué¢nym a umeleckym spésobom pisania (uvazovania),
t. j. medzi ndué¢nym a umeleckym funkénym jazykovym Stylom. V désled-
ku toho sa v esejistike uz od nepamati vyprofilovali dva zakladné varianty
tohto Zanru, a to esejs privlastkom umelecka (umeleckejsia), ktoré nesie
neformélne a subjektivnejsie znaky a esej vedecka (vedeckejsia), ktora je

8 Na kognitivny rozmer eseje ako prvy upozornil Spanielsky teoretik eseje José
Luis Gdmez-Martinez vo svojej podnetnej monografii Tedria eseje.
9 GOMEZ-MARTINEZ J. L.: Tedria eseje. Bratislava : Archa, 1996. s. 41.
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naproti tomu objektivnejsia, systematickejsia i ucelenejsia. V nasich kultur-
nych podmienkach reprezentuju tieto dva poély eseje Alexander Matuska
- esejista eurdpskeho formatu a zakladatel modernej slovenskej eseje - so
svojim priklonom k umeleckému typu eseje a v opozicii k nemu Vladimir
Minac ako predstavitel vedeckého typu eseje.

Akceptovanim tézy o neustélej oscilacii medzi vedou a umenim’™ viak
profil eseje ako Zanru este nie je kompletny, nakolko komunika¢no-kog-
nitivna baza eseje je vyrazne poznacena (obsahovo i formalne) aj dalSou,
dnes, vari, najprudsie sa rozvijajucou komunikac¢nou sférou, a to sférou Zur-
nalistiky. Zurnalistika, presnejsie povedané masové média, na jednej strane
poskytuju eseji tak potrebny publika¢ny (vydavatelsky) priestor, a tak jej
umoziuju preniknut k 3irsej, variabilnejSej vrstve adreséatov (nielen k rela-
tivne uzavretej skupine intelektudlov, ako tomu bolo v minulosti), na strane
druhej viak zjednodusovanim jazyku i $tylu eseje dochadza k jej degradacii
na pomyselnej Zanrovej osi, v désledku ¢oho sa za esej vydavaju aj texty,
ktorés riou maju len malo spoloc¢né, resp. nesu len niektoré jej izolované
znaky. Okrem toho je v sicasnosti badatelnd i dalSia negativna tendencia
vo vztahu k tomuto Zanru. Za esej sa totiz ¢oraz Castejsie vydavaju i texty
(komunikaty), ktoré sa nedaju zaradit k inym tradi¢nym Zanrovym mode-
lom. ,V nasom storoci, no najmd v jeho poslednych rokoch, spisovatelia i vyda-
vatelia zacali oznacovat pojmom ,esej’ vsetko, o sa nedalo zahrnut pod niek-
tory z tradi¢nych literdrnych Zdnrov."" Plati tu teda zvlastny paradox: eseji
na jednej strane pribuda, na strane druhej ich v3ak je ¢oraz menej. A tak sa
z eseje stdva zanrovy hybrid, a hoci nim ciasto¢ne bola i za ¢ias Montaig-
na ako aj po riom, pocas celého 20. storocia a jej naturelu tato vlastnost
ani neodporuje, dnes sa synkretické tendencie v nej (t. j. spajanie a preli-
nanies inymi podobnymi i nepodobnymi Zanrami) ¢oraz viac prehlbuju, ba
dokonca mozeme konstatovat, Ze Zaner eseje sa vyrazne skomercializoval.
Aktualne sa totiz oznacenie esej pouziva ako médny ¢i marketingovy ndzov
pre pomerne Siroku paletu textov, pretoze toto oznacenie ma, nesporne,
svoju silu i ,Smrnc’, a tak sa aj pri Stylisticky spornych textoch pofidérnej
kvality velmi dobre vynima. Typicky prikladom takejto tendencie je ozna-
Cenie eseje” v pripade textov o médidch zaradenych do kniznej publikacie
Restaurovdni slov od zndmeho ¢eského novinara a publicistu Karla Hvizda-
lu'2. Pritom aj jednoduchsia textovolingvisticka a Stylisticka analyza odhali,

10 K parametru oscilativnosti vo vztahu k eseji bliz3ie pozri: HORVATH, M.: Zndma
- neznama esej. In: Jazykovedny ¢asopis, 2005, ro€. 56, €. 2, s. 140 — 141.

11 GOMEZ-MARTINEZ J. L. Tedria eseje. Bratislava : Archa, 1996. s. 9.

12 HVIZDALA, K.: Restaurovdni slov (eseje). Praha : Portal, 2008, 304 s.
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Ze hoci spominanym textom nemozno upriet nadych esejistickosti, rozsah
tychto textov, ich tematickd Uzkost, kompozi¢na nevyvéazenost ako aj iné
Stylistické parametre su so Zdnrom eseje nezlucitelné, ¢im viak nespochyb-
nujeme ich pragmatickd hodnotu, ani pracu Karla Hvizdalu ako novinara.

V tejto suvislosti len dodavame, Ze vzhladom k tomu, Ze esej je praktic-
ky jedinym moznym a komplexnym Zanrom (Gtvarom) hybridného, derivo-
vaného esejistického 3tylu, nie je mozné pisat ,skoro” esej alebo ,takmer”
esej, ale len esej so vietkym, ¢o k nej patri, t. j. esej v Zanrovo Cistej podobe.
Preto treba byt nanajvys opatrny a neunahlit sa pri klasifikovani roznych
druhov a typov textov do tejto kategorie, a to najma vo sfére beletrizovanej
publicistiky, resp. publicistiky emocionalneho typu'.

Uvedené terminologické a Zanrové diskrepancie mozno ¢iasto¢ne od-
stranit ¢i zrelativizovat tak, Ze do jazykovednej stylistiky a typoldgie textov
zavedieme termin esejisticky text, ktory bude sice niest niektoré parcidlne
znaky eseje, ale nebude esejou v pravom zmysle slova, alebo este lepsim
vychodiskom z tejto situdcie sa javi vytvorenie a ustélenie akéhosi nového
genetického (nie tematického) variantu eseje - tzv. postmodernej eseje —
a v rdmci nej budeme pracovat i s textami Stylisticky i umelecky niz3ej kva-
lity v zhodes tym, ¢o tvrdi o charaktere postmodernych textov napriklad
Ceska lingvistka Jana Hoffmanova: ,Postmoderné texty su casto velmi rozpo-
ruplné, zdmerne vnutorne nejednotné, hravé a provokativne, plné ,schvdlinos-
ti’ — ich autorom nie je ,nic svité, pokojne do svojich textoch zahfriaju rézne
iné texty, Zdnre a $tyly, ale aj kédy, sustavy vyrazovych prostriedkov, prelinaji
sa v nich jednotlivé subjekty i asové roviny a Citatelov zdmerne mystifikuju.
Bezné je vyuzivanie prvkov z réznych jazykov, spisovnych a nespisovnych pros-
triedkov, ba aj prostriedkov expresivnych ¢i sildckych a vulgdrnych. Ide o texty
programovo antioficidlne a antiinstituciondlne, ktoré maju pésobit ako nieco
nehotové, len tak nadhodené, donekonecna variované a obmieriané; ¢asto sa
v nich miesi trividlne a vznesené, primitivne a rafinované.*

Kazdopadne vsak plati — rovnako tak v zahranici, ako aj u nds —, Ze rozvoj
eseje priamo suvisis rozvojom publicistiky, konkrétnes postupnym rozsiro-
vanim palety publika¢nych moznosti. Frapantne to potvrdzuje i fakt, Ze naj-
vacsi kvalitativny i kvantitativny rozmach eseje napriklad v Anglicku v 17.
a 18. storoci bol dosiahnuty zasluhou tzv. periodickych eseji, ktoré boli pra-
videlne uverejhiované na strankach réznych c¢asopisov a az nasledne tieto

13 K tomuto zaradeniu eseje v rdmci triadického ¢lenenia publicistickych zanrov
najnovsie pozri: FOLLRICHOVA, M.: Novindrska publicistika emociondineho typu.
Bratislava : Univerzita Komenského, 2012, 238 s.

14 HOFFMANOVA, J.: Stylistika a... Praha : Trizonia, 1997, s.31 - 32.
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texty vychadzali v ucelenej kniznej podobe. Rozvoj eseje teda evidentne
zavisi od existencie zivych periodik, najma tych vacsieho rozsahu, t. j. ¢aso-
pisov, ¢im esej vykazuje v mnohych ohladoch pribuznosts publicistickym
stylom. Napokon z jej publicistického charakteru vyplyvaju aj niektoré vy-
chodiskové strukturne vlastnosti eseje, ako je aktudlnost, verejnost , pred-
stierand objektivnost ¢i angaZovanost esejistického textu. ,Podoba eseje
je v mnohych rysoch dand jej publicistickym charakterom - a tieZ odliSnost
eseje od odbornej rozpravy vyplyva do znacnej miery z funkéného zamerania
publicistického. Uhol pohladu, miera populdrnosti a profesionality mézZu byt
odstupriované podla druhu publikacnej tribuny, casopisu, novin alebo kniznej
edicie"®

Ak uvedenu ideu aplikujeme na slovensku kulturnu realitu, zistime, Ze
esej sa z celkom prirodzenych dévodov nemohla na Slovensku pomerne
dlho udomécnit. Pri¢inou tohto ,odloZzeného” zrodu eseje v slovenskej li-
teratdre a kulture bola predovsetkym absencia akychkolvek publika¢nych
a edi¢nych moznosti. Preto za prvého slovenského esejistu povazujeme az
Jozefa Miloslava Hurbana a jeho spis Slovensko a jeho Zivot literdrny.

Nastastie si postupom ¢asu aj na Slovensku nasla esej svojich citate-
lov a dnes, aj ked' v Stylisticky modifikovanej podobe uz spominanej tzv.
postmodernej eseje, sa objavuje aj na strankach sucasnych periodik, a to
nielen v rdmci kulturnych ¢asopisov, ale aj mienkotvornych dennikov (nap-
riklad vo vikendovych prilohach).

Metaforické chapanie eseje

Metafora, ¢i uZ na fiu nazerdme ako na napadny (expresivny) jazyko-
vo-3tylisticky prostriedok alebo ako na 3pecificky lexikalno-sémanticky jav,
vystihuje esej vo viacerych smeroch. Jednak esejista rdd pouziva kvetnaté
metaforys cielom obohatit svoj text po vyrazovej, ale aj pragmatickej stran-
ke, a jednak esej samotnd funguje (mdze fungovat) ako makrometafora in-
dividualneho videnia a prezivania sveta.

Z hladiska lexikalnej sémantiky nie je metafora, ako sa to tradi¢ne laicky
tvrdi, zaloZzena na ,prenasani” vyznamu, nakolko vyznam, ktory je tvoreny
uzavretym suborom sémantickych priznakov abstraktnej semiotickej pova-
hy, nemozno za zZiadnych okolnosti preniest, nanajvys ho mozno rozlozit
na mensie segmenty. Sémantické priznaky (sémy) su tedas pojmom spaté
a vystihuju ho v zmysle modelu NDP, t. j. v zmysle nevyhnutnych a dosta-
¢ujucich podmienok, ktoré postacuju na to, aby sme odlisili urcity pojem

15 TAXOVA, E.: K problematice zanrové podstaty a publicistického charakteru ese-
je.In: Otdzky Zurnalistiky, 1973, ro¢. 16, €. 2, 5. 19 — 20.
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od vsetkych podobnych i nepodobnych pojmov v danej lexikalnej triede
i mimo nej. Podstata metafory je vSak ovela zloZitejsia (alebo podla nas
prave naopak ovela jednoduchsia) a spociva na aktualizacii a dekatualizacii
vybranych sémantickych komponentov.'®

Uvedeny proces aktualizacie a deaktualizacie spociva na dvoch pomer-
ne jednoduchych myslienkovych operaciach. V prvej faze dochadza k uz
spominanému, rozloZeniu, segmentacii vyznamu istej lexikalnej jednotky
na subor relevantnych (nevyhnutnych a dostacujucich) sémantickych priz-
nakov, v druhej faze potom aktualizujeme, t. j. vysivame do popredia isty
sémanticky priznak na ukor inych, ostatnych sémantickych priznakov, ktoré
potom celkom logicky deaktualizujeme, ¢ize zasivame do Uzadia.

Na exemplifikaciu popisaného dvojfazového procesu metaforizacie ne-
musime chodit daleko. Zoberme si napriklad celkom bezné a v suc¢asnych
médiach velmi frekventované dvojslovné spojenie ,medidlna hviezda”. Ako,
zrejme, tusime, obsahuje toto syntagmatické spojenie metaforicky kompo-
nent, hviezda“, a teda mozno ho povazovat za metaforu. Pri slove ,hviezda®,
kedZe ide o polysémanticku (viacvyznamovu) lexikalnu jednotku, sa v Krat-
kom slovniku slovenského jazyka'” uvadza tento trojzlozkovy lexikalno-sé-
manticky opis: 1.) nebeské teleso, ktorého Ziaru vidiet v noci a ktory sa javi
ako viacramenny utvar; 2.) to, ¢o ma podobu hviezdy, hviezdicovity utvar;
3.) vynikajuci a popularny umelec, Sportovec a pod. Odhliadnuc od toho, Zze
uz samotny slovnik pocitas metaforickym vyznamom nami analyzovaného
slova, ¢o vyplyva z toho, ze v nasom priklade ide o lexikalizovanu, mitvu
metaforu, zameriame sa na prvd, primarnu liniu vyznamu slova hviezda.
Ako sme uz uviedli, v rdmci prvej fazy lexikdlno-sémantického procesu me-
taforizacie si mézeme v silades uvedenym slovnikovym opisom sémantiku
slova (pojmu) ,hviezda” rozlozit na trojicu sémantickych priznakov: 1.) ne-
beské teleso; 2.) ziarivé v noci a 3.) viacramenné. V dalsej faze potom deak-
tualizujeme komponent nebeského telesa a trojramennosti, a naopak aktu-
alizujeme komponent Ziarivosti (ndpadnosti), a tak ziskame vysledny me-
taforicky vyznam spojenia medidlna hviezda v sprdvnom kontexte. Z toho
ndm vychodi, Ze z hladiska lexikalnej sémantiky niekoho povaZujeme za
medidlnu hviezdu nie preto, Ze sa tvarovo svojimi cipmi na riu podobg, ani
nie preto, Ze je umiestneny na noc¢nej oblohe, ale preto, Ze svojou Ziarivos-
tou, v naSom pripade populdrnostou sa ndpadne vynima nad ostatnymi.

16 DOLNIK, J.: Lexikoldgia. Bratislava : Univerzita Komenského, 2007, s. 66.

17 KRATKY SLOVNIK SLOVENSKEHO JAZYKA 4. [online]. 4. doplnené a upravené vy-
danie. Bratislava : Veda, 2003. [cit. 2013-03-17]. Dostupné na: http://slovnik.juls.
savba.sk/?w=hviezda&c=0bba
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Tuto tézu o aktualizacii a deaktualizacii vybratych sémantickych kom-
ponentov moéZeme analogicky v zhodes témou nasho prispevku vyuzit aj
vo vztahu k eseji. Tak, ako sme to uz ukazali na nasom ilustra¢nom priklade,
pokusime sa teraz aktualizovat v Zanri eseje jednak jej umelecko-esteticky
komponent (rozmer), a jednak jej kultarny, resp. kulturologicky komponent
(rozmer).

Umelecko-esteticky rozmer eseje

Pri aktualizovani umeleckého komponentu v eseji nesmieme zabudat,
Ze préave dotyk, kontakts umenim ako zdkladnou estetickou pojmovou ka-
tegériou je nielen ziaducim ¢i vitanym, ale nevyhnutnym predpokladom
vzniku eseje v zmysle funkéného kompozi¢ného a Zanrového celku a pre-
mieta sa vietkych zloZiek jazykovo-stylistickej roviny esejistického textu.
Nie ndhodou sa o eseji hovori, Ze je to ,intelektudlna basen’, z ¢oho vyplyva,
ze myslienky a posolstva su v nej sprostredkovavané volne, prostrednic-
tvom imaginativnej tvorivej metddy, ¢ize pomocou obrazotvornosti autora
— esejistu.

Podstatou imaginativneho charakteru umenia je vo véeobecnosti sna-
ha o zamerné pretvorenie resp. obohatenie, skraslenie alebo aj znetvore-
nie skuto¢nostis cielom ponuknut objektu estetického vnimania (v nasom
pripade ¢citatelovi eseje) nové vyznamové a interpretacné moznosti, a tak
zapOsobit nielen na jeho poznévaciu (intelektovu) strdnku osobnosti, ale
najma emociondlnu stranku, ¢o v kone¢nom désledku ozvlastni jeho do-
vtedy ,suchu” existenciu, prip. zmeni pohlad na svet, a to — pri eseji ob-
zvlast — bez ohladu na komeréné ¢i ekonomické ciele'® niektorych druhov
umenia. Takéto nendsilné estetické pdsobenie je v eseji natolko evidentné,
Ze z nej robi produkt zdmernej umelecko-tvorivej ¢innosti podobne ako je
tomu povedzme pri vytvarnom, hudobnom, dramatickom, slovesnom ¢i
inom umeni.

Stupen umeleckosti, resp. imaginativnosti méze, prirodzene, ako sme
to uz naznacili, od jedného esejistu k druhému kulminovat (gradovat alebo
naopak degradovat), na druhej strane v3ak originalna pracas jazykom, jeho
dokonalé ovladanie, vyuZivanie exotického slovnika, viacvrstvové syntak-
tické Strukturys vyraznou mierou expresivity ako aj originalne putavé me-
tafory, obrazy a aluzie s a musia byt eseji vlastné. Tvoria jej existen¢ny za-
klad, a tak v zhode so Zanrovou normou esej vystupuje ako textovy produkt,

18 K otazke ekonomickej vyuzitelnosti roznych statkov v kultdre ¢i umeni pozri
najnovsie: BACUVCIK, R.: Soukromé a verejné statky v kultufe. In: Soukromé a ve-
fejné v marketingové komunikaci. ZIin: VeRBum, 2012, s. 34 — 46.
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v ktorom sa umelecko-esteticka funkcia navrstvuje na funkciu poznévaciu,
ba dokonca ju v mnohych pripadoch prevysuje. ,Hlavny rys, ktorym sa es-
teti¢no vyrazne odliSuje od poznania i od prezivania je jeho receptivny, po-
zitivne prijimany charakter: skuto¢nost, objavena estetickym aktom, spoz-
nand a zhodnotena vstupuje do diela (respektive — do estetického objektu)
a stava sa jeho nespochybnitelnym konstitutivnym momentom:*° V eseji,
chapanej tentoraz uz vo funkcii estetického objektu, ni¢ nemusi byt také,
ako sa na prvy pohlad zd3, ¢o sa predovietkym dosahuje prave umelec-
ko-estetickymi prvkami (metaforami, citdtmi, symbolmi, biblickymi aluzia-
mi a pod.) organicky vélenenymi do textu. Preto esej tak ldka i prekvapuje
zaroven.

Kultarny (kultorologicky) rozmer eseje

Od aktualizacie umelecko-estetického prvku v eseji prejdeme teraz
plynulo k aktualizovaniu jej kultdrneho, resp. kulturologického potencialu.
Ved, napokon, prave umenie je pomyselnou 3pickou kultdrnej pyramidy,
alebo, inak povedané, vrcholom kultirneho smerovania ¢loveka ako uve-
domelej socidlnej bytosti.

Vychadzajuc z faktu, Ze medzi jazykom (textom, diskurzom) a kultdrou
sa nachadzaju mnohé kontaktové javy a relevantné sty¢né plochy, mézeme
konstatovat, Ze takéto paralely budu existovat aj medzi kultdrou a esejou
ako Specifickym typom textu. A mozeme ist v nasich Uvahach este dalej,
nakolko si dovolime tvrdit, Ze existuje len malo takych zanrov, ktoré sus kul-
turou v univerzalistickom zmysle ako ajs kultirou konkrétneho naroda (et-
nika) zviazané pevnejsie, ako je tomu préave pri eseji. Esej sa tak javi jednak
ako produkt kultury, ¢ize ciefavedomého a zamerného kulturneho posobe-
nia, a jednak ako nosic, resp. nastroj, instrument kultury, ktory ma potenciu
nou hybat, rozvijat ju, a tak obohacovat v pozitivhom smere. Histéria ndm
na to ponuka cely rad dékazov. ,UZ samotny fakt, Ze koliskou eseje sa stala
archetypdlna starovekd antickd kultdra, a nie povedzme mohutnd univerza-
listickd latinskd kultdra stredoveku, sved¢i o tom, Ze esej je pomerne krehkym
telesom a nedokdze fungovat vo vzduchoprdzdne. Musi byt podporovand, ba
dokonca zaistend celkovou priaznivou spolocensko-kultirnou situdciou, pre-
toZe potrebuje hlbsie umelecké i ideové podloZie a ni¢im nehateného, slobod-
ného, doslova vzletného ducha. Atmosféra strachu, tvrdej cenziry a ideologic-
kych obmedzeni eseji prekdZaji natolko, Ze nie je schopnd sa rozvijat, a tak sa

19 BACHTIN, M. M.: Romdn jako dialog., Praha : Odeon, 1980, s. 408. 483 s.
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etablovat na poli umeleckej tvorby & myslenia.”?® Inak tomu nebolo ani u nas.
Do konca 19. storocia slovenska narodna kultira v dneSnom zmysle slova
neexistovala (aj ked povodné korene slovenskej kultury siahaju, dozaista,
do raného stredoveku, ¢ize do fazy prijimania krestanstva), a preto nemoh-
la existovat ani esej. O to viac nas vsak tesi, ze v 20. storodi sa esej i u nas
rozvinula do prijatelnej podoby, porovnatelnejs vyspelymi eurédpskymi kul-
turami (narodmi), za ¢o vdac¢ime najma triade nasich najvacsich esejistov
Alexander Matuska - Vladimir Mina¢ - Milan Rufus.?!

Z perspektivy modernej, pragmaticky orientovanej interpretac¢nej ling-
vistiky esej zase vystupuje, ako sme uz vyssie naznacili, ako vyznamny nosic
kultary, presnejsie nosi¢ kultdrnych vyznamov. K ich odhaleniu a uchope-
niu ndam moéze posluzit $pecifickd metdda kultdrnej interpretécie textov,
ktord spociva v identifikacii explicitnych alebo implicitnych kultdrnych
manifestatorov priamo v texte (¢ize konkrétnych slov, viet, odsekov a pod.,
ktoré nesu isté kultirne vyznamy), naslednom usuvztazneni tychto uz vy-
¢lenenych kultdrnych manifestatorovs mimojazykovou (najma historickou)
realitou a napokon, vo finalnej faze, v ich integracii do celistvého (relativne
celistvého) obrazu kultury v texte. Pomocou tejto procediry mozno odha-
lovat v esejistickych textoch (a nielen v nich) rézne kulturne Specifika, kul-
turne stereotypy, tradi¢né ¢i nové kultire symboly a pod. vzdy viaks ciefom
opisat a vysvetlit sticasny stav kultdry (kultdrnosti) v narodnom i nadnarod-
nom meradle ako aj anticipovat jej mozny pozitivny alebo negativny vyvoj
v buducnosti. Esej sa tak stava délezitym vyskumnym ndastrojom aj pre lin-
gvokulturolégiu, a kedZe jej siritelmi st najma média, moze esej poskytovat
rovnako cenné informdcie aj o ich aktudlnom stave.

Zaver

V nasej $tudii sme sa snazili poukdzat na niektoré zndme ¢i menej zna-
me suvislosti a fakty vo vztahu k eseji ako prominentnej modelovej struktu-
re textu. Zaner eseje, aj ked'v zna¢ne modifikovanej a zijednodusenej podo-

20 HORVATH, M.: Spory o esej a jej miesto v slovenskej kulture a kultdrnej historii.
In: Historia nova II-2011-1. Stadie k jubileu Pavia Jozefa Safdrika [online]. Bratisla-
va : Stimul, 2011. s. 79. [cit. 2013-18-03]. Dostupné na internete: http://www.
fphil.uniba.sk/fileadmin/user_upload/editors/ksd/Hinoll-2011-1g.pdf

21 Hoci esejisticky odkaz uvedenych troch autorov - esejistov je v sti¢asnosti Cias-
to¢ne zdiskreditovany ich komunistickou minulostou, resp. neschopnostou vo
viditelnej miere odmietnut socialisticki myslienkovu platformu ich prinos do
modernej slovenskej esejistiky je nespochybnitelny.
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be, totiz v suc¢asnosti zaziva vdaka médiam akusi renesanciu, ba dokonca sa
stdva pomerne silnym marketingovym néstrojom.

Za dolezité sme v tejto suvislosti povazovali pri eseji zdoraznit najma jej
kognitivny rozmer (esejisticky mozno nielen pisat, ale aj mysliet), umelec-
ko-esteticky rozmer (imaginativna metdda zobrazovania faktov sa v eseji
prelinas metédami exaktnymi) a kultdrny rozmer (esej je sucasne produk-
tom i nosi¢om kultury), a naopak za chybu povazujeme metodologicku re-
dukciu eseje len na disto Stylisticku alebo zanrovu kategériu, ktord podla
toho, ako sa ndm to hodi, raz zaradime do sféry umenia a inokedy zase do
sféry vedy. V kontexte toho mozno teda esej bez obdv oznacit za metaforu
kultary (kultdrnosti) a v rdmci kategérie kultury nasledne za metaforu ume-
nia i poznania.
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MEDIALIZACE ROCKOVE HUDBY
V CESKOSLOVENSKU V OBDOBi NORMALIZACE

Media coverage of rock music in Czechoslovakia
in period of the normalization

Martin Husdk

Abstrakt: Prispévek se vénuje medializaci ¢eskoslovenské rockové hudby
na pfikladu perzekuce hudebniho undergroundu v roce 1976 za pouziti ob-
sahové analyzy tisténych médii a oralné-historického vyzkumu. Na zakladé
dosavadniho poznani autora se v odborném diskursu poprvé explicitné
ukazalo, do jaké miry mize byt medializace rockové hudby pro totalitni
a kulturné hegemonni politicky rezim nezadoucim, aktivizujicim cinitelem
ve smyslu destabilizace ideologickych, politickych, spole¢enskych a kultur-
né-estetickych norem. Logickym vyusténim této situace byla snaha komu-
nistického rezimu nepfiznivy vyvoj potladit a to prostfednictvim instituci-
onalniho fizeni a kontroly médii ve snaze o zadouci, ideologicky koherentni
medialni interpretaci vsech projevli rockové hudby. Na pfikladu komparace
oficidlnich a neoficialnich (samizdatovych) periodik Ize vyslovené hypotézy
explicitné potvrdit a verifikovat.

Klacové slova: Ceskoslovensko, normalizace, rock, média, cenzura, hudeb-
ni publicistika, oficialni periodika, samizdat, underground, oraini historie

Abstract: The paper deals with media coverage of rock music on the
example of the persecution of underground movementin 1976 - in the pe-
riod of normalization — with the emphasis on medial analysis of the printed
media and oral history research as well. On the basis of up to now recogni-
tion it has firstly explicitly appears in the discourse of social sciences how
much the media coverage of rock music in general can be unwanted factor
for the totalitarian regime and for its hegemonic culture. It was undesirable
because of destabilization of ideological, political, social and cultural-est-
hetical norms. Logical outcome of this situation was that communist’s re-
gime tried to repress persistently unfavourable expressions of freedom or
independence in an artistic creation. As a result the media coverage of all
the speeches of rock music as depends absolutely on the process of institu-
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tional censorship procedure. We can verify mentioned hypotheses by using
of qualitative research methods as described above.

Key Words: Czechoslovakia, normalization, rock, media, censorship, music
journalism, official periodical, samizdat, underground, oral history

1 Uvod

Rusky spisovatel a politicky aktivista Alexandr SolZenicyn kdysi prohla-
sil, Ze takovy kolos, jakym je Sovétsky svaz, dokéze zlikvidovat pouze elek-
tricka kytara.! | pfes zjevnou nadsazku je pozoruhodné, do jaké miry Sol-
Zenicyndv bonmot odpovida také ceskoslovenskému déjinnému vyvoiji
v obdobi normalizace?. Odkazem na Solzenicyna lze ilustrovat vzajemnou
konfrontaci komunistického reZzimu a rockové hudby jako svébytného so-
cio-kulturniho fenoménu. Této analogii se az na nékolik vzacnych vyjimek3
nevénuje v ceském odborném diskurzu dostatecna pozornost.

Neopomenutelnou soucasti celého milieu rockové hudby je i zpUsob
jeji medializace. Pravé zde se totiz autoritativni, totalitni a kulturné hege-
monni moc stfetdvas hodnotami rockové hudby, zalozenymi na svobodné
a nezavislé tvorbé. Signifikantnim projevem je snaha téchto rezim( kontro-
lovat a fidit proces medializace v souladus jejich ideologickou a politickou
praxi.

1 IVANOV, Ivan. Rock 'nroll slavi padesdtiny. Rock&Pop. 2004, ro¢. XV, ¢. 10/251,
s.22.1SSN 0862-7533.

2 Normalizaci se rozumi dvacetileté obdobi zavére¢ného vyvoje komunistického
rezimu v Ceskoslovensku v letech 1969-1989. Casové je obdobi normalizace
vymezeno nastupem Gustava Huséka do funkce prvniho tajemnika KSC 17.
dubna 1969 a dnem 29. listopadu 1989, kdy byla Federalnim shromazdénim
zrusena de iure Gstavné zakotvend vedouci Gloha KSC. Zakladnim cilem nastou-
pené normalizace bylo obnovit a stabilizovat mocensky monopol komunistické
strany, soustredit veskerou moc do rukou jejiho vedeni a aparatu a ziskat zno-
vu kontrolu nad celou spole¢nosti. In: OTAHAL, Milan. Opozice, moc, spole¢nost
1969-1989. Prispévek k déjindm ,normalizace” Praha: Maxdorf, 1994, s. 12, 121.
ISBN 80-85800-12-8.

3 Zavsechny zmifime zejména odborné aktivity historika Miroslava Vanka, ktery
se vztahu komunistické moci a rocku dlouhodobé a systematicky vénuje v rdm-
ci Centra pro oralni historii v Ustavu pro soudobé dé&jiny Akademie véd Ceské
republiky (COH USD AV CR). Miroslav Vanék je také autorem nejvyznamnéjsi
historické monografie na dané témas nazvem By/ to jenom rock 'n ‘roll? Hudebni
alternativa v komunistickém Ceskoslovensku 1956-1989. Praha: Academia, 2010.
ISBN 978-80-200-1870-0.
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Institucionalizace cenzury tisku v obdobi normalizace

Uplatriovani cenzury se stalo opét legitimnim prostiedkem medializa-
ce po udalostech spojovanychs obdobim tzv. Prazského jara* béhem které-
ho se od cenzury tisku fakticky ustoupilo.® Institucionalnim vyjadienim zno-
vuzavedeni cenzurnich opatfeni se stalo pfijeti nového Ustavniho zakona
¢. 143/1968 Sb. o ¢eskoslovenské federacis platnosti od roku 1969, na zakla-
dé kterého vznikl Federdlni vybor pro tisk a informace® (déle pod zkratkou
FVTI). Paralelnés nim koexistovaly od roku 1969 na trovni republik Cesky
Ufad pro tisk a informace (déle pod zkratkou CUTI) a Slovensky urad pre tla¢
a informacie (dale pod zkratkou SUTI). Ukolem CUTI a SUTI bylos pfislus-
nou Uzemni pusobnosti jednotné fidit a kontrolovat ¢innost tisku, rozhla-
su, televize i Ceské tiskové kancelafe.” Agenda obou Gfad( se zakladala mj.
na pravidelnych analyzach periodického tisku, ve kterych se hodnotilo, do
jaké miry vybrané tituly pIni svou politicky agitacni a propagandistickou
funkci ve prospéch ,pokrokovych ideji a ndzori socialistické republiky"®. Pro
ilustraci Ize uvést kritické vyjadfeni pracovnika CUTI Dr. Jaroslava Nuss-
bergra k druhému ¢islu ¢asopisu Melodie: ,Pfi hodnoceni tohoto ¢asopisu

4 Tento pojem oznacuje obrodny proces, jehoz cilem byl ndvrat k demokratickym
principdm a rozvoj obcanské spole¢nosti. Ziskal podporu vétsiny spolecnosti,
stejné jako pocetné vétve reformnich komunistG uvnitt KSC. Casové Ize tento
proces ohranicit ndstupem Alexandera Dubceka do funkce prvniho tajemni-
ka Ustfedniho vyboru KSC 5. ledna 1968 a intervenci vojsk Varsavské smlou-
vy v Cele se Sovétskym svazem na pfelomu 20.-21. srpna 1968, kterd de facto
proces Prazského jara ukonéila, In.: KONCELIK, J., P. VECERA, P. ORSAGH. Dg&jiny
ceskych médii 20 stoleti. Praha: Portal, 2010, s. 198. ISBN 978-80-7367-698-8.

5 Prerusilo se tak dvouleté obdobi (1966-1968), v némz bylo uplatfiovani cenzury
legalné zakotvené v pravnim Fadu CSR a institucionalné podpofené vznikem
ustfedni publika¢ni spravy (UPS) p¥i ministerstvu vnitra. In: HOPPE, Jifi. Ob&an-
ské spolec¢nost v roce 1968. In: Slovnikovd pfiru¢ka k ceskoslovenskym déjindm
1948-1989 [online]. Praha: Ustav pro soudobé dé&jiny AV CR, 2006, s. 560-562
(XIX. Ceskoslovenska reforma 1968-1969, s.27) [cit. 2013-03-16]. Dostupné z:
http://www.usd.cas.cz/UserFiles/File/Publikace/Prirucka48_89.pdf

6 Cinnost FVTI spo¢ivala v ptedkladani navrha zakon( a opatieni. Odpovidal za
¢innost federélnich organizaci pusobicich v oblasti médii. Vybor zanikl jiz na
pocatku 70. let. In: KONCELIK, Jakub. Cenzura. In: Slovnikova pfirucka k ¢esko-
slovenskym dé&jindm 1948-1989 [online]. Praha: Ustav pro soudobé dg&jiny AV
CR, 2006, s. 563 (XIIl. Zptsoby ovladani spole¢nosti komunistickou stranou,
komunisticky rezim a obyvatelstvo, s. 15) [cit. 2013-03-16]. Dostupné z: http://
www.usd.cas.cz/UserFiles/File/Publikace/Prirucka48_89.pdf

7 Tamtéz.

8 Narodni archiv CR, fond CUTI. Dodatek k ,Hodnoceni éasopisu Melodie & 2/71%,
24.6.1971. Praha: NA-CUTI, karton 37.
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jde v podstaté o funkci hudebni kritiky a estetiky a o vychovu a usmérriovdni
vkusu posluchacd, ¢imz ¢asopis musi pusobit i v oblasti ideové, a to v kontex-
tus principy duchovni a hmotné kultury nasi spolecnosti — a tomu se Melodie
zdsadné vyhybd." Takova kritika ze strany CUTI a SUTI mohla reaIné ohrozit
budoucnost pfislusného periodika v disledku pozastaveni jeho registrace
(v soucinnostis Ministerstvem kultury), omezeni distribuce (v souc¢innos-
tis Ustfedim po3tovni novinové sluzby), tlakem na zvyseni ceny periodika
(v soucinnostis Cesk)’/m cenovym Ufadem) a nakonec i tlakem na personal-
ni zmény v redakci periodika (dosazenim pfes nomenklaturu Ustfedniho
Vyboru Komunistické strany Ceskoslovenska, dale pod zkratkou UV KSC).™

Institucionalni schéma v této podobé vydrzelo az do pocatku 80. let,
kdy byl zfizen zdkonem ¢. 180/1980 Sb. Federalni ufad pro tisk a informace
(dale pod zkratkou FUTI). Jeho dozorové kompetence se jiz netykaly pouze
tisku, ale i rozhlasu a televize." Sou¢asné prebiral fadu kompetenci CUTI
a SUTI, jejichz realny vliv se od této chvile postupné snizoval.”? Cinnost
FUTI byla podfizena federalni vladé a z hlediska vykonu svych kompetenci
a planovani Ukoll se Fidila primarné rozhodnutimi UV KSC.' Systémové se
upfednostriovala nasledna (dodatec¢nd) cenzura, kterou rezim povazoval za
efektivnéjsi nez je tomu u predbézné cenzury, u niz hlavni odpovédnost
prebira cenzor. Novy princip totizZ rozlozil odpovédnost za medialni obsahy
mezi vedouci a podfizené pracovniky v médich, respektive mezi né a vyda-
vatele. Zakladnim prvkem nového medialniho systému se staly autocen-
zurni mechanismy.™

V kazdodenni Zurnalistické a vydavatelské praxi ale fungovaly cenzurni
a kontrolni mechanismy na zékladé slozitéjsiho systému. Pro tento systém
byl totiz charakteristicky jakysi dvoukolejny zpUsob fizeni reprezentovany
exekutivni moci (vladou a jejimi ministerstvy) na jedné strané a jednotlivy-
mi oddélenimi UV KSC na strané druhé. Agenda jednotlivych oddéleni plné

Tamtéz.

10 Narodni archiv CR, fond CUTI. Opatreni Ceského utadu pro tisk a informace k vy-
davatelské politice, 1972. Praha: NA-CUTI, karton 37.

11 Mezi jeho zékladni kompetence patfilo rozhodovani o vydavatelskych pod-
minkach periodik, o jejich ndkladech, o personalni politice apod. In: MORAVEC,
Véclav. Déjiny ceskych médii v datech: rozhlas, televize, medidini prdvo. Praha: Ka-
rolinum, 2003, s. 415. ISBN 80-246-0632-1

12V dubnu roku 1988 pak byly oba Gfady definitivné zrugeny. In: KONCELIK, J., P.
VECERA, P. ORSAG. Dg&jiny ¢eskych médii 20 stoleti. Praha: Portal, 2010, s. 194,
209, 210. ISBN 978-80-7367-698-8.

13 Tamtéz.

14 Tamtéz, s. 194, 209, 210. ISBN 978-80-7367-698-8.
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kopirovala agendu vladni, ¢imz mohlo dochazet k vzajemné disharmonii
i co se tyce kazdodenniho politického a ideologického vykonu moci. Z toho
vyplyva, Ze se stranické instituce v ramci UV KSC'® dostavaly viceméné do
pfimé konfrontaces vladni, ministerskou politikou v Celes Ministerstvem
kultury. Vyznamnou roli v kazdodenni editaci medialnich obsaht viak za-
stavalo i vydavatelstvi jednotlivych periodik, respektive jeho ideologické
oddéleni, kterému byl pfimo odpovédny jeho $éfredaktor, potazmo vsichni
pracovnici redakce.'® Vydavatelska politika se ale dlouhodobé neslu¢ova-
las pfedstavami nadFizenych organt, o ¢emz svéd¢i zprava predsedy CUTI
Dr. Vlastimila Neubauera v roce 1971, v niz naléhavé vold po dlsledné;jsi
Jvydavatelské cistoté": ,Nelze prehlédnout, Ze tisk je soucdst nadstavby a Ze je
pisemnym zpodobnénim odrazu vlivu ideologickych tendenci. Magaziny a re-
vue nerespektovaly potieby a zdjmy rediného odrazu ideové politickych smérd
v souladus objektivné nutnym vyvojem nasi spolecnosti, ale vyjadrovaly odraz
spotrebitelské poptdvky a to i v pfipadech, kdy byly vyddvdny Rudym Prdvem,
vydavatelstvim UV KSC.""

Likvidace hudebniho undergroundu v roce 1976
Pfedzvésti likvidace hudebniho undergroundu' se stal v poradi dru-
hy' hudebni festival druhé kultury, ktery se konal dne 21. Gnora 1976

15 S plsobnosti na oblast tisténych médii se jako nejrelevantnéjsi fidici instituce
profilovalo Oddéleni masovych sdélovacich prostfedkd UV KSC, dale pak Od-
déleni kultury UV KSC ¢ Oddéleni propagandy a agitace UV KSC. Vice o roli
a instituciondlnich pravomocich jednotlivych ufadd pojednava diplomova
prace Martina Huséka. In: HUSAK, Martin. Ceskd hudebni publicistika zaméFend
na rockovou hudbu v obdobi normalizace. Praha, 2012. 273 s. Diplomova pra-
ce (Mgr.) Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd. Vedouci diplomové préace
PhDr. Jakub Kon¢elik Ph.D. a prof. PaedDr. et Mgr. Miroslav Vanék, Ph.D.

16 Rozhovor Martina Husaka se Zdenko Pavelkou ze dne 11. 3. 2012 v Praze.

17 Narodni archiv CR, fond CUTI. Zhodnoceni periodickych a neperiodickych tiskovin
magazinového typu za rok 1971 ze dne 14. 12. 1971. Praha: NA-CUTI, karton 37.

18 Pojem “underground” je v pfipadé kulturniho vyvoje let 1948-1989 v Cesko-
slovensku vyhradné rezervovan pouze pro jednu z podzemnich, alternativnich
aktivit, a sice pro rezimem pronasledovanou a perzekuovanou oblast rockové
hudby ve viech jejich 3irsich kulturnich a symbolickych polohéch. In: MACHO-
VEC, Martin (ed.). Pohledy zevnit. Ceskd undergroundovd kultura ve svédectvich,
dokumentech a interpretacich. Praha: Pistorius & Olsanska, 2008, s. 99. ISBN
978-80-87053-22-5

19 Prvni festival druhé kultury se konal 1. zafi 1974 v Postupicich u Bene3ova
jako tzv. ,Hanibal’s Wedding”, kde se ukazalo, jak bohaté je kulturni spektrum
undergroundového spolecenstvi. Kromé undergroundovych hudebnich skupin
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v Bojanovicich u Prahy jako soukromé oslava svatby lvana Martina Jirou-
se, vedouciho skupiny Plastic People Of the Universe (dale pod zkratkou
PPU). Soucasti festivalu byla koncertni vystoupeni undergroundovych sku-
Svatopluka Karéska a Karla Soukupa.® Legalni priibéh festivalu, na ktery se
dle odhadu seslo okolo 300 pozvanych host(, zajistovalo povoleni ziskané
od Mistniho narodniho vyboru v Bojanovicich. BEhem koncertu se sice do
salu dostavila hlidka Vefejné bezpecnosti, aby provedla zbéZnou kontrolu
pribéhu akce, nicméné festival nerusené pokracoval ve svém programu
az do konce. O mésic pozdéji se viak tento festival stal necekanou zamin-
kou pro razantni zasah proti undergroundovym ptiznivclim, na zakladé
kterého bylo 19 osob vzato do vazby a obvinéno z vytrznictvi podle § 202
trestniho zdkona.” Vétdina ze zadrzenych pochézela z uzkého okruhu un-
dergroundovych hudebnich skupin PPU a DG 307. Nasledovaly domovni
prohlidky u nékterych z nich, pfi kterych byl zabaveny veskery podeziely
majetek: strojopisné texty, soukromd korespondence, magnetofonové
pasky, fotografie a filmové zéznamy.?? Na obranu vazebné stihanych osob
vystoupila celd fada vyznamnych tuzemskych i zahrani¢nich osobnosti
vefejného a kulturniho Zivota?, z nichZ se pozdéji rekrutovali viibec prvni

tu vystoupili pisnickafi Charlie Soukup, autor jemné ironizujicich protestson-
gl o konzumni spole¢nosti, a Svatopluk Karasek, evangelicky duchovni, jehoz
umeélecka tvorba vychdézi z religiéznich motiva. Vielého pfijeti se u undergroun-
dové komunity dostalo i autorské tvorbé Egona Bondyho, autora utopického
romanu Invalidni Sourozenci, v némz basnickou formou popisuje chovani,inva-
lidG” — vyvrzencG konzumni spole¢nosti — v jejich snaze o ukojeni duchovnich
potieb namisto dosazeni hmotného zabezpeceni, jak ho nabizi establishment.
In.: JIROUS, Ivan Martin. Pravdivy ptibéh Plastic people. Praha: Torst, 2008, s. 20,
21.I1SBN 978-80-7215-355-8.

20 BLAZEK, Petr, BOSAK, Vladimir. Objektivem tajné policie. Akce,Bojanovice” - 11.
listopad 1976. Pamét a déjiny. Revue pro studium totalitnich rezimd. 2007, ¢. 1,
s. 120. ISSN 1802-8241.

21 Znéni dvou odstavcll citovaného paragrafu: Vytrznictvi (1) Kdo se dopusti
vefejné nebo na misté pristupném hrubé neslusnosti nebo vytrznosti, bude
potrestdn odnétim svobody az na dvé [éta nebo ndpravnym opatfenim nebo
penézitym trestem, (2) Odnétim svobody na Sest mésicl azZ na tfi Iéta nebo na-
pravnym opatienim bude pachatel potrestan, spacha-li ¢in uvedeny v odstavci
1 jako ¢len organizované skupiny. In: Tamtéz, s. 120.

22 Tamtéz.

23 Mezi nimi naptiklad Jan Patoc¢ka, Josef Hir3al, Jiti Kolaf, Jindfich Chalupecky,
Zdené&k Urbének, Vaclav Cerny, Vaclav Havel, lvan Klima, Pavel Kohout, Ludvik
Vaculik nebo Jaroslav Seifert. Ze zahranici to byl naptiklad némecky dramatik
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signatéfi Charty 772*. Dodejme, Ze jednim z vychozich impulst pro jeji vznik
se stal pravé tento bezprecedentni zasah statni moci proti hudebnimu un-
dergroundu.?® Komunisticky rezim se vsak za kazdou cenu branil formou
propagandistickych medialnich kampani a tvrdych represi, namifenych jak
proti obvinénym osobdm, tak proti jakékoliv formé politické opozice, kte-
rou nejsilnéji reprezentovala pravé Charta 77.

Chystany soudni process obvinénymi v pfipadu bojanovického festi-
valu se mél stat definitivnim zavrsenim snahy establishmentu o likvidaci
hudebniho undergroundu®. Z 19 osob nakonec stanuli pred okresnim sou-
dem v zafi roku 1976 pouze Ctyfi hlavni protagonisté — lvan Martin Jirous,
hudebnik PPU Vratislav Brabenec, vedouci skupiny DG 307 Pavel Zajicek
a pisnickar Svatopluk Karasek. Ostatni byli z vazby propusténi a vylouceni
ze soudniho fizeni, patrné z ddvodu silné solidarni podpory z domova i ze
zahranici. Vyneseny rozsudek viak mél exemplarné zaplsobit a zastrasit
celou undergroundovou komunitu. Okresni prokurator JUDr. Jan Kovafik
potvrdil naplnéni skutku trestného cinu vytrznictvis konstatovanim, Ze ob-
vinéni se dopustili zvIasté objektivni a hrubé nesludnosti. Jirous byl potres-
tan osmndcti mésici odnéti svobody nepodminéné, Zajicek dvanacti mésici
nepodminéné a Brabenecs Kardskem osmi mésici nepodminéného trestu

Heinrich Ball. In: BLAZEK, Petr, BOSAK, Vladimir. Objektivem tajné policie. Akce
,Bojanovice” — 11. listopad 1976. Pamét a déjiny. Revue pro studium totalitnich
rezim(. 2007, ¢. 1, 5. 120, 121.ISSN 1802-8241.

24 Charta 77 vznikla v roce 1977 jako obc¢anska iniciativa, kterd se svymi aktivitami
vytrvale vymezovala vi¢i komunistické moci po celé obdobi normalizace. In:
KONCELIK, J., P. VECERA, P. ORSAGH. Dé&jiny ¢eskych médii 20 stoleti. Praha: Por-
tal, 2010, s. 206,207. ISBN 978-80-7367-698-8.

25 Srov.: RUML, Jifi. Pokus o rekonstrukci jednoho ¢inu. In: Charta 77 o¢ima soucasni-
kd. Po dvaceti letech. Praha: Ustav pro soudobé dé&jiny AV CR, 1997, s. 298. ISBN
80-85270-58-7; MACHOVEC, Martin (ed.). Pohledy zevnitt. Ceskd undergroundovd
kultura ve svédectvich, dokumentech a interpretacich. Praha: Pistorius & OlSanska,
2008, s. 135.I1SBN 978-80-87053-22-5.

26 Uz drive viak rezim jasné demonstroval své odhodlani a zdmér potlacit v bu-
doucnu veskeré aktivity undergroundového spolecenstvi. Pfikladem je taktéz
medializovany, ale jiny soudni pfipad, v némz byli odsouzeni Karel Havelka, Mi-
roslav Skalicky a FrantiSek Stérek za trestny ¢in vytrznictvi z divodu poradani
a Frantiska Soukupa v Piesticich, ackoli se akce konala pod hlavickou SSM UV
KSC. In: BLAZEK, Petr, BOSAK, Vladimir. Objektivem tajné policie. Akce ,Bojano-
vice” - 11. listopad 1976. Pamét a déjiny. Revue pro studium totalitnich rezimd.
2007,¢.1,s.121.
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odnéti svobody.?” Odvoléni viech obZalovanych i prokuratury (kterd poza-
dovala vyssi tresty) zamitl v listopadu roku 1976 Krajsky soud v Praze.

1.1 Medializace udalosti z pohledu oficialniho tisku

Jako prvni se k soudnimu pfipadu ve véci bojanovického festivalu vyja-
dfilo Rudé pravo a to pfiblizné mésic po vyneseni rozsudku okresniho sou-
du nad ¢tyfmi hlavnimi protagonisty festivalu. V ¢lanku ,Zbytecnd starost**®
se denik ,pozastavuje nad neoprdvnénou a hysterickou reakci zdpadnich
médii”, které hovofi o zatleni ,rddoby opozi¢nich umélci”. To je viak pod-
le ¢lanku nepochopeni situace, v niz se pouze ,ukazuje bezprizornost nék-
terych osob, které se vyhybaji normdini prdci a svij volny cas trdvi pdchdnim
vytrznosti a dalSich trestnych ¢ind". Jejich hudebni aktivity nemély udajné
spotfebnou kvalitu”, cemuz ,nasvédcuje propadnuti hudebnikd u rekvalifikac-
nich zkousek"®. Jejich vystoupeni pak nema ,nic spole¢néhos opravdovym
umeénim” a pouze slouzi k tomu ,aby se zvrhla v orgie a vytrznosti narusujici
klid a porddek."” Predstavitelé undergroundovych skupin jsou v ¢lanku vy-
liceni jako vyléceni narkomani, trpici psychickymi problémy. Kromé jejich
~mordlIné pokleslého chovdni” zpochybriuje autor ¢lanku méfitka jejich es-
tetického a kulturniho projevu, jakym je napfiklad ,sélo na hoblik, tfiskdni
na cinely spojenés ddmskou podprsenkou, tluceni do vyfuku auta nebo Stipdni
drivi”. Ackoli se idajné na Zapadé takovému uméni honosné fika , treti kultu-
ra, my tu o ni nestojime.”>® Uméleckému projevu undergroundovych skupin
daéle vytyka ,bezduché texty (...) plné vulgarismi a nabddajici k ¢inim, které
se pri¢i nasim zdkondim". Podle FrantiSka Starka byla jednim z pfisuzovanych
vulgarism(l napfiklad replika ,tvoje voci pitomy”'. Hudba tak v interpreta-
ci ¢lanku Rudého prava slouzila undergroundovym skupindm pouze jako

27 Tamtéz,s. 123.

28 NESIGNOVANO. Zbytecnd starost. Rudé Pravo. 8. 4. 1976, ro¢. 56, €. 84, s. 2. [on-
line]. 2001 [cit. 2012-04-25]. Dostupné také z: http://archiv.ucl.cas.cz/index.
php?path=RudePravo/1976/4/8/2.png

29 Povinnost viech hudebnich interpretd slozit rekvalifika¢ni zkousky se zakla-
dala na vladnim usneseni ¢. 212 z roku 1972. Zkouska se skladala z hudebni
teorie, Ustniho pohovoru a z kulturné politického prehledu. In: HUSAK, Martin.
PrazZskd klubovd scéna 70. a 80. let 20. stoleti. Na pfikladu komparace dramaturgii
hudebnich klubi Rokoska a Opatov: Bakalaiska prace. Praha: Univerzita Karlova,
Fakulta humanitnich studii, 2010. 105 s. Vedouci diplomové prace Mgr. Hana
Zimmerhaklova, s. 17.

30 Autor ¢lanku zaménil pojem ,druhé kultury” za ,tfeti kulturu®, adjektivem ,my”
pak normativné hovoii za celou spole¢nost.

31 Rozhovor Martina Husakas FrantiSkem Starkem ze dne 14.3.2012 v Praze.
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Jpruhledny pldstik k soustavnému porusovdni zdkond.” Soudni proces je tedy
podle Rudého préva logickym a jedinym moznym vyusténim situace.??
Dalsi zpravu o procesus hudebnim undergroundem pfinesly viechny
deniky ve formé noticky v den po vyneseni rozsudku Okresniho soudu
24. 9. 1976. Hned nésledujici den viak opét Rudé pravo otisklo rozsahly
¢lanek®, v némz zevrubné rozebiralo vSsechny okolnosti soudniho proce-
su. Argumentace vsak odpovida rétorice predeslého ¢lanku. Autorka ¢lan-
ku Jarmila Houfova vidi za celym pfipadem ,snahu nejriiznéjsich tiskovych
agentur a orgdnt zdpadnich zemi délat senzaci a vyvolat dojem, Ze jde o po-
liticky atisk opozicnich nekonformnich umélcd.” Deklarovanym dlivodem je
ovsem jejich poruseni zakon(, pomoci kterych ,stdtni moc chrdni bezpec-
nost zemé i jednotlivych ob¢and.” Obrana a solidaritas odsouzenymi podle
autorky vede k legitimizaci ,chuligdnstvi, vytrZnictvi, narkomanie mlddeZze,
dekadentniho a nihilistického stylu Zivota“, coz nemuze ceska spole¢nost
pfipustit. Vystoupeni undergroundovych hudebnich skupin nelze podle
Rudého prava povazovat za uméni, ba co vic, ,stud a zdkon ndm brdni, aby-
chom byt na ukdzku uverejnili alespon jeden z textu jejich pisni. Jsou sprosté
a oplzlé." Vyznam undergroundové kultury pak autorka bagatelizuje vyro-
kem, ze ,vétsiné mladych lidi, ktefi maji rddi kulturu a umeéni, ktefi maji rddi
hudbu, i vétsiné nasich mladych ctitel(i beatové muziky, jsou pfirozené jména
odsouzenych zcela nezndmd." Proto se pozastavuje nad ,hysterickou reak-
¢ zapadnich médii, kterd udélala z par jedincl ,obéti politického systému
a mucedniky kultury." Zaroven ve svém ¢lanku Rudé pravo ubezpeluje Cte-
nare v Siroké a programové podpore, které se ze strany kulturni politiky KSC
dostava ,skutecnym tvircim, ktefi svym uménim povzndsi ¢lovéka, tiibi jeho
umeélecké vnimdni a esteticky cit. Prdvé oni se mohou prosadit a nikoli ti, ktefi
se za umélce pouze vyddvaji, aby mohli pdchat vytrznosti, chuligdnstvi a infi-
kovat nasi mlddez tim, co kazdy slusny ¢lovék odsuzuje a co narusuje duchovni
zdravi mladé generace.” Zaroven se redaktorce podafilo najit viniky celé si-
tuace, za které poklada,exponenty politické pravice, ktefi nendvidi nase zfize-
ni a pouZivaji vsech prostredkd, aby je poskozovali.” , Je to hrstka stdle tychz lidi

32 NESIGNOVANO. Zbytecnd starost. Rudé Pravo. 8. 4. 1976, ro¢. 56, €. 84, s. 2. [on-
line]. 2001 [cit. 2012-04-25]. Dostupné také z: http://archiv.ucl.cas.cz/index.
php?path=RudePravo/1976/4/8/2.png. Citace, pouzité v daném odstavci, od-
kazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku, neni-li uvedeno jinak.

33 HOUFOVA, Jarmila. Na lavici obZalovanych vytrznici. Rudé Pravo. 25.9. 1976, roc.
57,¢.229,s.2.[online]. 2001 [cit. 2012-04-23]. Dostupné také z: http://archiv.ucl.
cas.cz/index.php?path=RudePravo/1976/9/25/2.png
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(...) Ruzni Mlyndrové, Krieglové, Havlové a dalsi se obraceji na zdpadni sdélo-
vaci prostredky.”>*

Z oficidlniho denniho tisku se dale soudnimu procesu u okresniho sou-
du vénoval bezprostifedné po jeho skonceni uz jen denik Svoboda v ¢lan-
kus nazvem Dalsi bublina splaskla® ze dne 27. 9. 1976. Rétorika ¢lanku se
nesla v podobném duchu, jako tomu bylo u Rudého Prava. Opét se zdlraz-
fuje ,neblahy vliv undergroundovych skupin na mlddez, u niz se idajné na vét-
Siné mist setkala produkce téchto skupins neporozuménim a kritikou". Zvlasté
sodstrasujici byly texty jednotlivych pisni”, pro které je ,pojmenovdni vulgdrni
lichotivé. UZ samotné ndzvy skladeb, napfiklad ,Ndrek dosud nenarozenych
déti” a dalsi, mnohé prozrazuji...” Autor ¢lanku se také posmésné vyjadio-
val o hudebnich kvalitdch undergroundovych skupin, pficemz toto tvrzeni
opird ,o propadnuti téchto skupin u prehrdvacich zkousek, ndsledkem cehoz
Prazskeé kulturni stredisko (dale pod zkratkou PKS) vydalo zdkaz na jejich ve-
fejné vystupovdni”. Pficteme-li k tomu,naplinéni skutkové podstaty vytrZnictvi
hlavnich undergroundovych protagonist(i”, nezbyva podle autora ¢lanku nic
jiného ,nezZs vynesenym rozsudkem souhlasit” a konstatovat, ze ,zdpadnim
Zurnalistim dalsi jimi nafoukld bublina splaskla."*®

Z Casopisecké oficialni produkce se blizsimu zkoumani pfipadu odsou-
zenych undergroundovych protagonistll vénovals patficnou pozornosti
pouze casopis Mlady svét. Ve srovnanis reakcemi v oficidlnim tisku se ¢la-
nek v Mladém svété vyznacoval nejiplnéjsimi informacemi. Jejich interpre-
tace vsak byla taktéz rozporus pohledem samizdatovych® autor(. V ¢lanku

34 HOUFOVA, Jarmila. Na lavici obZalovanych vytrznici. Rudé Pravo. 25. 9. 1976, ro¢.
57, €. 229, s. 2. [online]. 2001 [cit. 2012-04-23]. Dostupné také z: http://archiv.
ucl.cas.cz/index.php?path=RudePravo/1976/9/25/2.png. Citace, pouzité v da-
ném odstavci, odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku, neni-li uvedeno jinak.

35 MO. Dalsi bublina splaskla. Krajsky denik Svoboda, orgén stiedoceské KV KSC.
27.9.1976. In: SUK, Jaroslav (ed.). Hnédd kniha o procesechs ¢eskym undergroun-
dem, smz. 1977, 2. dopl. vyd. 1980. UloZeno v archivu Libri prohibiti.

36 Tamtéz. Citace, pouzité v daném odstavci, odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku,
neni-li uvedeno jinak.

37 Pojem ,samizdat” pochdzi z ruského slova ,samizdatélstvo” a je obdobou ak-
ronymu typu ,Gosizdat” (z ,Gosudarstvennoje izdatélstvo”, coz znamend statni
nakladatelstvi). ,Samizdatélstvo, pak znamenad ,vlastnim ndkladem”. Vznik slo-
va se spojuje se skupinou lidi kolem Alexandra Ginzburga a Jurije Galanskova,
vyddvajici v Leningradé necenzurovany magazin Féniks pfi nakladatelstvi Sa-
mizdat. V odvozeném vyznamu je samizdat oznaceni pro ilegalné vydavanou
publikaci. Srov.: POSSET, Johanna. Ceskd samizdatovd periodika 1968-1989. Brno:
R&T, 1991, s. 5. ISBN 80-901192-0-4; KUDLACKOVA, Lucie. Vybrané samizdatové
casopisy posledniho desetileti socialismu: Bakalafské prace. Brno: Masarykova
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Pripad Magor®, nazvaného podle prfezdivky vedouciho undergroundové
skupiny PPU Ivana Martina Jirouse, se nejprve ¢tenafi seznamis rekapitulaci
zakladnich kontur pfibéhu véetné probéhlych soudnich procesud. Dale se
v ¢lanku informuje o vzniku a uméleckém vyvoji undergroundovych sku-
pin PPU a DG 307, které dle tvrzeni autort i ,pfes zdkaz verejného vystupo-
vdni usporddaly v rozmezi let 1971-1975 vice neZ 20 koncertd", které byly ,v
hrubém rozporus cily, kulturou a mordlkou nasi spole¢nosti a jejimi kulturnimi
hodnotami. Jejich tvorba naplnila skutkovou podstatu trestného Cinu vytrznic-
tvi, a to tim, Ze projevovala nedctu ke spolecnosti a pohrddni jejimi zdkladnimi
mordlnimi zdkony."*®

V ¢lanku se ¢tenafi doditaji také o ptimych zkusenostech ucastnik( ve-
fejnych produkci undergroundové skupiny PPU. Ve vzpomince na tanec¢ni
zabavu ve Zruci nad Sazavou lici napfiklad jeden z Uc¢astnikd pfijezd dvé sté
lidi v den konani akce, ,ktefi sice vypadali, jako by pfrijeli na vylet do Posdza-
vi, ales trampy neméli spolecného viibec nic". Umélecka vystoupeni hudebni
skupiny autofi ¢lanku nazvali jako ,vykriky zoufalstvi druhé kultury”, dopro-
vazené ,odpudivym chovdnim divdkd’, ktefi se ,svlikali do pal téla, sileli a vd-
leli se po podlaze". Na ptikladu pFepisu nékterych pisnis nédzvy jako ,Je libo
ndvod", ,Lepsi Maridna nez Maridna", ,Autoportrét” pak byla autory ¢lanku
znazornéna Udajna ,odpudivost a vulgdrnost textd". lronicky pak umélcim
druhé kultury dékuji za poucnou lekci, kterou ,ddle snad netreba."*°

Reakce zdpadnich médii, podporujici zadrzené protagonisty, se pod-
le ¢lanku Mladého svéta daly ocekdvat, ,protoZe co také pordd vymyslet?”
Kampané na obranu obzalovanych pak udajné slouzi .k vyvoldni falesného
dojmu o Siroké ceskoslovenské opozici”, kterd je viak ve skute¢nosti otdzkou
+hékolika mdlo prominentt"”.Vzhledem k,,opakovanému porusovdni zdkond"
ze strany undergroundového spolecenstvi se jevi soudni proces jako ,adek-
vdtnivyusténisituace”. Rozhodné se viak nejednd o ,utok proti néjaké hudbé’,
nebot ,mezi spoustou mlddeZnickych kapel je mnoho téch, které se rockovou
hudbou zabyvaji seriézné, poctivé se snazi o vlastni vyjddreni.” Pfipad Magor

univerzita, Fakulta socidlnich studii, 2009. 114 s. Vedouci diplomové prace
Ing. Rudolf Burgr, s. 8.

38 NESIGNOVANO. Pfipad Magor. Mlady svét. 3. 12. 1976, ro¢. 18, & 49, s. 14, 15.

39 Tamtéz. Citace, pouzité v daném odstavci, odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku,
neni-li uvedeno jinak.

40 Tamtéz. Citace, pouzité v daném odstavci, odkazuji vylué¢né k tomuto ¢léanku,
neni-li uvedeno jinak.
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je tak podle Mladého svéta u svého konce a nepfedstavuje nynf nic jiného,
nez,bublinu o nekonvenénich avantgardnich umélicich, kterd splaskla.”*
Kromé tisténych médii se do medialni kampané na odsouzeni pfedsta-
viteld hudebniho undergroundu ve sledovaném obdobi vyznamné zapojila
i audiovizudlni média, tedy rozhlas* a televize®. Zvlasté v pripadé televize
se jednalo o mocny prostiedek k ucelovému formovani vefejného minéni,
pfihlédneme-li k jeji vysoké sledovanosti v obdobi normalizace.*

1.2 Medializace udalosti z pohledu samizdatového tisku

Ve sledovaném obdobi v ramci ¢asopisecké samizdatové produkce ne-
existovalo Zadné samizdatové periodikum se stabilni periodicitou. Soudni
process hudebnim undergroundem i s jeho dal3imi dlsledky vsak vyvolal
naléhavou potiebu v kruzich alternativniho vefejného prostoru vyjadfit so-
lidarni podporu obzalovanym a soucasné polemicky argumentovats me-
didlnimi kampanémi, které mély za cil potlacit projevy undergroundové
kultury. Pravé za timto Uc¢elem vznikla Hnédd kniha o procesechs ¢eskym un-
dergroundems bohatou obsahovou strukturou45, v niz jeji autofi zasazovali

41 Tamtéz. Citace, pouzité v daném odstavci, odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku,
neni-li uvedeno jinak.

42 Porad o,vytrznicich” vysilala stanice ¢eského rozhlasu Hvézda. In: SUK, Jaroslav
(ed.). Hnédd kniha o procesechs ceskym undergroundem, smz. 1977, 2. dopl. vyd.
1980. UloZeno v archivu Libri prohibiti.

43 Ceska televize uvetejnila dne 8. 6. 1977 publicisticky pofad Atentdt na kulturu,
v némz se kromé obrazovych zdznam( objevily propagandistické ¢lanky z Ru-
dého prava, Mladé fronty a zdpadniho tisku. Na negativni medializaci hudebni-
ho undergroundu navazala i 29. epizoda divacky uspésného seridlu 30 piipadu
Majora Zemanas nazvem Mimikry. In: RYBICKOVA, Michaela. Obraz The Plastic
People Of The Universe v normalizacnich médiich. Praha: Univerzita Karlova, Fa-
kulta socialnich véd, Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky, 2009. 48 s. Ve-
douci diplomové prace PhDr. Petr Bednafik, PhD., s. 31 a 34.

44 K medializaci rockové hudby v rdmci audiovizudlnich medidlnich forméatd jiz
existuje bohatd pramenna zikladna, napt. RYBICKOVA, Michaela. Obraz The
Plastic People Of The Universe v normalizacnich médiich. Praha : Univerzita Kar-
lova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky, 2009.
48.s. Vedouci diplomové prace PhDr. Petr Bednatik, PhD.

45 Druhé vydani se sklada z osmi rliznych ¢asti: I. ¢ast je vénovana umélecké ¢in-
nosti undergroundovych protagonistd a jeho sympatizantd, Il. ¢ast se vénuje
represi soudni, politické i medidlni a solidarité pfibuznychs odsouzenymi, lll.
¢ast je vénovana Prestickému pfipadu, IV. ¢ast tvofi materidly z obhajoby pfi
procesu véetné korespondence mezi Seifertem a Bollem, V. &ast reflektuje
samotny soudni proces, VI. ¢ast obsahuje informace o kampani a obrang, VII.
¢ast tvofi materidly o odvolani obzalovanych, VIII. ¢ast obsahuje dodatky k celé
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otazku hudebniho undergroundu do Sirsich souvislosti. Hnéda kniha tak
predstavuje jediny nosny a relevantni zdroj pro komparativni analyzu. Ca-
sové se déjova linie Hnédé knihy odviji od konani hlavniho licenis obzalova-
nymi lvanem Martinem Jirousem, Pavlem Zaji¢ckem, Svatoplukem Karaskem
a Vratislavem Brabencem u okresniho soudu ve dnech 21.9.-23.9. 1976.

Jako prvni vyjadfuji polemické stanovisko manzelky odsouzenych pro-
tagonistl — Juliana Jirousova, Marie Benetkovd, Marie Zajickova a Stanisla-
va Karaskova prostfednictvim dopisu®, v némz reaguji na ¢lanek z Rudého
prava, respektive na jeho autorku Jarmilu Houfovou. Vytykaiji ji v prvé radé
Jporuseni zdkona ve smyslu nactiutrhdni obéand, nebot obZalovani byli zverej-
néni pod svymi celymi jmény, aniz by rozsudek nabyl prdvni moci. Zadaji po
redakci Rudého prava pfinejmensim ,omluvu za poruseni novindrské etiky".
Dale redaktorce ¢lanku vytykaji ,snahu délat ze samotného ¢&ldnku jakousi
nadstavbu znéni Zaloby", a Ze je tedy tento ¢&lanek ,viastné jakousi sirsi a ob-
sdhlejsi Zalobou, nez je znéni soudni Zaloby samo.” Rudé pravo tak podle nich
neopravnéné vklada Zalobé svou interpretaci a navic ji doplnhuje o,smysle-
né asociace”, jako napfiklad kdyz Houfova povazuje ,exponenty pravice, ktefi
nendvidi nase zfizeni", za pficinu existence celého undergroundového hnuti.
V celkovém vyznéni pak podle autorek dopisu ¢lanek p¥indsi,neobjektivni,
jednostrannou a ucelovou interpretaci, zdmérné poskozujici vefejny obraz ob-
Zalovanych®, a proto pozaduji po autorce ¢lanku, aby,adekvdtnim zplsobem
(tiskovd oprava, vysvétlujici ¢ldnek, osobni konfese apod.) uvedla zdleZitost do
pordadku.+

Manzelky odsouzenych se dale pustily do polemiky i s dal$im ¢lankem,
ktery uverejnil denik Svoboda. Kritizuji,neprofesiondini pristup” jeho autora,
kdyZ prezentuje své presvédceni o viné obvinénych, ackoli, o kone¢né viné
rozhodne az soud v druhé instanci”. Dale ho obvinuji z poruseni novinarské
etiky a to ze stejnych dlivodu jako Jarmilu Houfovou z Rudého prava. Zaro-
ven poukazuji na ,nevyvdZenost celkového vyznéni ¢ldnku, v némz chybi ja-
kékoli argumenty protistrany". ,Ukazuje to snad,” Ze tito obvinéni,maji men-
$i prdva a Ze maji byt docela umliéeny jejich divody, jimiz hdji svou nevinu?”

¢innosti Charty 77. In: SUK, Jaroslav (ed.). Hnédd kniha o procesechs ¢eskym un-
dergroundem, smz. 1977, 2. dopl. vyd. 1980. UloZeno v archivu Libri prohibiti..

46 JIROUSOVA, Juliana, BENETKOVA, Marie, ZAJICKOVA, Marie, KARASKOVA, Sta-
nislava. Dopis, ur¢eny redaktorce Rudého prava Jarmile Houfové na ¢lanek ,Na
lavici obZalovanych vytrZnici”. V Praze dne 30. 9. 1976. In: SUK, Jaroslav (ed.).
Hnédd kniha o procesechs ¢eskym undergroundem, smz. 1977, 2. dopl. vyd. 1980,
s. 224-247. Ulozeno v archivu Libri prohibiti.

47 Tamtéz. Citace, pouzité v daném odstavci, odkazuji vylué¢né k tomuto ¢lédnku,
neni-li uvedeno jinak.

65



Vrtiet psom: Metafora v médidch — Megatrendy a médid 2013

Touto fecnickou otazkou kon¢i autorky svlj dopis na obhajobu svych man-
zell a zaroven pozaduji po autorovi ¢lanku adekvatni omluvu.*®

Na jediny ¢lanek z oficidlni ¢asopisecké produkce — casopisu Mlady
svét, reaguji ¢lenové undergroundové skupiny PPU Josef Janicek, Jifi Kabe3
a Milan Hlavsa® a v jiném dopise® i Milan Knizak®'. Clenové PPU vy¢itaji
Mladému svétu velkou davku neprofesionality, cozZ se projevilo ,v manipu-
lacis fakty i v zavddéjicich konstrukcich, které nevychdzeji ze soudniho spisu”.
Redakci Mladého svéta vycitaji, Ze se vlozila do pfipadu,s osobnim zaujetim,
zamlcela mnoho skutecnosti a jiné jednostranné zddraznila a konecné i publi-
kovala materidly, které k tvorbé odsouzenych nepatfi.” V textu se podle ¢len(
PPU projevuje viudypfitomna manipulace, napfiklad ve snaze ,navodit
negativni konotaces umeéleckou tvorbou skupiny, kterd vsak nebyla predmé-
tem soudniho fizeni". Doslova tvrdi: ,Abyste vzbudili dojem, Ze jde o Spatnou
hudbu, pisete v rozporu se skutecnosti, Ze hudba skupiny Plastic People rapid-
né ztrdcela nékdejsi iroven.” A ze proto bylo udajné v roce 1970 skupiné od-
nato oprdvnéni verejné vystupovat, pricemz podle informaci z PKS pozddala
skupina o nové kvalifikacni zkousky aZ v listopadu lofiského roku.” Nic z toho
vsak podle ¢lenll skupiny nebyla pravda, nebot ,skupina PPU absolvovala
dvé prehrdvky, pricemz u jedné z nich v roce 1973 nezaznamenala Zddnou kri-
tickou vytku ze strany hudebnich odbornikd"”. Dalsim manipulativnim prvkem
v ¢lanku Mladého svéta je podle nich ,snaha vyvolat dojem o dusevni mé-
nécennosti vsech obZalovanych”. Pozornost, kterd je v ¢lanku vénovana psy-
chiatrické diagnéze obzalovanych, pak viibec podle ¢lent skupiny neodpo-
vida meritu véci. Nejzavaznéjsiho provinéni se podle autorll poté redakce

48 Tamtéz. Citace, pouzité v daném odstavci, odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku,
neni-li uvedeno jinak.

49 JANICEK, Josef, HLAVSA, Milan, KABES, Jifi. Dopis uréeny redakci Mladého svéta
v reakci na ¢lanek, Pripad Magor” ze dne 3. 12. 1976.V Praze dne 16. 12. 1976. In:
SUK, Jaroslav (ed.). Hnédd kniha o procesechs ceskym undergroundem, smz. 1977,
2.dopl. vyd. 1980, s. s. 224-247. UloZeno v archivu Libri prohibiti.

50 KNIZAK, Milan. Dopis uréeny redakci Mladého svéta v reakci na ¢lanek ,Pfipad
Magor” ze dne 3. 12.1976.V Praze dne 13. 12. 1976. In: SUK, Jaroslav (ed.). Hné-
dd kniha o procesechs ¢eskym undergroundem, smz. 1977, 2. dopl. vyd. 1980, s.
224-247. Ulozeno v archivu Libri prohibiti.

51 Milan Knizék predstavoval pro undergroundové spolecenstvi prototyp under-
groundového umélce, ktery jako jeden z prvnich formoval zékladni teze un-
dergroundové kultury. Se svou undergroundovou skupinou Aktual si v letech
1967-1972 ziskal respekt a uznani v celé pozdéjsi undergroundové komunité.
In: MACHOVEC, Martin (ed.). Pohledy zevnitt. Ceskd undergroundovd kultura ve
svedectvich, dokumentech a interpretacich. Praha: Pistorius & Olsanskd, 2008, s.
143.1SBN 978-80-87053-22-5.
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Mladého svéta dopustila v momenté, kdy uvefejnila pfiklady z tvorby PPU
v Udajné plném znéni. Jak poznamendvaji ¢lenové skupiny, publikované
¢lanky nejsou vlbec dilem PPU. Zavérem odmitaji konecné zvolani Mla-
dého svéta, které se nese ve znameni definitivniho konce pfibéhu lvana
Martina Jirouse alias Magora. Naopak poukazuji na pokracovani celé kauzy:
JRada obvinénych — mezi nimi i my sami - cekd stdle na soud. Ten probéhne
v atmosfére, kterou pomohl vytvorit i vds ¢ldnek.?

Milan Knizadk rovnéz presvédcivé dokazuje manipulacis nazvy a texty
skladeb zvefejnénych v ¢lanku z Mladého svéta, kdyz je davaji jeho autofi
do souvislostis PPU. Ve skutec¢nosti se jedna o autorsky pocin samotného
Milana Knizaka. Tim se redakce Mladého svéta podle Knizdka dopustila po-
ruseni autorského prava. Redakci Knizak déle vytyka, Ze se dopustila védo-
mého ,zkrdceni textd, vytrZeni z kontextu a vyddvdni vyloZené parodickych,
zesméshiujicich pasdzi za vdzné ideje," coz ukazuje na $patnou vizitku prace
redakce. Zavérem své filipiky Knizak zada vysvétleni redakce, jak se dostala
k jeho soukromému archivu, z néhoz ve svém ¢lanku Mlady svét citoval.>

Resumé

Na pfikladu medializace udalosti spojenychs perzekuci hudebniho
undergroundu v roce 1976 ze strany tisténych médii Ize konceptualizovat
politické, ideologické a kulturni tendence podminujici modus operandi ko-
munistické medidlni propagandy.

Ve znameni hesla,Ucel svéti prostfedky” se publicisté z oficidlniho tisku
dopoustéji zamérné a neprofesionédlni manipulaces nabizenymi fakty nebo
tenduji k zaml¢ovani nékterych dulezitych skute¢nosti. Ve sledovanych ofi-
cidlnich periodikach se rovnéz prokazatelné projevuje diletantsky pfistup
a neznalost tehdejsich kulturnich redlii (ptikladem je zdména ,druhé kultu-
ry” za ,treti kulturu”). V nékterych pfipadech oficidlni média jednaji v rozpo-
rus literou platnych zékon(, kdyz napftiklad zverejiuji jména obZalovanych
pfed vynesenim pravomocného rozsudku anebo v rozporus autorskym

52 JANICEK, Josef, HLAVSA, Milan, KABES, Jifi. Dopis uréeny redakci Mladého svéta
v reakci na ¢lanek,, Pfipad Magor” ze dne 3. 12. 1976.V Praze dne 16. 12. 1976. In:
SUK, Jaroslav (ed.). Hnédd kniha o procesechs ceskym undergroundem, smz. 1977,
2.dopl.vyd. 1980, s. s. 224-247. UloZeno v archivu Libri prohibiti. Citace, pouzité
v daném odstavci, odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku, neni-li uvedeno jinak.

53 KNIZAK, Milan. Dopis uréeny redakci Mladého svéta v reakci na ¢lanek ,Pfipad
Magor” ze dne 3. 12. 1976.V Praze dne 13. 12. 1976. In: SUK, Jaroslav (ed.). Hné-
dd kniha o procesechs &eskym undergroundem, smz. 1977, 2. dopl. vyd. 1980, s.
224-247. Ulozeno v archivu Libri prohibiti. Citace, pouzité v daném odstavci,
odkazuji vylu¢né k tomuto ¢lanku, neni-li uvedeno jinak.
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pravem zvefejiiuji texty ur¢ené pro soukromé pouziti bez védomi jejich au-
torU. Ve snaze o horlivé zpravodajstvi se jednotlivi autofi dopoustéji také
kontradiktornich tvrzeni, kdy na jedné strané hovofi o naprostém nezij-
mu publika o undergroundové umélce a na druhé strané popisuji, jak se
sjely dva autobusy pIné jejich fanouskd, ktefi okamzité zaplnili sal. V kaz-
dém z uvedenych ¢lankd v oficidlnich periodikach také zietelné vystupuje
slepd vira jejich autortd v ideologicky podminénda méfitka pro posuzovani
umélecké tvorby tak, jak je normativné definuje kulturni politika establis-
hmentu.V roli uméleckého arbitra pak jednotlivi redaktofi neopodstatnéné
vystupuji jako jednotny hlas lidu.

V opozici k oficidlnimu vykladu stoji autofi samizdatovych periodik,
tiebaze ve skutecnosti neexistovalo samizdatové periodikums pravidelnou
periodicitou, kde by bylo mozné vyjadfovat opozi¢ni ndzory. Stejné tak ve
zkoumané dobé neexistovala zadna forma politické a kulturni opozice, kte-
rou az pozdéji reprezentovala Charta 77. Navzdory sloZitosti situace se tedy
objevili jedinci, ktefi kritizovali ucelovou a vykonstruovanou medializaci
udalosti spojenychs hudebnim undergroundem, které vyvrcholily soud-
nim procesem z roku 1976s jeho protagonisty. Za Ucelem syntézy vsech
kritickych komentai( vznikla tzv. Hnédd kniha o procesechs ¢eskym un-
dergroundem. Ackoli se jeji autofi nachazeli v situaci predem prohrané bit-
vy, dokdzali i s timto védomim chladné, vécné a polemicky argumentovat
a vzdorovat.

Mocenskym ndstrojem centralizované kontroly medialnich obsah( se
stala slozité diferenciovand institucionalni struktura, v niz se pravomoci
jednotlivych Ufadd mnohdy nepfehledné a komplikované prekryvaly. Svou
¢innosti viak casto ve vzdjemné shodé sledovaly jeden a tyz cil v soula-
dus ideologickymi potfebami komunistického rezimu. Jednim z cil( byla
prokazatelné i snaha o vefejnou diskreditaci celé rockové, respektive un-
dergroundové hudebni scény prostiednictvim negativnich mediélnich
kampani. Efektivita téchto kampani viak byla pro rezim mnohdy nejed-
noznacna, az kontraproduktivni. Jakymsi mementem pro kulturni politiku
KSC byla v této souvislosti pravé propagandisticka kampan namitena proti
hudebnimu undergroundu v roce 1976 ve snaze o jeho faktickou likvida-
ci. | pfes tuto jasné deklarovanou snahu rezimu se dostavily zcela opacné
reakce, nez jaké rezim ocekaval. Zajem casti spole¢nosti o hudebni under-
ground se vlivem téchto udalosti naopak zvysil a dokonce vedl ke zformo-
vani politické a kulturni opozice na platformé Charty 77. Nepfedpokladané
ucinky medialni propagandy postavily reZzim do situace, ve které bylo nutné
revidovat dosavadni mediélni strategii a do budoucna se podobnému po-
stupu spiSe vyhnout. Pokud se poté v souvislostis rockovou scénou objevila
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a medializovala propagandisticka kampan, mélo to spise charakter zavaz-
ného, navodného a integrujiciho stanoviska smérem dovnitf komunistické
strany, kde ucelem bylo apelativné ,zjevit” kulturni politiku KsC.

Predkladany text vede v souhrnu k hlubSimu zamysleni nad tim, za
jakych podminek a jak snadno se miZze oblast svobodné a tvirci ¢innosti
(hudebniho undergroundu) stat v prostredi totalitniho a kulturné hege-
monniho politického reZzimu necekanou ideologickou pasti, kterou lze
prekonat jen za cenu ucinénych kompromist a vlastniho sebeobétovani.
Ziskané poznatky jednoznacné ukazaly limity komunistické medidlni pro-
pagandy, kterd a¢ ovladala komunikac¢ni toky prostfednictvim institucio-
nalizovaného fizeni a kontroly médii, nikdy nedokdzala ojedinélé ostravky
svobody podobné hudebnimu undergroundu smazat z normaliza¢ni kul-
turni mapy.

Text byl vyddn v ramci Specifického vysokoskolského vyzkumu UK
FSV ¢ projektu 267 503.
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SEMIOTICKY VYZNAM NAZVU A LOGA

Semantic meaning of the name and logo

Slavka Mazadkovd

Abstrakt: V praci sa venujeme procesu tvorby nazvu pre konkrétnu skupi-
nu ludi, v tomto pripade pre spevokol Univerzity Sv. Cyrila a Metoda v Tr-
nave. Proces tvorby zacina prvotnym napadom, rozkreslenim myslienkove;j
mapy ako pomécke pri vytvarani nazvu a neskor loga, pokracuje grafickym
nacrtom a realizaciou v digitalnej forme. Oba vytvorené elementy vycha-
dzaju z istych pravidiel, podla ktorych sa tvoria aj iné ndzvy projektov ¢i or-
ganizacii na tejto univerzite a jej fakulte. Prace popisuje semioticky vyznam
vytvoreného nazvu a tiez loga.

Klacové slova: semiotika, logo, ndzov, myslienkové mapa

Abstract: In this paper are discussed the process of creating a name for
a particular group of people, in this case, the Choir of the University of St.
Cyril and Methodius in Trnava. The process of creating starts with making
initial idea, bending details mind map as a tool to create a name and logo
later, continues a graphic outline and implementation in a digital form.
Both elements created based on the same rules by which other names are
the projects and organizations at the university and faculty. The work desc-
ribes the semiotic significance of the title and also created the logo

Key words: semiotic, logo,name, mind map,

1 Semiotika - vSeobecna charakteristika

Ak by sme mali jednoducho vysvetlit, ¢o je semiotika, mohli by sme
uviest najvSeobecnejsiu definiciu, ktord hovori, Ze je to nduka o znakoch.
Zaobera sa skimanim symbolov, znakov a znakovych systémov. Slovo se-
miotika pochadza z gréckeho semeiotikos, ¢o znamena vykladac znakov. So
semiotikou sa stretdvame vo vietkych oblastiach zivota a preto ju nemoze-
me Specifikovat a zaradit len k jednej vednej discipline. Nie je Siroko insti-
tucionalizovand ako akademickd disciplina. Je to metéda skimania, ktora
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vychddza z mnozstva teoretickych stanovisk a vyuziva mnozZstvo teoretic-
kych pristupov.'

Cely Zivot nas obklopuje mnozZstvo rozmanitych znakov. Kazdy znak
je sucastou vacsieho systému znakov. Niektoré systémy su tvorené malym
mnozstvom znakov (napriklad farby semaforu) iné tvoria desiatky az stovky
znakov ( symboly chemickych prvkov, dopravné znacky).

Definiciu znaku teda tvoria dve ¢asti a to: ,, 1. Znak je nieco, za ¢im sa
skryva nieco iné (signatum, referent, vec), a 2. existuje niekto, kto si tento vztah
uvedomuje.?

Znaky sa vyskytuju v réznych formach, ako slovd, obrazy, zvuky, vone
atd. Samé o sebe vsak nemaju vyznam. Ten im priradujeme my.

2 Tvorba nazvu/mena

Ziadna skupina ¢i jednotlivec, firma, spolo¢nost, organizacia, $kola sa
nemozZe prezentovat na verejnostis akymkolvek zdmerom, ak nema pre
seba ¢i svoju ¢innost nézov, meno, pod ktorych méze vystupovat. Vytvo-
rit ndzor nemusi byt také jednoduché, ako sa na prvy pohlad zda. Meno,
ktoré sa vryje do pamaéte, musi byt nie len zaujimavé, ale aj napadité, vy-
stizné a lahko zapamatatelné. Ak nemame hned' predstavu, alebo napad
ako by sa napriklad nova firma mohla volat, mézeme si pomaoct spisanim
vietkého, ¢o danu firmu vystihuje, od jej podnikatelského zdmeru, velkos-
ti, az po miesto podnikania. Nasledne si treba pisat vietky asociacie, ktoré
nam napadnu pri vietkych uvedenych bodoch. Vytvorenie takéhoto planu,
alebo nékresu sa nazyva myslienkova mapa. Tu budeme neskor vyuzivat aj
pri tvorbe loga.

V nasom konkrétnom pripade sme mali za Ulohu vytvorit nazor pre
univerzitny spevokol. Postupovali sme podla uvedenych krokov a vytvorili
myslienkovi mapu.

1 MAGAL, S.: Zéklady semiotiky. In: Teoretické a praktické vychodiskd marketingovej
komunikdcie Il. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2012, s. 235.
2 HOLES, J. - CERNY, J.: Sémiotika. Praha : Portal, 2004, s. 15.
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Obrazok 1 Myslienkova mapa pre tvorbu nazvu

Snazili sme sa vybrat slovo, ktoré by zachytavalo vietko, ¢o spevokol
charakterizuje. Taktiez sme ratalis ich cudzojazyénymi variantmi. Farebne
sme uviedli anglické ekvivalenty (modra farba) a latinské ekvivalenty (zele-
na farba) Podla nepisanej tradicie, ktora hovori, Ze nazvy projektov, médii
a zdruzeni na Fakulte masmedidlnej komunikacie a na celej univerzite maju
kvoli svojej lokalizacii v ndzve TT, pri tvorbe nazvu treba mysliet aj na tento
aspekt a vylucit vsetky pripadné nazvy, v ktorych sa T nenachadza, alebo
sa sustredit na také, ktorych zahrani¢ny preklad T obsahuje. (Ako naprik-
lad univerzitny casopis AT Teliér, fakultné radio Aetter, ¢i absolventsky klub
AbsolvenTT)Selektovali sme ¢ervenou farbou tie, ktoré obsahuju pismeno
T, najviac vystihuju spevokol a tiez obsahuju aj iné vyznamy. Zo zostavaju-
cich slov, sme ponechali najinteresantnejsie slova a uvazovali sme v Sirsich
suvislostiach, teda ako by sa tieto slova dali vyuzit napriklad na obleceni,
predmetoch a inde. Vysledny nazov sme chceli mat jednoslovny, a preto
sme vylucili aj slova ako University, Universsitatis, fakulty a fakultatis, ktoré by
samostatne nevyjadrovali a nepopisovali ¢innost spevokolu.

Za vhodné a pripadné moznosti sme zvolili: Canticum, Tones, Tonis, To-
tum, Unitate a Unity alebo Unit. Canticum sa javilo ako najlepsie rieSenie, no
odradila nas existencia spevokolus takymto meno v meste Trnava. Z ostat-
nych moznosti sme vybrali slovo Unity, upravili na UniTTy, ¢o predstavuje
jednotu, ako spolocenstvo ludi, spojenie fakult atd. Dal3ie semiotické vy-
znamy uvadzame v praci neskor.
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3 Proces tvorbyloga

Proces tvorby loga zac¢ina podobne ako tvorba nazvu. V prvotnej faze
je potrebné zmapovat myslienky, aby sme mali ¢o najviac ré6znych smerov
navrhov pre dalsiu pracu. Zacat moézeme napisanim Ustredného slova, kto-
ré najviac vystihuje hlavnu ¢innost spolocnosti ¢i firmy alebo inej institucie.
Postupne vetvime dal3ie slova, ktorés danou témou suvisia. ,Myslienkovd
mapa vdm spristupni najdéleZitejsie myslienky, ktoré sa ndm spdjajus danou
firmou.”
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Obrazok 2 Myslienkova mapa pre tvorbu loga

Po vytvoreni takejto mapy, oznac¢ime vyrazy, ktoré je mozné graficky
znazornit. Potom prichddza dlhé praca spojena v ndkresom moznych va-
riant a ich kombindcii. Vhodné je vyhotovovat takyto nékres len rukou do
skicaru, kym prejdeme na pracus Photoshopom, ¢i inym grafickym softvé-
rom. Je omnoho jednoduchsie prekreslovat a dotvarat navrh rukou. V pro-
cese skicovania treba brat do Uvahy aj navrhy, ktoré sa zdaju na prvy pohlad
nevhodné. Je dobré mat pred zacatim praces pocitacom ¢o najviac moz-
nosti a navrhov.

My sme vypisovali najskor vsetky vyrazy, ktoré sa ndm spdjaju so spevo-
kolom a potom postupne dalsie asociacie, ktoré mézu posluzit pri vytvarani

3 AIREY, D.: Logo — ndpad, ndvrh, realizace. Brno : Computer Press, 2010, s. 109.
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loga. Taktiez sme uvadzali aj konkrétne farby, ktoré sa nam spdjajus uvede-
nymi slovami. Vyznacili sme tie, ktoré sa daju graficky znazornit.

Po tomto bode nasleduje ,hranie sa” a vytvaranie moznych variant
a navrhov. David Airey, ktory sa venuje ndvrhom 16g uprednostriuje prvot-
nu ru¢nu pracu v skicari. Hovori ze ,,skicdr je ihriskom idei, skuto¢nym javis-
kom, kde sa v bezprostrednej blizkosti necenzurovanych mysllienok potuluji
ndpady.”4

ﬁ) It Thy <§ 11] O]\_ % ﬂ—“
Uni'fr
‘ ) ,',Z,,; mmiesto nof
= 1
5, Vi TR $
; __b"'l—_'_"r:
g e EImY
i~ =
e feslty

5 éﬁ%ﬂ B eI j}% ﬁ

Obrazok 3 Navrh loga

Ako vidiet, k findlnej podobe sme prisli az po niekolkych navrhov, ktoré
vyplynuli z myslienkovej mapy a slov, ktoré sme vybrali ako vhodné na tvor-
bu loga. Obrazok 3 je len ukazkou niektorych ciastkovych navrhov, proces
bol vsak omnoho dlhsi a pozostéavals viacerych mensich navrhov, Spekuldcii
a prvkov, ktoré sme skusali zapracovat do findlneho loga.

Potom sme presli na pracu v Adobe Photoshope, kde sme graficky pre-
pracovali ndvrh zo skice, uz ajs farebnym prevedenim.

4 AIREY, D.: Logo - ndpad, ndvrh, realizace. Brno : Computer Press, 2010, s. 109.
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Vysledné logo vo viacerych prevedeniach:

Obrazok 4 Logo €. 1

Obrazok 5 Logo ¢. 2

3.1 Pravidla pri zostavovani loga

Vytvarat logo moze takpovediac kazdy. Nemusi pritom disponovat ani
umeleckymi vlohami ani nadmernou kreativnostou. Dolezité je, aby findlny
navrh spifial poziadavky, ktoré jeho zadavatel vyzaduje. Uspeéné logo by
malo byt jednoduché, vhodné, jedine¢né, zapamatatelné. Také, ktoré bude
aktudlne velmi dlhy cas.

Pri tvorbe loga by sa zacinajuci navrhar/grafik mal drzat zakladnych
pravidiel, ktoré mu mézu napoméct dosiahnut vysledok,s ktorym budu
spokojné obe strany:

1.V jednoduchosti je krasa — jednoduché logo byva vacésinou naj-

ucinnejsie. Je lahko pouzitelné v mnohych prevedeniach, na re-
klamnych predmetoch, vizitkdach, webe. Jednoduché logo je lahsie
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zapamatatelné a tiez lahko rozpoznatelné. Ma velku sancu dosiah-
nut stalu nadcasovu kvalitu.> Ako priklad uvddzame logo mobilného
operator Orange.

orange’

Obrazok 6 Logo spolo¢nosti Orange

2. Primeranost -logo na prvy pohlad nemusi hovorit na ¢o je zamera-

né konkrétna firma, ¢i organizacia. Vela log je tvorenych len z pismen
¢i jednoduchych geometrickych tvarov. Plati viak pravidlo, ze logo
musi byt primerané. Ak navrhujeme logo pre pohrebny Ustav, veselé
farebné prevedenie nie je prave vhodné. Ide napriklad o spolo¢nos-
ti narodného charakteru, ktoré nemusia bezprostredne vyjadrovat
¢innost, ktorej sa venuju, ale obsahuju napriklad nejaku charakteris-
ticka ¢rtu krajiny.

AirCanada

Obrazok 7 Logo leteckej spolo¢nosti AirCanada

3. Zaclenenie tradicie - pri tvorbe log nie je vhodné byt za kazdu cenu

moderny. Zapracovat do navrhu symbol, ktory je spojenys danou
spolo¢nostou, moze prezradzat vela o jej tradicii, charaktere a méze
byt tym prvkom, ktory logu prinesie ,,nesmrtelnost.” Velmi vhodnym
prikladom byvaju ¢asto loga univerzit, ktoré su vypovedou o ich his-
torii a tiez zamerani. Ako priklad uvddzame logo vyrobcu alkoholu,
ktory je svojou znackou spojeny so slovenskou tradiciou.

5

AIREY, D.: Logo — ndpad, ndvrh, realizace. Brno : Computer Press, 2010, s. 35.
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L
T

DOUBLE GROSS

YV O D K A

Obrazok 8 Logo spolocnosti Double cross

4. Snaha o jedinec¢nost - jedinecné logo je také, ktoré sa da lahko
odlisit od konkurencie. Takéto logo ma svoj osobity styl, vyjadruje
kvalitu. Pri tvorbe loga je potrebné aby bolo jasné a zretelné. Uz pod-
[a tvarov ci obrysov je Citatelné. Tento efekt sa da docielit zd6érazne-
nim kontrastu. Preto je velmi vhodné pouzit ¢iernobiele prevedenie.
Farba je az druhotnd.® Vybornym prikladom je logo agenttry News-
paper Marketing Agency. Tvori ho na prvy pohlad jednoduchy mo-
nogram spolocnosti, avsak jeho prevedenie, Cisté linie a jedna farba
robia z neho jedine¢né a nezamenitelné logo.

NEWSPAPER
MARKETING
AGENCY

Obrazok 9 Logo spolo¢nosti Newspaper Marketing Agency

5. Snaha o zapamatatelnost - ¢lovek si najlepsie zapamata taky gra-
ficky navrh, ktory je celistvny. Denno-denne vidime na ulici stovky
znaciek a log, a nie je mozné aby sme si vietky pamatali. Je preto
nutné, aby sa nas navrh dokazal vryt do paméte zakaznika do par
sekund a pri dalSom stretnuti bol ihned identifikovany.

6  AIREY, D.: Logo — ndpad, ndvrh, realizace. Brno : Computer Press, 2010, s. 42.
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-

Obrazok 10 Logo spoloc¢nosti Apple

6. Mysliet v malych velkostiach - je Gzasné vidiet svoje logo na bu-
dove filmy, ¢&i na velkej reklamnej ploche. S logom sa vak musi dat
dalej pracovat a je vhodné aby logo bolo prispésobitelné a vhodné
pre véetky velkosti od zipsu na svetri, po biIIboard

%

“V’
adidas’

Obrazok 11 Logo spolocnostl Adidas

7. Zamerané na jeden prvok - aj najpriemernejsia znacka dokaze vy-
niknut vdaka jednému prvku. Len jednému! Jedina vec, ktoru si je potrebné
zapamatat.” Ako sme uz spomenuli vyssie, ¢lovek venuje znacke jeden po-
hlad, mozno kratsi ako sekunda. Preto musi logo obsahovat nieco, pre ¢o
zaujme a oslovi.

WWFEF®

Obrazok 12 Logo World Wildlife Fund

4 Semioticky vyznam nazvu a loga

Semiotika sa ako vieobecnd veda vyuZiva v réznych tradi¢nych od-
boroch, ako napriklad biolégia, zoolégia, medicina, fyzika a iné. TaktieZ sa

7  AIREY, D.: Logo — ndpad, ndvrh, realizace. Brno : Computer Press, 2010, s. 48.
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vyuziva aj v netradi¢nych odboroch, ako je komunikacia.? S technickym
pokrokom a nastupom hromadnych komunika¢nych prostriedkov sa uz
semiotika literarnych diel a umeleckej tvorby netesila takej oblube ako
predtym a tiez stracala svojho divdka. Ten dostdva omnoho viac impulzov
z masmédii a marketingovych obsahov ako z umenia a literatury.’

Pre marketingovu prax je semiotika rovnako dolezité ako pre iné odbo-
ry. MéZe sa in$pirovat skimaniami vizudlnej semiotiky, ktora zahfra semi-
otiku architektury, vytvarného umenia, filmu a aj vSeobecnt semiotiku vi-
zualnych komponentov umeleckych diel. Hodnotenie vztahov a kontrastov
medzi farbami a tvarmi, hladanie vyznamov, ktoré z interpretécie vyplyvaju
je dolezité aj pre marketingovu prax a maju naozaj Siroky zaber vyuzitia.
Jeden z pripadov, akych sa d& semiotika v marketingovej komunikacii vy-
uzit je aj semioticky rozbor nazvu a loga, ktoré boli vytvorené na podporu
prezentacie spevokolu.

4.1 Semioticky vyznam nazvu
Na uvedenie do problematiky uvedieme uz existujuce nazvy z univerzi-
ty a uvidime spojitost medzi nimi a novym nazvom.
AeTTer
ATTeliér
AbsolvenTT
GranadTT

Prvy znak, ktory mézeme identifikovat u vietkych je oznacenie mes-
ta Trnava, ktory jednoducho vyjadruje geograficku spatost danych entit
z tymto mestom. Iné spolo¢né znaky nenachadzame. Kazdy nazov vsak ob-
sahuje este iné znaky, ktoré mézeme preditat:

— AeTTer - je ndzov fakultného radia a éter je pomenovanie pre vzduch
alebo vesmir, ¢o viak v tomto pripade vyjadruje éter-vzduch ako
priestor, ktorym sa 3iri rozhlasové vysielanie.

— ATTeliér — je ndzov pre univerzitny dvojtyzdennik a slovo ateliér vy-
jadruje dielfu, vac¢sinou umeleckd, ¢o v tomto pripade moéze zastu-
povat redakciu ¢asopisu.

— AbsolvenTT - je nazov pre absolventsky klub pre absolventov FMK
UCM v Trnave a vyznam tohto slova je celkom jasny.

8 DOUBRAVOVA, J.: Sémiotika v teorii a praxi. Praha : Portal, 2002, s. 27.
9 MAGAL, S.: Zéklady semiotiky. In: Teoretické a praktické vychodiskd marketingo-
vej komunikdcie Il. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2012, s. 245.
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GrandTT - je pomenovanie sutaze pre $koly venovanej téme spo-
locenskej zodpovednosti. Granat moze v tomto pripade vyjadrovat
mineral zndmy svojimi liecebnymi vlastnostami, ale hlavnu spojitost,
ktord nie je zrejma kazdému, je asociacia na cenu Granatového jabl-
ka, ktoru fakulta odovzdava na pamiatku svojho zosnulého pedagéga
a absolventa.

Okrem rozpoznanych znakov, mézu nazvy obsahovat aj iné, ktoré ich
tvorcovia schovali do tychto pomenovani ale ndm sas nimi nespajaju.

Semioticky znaky ukryté v novom nazve spevokolu UniTTy:

1.

2.

3.

TT - podla uvedeného vzoru, aj tento ndzov obsahuje oznacenie
mesta Trnava,

Unity = jednota — znamena spojenie ¢lenov spevokolu zo vietkych
fakult do jedného celku.

UNI - kooperacias Univerzitou = Univerzitny spevokol.

4.2 Semioticky vyznam loga

Logo ako také nie je len grafickym znazornenim predmetu ¢i slova, ¢as-
to sa v iom skryva viacero odkazov. V logu Univerzitného spevokolu méze-
me najst tieto vyznamy.

1.

6.

7

8.

Unitty — ndzov zboru, jeho vyznam sme popisali v predchadzajucej
casti,

. Huslovy klu¢ - tymto grafickym znakom zacina zapis v notovej osno-

ve. Je jednym zo symbolov, ktoré charakterizuju spevokol,

.U - zelena farba pismena zastupuje ¢lenov zboru z fakulty prirod-

nych vied,

.N-modra farba pismena zastupuje ¢lenov zboru z filozofickej fakulty,
.I-oranzova farba pismena zastupuje ¢lenov zboru z fakulty socidlnej

vied,
TT - ruzova farba pismena zastupuje ¢lenov zboru z fakulty masme-
didlnej komunikacie,

.Y - ZIt4 farba pismena zastupuje ¢lenov zboru z institutu fyzioterapie,

balneoldgie a lie¢ebnej rehabilitacie,

Notova osnova — je druhym znakom, ktora jasne hovori o zamerani
majitela loga. Taktiez pat Ciar predstavuje pat fakult ako pat sucasti
univerzity.

Znaky sa daju interpretovat roznymi spdsobmi. Mnohoznaénost — po-
lysémia sa vyskytuje hlavne v umeleckej sfére, ndbozenstve, mytolégii. Ta-
kych znakov, ktoré maju len jeden vyznam je malo. Vyskytuju sa hlavne vo
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vede, kde je potrebny ich exaktny vyznam.10 Rdéznorodost vyznamov zna-
kov mbézeme badat aj v rdmci masmedialnej a marketingovej komunikacie.
Znakom moze byt takpovediac hocico, treba len spravne priradit vyznam.
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EFEKTIVNA VERBALNA KOMUNIKACIA
V PROCESE PERSUAZIE

Effective Verbal Communication In Persuasion

Dana Petranovd

Abstrakt: Persuazia je zalozend na usili, zvysit Uc¢innost komunikovaného.
Z hladiska modelov komunikacie a komunika¢ného retazca maju svoj vy-
znam tri zlozky prenosu informacie: odosielatel (kddovatel), kanal, prijima-
tel (adresat, dekddovatel).

Klucové slova: ucinnost persuazie, Uprimnost, atraktivnost, sila, nosi¢, de-
kodovanie, presvedcitelnost, postoje

Abstract: persuasion is based on efforts to increase the efficiency of com-
municating. In terms of patterns of communication and the communicati-
on chain have meaning three components of information transfer: sender,
channel, recipient.

Keywords: effectiveness of persuasion, honesty, attractiveness, power, me-
dium, decoding, ability to be convinced, attitudes

Uvod

Najddlezitejsim poznatkom na Uvod je to, Ze bez osobného presved-
¢enia niet Uucinného presvedcovania. Na to, aby jedinec dokazal iného pre-
svedcit, mal by disponovat osobnym predpokladom, ktorého podstatou je
Uspesne posobit na zmenu alebo formovanie presvedcenia u druhych ludi.
Jeden ¢lovek vie presviedc¢at menej, iny viac.

Ucinnost zavisla od odosielatela - presvedé¢ujiceho

Viacero odbornikov, teoretikov aj praktikov sa pokusilo definovat od-
porucania pre presvedcujuceho, ktoré by mu zarudili ispech. Thompson
(1975, s. 22) odporuca presvedcovatelovi (persuaderovi) dodrziavat desat
bodov:

1. Mal by si ujasnit pojem predmetu presvedcovania.
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2. Mal by analyzovat osobnost presvedc¢ovaného a prispdsobit sa mu
v Style formulovania myslienok a prednesenia spravy.
3. Mal by sa sprévat tak, aby ho recipient prijimal ako kompetentného
a vierohodného.
4.V priebehu presved¢ovania by mal dokézat, Ze dokladne pozna danu
problematiku.
5. Mal by jasne a informujico formulovat myslienky.
6. Mal by hovorit plynulo, priamo a s primeranou hlasovou variabilitou.
7. Mal by si zostavit strategicky plan pre danu interpersondlnu situaciu.
8. Mal by sa usilovat ziskat a udrzat pozornost a riadit zdujem pocuva-
juceho v sulade s hlavnymi myslienkami obsahu presved¢ovaného.
9.Mal by zbehlo pouzivat existujice metodiky a techniky
presvedcovania.
10. Mal by vychadzat z noriem spolo¢nosti a reSpektovat jej zauj-
my.
Clovek, ktory chce presvedéit, by mal byt jasny zdmer svojho hovorené-
ho prejavu. Niektoré zdmery su pre presvedcované osoby viac, iné menej
prijatelné. (Janousek, 1968)

Tab. 1: Balesova schéma (od subjektivne najprijatelnejsich po subjek-
tivne najmenej prijatelné)

Recova interakéna ¢innost Znaky cinnosti
presvedcovatela
1. prejav solidarity zlep3Suje postavenie ostatnych
pomdha
odmenuje
2. prejav uvolnenia Zartuje
smeje sa
prejavuje uspokojenie
3.suhlas prejavuje pasivny suhlas
pochopenie
uznava nazor druhého
je povolny
4. poddva orientaciu informuje
opakuje
objasnuje
schvaluje
5. Ziada orientaciu Ziada informéciu, opakovanie, schvalenie
6. vyzaduje mienku vyzaduje hodnotenie, analyzu, vyraz citenia
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7.vyZzaduje navrh vyzaduje smernicu

pyta sa na mozné spdsoby cinnosti
8. nesuhlasi prejavuje pasivnu rezistenciu
nepomdaha

9. prejavuje napatie Ziada o pomoc

opusta pdsobisko

10. prejavuje antagonizmus zhorsuje postavenie ostatnych
brani sa

presadzuje sa

Presvedcovanie ako proces nie je jednoduché. Nemusi sa vzdy spajat
len s pozitivnymi emociami. Najma, ak recipient zasadne nesuhlasi. Iné pri-
stupy k procesu persuazie stavaju do popredia osobné vlastnosti presved-
Covatela. Podla Kelmana (Grac, 1985, s. 118) su najucinnejsie tri vlastnosti:
Uprimnost, atraktivnost, sila.

Quintilianus zd6raznoval, ze nevyhnutnym predpokladom Uprimnosti
posluchacov je dprimnost re¢nika. Slovo Uprimny v latincine sincerus zna-
mena doslova ,bez vosku” (sine = bez, cera = vosk). Je to odkaz na pravost,
nefalSovanost, pravdivost, Cistotu ¢i priamost. Vaésina tedrii, ktoré sa za-
oberaju medzifudskym ovplyviiovanim, upozornuje prave na tuto vlast-
nost. V presvedcovacom procese mbze persudder pouzit ako skuto¢nu, tak
aj predstieranu Uprimnost. Miera jej odhalenia zo strany recipienta je otdz-
na. Najma ak vezmeme do Uvahy kritickost a sudnost recipienta. V oblasti
medialnej komunikacie treba mat na pamati, Zze nie kazdy, kto sa ndm javi
ako uprimny aj skuto¢ne Uprimny je a nie kazdé tvrdenie, ktoré sa javi ako
pravdivé aj v skuto¢nosti pravdivé je.

Pod pojmom atraktivnost rozumieme pritazlivost, lakavost, zaujima-
vost, putavost. Tato osobnostna ¢rta pri persudzii pomdaha najma preto, ze
ludia sa radi stotoziiuju s ndzormi, postojmi, spravanim ¢i konanim tych,
ktori su pre nich atraktivni. Ak chce niekto niekoho o nie¢om presvedcit,
mal by sme mu byt sympaticky. V opa¢nom pripade sa averzia voci osobe
prenesie aj na averziu voci nazorom, ¢i navrhovanym postupom.

Silu presvedcivosti nechdpeme ako donucovanie, natlak, nasilie ¢i vy-
dieranie, ale skor ako obratnost a ¢aro presvedcovatela, ktorému sa reci-
pient takmer neuvedomene poddava. Je to suhrn emotivnych, kognitiv-
nych, autoritativnych a etickych vlastnosti presved¢ovatela. Z hladiska
emotivnosti pokoj, sebavedomie, triezvost Uvah, obozretnost vo vyjadro-
vani posobia presvedcivejsie ako nervozita, nepokoj, vzrusenie ¢i citovom
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rozpolozeni. (Rybar, 1980, s. 39, s. 133) Co sa tyka kognitivnej zlozky sily
presvedcivosti, vyskumy dokazuju, Ze vacsiu silu maju poznatky ziskané
vlastnou skusenostou, teda z prvej ruky. Su G¢inné najma preto, ze ponu-
kaju presvedcovatelovi argumentacnu silu z hladiska jeho kompetencie
a vierohodnosti. Oproti tomu mensiu silu maju odvodené a vydedukované
argumenty. Existuje predpoklad, Ze ako sa daju argumenty potvrdit, tak sa
daju aj vyvratit. Sila sa ¢asto spaja s autoritou presvedcovatela.

Politickd, medialna aj marketingova komunikécia maju vypracované
mnozstvo systémov, ktoré charakterizuju naroky na persuddera. Najcastej-
Sie charakteristiky, ktoré prislichaju Uspesnému presvedcovatelovi méze-
me zovseobecnit takto:

- expertnost vo vztahu k predmetu presvedc¢ovania - vie, o ¢om hovori,

« profesionélna prezentacia — budi silny dojem, Ze informdcie su pravdi-
vé a nespochybnitelné,

- atraktivita, pritazlivost — sympatie su spustacom pozitivneho emotiv-
neho vztahu; ludom, ktori si ndm sympaticki madme tendenciu od-
pustat a prehliadat ich nedostatky,

- kompetencia zvladat interpersonalnu komunikaciu,

- re¢nicke schopnosti - pohotovost, bystrost, jasnost, obraznost a obrat-
nost vo vyjadrovani; tvori pritazlivé pribehy a necakanu pointu; upu-
tava pozornost, informéciu personalizuje; pouziva,nalepky a chytlavé
frazy”,

- dynamicky prejav — evokuje dostatok energie pre naro¢né ulohy,

- predvida reakcie a potreby vnimatela,

« Uprimnost — vnutorna i vonkajsia (priamy pohlad do o¢i, trva na svo-
jom tvrdeni),

« zachovdva pokoj a sebaovlddanie aj vo vypatych situaciach,

« humor, irénia, nadsazka — uplatnenie mechanizmu distrakcie - rozp-
tylenia. Veselost navodzuje pozitivne naladenie, potlacenie proce-
su zvazovania, nastolovania protiargumentov. Posiliovanie slabych
stranok

» mladistvost

Uéinnost zavisla od kanalu
To, ¢i sa nam podari niekoho presvedcit zavisi od nosica informacie.
Méze nim byt:
- bezprostredny kontakt, dialég dvoch oséb ,tvérou v tvar” (rozhovor)
- bezprostredny kontakt ¢loveka na skupinu (prezentécia, prednaska)
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- sprostredkované posobenie na skupinu prostrednictvom elektronic-
kych a printovych médii

Pouzitie ktorého z nosicov je najucinnejsie v persuazivnej komunikacii
nie je jednoduché jednozna¢ne uréit. U¢inok hovoreného je podmieneny
jeho obsahom. Napriek tomu dospeli psychologické vyskumy k niekolkym
zovieobecnujucim zaverom. Napriklad neformdlna vyzva alebo bezpro-
stredny osobny apel je najucinnejsia forma persudazneho ovplyvriovania.
U¢inok slov je zaroven podmieneny aj rozsahom hovoreného. Idealnym
je odstranenie nadbytoc¢nych, tzv. vatovych informacii a preniest vysiela-
nu informéciu v hospodarnej forme. V neposlednom rade zavisi uc¢innost
obsahu od spravne zvoleného zmyslového kandlu, najma ¢i ¢lovek dostava
sluchové, zrakové, kombinované alebo iné podnety. Nesmieme zabudat
ani na mimojazykovu komunikaciu, atributy Zivej reci (zanietenost, tempo,
hlasovy rozsah a iné), konkrétnost zdroja, osobny priklad presvedcovatela
¢i spbsob spravania sa komunikatora.

Uéinnost zavisla od prijimatela - presvedéovaného
Cely proces persuazie by sa nedal zrealizovat, pokial by absentovala
posledna faza komunika¢ného procesu - dekddovanie sprdvy adresatom.
Ani dodrzanie vietkych zasad a pravidiel UspeSného presvedcovania neza-
ruci, ze persuader bude Uspesny. Pokial presved¢ovany nepostrehne zmy-
sel spravy, vysledkom méze byt ¢iastocna alebo Uplnd nezhoda medzi ko-
munikujucimi stranami. Nezhoda sa méze prejavit okamzite alebo neskor.
Na uvodnych strandch sme definovali, Ze zmyslom persudzie nie je len
vecnu informaciu odovzdat, ale zaroven fiou aj prijemcu ovplyvnit. Deje sa
tak prostrednictvom aktivizovania motiva¢ného systému prijemcu, na kto-
ré sa pouzivaju:
— priame prostriedky expresivnej komunikacie (modulacia hlasu, zapa-
janie citov a fantazie)
- nepriame prostriedky expresivnej komunikécie (hudobny podmaz,
obraz, fotografia, PPT prezentacia)

Tab. 2: Faktory ovplyviujtice Gcinnost presvied¢ania

Pozitivne vplyvy Negativne vplyvy

lahodne znejuci ludsky hlas jednotvarny, monotdénny hlas

hlas: ,teply a makky” hlas, triumfu- | hlas: drsny, temny, vystraseny, nesmely,
juci, suverénny, Zivy uskocny, zaliecavy, tvrdy
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vhodné umiestenie pauz (prestavok,
pomiciek)

prirychla re¢, neprimerane pomald re¢

kladnd konotacia slova (,polopiny
pohar”)

zaporna konotacia slova
pohar”)

(,poloprazdny

podstatné, dolezité informacie

redundancia (nadbyto¢né informacie),

prilisna rozvla¢nost

optimum vyskytu urcitého pojmu —
opakovanim k zapamataniu

prilisny vyskyt urc¢itého pojmu - vznik
averzie, nechut

vyvazena hranica kladnych a zapor-
nych privlastkov

nahromadenie napr. negativnych charakte-
ristik m6Ze vyvolat pozitivnu rekciu, jedinec
zacina pochybovat o ich pravdivosti

primerané pouzivanie ustalenych
stereotypnych tvrdeni

nadmieru pouzivané ustédlené stereotypné
tvrdenia = strata ich Uc¢innosti

To, ako sa prijimatel postavi k procesu presviedc¢ania zavisi od jeho
osobnosti, najma od ovplyvnitelnosti, presvedcitelnosti. Poznédme dva dru-
hy presvedcitelnosti: neviazanu a viazanu. Zatial ¢o neviazanu presvedcitel-
nost definujeme ako pohotovost recipienta akceptovat ovplyviiovanie bez
ohladu na to, kto, ¢o a ako komunikuje, viazant presvedcitelnost charakteri-
zuje istd predispozicia dat sa ovplyvnit len urcitym Specifickym komunika¢-
nym posobenim. Tato typoldgia je pomerne diskutabilna. Vyskumy, ktoré
sa zamerali na zistovanie vztahu medzi osobnostnymi charakteristikami
a presvedcitelnostou. (Grac, 1985, s. 125)

Tab. 3: Osobnostné korelaty podla Lintona a Grahama

Korelaty, ktoré savisia
s presvedcitelhostou

- potreba spoloc¢enského suhlasu

- potreba spoluucasti a istoty

- vysoka ucta k autorite

- obdiv moci

- maly sklon k projekcii

- zazitky nedostato¢nosti a menejcennosti
- malo dovernosti

- slaby a pasivny obraz o sebe

- zameranost na sebavyjadrenie

- tvorivé snazenie

- osobny Uspech

- neviazanost socidlnymi obmedzeniami
- odpor voci natlaku rovesnikov

- maly obdiv moci

- z&zitky dokonalosti

Korelaty, ktoré suvisia
s nepresvedcitelnostou
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- tuzba po déraznosti a nezavislosti
- silny, aktivny, dérazny obraz o sebe
- prilisnd sebaanalyza

Korelaty, ktoré vyvolavaju opac- | - odmietanie rodi¢ovskej autority
né reakcie (bumerangovy efekt) |- mierny obdiv moci

- cynizmus

- sklon ku projekcii

- zazitky fyzickej nedokonalosti

- boj proti autorite a konvencii

- prejavovanie hostility

- hyperkritickost

Presved¢ovanému ¢loveku pri procese persuazie najviac prekaza ak:
—ide o nasilné vnucovanie,

- persuader neberie do Uvahy jeho argumenty alebo ho nechape,

- persuader nepoznd obsah presved¢ovania alebo je obsah nerealny,
- persuader nekonal tak, ako hovoril,

- sa komunikuje zvysenym hlasovym prejavom, krikom.

Zaver

Okrem osobnostnych charakteristik recipienta maju vplyv na vysledok
persuazie aj osobnostné ukazovatele. Delime ich na vonkajsie (extraindika-
tory) a vnutorné (intraindikatory). Medzi vonkajsie ukazovatele patri naj-
ma vek, pohlavie a vzdelanie. Vo vztahu k veku napriklad: presved¢ovanie
nemozno uplatriovat u deti predskolského veku (nemaju utvoreny vlastny
nazor alebo postoj); priaznivejsie podmienky su v obdobi mladsieho Skol-
ského veku; ¢im je Ziak starsi, tym viac ho mozno a aj treba ovplyvriovat
presved¢ovanim; v obdobi adolescencie sa proces persuazie uplatiuje
velmi tazko; dospeli chcu vystupovat ako rovnocenny partner. Vo vztahu
k pohlaviu jestvuje predpoklad, ze zeny su presvedcitelnejsie ako muzi.
Pravdepodobne preto, Ze su vnimavejsie, flexibilnejsie ¢i ucenlivejsie ako
muzi. K intraindikdtorom zaradujeme inteligenciu, sociabilitu, egocentriz-
mus, panovacnost ¢i sebahodnotenie. Komunikacia s inteligentnejsimi ludmi
je lahsia, pretoze rychlejsie a lepsie pochopia obsah komunikovaného. Me-
nej inteligentné osoby maju vacsiu tendenciu podlahnut persuazii, pretoze
maju nizsiu mieru kritického myslenia. Predpoklada sa, Ze osoby s nizkym
ego-zameranim su nachylnejsie na ovplyvnenie ako osoby s vysokym ego-
zameranim. NiZ3ia koncentracia na ego predpoklada priaznivejsie sustrede-
nie recipienta na obsah spravy. Rovnako sa vo vieobecnosti predpokladd,
Ze osoby s nizkym sebahodnotenim sa lepsie ovplyvnuju. Najma preto, ze

91



Vrtiet psom: Metafora v médidch — Megatrendy a médid 2013

neustdle riesia svoj vztah k vonkajsiemu prostrediu, necenia si svoje zavery
a lahsie podliehaju vplyvom presvedcovatela.
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SEMIOTICKA INTERPRETACIA UMIESTNENIA
AKCNYCH SCEN V NABOZENSKYCH
PROSTREDIACH

Semiotic interpretation of action scenes situated
in the religious environment

Adam Polakovic

Abstrakt: Nabozenstvo predstavuje vztah cloveka k nie¢comu, ¢o je mu
nadradené, Co reprezentuje posvatnost spatus ludskou vierou. R6zne nabo-
Zenské predstavy a posolstva ovplyviiuju fudské zmyslanie, poskytuju kom-
plexny pohlad na svet a odpovedaju na otazky existencie a zmyslu Zivota.
Svetova kinematografia v ramci svojich Zanrov rozoznava aj nabozenské
filmové diela a filmy zamerané na religionistiku. Vacsinou su zamerané na
fakty a udalosti zndme z ndbozenskych dogiem a tradicii, no v niektorych
pripadoch je ich ndmetom spochybnenie dogiem, &i rozporuplny odklon
od tradicii (napr. Da Vinciho kéd, 2006). Osobitnu kategdriu tvori syntéza
kontrastnych, rozpornych elementov a ¢asta vazba religionistiky a akénych
scén. Tradi¢nou vyjadrovacou schémou akéného filmu je nasilie, ¢o priradu-
je tomuto zanru negativnu konotdaciu. Nabozenstvo predstavuje na druhej
strane nieco posvatné, ¢o ho stavia do pozitivnej roly. Toto kontrastné spo-
jenie nam z hladiska semiotiky a symboliky ponuka nové, zaujimavé vyzna-
my, ktoré sa na filmovom platne dostavaju do divakovho povedomia ¢oraz
Castejsie. Cielom Studie je semiotickd interpretdcia umiestnenia akénych
scén do ndbozenského prostredia a kritické hodnotenie tohto javu.

Kltucové slova: ndbozenstvo, semiotika, symbol, akcia, akény film, nasilie

Abstract: Religion is man'’s relationship to something that is superior, which
represents the sanctity interconnected with human faith. Various religious
perceptions and messages influence the human mind, provide a compre-
hensive view of the world and respond to questions of existence and the
meaning of life. World cinematography within her genres also recognizes
religious cinematographic works and films focusing on religious studies.
They are mostly focused on known facts and events of religious dogmas
and traditions, butin some cases is their subject matter questioning dogma,
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or controversial deviation from tradition (eg Da Vinci Code, 2006). A special
category is the synthesis of contrasting, conflicting elements of a common
bond of religion and action scenes. The traditional scheme of expression in
an action movie is violence, which assigns this genre negative effects. Reli-
gion, on the other hand, is something sacred, which stands it in a positive
role. This contrast connection in terms of semiotics and symbolism offers
us new and interesting meaning, which gets through the big screen in to
the viewer’s consciousness deeper and deeper. The aim of the study is the
semiotic interpretation of the action scenes in the religious environment
and critical evaluation of this phenomenon.

Key words: religion, semiotics, symbol, action, action film, violence

1 Uvod - definicia zakladnych pojmov

Svetova kinematografia ponuka divékovi pestrd skalu rozmanitych fil-
movych Zanrov a ich syntéz. Jednu zo $pecifickych oblasti tvoria aj filmy
zamerané na religionistické témy, ktoré sa v mnohom odlisuju formou
spracovania alebo vyznamom. Osobitnu kategériu tvori syntéza nabozen-
stva a akénych scén, ktord ndm zo semiotického hladiska ponuka rozlicné
vyznamy.

Predtym, nezZ sa pustime do semiotickej interpretacie vztahu ndbozen-
stvas zanrom akéného filmu, definujeme si z hladiska vyznamu zakladné
oblasti vyskumu.

Semiotika je veda, ktord sa zaoberd znakmi a znakovym systémom,
resp. vzajomnymi vztahmi medzi nimi. Znakom sa stdva kazdy predmet,
jeho vlastnost alebo materidlna udalost, ktoré sluzia na prenos nejakej mys-
lienky o skuto¢nosti alebo zaZitkoch.” Na platne je znakom kazdy obraz, ¢o
znameng, Ze ma vyznam a je nositefom informécie. Obrazy mo6zu na plétne
reprodukovat predmety redlneho sveta, ¢im medzi nimi vznikaju sémantic-
ké vztahy, alebo mézu nadobudnut nové, dodato¢né vyznamy (symbolika,
metafora, metonymia).?

Filmovy zaner predstavuje formu zoskupenia urcitych postupov — usta-
lenych znakov, resp. ich kombinacii a chape sa ako pevna forma, do ktorej
sa transformuje umeleckd skisenost podmienend autorskym postojom,

1 STANCEK, L.: Rétorika dnes. [online]. Rektorat Katolickej univerzity v Ruzomber-
ku. 2006. [cit. 2013-03-10]. ISBN 80-8084-110-1. Dostupné na: http://www.evan-
jelizacia.eu/upload/knihy/lubomir_stancek_retorika_dnes.pdf

2 LOTMAN, J.M.: Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Bratislava: VSMU DF,
1984, s. 29.
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resp. rukopisom. Akeny film je Zanrom, ktory je priznacny osobitnou dra-
matickou stavbou pribehu, typickym charakterom postavy akéného hrdinu
a disponuje $pecifickymi znakmi, na zéklade ktorych je rozpoznatelny od
inych Zanrov. Vyznacuje sa dramatickym napatim, ¢astymi zmenami tempa
a rytmu, dynamikou strihu a k jeho hlavnym motivom, resp. symbolom pat-
ri krv, zbrane, nasilie a nahanacky.

NabozZenské prostredie méze byt ako filmova lokdacia jednoducho se-
mioticky definovatelnd. Prezentuju ho $pecifické symboly, ktoré reprodu-
kuju konkrétne zrozumitelny vyznam a odrazaju znaky vyhradne nabozen-
skej ideoldgie. V teoldgii sa pod symbolom rozumie osvedcenie, oznacenie
alebo preukaz. Jednotlivé vyznamy sa spdjajus krestanskym vyznanim vie-
ry, ktoré sa chape ako preukaz pred spolo¢enstvom. Symbol sa nevztahuje
k telesnej podobe, ale k duchovnému obsahu a ma vztah k vyssej rovine
bytia, pretoze predstavuje viac ako znadzornuje — ma svoju silu a najma
v ndbozenskom prostredi predstavuje hlbsiu ndboZensku skuto¢nost.? Za
hlavny znak naboZenstva moéZeme povazovat kriz (Siroky symbolicky vy-
znam), ktory je pritomny vo vietkych krestanskych nabozenskych prostre-
diach a zaroven predstavuje dominantny symbol krestanstva (veriaci ho
nosia ako privesok, prezehndvaju sa v style kriza, oznacuje posvatné mies-
ta a pod.). Podobne je tomu tak i vo filme, kde napiﬁa Siroku symbolicku
funkénost. M6ze symbolizovat smrt (oznacenie min vo filme Double Team
(1997)), bezpecnost (talizman v tvare kriza, ktorého stlacenie signalizovalo
prichod ochrancu v moznom nebezpecenstve, Osobny strdzca (1992)), od-
hodlanie (opatovné vztycenie kriza po opakovanych utokoch ateistickych
povstalcov, Kazatel Kalashnikov (2011)), utrpenie (updlenie ukrizovaného
¢loveka v kostole, Anjeli a démoni (2009)), ochranu (privesok na retiazke, kt.
pobozkanie malo ochrariovat vojaka v boji, Zachrdnite vojaka Ryana (1998))
a pod. K dal$im, podruznym znakom moézeme zaradit sviecky (su indexom
tepla, pokoja a spomienky), sochy (ikonicky odkazuju na konkrétne posta-
vy), obrazy, kvety alebo odev, na zdklade ktorého mézeme priradit mnicho-
vi, kazatelovi alebo fardrovi prislusny religionisticky rad.

3 STANCEK, L.: Knaz rétor. [online]. Spi$ské Podhradie: Khazsky semindr biskupa
Jana Vojtasdka. 2001. [cit. 2013-03-10]. ISBN 807142-081-6. Dostupné na: http://
books.google.sk/books?id=_XTCFEKYSSoC&printsec=frontcover&dq=k%C5%
88az+r%C3%A9tor&hl=sk&sa=X&ei=J5A8Ub6nKcPDPOj0gOAO&ved=0CDAQ6
AEwWAA
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2 Vyznam, atraktivita a zaujimavost akénych scén
v nabozenskych prostrediach

Sucasnd kinematografia ponuka divakovi mnoho tematicky rozlicne
orientovanych filmovych diel a jednu zo Specifickych oblasti utvéaraju ndbo-
zenské filmy alebo filmy spracované so zretelom na nabozenské témy. Su
zamerané na fakty a udalosti zname z ndbozenskych dogiem a tradicii a po-
skytuju ndm rozmanité pribehys réznym poslanim a rozdielnym ndmetom,
konfliktom alebo zapletkou - od ukryvania vojnového dezertéra v klastore
(Organ, 1964) , zdhadné vrazdy v opatsve benediktinskych mnichov (Meno
ruZe, 1986), cestu poslednej jestvujucej biblie naprie¢ zdevastovanym
a moralne upadajucim svetom (Kniha preZzitia, 2010), hladanie otca unese-
ného nabozenskou sektou (Poslanie, 2001) alebo tematiku exorcizmu, teda
vyhdananie diabla podla cirkevnych tradicii (Constantine, 2005). NaboZensky
orientovanych filmovych diel bolo nakritenych mnoho, no nasim popred-
nym zdujmom bude skiimanie vyznamu umiestnenia akénych scén do na-
bozenskych prostredi a z hladiska semiotiky interpretovat ich vyznam, zau-
jimavost resp. atraktivnost. Na atraktivite sa podielaju dva faktory. Prvym je
samotné nasilie, ktorého funkciou je zaujat divdka a z pohladu tvorcov je
funkénym prostriedkom zvy3enia Uspesnosti. VyuZivanie nasilia je vo filme
¢asté najma z dvoch pricin: nizke naklady na vyrobu a jednoducha stavba
pribehu.* Do filmu byva zakomponované viac z dévodu pobavenia pub-
lika, nez z jeho vystrasenia. Prostrednictvom neustadleho zdokonalovania
filmovej techniky sa jednotlivé zobrazenia nésilia stdvaju ¢oraz brutélnej-
$imi a Struktura jeho stimulacie v r6znych intervaloch zvy3uje na filmovom
platne jeho vyznam.’ Druhym faktorom je téma samotného nabozenstva,
ktord sa zaujimavou stava prave v syntézes akénou scénou, ¢o ju stavia do
zaujimavého kontrastu.

Z hladiska vyznamu moézeme rozlisit niekolko oblasti skimania. Prvu
utvaraju nabozenské filmové diela, ktoré tvorcovia napriek jednoduchému
a pokojnému deju obohatili o0 akénu scénu. Na druhej strane mézeme pozo-
rovat filmy, ktoré nie st orientované v ndbozenskych prostrediach, no religi-
onistika utvéra ich hlavnu myslienku. Dal3ou skupinou (hlavnou oblastou)

4 PETRANOVA, D.: Medidina vychova ako prostriedok reguldcie negativneho péso-
benia ndsilnych medidlnych obsahov. Zbornik z konferencie: MAGAL, S. - MIS-
TRIK, M. (eds.): Problémy interdisciplindrneho vyskumu masmedialnej komuni-
kacie. FMK UCM, Trnava, 2006, s. 210-213.

5 LICHTENFELD, E.: Action Speaks Louder: Violence, Spectacle, and The American ac-
tion movie. Middletown, Conecticut: Wesleyan Univerzity Press, 2007. s. 4.

96



Semiotickd interpretdcia umiestnenia akénych scén v ndbozZenskych prostrediach

budu filmy, v ktorych su niektoré akéné scény situované v nabozenskych
prostrediach.

Typickym prikladom nabozZenskych filmovych diel su napriklad snim-
ky Rona Howarda, Da Vinciho kéd (2006) a jeho volné pokracovanie Anjeli
a démoni (2009). Dej v oboch filmoch situoval do ndbozenskych prostredi
a okrem davok akcie, ktoré v nich prebiehali, boli obe diela prizna¢né vel-
kym mnozstvom symbolov. Na baze symbolov autor postavil cely dej filmu,
kedZe prave vdaka ich interpretacii mohol hlavny protagonista odhalovat
jednotlivé zahady a posuvat sa tak k rozlusteniu ,haddanky”. V oboch snim-
kach mézeme pozorovat symbolicky kontrastné spojenia (mnich so zbra-
nou, krddez v kostole, vrazda mnisky), ktoré su prave kvoli ich vynimocnos-
ti, nezvyku, nemordélnosti a porusovaniu etickych zasad hlavnym zdrojom
atraktivity a zaujimavosti.

Pripad, v ktorom je ndboZenstvo tzv. ,zastreskou” zapletky a vyplyva
z neho hlavna idea filmu, predstavuje napriklad film Davida Finchera Se-
dem (1995). Pribeh je o dvoch policajnych detektivoch, ktori riesia zahadnu
sériu vrazd, pri ktorych sa pachatel motivoval ndbozenskym kazanim a jed-
notlivé vrazdy vykonaval v duchu siedmich smrtelnych hriechov. Kazda
vrazda svojim symbolickym prevedenim odkazovala na konkrétny hriech
(obzerstvo, lakomstvo, lenivost, zavist, hnev, pycha a smilstvo). Dalej moze-
me spomenut akény film Johna Moora Max Payne (2008). Okrajovo sa do-
tyka starovekej mytoldgie, ktora bola prostrednictvom anjelov a démonov
(nadprirodzené bytostis kridlami) hlavnym prvkom vnitorného konfliktu
postav pocas prezivania halucinacii.

Tretiu skupinu utvdraju samotné ak¢né filmy, v ktorych tvorcovia
umiestnili jednotlivé akéné scény do nabozZenskych prostredi. MéZzeme
spomenut napriklad film NajbliZsie pribuzenstvo (1989), Smrtonosnd pasca 2
(1990), alebo Expendables 2 (2012). Spomenuté filmové diela, vratane mno-
hych dalSich, nemajus religionistikou ni¢ spolo¢né, no napriek tomu autori
umiestnili niektoré scény do naboZenského prostredia. Interpretdcia tychto
scén predstavuje zéklad nasho vyskumu. Na zéklade vyznamovej odlisnosti
a semiotickej diferenciacie mézeme z filmarskeho pohladu vymedzit roz-
dielne naboZenské prostredia.

2.1 Kostol ako predmet umiestnenia akénej scény

Kostol je posvatnym miestom, ¢asto ozna¢ovanym aj ako "dom Bozi".
Ludia sa v nom stretavaju na bohosluzbach, spovedaju sa zo svojich hrie-
chov, kazdy dori moze kedykolvek prist a v ludskom povedomi predstavuje
miesto, kde ¢lovek ndjde mier, vychodisko zo svojich zloZitych Zivotnych
situdcii a odpovede na otézky. Predstavuje nie¢o tajomné, nadprirodzené
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a svojimi symbolmi oznacuje miesto blizke Bohu (krize, sochy, sviecky
a pod.). Situovanie akénej scény v kostole nie je atraktivne len vdaka kon-
trastu protichodnych sil (dobro vs. zlo), ale i vdaka dal$im vyznamom, ktoré
z takychto scén vyplyvaju.

Umiestnenie scény do kostola v sebe méze zo scendristického hladiska
skryvat v akénom filme poslanie "dkrytu', resp. ochrany. Kostol predstavuje
posvdtné miesto, v dosledku ¢oho by malokto hladal antagonistov prave
na mieste, kde sa ludia "stretdvajus Bohom". M6Zeme to vysvetlit na pri-
klade z filmu Smrtonosnd pasca 2 (1990). Vzhladom na to, Ze kostol sym-
bolizuje mier a je znakom dobra, nikto z protagonistov vo filme netusil, Zze
sa vycinajuci teroristi ukryvaju v malom kostoliku. Patrali po nich v celom
meste a kostol bol prave vdaka pozitivnym znakom, ktoré z neho vyplyvaju,
tym poslednym miestom, kde sa mohla oc¢akévat ich pritomnost. Nasledny
stret protichodnych sil (dobra a zla) a zéroven odhalenie Ukrytu nepriate-
lov v tomto kostole symbolizoval aj koniec utajenej identity antagonistov
a posun dejovej roviny o krok dalej (vid Obr. 1). Scéna v kostole teda navy-
$e symbolizuje zaciatok a zaroven aj koniec nejakej udalosti. Ked' sa ¢lovek
narodi, je v kostole pokrsteny a ked umiera, prebieha v iom posledna roz-
[ucka. Preto sa motiv scény odohravajlcej sa na takomto posvatnom mies-
te ¢asto pouziva aj v suvislosti so zac¢iatkom dal3ej dramaturgickej urovne,
koncom ur¢itej etapy vo filmovom deji alebo samotnym koncom filmu.
V tejto suvislosti eSte mézeme spomenut Uvodnu scénu z filmu Andrzeja
Wajdu Popol a diamant (1958), v ktorej boli omylom zastreleni robotnici.
Ich vrahovia mali na muske tajomnika Krajského vyboru Polskej robotnic-
kej strany, na ktorého striehli pri malej kaplnke. Smrt pri kaplnke mala po-
dobne symbolizovat koniec, v tomto pripade koniec Zivota, ¢o Wajda este
vygradoval bijucimi zvonmi v pozadi.

Obrazok 1 - Smrtonosnd pasca 2 (Die Hard 2, (1990))

Rola ,ukrytu” v kostole sa mbze prejavit aj v opacnom ponimani, ako
sme si mohli vSimnut v snimke Expendables 2 (2012). Do dediny tyranej
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teroristami prisiel na pomoc tim Zoldnierov. V momente prichodu zaskod-
nikov sa tito dobri vojaci poukryvali, aby na seba neuputali pozornost, pri-
¢om sa jeden z hlavnych hrdinov ukryl v kostole a preobliekol sa za knaza.
Vyuzil tak vynikajucu ,zasterku’, pretoze pohlad na muza v ruchu (dekédo-
vanie symbolov krestanstva) vyvolal v mysliach nepriatela stipku neistoty
a respektu. Po kratkom rozhovore sa strhla ak¢na bitka, ktora proti sebe
postavila bojujuceho knaza“s pol tuctom nebezpecnych vojakov. Zaujima-
vost a atraktivnost zabezpecil rezisér v tomto pripade kontrastom vojaka
v kazatelskom ruchu, ktory ovladal bojové umenie a svojich nepriatelov
»spacifikoval”s nozom a dymiacim kadidlom na retiazke (vid Obr. 2). Vyz-
namnu Ulohu v tomto pripade zohrala kamera, ktord pohybom vertikalnej
panoramy zaznamenala hlavného hrdinu v richu a detailom upozorfiovala
na symboly ndboZenstva. Zaujimavym zdberom bolo detailné spomalenie
kyvajuceho sa kadila, ktoré protagonista drzal v ruke, ked'sa k svojmu cielu
priblizoval.

Obrazok 2 - Expendables 2 (2012)

Mnisske rdcho signalizuje nevinnost, mier, pokoj, slusnost a oddanost.
Preoblecenie postavy (¢i uz zapornej alebo kladnej) do tohto druhu Uboru
jej zabezpecuje odlisné charakterové vlastnosti, nez v skuto¢nosti ma. Je
to prave kvoli znakom, ktoré reprezentuju vyssie spominané hodnoty a pri
pohlade na muza v ndbozenskom odeve vznika dojem, Ze sa ¢lovek nemu-
si nicoho bat. To vyuzil napr. rezisér filmu Pomstim tvoju smrt (2008) v scé-
ne, ked' sa banda vydieracov preoblecenych za knazov snazila prepasovat
cez hranice kontraband a nik si ich ani nevsimol (vid Obr. 3). Podobne bola
zastierana $pionazna ¢innost vo frantiskanskom kostole vo filme Double
Team (1997). Jednak by nik neocakéval, Ze jedna z najvacsich $piondznych
agentur sidli v pivnici kostola a za druhé by nik nespajal mnicha so 3pic-
kovou modernizovanou technoldgiou. V suvislostis tymto filmom stoji za
spomenutie zaverecna scéna z rimskeho Kolosea, v ktorej zdpornd postava
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oznacila umiestnenie min prostrednictvom krizov. Preco kriz? Ako sme uz
spominali, ndboZenské symboly mézu vo filme oznacovat koniec alebo za-
c¢iatok nejakej udalosti. Podobne to bolo aj v tomto pripade. Keby hlavny
hrdina sliapol na kriz, aktivoval by minu, a tym by sa pre neho Zivot skoncil,
alebo ako mu vo filme vravel Uhlavny protivnik: ,budes tebou Amen!”(vid
Obr. 4).

20
Obrazok 4 - Double Team (1997)

VyuZitie zastadvania ndbozenskej ideoldgie ako "zéasterky" pred okoli-
tym svetom je vo filmovom deji pomerne ¢asté. Scenaristi filmu Expendab-
les napriklad umiestnili postavy pri dohadovani tajnej vojnovej operacie
do kostola (vid' Obr. 5). Symbolickym bolo v tomto pripade aj krycie meno
hlavného agenta - "Church" (Kostol).

Symbolicky znazornil koniec urcitej etapy filmu aj Steven Spielberg zo-
brazenim smrti amerického vojaka vo filme Zachrdnte vojaka Ryana (1998).
Bol pobozny a pred kazdou bojovou akciou pobozkal kriz, ktory nosil zave-
seny na krku. Bolo tak i v poslednej scéne, ked' sa ukryl vo zvonici starého
kostola, odkial striehol na prichadzajucich nepriatelov. Po¢as nelprosné-
ho nétlaku vojsk a dochadzajlcej municie, sa zacal pri odstrefovani nahlas
modlit, az ho napokon vo zvonici, priamo v kostole, symbolicky zostrelil
tank.

Spojenie akcie a religionistiky v sebe skryva este jeden vyznam, resp.
poslanie, ktoré je v tychto pripadoch pouzivané castejsie — ak chce filmovy
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tvorca divaka ¢o najviac vtiahnut do deja a emociondlne ho stotoZnit so
situdciami hlavnych postéav. Ked je jeho zdmerom upriamit pozornost di-
véka na silu zla a emociondlne ju vygradovat v jeho povedomi, umiestni
akénu scénu do kostola alebo iného ndbozenského prostredia. Vyjadri tym
neulprosnost negativnych postév a divédka tym upozorni na to, ¢oho vietké-
ho je ,zlo" schopné, ked zatuzi po moci. Je to désledok filmarskej syntézy
nabozZenstva ako symbolu dobra a nasilia ako symbolu zla. Ako priklad mé-
Zeme spomenut scénu z filmu Slzy sIinka (2003), v ktorej povstalci popravia
knaza priamo v kostole, vyvrazdia mnisky, pomocny personal a vietkych
pacientov polnej nemocnice v africkej dzungli len preto, aby sa rychlejsie
dostali k moci. Podobnym pripadom je uz spominany film Da Vinciho Kéd
(2006), najma v scénach, v ktorych tzv.,bozi bojovnik” zavrazdi sestru, ¢i za-
streli profesora. Eventualnym vzorom moze byt scéna horiaceho kostola na
americkom vidieku z filmu Tajny agent (1997). Miestni vytrznici boli natolko
znepokojeni a otravovani tazko oblomnym, neskorumpovanym a tvrdym
muzom zékona, ze pre jeho vystrasenie pouzili brutdlnost v podobe pod-
palenia dedinského kostola (vid Obr. 6). Kostol sa ako symbol posvatnosti
a zivota dostava do kontrastu so zbrafiou ako symbolom smrti a so smrtou
samotnou.

Obrazok €. 6 - Tajny agent (Fire Down Below (1997)
Na zaklade tychto pozorovani mézeme vydedukovat, Ze sa kostol v ak¢-

nych scénach vyuziva ako miesto Ukrytu, resp. ochrany protagonistov alebo
antagonistov, symbolicky odkazuje na koniec resp. zaciatok nejakej udalos-

101



Vrtiet psom: Metafora v médidch — Megatrendy a médid 2013

ti (Zivotnej etapy) a umiestnenim scény v tomto nabozenskom prostredi
tvorcovia zvy3uju emociondlne vnimanie filmového zla.

2.2 Cintorin ako nabozZenské prostredie?

Akeny film dokaZze divék rozpoznat prostrednictvom $pecifickych prv-
kov. Tak ako kostol, podobne i cintorin v sebe ukryva mnozstvo nabozen-
skych symbolov a jeho spojenies akénou scénou v sebe obdobne kéduje
urcity druh poslania, resp. vyznamu.

Cintorin v sebe, ako prostredie, ukryva o nie¢o temnejsie symboly ako
kostol, no prave preto si vieme vyznam jeho umiestnenia v akénej scéne
[ahsie definovat. Ked ¢lovek zomrie, je pochovany na cintorine a symbolic-
ky nas toto miesto upriamuje na konkrétny vyznam — smrt. Ta je v krestan-
stve Ustrednd a zohrava sémanticky dvojitu ulohu: - smrt ako zlo a smrt ako
dobro. V prvom pripade predstavuje zlo akt, nad ktorym je mozné zvitazit
v podobe sebaobetovania alebo mystického zmfitvychvstania a smrt ako
dobro je chdpand ako Zelatelna faza katarzie, oslobodzovania a ocistova-
nia. Smrt sa nemusi vyznacovat len fyzickym skonanim, ale aj duchovnym.
Fyzickd smrt sa stdva symbolom oslobodenia a mysticka smrt predstavuje
bytostnu premenu, ktord smeruje k vlastnému nabozenstvu, ,stretnutius
Bohom"$

V akénom filme je smrt ¢astym, ba az potrebnym motivom a v mno-
hych pripadoch si jej vyznam mézeme dekddovat prave zo scény situova-
nej na cintorine. Tak ako v redlnom Zivote symbolizuje cintorin ukoncenie
Zivota, tak sa vo filmovom pribehu tieZ jeho umiestnenie vztahuje na mys-
lienku konca. Vo vacsine pripadov ukoncuje jednotlivé dramaturgické trov-
ne pribehu (najcastejsie koliziu alebo krizu), alebo sa scénou na cintorine
uzatvara cely filmovy dej. Symbolicky ukoncuje cely filmovy pribeh, ¢ize je
sucastou aj poslednej dramaturgickej urovne - katastrofy.

Typickym prikladom je zaverecna scéna filmu Johna Irvina NajbliZsie
pribuzenstvo (1989). Hlavny hrdina chcel ukoncit bojs miestnou mafiou
a pomstu za zabitie svojho brata sa rozhodol vykonat na cintorine. Nielen
samotny cintorin (ako index konca), ale i no¢na atmosféra (noc ako koniec
dnia) a ,hrobové” ticho v pozadi odkazuju na symbolické ukoncenie tohto
filmu. Kamera sa velkym celkom sustredila na zdber prichadzajuceho auta
cez kulisy cintorinskej brany a pozadie utvarala hudba, ktord pripomina-
la hru na organe. Aj napriek tomu, Ze vo filme nebol divdk oboznamenys

6 GALIK, S, TOLNAIOVA, S.G.: Fenomén ,mystickej smrti“ vo vybranych oblastiach
spiritudlnej tradicie. Nitra: Filozofickd fakulta Univerzity Konstantina Filozofa
v Nitre, 2012, s. 27.
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miestom ich stretnutia, na zaklade tychto symbolov si vedel dekédovat, kde
sa bude dej odohravat. Zaujimavostou scén situovanych na cintorine, ako
to bolo aj v tomto pripade, je aj fakt, Ze hlavné postavy pri strelbe vyuzivaju
pomniky ako ,krytie” a kamera detailom snima ich devastaciu. Pri typickom
Jkrizovom” strihu sa niekedy kamera nesustreduje len na ukryvajucu sa
postavu, ale délezity je aj detail rozbitého predmetu (hlava sochy, pomnik,
kriz, vdzy a pod.). Zaujimavost a atraktivnost bola v tomto pripade zabezpe-
¢ena nielen symbolickym ukoncenim pribehu, ale i kontrastnym spojenim
boja dobra so zlom, pricom dobro predstavovali skromni vidiecanias lukmi,
$ipmi, psami a hadmi a zlo kontrastne dotvérali mestski elegantni gangstris
puskami a samopalmi.

Obrazok 7,8,9 - Najblizsie pribuzenstvo (The Next of Kin, 1989)

Scéna situovand na cintorine moéze symbolizovat aj koniec nejakej ¢in-
nosti postavy. To sme mohli postrehnut napriklad vo filme Jerzyho Kawa-
lerowicza Viak (1959). Cestujuci vlaku odhalili identitu vraha, ktorého po
polnej nahanacke dolapili na nedalekom cintorine. Vyznamovo této scéna
odkazovala na ukoncenie tajomstiev pachatela a jeho dopadnutie na cinto-
rine naznacovalo zaroven aj koniec jeho ¢inov (vid Obr. 10).

Obrazok 10 - Viak (Pociag, 1959)
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Obrazok 11 - Ctihodny obéan (Law Abiding Citizen, 2009)

Priklad, v ktorom scéna na cintorine spdsobila zvrat v deji a ukoncila
dramaturgickd droven filmu, si mézeme vysvetlit prestrelkou vo filme Cti-
hodny obcan (2009). Muz, ktory prisiel o svoju rodinu, sa chce pomstit Statu
za nespravodlivo vykonany rozsudok pre vrahov. Sdm sa pri tom stavia do
pozicie vraha a zabija jednotlivych statnych dradnikov po sebe. Proti nemu
stoji Uspesny pravnik, ktory je podporovany vyssie postavenym kamara-
tom. Vrazda jeho priatela bola vykonana na cintorine, na pohrebe dalsich
kolegov, ¢o vyvolalo v pribehu zvrat a pre pravnika vniesla jeho smrt do
pripadu uz osobny postoj (vid Obr. 11). Touto scénou sa rovina rozpravania
blizko priblizZila k peripetii — rozuzleniu.

Podobny postup autora sme si mohli vSimnut vo filme Zivy ter¢ (1993).
V malom americkom mestecku vykondva miestny gang moderny zarobko-
vy ritudl — hon na ¢loveka. Ten, kto zaplati, moze zazit dramatickd akciu,
na ktorej konci popravi bezbrannu korist — utekajuceho ¢loveka. No¢na na-
hanacka jedného z bezdomovcov, ktory bol za finan¢ni odmenu ochotny
podstupit Ucast akcie v role koristi, sa odohrala na cintorine. Ako sme uz
spominali, scéna na cintorine symbolicky, a obzvlast v noci, vo filme od-
kazuje na koniec. Bolo tak i v tomto pripade. Po smrti unikajuceho ¢loveka
sa o pri¢inu jeho Umrtia zacala zaujimat jeho dcéra a jej novy, nebezpecny
kamarat (hlavny hrdina). Scéna na cintorine preto symbolizovala posledny
hon na bezbrannych ludi a zaroven aj koniec ,loveckej sezony” gangu, pre-
toze bol okrem koristi zastreleny aj objednavatel.

3 Alternativa interpretacie nabozenského prostredia

vo filme

Doteraz sme sa sustredovali na tematiku krestanstva vo vztahu k ak¢-
nym scénam, no tak ako existuju rézne nabozenské ideoldgie, stretdvame
sa ajs rozlicnymi postupmi ich interpretacie. Specificki oblast vyskumu
utvaraju filmové diela pochadzajluce z krajin vychododzijskej produkcie
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(Japonsko, Cina, Hong-Kong, Kérea a pod.) alebo filmy, ktorych autor je
povodom z tychto krajin, pretoze disponuju obsirnejSim posolstvom. Hlav-
nymi prvkami tradicie predstavuje pre tuto oblast naboZenstvo (viera)
a bojové umenie. Vo filme azijskej kinematografie sa preto tieto dva prvky
Casto dostdvaju do syntézy a spoloc¢ne utvéraju namet a ideu filmu. Zatial,
¢o v eurépskom alebo americkom filmovom priemysle predstavuje syntéza
naboZenstva a bojového umenia kontrast protichodnych sil a svojim zobra-
zenim sa preto stavaju zaujimavymi a atraktivnymi, pre filmy z ,vychodu”
je toto spojenie, vzhladom na ich kultirne hodnoty, bezné. Ako priklad
mobzeme uviezt bojové umenie Muay Thai (thajsky box), ktoré je istym pre-
javom nasilia, no zaroven sa jednotlivé suboje vykondvaju v Style ritudlu.
Dalej Kung-Fu alebo Wing-Cun, ktorych ovladanie sa pre ¢loveka vyznacu-
je nielen fyzickou zdatnostou, ale aj duchovnym rozvojom. Posvétnost je
preto vzhladom na rozlicné naboZenské ideoldgie vnimana a v ramci filmu
interpretovand odlisne (odlisné symboly, rozdielne vnimanie, ina tradicia).

Filmovych diel pochadzajucich z dielne vychododzijskej produkcie,
v ktorych doslo k syntéze religionistiky a akénej scény bolo nakrutenych
mnoho a ich semiotickd interpretdcia by si vzhladom na odlisny typ kultary
a tradicii vyzadovala samostatny vyskum.
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OBRAZ SUPERHRDINU
V SUCASNEJ FILMOVEJ TVORBE

Image of Superhero
in Contemporary Movie Production

Jana Radosinskad

Abstrakt: Prispevok sa zaobera filmovym superhrdinom z pohladu su-
¢asného akademického diskurzu. Autorka skiima rozli¢né pristupy k defi-
novaniu superhrdinu, reflektuje tematické, narativne, stylistické a zanrové
premeny tzv.,filmov o superhrdinoch” a ich vztah k flmovému zanru scien-
ce-fiction. Prihliadajuc na aktudlne vyvojové trendy filmovej produkcie,
autorka upriamuje pozornost tiez na suvisiace javy — na moznost vyuZzitia
interdisciplinarneho pristupu pri skimani filmového superhrdinu i hlada-
nie nadvaznosti medzi tedriou ,tradi¢ného” hrdinu a superhrdinu ako jeho
postmodernej verzie, rovnako ako na problematiku Zanrového vymedzenia
filmov o superhrdinoch.

Klucové slova: Superhrdina, hrdina, medialna kultura, film, vedecka fantas-
tika, blockbuster

Abstract: The paper deals with a movie superhero from the viewpoint of
the current academic discourse. The author examines different approaches
to defining superhero, reflects thematic, narrative, stylistic and genre trans-
formations of so-called ,superhero movies” and their relationship to the
movie genre of science-fiction. Considering the current trends of film pro-
duction, the author also pays attention to related phenomena - the possi-
bilities of using an interdisciplinary approach to reflecting movie superhero
and searching for connection between the theory of ,traditional” hero and
superhero as his postmodern version, as well as the issue of genre definiti-
on of superhero movies.

Key words: Superhero, hero, media culture, movie, science-fiction,
blockbuster
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1 Sucasny superhrdina a jeho vztah ku ,klasickému” hrdinovi

Pribehy o superhrdinoch sa v poslednych dvoch desatrociach stali jed-
nym z najpouzivanejsich a komeréne najvyznamnejsich aspektov interna-
ciondlnej mediélnej kultary. Motiv superhrdinu sa v st¢asnosti objavuje
v Sirokom spektre zdanlivo nesuvisiacich komunikatov a ¢oraz vyraznejsie
prenikd do povedomia medialnych recipientov, ktori nepatria a nikdy ne-
patrili k cielovym publikdm ,tradi¢nych” komunikacnych foriem vystupuja-
cich ako nositelia idei superhrdinu (komiksy, grafické novely, akéne ladené
filmové dielas vysokym rozpoctom, ¢asto nazyvané aj ,blockbustery”). Vo
vSeobecnosti je mozné tvrdit, Ze koncept superhrdinu a jeho konkrétne
obrazy vytvorenés ciefom vyvolat ,superhrdinské asociacie” sa etablovali
v kazdodennosti medidlnych recipientov, a to v kontexte zabavy, socidlnych
idei a pochopitelne teda aj v kontexte ich vyuZzitelnosti na komeréné tcely.

,Kultdra superhrdinov” je st¢astou komunika¢nych procesov a spros-
tredkovatelom komerénych, socidlnych a politickych idei uz celé desatrocia.
D. Fingeroth vidi potencial ,superhrdinského narativu” najma v jeho schop-
nosti fungovat ako ,skratka” k sprostredkovaniu Sirokej plejady idei. Podla
autora je postava Supermana, prvého superhrdinu vytvoreného J. Siegelom
a J. Shusterom koncom 30. rokov 20. storocia v USA, zédkladom pre pracu
medidlnych producentovs bohatym systémom metafor, ktorého prvkom
rozumie kazdy recipient (a konzument) zijuci v modernej ¢i skér postmo-
dernej industrializovanej a globalizovanej spolo¢nosti. ,Kultirny moment”
mainstreamového narativu upriamujiceho pozornost na motivy superhr-
dinov prave v sucasnosti nadobuda masovu popularitu porovnatelnus fas-
cindciou zo strany zadpadnych kapitalistickych spolo¢nosti v 40. rokoch 20.
storocia poznacenych druhou svetovou vojnou.'

S tymto tvrdenim je mozné suhlasit, no podla nasho nazoru zaroven
existuje niekolko zasadnych rozdielov medzi ,boomom” superhrdinskych
motivov v obdobi ich vzniku a sti¢asnym sustredenim pozornosti medial-
nej produkcie na sprostredkivanie postmodernych podbb superhrdinstva.
V prvom rade ide o absenciu agita¢nych ¢i ideologickych prvkov, ktoré boli
prave v 40. rokoch 20. storocia nosnymi sucastami superhrdinskych narati-
vov. Superman ¢&i Kapitdn Amerika boli v obdobi svojho vzniku ,produktmi”
hospodarskej krizy v obdobi medzi dvoma svetovymi vojnami, obrazmi ne-
zistného hrdinstva, personifikdciami boja medzi dobrom a zlom, slobodou
a utlakom ideologickej diktatury (Superman a jeho boj za pravdu, spravodli-
vost a americky spdsob Zivota, angl. ,american way of life”; Kapitdn Amerika

1 FINGEROTH, D.: Superman on the Couch: What Superheroes Really Tell Us about
Ourselves and Our Society. New York, Londyn : Continuum, 2004, s. 169.
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na obalke komiksu atakuje vodcu nemeckého narodného socializmu). Mo-
tiv superhrdinu, rovnako ako iné zadbavné medialne obsahy, sa v postmo-
dernej spolo¢nosti orientuje na komunikovanie ideologicky a ndbozensky
neutralnych idei, ktoré su viak velmi ¢asto zaroveri odrazom dominantne;j
(v pripade superhrdinov zvaésa severoamerickej) kultdry a jej konkrétnych
znakov a prvkov.

Tato univerzalnost a neutrélnost, Standardizacia formy a obsahu, umoz-
nuje superhrdinskym narativom Uspesne posobit na medzinarodnych
medialnych trhoch. Dal3im podstatnym rozdielom je tiez fakt, ze su¢asna
masova popularita superhrdinov je viazana nie na komiksovu literaturu,
ale najma na globdlne, vysoko ziskové odvetvia medialnej produkcie - fil-
movu a televiznu tvorbu, virtudlne formy komunikécie a pocitac¢ové hry, ¢o
pochopitelne suvisis technickymi a technologickymi inovaciami ovplyvnu-
jucimi celkovy charakter medialneho priemyslu a priebeh komunikacnych
procesov viazanych na jednotlivé formy medialnej kulttary. Komiksova lite-
ratira, povodné médium superhrdinskych pribehov, samozrejme existuje
nadalej, ale v porovnanis filmovou ¢i televiznou produkciou ide o menej
ziskové (a tym padom menej komerc¢ne zaujimavé) odvetvie medidlneho
trhu oslovujuce podstatne nizsi pocet cielovych recipientov.

Rovnako ako ,tradi¢ny” hrdina, aj superhrdina je pojmom, na ktory sa
priamo viaZe vacsie mnozstvo konkrétnych predstav a intenzivnych aso-
ciacii. Podla A. Plencnera je uvaZovanie o hrdinovi spojenés komplexnou
predstavou, ktord mozno rozdelit do dvoch zakladnych zloZiek - na jed-
nej strane stoji idea ,hrdinstva” ako vynimocnd a oceriovana charakterova
danost alebo 3pecificka ¢innost, na druhej strane ide o obraz dramatickej
postavy. Autor tieZ upozornuje, Ze kazdy hrdina je zaroven kultirnym zna-
kom a archetypom, rolovym modelom, ktory funguje bez ohladu na to,
aké vyznamy recipientom timoci. Suvisiacim problémom v kontexte plu-
ralizovanej a globalizovanej kultury je sustredenost medialnych publik na
atraktivitu hrdinu a chybajuca reflexia posolstiev, ktoré im ako rolovy model
sprostredkuva.?

O. Herec povazuje kazdého hrdinu za ,zrkadlo nasich nesplnenych
snov”. Chceme byt odvazni, silni, krdsni, madri, milovani a obdivovani, pre-
zivat neuveritelné dobrodruzstva a vitazit nad protivnikmi. Vo vitaznom
bojovnikovi, mocnom magovi alebo ocarujucej krasavici nachddzame svoj

2 PLENCNER, A.: 1. Archetyp hrdinu, Il. SGéasny obraz hrdinu. In: MATUS, J., PRAV-
DOVA, H. (eds.): Médid na prahu tretieho milénia. Sucasny stav medidlnej kultdry.
Trnava : FMK UCM, 2006, s. 55-56.
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idedl.? S jeho ndzorom sa inymi slovami stotozfuje aj J. Stern, ktory povazuje
archetyp hrdinu za kli¢ovu sucast nasej kultury.* O. Herec hovori dokonca
o ,univerzalnej pravde’, ktora sa tyka vsetkych literarnych, filmovych i poci-
tacovych hrdinov - nemusia byt vzormi pre nase kazdodenné spréavanie, ale
sU pre nas Utechou; unaveni Zivotom, uprednostrujeme jednoduché prav-
dy.> Podla J. Mali¢ka je hrdina populdrnej kultiry zakladom akéhokolvek
pribehu, ktory recepcne zakdsime prave pomocou stotoznenia sas touto
postavou. Hrdinu sekundarne (a z hladiska chronolégie vzniku predmetné-
ho artefaktu v kone¢nom désledku) generuje nie autor, ale prave recipient.®

Priklariame sa k ndzoru, Ze zakladné charakteristiky superhrdinu nie su
principidlne odlisné od vyssie nacrtnutych vlastnosti hrdinu. Z tohto tvr-
denia samozrejme vyplyva problematickost definovania superhrdinu prave
v kontrastes ,tradi¢nymi” podobami hrdinov, na ktoré priamo nadvazuje.
A. Plencner uvadza, Ze sucasné typy hrdinov sice vytvaraju svoju identitu
podla klasického vzoru hrdinu, ale prevracaju jeho vyznam. Hoci si zacho-
val mnohé ,tradi¢né” aspekty, je skor ,pokrivenym odrazom?, karikatdrou.
Archetyp univerzélneho hrdinu sa podla autora ¢oraz vyraznejsie rozpada
na niekolko aspektov - superhrdinu, antihrdinu (hrdinu kazdodennosti?),
temného hrdinu, Zenského hrdinu (nie hrdinky), ndbozenského hrdinu, atd.
Superhrdina je na uz na prvy pohlad postavou, ktorej je status hrdinu vlast-
ny od samého zaciatku. Svojou kompoziciou najviac pripomina hrdinu sta-
rovekych baji, navyse ma oproti nemu vyhodu ,otvoreného konca“, kedze
katastrofa nie je zaviSenim jeho cesty, ale naopak iba zaciatkom pribehu.”

Z tohto tvrdenia vyplyva, Ze si¢asného superhrdinu mézeme vnimat
v kontexte postmoderného nahradzovania duchovného a nabozenského
Zivota v odkaze na tradiciu starovekych hrdinskych mytov. Narativna sché-
ma superhrdinskych pribehov vyraznym spésobom narusa tiez zname ¢le-
nenie amerického antropolédga J. Campbella. Jeho kltucové dielo, Tisic tvdri
hrdinu, hovori o tom, Ze kazdy hrdinsky pribeh je sice originalny a lisi sa od
ostatnych, ale cesta hrdinu je vo svojej podstate univerzalna. Tento pozna-
tok oznacuje terminom ,monomytus”. Monomytus nasledne rozobera na tri
zakladné casti:

HEREC, O.: Z tedrie modernej fantastiky. Bratislava : LIC, 2008, s. 72.

STERN, J.: Média, psychoanalyza a jiné perverze. Praha : Malvern, 2006, s. 134-135.
HEREC, O.: Z teérie modernej fantastiky. Bratislava : LIC, 2008, s. 90.

MALICEK, J.: Hla, popkultirny hrdina. In: MALICEK, J. a kol.: Zbornik o populdrnej
kultare: Popkulturny hrdina vo virtudlnej realite. Nitra : UKF, 2008, s. 13.

7 PLENCNER, A.: . Archetyp hrdinu, II. SG¢asny obraz hrdinu. In: MATUS, J., PRAV-
DOVA, H. (eds.): Médid na prahu tretieho milénia. Sucasny stav medidinej kultdry.
Trnava : FMK UCM, 2006, s. 68.
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» Odchod - Hrdina sa vydava z kazdodenného sveta do rise nadpriro-
dzenych divov.

« Iniciacia - Hrdina prekondva sériu tazkych skusok, stretdva sas Uzas-
nymi silami a dosahuje presvedcivé vitazstva.

« Navrat - Hrdina sa zo svojich tajuplnych ciest vracia so schopnostou
preukazovat dobrodenie svojim blizkym.8

Superhrdina neguje Campbellovu podobu monomytu uZ svojou
podstatou - disponuje nesmrtelnostou ¢i neporazitelnostou, nedostava
ich ako odmenu za vykonané ¢iny. Jeho hrdinska cesta sa naopak zacina
az po nadobudnuti alebo odhaleni onej nadludskej schopnosti, ktord ho
lisi od ,obycajnych smrtelnikov”. Poznanie vlastnych schopnosti je prefiho
vychodiskom k dalSiemu konaniu. A. Plencner v suvislostis touto diferenc-
nou vlastnostou superhrdinov upozoriuje, Ze superhrdinovia vdaka svojim
schopnostiam musia zvitazit a nesmu nic stratit, neumieraju ani nezanikaju,
dokonca ani v symbolickej rovine. KedZe nemusia bojovat o nesmrtelnost,
uspokoja sas publicitou. Vzdy su iba ,zrkadlom” publika, odrazom toho, ¢o
chcu divaci konzumovat, nemézu sa teda vnutorne premenit. Zaroven su
odsudeni na nekone¢nu,recyklaciu” v seridlovych pribehoch.’ Opodstatne-
nost tychto tvrdeni napokon najlepsie dokazuje sériova produkcia filmoyv,
seridlov a inych medialnych komunikatov obsahujuicich motivy a prvky su-
perhrdinskych narativov.

B. Stableford povazuje stc¢asnu fascinaciu medialnych publik motivmi
»nadludskosti” a nesmrtelnosti za pomerne lahko vysvetlitelny fenomén.
Fantazie o ,latentnej superhumanite” su vlastné predovsetkym dospievaju-
cemu publiku, ktoré uz od pociatku vyuzivania motivov vedeckej fantastiky
v masmedidlnej komunikdcii patri k priméarnej cielovej skupine jej recipien-
tov. Autor zaroven uvadza, Ze idea superhumanity je objektom kalkuldcie
medidlnych producentov a Usti v rapidne ,bujnenie” pribehov, v ktorych su-
perhrdinovia ¢asto opustaju svoju beznu, kazdodennu realitu v prospech
tajnej identity. Zabavny priemysel tak recipientom ponuka superhrdinov
ako ,liek” na vlastnu existencidlnu nespokojnost, ako prostriedok eskapiz-
mu. Na druhej strane, koncept ,latentnej superhumanity” podla autora nie
je obmedzeny na fikciu a fabulaciu (napr. vodca sekty alebo kultu, ktory

8 CAMPBELL, J.: Tisic tvdfi hrdiny. Praha : Portal, 2000, s. 41.

9 PLENCNER, A.: l. Archetyp hrdinu, Il. SGéasny obraz hrdinu. In: MATUS, J., PRAV-
DOVA, H. (eds.): Médid na prahu tretieho milénia. Sucasny stav medidlnej kultdry.
Trnava : FMK UCM, 2006, s. 72-73.
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presviedca stupencov o vlastnej nadludskosti a spaja jus pseudovedeckym
¢i ndbozenskym kontextom).’®

J. Mali¢ek tvrdi, ze pre recipientov je hrdina uskuto¢nenim vlastnych
nesplnenych snov, jasne vyhranenou, vynimo¢nou osobnostous chariz-
mou a ¢imsi navyse, nie¢im, ¢o ho v ur¢itom momente pribehu prinati vy-
stupit z anonymity a prejavit svoju mimoriadnost, vziat veci do vlastnych
rak. Jeho pravym domovom nie je poévodny artefakt (napr. komiks alebo fil-
mové dielo), ale fantazia prijimatelov. Urcujucou kvalitou vietkych hrdinov
populdrnej kultury je fakt, Ze su fiktivni, a preto idealizovani — bez ohladu
na to, ¢i si obrazom redlne existujucich bytosti alebo nie. Nie je im vlastna
precizna charakterovéa drobnokresba, na zaklade ktorej spozndvame osob-
nost (nie typ), prave naopak, je pre nich skor prekazkou, pretoZze narusuje
idealitu v prospech reality. Ak sa hrdina popularnej kultury objavuje v po-
dobe superhrdinu, deliacou ¢iarou medzi nim a obycajnymi hrdinami je
predovsetkym subor prirodzenych alebo nadprirodzenych schopnosti, kto-
ré prekracuju medze uveritelnosti, umoziuju im vyniknut nad ostatnych
a vykonat velké ciny."

Privlastok ,super” teda superhrdinovia ziskavaju na zaklade technickej
superiority, tajomstva, ktoré odhalili len oni alebo tzka skupina ludi okolo
nich a pre danu - aj fiktivne vytvorenu — spolo¢nost nie su tieto technolé-
gie dostupné (Batman, Iron Man); na zaklade prirodzenej schopnosti alebo
genetickej mutacie (Superman, X-Men); zdmernym genetickym vylepsenim
(Kapitdn Amerika) ¢i ako vedlajsi uc¢inok nehody, katastrofy (Fantastickd
Stvorka, Spider-Man, Hulk).V zriedkavych pripadoch majui bozsky alebo my-
tologicky pévod (Thor).

V sulades vyssie uvedenymi teoretickymi konceptmi je mozné sformu-
lovat definiciu superhrdinu, ktord reflektuje odlisnosti medzi nim a hrdinom
klasickych pribehov, rozpravok ¢i mytov: Superhrdina je typicky postmo-
dernym, krajne individualistickym typom hrdinu, ktory z hladiska vlastnej
kompozicie odkazuje na bajnych hrdinov staroveku a literdrnych hrdinov
pohybujucich sa na okraji spolo¢nosti — tzv. samozvanych straZcov, angl.
JVigilante” (napr. Zorro, Robin Hood). Vznikol nasledkom ,Stiepenia” univer-
zalneho archetypu hrdinus cielom prispdsobit jeho obraz potrebam glo-
balizovanych a pluralitnych medialnych publik. V ¢ase vzniku superhrdinu
iSlo predovietkym o potrebu eskapistickej zdbavy ako vitaného protipdlu

10 STABLEFORD, B.: Science Fact and Science Fiction: An Encyclopedia. New York,
Londyn : Routledge, 2006, s. 509.

11 MALICEK, J.: Hla, popkultirny hrdina. In: MALICEK, J. a kol.: Zbornik o populdrnej
kultare: Popkulturny hrdina vo virtudlnej realite. Nitra : UKF, 2008, s. 14-15.
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hospodarskej krizy, socidlnej neistoty a politicko-ideologickej hrozby, v su-
¢asnosti sluzi najma ako prostriedok na uvolnenie kazdodennych sociokul-
turnych tenzii.

Superhrdina narusa tradi¢nd podobu Campbellovho monomytu tym,
Ze absolvuje fazu ,ndvratu’ katastrofy, ziskania magického prostriedku ci
premeny v Uvode pribehu, pricom nasledujuce hrdinské ¢iny su priamym
a automatickym ndsledkom tejto premeny (,odchod” a ,inicidcia”). Zaklad-
nym diferenénym znakom je stbor nadludskych schopnosti prameniacich
zo superhrdinovej prirodzenosti, beZne nedostupnej technologickej vyspe-
losti kombinovanejs fyzickymi danostami a tréningom alebo dobrovolné-
ho ¢i nedobrovolného experimentu, resp. genetického vylepsenia. Faktor
Lsuperhumanity” vylucuje pripadné zlyhanie, superhrdina disponuje len
obmedzenymi moznostami charakterovej drobnokresby, ktord je navyse
idealizovana a vzdialena realite. Kult superhrdinu je v si¢asnosti mozné za-
radit k sekularizovanym substiticidam naboZenského a duchovného Zivota,
podobne ako fascinaciu medidlnych publik celebritami.

2 Znaky postmoderného filmového superhrdinu

Zlozitost definovania superhrdinu v kontrastes klasickym, ,tradi¢nym”
hrdinom nacrtnutd v prvej kapitole prispevku naznacuje kultdrnu kom-
plexnost a variabilnost motivov superhrdinského narativu, ktory je v su-
¢asnych podobach a premenéch velmi naro¢né sumarizovat. K. M. Booker
v tejto suvislosti upozornuje, Ze charaktery superhrdinov sa vo filmovych
dielach spravidla spéjajus dynamickym audiovizudlnym spracovanim za-
loZzenym na spektakularnosti a $pecialnych efektoch, ¢o podla nazoru nie-
ktorych filmovych teoretikov vyraznou mierou prispieva k prehlbujicej sa
re-infantilizacii Zanru vedeckej fantastiky a postupnej marginalizacii jeho
literarnych foriem.12 Zaroven vsak plati, ze hoci o superhrdinovi hovorime
ako o priznakovom jave americkej popularnej kultiry a mytolégie zaloze-
nom na ,spektakuldarnom” narative a zabavnosti, stale je potrebné skiumat
ho detailne a vo viacerych rovinach, a to napr. v rovine psychoanalytickej,
filozofickej, sociokulturnej, axiologickej, semiotickej a samozrejme drama-
turgickej, ¢o presahuje moznosti tohto prispevku. Pozornost preto upria-
mujeme najma na zékladné znaky filmového superhrdinu - jeho vnutorné
vlastnosti a vonkajsie aspekty, vratane ikonografie.

12 BOOKER, K. M. (ed.): Volume lll: Cultural Theory. In: CASTLE, G., EAGLESTONE,
R., BOOKER, K. M. (eds.): The Encyclopedia of Literary and Cultural Theory. Tretie
vydanie. Chichester : Wiley Publishing, 2011, s. 1261.
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Stadium superhrdinov sa (¢i uz v komiksovej, filmovej alebo videoher-
nej podobe) nevyhnutne spdjas definovanim ich schopnosti reprezentovat
socidlne a kultdrne hodnoty, reflektovat jednotlivé prvky kultarnej identi-
ty svojich recipientov (napr. problematiku rodového a rasového diskurzu)
a v neposlednom rade tieZ — najma v suvislostis pévodnymi komiksovymi,
literarnymi superhrdinami —s ich zdmernym Sirenim politickej a ideologic-
kej propagandy. Ako sme uviedli vyssie, ,klasicki” superhrdinovia, Super-
man, Batman a Kapitdn Amerika, v ¢ase svojho vzniku v konota¢nej rovine
predstavovali spolo¢ensko-politické idedly spravodlivosti, slobody, moralky
a narodnej hrdosti. Kazdy pribeh o superhrdinovi je preto zaroven zlozitym
znakovym systémom, ktory je podla interpreta¢nych zamerov recipien-
tov, ich schopnosti ¢i skusenosti pristupny rozlicnym drovniam a formam
dekddovania.

Jednou z prvych ucelenych reflexii mytu o superhrdinovi je studia U.
Eca. Autor na priklade Supermana nazyva superhrdinu ,nadmieru délezi-
tym symbolickym obrazom®, ktory sa realizuje v mimoriadne nivelizovanej
spolo¢nosti plnej komplexov menejcennosti a psychickych poruch, kde za
¢loveka rozhoduju organizacie alebo politické institucie. Superhrdina musi
v ¢o najsirsej miere uskutoc¢novat predstavy o neporazitelnosti, moci a sile,
o ktorych kazdy obycajny ¢lovek sice fantaziruje, ale nikdy ich neméze sku-
tocne ziskat. Mytologické postavy komiksov (a ich filmové verzie) su podla
Eca na jednej strane archetypom, siborom urcitych kolektivnych aspiracii,
ktoré vedu k ich ,znehybneniu” a okamZitej poznatelnosti, no na druhej
strane sa musia podriadovat komercializacii v rdmci produkcie pre cielové
publika - vyvoju, ktory je charakteristicky pre romanové (komiksové), resp.
filmové postavy.’

Superhrdinovia bez ohladu na charakter svojich Specifickych vlastnosti,
technologickej nadradenosti ¢i nadludskych schopnosti zdielaju niekolko
vseobecnych charakteristik. V. M. Gaine tvrdi, Ze tieto vieobecné charakte-
ristiky definuju nielen individuélne vlastnosti superhrdinov, ale aj,hranice”
fiktivnej spolocnosti, v ktorej prebyvaju. V tomto pripade sa opiera o ka-
tegorizaciu R. Reynoldsa, ktord je primarne orientovana na komiksovych
superhrdinov, ale paralely pochopitelne mézeme najst aj v pripade defino-
vania ich filmovych podéb:

« Superhrdina pdsobi na,okraji” spolo¢nosti, v ktorej Zije, a to na zakla-
de vlastnej vynimocnosti (napr. bohatstvo, genetickd mutdcia, potre-
ba skryvat sa). Casto dosahuje dospelosti bez pritomnosti skuto¢nych
rodi¢ov, moze byt osvojeny alebo adoptovany;

13 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Argo, 2006, s. 217, 221.
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« Superhrdinova snaha o dosiahnutie spravodlivosti je vzdy silnejsia
ako jeho dovera v zakony a sudnu moc, ¢asto porusuje moralne kon-
vencie a spolocenské pravidl3;

« Vynimo¢nost superhrdinovych schopnosti a osobnosti ostro kontras-
tujes obycajnostou jeho okolia a ordinarnostou jeho kazdodennej
identity, krycieho zamestnania alebo alter-ega;

+ Aj napriek nedévere k oficidlnej moci, zdkonom a konvencidam a ich
otvorenému porusovaniu v mene vyssieho dobra” su superhrdinovia
schopni v spravnej chvili prejavit patriotizmus a moralnu lojalitu k $ta-
tu, narodu ¢i ludom ,pod ich ochranou”'

V kontexte uvedenych informacii mézeme zakladné znaky filmovych
superhrdinov rozdelit do niekolkych kategérii. ,Moment zrodenia” super-
hrdinu a ,hrdinsky impulz” (angl. ,origin) ¢asto suvisias jeho detstvom ale-
bo mladostou - toto Zivotné obdobie ¢asto stravi v Ustrani, u adoptivnych
rodi¢ov, skryvajuc svoju vynimocnost ¢i mimozemsky povod (Superman);
Zije jednoduchy, nezaujimavy zivot so strykom a tetou (Spider-Man); je siro-
tou a trpi pocitmi viny za smrt rodicov (Batman); vynika z hladiska intelektu
a moralnych kvalit, ale uspiet mu brani slaba fyzicka kondicia, podlomené
zdravie (Kapitdn Amerika). Dalou kategériou je charakteristika jednotlivych
aspektov ,superhrdinského narativu” - premeny podéb archetypélneho
suboja medzi dobrom a zlom, bindrnych opozicii ako sucasti narativnej
Struktary superhrdinského pribehu a ,kolektivneho” superhrdinu (X-Men,
Avengers). Vonkajsie znaky superhrdinu sme oznacili ako ikonografiu za-
hifiajucu typickd pritomnost kostymu alebo masky skryvajucej jeho ,kaz-
dodennu” identitu.

2.1 Moment zrodenia a hrdinsky ,impulz”

V prvej kapitole prispevku sme uviedli, Ze superhrdina na rozdiel od
tradi¢nej archetypalnej podoby hrdinu nesmeruje k objavovaniu samého
seba, symbolickému znovuzrodeniu ¢i ziskaniu magickych prostriedkov
a skusenosti, ktoré mu umoznia konat dobro v mene spolocnosti, pretoze
fazu,ndvratu” absolvuje hned'v ivode svojho pribehu.,Néavrat” sa tak vlast-
ne stava jeho zrodenim.

14 GAINE, V. M.: Genre and Super-Heroism: Batman in the New Millennium. In:
GRAY, R. J., KAKLAMANIDOVU, B. (eds.): 21st Century Superhero: Essays on Gender,
Genre and Globalization in Film. Jefferson, Londyn : MacFarland & Company,
2011,s.113.
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L. Burke uvadza, Ze pévod superhrdinu a jeho archetypu spociva
v dvoch priamo prepojenych udalostiach - v pévode sily (moci, nadludskej
schopnosti, ziskania inym nedostupnej technolégie ¢i tréningu) a pévode
zodpovednosti — hrdinskom ,impulze®, ktory obrati jeho pozornost na hroz-
bu, konkrétneho nepriatela alebo na potrebu vyuzivat svoje novonadobud-
nuté schopnosti na ochranu slabsich, snahu o zmenu existujiceho sociélne-
ho systému, ¢asto aj na dosiahnutie inak nedosiahnutelnej spravodlivosti,
resp. pomsty. Autor dalej uvadza, Ze pévod sily superhrdinu spravidla pria-
mo odréza sociokulturnu problematiku, ktora rezonuje v dobe jeho vzniku
alebo tvorby novej pribehovej linie o iom. Ako priklad uvadza Supermana,
ktorého (v jeho pbévodnej komiksovej podobe) povazuje za metaforicky
obraz Uspechov pristahovaleckej politiky v USA na zaciatku 20. storocia.
Superman pochédza z inej planéty, na americkej pdde ho vitaju a oslavujy,
no stale si zachovéva prvky svojej povodnej kultirnej identity (spomienky
na skutoc¢nych rodi¢ov, rodnu planétu, pravé meno Kal-El). V 60. rokoch sa
objavili novi komiksovi superhrdinovia (Spider-Man, Hulk, Fantastickd Stvor-
ka), ktori svoj status superhrdinov nadobudli v stlades vtedajsimi obavami
a uspechmi zapadnych spolo¢nosti — hrozba nukledrnej vojny, radioaktivi-
ta, vedecké objavy a prvé pokusy o opustenie Zeme a skiimanie vesmiru.'?

L. Burke upriamuje pozornost tiez na filmového superhrdinu — hoci
vo velkej vacsine pripadov filmové spracovanie ,originu” jeho nadludskej
schopnosti re$pektuje povodny literarny material, dopina ho tiez o nové
aspekty, (post)moderné kontexty a aktualizuje ho pre potreby identifikacie
so sucasnou sociokulturnou realitou recipientov. Ako priklad autor uvadza
filmové spracovanie Spider-Mana (2002, r. S. Raimi), v ktorom superhrdina
nenadobuda svoje pavucie schopnosti nasledkom uhryznutia od radioak-
tivneho pavuka ako v pévodnom komiksovom pribehu, ale po uhryznuti od
geneticky modifikovaného pavtka, ¢o zaroven naznacuje, Ze v sicasnosti
(v porovnani so 60. rokmi 20. storocia) radioaktivita predstavuje ovela men-
siu hrozbu ako potencidlne nasledky rozvijania genetického inZinierstva.'®
Dalsim prikladom je Hulk (2003, r. A. Lee), ktory sa vo filmovej podobe na
neovladatelné monstrum meni nielen nasledkom radioaktivneho oziare-
nia —,spustacom” jeho premeny sa stavaju spomienky na traumy z detstva.
Fyzickd transformdcia je tak podmienend psychologickym motivom. Ide
o odkaz na aktualne oslabovanie vplyvu existujuicich vychovnych modelov
a tradi¢nej rodiny.

15 BURKE, L.: Superhero Movies. Harpenden : Pocket Essentials, 2008, s. 14-15.
16 BURKE, L.: Superhero Movies. Harpenden : Pocket Essentials, 2008, s. 16.
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Z uvedeného vyplyva, Ze filmovi tvorcovia v sicasnosti pracujus ide-
ovym a narativnym zakladom pévodného komiksového materidlu na Uplne
inych Urovniach nez v minulosti, identifikuju jeho kltucové aspekty a hoci
ich spravidla vyrazne nemenia, transformuju ich do podoby zrozumitelnej
mainstreamovému filmovému publiku, a to z formalneho i obsahového
hladiska. Prvky tejto postmodernej filmovej transformécie je mozné zachy-
tit aj v druhej faze kreovania superhrdinu, v momente hrdinského impulzu,
nadobudnutia zodpovednosti. V niektorych pripadoch (Batman, Kapitdn
Amerika) hrdinsky impulz predchadza ziskaniu pristupu k zdroju superhrdi-
novej $pecidlnej schopnosti.

Batman (Batman zacina, 2005, r. Ch. Nolan) ziskava status superhrdinu
intenzivnym tréningom a vyuzivanim technologickych vymozenosti, no
podnetom k jeho konaniu je trauma z detstva, vrazda rodicov, ktoru kladie
za vinu vlastnému strachu. Kapitdn Amerika (2011, r. J. Johnston) sa dobro-
volne podrobuje vedeckému experimentu a meni sa z chorlavého mladika
na dokonalého vojaka, aby naplnil svoju (dovtedy nerealizovatelnu) tuzbu
vstupit do armady a bojovat proti nacistom. V pripade Spider-Mana &i Tho-
ra je situdcia opacna. Spider-Man svoje nové schopnosti najskor vyuZziva na
vlastné finan¢né zabezpecenie, ocarenie dievéata. Zodpovednost za nado-
budnutu silu prevezme az vo chvili, ked nasledkom predoslej lahkovaznosti
tragicky prichddza o stryka. Pre Thora su nadludské vlastnosti prirodzené,
kedZe ma bozsky pévod; straca ich viak nasledkom vlastnej arogancie. Sku-
to¢nu podstatu zodpovednosti a ochrany slabsich objavuje az ako ,obycaj-
ny smrtelnik” — tym zéroven postupne ziskava spat svoju vynimocnost.

Narativna struktura postmoderného filmu o superhrdinovi sa vo vacsi-
ne pripadov sustredi na re-imagindaciu jeho pévodu (,zrodenia”). Zaroven je
vsak potrebné zdoéraznit, Ze filmové pribehy superhrdinov vo vieobecnos-
ti zvdcsa nie su skuto¢nymi adaptaciami literarnych diel v pravom zmysle
slova. Ich ciefom je filmové ,prerozpravanie” vac¢sieho mnozstva dlhodobo
a sériovo produkovanych komiksovych pribehov na pokracovanie, z kto-
rych okrem samotného superhrdinu ako hlavnej postavy selektuju komer¢-
ne najuspesnejsie, najzndmejsie alebo najoblubenejsie prvky. Vynimkou su
napr. filmy Sin City (2005, r. R. Rodriguez) a Watchmen (2009, r. Z. Snyder),
ktoré predstavuju skuto¢nu filmovu adaptaciu konkrétneho literarneho
diela, tzv. grafickej novely. Objavuju sa tiez pripady, kedy divacky uspesny
film o superhrdinoch nie je adaptaciou ani volnym audiovizuadlnym para-
frazovanim komiksovej literatury, napr. Vyvoleny (2000, r. M. N. Shyamalan)
alebo animovany film Rodinka uZasnych (2004, r. B. Bird).

D. A. Hassler-Forest upozoriiuje, Ze filmova re-imagindcia vzniku su-
perhrdinu casto suvisi ajs odklonom od politicko-ideologickych prvkov
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viazanych na povodné komiksové pribehy. Filmovi tvorcovia sa v sulades
poziadavkami zadbavného priemyslu casto cielene vyhybaju politizovaniu
tematickych aspektov superhrdinskych filmov, na rozdiel od minulosti
zvddsa nevyjadruju otvorenu podporu konzervativnym nazorom. V pripa-
de filmu Batman zacina sa strach hlavného hrdinu — spomienka na osirelé
detstvo — priamo spajas kontaktom medzi nim a organizéciou, ktord neskor
odhali ako teroristicku. V, hlavna postava filmu V ako vendeta (2005, r. J. Mc-
Teigue), zosobriuje ideu terorizmu ako jediného mozného odporu voci so-
cialnej represii — legitimneho prostriedku veduiceho k padu antiutopického
diktatorského rezimu a politickej zmene."”

2.2 Kontrasty a binarne opozicie - skryta identita a ikonografia

superhrdinu

Sucasni filmovi superhrdinovia su individudlnymi portrétmi Siroké-
ho spektra fudskych emdcii, pricom ich filmové obrazy sa coraz Castejsie
vzpieraju striktnej binarnej opozicii dobra a zla. V predchadzajucej kapitole
prispevku sme uviedli, Ze prave zobrazovanie binarnych opozicii je jednym
z nosnych aspektov nardcie filmov o superhrdinoch. DolezZity je tiez fakt, ze
hoci zédkladnou binarnou opoziciou zostava konflikt dobra a zla, rovnako
vyznamnymi znakmi superhrdinského narativu su aj konflikt medzi osob-
nostou superhrdinu a jeho alter-egom, resp. kazdodennou, beznou iden-
titou obycajného ¢cloveka a konflikt medzi superhrdinami-jednotlivcami
v rdmci kolektivu,s ktorym sa identifikovali na zdklade podobne ziskanej
alebo rovnakej nadludskej schopnosti (napr. skola pre mladych mutantov
v X-Men, skupina astronautov a vedcov zasiahnutd radioaktivnou burkou vo
filme Fantastickd stvorka).

Ako sme uz uviedli, zdkladnu binarnu opoziciu superhrdinského pri-
behu predstavuje opozi¢ny vztah medzi superhrdinom a jeho protivnikom
¢i protivnikmi, ktori v sulades aktualnymi spolocensko-kultdrnymi ten-
denciami vystupuju v podobe zlocincov, moralne skazenych magnatov ci
finan¢nikov, gangstrov, teroristov, pripadne ,zloduchov’, ktori vdaka svojej
vlastnej superschopnosti, nehode ¢i ndhode disponuju silou predstavuju-
cou hrozbu pre spolo¢nost a pochopitelne tiez konkurenciu pre superh-
rdinu vystupujuceho v mene dobra. Dualita medzi superhrdinom a jeho
protivnikmi vo filmovych spracovaniach méze nadobudnut dve zakladné

17 HASSLER-FOREST, D. A.: From Trauma Victim to Terrorist: Redefining Superhero-
es in Post-9/11 Hollywood. In: BERNINGER, M., ECKE, J., HABERKORN, G. (eds.):
Comics as Nexus of Cultures: Essays on the Interplay of Media, Disciplines and Inter-
national Perspectives. Jefferson, Londyn : MacFarland & Company, 2010, s. 35-36.
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podoby. Existuju totiz dve beZne vyuzivané kategdrie protivnikov (antihr-
dinov, zlo¢incov) a obe su antagonisticky naviazané na osobu superhrdinu.

V prvom pripade superhrdinov protivnik predstavuje jeho presny opak
z hladiska moralky, motivécie konania, ciefov a zdmerov. Prikladom je vztah
medzi Supermanom a jeho najzndmejSim protivnikom Lexom Luthorom,
ktory konkuruje superhrdinovym nadludskym fyzickym schopnostiam
a moralnej sile svojim intelektom a bohatstvom. Tieto dispozicie vyuziva
na realizaciu svojich tuzob; fyzicko-emocionélnej (siperenie o lasku Zeny)
a materidlnej (chamtivost, sebeckost).

Druhu kategoriu zosobnuje protivnik, resp. antihrdina, ktory sa spociat-
ku z hladiska moralky a slachetnych cielov nelisi od samotného superhrdi-
nu. Casto je poévodne jeho priatelom ¢&i spolupracovnikom. Do antagonis-
tického vztahus nim sa viak dostdva v momente, ked na dosiahnutie tychto
spolo¢nych alebo podobnych ciefov pouZije extrémne a nebezpecné me-
tody, ktoré podstatne zmenia jeho osobnost a zmyslanie. Nasledne vyustia
v konflikt medzi nim a superhrdinom a zaroven spolo¢nostou. Tento typ
protivnika je tak akymsi ,pokrivenym obrazom” superhrdinu samotného.
Prikladom je vztah medzi profesorom Xavierom a Magnetom (X-Men). Ke-
dysi spolo¢ne pomdhali inym mutantom skryvat sa alebo najst si miesto vo
svete (X-Men: Prvd trieda, 2011, r. M. Vaughn). V chronologicky nasleduju-
cich pribehoch nakratenych skor (X-Men, X-Men 2, X-Men 3 - Posledny vzdor)
vsak Magnetove radikalne postoje ¢oraz vyraznejsie prekracuju Xavierovu
toleranciu a hranice moralky ¢i spolocenskej pripustnosti aj napriek faktu,
Ze ich pbévodné ciele sa takmer vébec nezmenili. Tento typ protivnika sa
tak stava superhrdinovym ,tieriom’, kontrastnym zobrazenim nasledkov
nepatricného vyuzitia nadludskej schopnosti, hocis (p6vodne) Slachetnym
umyslom.

Dal3im zakladnym kontrastom definujicim osobnost superhrdinu je
vztah medzi jeho krycou identitou bezného ¢loveka a identitou jednotliv-
cas nadludskymi schopnostami. Tato bindrna opozicia sa viak pochopitelne
neobmedzuje len na obycajnost jeho kazdodenného Zivota ako protiklad
k vynimoénosti vykonanych ¢inov. Casto sa totiz tyka aj vyraznych zmien
v sposobe spravania, povahovych vlastnosti. Superman skryva svoju identi-
tu superhrdinu vdaka osobe Clarka Kenta, nesmelého, kratkozrakého, nena-
padného a priemerne inteligentného novindra. Bruce Wayne sa pocas svo-
jich verejnych vystupeni prezentuje ako egoisticky boha¢ a milovnik zien,
kym Batman je nekompromisny, sustredeny a mélovravny. Obzvlast vyraz-
ne sa tento typ kontrastu prejavuje v pripade fyzickej zmeny suvisiacejs
nadludskou schopnostou. Bruce Banner je tichym, nenapadnym vedcom,
Hulk nasilnickou bytostou so zelenou pokoZzkou, ktord nekontrolovatelne
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ni¢i.V pripade dvojitej identity ako znaku superhrdinov prosociélna ¢innost
moéze byt sucastou ich obycajnosti ¢i kazdodennosti, no v obmedzenej
miere — Bruce Wayne ako multimilionar okazalo prispieva na charitu, nevi-
diaci Matt Murdock (Daredevil, 2003, r. M. S. Johnson) je v ,civilnom” Zivote
pravnikom.

Na zaklade uvedenych prikladov je mozné tvrdit, Ze kazdodennd iden-
tita superhrdinu ako bezného ¢loveka sluzi na zvyraznenie jeho vynimoc-
nych schopnosti a hrdinskej osobnosti a zarovert mu umoznuje zostat
v blizkosti recipientov a ich potrieb a poZiadaviek spojenychs konzumo-
vanim audiovizualnej medidlnej zabavy. U. Eco v tejto suvislosti pozname-
nava, Ze dvojitd totoznost je z hladiska naracie superhrdinského pribehu
velmi uzito¢nym prvkom, pretoze umoznuje rézne ¢lenit pribehy superh-
rdinu, pracuje so zdmenou identity a dramatickym napatim, ktoré je vlast-
né napriklad detektivnym pribehom. Striedanie identit ma vyznam takisto
z mytologického hladiska — novinar Clark Kent podla U. Eca velmi presved-
¢ivo stelesniuje priemerného, obycajného recipienta, zakomplexovaného
a obklopeného pohfdanim a nelctou okolia. Superman zostava mytom len
vdaka zaradeniu sa do kazdodenného Zivota v podobe Clarka Kenta, vdaka
zdanlivému kontaktus podmienkami Zivota a smrti. Ako nesmrtelnd bytost
bez slabych stranok a nedostatkov by totiz prestal byt ¢lovekom, stal by sa
z neho boh a jeho identifikacias recipientom by sa vyrazne oslabila. Musi
teda zostat neskonzumovatelnym a zaroven pristupnym konzumovaniu
podla noriem kazdodenného Zivota, aby si zachoval charakteristické rysy
nadcasového mytu.'®

G. Westfahl v pripade Supermana hovori dokonca o trojitej totoznosti
- tento superhrdina podla jeho nazoru reprezentuje realitu sucasnych re-
cipientov Zzijucich predovsetkym v zdpadnych spolo¢nostiachs liberalno-
demokratickym politickym systémom. ,Trojitd identita” zavisi na réznych
typoch spravania a pozostava z detstva a rodného mesta; studia, kariéry,
zamestnania a domaceho Zivota spojenéhos volnym ¢asom. V pripade
Supermana prvu zlozku, Cize detstvo, predstavuje mimozemsky pévod
a meno Kal-El, neskoér zivot na farme v Kansases adoptivnymi rodi¢mi. Ako
nenapadny novinar Clark Kent sa neskor kvoli kariére stahuje do Metropo-
lisu (New Yorku). Mimo bezného denného zamestnania (volny cas) si oblie-
ka kostym Supermana a vyuziva svoje schopnosti pre dobro inych. Vietky
tieto tri zlozky superhrdinskej personality prispievaju k jeho identifikaciis

18 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Argo, 2006, s. 218, 224.
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recipientmi.’”® Na druhej strane v3ak plati, Ze skrytu, resp. dvojitu identitu
nie je mozné povazovat za diferen¢ny znak, ktory oddeluje superhrdinu od
archetypalneho hrdinu klasickych literdrnych a filmovych pribehov. Motiv
skryvania totoZnosti a hrdinského alter-ega sa objavuje uz v pribehoch
o Zorrovi (podobnosts Batmanom), Doktorovi Jekyllovi a pdnovi Hydeovi (po-
dobnosts Hulkom). Napriek tomu je mozné tvrdit, Ze pritomnost skryvanej
identity sice nie je aspektom odlisujucim hrdinu od superhrdinu, ale zaro-
ven je jeho pritomnost v superhrdinskych narativoch velmi ¢astd a typicka.

S uvedenym tvrdeniami suvisi aj uvazovanie o spoloc¢enskom posta-
veni superhrdinu v jeho fiktivnom svete. V. M. Gaine tvrdi, Ze superhrdina
dokaze realizovat svoje hrdinské ciele len vtedy, ked' si dvojitu totoznost
udrzi a utaji pred verejnostou nadludské schopnosti. Vo filmovych spra-
covaniach superhrdinskych pribehov sa ¢asto sucastou zapletky stdva na-
hodné alebo zdmerné prezradenie skryvanej identity. Vo filme Iron Man 2
(2010, r. J. Favreau) Tony Stark verejne prezradza, Ze je Iron Manom a vzapati
odmieta poskytnut svoj vyskum a pokrocilé technoldgie armade, pretoze
jej neddveruje a nie je ochotny delit sa o vlastnu vynimocnost. Bruce Banner
vo filme Neuveritelny Hulk (2008, r. L. Leterrier) vyjadruje obavu, Ze armada
by Hulka mohla vyuzit ako zbrarh hromadného nicenia. V Spider-Manovi 3
(2007, r. S. Raimi) sa hlavny hrdina po odhaleni svojej skryvanej totoZnosti
stédva hrubym, necitlivym a arogantnym. Autor k tejto problematike uvadza,
Ze superhrdinovia vykonavaju hrdinské ciny len v utajeni, na okraji spoloc¢-
nosti, pretoze vdaka vlastnej vynimocnosti nikdy ,nezapadnu” medzi tych,
ktorych tajne chrania.®® S tymto tvrdenim je vSak mozné polemizovat - je-
den z komercne najuspesnejsich filmovych superhrdinov Kapitdn Amerika
svoju pravu identitu (Steve Rogers) nikdy neskryval a aj napriek tomu si
zachoval rovnaku moralnu uroven ako v dobe, kedy Ziadnou nadludskou
schopnostou este nedisponoval.

Osobitnymi pripadmi aktualizacie supehrdinského narativu pre potre-
by sucasnej filmovej produkcie je zobrazenie ,kolektivheho” superhrdinu.
Prelomovym filmom bolo v pripade tejto aktualizacie dielo X-Men v roku
2000. Podla A. Rauschera kolektiv hrdinov v spominanom filme a jeho dal-
sich pokracovaniach spristupnil recipientom 3irsie spektrum metaforickych
systémov a superhrdinskych obrazov. Jeden z hlavnych protagonistov,

19 WESTFAHL, G.: Science Fiction, Children s Literature, and Popular Culture: Coming
of Age in Fantasyland. Westport, Londyn : Greenwood Press, 2000, s. 16.

20 GAINE, V. M.: Genre and Super-Heroism: Batman in the New Millennium. In:
GRAY, R. J., KAKLAMANIDOVU, B. (eds.): 21t Century Superhero: Essays on Gender,
Genre and Globalization in Film. Jefferson, Londyn : MacFarland & Company,
2011,s.126-128.
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Wolverine, tak zosobriuje dlhu tradiciu ,klasickych” rebelantskych hrdinov
populdrnej kultary, samotarov podobnych filmovym charakterom Clinta
Eastwooda. Ide o charakterovy typ, ktory je atraktivny najma pre starsiu,
dospelu ¢ast cielového publika. Kontrastom k Wolverinovi je skupina do-
spievajucich mutantov — Rogue, Pyro a Iceman -, ktori reprezentuju neisto-
tu dospievania a zapletky ich pribehov sa orientuji najma na Standardné
narativne schémy drdm uréenych predovsetkym dospievajucemu publiku.
V pripade tohto filmového diela navyse existuje tematickd prepojenost me-
dzi sucasnymi tenziami viazanymi na otazky ,outsiderstva” pocas dospieva-
nia, hladania odliSnosti, v konotativnej rovine sa objavuje suvislosts prob-
lematikou hladania sexualnej identity (,Sktsal si nebyt mutantom?”). Bigot-
nost a netolerancia spolo¢nosti je viak zobrazena nielen v si¢asnom, ale aj
v politickom, ideologickom a historickom kontexte (Magnetove spomienky
na koncentra¢ny tabor). Tento flashback zéroven poskytuje recipientom
blizsi ndhlad na motivaciu Magnetovho konania a militantného postoja
k otdzkam prav mutantov a ich nadradenosti voci obycajnym ludom.?'

Dalsim, velmi 3pecifickym pripadom kolektivistického stvarnenia su-
perhrdinského pribehu su Avengers (2012, r. J. Whedon), ktori sa ako sa-
mostatni (a cielovému publiku velmi dobre znami) superhrdinovia rozhodli
docasne spolupracovat. To im umoznilo eliminovat mimozemsku hrozbu,
ktora presahovala moznosti a schopnosti kazdého z nich ako superhrdinu-
jednotlivca. Zabezpecili si vitazstvo aj napriek tomu, Ze ich protivnici boli vo
vyraznej presile. lhned po dosiahnuti svojho ciela sa v3ak opat vratili k po-
vodnej individualistickej identite superhrdinov-jednotlivcov, ¢im zaroven
vytvorili priestor pre dalSie filmové pokracovania svojich samostatnych pri-
behov a pochopitelne tiez pre mozné pokracovanie ¢asovo limitovaného
posobenia v podobe kolektivu (v pripade vyskytu dalSej inak nezvladnu-
telnej hrozby, proti ktorej sa budu musiet opdtovne - a znovu len docasne
- spojit).

Ci uz tvorcovia zvolia individualisticky alebo kolektivisticky pristup
k stvarneniu superhrdinskych motivov a charakterov, obraz kazdého fil-
mového superhrdinu je nevyhnutne ovplyvneny pritomnostou prislusnej
ikonografie. Ide o predmety, prostredia a charakterové typy, ktoré su pre
daného superhrdinu typické a prispievaju tiez k vahdm o moznej exis-
tencii samostatného filmového zanru - filmov o superhrdinoch. Takéto

21 RAUSCHER, A.: The Marvel Universe on Screen: A New Wave of Superhero Mo-
vies? In: BERNINGER, M., ECKE, J., HABERKORN, G. (eds.): Comics as Nexus of Cul-
tures: Essays on the Interplay of Media, Disciplines and International Perspectives.
Jefferson, Londyn : MacFarland & Company, 2010, s. 26-27.
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definovanie je viak problematické vzhfadom na fakt, ze ako zékladny as-
pekt odlisnosti medzi filmami o superhrdinoch a inymi Zanrami zvykne byt
chapana prave pritomnost superhrdinu, ¢o z hladiska chapania zanrov ako
jasne odlisitelnych, obsahovo a formalne ustalenych textovych foriem ne-
povazujeme za postacujuce. Filmy o superhrdinoch su zanrovo rozmanité,
v rdbznom pomere kombinuju ikonografiu akénych filmov, Spionaznych fil-
mov, vedecko-fantastickych filmov, no napriklad aj westernov ¢i zanru film-
noir. Charakterovy typ superhrdinu a jeho odlisnosti od klasickych hrdinov
sme spomenuli vyssie, pozornost preto obratime predovietkym na dalsie
ikonografické prvky superhrdinov — predmety, resp. kostymy a prostredie.

V suvislostis ikonografickymi predmetmi spojenymi so stvarnenim su-
perhrdinu je potrebné poznamenat, Ze tento typ hrdinu si aj vo filmovom
spracovani zvac¢sa zachovdva svoj typicky, ¢asto farebne napadny a lahko
identifikovatelny kostym, ktory mu sluzi ako maska a zarover ,poznavacie
znamenie”. Maskovacia schopnost tohto kostymu je casto velmi obmedze-
nd, resp. iba symbolicka. Najstarsi superhrdinovia - Superman, Kapitdn Ame-
rika ¢&i Spider-Man - sa aj vo filmovych spracovaniach objavuju v typickych
kombinaciach cervenej, modrej a Zltej farby zndmych uz z komiksovej lite-
ratury. Kapitdn Amerika ako superhrdinsky obraz amerického patriotizmu aj
v 21. storo¢i komunikujes filmovym publikom prostrednictvom kostymus
vlasteneckym motivom (,hviezdy a pruhy” americkej vlajky). X-Men ako pri-
klad kolektivistického superhrdinu naopak vo filmovej podobe presli iko-
nografickou aktualizaciou - ZIty, zelenu ¢i ¢ervend farbu a unikatne kosty-
my tvorcovia v tomto pripade nahradili jednoduchou ¢iernou kombinézou,
ktoru nosia vsetci kladni protagonisti. Ich protivnikov vedenych Magnetom
sa farebnd a strihova jednotnost kostymov naopak netyka.

Typické ikonografické prvky spojenés odievanim a maskovanim sa po-
chopitelne vztahuju aj na kazdodennu totoznost superhrdinu. Clark Kent
okrem zmeny spravania a zatajovania inteligencie maskuje svoju skuto¢nu
identitu formalnym oblecenim a okuliarmi. L. Burke v tomto pripade navyse
upozornuje, Ze ,kostym novinara” je Supermanovym maskovanim viac nez
modro-cerveny overals plastom, ¢izmami a typickym logom, pismenom
»5"22 Predmety viazané na konkrétneho superhrdinu (Thorovo kladivo; stit,
ktory nosi Kapitdn Amerika; lampas Green Lanterna) zo semiotického hladis-
ka predstavuju symboly, na zdklade ktorych je mozné jasne identifikovat
ich majitela a odlisit ho od ostatnych.

Pochopitelne, aj tieto symboly v pripade filmového spracovania su-
perhrdinskych narativov ¢asto prechadzaju aktualizaciou. A. Silverblatt ako

22 BURKE, L.: Superhero Movies. Harpenden : Pocket Essentials, 2008, s. 37.
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priklad vyuZziva analyzu R. Rolanda, ktory skimal ,filmovu evoluciu” Batma-
novho symbolu - netopiera. V prvom filmovom spracovani Batmana (1989,
r. T. Burton) ma symbol netopiera na Batmanovom obleku okruhle, zaob-
lené tvary, ktoré vyvoldvaju asociacius istotou, ochranou, bezpecénostou.
Hlavnym tematickym aspektom a motivom filmového Batmanareziséra Ch.
Nolana (2005, 2008, 2012) je vsak nie ochrana a istota, ale strach. Symbol
netopiera sa tu objavuje v podobe obrazcas ostrymi hranami, ktory tvarom
pripomina prvky stvorcov a trojuholnikov. Trojuholniky su podla R. Rolanda
spojené so silou, konfliktom a dynamickym pohybom, Stvorce so spravod-
livostou a solidaritou. Filmova podoba Batmana v 21. storoci teda podla
autora reprezentuje solidarneho ochrancu, ktory sa spolieha na vlastnu silu
a odhodlanost.? Tieto argumenty povazujeme za opodstatnené vzhladom
k faktu, ze v najnovsich filmovych spracovaniach Batmana strach skuto¢ne
predstavuje klu¢ovy motiv a hlavny hrdina odévodnuje volbu svojho sym-
bolu - netopiera — prave na zdklade strachu (on sdm sa boji netopierov, tak
nech sa ich boja aj jeho nepriatelia).

K ikonografii superhrdinov z hladiska prostredia patri predovsetkym
mesto, presnejsie velkomesto — v pripade filmovych diel vyuZivajucich fi-
nancne ndkladné 3pecidlne efekty je prave husto obyvany priestor ideal-
nym prostredim na zobrazenie destrukénej sily nadludskych schopnosti
superhrdinov a pripadne aj ich protivnikov. C. Corneaova uvadza néazor S.
Bukatmana, ktory si vSima preferovanie prostredia velkomesta uz v komik-
sovych pribehoch superhrdinov. Superhrdinovia a velkomestd st podla
jeho nazoru vyznamne prepojeni, pretoZe spolo¢ne symbolizuju ,utopické
aspirdcie modernity”. Racionalita reprezentovana rusnym velkomestom
(napr. New Yorkom) sa pre superhrdinu stava objektom transcendencie
aj ochrany — superhrdinovia ochranuju mesta a ich obyvatelov, udrzuju
v nich poriadok, ale sami sa tomuto poriadku nepodriaduju. Sloboda, kto-
ru cerpaju z vlastnej vynimocnosti, sa tak umocnuje prave v anonymnom
prostredi mesta podliehajicom fyzikalnym zdkonom, teda zdkonom, ktoré
superhrdinovia na zaklade svojich schopnosti alebo technologickej nadra-
denosti porusuju rovnako ¢asto ako pravne predpisy a moralne zésady. Ako
uvadza autor, superhrdina moéze preukazat svoju schopnost popriet fyzi-
kalne zdkony (napr. lietat) len vtedy, ked je recipientom vopred zrejmé, ze
,bezni” ludia obyvajuci to isté prostredie touto schopnostou nedisponuju.?*

23 SILVERBLATT, A.: Genre Studies in Mass Media: A Handbook. Armonk, Londyn : M.
E. Sharpe, 2007, s. 178.

24 CORNEA, C.: Science Fiction Cinema: Between Fantasy and Reality. Edinburgh:
Edinburgh University Press, 2007, s. 259.
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Pribehy o superhrdinoch ¢asto pracuju tiezs konceptom fiktivneho velko-
mesta — Metropolis (Superman), Gotham City (Batman), Starling City (Green
Arrow).

3 Superhrdina ako stucast mainstreamovej filmovej produkcie

Filmové a seridlové pribehy superhrdinov su (rovnako ako komiksova li-
teratura, ktord vo vacsine pripadov predstavuje ich literarnu predlohu, zdroj
inpiracie alebo vychodiskovy materidl pre realizaciu zapletky, scendra, dia-
I6gov a hlavnych postav) su¢astou medidlnej kultury uz niekolko desatrodi.
Napriek tomu je mozné tvrdit, Ze tento typ filmovych pribehov v minulosti
nikdy nedokdzal dosiahnut komerény Uspech zaloZzeny na zaujme masové-
ho filmového publika, ktory by bol porovnatelny so su¢asnostou. Samotni
filmovi tvorcovia v minulosti koncept filmovych spracovani pévodne ko-
miksovych pribehov vnimali rozporuplne, a to najma na zéklade reflexie
rozdielov medzi statickou vizudlno-textovou podstatou a seridlovostou
komiksu a audiovizudlnou dynamikou filmového diela. J. Ecke v tejto su-
vislosti spomina vyrok filmového reZiséra F. Felliniho, ktory bol sice obdivo-
vatelom komiksovej literatiry ako média a vizualno-narativneho priestoru,
ale zaroven vyjadroval aj pochybnosti o moznostiach ,prenesenia” tychto
typov pribehov na filmové platno:

~Komiksy a nehmotnd fascindcia papierovymi ludmi paralyzovanymi
v Case, bdbkami bez povrdzkov, neméZu byt transformované na filmové pri-
behy. Pritazlivost filmu totiZ spociva pohybe, rytme, dynamike. Ide o radikdlne
odlisné vizudlne prostriedky, o Uplne ind formu vyjadrenia.?

Na druhej strane, mnoho inych filmovych tvorcov aj napriek polemizo-
vaniu o obsahovych a formalnych rozdieloch medzi komiksovou literatu-
rou a filmovym dielom naopak tvrdilo, ze komiksy st uz vo svojej podstate
akymisi ,papierovymi filmami, najma vdaka grafickej Uprave jednotlivych
,okien” pripominajuicej filmovy pds. Z toho vyplyva, ze komiksova lite-
ratlra, najma jej verzia obsahujlca pribehy o superhrdinoch, bola v ¢ase
svojho najvacsieho rozmachu silne ovplyvnend konvenciami a vizual-
nymi prostriedkami filmového umenia, avsak tvorcovia, producenti ¢i ini

25 ECKE, J.: Spatializing the Movie Screen: How Mainstream Cinema Is Catching Up
on the Formal Potentialities of the Comic Book Page. In: BERNINGER, M., ECKE,
J., HABERKORN, G. (eds.): Comics as Nexus of Cultures: Essays on the Interplay of
Media, Disciplines and International Perspectives. Jefferson, Londyn : MacFarland
& Company, 2010, s. 7-8.
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predstavitelia filmového priemyslu zvacsa ignorovali potencial komiksov.
Prvymi pokusmi o filmové ,adaptovanie” komiksovych pribehov boli nizko-
rozpoctové filmy a seridly rozporuplnej kvality, ¢o pochopitelne suviselo ajs
vtedajsou Urovnou technolégie Specidlnych efektov sliziacich na zobraze-
nie nadludskych schopnosti.

AZ postmoderna, ¢i uz ju vnimame ako filozofické hnutie alebo ako
kultarny 3tyl, poskytla pribehom o superhrdinoch zodpovedajuicu kultar-
nu realitu, pozornost mainstreamovych mediédlnych publik a v neposled-
nom rade tiez technologicku Uroven vyrobno-kreativnej filmovej techniky.
Prave v obdobi od konca 70. rokov 20. storocia sa vdaka Uspechom filmu
Superman (1978, r. R. Donner) objavuje viacero filmovych spracovani ko-
miksovych pribehov superhrdinov. Filmovi tvorcovia v su¢asnosti pracujus
poévodnym materidlom na Uplne inej Urovni nez v minulosti, identifikuju
klucové aspekty povodnych zanrov a transformuju ich do podoby zrozu-
mitelnej mainstreamovému filmovému publikuy, a to z formalneho i obsa-
hového hladiska.

Délezitym poznatkom je tieZ fakt, Ze nie kazdy filmovy pribeh o su-
perhrdinovi alebo film obsahujici motivy nadludskych schopnosti presa-
hujucich psychosomatickd kapacitu beznych ludi ¢erpd inspirdciu alebo
narativny zdklad prave z komiksovej literatury, na ¢o sme upozornili uz
v predchéadzajucej kapitole prispevku, rovnako ako na problematickost vy-
uzivania pojmu ,filmova adaptacia komiksu”, ktory je mozné aplikovat len
na niektoré filmové diela tohto typu tvoriace mensiu ¢ast,superhrdinskej”
audiovizudlnej produkcie uréenej mainstreamovému publiku.

Spominand ,adaptacia” superhrdinov a ich pokracujucich pribehov
do podoby blockbusterovych filmovych diel je podla R. Kaveneyho v su-
¢asnosti zaloZzena najma na zachyteni ,esencie” pévodného materialu. Nie
je potrebné (a koniec koncov ani mozné) zachytit kazdy detail tykajuci sa
charakterov, zépletiek ¢i protivnikov — podla autora je pri kreovani filmovej
verzie superhrdinu délezité objavit,,emociondlnu pravdu” o jeho charakte-
re, vychodisko a podstatu hlavnej pribehovej zapletky a inteligentne praco-
vat so ziskanym materidlom. Pre filmové pribehy o superhrdinoch plati, ze
vzhladom k nékladnej produkcii a vyrobe musia kvoli navratnosti investicii
oslovit mainstreamové filmové publikum a ziskat si pozornost fanusikov
povodnych komiksovych pribehov, ktori vzhladom k znalosti pévodného
materidlu spdjaju filmové dielos ur¢itym suborom ocakavani.?

26 KAVENEY, R.: Superheroes! Capes and Crusaders in Comic Books and Films. New
York, Londyn : I. B. Tauris, 2008, s. 226-227.
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K zmene situacie v suvislostis filmovymi spracovaniami superhrdin-
skych narativov prispeli aj aktualizacie tykajuce sa obsahovych a formal-
nych prvkov komiksovej literatury zaciatkom 80. rokov 20. storocia. Produk-
cia komiksov o superhrdinoch bola uz od konca 30. rokov zalozena pre-
dovsetkym na rivalite medidlnych spolo¢nosti DC Comics a Marvel Comics.
Podla A. Rauschera to bola prave spolo¢nost Marvel Comics, ktora, v kon-
trastes epizodickostou a ,kruhovou” narativnou strukturou tradi¢nych ko-
miksov o superhrdinoch, zacala ako prva orientovat pozornost na vyuziva-
nie intertextualnych spojeni medzi rozli¢nymi sériami a superhrdinami, ¢o
viedlo k vytvoreniu urcitej kontinuity a sprostredkovaniu novych moznosti
charakterovej kresby a konfliktov. Tuto stratégiu si pochopitelne ¢oskoro
osvojil aj najvacsi konkurent Marvelu, DC. Novymi formami superhrdin-
skych pribehov sa v 80. rokoch stali tzv. ,graphic novels”a spomedzi tvorcov
vynikala obzvlast osobnost F. Millera (Daredevil, Ndvrat Temného rytiera, Sin
City). Do popredia sa dostala tvorivd metéda kladica déraz na konkrétnu
pribehovd liniu, ktord formovalo viacero autorov na zéklade individudlnych
Stylov pisania a kresby. V suvislostis produkciou filmov o superhrdinoch
je nesmierne délezité, Ze mnohi z tychto tvorcov pdsobili aj v kreativnych
odvetviach filmového priemyslu — napr. J. M. Straczynski, tvorca ambiciéz-
neho vedecko-fantastického televizneho seridlu Babylon 5, sa niekolko ro-
kov venoval komiksovej tvorbe (Spider-Man). Celosvetovo zndmy nezévisly
rezisér K. Smith (Mladi muzi za pultom, 1994; Hladdm Amy, 1997) do svojich
filmov casto zahfna referencie tykajuce sa komiksovej tvorby. Takisto sa
tvorivo podielal na Daredevilovi a komikse Green Arrow, pricom aj na tieto
pribehy aplikoval sofistikované formy irénie a ¢ierneho humoru, ktoré sa
objavuju v jeho filmovych dielach. Dal$im prikladom je osoba filmového
a seridlového tvorcu J. Whedona (Firefly; Buffy, premoZitelka upirov), ktory
napisal sériu pribehov o supehrdinoch X-Men, pri¢com tento material v roku
2006 vyuzil rezisér B. Ratner vo filme X-Men 3 - Posledny vzdor.?’” Tieto sku-
tocnosti prispeli nielen k popularizacii samotnych autorov v rdmci cielové-
ho publika, ale aj k posilneniu prepojenia medzi komiksovou literattrou
a filmovou produkciou.

Skuto¢ny Uspech v zmysle vyraznej celosvetovej komerénej ziskovos-
ti projektu zaloZzeného na filmovom spracovani pribehu o superhrdinoch
vsak prisiel az zaciatkom 21. storocia, opat vdaka spolo¢nosti Marvel. Uz

27 RAUSCHER, A.: The Marvel Universe on Screen: A New Wave of Superhero Mo-
vies? In: BERNINGER, M., ECKE, J., HABERKORN, G. (eds.): Comics as Nexus of Cul-
tures: Essays on the Interplay of Media, Disciplines and International Perspectives.
Jefferson, Londyn : MacFarland & Company, 2010, s. 22-23.
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davnejsie sice vznikli televizne seridly o Spider-Manovi a Hulkovi, populdrne
v USA v 70. rokoch 20. storodia, a filmy poklesnutej kvality zo zaciatku 90.
rokov (Kapitdn Amerika, Fantastickd Stvorka), v pripade spolo¢nosti DC fil-
mové a televizne série pribehov Batmana a Supermana, no skuto¢nu stylis-
ticku diferenciaciu filmov o superhrdinoch podnietili az komer¢né Uspechy
filmov X-Men (2000, r. B. Singer) a Spider-Man (2002, r. S. Raimi). Podla A.
Rauschera tieto Uspechy suviseli najmas dvoma kluc¢ovymi faktormi, ktoré
sa v predchédzajucich desatrociach vo filmovej produkcii tohto typu neob-
javovali. Prvym aspektom bola potrebnd uroven digitalnej postprodukcie,
ktord umoznila filmovu vizualizaciu pohybov, nadludskych schopnosti a ve-
decko-fantastickych prvkov v sulades pévodnym komiksovym materidlom.
Dal$im uréujacim faktorom je podla autora, rovnako ako v pripade komik-
sovej literatury v 80. rokoch, obrat k zdérazriovaniu individualnej rezisér-
skej poetiky zainteresovanych filmovych tvorcov. Okrem uz spominanych
filmov ide najma o diela HellBoy (2004, r. G. del Toro) a Hulk (2003, . A. Lee).?®

Uspesnost spominanych filmovych titulov sa viak viazala aj na dalsie
suvisiace aspekty filmovej tvorby, ktoré umoznili popularizaciu filmov o su-
perhrdinoch v globalnych rozmeroch - aj u filmovych divakov, ktori nie su
a neboli zéroven citatelmi komiksovej literatdry ani o tento typ produktov
inak nejavili zaujem. Internacionalizéciu filmovych superhrdinov najvy-
raznejsie ovplyvnil prave film X-Men. A. Rauscher ako zékladné diferenc-
né aspekty tohto diela uvadza zvysenie seriéznosti a zdania realistickosti
- pribeh sa tyka ,medzindrodnej” skupiny superhrdinov, ktord sa v komik-
sovej podobe zacala objavovat v 70. rokoch 20. storocia a nahradila tak
konven¢nu (americku) verziu zo 60. rokov. Clenmi kolektivu mutantov su aj
Kanadan Wolverine, Storm pochadzajuca z Afriky, Nemec Nightcrawler a Rus
Colossus.”

Podobny nazor ma aj L. Burke, ktory povazuje X-Men za film o super-
hrdinoch uréeny (post)modernému filmovému publiku - zaujal fanusikov
komiksovych predloh aj pévodne nezainteresovanych divédkov. Na rozdiel
od predchédzajucich filmovych verzii superhrdinskych pribehov sa X-Men
stretli ajs kladnym prijatim kritikov a SirSej verejnosti. Vysledkom bol zisk

28 RAUSCHER, A.: The Marvel Universe on Screen: A New Wave of Superhero Mo-
vies? In: BERNINGER, M., ECKE, J., HABERKORN, G. (eds.): Comics as Nexus of Cul-
tures: Essays on the Interplay of Media, Disciplines and International Perspectives.
Jefferson, Londyn : MacFarland & Company, 2010, s. 24

29 RAUSCHER, A.: The Marvel Universe on Screen: A New Wave of Superhero Mo-
vies? In: BERNINGER, M., ECKE, J., HABERKORN, G. (eds.): Comics as Nexus of Cul-
tures: Essays on the Interplay of Media, Disciplines and International Perspectives.
Jefferson, Londyn : MacFarland & Company, 2010, s. 26.
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takmer 300 miliénov americkych dolarov len z projekcii, a to pri rozpocte 75
miliénov dolérov, ktory je v porovnani so sic¢asnymi priemernymi vydavka-
mi na produkciu, propagaciu a distribtciu podobnych filmovych diel velmi
nizky. Spider-Man zaznamenal este vyraznejsi komerény Uspechs celkovymi
trzbami presahujucimi 820 miliénov dolarov. Podla autora je teda nezaned-
batelnou okolnostou tiez snaha najziskovejsich hollywoodskych filmovych
studii o eliminaciu moznych rizik spojenychs uvedenim nového filmového
projektu na medzindrodny trh — filmy o superhrdinoch maji pomerne jasne
definované cielové publikum, ide najma o dospievajucich divakov.*®

Komercne Uspesné filmy o superhrdinoch su spravidla dalej spracova-
vané vo forme pokracovani. V rdmci vyuzivania stratégie seriality je totiz
vyhodnejsie vytvorit pokracovanie k projektu UspeSnému v minulosti nez
podstupit rizika spojenés realizdciou nového pribehu ¢i myslienky. PoZia-
davky globélneho filmového trhu sa nepriamo prendsaju do nedostatku
inspiracie zo strany hollywoodskych tvorcov, resp. jej systematického potla-
¢ania. Ich kreativita sa podriaduje snahe oslovit ¢o najpocetnejsie publikum
a potrebe dosiahnutia komer¢ného Uspechu. Tento faktor sa vyrazne preja-
vil najma po uvedeni filmu Hulk, ktory napriek svojej obsahovej a formalnej
kvalite nenaplnil komercné ocakavania producentov. Rezisér A. Lee v ramci
experimentovania spracoval niektoré prvky tohto filmového pribehu po-
mocou vyuzitia split-screenovej kompozicie obrazu simulujicej komikso-
vé obrazky, neobvyklej praces kamerou a napadného strihu. Tento filmovy
titul vSak v porovnanis predchadzajucimi uspechmi X-Men a Spider-Mana
zaostal za oc¢akavaniami produkénej spolocnosti. V dalsich pokrac¢ovaniach
Uspesnych titulov sa teda podobné experimenty vyskytli len sporadicky.
Prikladom su filmy X-Men 3 — Posledny vzdor a Spider-Man 3.

Z uvedeného vyplyva, ze moznost odklonu od konvenénych Standar-
dov filmového spracovania pribehu o superhrdinovi je podmienena isto-
tou predpokladaného uspechu u cielovej skupiny publika. Otvorene expe-
rimentélny pristup A. Leeho stcasni tvorcovia nahradzaju citlivou pracous
kontextom filmu, ambiciézne idey zobrazuju predovsetkym v sociokultur-
nej rovine — napr. Batman Ch. Nolana, Sin City R. Rodrigueza, V ako vendeta
J. McTeigueho. Vo vieobecnosti je tieZ mozné tvrdit, ze spolo¢nost Marvel
pred Styridsiatimi rokmi zmenou pristupu ku kombinovaniu individualnych
stylov kreativneho pisania a kreslenia a seridlovej naracie splnila zakladnu
podmienku pre neskorsie Uspesné spracovanie tychto pribehov vo forme
mainstreamovych filmovych diel. Tieto filmové diela v sic¢asnosti maju po-
tencidl oslovit cielové publikum, generovat pozadovany zisk a v niektorych

30 BURKE, L.: Superhero Movies. Harpenden : Pocket Essentials, 2008, s. 10-12.
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pripadoch tiez poskytnut tvorcom dostatok individualneho kreativneho
priestoru.

4 Zaver

Popularita filmov o superhrdinoch vzrastd vdaka zvysujucemu sa ko-
merénému potencidlu filmovych sezénnych ,hitov” a technologickym
moznostiam tvorby Specidlnych efektov ako sprostredkovatela zdbavnej,
eskapistickej vizuality. Postmodernd fascinacia krajne individualnym su-
perhrdinom zaroven suvisis narastajicou potrebou vytvarat audiovizualne
produkty, ktoré je mozné popularizovat a komodifikovat prostrednictvom
multimedialnych platforiem (pocitacové hry, zdbavné parky, merchandi-
sing). Fiktivne postavy superhrdinov a ich pribehy sa tak prisposobili sucas-
nym kultdrnym trendom, ¢o je jednym z faktorov ich divackeho a komer¢-
ného Uspechu v kontexte globalizovaného filmového publika. Ocakavania
recipientov sa premietaju nielen do predpokladaného komeréného poten-
cidlu jednotlivych filmov, ale aj do tendencie produkovat ich pokrac¢ovania
v stlades principom seriality, najma v podobe televiznych dramatickych
serialov, re-makov, re-takov a re-startov superhrdinského ,originu” (Spider-
Man - Amazing Spider-Man,; Batman - Dark Knight; Superman — Man of Steel).
Ide o opakovanie overenych konceptov, textov a tém v novej, technologic-
ky vyspelejsej podobe, ktora viak stale priamo odkazuje na starsie spraco-
vania rovnakého alebo podobného pribehu.

Superhrdinovia su priznakovym javom americkej popularnej kultary
a mytologie zalozenym na ,spektakuldrnom” narative. Ich najvac¢sou devi-
zou je zdbavnost. Komentuju a reprezentuju aktualnu spoloc¢ensku a kul-
turnu situdciu a zarovert komunikuju idey ,amerického sp6sobu zivota” do
inych ¢asti sveta zabavnou formou. V ramci Sirenia tzv. americkej popular-
nej kultdry sa sustredia na zdoraznenie sily individualnej osobnosti a potre-
by presadzovania liberalizmus limitovanym vplyvom spolo¢ensko-politic-
kych autorit. Medzi sociokulturne aspekty pribehov o superhrdinoch patri
fakt, Ze ich audiovizudlne spracovanie ¢asto vznikas odstupom niekolkych
desatroci od prvého publikovania pévodného komiksového materidlu. V
tomto pripade forma a obsah filmovych diel spravidla zodpovedaju aktual-
nej, nie ,pdvodne;j” sociokultirnej realite.

Sucasné filmy o superhrdinoch pracujus kombinovanim fantastickych,
vedecko-fantastickych a hororovych motivov, ¢asto v podobe akéného fil-
mu. Objavuju sa v nich aj prvky vlastné $piondznym filmom ¢i filmu-no-
ir. Nejde teda o samostatny Zaner, ale skor o Zanrovo rozmanitu skupinu
filmov, ktoré je mozné najpresnejsie oznacit ako artefakty postmodernej
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populdrnej kultury a fantastiky obsahujuce aspekt superhrdinského nara-
tivu. Narativna struktura postmoderného filmu o superhrdinoch sa orien-
tuje na preferovanie abstraktnych, fantastickych ¢i futuristickych prvkov,
v ktorych sa vsak odrazaju nasledky Specifickych udalosti globalizovaného
sveta a aktudlnych socidlnych a politickych konfliktov, ¢o je zrejmé naprik-
lad v sérii filmov o Iron Manovi. Nemenej dblezité je zobrazovanie kontrastu
nadludskej sily a nezvladnutia zdkladnych moralnych hodnét (Cest, prav-
da, spravodlivost) a fudskych emocii (laska, vdacnost, spolupatri¢nost) na
zaklade podlahnutia narusenému, nebezpecnému a moralne skazenému
prostrediu.

Aj napriek definovaniu cielovej skupiny ako dospievajucich divakov
muzského pohlavia v poslednych rokoch vzniklo niekolko filmov o su-
perhrdinoch, ktoré sice podliehaju serialite, orientacii na spektakuldrnost
a mainstreamové filmové publikum, no dokézali sa ¢iasto¢ne vyhnut re-
petitivnym formulam typickym pre hollywoodsku sériovt produkciu. Nap-
riek tomu zvadsa plati, ze obsahuju Stylisticky koherentny otvoreny koniec
a v buducnosti je na ne mozné nadviazat dal$imi pokra¢ovaniami. D. Finge-
roth v tejto suvislosti vyjadruje presvedcenie, Ze fascinacia superhrdinami
sa ¢asom oslabi, aby po uplynuti urcitej doby opatovne vzrastla, ¢o platilo
aj v minulosti v pripade komiksovej literattry.?'
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OBSAHOVA ANALYZA MEDIALNEJ PRODUKCIE

Jana Savédkovd

Abstrakt: Predmetom Studie je obsahova analyza mediédlnych textov. Za-
meriava sa na dekédovanie obsahov medidlne Sirenych sprav a spozna-
nie ich potencidlnej ideoldgie. V prieskume vyuzivame rétoricki metédu
dvoch uzivatelov socidlnych sieti a dvoch medidlne znamych a vplyvnych
osobnosti. Ciefom prace je poukazanie na zradnost socidlnej siete, ktora
moze vyustit k nastrbeniu sympatii vo vztahoch. Praca sleduje désledky dI-
hodobého uzivania digitalnych technolégii a ich vplyv na spravanie a logic-
ké pochody v redlnom zivote ludi. Prinos prace spociva v odhaleni nastrah
dlhodobého uzivania medidlnych obsahov bez ich kritického rozliSovania.

Klucové slova: socialna siet, spravodajstvo, zabava, elektronické hry, ideo-
|6gia, otvorenost komunikujucich, nastrahy médii

Abstract: The study is content analysis of media texts. It focuses on deco-
ding the contens of media reports and disseminates knowledge of teheir
potential ideology. In research, we use rhetorical method two users of so-
cial networking sites and two well-known and influential media personali-
ties. The aim of the work is to point to shiftiness of social networks, which
can lead to shaken sympathy in realtionships. Rhetoric araound characters
serving to maintain good relations with the public. We see the consequen-
ces of long-term use of digital technologies and their impact of behavior
and logical processes in real life people. The contribution of the work lies
in the discovery pitfalls of long-term use of media content withaout the
critical distinction.

Key words: Social networking, entertaiment news, electronic games, ide-
ology, communicatig, pitfalls openness

1 Medialne zniZzovanie Urovne divaka

Zijeme v dobe, v ktorej média sprostredkuvaju realitu, ¢asto sprevadza-
nu pasivnym prijimanim obsahov, veduicich k tzv. otupeniu mysle. Doch&-
dza k nemu napriklad vo faze znecitlivenia, ked sa percipient stdva iminny,
vodi tomu ¢o sa na obrazovke deje. Obrazy mftvol, vyhladovanych umie-
rajucich deti, ¢i nasilnych scén v nas nevyvoldvaju pocity uzkosti do takej

134



Obsahovd analyza medidlnej produkcie

miery, ako to bolo v minulom storo¢i. Medidlne obsahy katastrofalneho
typu sa stali beZnou sucastou televiznej produkcie. Na mieste sa vynara viac
raz diskutovana otdzka: Su Sokujuce a prizemné formy zabavnych progra-
mov nasledkom priani réznorodého publika, alebo vytvorom ziskuchtivych
producentov? Naozaj sme si kedysi velmi Zelali vidiet tieto smutné obrazy
a neplnohodnotné obsahy? Remisova sa pyta: ,Kto je vécsim vinnikom, po-
kusitel, alebo ten ¢o neodolal pokuseniu?”* Zastdvame ndzor, ze divaci vitaju
rozptylenie prijemnou kultivujucou formou. T4 vak v programovej struktu-
re, predovietkym komer¢nych médii chyba. K odreagovaniu sa od napétia
plynuceho z kazdodennych dni a povinnosti siahaju divaci po dostupnom
materidly. Patria tu nizkorozpoctové seridly, ktoré vznikaju prave pod rus-
kom potreby zbyto¢ného nezatazovania divaka intelektudlne naro¢nymi
programami

V obsahoch dnesnych médii sa formou zdbavy ¢oraz Castejsie stretava-
mes pojmom ponizovanie.? V spevdackej sutazi Super Star sa jeden z hlav-
nych ¢lenov komisie vysmieva sutaziacemu. Navaza sa do jeho vykonu
a spochybnuje ho. Podla Remisovej su v Sou obdobného typu mladi [udia
zneuzivani ako prostriedky na dosiahnutie svojho ciela.? Treba si uvedomit,
Ze ¢len komisie takejto velkolepej sutaze je pre ¢ast mladeze vnimany ¢i uz
vedome, alebo podvedome ako vzor. Ak dospievajuci ¢lovek vidi znamu,
profesijne uzndvanu osobnost uplatriovat vodi ostatnym pristup povyse-
nosti, mdze aj on v realite reagovat podobne ako ¢lovek, ktorého sdm ob-
divuje. Odpoved na otazku, ¢o spdsobilo narast sebavedomej ba az drzej
generacie deti, je mozné hladat v médiach a ich sprostredkivanych obra-
zoch. Prostrednictvom tychto audiovizudlnych hromadnych informacnych
prostriedkov vidia maloleté deti, pocas bezného dria sexudlne scény, reality
show, v ktorych vladnu intrigy, ironizovanie, vycitky a plag, ¢i slovné urazky.
KedZe ulohou médii je zobrazovat realitu, nazdavaju sa, Ze takéto spravanie
je normalne. Program typu Vyvoleni a Big Brother, ktory si za priklad v svojej
publikacii Etika médii zvolila Anna RemiSova, posuva intimitu za jej hranice,
¢im ju ako uvadza, zbavuje posvatnosti. Média sa stali autoritativnymi vIad-
cami, zabavnou a preto zda sa nendasilnou, respektive nenapadnou formou
presadzujucimi stratu zabran v akomkolvek smere.

Maloleté osoby si neuvedomuiju, Ze technické obrazy, do ktorych vstu-
puju zmyslami, a ktoré putaju ich pozornost, su vysekom z reality a jej kon-
Strukciou. V tejto suvislosti upriamujeme pozornost na potrebu deti, mat vo

1 REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: Kalligram
2 tamtiez
3  tamtiez
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svojom okoli osoby, ktoré ich vedu, tvrdi Harf. Je nespravne ak rodicia ne-
umoznia detom rozvijat svoj potencial. ,,Kym existuju rodicia, ktori nechdpu,
Ze ich deti nie su schopné uspokaojit niektoré potreby v redlnom svete, ponuka
digitdlnych médii sa bude stdle rozsirovat.*

Priklad.: Chlapec marne Ziadajuci rodi¢ov, aby ho zapisali na hokejovy
krdzok nerozvija v rannom veku svoj potencidl. Namiesto zapasu v skupine
deti jeho veku, zostavas hokejkou v ruke pred domom sdm v poloprazd-
nej obci, z ktorej pochadza. Hra sa, no svoje schopnosti v oblasti, ktord ho
zaujima, si sdm nedokaze zlepsit. V dosledku frustracie z nenaplnenej pred-
stavy zapina pocita¢, aby unikol z reality, ktord mu nespdsobuje potese-
nie. ,,Ziskava mozog optimdlne prispésobeny na virtudlny Zivot na internete
a v pocitacovych hrdch.”> Svet sa prenho stla¢enim klavesnice stava cestou
a v dospelosti nie je schopny zorientovat sa v redlnom Zivote.

2 Média aich vplyv na pozastavenie rozvoja u maloletych

Gerald Huther tvrdi, Ze deti, ktoré sa dostanu pod vplyv elektronickych
médii, nie su nikdy tie silné deti, ktoré su schopné vytvarat a udrziavat si
vztahy, veselé, otvorené, zvedavé a tvorivé typy® Ako ndzorny priklad uve-
deného tvrdenia uvddzame spravanie spoluziaka zo strednej skoly, ktory
sice vynikal znalostami nemeckého jazyka, vdaka sledovaniu nemeckych
programov pocas detstva, ale na strane druhej bol uzavrety. Komunikoval
prevaznes diev&atami, aj to nie z vlastnej iniciativy. Vyrastal v obdobi, ked
rozmach elektronickych hier nemal taky Siroky zaber, ako je tomu dnes, no
svoj volny ¢as travil izolovane pred televiznou obrazovkou. V ¢ase svojho
detstva neprezival mnoho interakciis okolitym svetom, prevazovala urtho
pasivita. Neaktivny sp6sob Zivota, naservirované audiovizudlne zazitky,
sposobili unho plachost a neschopnost obranit si vlastni poziciu pocas
slovnych utokov jeho rovesnikov. Uvedena skutocnost len potvrdzuje slova
profesora Huthera, veduiceho ustredia preventivneho neurobiologického
vyskumu univerzity v Gottingene, ktoré hovoria spravidla o detoch. ,Deti
sa hanbia za svoje nedostatky, doberaju si ich za ne a ony sa ucia so strachom.
Mozog je formovatelny po cely Zivot, aj osem ¢i desat roéni este dostatocne
profituju zo vietkych fyzickych skusenosti, ktoré ziskaju.” Problém vidi tento
profesor v nedostatocnej motivacii zdokonalovat sa v pre nich zaujima-
vych oblastiach. U¢ebny proces uz podla neho nie je v starSom veku, bez

4  HUTHER, G.: Vo vire virtudliniho svéta, In: Geo, ¢.5,2011, s. 63
5 tamtiez

6 tamtiez

7

HUTHER, G.: Vo vire virtudiniho svéta, In: Geo, ¢.5,2011,s.61
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predoslého posilhovania tela a vole suvisiacichs nedostato¢nym zamera-
nim, automaticky a intuitivny. Podla neurobiolégov su pre vyvin mozgu
potrebné ozajstné vyzvy a dobrodruzstva, ktoré posilfiuju. Patria medzi ne
rybarcenie, turistika, stavanie bunkru ¢i lozenie po stromoch.”®

Nastrahy vysedavania pred pocitacom a televiznou obrazovkou suvisia
tiez so zabudlivostou pozivania pravidelnej stravy, nerozvijanim predsta-
vivosti a dokonca vedu k tuhnutiu tela. Deti musia v Zivote zdolat ¢o najviac
prekdzok, aby sa v ich mozgu vytvorilitie najdéleZitejsie prepojenia.” Na vytvo-
renie prepojenia dolezitych buniek, musia nadobudat fyzicku skisenost.”
Znamena to osobnu skusenost. Podla Huthera vlastné skusenosti nenaz-
bierame pred obrazovkou, nezavisle od programu.' Zaroven neodporuca
detom sledovanie televizie az do uplynutia doby zavisenia Siesteho roku
ich Zivota. Svoje postoj zdovodnuje:, Ked'je kritickd fdza ukoncend a prepo-
jenia délezité na reguldciu tela sa vytvorili len slabé, dieta nedisponuje potreb-
nym vybavenim:'? Osobné zéazitky dieta nadobudne prostrednictvom hry,
ktord podobne ako kniha rozvija predstavivost a kreativitu.

Fotograf zachytavajuci fudi pred televiznymi obrazovkami tvrdi, Ze: ,fa-
rebné obrazy na monitoroch uputavaji zmysly”* Nenadobudaju skdsenosti,
v ktorych sa sami pokusaju porozumiet a pochopit dejom okolo seba, ¢i vy-
zvam novych situdcii. Pocitacové hry brania kognitivnemu procesu rozvoja
osoby. Chlapci si prostrednictvom hier, v ktorych prevazuje strefba odbura-
vaju nahromadenu agresiu a frustraciu. Ich rodicia su na jednej strane zufali
70 sp6sobu travenia ¢asu svojich deti, no na strane druhej nerobia okrem
zakazov nic pre odputanie pozornosti ich dieta od virtudlneho sveta. Mo-
Zeme uvazovat az o nepochopeni dietata rodicom, ba neschopnosti rodica
vidiet a zohladnit potrebu dietata po podnetnom prostredi.

O potitacovej zavislosti Ustiacej do tzv. manie hovorime v pripade, ak
dieta neprejavuje zaujem o Santenie v kolektive rovesnikov. Pre bilanciu
studie je vhodné uviest aj dovody vyuzivania socialnych sieti prislusni¢ok
neznejSieho pohlavia. Komentare dievcat nachadzajuce sa na strdnkach
fenoménu zvaného Facebook odrazaju ich tuzbu niekam patrit. Prezivaju
ju intenzivnejsie nez opacné pohlavie. Chatovanie je u nich prejavom vlast-
nej neistoty a neistoty vo vztahoch." V case prezivania takychto pocitov

8 HUTHER, G.: Vo vire virtudlniho svéta. In: Geo. ¢. 5,2011, 5. 61
9 HUTHER, G.: Vo vire virtudlniho svéta. In: Geo. ¢. 5,2011, s. 63
10 tamtiez
11 tamtiez
12 tamtiez
13 CULMAN, O.: Vo vire virtudilneho sveta, In: Geo, ¢. 5,201, s. 57
14 tamtiez
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sa dievcatd upinaju na socialnu siet, ktorou sa usiluju potvrdit hodnotu
vlastnej osoby. Nastrahou tychto sieti je nerealny vztah. Vo virtudlnom
svete nie su ludia pritomni v celej svojej komplexnosti. Nevidime ozajstné
prezivanie druhej osoby, mimiku, gestiku a posturiku, ktora je vyre¢nejsia
nez pismo. Ako tvrdi Huther: ,,Ozajstny vztah k druhému &loveku si méZzeme
pestovat len aks nim sme spolu."®

V redlnej komunikacii povazuje komunikator i komunikujuci za smero-
dajné vyraz tvére a ton hlasu. Vo virtualnej technike sme odkazani len na
pismo. Nas zamer, méze vyzniet bez tychto velavravnych prejavov u inej
osoby indc a spdsobit jej psychické skody a tym aj nam vlastnu ujmu, ako
vysielatefom spravy. Na sociadlnej stranke Facebook mala ista vyssie po-
stavena Zena spoloc¢nu fotografiu so svojim manzelom. Zatial ¢o sa na nej
ona usmievala, jej manzel p6sobil vdzZnym dojmom. Ich spolo¢ny znamy
fotografiu okomentoval:,,Ilvan, kde mds dsmev? Si smutny?” Manzelka muza,
ktorého uvedeny zndmy vnimal na obrazku ako smutného, odpovedala za
svojho manzela: ,Unaveny je z celého dria, ale spokojny.” Na to dal$i muz re-
agoval:,, To je vyhovorka. Smutny pri vlastnej, aj pri cudzej bude?” Zena muza,
ktord manzelsku fotku na socidlnej sieti zverejnila, reagovala: ,,Nechdpem,
ale Zeldm ti pekny a spokojny def.” Tu vidime nedorozumenie, ktoré je spo-
sobené absenciou pozorovania emocii, ale tiez zvySenou davkou odvahy
v prejavovani sa k inym osobam.

Dal$im zlom vyuzivania komunikacie cez socialnu siet a internet ako
taky, je castd skratkovitost vo vyjadrovani, ktord prechadza aj do nasho
myslenia. Clanok v nemeckom ¢&asopise Fragen und Antworten prirovnava
socidlne siete k diskotékam a kaviarnam.'® Nevyhody socidlnych sieti spo-
¢ivaju tiez v moznom vzniku zavislosti. Tieiom je aj prilisna otvorenost ko-
munikujlcich ¢&i uz slovn3, alebo obrazova. Uprimnost v takomto pripade
moZe zamestnanca stat miesto. Pred pohovorom si méze budtceho ucha-
dzaca o zamestnanie prezriet prostrednictvom sociélnej siete jeho poten-
cialny $éf. Ak si vSimne, Ze travi vela ¢asu komentovanim, moze dedukovat,
ze doty¢ny uchéadzac viac hovori ako robi.

Pouzivanim fenoménu sociélnej siete v pracovnej dobe, oslabujeme
svoju koncentraciu a znizujeme vykonnost. Schopnost sustredit sa a byt
v danej chvili koncentrovani oslabuju aj obsahy médii, napriklad nestro-
do usporiadané spravy v spravodajstve a ich déraz na efektivnost. Citové
vydieranie za pomoci hudby a osudov chorych fudi, ¢i ukdazky zvieratiek

15 tamtiez
16 VON JANY MAY, Wie gefihrlich sind Facebook, Twitter a Co? In: PM. Fragen und
Antworten schneller wissem, ¢. 8, 2010, s. 35.
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nepodporuju zapdjanie zmyslov do uvaZovania, skér podnecuju k emo-
ciondlnemu prezivaniu. Sme naozaj az taki primitivni, alebo nas takymito
ludmi robia médid, prostrednictvom privetivych vyrazov a milych ismevov
moderétorov, usilujucich sa za kazdu cenu navodit uvolnent a bezpro-
strednu atmosféru, este aj v tak vaZznom programe ako je spravodajstvo?

3 Spravodajstvo vo veku zabavy

Obsahy sprav média nastavili takym sposobom, aby ludi prestavala za-
ujimat skutoc¢nost, teda obsah, podstata, posolstvo. Divaci sa stali obetami
vizuélne zaujimavo, efektne a pestro spracovanych nepodstatnych informa-
cii. Patetickym rozpravanim, nekonvenénymi uhlami zaberov a autentickou
pritomnostou reportéra pri prave odohravajucej sa udalosti divdk nepos-
trehne bezvyznamnost spravy. K divdkovi sa dostdva umelo sprostredkuju-
ci zazitok. Dolezité je, Ze nas reportér vtiahol na miesto deja a odputal nas
svojim faktograficky prazdnou, ale obrazmi zaujimavou a eméciami nabi-
tou spravou do deja a my mame pocit, Zze sami sme aktérmi udalosti. Sme
pri tom. Jedna sprava nahradza druhu a divak po skonceni spravodajstva
straca jasny prehlad o tom, ¢o sa v spravach dozvedel.

Spravodajstvo komerénych televizii sa meni na zébavu. Sved¢ia o tom
pokriky vyuzivané v reportazi, familidrne stupovanie reportéras aktérmi,
dobrd nalada vystupujucich, smiech, slzy, vyhrazky. Ako priklad uvediem
reportdz televizie Markiza, v ktorej sme sa dozvedeli, Ze redaktorku napadli
Rémovia, ked' sa ich chcela nie¢o opytat. S akym zamerom za Rémami isla
nebolo divakovi vyjasnené. Pévodny zdmer sa v priebehu udalosti zmenil
na druhorady. Primarne pre redaktorku, na ktord hodili Rémovia krabicu za
nere$pektovanie ich sikromia, bolo vypovedat divakom o tejto udalosti.
Zébery ako krabica dopadla na redaktorkinu hlavu televizia nezverejnila.
Udajne preto, lebo ju kameraman musel branit a vtedy nemohol nakrucat.
Redaktora spdsob obrany bliZzsie nespecifikovala, aj keds krabicou na re-
daktorkinej hlave sa neda ni¢ iné robit, ako ju z nej znat. Pbvodna sprava
mala udajne nadvédzovat na incident odohravajuci sa v jednom z uplynu-
lych liet, Specifickejsie fakty chybali. Redaktorka namiesto toho, aby udalost
zreprodukovala kratko po jej udiani, poobede, pre zvysenie atraktivnosti,
lebo inak sa jej ¢akanie do zaciatku televiznych novin neda vysvetlit, zostala
v meste az do vecera. Nazivo zreprodukovala udalost, o tom, Ze bola na-
padnutd, nezabudla sa pritom tvarit zdrvene. Hlavny moderator najsledo-
vanejsich vecernych sprav vyzdvihol jej odvahu, ists mikrofénom k agresiv-
ne naladenej rodine. O zasahovani do sukromia napriek nesuhlasu rodinys
nakrdcanim a rozhovorom zmienka nebola.
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Reportaz Jozefa Kubaniho pripomina kratky dokument o horolezectve,
urceny skoér pre publicistiku o prirode. Tu je jeho opis zazitku a snahy pribli-
zit ho divdkom. ,,To v pravo je ladovy §tit. V Tatrdch mu patri tretia priecka,
hned za Gerlachom a Lomnickym $titom. Ma 2620 m a je najvy3sim v hlav-
nom hrebeni Tatier. Stru¢na charajteristika: Daleko, vysoko, dd zabrat. Popri
Tériho chate, cez Zulové more, kratky narazs kamzikom. Nastup do ladovej
priehyby. Opatrnost je prioritou. Nadherné vyhlady a na stitoch sa objavuju
postavicky. — Sme Styria, Py$ny $tit. Zdravime sas prostrednym hrotom. —
Palicou ti kyvam. Vidi$ ma? - Teba vidim, ale palicu nevidim. Neviem kolky
raz mam taky pohlad a zakazdym ma prekvapi. Takto majestatny vyzera la-
dovec. Hore nds caka este bombodnik.” Sprava sa nezameriava na aktualne
spolocenské, ekonomické, kulturne, historické ¢i politické dianie. Pocujeme
ni¢ nehovoriace pokriky, zdrobneniny, vidime zvitania, smiech turistky, ob-
div prirody reportéra.

Cim va¢sim mnozstvom informacii sme zaplavovani, tym menej Zijeme
v redlnom svete. Informdcie nahradzuju bezprostrednu skuto¢nost. Svet za
skuto¢né vnima len to, ¢o je zobrazené. Na Facebookovsku stranku sme vlo-
zili fotografiu z nasej Gcasti na Letnej filmovej skole, ktorej sme sa zdcastnili
pred tromi rokmi. V uZivateloch socidlnej siete evokovala automaticky na
zadklade ich reakcii pritomnost. -, Kde ste?”, — ,Myslela som, Ze ste na zahra-
nicnej stdzi” komentovali. Tento priklad ukazuje ako mozno lahko obrazmi
simulovat realitu, ktord so skuto¢nostou nema ni¢ spolo¢né. Facebook je
priestor, v ktorom si moZeme zvysSovat sebavedomie prostrednictvom
umiestriovania najvydarenejsich obrazov zo seba samého. Je prileZitostou
vytvorit si umelym spdsobom idedlne ja. Uznanie, ktoré sa ndm dostane
v tomto priestore, existujicom mimo reality, je cesta k narcizmu. Vytvara-
me si nim dokonalu ildziu o svojej osobe, ktord vedie k seba zniceniu, lebo
0 nas nevypoveda vyberom fotiek Uplnu pravdu.

4 Subjektivnost produkcie medialnych obsahov a sprav

KaZdd ludskd komunikdcia je zamerand na zvysenie istoty a obmedzenie
neistoty"” Istotu naklonnosti k americkej kultdre a hodnotam si posilfuju
televizie patriace pod americké koncerny. Televizia TA 3 ideolégiu Ameri-
ky presadzuje nie len vyrokmi slovenskej moderatorky Andrei Vadkerti,
ktord sa v rozhovores recipientom starsej generacie spyta na jeho Job, nie
na pracu. Dal3im semiotickym znakom je modro-¢erveno-biela farba loga
tejto televizie, ktord je totoznas farbami americkej nérodnej zastavy. Ked
sa ¢lovek diva na obrazovku spravodajskej televizie, vnima aj tuto farebnu

17 TONDL, |.: Problémy sémantiky, s. 100
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kombinaciu, ktord mu v mysli nevedome pribliZzuje americkd kultaru. Ideo-
l6gia, tejto televizie, kedZe neexistuje Uplna nezavislost médii, podporuje
spotrebu. Nakupovanie je jednym z atributov zadpadnej spolo¢nosti. Pocas
viano¢nych sviatkov prinasala televizia informacie o vypredajoch. Divakov
k ndkupu stimulovala obrazom nakupujucich fudi, nachddzajucich sa pri
veciachs cedulkou zlava. Cas sviatkov, rodinnej atmosféry a zastavenia sa
v upondhlanom svete, mala verejnost radsej stravit bezduchym nakupo-
vanim. TA3 prijemcov signalu vabila k dalSiemu sledovaniu svojej relacie.
Z&aujem o program sa tvorcovia usilovali zvysit zdbermi detailov hovoria-
cej redaktorky. Nevynechali jej pIné Usta a biele zuby, ¢i pohlad na vystrih.
Slovo méze mat redlne Gcinky na skutok, hovorime o tzv. pésobeni pros-
trednictvom slov, svojho ¢asu dostala tato metdda slovného pomenovania
nazov propaganda.

Posobenie prostrednictvom slov vyuZivaju najma zname osobnosti na
zvySenie sympatii verejnosti. V sicasnosti ju vyuziva Pavol FreSo v pred-
volebnej kampani, v osobnom i internetovom kontakte medzi ludmi. Na
socialnej sieti sa nachadza velmi podobnd, da sa povedat PR komunikécia
spevacky Kristiny a spominaného politika. Zatial' ¢o politik pridal k fotke,
na ktorej poskytuje redaktorke rozhovor pre Rédio Patria komentar typu:
,Rozhovor pre Rddio Patria. Otdzky v rusincine, odpovede v spisovnej sloven-
¢ine, ale hlavne velmi prijemny rozhovor o Rusinoch, Svidniku a o Zivote beZ-
nych ludi” '® Spevécka Kristina komentuje svoje pocity z rozhovoru v jednej
z Ceskych televizii podobne:,,Dnes mdm za sebou natdcanie reldcie VIP ZONA
v Ostravskej TV Pohodas naozaj prijemnym moderdtorom Honzom:-).”°

Komunikujeme preto, aby sme si vymenili vzajomné informdcie. Ich vy-
mena suvisis dosahovanim ciela. Dosiahnutie komunika¢ného zdmeru je
podmienené motivom jeho stimulu. M6Ze nim byt rozsirenie vedomosti,
ziskavanie ludi na svoju stranu, ako to bolo v uvedenom pripade, vlastny
profit vyplyvajuci zo zvySeného konzumu tovaru, zdbavu, citové naplnenie
v podobe socializacie.

Vedomosti si najéastejsie rozsirujeme preto, aby sme si v redlnom Zi-
vote dokazali lepsie spdjat suvislosti a lahsie porozumiet dianiu vo svete,
nenechat sa zmanipulovat, predvidat désledky svojich ¢inov, rozhodnuti
a vyhnut sa neprijemnostiam, byt praktickym ¢&i nachadzat si cesty k napl-
neniu svojich hobby. Ziskavanie sympatii u verejnosti je viazané na konkrét-
nu osobu, alebo skupinu, spravidla verejne vystupujicu. Za vlastni profit

18 [online]. [cit. 2013-03-17]. <http://www.facebook.com/pavol.
freso?ref=ts&fref=ts#!/pavol.freso?fref=ts>
19 [online]. [cit. 2013-03-17]. Oficidlna Facebook - oficina stranka Kristiny.
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mozno oznacit zisk plynuci z UspeSného umiestnenia produktu ¢i komodity
na trhu. Stoji za nim zvac¢3a dobra marketingova stratégia, ktorej sucastou
je aj reklama.

5 Sémiotika reklamy a jej skrytej ideoldgie

Reklama sustreduje pole svojho pdsobenia nie na potreby zdkaznikov,
skor sa u nich usiluje vzbudit vasen v podobe tuzby vlastnit vyrobok. Zna-
mymi argumentmi v reklame su lepsia buducnost, pevnejsia pokozka, z&-
ruka istoty, pruzné telo, rychly vysledok, stastnd rodina, splnenie snov. Zda
sa, ze tvorcovia reklamy vedia ¢o potrebujeme, akoby nas poznali lepsie ako
my sami seba. Kazdy ¢lovek tuzi po $tastnej rodine, preto takéto obrazy nie
su v marketingovych formatoch raritou. Nemalo u¢innou sucastou reklamy
je humor. Ten svojou pritomnostou zvysuje zapamatatelnost. Reklama na
Citroen ma spolo¢ného menovatela médu. Muz riadiaci auto v style osem-
desiatych rokov, poc¢uva prislusnu hudbu viazanu k tomuto obdobiu. Jeho
oblecenie i vyzor nasvedcuje, Ze je romantik, podobne ako bola doznieva-
juca méda sedemdesiatych rokov. Chlap pocas cesty v starom type auta,
pocuva chytlavy refrén hitu v zneni:,,Da da da.” Moderator radia pocas jeho
riadenia auta oznamuje: ,Osemdesiate roky su stdle v mdéde.” Divéka zrazu
zaujme objavujuci sa napis, ukazujuci sa nad muzovym staromdédnym au-
tom. Prijemca naraz sleduje dva auta vedla seba, zatial ¢o jedno napadne
pripomina dizajn osemdesiatych rokov, to druhé je moderné. Hlas z radia
svoje tvrdenie dopiﬁa vetou:,,Ale iba v hudbe.” Formulka komentatora: ,,Ne-
budte vcerajsi;” pésobis ideou reklamy, sympatickym muzom, ktory si po-
spevuje chytlavi melédiu minulého storodia, znejlcu z auta vyrdbaného
v rovnakych rokoch nenasilne, nezvycajne, nevtieravo. Reklama je svieza
a zakoncend vtipnou pointou. Navyse refrén evergreenu v zneni:,,Da da da”
podvedome evokuje myslienku, Ze auta Citroen sa dé kupit, odhliadnuc od
nepriaznivej finan¢nej situacie zdkaznika, ¢i absencie nevyhnutnej potreby
motor vlastnit.

Pokial nepodlahneme ozajstnym zdmerom médii, ktoré spocivaju
v boji o dominantné postavenie vlastnej ideolégie, z ktorej vlastnici medial-
nych institucii i medialne osobnosti profituju, potom sme vykrocili cestou
nezavislosti v podobe slobodného myslenia. Nendpadne, prostrednictvom
zdbavy a pocitu Stastného vedomia, uplatfuju média rézne manipulacné
techniky. Ich sila je umocnend polom posobiska, ktoré je Siroké, ale nie vie-
mohtce. Napokon je len na nas do akej miery sa rozhodneme byt medialne
gramotny a rozoznat nepriaznivy a ovplyviujuci dopad virtualnych i infor-
macnych signalov.
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MEDIALNY JAZYK - SIKOVNY KUZELNIK

Media language - a skilful illusionist

Mariana Schmidtovad

Abstrakt: Jazyk je zékladnym dorozumievacim prostriedkom, bol vytvo-
reny za Ucelom komunikacie. TU vo vieobecnosti chdpeme ako prenos
informacie medzi komunikantom a recipientom. Obsahuje kody, ktoré na
jednej strane do komunikovanej vypovede vkladd komunikant, teda svoju
vypoved kéduje, na druhej strane sa predpoklad3, ze tie isté kddy pouzije
aj recipient na dekddovanie komunikovanej vypovede. T4 méze obsahovat
aj Stylistické prostriedky, ktoré obsahuju skryté vyznamy, a tak ovplyvnuju
nazor a vnimanie recipienta, samozrejme za predpokladu, ze ich je schopny
dekodovat. Jazykové prostriedky tohto typu su predmetom skimania Sty-
listiky, prevazne sa vyskytuju v literdrnych textoch. V sicasnosti sa stale viac
zacali pouzivat aj v spravodajskych a publicistickych Zanroch. Netreba v3ak
zabudat, zZe tieto jazykové prostriedky nepouzivaju len printové média,
v dnesnej dobe sa stéle viac objavuju metafory, prirovnania, frazeologizmy
a synekdochy aj v auditivnych a audiovizudlnych médiach, akymi su radio
a televizia.

Klacové slova: jazyk, média, metafora, frazeologizmus, synekdocha, pre-
nesené vyznamy, skryté vyznamy

Abstract: Language is a fundamental means of communication, it has
been created for a purpose of communication. This is generally understood
as a transmission of information between communicant and recipient. It
contains codes that are on the one side set into a communicated utterance
by communicant, so the utterance is being coded., on the other side it is be-
lieved that the same codes are used by recipient to decode the communi-
cated utterance. It may contain stylistic devices based on figurative mean-
ings and so they influence opinion and perceiving of recipients, but only in
case they are able to decode it. The stylistic devices of such type are subjects
of stylistic studies, they mostly appear in literary texts, however nowadays
they are increasingly used also in journal genres. We should not forget that
these stylistic devices are not used by only print media, nowadays meta-
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phors, similes, phrases or phraseological units and synecdoches increasing-
ly appear in auditive, audiovisual media such as radio and television.

Key words: language, media, metaphor, phrases or phraseological units,
synecdoche, figurative meaning, hidden meaning

Komunikaéné tendencie a trépy

Komunikacia a prenos informacii sa stali nasou kazdodennou rutinou,
stretdvame sas nimi véade: doma, v obchode, v autobuse. Casto si viak
neuvedomujeme, aké prvky nasa re¢ obsahuje. So slovami ako su meta-
fora, prirovnanie, prislovie, frazeologizmus, ¢i synekdocha sa nestretdvame
bezne, napriek tomu tieto vyrazové prostriedky denne pouzivame. Zrastlis
nasim prejavom natolko, Ze si ich doslova neuvedomujeme. Tak isto bezne
nepostrehneme ich pouzivanie v medidlnej reci, v publicistickom a ¢oraz
viac aj v spravodajskom 3tyle, ¢i sa uz jedna o vizualne, auditivne alebo au-
diovizualne média. Tieto prvky viak so sebou nesu riziko, Ze ich posolstvo
recipient nebude schopny dekédovat. Su zvacsa zalozené na kulturdlnom
kontexte.

Pre jednoduchsie ozrejmenie pojmu metafora by sme mohli povedat,
Ze tento jazykovy alebo Stylisticky prostriedok pouziva preneseny vyznam
na zéklade vonkajsej podobnosti. Vystupuju tu dva prvky, ten, od ktorého
sa pomenovanie zapozi¢iava a ten, ktorému sa prisudzuje. Samozrejme ich
vyznam nemusi byt rovnaky, ale podobny.

Podla J. Mistrika' sa metafora chdpe ako prostriedok na vyjadrenie
toho, ¢o sa nedd povedat slovami, na ¢o nam nestacia slova. Medzi tym
javom, ktory sa pomenuva, a tym, od ktorého sa pomenovanie zapozi¢iava
je vzdialenost, ktora skryva potencialne bohatu vypovednd silu.

Znamen4a to, ze sa metafordm prisudzuje vyznam, ktory je prisposobe-
ny novym podmienkam, ¢i sa uz jedna o politicku, ekonomicku alebo spo-
locensku situdciu. Teda ich vyznamové premena alebo transformacia hovo-
ri predovsetkym o akejsi vazbe medzi prislusnymi prvkami slovnej zasoby
a vyvinom spolo¢nosti.

Taktiez V. Krupa? metaforou chape jednak aplikéaciu starych, zndmych
prostriedkov na nové situacie, ako isty prenos. Za zaklad metafory povazuje
usuvztaznenie dvoch pojmovych domén A (tenor) a B (vehikulum)s ciefom
pomocou jednej domény (B) charakterizovat druht doménu (A).

1 MISTRIK, J.: Stylistika. Bratislava: Slovenské pedagogické nakladatelstvo. 1984.
s. 135.
2 KRUPA, V.: Metafora na rozhrani vedeckych disciplin. Bratislava. Tatran 1990. s. 23.
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Za tenor teda povazujeme prvok, ktory prostrednictvom vehikula priji-
ma skryty, preneseny vyznam.

J. Findra® dodéva, Ze nakolko sa pévodne priame pomenovanie pouZije
aktualizovane, teda obrazne na oznacenie iného predmetu, zaroven tu ide
aj o prestupovanie vyznamov.

Hovorime o prelinani vyznamov, ktorych méze byt hned niekolko, v z&-
vislosti od schopnosti publika alebo recipienta dekédovat dany metaforic-
ky odkaz.

Pochopenie metafory, ako spomina M.G. Johnson?, méZe nastat len
za predpokladu, ak sémanticky vztah medzi usuvztaziiovanymi a relativne
vzdialenymi pojmami nie je velmi bizarny, ani privelmi viedny.

Podla K. Zola® viak vztah medzi priamym a nepriamym, teda medzi te-
norom a vehikulom nie je symetricky. Tenor nie je podobny vehikulu v tom
istom zmysle ako vehikulum tenoru, a preto nie su zamenitelné bez signifi-
kantnej zmeny zmyslu.

KedZe metafora vyZaduje porovnavanie vyznamov a vlastnosti danych
prvkov, ktoré su jej obsahom, recipient musi byt schopny tuto podobnost
najst, ako priklad uvedieme metaforu:

Poslanci st hyeny ,, ... ni¢ nevidia, len ako zo svojho postavenia profitovat”
(Pravda, 12.11.2011)

Pri dekddovani tohto metaforického odkazu je potrebné, aby recipient
poznal vlastnosti hyen, tie mézeme charakterizovat ako nenasytné, ¢ihaju-
ce a egoistické. Interpretdcia tejto metafory by teda mohla byt recipientom
dekdédovana: poslanci st ako hyeny — egoisticki, nendsytni — nezaujima ich nic,
len ich vlastné ciele.t

3 FINDRA, J.: Jazyk, rec, ¢lovek. Bratislava: Vydavatelstvo Q111. 1998. s. 41.

4 JOHNSON, M. G. - MALGADY, R. G.: Some cognitive aspects of figurative language:
Association and metaphor. Journal of Psycholiguisitc Research. 1980. s. 255.

5 ZOL, K.: Mysl, slovo, metafora. ProblPriklady metafor v publicistickom style v slo-
venskej a ruskej tlac. PreSovskd univerzita v PreSove, Filozoficka fakulta 7. stu-
dentskd vedeckd konferencia, 2011, s. 750. emy semantiki v filosofskom osveséenii.
Naukova dumka. 1984.s. 133.

6 TKACOVA, D.: Priklady metafor v publicistickom style v slovenskej a ruskej tla¢. Pre-
Sovska univerzita v PreSove, Filozoficka fakulta 7. Studentska vedecka konferen-
cia, 2011, 5. 750.
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Konceptualna metafora

Podla N. Demjanovej’ je nase videnie a chapanie sveta, jeho Strukturo-
vanie, pojmové a zmyslové uchopenie jednotlivych entit Uzko spatés na-
$im pristupom k nemu - sposobom, ktory je oznacovany ako konceptudina
metafora. Nositel jazyka a kultiry v procese pozndvania a chapania reci-
puje a automaticky, nevedome uchopuje aj isté koncepty, stereotypy, fra-
my a schémy, ktoré ho do istej miery ovplyvriuju. Ako uvadza, metaforické
uchopovanie sveta nie je izolovanym procesom, vystupom z tejto ¢innosti
nositela jazyka a kultury je samotny jazyk, re¢, ktoré si metaforou prenik-
nuté a taktiez aj myslenie a konceptudlne Struktdrovanie sveta ako objektu
nasich poznavacich aktivit.

I. Varikova® povazuje konceptualnu metaforu za prirodzenu sucast
ludského vnimania sveta, kazdodenného Zivota, myslenia, skisenostnych
Struktur, a tiez konceptualizacie, pojmotvornych procesv. Prave tie su podla
nej viazané na jazyk; to, ¢o bezne hovorime, prezradza, Ze fudsky pojmovy
systém ma metaforickd povahu.

Ako spomina G. Lakoff®, konceptualnu metaforu moézeme chapat ako
sucast spolo¢ného konceptuélneho aparatu ¢lenov kultary. Mohli by sme
povedat, Ze tieto metafory su systematické, je tu fixnd zhoda medzi struktu-
rou domény, ktori mame pochopit (napr. smrt) a Struktirou domény z hla-
diska, z ktorého sme jej porozumeli (napr. odchod). Konceptudlne metafory
sU v podstate podvedomé, ich pouZivanie je takmer automatické. Su v jazy-
ku Siroko konceptualizované, teda mézeme povedat, Ze v nasom jazyku je
obrovské mnozZstvo slov a idiomatickych vyrazov, ktorych vyznamy zavisia
prave od takychto konceptudlnych metafor.

Ak chceme poznat konceptualnu metaforu, ako tvrdi Zoltan Kévecses',
musime poznat subor zobrazeni, ktoré sa aplikujui na dané zdrojovo-cielové
parovanie. Prave tieto zobrazenia su to, ¢o dodava vacsinu vyznamu me-
taforickym lingvistickym vyrazom (alebo lingvistickym metaforam), a tak
mozu tvorit urcity konceptualny metaforicky manifest.

7 DEMJANOVA, N.: Metafora ako podmienka jazykového zobrazovania a chdpania
sveta: Ndcrt kognitivnej analyzy politickej metafory ako kontinudlnej stcasti poli-
tického diskurzu.

8 VANKOVA, Irena: Kognitivni lingvistika, Fe¢ a poezie (PFedbéZné pozndmbky). 2005.

9 LAKOFF, G. - TURNER, M.: More Than Cool Reason. University of Chicago Press.
1989.s. 209.

10 KOVECSES, Z.: Metaphor: A Practical Introduction, 2™ ed. Oxford University Press.
2010.s.175.
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G. Lakoff a M. Johnson'' roz¢lenili konceptudlnu metaforu do troch

sub-kategorii:

1. Strukturalna metafora - pripad, kedy je jeden koncept metaforicky

Strukturovany z hladiska iného konceptu:

- Cas st peniaze — mat ¢as znamena zarobit, teda mat peniaze, nemat

¢as znamena nezarobit, teda peniaze nemat

- ,Zdrojovd doména poskytuje ramce pre cielovi doménu, tieto rdmce ur-

cuju spésoby, pomocou ktorych rozmyslame a rozprdvame o entitdch
a ¢innostiach, na ktoré sa cielovd doména odvoldva. Takéto rdmce urcuju
dokonca aj spésob ndsho sprdvania alebo vykondvania ¢innosti’ 1?

2. orienta¢na metafora — metafora alebo figurativna komparacia, kto-
rd obsahuje orientdciu v priestore (dole-hore, dnu-von, vpredu-vza-
du, atd'), je to figura, ktord zoraduje cely systém konceptov so vza-
jomnym ohladom:

+ Mat nad niekym kontrolu — byt nad niekym, mat moc - byt hore

« Byt na vrchole sil — byt hore, byt v najlep3ej kondicii

3. ontologicka metafora - typ metafory, pri ktorej je nieco konkrétne
premietnuté v niecom abstraktnom, je to figura, ktora poskytuje spo-
soby vnimania udalosti, ¢innosti, emécii, myslienok, substancii, atd...

Formou ontologickej metafory méze byt napriklad personifikdcia, teda

trép alebo jazykovd figura, vSeobecne povazovana za typ metafory, v ktorej
su nezivym predmetom alebo abstraktnym javom pripisované lfudské vlast-
nosti alebo schopnosti.

Zivot ma oklamal - Zivot je v podstate abstraktny pojem, nema schop-

nosti, nemoze klamat

Ldska ma zradila - laska je znova abstraktny pojem, cit, oklamat nds

méze ¢lovek, do ktorého sme zalubeny

Konceptualna a vizualna metafora

Metafory mézeme rozdelit na verbalne a vizualne alebo obrazové. Na
vyjadrenie verbdlnej metafory mézeme pouzit vietky tri druhy médii, teda
vizudlne, auditivne aj audiovizudlne. Prostriedkom Sirenia tejto metafory
moze teda byt jazyk v pisanej forme, hovorenej forme alebo obrazova rekla-
mas hovorenym alebo pisanym textom.V pripade metafory vizuélnej alebo
obrazovej sa predovietkym pouzivaju vizuédlne média, kedZe jazyk alebo
re¢ v tomto pripade nie je potrebny, objavuju sa predovietkym v podobe

11 LAKOFF, G. - JOHNSON, M.: Metaphors We Live By. Chicago:The University of Chi-
cago Press. 1980/2003. s. 14.
12 KNOWLES, M. - MOON, R.: Introducing Metaphor. Routledge. 2006. s. 95.
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obrazov, ktoré obsahuju metaforické symboly, ikony a indexy. Vyskytuju sa
tiez v kombindcii so slovami alebo verbalnymi sloganmi, ktorymi sa podpo-
ruje dekédovanie.

O obrazovej alebo vizudlnej metafore hovorime vtedy, ked' je jeden
element (tenor/ciel) porovnavanys dalsim vizudlnym elementom (vehicle/
zdroj), ktory patri do inej kategoérie alebo vyznamovej struktury.

Ako priklad ndm posluzi obrazok:

Zdroj:http://shawn20009.wordpress.com/2011/05/27 .post-8-visual-metaphor-and-
the-american-patriotargumentative/

Nissan SUV je metaforicky porovnavanys nosorozcom. Auto sa tu po-
rovnavas kvalitami alebo vlastnostami nosorozca — hruba ochrannd koza
asociuje bezpec¢nost auta. Tato vizudlna metafora zahiia funkciu preno-
su jednotlivych kvalit z jedného objektu na dalsi. Porovnanie moze byt
tiez vnimané ako forma ontologickej metafory. Nie preto, Zze by bolo auto
personifikované, ale pre priradené kvality a vlastnostis entitami, ktoré su
najzjavne;jsie.
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e AMERICAN FATRIOT

Zdroj: http://shawn20009.wordpress.com/2011/05/27/post-8-visual-metaphor-
and-the-american-patriotargumentative/

Tuto politickd karikaturu mézeme vnimat ako vizudlnu metaforu. Sym-
bol Amerického patriota sa porovnavas obdobim vojny a Johnom Lockom
a dnesnou dobou a priemernym ¢lovekom. Patriotizmus vo svojej podstate
pre Americku kultdru pomaly stratil svoju silu alebo svoj vyznam. S takymi-
to vizualnymi metaforami alebo politickymi karikatirami sa predovietkym
stretdvame na strankach novin.

Dalsie jazykové prostriedky medialneho textu

Dalsim 3tylistickym alebo jazykovym prostriedkom,s ktorym sa streta-
vame v médiach su frazeologizmy. M6zeme ich charakterizovat ako jazyko-
vé jednotky, ktoré vznikli ustalenim povodne volného slovného spojenia,
prehodnotenim ustdleného nefrazeologického vyrazu alebo odvodenim
od inej frazy. Vyznacuju sa expresivnostou a figurativnym vyznamom.

Na Slovensku tahd stdts cirkvami za kratsi koniec. (TV Markiza,10.8.2012)
Tahat za kratsi koniec je frazeologicka jednotka. Jej vyznam evokuje, Ze tét
sis cirkvami nevie dat rady, vyznam je teda preneseny.

Muzi z bankomatovej mafie sa priznali, pustili perie. (TV Markiza,
13.3.2013) Pustit perie v tomto kontexte znamena chytit sa do pasce, vzdat
sa, teda vyznam je opat preneseny.
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Takéto pouzitie frazeologickych jednotiek v publicistickom Style ma
predovsetkym za Ulohu zaujat pozornost posluchaca alebo citatela. Délezi-
tu Ulohu tiez zohrévaju ustadlené slovné spojenias prenesenym vyznamom
obsahujuce farby:

zelend politika, cervené Cisla, Cierna ovca, ...

V medidlnom texte, ¢i uz ide o publicistiku, novindrstvo alebo jed-
noducho reklamu, sa stretdvame tieZ so synekdochami. Su to jazykové figu-
ry, v ktorych ¢ast pomenuva celok alebo celok pomentva cast: V Pordci si
tazku hlavu z kalamity nerobia. (TV Markiza, 7.2.2013)

»Ndjdeme ich napriklad aj v citdtovych titulkoch novim a casopisov. Stdva
sa to vedy, ak je v texte ako autor citdtu uverejnend nejakd instittcia alebo ne-
jakd organizdcia:""®

Predseda sudu: SIS rada sleduje sudcov. (Sme, 29.8.2007) Pouzitie jazy-
kovych prostriedkov v publicistickych textoch ma funkciu intenzifikacie.
Takuto funkciu vak maju aj klisovité adjektiva alebo intenzifikacné fra-
zeologizmy. Adjektiva maju vo vieobecnosti hodnotiaci charakter, m6zu
vyzdvihovat pozitivne vlastnosti alebo posilnit negativny raz vypovede.
Najdeme ich hlavne v bulvarnom spravodajstve, kde sa vyskytuju v elative,
teda 4. stupni stupnovania pridavnych mien, kde sa najvy3sia mozna miera
adjektiva vyjadruje predponami, slovnou deformaciou alebo lexikalizova-
nou superlativizaciou:

« exkluzivny rozhovor;

« nevidany ukaz;

« mimoriadne kuriézny pripad...

Bulvarne casopisy tiez pouzivaju lexikalnu iniciaciu, teda citovo a ex-
presivne zafarbené vypovede. Zdanlivo vyzeraju nestranne, ale prave vybe-
rom lexiky prezradzaju autorov postoj.

Scientoldégovia idu landrit Studentov!Stdle nemaju dost! Po tom, o sa
scientolégovia rozloZili v Zltom stane pred Uradom vlddy, kde chcu dva tyz-
dne presviedcat ludi o svojej pravde, sme zistili dalSie Sokujtce informdcie.
(Plus jeden den, 19.9.2007) Inicicia viéak méze mat aj charakter metaforic-
ky. Aj tento skryva prvok hodnotiaci, no navyse ma aj estatizujlci zamer:
Cirkus parlament, Manéz Viery Tomanovej, Bratislava — Prvotriedny kabaret!
Ten chvilami pripominal pokus opozicie odvolat Vieru Tomanovu. (Novy Cas,
5.9.2007)

13 MAGALOVA, G.: Frazeologizmy v printovom spravodajstve. 2008. s. 110.
14 MAGALOVA, G.: Frazeologizmy v printovom spravodajstve. 2008.s. 112, 113.
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Zaver

Mediélny jazyk, ako aj beznd ludskd komunikacia, su popretkavané
réznymi jazykovymi prostriedkami, ktorych pritomnost si azda ani neuve-
domujeme. Stali sa pre nds akymsi automatickym prejavom. Vyznamy, ich
prenos a dekéddovanie st hlavnou zloZzkou komunikacného procesu. Komu-
nikant teda automaticky a podvedome zakéduje svoju spravu prenesenym
vyznamom a ocakava, Ze rovnaky kéd bude pouzity na jej dekédovanie.
Figurativne vyznamy viak nemusia byt vzdy lahko dekédované, vychadzaju
z kultirneho, ekonomického, spolo¢enského aj politického prostredia. Pre-
to je casto potrebné mat viac informécii na odhalenie vyznamu metafory,
synekdochy, ¢i frazeologickej jednotky.
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MYTUS MLADI:
VZORCE VIZUALNIi REPREZENTACE MLADI
NA PRIKLADU FOTOGRAFIi V CASOPISE
MLADY SVETV 70. A 90. LETECH 20. STOLETI

The myth of youth: Visual representation patterns
of youth in the example of photographs in magazine
Mlady svét in 1970s and 1990s

Jana Tepla

Abstrakt: Obecnou problematikou pfispévku je mytologizace reali-
ty prostirednictvim fotografickych obrazd. Konkrétné se prace zabyva
konstrukci ,mytu mladi” na prikladu fotografii v diive ceskoslovenském
a pozdéji ceském casopise pro mladez, v Mladém svété, v 70. a 90. letech
20. stoleti. Zdmérem je sledovat, jakym zplsobem se vlivem urcitych ide-
ologii historicky formovala ¢eskoslovenska, respektive ceska, vizualni kul-
tura, abychom lépe porozuméli procesu zmén zpUlsobu vzniku vyznamd,
ktery se podili na vyvoji komunikace a symboli¢nosti v nasi spole¢nosti.
Teoreticky kontext prace je vystaven na zadkladech vizualnich studii a jejich
pfistupu ke kultufe. Je inspirovan predevsim problematikou vizualni gra-
motnosti, kritickou analyzou vizudlni kultury a vyzkumem fotografickych
obrazl. Koncept ideologii, analyzovanych v pojmech spolecenského védé-
ni, spole¢nosti a diskurzu, je pfevzat z multidisciplinarni teorie Teuna van
Dijka. Zvolenym pristupem k problematice je kriticka teorie vizualni kultury
se zamérenim na vyzkum fotografickych obrazi v kontextu jejich uziti, tedy
v kontextu médii. K interpretaci obrazll je vyuzita sémioticka analyza, ktera
odhaluje stereotypni vzorce reprezentace a rGizné Urovné skrytych social-
nich a kulturnich vyznamd, jez obraz nese.

Kli¢ova slova: Mlady svét, fotografie, ideologie, reprezentace reality, vizu-
alni kultura, sémioticka analyza

Abstract: The general issue of this text is mythologization of reality in pho-

tographic images. Particularly, the research deals with the construction of
the “myth of youth” in the example of photographs in Czech magazine for
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youth, Mlady svét, in 1970s and 1990s. The aim is to find out how Czech vis-
ual culture has been historically formed by specific ideologies, to be able to
understand the process of changes in the production of meanings, which
is part of the development of communication in our society. The theoreti-
cal context of this text is built upon a visual studies approach to culture. It
is inspired mostly by the issues of visual literacy, critical analysis of visual
culture and image based research. The concept of ideologies analysed in
terms of social knowledge, society and discourse is adopted from van Dijk’s
multidisciplinary theory. The basic approach of this work is a critical theory
of visual culture with focus on media discourse. A semiotic analysis is used
to uncover stereotypic patterns of representations and layers of latent so-
cial and culture meanings carried by images.

Key words: Mlady svét, photography, ideologies, representation of reality,
visual culture, semiotic analysis

1 Uvod do problematiky

Obrazy se v dneSnim svété rychle mnozi, maji globalni dosah a mohou
byt vyuzivany jako ndstroje k ovliviiovani myslenek, hodnot a presvédceni
lidi homogenné po celém svété. Nad otdzkou vizudlni reprezentace reality
bychom se proto méli kriticky zamyslet, abychom Iépe porozuméli procesu
zmén zpUsobu vzniku vyznam, ktery je soucasti vyvoje komunikace a sym-
boli¢nosti ve spole¢nosti.V tomto pfispévku bych chtéla predstavit cile své-
ho doktorského projektus ukadzkou aplikace zvolené metody vyzkumu na
vzorku zkoumaného materidlu. Obecnou problematikou mého projektu je
mytologizace reality prostfednictvim fotografickych obraz(. Konkrétné se
prace zabyva konstrukci ,mytu mladi” na pfikladu fotografii v dfive ¢esko-
slovenském a pozdéji ceském casopise pro mladez, v Mladém svété', v 70.
a 90. letech 20. stoleti. Teoreticky kontext prace je vystaven na pfistupu vi-
zualnich studii ke kulture. Je inspirovan predevsim problematikou vizualni

1 Obrazovy tydenik Mlady svét vychdzel od roku 1959 a pozdéji se stal oficidlnim
¢asopisem Socialistického Svazu Mladeze. Jednalo se o jeden z nej¢tenégjsich
Ceskoslovenskych ¢asopist, ktery od 60. let do poloviny 90. let vychézel i ve
statisicovych nakladech. Byl charakteristicky mnohymi kvalitnimi fotoreporta-
Zemi zdomova i ze zahranici.V roce 1990 byla do obchodniho rejstfiku zapsdna
akciova spole¢nost Mlady svét. Naklad ¢asopisu postupné klesal, v roce 2005
prestal Mlady svét vychazet a byl sloucens ¢asopisem Instinkt.
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gramotnosti?, kritickou analyzou vizualni kultury® a vyzkumem fotografic-
kych obraz(*. Koncept ideologii, analyzovanych v pojmech spolec¢enského
védeéni, spole¢nosti a diskurzu, je prevzat z multidisciplinérni teorie Teuna
van Dijka.®

Hlavnim cilem projektu je interpretovat mechanismy stereotypni re-
prezentace mladych lidi na reportaznich fotografiich v ¢asopise Mlady
svét ve vybranych obdobich, kdy ¢eskoslovenska/¢eskd média fungovala
v rozdilnych ideologickych kontextech. K fotografiim pfistupuji predevsim
jako k symbolickym formam reprezentace, které jsou potencidlnimi nosite-
li skrytych vyznama a které mohou slouzit jako ideologické nastroje. Zaji-
mam se o reportazni fotografické obrazy v kontextu jejich uziti¢, tedy v kon-
textu jejich zprostiedkovatell (médii), ktefi je pouzivajis jistym zamérem.
Zvolenym pfistupem k problematice je kritickd teorie vizudIni kultury se za-
méfenim na analyzu mediélnich obrazu. K interpretaci fotografii je pouzita
sémioticka analyza, ktera odhaluje stereotypni vzorce reprezentace a rlizné
urovné skrytych socidlnich a kulturnich vyznam, jez obraz nese.

2 Obrazaideologie

Tradi¢nim vychodiskem pro analyzu fotografickych mytd je teorie mytud
Rolanda Barthesa.” Moderni mytus je v jeho pojeti diskurzem, ktery méze
byt tvofen feci, pismem i obrazem a ktery je nositelem hodnot. Ideologické

2 ELKINS, J.: Visual studies: a skeptical introduction. New York: Routledge, 2008, 270
s.

3 HALL, S.: Representation: cultural representation and signifying practices. London:
Open University Press, 2003, 400 s.

STOCCHETTI, M. - KUKKONEN K.: Images in use: towards the critical analysis of
visual communication. Amsterdam: John Benjamins Publishing Company, 2011,
298s.

4 KRESS, G. —Van LEEUWEN, T.: Reading images: the grammar of visual design. Lon-
don: Routledge, 1996, 288 s.

PROSSER, J.: Image-based research: a sourcebook for qualitative researchers. Bris-
tol: Falmer Press, 1998, 318 s.

5 VAN DUK, T.: Ideology: a multidisciplinary approach. London: Sage, 2000, 374 s.

6 STOCCHETTI, M. - KUKKONEN K.: Images in use: towards the critical analysis of
visual communication. Amsterdam: John Benjamins Publishing Company, 2011,
298s.

7 BARTHES, R.: Mytologie. Praha: Dokofan, 2004, 170 s.

Autor se v nékolika uvahéch vénuje sémiotické analyze francouzské populdrni
kultury a masové komunikace 50. let 20. stoleti a pfistupuje ke kulturnim pro-
duktdm jako k mytam, které jsou tvoreny ideologickymi znaky.
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ucinky mytl pak spocivaji v tom, Ze fad svéta, ktery reprezentuji, se zda
byt pfirozeny, ackoli je vysledkem lidské cinnosti. Barthes predpokladal,
Ze vyznam obrazu je polysémicky a musi byt proto fixovan textem.? Tato
teorie je dnes pfekondna, a véfi se, Ze obraz, ackoli ma vice vyznamd, lze
samostatné od textu interpretovat, protoze pfi jeho interpretaci zaleZi pre-
dev3im na kontextu uziti obrazu a kontextu divaka.? Od 90. let 20. stoleti se
¢tenim obraz(ll jako ideologickych objektd zabyvaji studia vizudlni kultury
(nebo téz vizudlni studia). Tento obor se zacal rozvijet v 90. letech 20. stoleti
ve Spojenych statech, kde se ustavil predevsim na zdkladech oboru déjin
umeéni, zatimco v Evropé je vizualni kultura interpretovana na zakladé sémi-
otické tradice (ve Velké Britanii pak v ramci tradice kulturnich studii). Jako
disciplina jsou tak studia vizudlni kultury nesourodd a zatim nemaji pevné
misto mezi ostatnimi spole¢enskovédnimi obory.’® Zminéné pfistupy k vi-
zualité maji ale spole¢né dva teoretické zdroje: Rolanda Barthesa a Waltera
Benjamina. Tradice studii vizudlni kultury je tedy marxistickd a obecnym
Ucelem kazdé vizualni analyzy je potom odkryti ,faleSného védomi”, kdy
jsou hledany podvédomé vyznamy obrazl a jsou odkryvany ideje, které
byly u samotného vzniku obraz(." Pojeti kultury si vizudlni studia vyp(j-
¢ila od britskych kulturnich studii a definuji tak vizualni kulturu jako ,praxi
sdilenou v rdmci spolecnosti, jejimz prostiednictvim vznikaji vyznamy na zd-
kladé vizudlnich zndzornéni".'> Obrazy a medidlni texty jsou z této perspek-
tivy aktivnimi ciniteli, ktefi nas sméfuji k ur¢itému pohledu nebo zpUisobu
vyjadfovani se a jsou pouzivany k prostfedkovéani vyznamu okolniho svéta.
Obrazy jsou tedy médiem, jehoz pomoci jsou ideologie vytvéareny, respek-
tive, do kterého jsou ideologie projektovany. Hlavnim cilem studii vizualni
kultury obecné je desifrovani vizudlnich médii a déle snaha pochopit, proc
se v mnoha oblastech naseho Zivota na vizudlni formy spoléhdme a jak ob-
razy v riznych kulturnich souvislostech méni svij vyznam?.

8 BARTHES, R.: Svétld komora: pozndmka k fotografii. Praha: Fra, 2005, 124 s.

9 KRESS, G.-Van LEEUWEN, T.: Reading images: the grammar of visual design. Lon-
don: Routledge, 1996, 288 s.
PROSSER, J.: Image-based research: a sourcebook for qualitative researchers. Bris-
tol: Falmer Press, 1998, 318 s.

10 ELKINS, J.: Visual studies: a skeptical introduction. New York: Routledge, 2008,
270s.

11 tamtéz.

12 STURKEN, M. - CARTWRIGHT, L.: Studia vizudIni kultury. Praha: Portél, 2009, s. 13.

13 tamtéz,s. 15
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Podle Mattea Stocchettiho™ ale nelze hovofit o ,moci obraz(” a jejich
aktivnim prostfedkovani ideologii. Jeho teorie predpoklada, ze obrazy zad-
nou moc sami o sobé nemaji, ale je jim dana. Nejvétsi omyl studii vizudIni
kultury podle néj spociva v tom, ze po ,obratu k obrazu”'* na pocatku 90.
let 20. stoleti byly obrazy analyzovany pro své ucinky na divaky a pro svou
magickou moc a v diskurzu vizudlnich studii byly povazovany za aktivniho
zprostiedkovatele. Vizudlni komunikace je viak podle Stocchettiho moc-
na proto, Ze ,svazuje divdka v komunikacnim vztahu, kde zprostredkovatel je
skryty a vyznam dvojznacny”.'® Fakt, ze obrazy maji nékolik vyznam{, pra-
meni z toho, Ze vyznam obrazu zavisi pravé na zplsobu jeho uziti. Obrazy
tedy z tohoto pohledu nejsou ciniteli, ale pouhymi nastroji v rukou jinych
cinitell (politickych a medidlnich), ktefi je vyuZivaji pro své ucely. Moc obra-
zu pak tkvi ve zplsobu jeho uziti, které nikdy neni politicky neutrdini nebo
spolecensky nedulezité a toto uziti obraz bud’ podporuje dané rozlozeni
hodnot ve spole¢nosti, nebo ho odmitd, coz ze samotné vizualni komuni-
kace ¢ini politicky proces. Stocchetti tak podporuje vytvoreni kritické te-
orie vizuality". Primarnim cilem kritické analyzy vizualni komunikace by
mélo byt: zaprvé, odstranéni mylné predstavy a odhaleni vizualnich myta
a jinych forem zamérného uziti lidskych znalosti pro ucely manipulace. Za
druhé, proces vizualni komunikace musi byt dekonstruovan, tedy obrazy
musi byt pfeménény z pfirozeného fenoménu na symbolické znameni. Zde
je dllezity politicky pfistup k vizualité, pficemz to neni obraz sém, co je po-
liticky dualezité, ale pravé jeho uZiti. A za treti, je nutné si uvédomit, Ze ve
spolec¢nosti postupné mizi rozdil mezi,vefejnym” a,soukromym” a Ze tento
proces je soucasti fungovani technologické kontroly. Z politického hlediska
jsou podstatna pravé verejnd uziti obraz(, protozZe ,ve verejném prostoru se
uziti obraz( stdvd politicky vlivné”.'® Obrazy by tedy v rdmci kritické analyzy
vizuality mély byt nahliZzeny jako formy aktivity, které Cinitel (politicky, me-
didlni) vyuzivéa pro dosazeni urcitého cile. Obrazy jsou soucasti proces(l vy-
jednavani hodnot ve spole¢nosti, a pokud jsou vyjmuty z kontextu (zajmd,
médii, okolnosti, prostoru a ¢asu), neznamenaji viibec nic™.

14 STOCCHETTI, M. - KUKKONEN K.: Images in use: towards the critical analysis of visu-
al communication. Amsterdam: John Benjamins Publishing Company, 2011,298 s.

15 ,Pictorial turn”, in: MITCHELL, W. Picture theory: essays on verbal and visual repre-
sentation. Chicago: University of Chicago Press, 1994, 445 s.

16 STOCCHETTI, M. - KUKKONEN K.: Images in use: towards the critical analysis of visu-
al communication. Amsterdam: John Benjamins Publishing Company, 2011, s. 2.

17 tamtéz, s. 26.

18 tamtéz, s. 28.

19 tamtéz, s. 30
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Samotné ideologie, které jsou soucasti kontextu obrazi a do obrazi
jsou projektovany, chdpeme jako soubory pfesvédceni, hodnot a myslenek
urcité spolecenské skupiny, které nejsou vyhrazeny pouze pro dominant-
ni skupiny, ale mohou ,na jedné strané fungovat jako ndstroj k uzdkonéni
zneuZiti moci a nerovnosti a na druhé strané jako zdkladni impuls ke zméné
¢i k odmitnuti”® Pfi formulaci a Siteni ideologii maji vsak rlizné elitni skupi-
ny vysadni postaveni, protoze disponuji prednostnim pfistupem k médiim
a vzdélani a kontrolou nad nimi. Z toho ddvodu, Ze ideologie mohou byt
formulovany pouze prostfednictvim uziti jazyka, diskurzu ¢i komunikace,
jsou pro efektivni Sifeni a realizaci ideologii vyuzivany pravé politické, vz-
délavaci a medialni instituce.

3 Sémioticka interpretace obrazu

Sémioticka interpretace je kvalitativni metodou vyuzivanou pfi analyze
textl i obraz(. Pi vizudlni analyze ji vyuZijeme v pfipadech, kdy je zkouman
»obraz izolovany od autora jako urcity vizudini fakt”2' Sémiotickd analyza se
zabyva konstrukci socialnich diferenci prostfednictvim znak(. Je zalozena
na predpokladu, Ze fotograficky obraz je souborem znaku se skrytymi kul-
turnimi vyznamy a jejim hlavnim cilem je odhaleni ideologického statusu
obraz(l.>? V tomto pfistupu jsou ¢asto vyuzivany Barthesovy kategorie ,de-
notace” a ,konotace*.V obrazovém vyzkumu je denotace vse, co obraz vi-
ditelné reprezentuje nebo k ¢emu se obraz bezprostiedné vztahuje. Deno-
tace je odpovédi na jednoduchou otazku: Co je na fotografii? Oproti tomu
konotace jsou slozitéjsi asociace, pfedstavy a pocity, které obraz v divakovi
vyvolava. Tato skrytd konotacéni rovina vyZaduje pronikavou interpretaci,
kdy se ptame: Co fotografie vzkazuje? K6d konotace je formovan historicky
a kulturné a je to pravé na urovni konotace, kde je zfejmy zdsah autora do
obrazu. Autor vyuziva rdzné techniky (vyfez, odstup, zaostfeni, osvétleni ¢i
Uhel zabéru), kterymi na fotografii klade znaky ¢erpané z urcitého kulturni-
ho kodu?.

20 VAN DIJK, T.: Ideology: a multidisciplinary approach. London: Sage, 2000, s. 26.

21 SZTOMPKA, P: Vizudlni sociologie: fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha: Soci-
ologické nakladatelstvi, 2007, s. 84.

22 ROSE, G.: Visual methodologies. London: Sage, 2007, 287 s.

23 BARTHES, R.: Rétorika obrazu. In: CISAR, K.: Co je to fotografie? Praha: Hermann
a synové, 2004, s. 52.

24 tamtéz, s. 58.
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Gunther Kress definuje tfi typy vizudlni sémiotické analyzy: deskrip-
tivni, interaktivni a kompozi¢ni.*® Deskriptivni vyznam je sdélovan aktéry
v obraze (lidé, mista, véci) a pfi analyze je kladen dilraz na syntax, tedy na
vztahy mezi prvky v prostoru obrazu, které mohou byt bud narativni, nebo
konceptualni. Narativni struktura je dynamickd, protoze obsahuje vektor
smérujici od aktéra k urcitému cili (napf. pohled), zatimco konceptualni
struktura je statickd, protoZe neobsahuje tento vektor a je charakterizovana
tim, Ze definuje, klasifikuje ¢i analyzuje lidi, mista a véci v obraze. Interak-
tivni vyznam vznika v procesu, kdy obraz utvafi urcité vztahy mezi divaky
a svétem na fotografii. Obrazy tak nabizeji postoj, ktery ma divék zaujmout,
a to prostiednictvim trech faktorG: vzdalenosti, kontaktu a Uhlu pohledu.
Konec&né kompozi¢ni vyznam ma Ctyfi zdroje: informacni hodnotu, framing,
vyznamnost a modalitu obrazu. Informacéni hodnotu Ize vycist z umisténi
prvkd v kompozici obrazu (vpravo-vlevo, nahore-dole, stfed-okraj), framing
je zdroj, ktery spojuje ¢i rozdéluje prvky v obraze (linie, prazdna mista mezi
prvky, podobné ¢i kontrastni barvy), vyznamnost je uréena tim, Ze nékteré
prvky jsou vice viditelné nez jiné (velikosti, barvou, tény) a modalita je hod-
nota, kterd ukazuje miru shody mezi tim, co vidime na fotografii a tim, co
vidime v realité.

4 Interpretace fotografii v casopise Mlady svét

Cilem tohoto vyzkumu je prokéazat vyznamnost ideologického kontex-
tu uziti fotografii pro moznosti jejich ¢teni. Zajima mne, jakym zplsobem
ovlivnil ideologicky vyvoj v ¢eské spolecnosti vzorce zobrazovéani mladi na
fotografiich. 70. a 90. léta 20. stoleti jsou pro tento vyzkum vybréna z toho
divodu, Ze jde o obdobi vyraznych zmén v politickém, ekonomickém a kul-
turnim kontextu fungovani ¢eskoslovenskych/¢eskych médii*®. V tomto
pfispévku predstavuji pouze ¢ast vyzkumu své disertace. Na pfikladu jedné
reportazni fotografie z Mladého svéta z roku 1971 a jedné reportazni foto-

25 VAN LEEUWEN, Theo a Carey JEWITT. Handbook of visual analysis. London: Sage
Publications, 2002, s. 141.

26 70.léta 20. byla v ¢eskoslovenském prostfedi obdobim normalizace spole¢nos-
ti, snahou vlddnouci skupiny o potlaceni reformnich myslenek 60. let a o za-
vedeni redlného socialismu, kdy statem ovldadand média plnila predevsim roli
propagandistickou. V 90. letech dochézelo v ¢eské spole¢nosti po paddu komu-
nistického rezimu k viné demokratizace a komercializace. Spole¢nost se pfibli-
zovala neoliberdInimu hodnotovému systému, kde média maji fungovat jako
instituce svobody projevu a jako oblast soukromého podnikani poskytujiciho
predevsim zabavu.
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grafie z roku 1991 predvadim moznosti sémiotické analyzy fotografického
obrazu a interpretuji mechanismy zobrazovani mladi v obou pfipadech.

a. Sémioticka analyza fotografie z roku 1971

EX A =" Sl
Obrazek 34 Fotografie v casopise Mlady svét z roku 1971
Zdroj:  Mlady svét, Praha: Mlady svét, 1971, ro¢. 13,¢.10,s.9

Denotovand rovina obrazu

Fotografie zachycuje zeny a divky pfi praci v jejich pracovnim prostiedi,
kterym je krej¢ovsky podnik. Vidime asi dvacet Zen, které ve dvou fadéach
stolG sedi u Sicich strojl a soustfedi se na svou ¢innost. Ve stiedu fotogra-
fie jsou zobrazeny dvé divky a Sici stroj. Vsechny, kromé téchto dvou divek,
jsou obraceny zady k objektivu. Ty, co sedi zady, maji tmavé vlasy a ,trva-
lou’, divky maji svétlé, jednoduse sepnuté vlasy. Jedna divka v popredi stoji
v polovi¢nim profilu, opird se o pracovni stuls Sicim strojem a diva se do
objektivu, tvaii se spise znudéné. Druha divka sedi v jeji blizkosti a diva se
na své ruce pracujicis latkou. Viechny Zeny i divky maji pracovni stejnokroj,
kterym jsou kratké vzorované Saty. Fotografie je pofizena z mirného pod-
hledu a jakoby autor pfi zabéru sedél v jedné z fad pracujicich zen. Zaos-
tfeny jsou pouze obliceje dvou divek a Sici stroj, postava zeny v popredi
a postavy zen v pozadi jsou rozostiené.

Konotovand rovina obrazu

a) Deskriptivni vyznam (soustfedime se na vztahy mezi prvky obrazu)

Mlzeme hovorit o konceptudlnich strukturach obrazu, protoze ne-
vidime zadny dynamicky vektor mezi jednotlivymi jeho prvky. Jednotlivé
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aktérky mezi sebou nemaiji o¢ni, ani jiny kontakt, vénuji se své praci. Jsou
tak klasifikovdny jako individuality vztahujici se pouze ke své pracovni ¢in-
nosti, ktera je pro viechny stejnd. Vyznam a identita aktér(i je obecné defi-
novana symbolickou strukturou. Symboly obrazu jsou zvyraznény svou veli-
kosti, pozici, ostrosti ¢i svétlem a vyuZitim urcitych predmétd. V tomto pfi-
padé je symbolem stojici divka, sedici divka a Sici stroj. MiZzeme tak hovofit
o symbolu pracovitého mladi. Kone¢né analytickd struktura ukazuje vztah
celku a ¢asti obrazu. Vypada to, ze jednotlivé aktérky k sobé nemaji zadny
vztah, spojuje je pouze stejné obleceni, stejnd cinnost ve stejné pozici téla.
Pouze stojici divka a sedici divka jsou svou pozici a pohledem vyclenény
z kolektivu, protoze ony jediné jsou ¢elem k objektivu a stojici divka se do
ngj diva. Ony jediné také nemaji tmavé vlasy a trvalou, kterd v té dobé byla
modou spise pro starsi Zeny.

b) Interaktivni vyznam (sledujeme vztah mezi aktéry a divakem)

Kontakt: stojici divka se diva do objektivu, ma tedy ptimy a aktivni kon-
takts divakem. Pfimy pohled zvy3uje identifikaci divéka a jeho ,vtaZzenost”
k reprezentované aktérce. Jeji znudény pohled ale napovida, Ze jeji aktivita
v tomto sméru se zdda byt vynucend. Ostatni aktérky obrazu maji nepfimy
kontakts divakem, jsou pasivni a divak je jejich pozorovatelem. Sedici divka
je sice ¢elem k divakovi, ale nemas nim piimy o¢ni kontakt, jeji pohled od-
kazuje na dilezitost jeji prace. Zeny, které jsou k nam zady, jsou ,ty druhé”
a my ses nimi neidentifikujeme.

Vzddlenost: zachyceni celé stojici postavy divky znamena jeji zobrazeni
jako typu spiSe nez jako individuality, stejné tak vzdalenost ostatnich ak-
térek od objektivu ukazuje na neosobni vztah divaka k nim. Reprezentace
skupin namisto jednotlivcl odkazuje na generalizaci a typizaci a zachyceni
zdalky znaci potlaceni individuality.

Uhel pohledu: uhel zabéru z mirného podhledu (vzhledem ke stojici div-
ce) a jakoby z mista v fadé pracujicich znamenj, Ze divdk nema dominantni
postaveni nad aktéry, ale je jednim z nich. U stojici divky nemame pocit vo-
yeurstvi, protoZzes ni mame oc¢ni kontakt a pdzuje pro nas. Stejné tak sedici
divka, kterd je zachycena celem k ndm. Tato aranzovana spolutcasts diva-
kem mUze znamenat, Ze divdk ma sdilet jejich socidlni pozici a pohled na
svét. K ostatnim aktérkam, které jsou zachyceny zezadu, ma divak odstup.

¢) Kompozi¢ni vyznam

Informacni hodnota (sledujeme umisténi element(l v kompozici). Stre-
dem obrazu je stojici divka, sedici divka a pracovni stlls Sicim strojem. To,
co je ve stfedu, vzdy drzi okrajové &asti pohromadé. V tomto pfipadé tedy
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mladé divky a pracovni ndastroj jsou tim, co drzi pohromadé cely pracovni
kolektiv starSich zen. Zaroven prvek, ktery je umistén v horni ¢asti obra-
zu znadi vzdy urcity ideal. Zde je reprezentovanym idedlem oblicej stojici
divky.

Framing (prvky zobrazeny jako pattici k sobé nebo oddélené): zeny
jsou vizudlné spojeny absenci prazdnych mist mezi sebou, podobnosti ba-
rev a vzorl na obleceni, podobnosti UcesU, pozici téla, umisténim v fadach.
Jsou tedy reprezentovany jako identity patfici k sobé. Soucasné jsou viak
od sebe oddéleny jednotlivé fady pracovnich stold (vidime vyznacenou bi-
lou ¢aru na zemi, na které stoji divka).

Vyznamnost: Velikosti, pozici téla a nasvicenim je na obraze vyznam-
né&ji nez ostatni prvky zobrazena stojici divka. V jeji osobé je zdlraznéna
vyznamnost pozice mladi v pracovnim kolektivu.

Modalita (vizudlni realita): naturalistickd modalita fotografie je snizena
jednak pravdépodobné nucenym pézovanim stojici divky, jednak zamére-
nim viech ostatnich Zen pouze na svou praci, bez toho, aby se nechaly rozp-
tylit pfitomnosti fotografa. Jejich pfirozenost v pracovnim prostredi je tak
zjevné aranzovana.

b. Sémioticka analyza fotografie z roku 1991

e

Obrazek 2 Fotografie v ¢asopise Mlady svét z roku 1991
Zdroj: Mlady svét, Praha: Mlady svét, 1991, ro¢. 33,¢. 17, s. 21
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Denotovand rovina obrazu

Fotografie zachycuje muze ve stfednich letech a mladou Zenu (¢eské
celebrity), pravdépodobné v domdcim prostredi, v loZnici. Vidime pouze je-
jich horni ¢ast téla, od pasu nahoru. Sedi nebo diepi pfed posteli pritisknuti
k sobé télem i hlavou a muz drzi $téné dalmatina. Maji na sobé sportovni,
pohodIné obleceni bilé barvy. Muz mé kratké odbarvené vlasy a v kazdém
uchu jednu ndusnici, Zena ma tmavé, na jezka ostfihané a natuzené vlasy,
silny zlaty fetéz kolem krku a je vyrazné namalovana. Oba se divaji pfimo
do objektivu a lehce se usmivaji. Fotografie je pofizena z mirného nadhledu
a obé postavy i pes jsou zaostfené, zatimco pozadi pokoje je rozostfené.

Konotovand rovina obrazu

a) Deskriptivni vyznam

Ani na této fotografii nevidime dynamicky dé&j ¢i zménu, jedna se tedy
o konceptualni vzorec zobrazeni. Aktéfi, muz, Zena i pes, mezi sebou maji
télesny kontakt, jejich pohled sméfuje do objektivu. MuZe a Zenu tak mGze-
me klasifikovat jako individuality, které se vztahuji k sobé navzajem. Podle
pohledu je divka submisivnéjsi nez muz. Symbolem jsou na této fotografii
oba aktéfi, ktefi jsou zobrazeni ve stejné velikosti a oba maji vyrazny zevnéj-
$ek, mGzeme je povaZzovat za symboly hravého, sebevédomého a stastného
partnerského vztahu. Hravost zde podtrhuje pfitomnost Sténéte, prostfedi
loZnice evokuje intimni vztah muze a Zeny a otevienost vici divakovi. Co se
tyka analytické struktury obrazu, tak vzhledem k celku obrazu zabiraji posta-
vy Vétsi ¢ast fotografie, je tedy zfejmé, Ze dliraz je kladen na jejich osobnost
a jejich vztah. Sténé je drzeno blizko hlav obou aktér(, coz odkazuje i na
jejich vztah k nému.

b) Interaktivni vyznam

Kontakt: oba aktéfi se divaji do objektivu, maji tedy pfimy kontakts di-
vakem. Aktivni kontakt se vzhledem k itsmévu muze i Zeny jevi pfirozeny.

Vzddlenost: sttedni vzdalenost od aktér (tedy zobrazeni trupu a hlavy)
odkazuje na socialni vztah, kterys nimi divak navazuje. Nejsou ani typizova-
ni, ale ani k nim neni navazovan blizky intimni vztah.

Uhel pohledu: uhel zabéru z mirného nadhledu dovoluje divakovi vétsi
moc nad aktéry, ktefi se v tomto smyslu podvoluji nasemu voyeurstvi, ale
jejich pfimy pohled znaci, Ze je tos jejich védomym souhlasem.

¢) Kompozi¢ni vyznam
Informacni hodnota: stfed obrazu tvofi obliceje obou aktér(i a hlava

psa, navzdjem jsou tak vsichni soudrzni, nic neni odsunuto na okraj.
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Framing: mezi aktéry nejsou zadné prvky, které by je néjak rozpojovaly
¢i oddélovaly. Naopak, jsou sladéni bilou barvou (muz, Zena, pes, postel)
a doslova se drzi pohromadé.

Vyznamnost: nejvyraznéj$im prvkem obrazu jsou tmavé namalované
rty Zeny, jeji Uces a soucasné svétlé a vysoké ¢elo muze. Vyznamnost obrazu
je tak rovnomérné rozloZzena mezi oba aktéry.

Modalita: mira modality fotografie je relativné vyssi nez u fotografie
zroku 1971. Ackoli jde také o aranZovanou fotografii, nezda se, Ze by nélada
aktérd byla hrand nebo ze by byli nuceni k né¢emu, co by pro né bylo nepfi-
rozené. Muze to byt dano tim, ze jsou vyfotografovani v domacim prostedi,
kde se citi uvolnéné, na rozdil od pracovniho prosttedi krej¢covského podni-
ku. Miru pfirozenosti maze také ovliviiovat vztah aktérd k fotografovi, kdy
v tomto pfipadé vnimame fotografa jako nékoho, v koho maji oba davéru
a s kym se na zplisobu zobrazeni spole¢né dohodli (zatimco v krej¢ovském
podniku fotografa vnimame spis jako nevitaného hosta, kterému musely

Zeny pézovat podle jeho pokyn().

5 Zavér a shrnuti

Sémioticka interpretace je kvalitativni metodou, kterd je subjektiv-
ni a vyzaduje dobrou znalost kulturné-historického prostfedi zkoumané
problematiky, v tomto pfipadé predevsim ideologické prostredi a fungo-
vani konkrétni medialni instituce v rdmci celé spolec¢nosti. Dvé fotografie
jsou velmi malym vzorkem k tomu, abychom mohli generalizovat nalezené
charakteristiky zobrazovani mladi v ¢asopise Mlady svét pro vybrané ¢aso-
vé Useky. Tento text tedy zUstava pouze malou ¢asti pldanovaného vyzkumu,
ve kterém bude zohlednén pravé socialni kontext média, dale bude vyuzita
k interpretaci i kvantitativni obsahova analyza, kterd ndm pomuze zvysit
reliabilitu tim, Zes jeji pomoci analyzujeme viechny reportazni fotografie
vybraného obdobi a také bude vybran vétsi pocet fotografii uréenych pro
kvalitativni sémiotickou analyzu.

Zavérem muzeme shrnout vysledky analyzy zjisténé v ramci tohoto
pfispévku. Na pfikladu dvou fotografii z ¢asopisu Mlady svét z roku 1971
a 1991 byly sémiotickou analyzou odhaleny zakladni charakteristiky zpQ-
sobu zobrazovani mladych lidi v zavislosti na rlizném ideologickém kon-
textu fungovéni vybraného média. V pfipadé vzorce reprezentace mladi na
fotografii z roku 1971 Ize vyzdvihnout tyto prvky, které ji fadi do ,norma-
liza¢niho paradigmatu”: zobrazeni mladi v pracovnim kolektivu v opozici
k star$im, ddraz na vztah aktérd k préci, typizace aktéra diky velké vzdale-
nosti fotografa a zabérem skupiny, nizkd modalita fotografie diky ziejmym
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vynucenym pozicim aktérd. V pfipadé vzorce reprezentace na fotografii
zroku 1991 Ize zaznamenat tyto prvky, které ji fadi do,liberaliza¢niho para-
digmatu”: zobrazeni mladi v soukromém prostfedi, zobrazeni intimniho vz-
tahu a ddraz na identitu aktérd, socidlni vztah aktérls divakem diky stfedni
vzdalenosti fotografa a zdbérem jednotlivc(, vyssi modalita fotografie diky
dohodnutym pozicim aktérd.
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OKNO DO DVORA

Pavel Urban

Abstrakt: Silu suc¢asného dynamického medidlneho vyrazu definuje najma
jeho aktér, producent ¢i rezisér, inymi slovami medialny eskamotér. Nez-
riedka pritom Ucelovo vyuziva preexponovanu vypravnu epikus bohatou
vizudlnou morfoldgiou od kulis, rekvizit, kostymov az po graficky podmani-
vu ornamentiku, usilujuc sa aspori na moment in medias res vtiahnut, resp.
medidlne imobilizovat divédka. Symbolicky sme podobne ako hlavna posta-
va fotografa J. B. Jeff Jeffriesa z rovnomenného filmu Okno do dvora (1954)
reziséra Alfreda Hitchcocka, na ktory odkazuje nazov prispevku, percep¢-
ne paralyzovani k sedadlu a viac-menej odkazani na sledovanie mediova-
nej situdcie v naSom zornom poli. Do Uzadia sa pritom vytlaca sukcesivny
princip rozpravania, linearita a dejovost na ukor zvyraznenia prvoplanovej
vizuality, ¢im sa znac¢ne fragmentarizuje logicky obrazovy tok. V prispevku
sa teda sustredujeme na skimanie moznych percepénych limitov v rdm-
ci aktudlnosti medialneho vyrazu, resp. foriem bezprostrednej obraznosti
v médiach, najma viak na ich sémantické interpretacné ucinky.

Klucové slova: vizualita, aktudlnost medidlneho vyrazu, obraz, naracia, me-
didlny eskamotér, mém

Abstract

The strength of the current dynamic media expression is defined particu-
larly by actor, producer and/or director, in other words, media illusionist. He
often and intentionally uses overexposed epic and rich visual morphology
of scenery, props, costumes and graphically compelling ornaments to draw
in medias res or immobilize, at least for a moment, the media viewer. We
are symbolically, same as the main character of the photographer J. B. Jeff
Jeffries from the eponymous film Rear Window (1954) directed by Alfred
Hitchcock, which refers to the title of this paper, perceptionaly paralyzed to
the seat and more or less dependent on the monitoring of mediated situa-
tion in our field of vision. The principles of narration, linearity and sphere of
action are suppressed into the background at the expense of highlighting
superficial visual effects, what leads into significantly fragmentized logical
visual flow. The paper therefore focuses on the examination of possible per-
ceptual limits of the media expression actuality, and/or immediate forms
of imagery in the media; especially the effects of semantic interpretation.
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Key words: visual, media expression actuality, picture, narrative, media il-
lusionist, meme

1 Pycha a pad, kultiary zraku”

Média sa v priebehu svojho vyvoja stali zdrojom novych percepénych
navykov, kedy sa publikum formovalo postupne ako sluchové, taktilné, no
najma vizualne. Zapadna kultdra je definovana najma teda ako kultura zra-
ku, ktord si existencne narokuje vietko, ¢o sa ma dostat na obraz. Podria-
dujeme mu vlastny Zivotny 3tyl, sme nim permanentne konfrontovani a re-
verzibilne tak ovplyviiuje nase zauzivané stereotypy importované z médii.
Vlyrazova aktudlnost suc¢asnych médii byva kasirovana produkénym zéme-
rom tak, Ze pravidla Ucinku stupna dramatizécie uz neuréuje rozpravanie
prostrednictvom klasického pribehu, ale ¢iastkovéa story modelujica me-
didIny obsah. Zacina platit ambivalentny precedens - ¢im blizsie sa k Zivotu
dostdva kamera, tym padom je autentickejsi i samotny obraz. Aviak stupen
jeho skutocnej verifikacie je az druhorady, kedZe v su¢asnom medidlnom
prostredi ¢oraz menej dochadza k tomu, Ze by, se reportér pfi existenci fak-
tického sporu mezi oficidlnimi zdroji obtézoval zjistovat, kdo fika pravdu”.
(McChesney, 2009, s. 31)

Z obrazu sa tak napokon stava obchodna znacka, licencovana komodi-
ta sluZiaca zadmeru pobavit, resp. prindsat aranzované story, ktoré ,preziva”
v celej plejdde medidlnych produktov od filmu, reklamy, videoklipu az po
formaty live / reality show. Obsah prispevku sme preto zaostrili najma na
interpretacnd sondaz kopirujucu terén autorského konceptu, rezisérske-
ho rukopisu, resp. na otvdraciu cereméniu i na vyrazové citacie sucasnych
globélnych mediélnych ukazov ako su Gangnam Style ¢i Harlem Shake a ich
sémantické polohy z pozicie civilnych mémov. Taktiez sme citili priestor
skusmo podriadit revizii isté medidlne privlastky ako la¢nd obsahovost,
medialna autopsia, masterpiece ¢i moznosti antiseptickej prevencie proti
dominancii ¢oraz CastejsSieho bezobsazného mainstreamu.

1.1 Kritika zahmleného okna?

Zavéadzanie nocnej ¢asovej clony pre programy urc¢ené mladistvym di-
vakom od hranice patnést rokov a vekové piktogramy na oznacenie vhod-
nosti programu su jedny z mala pragmaticky regulovanych limitov televiz-
neho outsourcingu. TaktieZ i nefunkéna vyzva Ministerstva kultury SR na
otvorenu diskusiu o ,idiotizacii” a ,barbarizacii” vyvolana k novej televiznej
sezdne vaznejsie nezatriaslas vkusom publika. A tak dalej Kleopatra z Tur-
ca inzultuje fackou svoju sokyriu v premiére novej série Sou Farmdr hladd
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Zenu alebo poslanec Igor Matovi¢ teatralne vyprazdni vreckos injekénymi
strieka¢kami na hlavu svojho kolegu a priatela Martina Poliacika za Ucasti
televiznych kamier.

Slovenské komercné televizie sice zaradia do svojho programu obsaho-
vy, no Ucelny primitivizmus, ktory neochvejne a iba kratkodobo zvysi sledo-
vanost i podiel na medialnom trhu. Avsak z dlhodobého hfadiska napokon
deklasuje znacku, tej ktorej televizie i vkus jej publika. Slovensky televiz-
ny trh marketingovo testuje na svojich divdkoch vplyv novych typov for-
matov reality show ako produktovy balik scripted reality show, obsahujuci
napr. podkategérie family docu-soaps, dokudrdma a pod. Producenti v nich
systematicky asimiluju inak v beznom Zivote spoloc¢ensky neprijatelnid ob-
scénnost a bizarnost v duchu atraktivnej inakosti do polohy neskodnych
zabavnych produktov. Nasledkom toho potom reldcie ako Farmdr hladd
Zenu, Experti, Bu¢kovci, Farma ¢i Extrémne rodiny dlhodobo zvetravaju este-
ticku stabilitu zdkladov hranice dobrého vkusu.

2 Maedialni eskamotéri

Tento, dnes uz asynchronny termin na oznacenie Specifického druhu
niekdajsieho dobového spolocenského zabavaca sme si pracovne zvolili
zamerne. Vnimame ho v3ak najma cez jeho historicky preukazatelné nega-
tivnejsie atributy ako kaukliar, kizelnik, ¢arodejnik, iluzionista, komediant,
podvodnik, intrigan, teda v duchu nasho pracovného pojmu ako ,Eskamo-
tér— 1. p. kdzelnik 2. p. klamar” (Pisércikova et al., 2004, s. 122) Synonymicky
slovnik disponuje pritom viacerymi privlastkovymi odtiefimi tohto pejora-
tivne mieneného oznacenia ako napriklad klamar, luhdr, isko¢nik pokrytec,
falosnik, farizej, Sarlatan, cigan, Svindliar, podfukar, salbiar, Sudiar, zavadza¢
alebo o3mek.

Prijmime teda pracovny kompromiss tézou, Ze vitadlnym poslanim me-
didIneho eskamotéra je predviest ,1. Sikovny vykon kuzelnika « eskamo-
taz - kaukliarstvo.” (Pisarcikova et al., 2004, s. 225) pred publikom v prevaz-
ne Zivom vysielani. Vtiahnut ho do inscenovanej situacie a zabavit divéka
nie¢im, ¢o ho patri¢ne aj ocari. Vychadzajme pritom z premisy, na ktorej
jednom konci stoji ludova masa ajs jej la¢nou estetikou prostych oc¢akavani
a medidlne servirovanie duchovne bezobsazného mainstreamu na strane
druhej. Azda preto Umberto Eco upozornuje priam na patologické rizika
televiznej invazie, ked do obrazového popredia ,vystupuje chorobna pfi-
tazlivost toho, co by se dalo nazvat mysterium televisionis. Kritik ndm tu
vibec nepomaha z této fascinace vyvaznout, ale spise v ni jesté dokladnéji
uviznout.” (Eco, 2006, s. 20)
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Programové forsirovanie istych typoldgii medidlnych eskamotérov na
obraze tej ktorej znacky televizneho kanala len zndsobuje abrazivne Gcinky
posobenia konkrétneho média a jeho formatu vo vedomi publika. Divacka
interiorizacia a nasledny akt mentdlnej anestézy publika na hranici vkusu
odhaluje vsak zavazny problém substitlcie prezentacie za re-prezentaciu.
Inymi slovami aposteriérne vnimame, resp. zakdsame fakultativnu spoluu-
¢ast na medidlnom posolstve spésobom, ktorym dochéadza k personaliza-
cii nasich civilnych problémov, ¢im divék prichadza k sekundarne ziskanej
docasnej identite. Podstatne ,obrazovejsiu” funkciu plni sdm autor medial-
neho diela kedZe déverne pozna vyrazové toky generujlce sa v zékulisi (be-
hind the scenes). Dokonca sa stava, Ze sa objavi aj v kratkej epizédnejroli ale-
bo na vystipeni ako cameo. Evidentné je to pri globalizovanych formétoch
otvaracich ceremonii, volieb miss, resp. pri motivoch rozlicok ¢&i roznych
charitativnych beneficii, odkazujucich na rézne sémantické polia tematicky
homogénneho medidlneho produktu.

Pripomenme, Ze napriklad také reality show charitativneho charakteru
suU sice naoko prezentované ako nezistné formy pomoci, no zo psycholo-
gického hladiska kalkuluju najmds emocnym profitom od vietkych zucast-
nenych vratane divakov, hocis rozdielnymi rolami a tzv. citovym vypalnic-
tvom. Dokonca moZno povedat, Ze isté programy ani tak nie su o beneficii
ludom, ktorym bola de facto ukradnutd intimita a zneuzité sukromie. Ide tu
Zial o skryty PR subdodavatelskych firiem plniacich sny v hlavnom vysiela-
com case. Takuto paralelu divackeho stotoZnenia sas civilnym obsahom re-
lacie a tuzbu poméct, si pravdepodobne uvedomuje aj produkcia formatu
Modré z neba. Ak totiz hodlame skutocne pomahat, robime to v prvom rade
bezprostredne, adresne a nie ako sofistikovany PR v hlavhom vysielacom
¢ase. Moderator, producent i cameo v jednej osobe dnes uz kontroverzne
vnimanej relacie Viliam Rozboril si je iste vedomy intenzity dosahu vizual-
nych prejavov zaznamendvajucich trpky udel postihnutych ludi z redlneho
Zivota, ktoré ndasledne prerasta v emocné divacke vydieranie. Deje sa to
navyse bez reklamnej zvucky, reklamného brejku ako implicitna reklama
v prime-timeovom case, ked' tretina naroda usada pred televizny prijimac
z ciefom prijat pozvanie na humanisticku o¢istu v duchu medialnej katarzie.

2.1 Joj! Michal Hudak: protekéna tvar ¢i medialny bubak?

Momentalne najfrekventovanejsi hlas v slovenskom medidlnom éteri
i obraze pocnuc od reklam, dabingov, komentarov, moderovani aZ po epi-
z6dne herecké role. Tento Styridsatstyri ro¢ny PreSovcans rusinskymi koren-
mi ma farebne stabilny a nezamenitelny mikrofonicky hlas, o tom niet po-
chyb. Napokon svoje moderatorské zaciatky prezentoval uz v presovskom
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Flash Radiu. Ako absolvent herectva na Kyjevskom institute divadelného
umenia ziskal svoje prvé herecké angazman v domdacom Divadle Alexandra
Duchnovica v PreSove.

Na medidlny obraz sa dostal v televiznej sutaznej reldcii Sprdvny kluc
z produkcie STV. Ta zazivala nebyvaly divacky feedback od polovice devat-
desiatych rokov, kedZe sa putovné diely odohravali v jednotlivych regié-
noch Slovenska, pri¢com sutaziaci superili o prestiz a reklamu svojho mesta,
aleiohlavnu vyhru - klu¢ k autu alebo k novému byvaniu. Zndmou sa vtedy
stala dnes uz udomdacnena a hojne pretraktovana medidlna invokacia ,San-
ca hrat a neprehrat” Kulinarska relacia Varim, varis... bola jeho mentalnym
zamavanim konkurencie na rozlicku a natrvalo sa v roku 2003 stava tvarou
i hlasom vtedy novej mladej TV JOJ. Do povedomia televiznych divakov sa
dostal moderovanim kontroverznych formatov reality show — Dievca za mi-
lién a VyVoleni. Popri tom sa na prelome decénia objavuje aj v epizédnych
hereckych ulohach z produkcie materskej televizie: v Paneldku v postave
Sludného ¢i Mikiho Hrica v Profesiéndloch.

Nemenej dolezity akcent v jeho pracovnej naplni zohrava fenomén
ilustrac¢nych komentdarov, nevhodne podnecujucich obskdrnu inakost G¢in-
kujucich aktérov vo aktualnych formatoch reality show ako Extrémne rodi-
ny, Farmdr hladd Zenu, Buckovci ¢i Experti. V ostatnom case je pozorny divak
svedkom toho, ako TV JOJ v istych programovych skladbach vecera doslova
auditivne presycuje priestor vo vysielani hlasom Michala Hudaka, ¢o pre
vnimavého divaka méze pdsobit redundatne. Tento jav sa najvypuklejsie
prejavil vo februdrovom vysielani, kde viacerym pondelkom v rade za se-
bou dominoval tento programovy scenar:

20.15 Paneldk, v ktorom sa Hudak ako herec objavuje ¢oraz vyraznejsie,

21:30 nasledovala farmarska family show Buckovci so sprievodnymi

komentarmi,

23:30 pologramotna, satiricky smutna, etnicka reality show Experti.

Nehovoriac o tom, ze pri takomto exponovanom vyskyte hlasovej
Stylizacie jednej osoby dochadza k jej ,opocuvatelnosti” a stereotypizacii,
pricom kmenova tvar televizie (s)pada do urcitej zanrovej kategorizacie di-
vackych ocakévani, resp. predsudkov. Preto sotva jeho decembrové mode-
rovanie najvacsej benefi¢nej akcie na slovenskych televiznych obrazovkach
ostatnych dvoch rokov Srdce pre deti bude divaks prosocialnym vkusom
vnimat ako plné pokory, kedZze mu v usiach stale doznievaju sarkastické
komentare, znemoznujuce este viac, beztak zufalo Stylizované spravanie
aktérov v prave identickom case prebiehajucej farmhouse reality show —
Farmdr hladd Zenu.
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Genéza benefi¢ného projektu Srdce pre deti siaha do roku 1978, ktory
bol na nemeckych cestach tragicky najma z detského pohladu. S jeho mys-
lienkou priSiel nemecky Zurnalista a zakladatel najvacsej medidlnej spo-
lo¢nosti v strednej a vychodnej Eurépe Axel Springer, pricom sa postupne
format Srdce pre deti stal za posledné roky najvacsou charitativnou akciou
v celej Eurépe. Na Slovenskom medialnom poli funguje tento charitativny
projekt spravovany Naddciami Pontis a Dobrd krajina uz siedmy rok vda-
ka Novému Casu, ktorého vlastnikom je spominané medidlne konzorcium
Ringier Axel Springer. Av3ak jej televizna verzia, ktord do svojho vysielania
operativnes vidinou dostojného PR zaradila TV JOJ, zaznamenala v sobotny
vecer 2. decembra 2012 zatial iba svoj druhy roénik. Ceski mutaciu toh-
to formétu od roku 2008 zabezpecuje taktiez ,rignierovsky” dennik Blesk
v spolupracis partnerskou TV Prima.

Za malu digresiu stoji fakt, Ze rezisérom druhej edicie ,jojkarskeho” for-
matu Srdca pre deti bol Tomds Eibner, ktory zacinal ako kameraman v ma-
darskych televizidch RTL Club, Duna TV a MTV. Prvou velkou zdkazkou, kde
sa ako rezisér pracovne stretols Michalom Hudakom bola kontroverzna
reality show VyVoleni v roku 2005. V sucasnosti uz ako majitel produkénej
spolo¢nosti Eibner Production tzko spolupracujes RTVS, Markizou i TV JOJ,
pricom posledne menovane;j televizii v sucasnosti dodava na klu¢ i zndmu
kulindrsku show Masterchef. To, ze ani bohaté portfélio produkovanych re-
lacii rezonujucich v naSom medidlnom priestore e$te nemusi garantovat
formalne zvladnutie takej, obsahovo zavaznej a struktirovanej vypovede,
akou bezpochyby live benefi¢ny galavecer je, citovo vykreslujuci altruizmus
a sociadlny metapribeh o pomoci, sveddi aj rozpacity moderatorsky prejav
Hudaka a nevhodné Svenkovanie kamery v priestore. Aj preto mohli tele-
vizni divaci v priamom prenose sledovat v jej réznych uhloch a detailoch
rozpustajuce sa mejkapy, roztecené licenie uslzenych tvari prominentov zo
Soubiznisu. Dokonca ovela ¢astejsie boli na obraze ako uzialené i radostou
naplnené tvére tych, ktorym bol vecer venovany. Moderatorove patetické
prehovory za hranicou preexponovanej Unosnosti pdsobili viac strojené
ako Uprimné.

Kriticky moZno povedat, Ze tvorivy zdmer reziséra prameniaci v me-
didlnom eskapizme, sustredujucom sa prvom rade na moznosti ,vytrhnut
z myslienok” (Bergan, 2011, s. 52) zvedavého divaka sustredeného na prob-
Iémy vlastného Zivota a ostentativne ich tak zamerat na jeho okolie, nevy-
Siel. Prave preto, Ze dejova linia by mala byt v prvom rade nekomplikovana
a priamociara, bez zbytoc¢ne dekorativnych obrazovych digresii, ktoré mali
zosilnit celkovy atmosféru medialneho obsahu. Zvlast, ak si divaks média-
mi vymasirovanym vkusom moéze dobre pamatat ako pred tym pourdzal

173



Vrtiet psom: Metafora v médidch — Megatrendy a médid 2013

svojimi $kodoradostnymi komentarmi aktérov pitoresknej scripted reality
show Farmdr hladd Zenu &i Extrémne rodiny, za o si v druhom pripade ,joj-
ka” v polovici roka 2012 vysluzila pokutu 25 000 eur za necitlivy zésah do
[udskej doéstojnosti. Mozno si viak polozit otdzku, ktoryze televizny gateke-
eper budes redlnou vaznostou riesit podobné hroziace konzekvencie, ak
v kone¢nom dosledku aj tak vitazom,v boji médii zistala televize. Ziskavala
nejen nad filmem, ale nad ostatnimi ¢innostmi, které vypliovali volny ¢as.”
(Prokop, 2005, s. 320)

Zaverom mozno nadhodit este jeden marginalny problém, ktory je
skor o principe, pricom nik nespochybriuje filantropicky kontext tohto me-
didlneho projektu. A teda vyska donacie, ktord svojim spésobom vybocila
zo zauzivanych charitativnych stereotypov. Za viaceré negativne ladené
ohlasy tykajuce sa skoér obsahovej stranky spominanej relécie vo forme
dostupnych komentarov na verejnych a socidlnych sietach mozno uviest
nasledovny nazor divdka:,Je velmi vela chorych ludi a ludi ktori potrebuju
pomoc ale urcit minimalnu cenu SMS na 5 € je podla mna na krajinu kde 50
percent obyv. Zije na hranici chudoby dost trufalé keby bola SMS 2 € prispel
by som ale 5 € je aj pre mna vela.” (Ziak, 2012)

2.2 Eskamotér Danny Boyle: prislub popkultirneho talentu

Jednym takym vyraznym multimedidlnym eskamotérom sa javi rezisér
Danny Boyle, zac¢inajuci svoju kariéru v 80tych rokoch ako umelecky riaditel
anglického divadla Royal Court. Paralelne osciloval na pomedzi divadla a te-
levizie, kde napriklad reziroval i v naSom medidlnom prostredi znamy de-
tektivny seridl Inspektor Morse. Globalne uznanie viak ziskal subkultdrnou
trilégiou Plytky hrob — Trainspotting — Extra Zivot z prostredi konotujucich
existenc¢nu vrstevnatost socidlneho Upadku mladych fudi, ktorych fatalnym
spésobom spdja rdmcujlca téma outsidérie. Po nich nasledovala komerc-
ne Uspesna Snura filmov dekorovand viacerymi filmovymi cenami ako Pldz,
O 28 dni, Sunshine, Miliondr z chatrée ¢i outdoorova drama 127 hodin.

Boyle ako multifazetovy tvorca funkénych masmedidlnych produktov
je zaujimavy aj z pohladu vyrazovej aktualizacie, ktord je pritomna v jeho
zatial' poslednych dvoch a mimoriadne divacky uspesnych mediédlnych
produkciach.
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2.2.1 Spektakularna alegoria otvaracieho ceremonialu Hier
XXX. olympiady

Prestizny honor sa rezisérovi dostal vo forme spoloc¢enskej objednavky
putavo a vypravne prerozpravat globélnu udalost roka 2012 — Otvorenie let-
nych olympijskych hier vo svojej domovskej krajine. Z hladiska sledovanos-
ti iSlo 0 masovi medidlnu udalost okazalych rozmerov v realiza¢nej sume
27 miliénov libier, ktorej vacsiu cast z jej, takmer Stvorhodinovej dotécie
sledovalo podla odhadov na celom svete okolo 900 mil. divakov prostred-
nictvom priameho prenosu. Z toho bolo 26,3 miliéna obyvatelov samotne;j
Velkej Britanie, ¢o jej zabezpedilo vyse 80-percentny podiel na trhu v sledo-
vanosti. Ak by sme ale uvazovali o moznosti podrobnejsie sémanticky ana-
lyzovat jednotlivé obrazové predely a samostatné narativne bloky okézalej
live show, mozaikovo zobrazujuicej kultirnu premenu jednej velkej vidiec-
kej krajiny na modernu industridlnu spolo¢nost prostrednictvom mnozstva
pouzitych kulis, rekvizit a G¢inkujucich, operujucich v ergonomicky vyuzi-
tom variabilnom priestore limitovanom rozmermi jednej hracej plochy
futbalového ihriska, museli by sme jej venovat rozsiahlejsiu interpreta¢nu
stadiu.

Boyle skratka pragmaticky a velmi Gi¢elne vyuzil ludsky potenciél v oso-
bach z mnohych oblasti britského zdbavného priemyslu. Vystupenie me-
didlnych persén ako Kenneth Branagh, Rowan Atkinson, Sir Timothy ,Tim”
John Berners-Lee, David Beckham ¢i Paul McCartney bolo funkéne previaza-
nés hudobnou zlozkou, ktora sekundovala dominantnej vizualnej dynami-
ke. Hudobné legendy ako Sex Pistols, The Prodigy, Artic Monkeys ¢i Blur hrali
na permanentnom koncerte, z ktorého rezisér programu urobil jednu velkud
nekonciacu party. Na nej predsa len dominovala jedna, zvl&st rezisérom ob-
[ubend skupina Underworld, ktorej epicku skladbu Pandemonium spreva-
dzalo bezmala tisic bubenikov. Olympijskym stadiénom sa nazivo $iril tak-
mer hodinu trvajuci hudobny set, sprevadzajuci nastup vsetkych narodov,
pozostavajuci vylu¢ne zo songov skupin The Chemical Brothers, Underworld
a High Contrast.
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Obrazok 1 Momentka z historickej mizanscény na Olympijskom stadié-
ne v Londyne pocas otvaracieho ceremonialu OH 2012

Zdroj: sport.aktuality.sk [cit. 12.9.2012] Dostupné na: http://sport.aktuality.
sk/c/134413/video-foto-londyn-zacal-oh-2012-neuveritelnym-ceremonialom/

V celej show bola obrazovo anticipovana histéria Velkej Britanie nara-
tivnou formou hraného metapribehu o rozkvete hostujucej krajiny, doplrio-
vana hudobnou kolazou, ktord divakov putavo previedla histériou britskej
populdrnej hudby. Danny Boyle vytvoril monumentalny mediédlny epos
bez jeho presycovania akychkolvek klisé. Naopak dokazal, ze televiznym
programom z kategérie zdbavnych zanrov mozno dokonca masovo pou-
¢it o historii krajiny. Spomenut mozno, Ze vypravnu produkciu ozvucovali
globdlne hity anglickych autorov ako: Mike Oldfield — Tubular Bells, Vangelis
— Chariots of Fire, Sugababes — Push The Button, OMD — Enola Gay, The Rolling
Stones — (I Can't Get No) Satisfaction, Queen — Bohemian Rhapsody, Frankie
Goes to Hollywood - Relax, Eurytmics — Sweet Dreams, Prodigy - Firestarter,
Underworld - Born Slippy, Chemical Brothers — Galvanize, Pet Shop Boys — West
End Girls, Bee Gees - Stayin’ alive, U2 — Beautiful Day, David Bowie, Arctic Mon-
keys, Paul Mc Cartney — Hey June atd.

O ¢o viac gradovala famézna show, o to menej bol uz prekvapivy,zlaty”
okamih zapalenia olympijského ohna, ktory vyznel ovela komornejsie ako
sa pévodne cakalo, pricom sa pomyselnd epickd bodka vdaka zapélenym
koSom dvihajucich sa k nebesiam, kde vzplanuli do jedného velkého ohria
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nekonala. Boyle vytvoril ¢asozberny a opulentny medialny produkts nepre-
bernym mnozstvom vyrazovych prostriedkov. Fakt, Ze by sme ho mohli po-
kojne zaradit medzi najvyraznejSich medidlnych eskamotérov pracujucim
in situs masovym publikom, dokumentuje hlavne jeho zmysel vytazit zo
svojho diela percepc¢né divacke maximum za pouzitia scény, kostymov, hu-
dobnej zlozky, no najma strihu, ktory v jeho pripade pdsobi vzdy az filmovo
narativne.

2.2.2 Expresia

V Boylovom pripade vsetky vyrazové prostriedky medialneho diela,s
ktorym vstupuje pred publikum, maximalne funkéne determinuje jeho stra-
tegickd nachylnost k vypravnosti pod dohladom umeleckého $éfa. Zvlast
pri zivych medidlnych formatoch kladie déraz na vytvaranie mizanscén ako
ekvivalentu javiska so stavbami, dekoraciami a rekvizitami, v priestore kto-
rych sa odohrdva Stylizovana akcia so zuc¢astnenymi protagonistami. Ako
v pripade Otvdracieho ceremonidlu OH 2012, tak i v mimoriadne Uspesnom
divadelnom predstaveni Frankenstein sa sila, resp. markantnost vyrazu pre-
zentovala dokonalou synchronizéciou jednotlivych zloziek vyviazanych na
percepénu stabilitu a vyrazovu presvedcivost od zvukového majstra, vy-
tvarnika dekoracii, architekta az po maskéra. Boyle premyslene pracuje naj-
mads prvym planom, ¢o z dramaturgického hladiska v jeho podani znamena
vizudlnu formuldciu dejovej akcie. Az nasledne k nej pridruzuje druhy plan,
zhodnocujuci atmosféru rozpravania za prispenia zvukového masteringu.

Z hladiska medialnej konektivity je zaujimava ta skuto¢nost, ze divak
sleduje priamo ¢inohru aj vdaka satelitnému live prenosu z londynského
Ndrodného divadla. Prave angaZzovanie osoby Dannyho Boyla, ktory je p6-
vodne divadelnym dramaturgom a rezisérom bolo aj vyraznym reklamnym
tahom, kedZe ho celosvetové publikum poznalo skor ako filmového rezi-
séra, ktory na tomto poli presadil az vo veku 38 rokov. K divadlu sa teda
napokon vracia inscendciou divadelnej hry dramaturga Nicka Deara - Fran-
kenstein, inSpirovanou klasickym romanom Mary Shelley. Boyle sa tu pokusa
o inovovanu verziu pribehu o nesputanej energii v ¢loveku i mimo neho.
Navyse sa podujal spracovat stale lakavu tému, ktord sa stala predmetom
viacerych adaptdcii réznych kvalit. A to na priese¢niku dejin filmu, kedy 13-
kal fakt, Ze ,novi tvirci sahaji i po starych filmech a snazi sej im dat novou,
hlubsi nebo aktualizovanou podobu.” (Plazewski, 2009, s. 626)

Filmové pojatie tejto divadelnej inscendcie bolo zjavné uz len tym,
ako Svenkuje jednotlivé zabery, strihd, rytmizuje a sukcesivne radi za se-
bou. Z nasho pohladu je toto, satelitnym spojenim prendsané predstave-
nie zaujimavé hlavne dvojitym pohladom. A to hlavne vdaka rezirovanej
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aktualizacii obrazu cez technikov zabezpecujucich prenos, umoznujuci
vyuzivat zaberovi montaz. Priamo sa tak generuje novotvar z realne pre-
biehajuceho predstavenia, odlisny ako ho vidia divaci v hladisku divadla.
Vlyrazovo tak revitalizuje pévodny metatext javiskovej scény vo vystupnom
postexte, kde je zrejmé, Zze cez pohlad niekolkych mobilnych i statickych
kamier sucasne, ich roznych uhlov a velkosti snimania zaberov, dynamicky
zostrihanych do linedrneho obrazu je poskytovany uplne iny zorny uhol,
aky ma ktorykolvek divak zo svojho miesta v séle.

Inscendcia sa odohrava vkuse bez obligatnej prestavky na preskupe-
nie javiskovej scény, v ktorej dominuje telesne vypéata a expresivna hereckd
Stylizacia, pocas ktorej sa ide akoby ponad text. Osobitost divackeho zazit-
ku znasobuje okrem telesnosti aj dynamické osvetlenie i zvukova stranka,
ktoru produkovalo na divadelny priestor netradi¢né, hudobno-elektronic-
ké zoskupenie Underworld,s ktorym rezisér participoval na svojich viace-
rych uspednych projektoch. Drdma hned od svojho zaciatku v sebe evokuje
neputanu dynamiku, hlavne pohybovo famézny prolég zrodu monstra,
ktoré sa snazi ovladnut svoje strnulé telo za prispenia elektrizujucich vy-
bojov svetiel evokujucich blesky. Prva polovica predstavenia plna vyrazo-
vej Stylizacie a sledu akcii tvori akoby vyrovnavajicu protivahu k textovym
pasazam, ktoré autor vystaval najma v zdvere inscendcie, indukujicej v nej
vrchol intimnej interakcie tvorcu a stvoreného. Zavere¢nd apotedza tak
smeruje symbolicky k figurdlnej inverzii, kde ma Victor atribity bezmocne;j,
osamelej existencie, zatial ¢o jeho vytvor — monstrum naopak v sebe ku-
muluje vitdlnu energiu a ziskané racio, ¢im sa dokonale obracia sémantika
Zivotného zatratenia.

2.2.3 Kuzlo hereckého obratu

Zaujimavym momentom sa javi koncepcia zdvojeného hereckého ob-
sadenia dvoch kltucovych roli. V hlavnych dlohach divadelnej hry Frankens-
tein sa totiz recipro¢ne striedaju dvaja herci Benedict Cumberbatch a Johny
Lee Miller. Za zmienku stoji fakt, ze obaja predstavitelia striedajuci sa v ulo-
he bleskom oZiveného monstra i Frankensteina stvarnili spolo¢ne i dalsiu
Ustrednu postavu, no vinom medialnom produkte, ktorému sa v stic¢asnos-
ti dostava nebyvalej divackej priazne. Ide o seridlovu postavu Sherlocka,
v rovnomennom televiznom titule. Cumberbatch v seriali z dielne anglickej
BBC, ktord malo moznost vidiet pred nedavnom i slovenské publikum na
obrazovkéch verejnopravnej RTVS a Miller v jeho americkom prequeli, ¢o je
isty seridlovy invariant prinasajuci pribeh, odohravajuci sa este pred popu-
larnym originalom zo studii BBC.
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Rezisér divadelnej dramy touto nevsednou alternaciou nieleniba jedne;j
hlavnej postavy, ale aj rotujucou substiticiou hereckého stvarnenia oboch
klu¢ovych postéav navzajom, umoznil lepsie precitenie inscenujucich he-
reckych typolégii. Specifikom oboch variant divadelnej hry je, Ze sa neli3ia
scendrom, ale iba prostredim a personalnou Stylizaciou charakterov oboch
klu¢ovych postdv v zavislosti na tom, ¢i monstrum hra prave Cumberbatch
alebo Miller, ¢im dochadza k cyklickej /re/aktualizacii vyrazu. Z hladiska vy-
razovej aktuality je teda dolezité, ¢i humanoidné monstrum momentdlne
hrd intelektudlne ,Stylizovatelny” Benedict Cumberbatch alebo ,Zivocis-
ny” Jonny Lee Miller — inak znamy stvarnenim kultovej postavy Sickboya
v Boyleovom kultovom Trainspottingu. Takto dramaturgicky konfigurovana
¢inohras funkénym obsadenim len zndsobuje vzajomnu hereckii empatiu
v momente, kedy autor hry i publikum vnimaju dichotémiu postav stvori-
tela Victora a jeho monstra ako transformaciu dvoch podéb jednej a tej istej
bytosti. Preto, ak ma byt medidlny vyraz pocas svojej Zivej prezentacie pre
divaka stale aktualizovany, je potrebné aby sa dosahoval dialekticky vztah
medzi inovaciou a schémou. ,Tato dialektika musi byt vnimana spotfebite-
lem, jenZ musi pochopit nejen obsah sdéleni, ale rovnéz zpusob, jimz toto
sdéleni prendsi svlij obsah” (Eco, 2009, s. 101).

2.3 Jeffo Minafik aka Danny Boyle: Epic fail

Ako v3ade v okolitych krajinach, tak i Slovensku operuje medialny gi-
gant FremantleMedia, ktorého regiondlna zastupkyna Andrea Gavacovd
uviedla v jednom z rozhovorov, Ze v roku 2009 dosiahli ich licen¢né medial-
ne produkty nebyvalu sledovanost. (Krasko, 2010) Napriek prvotnym oba-
vam priniesla tato spolo¢nost fuziu dovtedajsich nérodnych talentovych
formatov ako su Superstar a Talent v podobe Cesko — Slovenského experi-
mentu. Vynosy z rekldm v niekolkohodinovych prenosoch zabezpecila ob-
rovska divacka sledovanost, ¢o sa okamzite premietlo na trhové pozicie slo-
venskych sukromnych televizii. Tento, v naSom medidlnom priestore novy
druh formatu z katalégového portfélia spolo¢nosti FremantleMedia spojil
po takmer dvadsiatich rokoch opéat oba narody a dosiahol na oboch bre-
hoch rekordnu sledovanost. Okrem toho na tomto Specifikom televiznom
formate sekundarne parazitovali aj iné spravodajské, bulvarne ¢i dokonca
umelecké média.

Vratme sa viak k poslednej, nedavno skonéenej $ou Cesko Slovensko
md talent, ktora priniesla opat fragmentarne pribehy narativne pretavené
na story, resp. velku cestu jednotlivca z bezného plebsu za ,tym svojim”
americkym snom. Dosiahla to spektakularnou produkciou pod rezisérskou
taktovkou Jeffa Minafika, ktorého v priebehu findlového vecera vzyvali
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velebne niekolkokrat i samotni porotcovia. Opat sa potvrdilo, Ze vkus publi-
ka mozno ucelovo manipulovat vypravou, kulisami, svetelnymi efektmi, no
najma obrazom. Spésob strihovej montaze, najazdov kamery, zmeny uh-
lov ¢i velkosti zadberov de/formovali emotivny zaZitok televizneho publika.
V neposlednom rade i Uspech samotnych Ucinkujucich bol teda vo velkej
miere zavisly od produkcie celého programu.

Mohli sme tak vidiet jednu z hortcich aspirantiek na vitazstvo spevacku
Katarinu Landlovi Stylisticky sediacu na velkom polkruhu mesiaca v duchu
novoromantizmu, pricom svoj spevacky prejav dopifala nelogickym hra-
nim na gitare pri skladbe, v ktorej dominoval paradoxne iba klavir. Opat
toporna snaha produkcie ponechat za kazdu cenu na obraze zakladny
identifika¢ny atribut — v tomto pripade hudobny instrument, ktory bol ge-
netickou sucastou sutaziacej uz od jej prvého kastingového kola. Tu zrej-
me plati, ze logika veci nemusi ist ruka v rukes obsahom a postacuje len
efektnd stafaz. Spomedzi deviatky finalistov po umeleckej stranke zaujali
skuto¢nym talentom azda len spevacki nominanti Katarina Landlovd a Jozef
Pavlusik — neskorsi vitaz, maly hra¢ na bicie Andrej Kampf so silnou social-
nou story, ktord ho dotlacila az do findle, ukrajinské tane¢né zoskupenie
tienového divadla Teulis ¢i kontroverzny Alex Dowis.

Rodi¢ovskd preexponovana snaha pretlacit svoje ratolesti zo skupiny
Jumbochicks na obraz a tym padom aj do showbiznisu, priniesla vo findlo-
vom vystupeni pomerne 3okujuce prvky aproximovanej sexuality a nasilia.
Produkcia findlového vecera ponala ich klu¢ové vystipenie najma tema-
tickys nalezitou bohatou vypravou, kulisami i komparzom. Divéci sa v oka-
mihu ocitli vo westernovom pribehu, kde sa tancom zabavali dobri kovboji
odeti v bielych odevoch a salénne tanecnice, oble¢ené v koketériou nabi-
tych kankdnovych kostymochs podvazkami a korzetmi. Tuto, pre cielovu
skupinu G¢inkujucich deti absolutne nevhodnu westernovu story napokon
uzatvorila rdmcujuca epizdéda prepadnutia dievcatiek malymi podliakmis
namierenymi zbrafiami, ktorych napokon zlikvidoval vystrelom z dela hrdi-
na spomedzi skupinky rozsafne sa zabavajuceho osadenstva salénu.

Dalsi kolizny moment vo finalovej produkcii ve¢era zaznamenalo vy-
stupenie Moniky a jej psa Arsi. To, ze diskutabilna drezuras vystipenim do-
macich zvierat nasla v ¢esko-slovenskej talentovej proveniencii svoje vdac-
né publikum je jedna vec, ale spdsob ako mozno prostrednictvom zvierata
ziskat vecny, nielen medidlny profit je eticky povazlivé. Zvlast ak tu nie je
definované, o koho talent ide. A to aj napriek tomu, ze existuju prisne re-
gule tohto medidlneho projektu. Posudzujeme teda talent cvicitela naucit
vhodnou drezirou domace zviera isté prvky alebo talent psa, ktorému to
zjavne ide, lebo ho to bavi?
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3 Mémy ako sémantika civilnych prednesov v sietovom
prostredi novych médii.

Na zaciatku vlafajsieho leta to bol Daleky vychod a pre zapadného kon-
zumenta populérnej hudby este neprebadany ,ostrov pozitivnej devidcie’,
termin ktory ma v nasej kultire genézu este z Cias socializmu, no v inom
spolo¢enskom kontexte. Juhokodrejsky rapper PSY a jeho globalizovany hit
Gangnam Style, ktory mal premiéru vo svojej krajine zaciatkom jula 2012
v narodnej hitparade Gaon Chart. Okrem svojraznej Stylizacie na hranici
Usmevnej absurdity je tento medialny produkt zaujimavy aj z pohladu jeho
oficidlnych Statistik. Totiz od momentu jeho zverejnenia na serveri YouTube
dna 15. 07. 2012 kazdym drom stupala jeho sledovanost do zavratnych &i-
sel poctu vzhliadnutia 21. 12. 2012 okolo piatej hodiny popoludni prekona-
la tak vobec prvykrat v histérii magickd hranicu jednej miliardy. Videoklip,
ktory videl de facto kazdy siedmy obyvatel tejto zeme, ¢im sa zapisal do Gu-
innessovej knihy rekordov aj ako najlepsie ohodnotené video v histérii You-
Tubes aktudlnym poctom fudi, ktorym sa to paci — 7 244 069. (Udaje k 23. 3)

PSY - GANGNAM STYLE (2t -A~EH2) MV

1Y
officialpsy - 51 videi
= - 1457 223236
11 E Priflasit sa na odber | 3213058 7263561 g 6ot g9
o Patisami @0 Download ~  Stiahnut ~
Informécte  Zdielat  Pridatde [

Zverejnené: 15.07.2012 Rebricky YouTube

PSY - Gangnam Style (ZNfAEHL) 1. missto v rebriku YouTube 100

» MOW available on iTunes: hitp-//Smarturl.iVpsygangnam
» Official PSY Online Stare US & International -
http://psy.shop.bravadousa.com/
» About PSY from YG Ent_: httpr//smarturl it/ GfamilyAboutPSY
» PSY's Products on eBay:
Obrazok 2 Nahlad oficialnej stranky
Zdroj: Psy —Gangnam style. In: Youtube.com. [cit. 24.3.2013] Dostupné na: http://

www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0#
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3.1 Gangnam Style a la dalekovychodné Beverly Hills

Pre dovtedy Uplne nezndmeho ,spevéaka” islo v poradi uz Siesty solovy
album. V hlave vtieravo rezonujuci refrén ,Oppan Gangnam Style” mozno
interpretovat ako prejav pézy svojského Zivotného stylu jedného celeb-
ritného spevéka — oppa v luxusnej stvrti Kangnam hlavného mesta Soul.
Vo videoklipe sa prezentuju skuto¢né realie Kangnamu ajs hviezdami ta-
mojsieho kérejského showbiznisu ako Joo Jaeseok, Noh Hong-Chul ¢i Kim
Hyuna. Hlavny aktér — spevak PSY Stylizovane buduje ¢i skor paroduje kult
osobnosti prostrednictvom (seba)irénie uz od samého zaciatku obrazovej
nardcie. Cez slne¢né okuliare unudeny pohlad uprety na oblohus lietadlom,
ktoré taha za sebou outdoorovy puta¢ odkazujuci na branding umelca,
resp. na ovievajucu sluzkus grafickym vyobrazenim spevéaka na vejéri, su tu
prvymi atributmi personifikovaného luxusu.

3.1.1 Irénia ako metafora

Komicky tanec anticipujuci konsky cval je Ustrednym kompozi¢nym
leitmotivom celej dejovej skladby na obraze. Kon je tu denotativne zobra-
zovany nielen 3tylizovanym tancom, ale i explicitne ako isty, staroc¢iami
overeny symbol spolo¢enskej prestize bohatej aristokracie, ¢i uz v momen-
te vevélania aktéra do stajnes plnokrvnikmi alebo do chladného hangaru
podzemnych gardzis prazdnymi parkovacimi kéjami, ktoré osireli mozno
prave vdaka investi¢nej devalvacii privatnej hodnoty auta na ukor spolo-
¢enskej hodnoty kona. Reverzibilnym sémantickym znakom sa tu moze
javit aj moznost interpretacie kona ako animalneho vykonu motora prepo-
¢itavaného na konské sily pod kapotou auta luxusnej znacky objavujuce-
ho sa v samom zavere klipu. PSY ako istda metafora lokadlneho zbohatlika ¢i
umelcas privlastkom pseudo si tak skacka exteriérmi modernej mestskej
aglomerdcie, pricom svoje pohybové kredcie konfrontuje ne¢akanymi in-
tervenciami pri skupinke dievcat cviciacich jégové asany, pri pare oddava-
juceho sa rekrea¢nému behu mestom, az po trénujucich tenistoch v hale ¢i
v konskej jazdiarni.

| samotna kostymova Stylizacia Ustrednej postavy hudobného video-
klipu moze taktiez vykazovat rézne vyznamové konotacie ako v pripade
skupinového tanca vo vybehu uré¢enom pre drezuru koni. Tu je spevak pre-
zentovany ako jediny zo zicastnenych aktérov v ¢Ciernom odeve, pricom os-
tatné tancujuce postavy su ambivalentne formulované naopak iba bielym
oblec¢enim, ¢o méze vo vedomi divaka anticipovat Zargoén ,Cierneho kona“,
znamy prevazne zo $portového prostredia. Paradoxne tento fenomén nefa-
vorizovaného kandidata, ktory za istych okolnosti moze prekvapit a vyhrat,
fungoval napokon pragmaticky na ploche celého medialneho ukazu, kedy
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prepisal viaceré Statistiky vo sfére novych médii ako svojbytny globalny
fenomén.

3.1.2 Parodicka sila virdlneho mému

K popkultrnej asimildcii na drovni globédlneho komunikatu tohto vi-
deohitu dopomohlo aj mnozstvo jeho sekundarnych a tematizujucich
parddii. Zakladnou stavebnou latkou ironizujucich parafraz a obrazovych
citacii povodného originalu na hranici persiflaZi je teda logicky jeho Ustred-
ny motiv ,konského” tanca. Prave vyrazové inscenovanie tohto fenoménu
tvori prvu z dvoch kmerovych kategdrii obsahovych parédii. Tie bud' na
jednej strane vytvaraju povedzme medidlni profesiondli ¢i umelci ako isty
kreativny posttext voci pévodnému originalu ajs nélezitym komplexnym
vyrazovym spracovanim, alebo bezni uzivatelia webu z dlhej chvile na stra-
ne druhej. Prave posledni menovanis osobnou tuzbou participovat a dekla-
rovat tak svojim vkladom prislusnost k socidlnym komunitdm sietového
prostredia, generuju dennodenne nepreberné mnozstvo citacii v duchu
socialnych pardédii,s civilnym obsadenim a premyslenym scendrom alebo
volne prerozpravanymi vytrhnutymi scénami pévodného diela v duchu
plytkej recesie bez hlb3ich kontextovych rdmcov. Formdlne spracovanie
byva pritom casto ploché, ¢o sa tyka vyrazovych prostriedkov audiovizudl-
nej Stylizacie pomerne simplexné, obmedzené iba na autorské reinterpre-
tacie ,vypichnutého obsahu” v Style ad hoc. Zva¢sa anonymny autor pri-
chadzajuci z civilného prostredia réznych kultdr obmedzuje svoj Stylizacny
jazyk hlavne na priestor dennodenného stereotypu, ktorému podriaduje
aj povodny namet videoklipu. M6Zzeme tak vidiet synteticku koldz postav
roznych vekovych generacii a spolo¢enského postavenia, ktoré sa najma
pomocou réznych rekvizit a kostymov snazia identifikovats archetypom
PSY na principe ucelového a funkéného eklekticizmu. Parodizacia fenomé-
nu Gagnam Style méze prebiehat teda sposobom, kde si ur¢ime ustredny
mienkotvorny atribat vystaveny parddii, ktorym je empiricky genotyp -
konsky tanec ako:

a) inscenovanie 1. umelecky a profesiondlny kontext: intertextualne nad-
vazovanie v komplexe celého diela — vytvorenie postextu, 2. civilny
kontext: (re)prezentacia autorského idiolektu - insitné spracovanie
na Ukor vybranych (re)interpretovanych fragmentov,

b) kompilacia 1. fragmentdrna koldZ z pévodnych, redlnych typizova-
nych segmentov, 2. fiktivna koldz nepévodnych segmentov, sekun-
darne vytvorend na zdklade adaptacného principu.
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Na prelome rokov 2012/2013 medidlny priestor este netusil, ako do-
padne dalsi bliziaci sa fenomén, postaveny taktiez na principe viralnej re-
plikacie, doslova nabadajuci k socidlnej interakcii a opat pod geografickym
nazvom, tentoraz ale zo zdpadnej proveniencie.

3.2 Genéza archetypu Harlem Shake

Najmohutnejsim virdlnym hitom zo su¢asného prostredia novych mé-
dii, spadovo sa siriacim v siefovom prostredi sa stal nepochybne skupinovy
tanec na hudobny remix od producenta Baauera alias Harryho Rodriguezas
nazvom Harlem Shake vo forme nasledujucich cita¢nych pol minatovych
videi. Pévod tohto replikovaného archetypu siaha k 30. 01. 2013, kedy sa
vébec prvykrat na zdielajicom serveri YouTube objavila symptomaticka
podoba prvého vzorového prototypu Harlem Shake ako fragmentarna su-
Cast vyse trojminutového koldzového promo videa uzivatela Filthy Franka,
19-ro¢ného mladika inklinujuceho k tvorbe parodizujucich amatérskych
skecov. Skratenl podobu uz samostatného pilotného videa To The Harlem
Shake (Original) nahral Filthy Frank, inak student médii na Youtube samos-
tatne 02. 02. 2013, pricom sa v nadvaznosti na to uz o par hodin objavili
prvé virdlne replikacie jeho civilnych napodobenin.

Na Uplnom zaciatku stal teda prototypovy models jasnymi genotypic-
kymi piliermi — ivodnda nasamplovana zvukova invokacia od Baauera ,Con
los terroristas!”, potom nasledna expozicia do priestoru, kde tancuje solitér
v skupine nezainteresovanych ludi. Pride jediny strih a nasleduje nekoordi-
novana skupinova choreografia na pozadi refrénu ,Then do the Harlem sha-
ke’ ktord napokon ukonci elektronicky Stylizovany levi rev. Do dnesSnych
dni sa na internete z jeho recykla¢nych remakeov objavilo cez 170-tisic
priestorovo i tematicky $pecifickych verzii. Ide o kolektivny bizarny tanec
zvddsa civilnych os6b v roznych Sportovych, armadnych a inych kostymoch,
filmovych superhrdinov nevynimajuc, bez formulovanej choreografie v du-
chu ¢im pitoresknejsi vyraz, tym originalnejsi Harlem Shake. Treba dodat,
ze pri tomto globalizovanom medidlnom fenoméne ide v prvom rade o for-
malnu replikdciu pévodného obsahu, ¢ize o socidlny mém virdlne sa roz-
pinajuci na principe stadovitého efektu dobrovolne participujicej masy.
Jedinym akcelera¢nym prvkom tohto audiovizualneho replika¢ného videa
je paradoxne jeho bezobsaznost postavena najma na nonsense a typizova-
nych segmentoch .

Pre anonymnych tvorcov je teda délezity jeho simplexny prvoplan a jas-
nd Citatelnost bez znalosti tane¢nych fines. ,ReZisérovi” stojacemu za pro-
dukciou kazdého cita¢ného klipu staci pripojenie na internet, elementéarna
znalost niektorého z dostupnych video editorov, kamera alebo smartfén.
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Okrem obsahovej struktury, kde sa vzorovy a typizovany kmen podriaduje
memetickej replikacii najma formou revidovanej interpretacie metatextu —
C¢ize povodného diela vystaveného multiplika¢nym parodickym re-produk-
ciam, nemozno Harlem Shake porovnavats vlanajsim replikacnym hitom
Gangnam Style hlavne z jedného dovodu. Harlem Shake ako dalsi adept vi-
ralneho globalizovaného mému nema totiz redlnu oporu v existujicom ofi-
cialnom videoklipe, ktory by sarkasticky replikoval, tak ako to bolo v pripade
juhokorejského spevaka PSY. V tomto pripade vsak na zaciatku nestal mo-
delom Ziadny podkladovy videoklip ku konkrétnej skladbe. Bola tu najskor
iba zvukova skladba uz raz spomenutého Baauera inklinujuceho k rytmike
hip-hopu, syntetizujuceho v sebe prvky elektronickej tane¢nej hudby. Teda
pomerne nova a dynamickd tanec¢na skladba na pozadi housu, dubstepu
a rapového samplingu, ktora by sa inak mozno k beznym posluchacom nikdy
nedostala nebyt amatérskeho video recesistu Filthyho Franka. ,Nefi¢im si na
hudbe, akt robi Baauer, ale toto mi pripadalo cool” (Zeichner, 2013) povedal F.
Frank pre online magazin The Fader. Dnes ma toto p6vodné 30-sekundové
video formulujice sémanticky vyraz metatextu, vdaka ktorému odstartovalo
globalny recesisticko-tanecny osial, cez 45-miliénov pozreti.

Cdovzdané videa s

D DizastaMusic - 150 videi 46 152 537

/ E Prihlasit sa na odber 185 E@f | il 137 874 125923

il Patisami [ ] Download ~  Stishnut +

Informacie  Zdielat  Pridatdo gl o

Zverejnené: 2.02.2013

Obrazok 3 Nahlad oficialnej stranky

Zdroj: Filthy Frank — To The Harlem Shake. In: Youtube.com. [cit. 24.3.2013] Dostup-
né na: http://www.youtube.com/watch?v=8vJiSSAMNWw&lIist=UUqSHAXN5sqtyE
93A-w-8Ddw&index=9
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3.2.1 Socialny méd

Kaskadovy zlom nastal pravdepodobne 06. 02. 2013, kedy sa na You-
Tube objavilo videos ndzvom Harlem Shake v3 — Office Edition Usmevne
prezentujuce firemnu atmosféru, vdaka ¢omu sa okamzite stalo sekundar-
nym virdlnym hitom. Préve tieto kanceldrske Stylizacie sa stali klu¢ovymi
v enormnom naraste civilnych parédii v priebehu prvych dvoch mesiacoch
od spustenia tohto globalneho mediédlneho tkazu. Dokonca aj samotny ser-
ver YouTube na tento paralyzujuci, ¢o sa zdielania videi tyka globdlny ukaz
zareagoval svojskym spdsobom. Na svojej stranke pri vysledkoch vyhla-
dévajucej identifikacnej frazy ,Do The Harlem Shake” spustenim hudobnej
linky a rozvibrovanim grafiky imituje zékladny rys masového komunikatu.

Tento memeticky virdl je okrem neziStnej masovej zabavy i popular-
nym prostriedkom marketingovej prezentacie reklamnych, medialnych
i pracovno-poradenskych spolo¢nosti. Prave Ucelovéd propagacnd prezen-
tacia réznych pracovnych kolektivov je ten tip funkéného virdlneho hitu,
v akom rozsahu ho sietové prostredie este od zaciatku svojho masového
vyuzivania nepoznalo.

Najsledovanejsim a kreativne najvtipnejSim mémom tohto globalizo-
vaného medidlneho Ukazu je Statisticky meratelny Harlem Shake (Original
Army Edition) prezentujuci prislusnikov ndrskej armady. Na serveri bol zve-
rejneny 10. 02. 2013 uzivatelom Kennethom Hakonsenom a v stc¢asnosti
ma cez 80 miliénov prehrati videa, dokonca takmer raz tolko ako samot-
ny memeticky genotyp To The Harlem Shake (Original). Paradoxom je, Ze
tato armadna podoba iniciovala potrebu akejsi subzanrovej kategorizacie.
Internetom sa tak Siria r6znorodé Stylizécie spadajuce pod plejadu tema-
tickych kategérii od kancelarskych, $kolskych, univerzitnych, redakénych,
agenturnych, Sportovych, armadnych, zachranarskych, statno-verejnych,
seniorskych, ustavnych, vychovnych az po umelecké. Pouzit mozno i strati-
fikaciu na exteriérové a interiérové replikacie Harlem Shake.

3.2.2 Komerény méd

Zaujimava situdcia nastala v priestore reklamného (zne/vy)uzivania
tohto globdlneho fenoménu na propagacno-komercné ucely. Ako jed-
na z prvych globalnych brandingovych spolo¢nosti, ktora sa podujala na
reklamné video a la Harlem Shake bola Pepsi. No az video dalSieho na-
pojového giganta Red Bull zverejneného 19. 02. 2013 na serveri YouTube
prostrednictvom svojho firemného konta efektivne zaujalo. Najma kores-
pondujucim prevedenim v duchu dlhoro¢ného sloganu napoja — ,Red Bull
vdm ddva kridla” Promované video, v ktorom sa paradoxne neobjavi typic-
ké logo napoja ma aktualne takmer 6 miliénov prehrati, ¢o ho radi medzi
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patdesiatku najhranejsich mémov vébec. Azda aj preto ma tento ,letecky
feeling” videa na webe niekolko desiatok svojich civilnych mutécii odohra-
vajucich sa v priestore lietadla, ¢o len dokazuje nesmiernu viralnu tenziu
roznych foriem spodobovania spominanych memetickych kredcii.

I na Slovensku vzniklo na poli reklamy niekolko memetickych realizaciis
cielom oslovit najma mladého uzivatela, pricom na webe reklama stoji me-
nej a posuva sa smerom k publiku viac menej sama. Tak ako napr. v pripade
najvacsieho poskytovatela sluzieb v oblasti zimnych Sportov TatryResorts,
ktory na svojom uzivatelskom konte na YouTube 05. 03. 2013 zverejnil vlast-
nu reklamnud ponasku na fenomén Harlem Shake. Pod tridsatsekundovym
videom stoji:,,Sialenstvos ndzvom HARLEM SHAKE uz aj v lyZiarskom stredisku
Jasnd Nizke Tatry! Podlahol mu uz aj Yeti. Novd 24-miestna lanovka Funitel na
Chopok sa otriasala v zdkladoch...” Paradoxne ako konzekvencia dlhej zimy
su v8ak doma najpopuldrnejsie videa nie z lyziarskych svahov, ale tematic-
ky previazanés vytlkmi na cestach, sarkasticky modelujuce nekoordinovany
tanec osadky auta vyvolaného balansujicou jazdou po rozbitej ceste.

3.2.3 Mimeticky méd

Genéza tohto nekoordinovaného stylotvorného tanca tak, ako ho pre-
zentuju aktéri v celom priereze tohto virdlneho Ukazu, siaha v medialnom
priemysle uz do roku 1981 k hudobnikovi s prezyvkou Al B, nazyvany vtedy
podlajeho mena - ,the albee”. KedZe sa nasledne zaciatkom devatdesiatych
rokov udomacnil hlavne v newyorskej stvrti Harlem presiel na ndzvoslovny
novotvar v podobe ako ho pozndme dnes. Kulttrni antropolégovia sa viak
odvoléavaju na neklamné znaky urcujuce povod tanca. Ten nasli totiz v eti-
6pskom narodnom tanci Eskista, ktory identifikovali najma pripazené ruky
pri sekanom, vertikélne natriasajicom sa tele.

Uz v priebehu tvodnych dni od spustenia tohto virdlneho mému, resp.
pocas niekolkych parodizujucich citacii sa forma tridsatsekundového videa
ustélila na nasledujuci kompozi¢ny prototyp, prelinajuci sa ¢o do formy
a obsahu vsetkymi mutdciami povodného videoklipu. Pripadna interpre-
tacnd analyza tohto spadového videa predpokladé teda vodnu lokalizaciu
solitéra z Uvodu kazdého videa, ktory so zmenou obrazového strihu vta-
huje dovtedy nezaujaty kolektiv naokolo do anarchicky pésobiaceho tanca
v duchu kic¢ovitého ,bopping”

Zaciatok kazdej civilnej videocitacie sprevadza Uvodna expozicia vzdy
statickej kamery do priestoru, zamerana na skupinu ludi zahibenych do
svojej prace, zalub ¢i kazdodennych ritualov. Jedna z oséb je viak selek-
tivne a antagonisticky $tylizovand, navyse anonymizovana maskou, prilbou
¢i inou prikryvkou hlavy. Predstieranym nezdujmom kolektivu predvadza
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nekoordinovany traslavy tanec, akési obskurne chvenie. Nik z pritomnych
jej teda nevenuje Ziadnu pozornost, ¢o mdze znamenat pomyselnd zmys-
lovu otupenost zapri¢inenu invazivnymi schopnostami deintimizdcie médii.
Tento expozi¢ny proldg trva spravidla prvu polovicu z celkového ¢asu videa,
pricom v tej druhej sa k solitérne zamaskovanej postave prida aj zvysok, do-
vtedy pasivneho osadenstvas pripadnymi rekvizitami. Po zmene hudobné-
ho rytmu sa jedinym strihom dostdvame spat do exponovaného priestoru
so skupinou fudi, avsak uz hromadne zasiahnutych pohybom evokujuceho
trasenie a nadskakovanie. Typickou formalnou a vyrazovou zlozkou tohto
globélneho audiovizualneho ukazu poméhajuca ho diagnostikovat je jeho
staticka kamera a strihovy minimalizmus, obmedzujuci sa na montéz iba
dvoch zaberov. Kazdy zaber tu totiz tvori uzavretu dejovd bunku formulo-
vanu navys$e zmenou hudobného tempa a dynamiky.
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LEGENDY, MYTY, MEDIA
REITERACNI BELETRISMY
V POLITICKEM DISKURSU

Legends, Myths, Media
Rhetoric Reiterative Frameworks
in Political Discourse

Peter Valcek

Abstrakt: RozliSovani slovesnych struktur mytu a legendy je v medialnich
studiich ¢asto nepresné. Mnozi Spic¢kovi aktéfi medidlni praxe jsou pfitom
povazovani za legendy (napf. Larry King). Ale i béZni moderatofi zpravodaj-
stvi véech profesionalné fizenych televizi, chté nechté, vystupuji v myslich/
predstavéach divakd (publik) jako pseudolegendy - totiz v roli Vlastnikd In-
formace.Vznika tak sémioticky skryty efekt porusenizékladnich norem
Evropské unie o médiich, kde napt. Rezoluce 1003 (1993) Rady EU v ¢lanku
8 jasné nafizuje: ,Informace je zdkladnim prdavem [...]. DrZitelem prdva je ob-
can[...]" Novinéfi, vydavatelé a vysilatelé jsou tudiz jen a pouze jeho sprav-
ci ku prospéchu obyvatelstva EU.

Klicova slova: legenda - ideologie - vefejnost — mytus — média

Abstract: The rhetorical structure of myth on the one hand, and the legend
on the other distinguished media studies often inaccurately. Many top ac-
tors of media practices are regarded as legends (e.g. Larry King). But even
ordinary news presenters in all professionally managed televisions stand
out frequently in the minds/imagination of audiences as a kind of pseu-
do-legends — namely, in the role of an Owner of Information. This creates
a hidden semiotic effect of violation of the fundamental principles of the
European Union on media, where the Resolution 1003 (1993), issued by the
Council of the European Union, in Article 8 clearly orders: “Information is
a fundamental right [...]. The owner of the right is the citizen [...]"" Journal-
ists, publishers and broadcasters are therefore only its administrators but
merely for benefit for EU population.

Key words: legend - ideology - public - myth - media
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Legendy (lat. legendum = ucivo, néco ke ¢teni)' byly plvodné vychov-
nym zanrem stfedovéké ndbozenské epiky; vypravénim o zZivotech svatych
ztvarnénym ve versich nebo v préze (napf. staroslovanské legendy o Cyri-
lu a Metodéjovi z 9. stol.). Mély poskytovat ¢tenafi/posluchac¢i hluboky
zazitek ztotoznéni sosudem hrdinl legend, at uz to byly posta-
vy historicky skutecné, nebo smysleni jurodivi poutnici. Psychologicky jsou
na stejném principu reiterace prozivani slovesné struktury? zalo-
zeny i moderngjsi formy slovesnosti — napf. $arisska lidova pisen, ve které
zpévacka zpiva:,A ja taka dzivocka, cingi-lingi-bom, rada vijem perecka. ..". Je
to vlastné herecké exposé zpévacky v urcité/folklorni roli, poskytujici ak-
tudlné (zde a ted - napf. v programu folklorni slavnosti) potencidlni zdroj
reiterace kofen( kulturni identity jeji, ale simultdnné i prostredi, ve kte-
rém se pisen aktudlné déje (je zpivana).

Stejnymi efekty, i kdyz profesionalné/civiliza¢né sofistikovanymi, dis-
ponuje moderni $anson, napf. Surabaya Johny v repertodru Hany Hegero-
vé — kde uz je v3ak nutné hluboce promyslené/prociténé herecké ztvarné-
ni povidkové-baladické legendy o divce zhrzené prelétavym nadmornikem,
takfikajic monologické charakterové herectvi: ,Dej aspon fajfku z huby ven!".
Funkéné/logicky je zfetelné a evidentné kultura reiterace, pochazeji-
ci historicky jakoby zlegendy, shodna s Fregeho,nenasycenosti” (Ungesdittik-
theit - Frege 1966 : 83) matematickych tzv. proménnych velicin, které podle
nazoru Fregeho nevyjadfuji v matematice proménnost, ale coby sym-
boly,nastiriuji/naznacuji” (ném. andeuten) obecnost, jsou tedy peirceovsky-
mi symboly typu indicie (angl. index/indices).

1 Podle klasické definice v Deutsches Wérterbuch bratrl Grim( (1838) je legen-
da: ,Erzédhlung aus dem Leben der Heiligen; aus der mittellat. Kirchensprache
tibernommen: legenda, liber acta sanctorum per anni totius circulum digesta
continens, sic dictus, quia certis diebus legendain ecclesia et in sacris synaxibus
designabantur, a moderatore chori. Scumibn lex. eccles. (1712) 2, 84; die alte Uber-
setzung des Wortes war Lesung oder ein Lesen [...]" - http://archive.org/stream/
brdergrimmdeut00grim#page/12/mode/2up

2 Vzhledem k instruktivni/propozi¢ni funkci legendy v kultufe je tfeba vztahovat
ji také k instruktivnimu/aranzujicimu typu znaku, ktery Peirce specifikoval jako
Jegisignum”. Legisignum je simultdnné i argumentem, uréenym zakonitymi po-
stupy od premisy ,k takovym zdvérim, které tenduji k pravdé” — oviem pak ozna-
ceny ,objekt musi byti obecny, proto argument je nevyhnutné symbolem a jako
symbol se pak stdvd legisignem.” Peirce, A Syllabus of Certain Topics of Logic, 1903.
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Paradigmaticka/syntagmaticka reminiscence

Jako slovesnd struktura v medidlni akci je text Surabaya
Johny nosicem syntagmatické reiterace —gramaticky: predika-
tové struktury organizujici syntax — a je tim podobny zndmym sentencim:
To be, or not to be? — Zavrete oci, odchdzim! - Budes mit hezky slechy, ale ne-
vydeélds si na slanou vodu. - I'll be back! Situa¢né jsou to kulturni proménné,
aktualizovatelné v libovolné/zvolené situaci - podobné jako ,kvétinovy dar,
zpusob pozdravu, usmévu, vhodnd denni doba pro schizku, volba prostredi”
(SindelaF 1976: 51). To samé, avéak ne Up/né to samé, pfinasi vere ze 3anso-
nového repertodru Edith Piaf, napfiklad:

,Non, rien de rien!

Non! Je ne regrette rien!
Ni le bien,

qu'on m‘a fait,

nile mal,

tout ca meest bien égalP®

Kouzlem tohoto slovesného postupu, jako vychodiska zpévackého
ztvarnéni, je paradigmatickd reiterace, ktera vede k sociativni fi-
xaci (tépos) slovesného obrazu estetické situace, sdélované slovesnou/hu-
debni strukturou $ansonu. Privodnim znakem propozi¢ni/paradigma-
tické strategie (organizujici/aranzujici aktudlni kulturni situaci slovesnou
strukturou, tedy - ne naopak) je napfiklad skute¢nost, Ze vers v takovémto
pfipadé automaticky evokuje nejenom melodii, ale i aranzma a vyraz.

Vlyjime&nd zpévacka $anson( (Piaf, Hegerova apod.) pfitom sice na jed-
né strané a) herecky ztvarnuje legendu, ale také se b) sama stava legendou
Sansonu, coz viak je pfeneseny/metonymicky vyraz, ktery se denotativné
k legendé jako reiterativni slovesné formé vztahuje nepfimo, lapidarné re-
¢eno - skrze podium; patfi tudiz psychologicky vice do oblasti prozivani
mody a vkusu. Denotét Legenda se v tomto pfipadé premistuje do strategic-
kych kontextl kultury —ritualizuje se.Sanson, bigbit, rokenrol, stejné
tak jako Debussyho hudebni impresionismus nebo Nezvalovo surrealistic-
ké obdobi, jsou kulturni/medialIni ritualy* svého druhu.

3 Ne, niceho, niceho nelituji! Niceho, ani dobrého, co mi udélali, ani zlého. Vsechno
jedno je mi!

4 RITUAL - (lat. ritualis = obtadni) - 1. - obecné, ustéleny a slavnostné, okazale, ce-
remonidlné provedeny Ukon; - 2. - pfenesené vlivny kulturni Gzus; - 3. - z hledis-
ka sémiotiky kultury symbolické, ¢asto az enigmatické, chovani, charakteristické
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Plvod tohoto typu sémiotického ritudlu je zfejmé psychologicky v hlu-
bokém détstvi.

Déti si stejnym zpUlsobem, a velmi hluboce, a) uméji a zaroven b) opa-
kované musi — hrdt na néco. V pozdéjsim véku pak normalni dospély tuto
schopnost/instinkt ve zjevné podobé ztraci. Nejde pfitom jen o zahlceni po-
vinnostmi dospélého, ale zejména o schoolerovsky (Schooler 1993) efekt
Jverbdini clony”, kdyz jazyk/fe¢ jako pIné rozvinutd dispozice levé mozko-
vé hemisféry ,stini vhled" do chronotopickych/¢asoprostorovych (vizualné-
smyslovych) propozic pravé hemisféry. Pravé Schooler se svym psycholo-
gickym vyzkumnym tymem zjistil, Ze objekt, napf. tvaf ndhodného kolem-
jdouciho, si vybavujeme hdre, kdyz jsme ji predtim verbdlné popsali. Mize
to mit fatélni dUsledky napt. pfi identifikaci pachatele ve skupiné osob za
prihlednym zrcadlem, jak ji zndme z mnoha thrillerd a detektivek, néktefi
znas mozna i z osobni zkusenosti. Podstatny je vsak sémioticky zavér: Iden-
tita dospélého (vlastni, avsak i vdech ostatnich v jeho zorném poli) je déna
vprvnifadé verbdalni definici, pochazejiciz kadlubu (zejména) nativ-
ni kultury dané osoby.

Lippmanovo (1922) slavné konstatovani vlivu dynamickych sterotypt
- ,we do not first see, and then define, we define first and then see" — je dav-
no pred vznikem moderni sémiologie intuitivnim konstatovanim této epi-
organickés danosti lidské mysli (jako kulturné-civiliza¢ni kontingence
socializovanych nositeli mozku) ve vztahu k tvorbé politickych diskurs( ¢i
vefejnych minéni.

svou cetnosti ¢i pravidelnosti, ,sémantickd oscilace (Lotman) kulturnich forem
a procesu. Klicova je otézka, zda jde aktudlné o obsedantni/kompulzivni opa-
kovéni frazémat tvoficich jadro medidlnich emisi (napt. propagandy, komeréni
reklamy), nebo o pfirozenou, psychohygienickou, sebeudrzujici iteraci pfiroze-
nych kulturnich uzanci. Pokusim se obhdjit predstavu, Ze legenda je v multime-
didlni civilizaci jednim z takovych, ¢asto vSak sémioticky r(izné maskovanych ri-
tudld.

5 Termin epiorganismus/epiorganicky je charakteristikou arbitrarnich
vliastnosti chovdni statisticky masivnich biologickych spolecenstev
(lidska civilizace, mravenisté, vceli ul). Kdyz Francis Fukuyama na za¢éatku 90. let
20. stol. piSe o,konci d&jin” ma na mysli, jak se pozdéji sdm opravil (konec déjin
by byl koncem civilizace a nebylo by tudiz uz co fesit), konec cistého biologis-
mu chovani civilizaci, kdyz do organickych systémd kultur radikélné vstupuje
nervatura technologickych/elektronickych systémd, coz je ostatné problém, na
ktery davno pred Fukuyamou, a jako prvni, upozornil Marshal McLuhan v sou-
vislosti se sitovym usporadanim elektronickych médii (v tom c¢ase zejména tele-
vizi) do podoby extenze pfirozené organické/biologické vybavy lidstva.
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Tim se v3ak otevira dalsi pestfe malovana matrjoska - ta uvnitf té vétsi:
Vyzkumy Fonagyho a Targetové (1993) totiz jednoznacné prokazaly, ze za-
zitek reality u déti ma duadlni povahu — odehrava se ve dvou simultdnnich
~mentdlnich modech”: 1. ,modus mentdini ekvivalence” je prozivanim ideji,
predstavanalad ne jako reprezentaci,alejako replik reality (uda-
losti, osob, véci) - tento fenomén bychom mohli oznacit symbolem: ver-
bdlni clona druhého rddu. Zaroven, 2. ,pretend modus” jako prozivani sub-
jektivnich evidenci udalosti a prostiedi v hluboké vite v jejich spolehlivost
(pficemz neni zkoumano, jakym zpUsobem, jako reprezentace, korespon-
duji s realitou) — ten bychom mohli oznacit symbolem verbdini clona treti-
ho rddu.

Je tu viak také, za treti, na linii fylogeneticko-ontogenetického vyvo-
je ovéem nejstarsi, verbdini clona prvniho fddu, kterd je — pravé pro dnes tak
modni interpretaci peirceovskych funkci interniho a externiho pole genero-
vani vyznamu - pfinejmensim stejné vyznamnd. Pochazi z antropologické-
ho modelu vzniku lidské feci B. F. Porsnéva (1979).

Za historicko-kulturni zdklad jazykovych reprezentaci jako lidské
schopnosti pokladal Porsnév (1979: 450) fenomén diplastie.®* Podstatné
vsak ve vztahu k nasemu tématu je empiricky potvrzené zjisténi, ze diplas-
tie jako neuro-sémiologicky systém je naddle soucasti tzv. starsich vyvojo-
vych vrstev kortexu. V této souvislosti tedy diplastie mize byt sémioticky
vlivnym aspektem pravé v podminkach digitalni ,extenze” (McLuhan)
lidskych schopnosti, v podminkach jejich atakovani mentalnimi synergiemi
multimediatizace, jelikoz ,diplastie je z hlediska fyziologickych procesi emo-
ce, z hlediska logiky — absurdum,” (Porsnév 1979 : 453).

Sitova auctoritas - zéna intoxikace

Jedna véc,mne porddné prekvapila,” konstatoval v interview pro Les Let-
tres frangaises o své praci na Slovech a vécech Michel Foucault - totiz ,uvnitf
klasického védéni neexistoval ¢clovék. Na misté, kde nyni [1966 - P.V.] objevuje-
me ¢lovéka, existovala moc prislusejici diskursu, fddu slov — moc reprezentovat
rad véci [...1" Avsak koncem 18. stoleti ,prestal diskurs hrdt organizdtorskou
ulohu, jez mu pripadala v klasickém védeni. Zmizela prihlednost mezi fddem
véci a frddem predstav, [...] a tak se objevily jazyky se svymi déjinami, Zivot se

6 Tj.takové zobrazeni objektl (zvifat, lidi, znamych z jeskyné v Altamife a z jinych
podobnych nalezist), které jesté v primarnim lidském chapani na drovni star-
i doby kamenné nejsou obecnymi znaky, ale zastupujicimi entitami, doslova
dvojniky (tj.vyvojové jesté ani ne portréty) zobrazenych objektt (zevrubné-
ji 0 tom — v multimedidlnim kontextu - in: Val¢ek 2007, 2008).
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svou organizaci a autonomii, prdce se svou viastni vyrobni schopnosti. A pro-
ti tomu se v mezere zanechané diskursem konstituoval ¢lovék [...]," (Grygar
1969 : 28). Oviem byl to ¢lovék, ktery zaroven ,umiral na znaky, jezZ se zrodily
vném,” (Foucault in tamtéz).

Tudiz verbdini clona ctvrtého fddu — vyvojové i kulturné nejmladsi - se
rodila bolestné.

Jasné to, padesat let po Foucaultovi, na tfi roky pfesné, pro Newsweek
(2012 : 40) ekl George Soros, Zivouci legenda finan¢nich trhi: ,Jsme nuceni
opustit Vék Rozumu a presunout se do Véku Nejistoty,” — tedy tam, kde kromé
magu burzy, jako je Soros, neni doma nikdo.

Ale to uz se stalo davno - logiku definice nahradila ,informacni tiseri”
(Byfield 1999), vagni extenze vécné rostoucich datovych kvant, a tudiz pro-
pastné klesajiciho procenta redlné zpracovatelné Informace, protoze lidsky
mozek ma svoji primérnou kapacitu stéle stejnou.

Tradice fataIni nejistoty uz tu je — pfed Sorosem, i simultdnné s nim;
a mytus ,stdle tihne k tomu, aby mél podobu pfislovi” (Barthes 2004 : 152).

Neklasické ztvarnéni autority — (lat. auctoritas = zaruka; stvrzeni) - za-
¢ind sémiotickym spinem, lotmanovskou historicky oscilujici rotaci vy-
znamu slova autorita: Autorita uz nékolik stoleti je jmenovana -jeto
cosi jako akademicky titul (porov. angl. local authorities = mistni Gfady, ob-
mysleny politickou/legislativni moci).

K prosazeni se osoby jakozto Autority pak staci — z dnesniho hlediska
prostinkd - technologie Gutenbergovy galaxie. Zapomnélo se, Ze autorita
byla pavodné hluboce humannim stvrzenim postoje skrze vysoce do -
kumentarni ,chronotop Zivotni cesty” (Bachtin 1980 : 234) konkrétniho
subjektu (individualniho ¢i skupinového). V této a jen v této souvislosti mlu-
vil v Sedesatych letech Barthes pfenesené o ,smrti Autora” - totiz o auctori
interitus, o Uhynu rucitelq, jelikoZz v podminkach sitové hyperreality, gene-
rujici pouze sitova simuldkra bez reprezentativni hodnoty, nejsou jiz zadné
humanni zaruky mozné. Sitova intoxikace kultury jako aktudlni aranzma ci-
vilizace je zaroven slovesnym rématem, organizujicim vitalné ¢asoprostor/
chronotop vsedniho dne.

Autorstvi v plivodnim smyslu slova se pak stava v podstaté dstni tradici,
kde v ramci - také povéstné, a také voluntarni — spirdly mi¢enise z kazd é -
h o pseudo-autora stava naléhavé obsedantni legenda alcis rei, tedy pseu-
do-legenda, jimana ingeniem? vile k moci, podobné vachkovskému chtici

7  G. B. Vico mluvil v této souvislosti o ,topikdch” neboli o vasni ,ddvati jména’,
usidlené v ingeniu” osoby jakozto ,schopnosti rozlisovat oddélené véci” (Koprda
1997: 22).
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po obcovani: ,Dejte ndm autoritu! My chceme poslouchat!” (Vachek [1925]
1989: 20).

Podobnym zplsobem vystupuji univerzalné moderatofi zpravodajstvi
vsech profesiondlné fizenych televizi, a to, chté nechté, v roli Vlastnikd In-
formace - jsou tak automaticky a spontanné nejenom vnimani, ale pfimo
prozivani publikem/divakem, coz souvisi s psychologii kauzalni atribu-
ce8 Zaroven tak oviem vznika i sémioticky dukladné (¢asto i disledné) skry-
ty efekt poruseni zakladnich norem Evropské unie o médiich, kde napf. Re-
zoluce 1003 (1993) Rady EU jasné nafizuje:,Informace je zdkladnim prdvem,
zddraznénym judikaturou Evropské komise a Soudu pro lidskd prdva v souvis-
losti s ¢ldnkem 10 Evropské umluvy o lidskych prdvech a uznané také i v soula-
du s ¢ldnkem 9 Evropské umluvy o preshranicnitelevizi, stejné jako ve vsech de-
mokratickych dstavdch. DrZitelem tohoto prdva je obcan [...]"

Legenda jako instrukce a sémioticky generator identity

Pro moderni teorii slovesnosti problém legendy znovu objevil André
Jolles jako jednu z beletristickych reiteracnich jednoduchych forem, definu-
jici specifickou funkci mimésis v architekturfe narativnich slovesnych struk-
tur. Pfitom pfirozené a spontdnné vychazi ze stfedovéké duchovni dispozi-
ce i pozice vyjadrenim ,lidskych mentdlnich postoji” (Jolles — ném. Geistes-
beschdftigung). Jolles tuto vyrazovou formu charakterizuje jako imitatio (lat.
ztvarnéni) — avsak etymologicky velmi zésadné zejména ve vztahu k lat. im-
mutare (= ménit se tak, aby ¢lovék mohl vstoupit do néceho jiného; jiny-
mi slovy: zdména sebeidentity osoby ¢i véci jako aspekt virtudlni existence).

8 ATRIBUCE - (lat. ad = na; tribuere = pfipsat, ptikdzat) — v psychologické teorii at-
ribuce synoptické/virtudini pfipisovani vlastnosti osobam ¢i situacim bez dosta-
te¢ného mnozstvi vstupnich dat, ,prevod vlastniho chovdni a vsech pozorovatel-
nych uddlosti na zvolené priciny” (Keller 1981); tzv. atribuovéni je dllezity aspekt
vyzkumu postoju k projeviim chovéni jinych, ktery vychézi z pfedstavy, ze lidé
vzdy atribuuji, tj. pfipisuji urcité vlastnosti chovani jinym (¢i situaci, ve které se
ocitli) i bez nevyhnutného minima informace o dané situaci. Psychické atribu-
ce Uzce souvisi s postoji a s motivacni bazi psychologie osoby, navic sociativni
instinkt prirozené vede lidi k atributivnim hodnocenim, které podle moznosti
vylucuji konflikty, kromé situaci, kdy je konflikt cilem ¢innosti (co se v politic-
ké i medidlni praxi stdva casto). Pak se casto pravé atribuce stavaji nastrojem
manipulace se situaci — napt. pragmatickym medialnim vyuzitim aktualné kom-
ponovanych atribuci ¢i situaci, vyvolavajicich mentélni reakci v sociativni (sdru-
zovaci) iniciativé publik — kauzalni (cilené strukturované) atribuce.

196



Legendy, myty, média

Z tohoto hlediska je pak tato jollesovska einfache Form (uzitd ¢i uziva-
naijako reiterac¢ni strategie® médii a politickych diskurs() zajima-
va predevsim zase psychologicky.

Svétec z legendy je u Jollese velice specifickou kulturné-mentalni, es-
tetickou i-mutaci: ,Mdme svétce, mdme relikvii, mdme legendu; mdme osobu,
mdme véc, mdme jazyk. VSechny tfi slozky jsou vy konem uvedené duchov-
ni dispozice, onoho svéta imitatio,” (Jolles 2006 : 39).

Jinymi slovy, legenda je narativné-syntakticka jednoduchd forma vy-
stupujici jako morfologicky, niterné kontextovy cinitel, jako jazykové gesto
napf. ve vyvoji romanu (ale i v Zurnalistice s jeji medidlni ¢i sportovni osob-
nosti a s jeji estetikou ,zdzraku vykonu" — Jolles). Neztvariiuje totiz Zivot pro-
tagonisty historiograficky, ale jako zpfedmétnéni, konkretizaci aktualni
predstavy dobra, které ma mit (a to je z deontologického hlediska kli¢o-
vé) zdsadni imitabilni parametry (schopnost generovat potencial na-
sledovnikd).

Legenda jako jazykovd forma nejenZe primérenym zpisobem predstavu-
je svatého, ale svatého zdroven vytvdii" (Jolles), tudiz oznacujici v ni a jejim
prostfednictvim neopakovatelnym zplsobem splyva s oznacovanym - ,na-
stupuje ndhld shoda mezi minit a znamenat” (Jolles).

Ptikladem do dna objasfiujicim tento princip je dnes, napodiv, klasicka
Ceskd trampska pisen — ze vSech snad nejvyraznéji ta, kde Ucastnici poseze-
ni u tdboraku zpivaji svorné:

JShortyaJoe jezdili s ndma vparté.

Pdlili s ndmi znacky do telat.”

Nikdo ze zpivajicich pfitom nejezdil v parté se dvéma jmenovanymi
a nikdo je jako osoby vlibec nezng, protoze prosté nikdy neexistovali. Je to
vsak néco jako casostroj umoznujici zdcastnénym prozit romantickou chvil-
ku mezi kovboji v legendarnim smyslu -tedy zcela a doslova REAL-
NE, oviem jen ve své pfedstavivosti/prozivani spoleéného fluida imaginace.

Dokonce, i kdyz vsichni zpivaji: Teskné huci Niagara, teskné huci do noci,
je tu pfitomny ten samy kulturni princip - fyzicka Uéast ve vypravéném déni.

Zpivajici nejen,,mini” (Jolles), Ze vodopad hudi, ale zaroven pro tu chvili
exaktné védi,ze vodopad huciteskné, prosté proto, ze v té chvili fabule
jollesovsky jasné,znamend" cosi, co sami prozili ve své predstavivosti. Z imi-
tatio se stdva imaginatio — pficemz imago uz je kulturné hmatatelna (analy-
ticky v textu navazovani na legendu identifikovatelnd) kulturni skute¢nost.

9 Tedy opakované, rekurentné ,vtahujici do multimedialni hry” spojené s dyna-
mickou/iterativni aktualizaci obrazu svéta.
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A Ucastnici, znali pfislusného emociondlniho koédu, ji pak realné prozi-
vaji — i kdyZ jen v linedrnim kontinuu zpivané narace. Pro ostatni nicméné
- nelze jinak — mus/ byti nudna a nic nefikajici.

Ideologie jako dynamika vefejného minéni

Ideologie je termin, ktery se vyvinul v rdmci marxistické tradice'
a oznacuje komunikacni procesy, jimiz drzitelé moci prostfednictvim
institucionalizovaného strukturovadni kultury dosahuji
maximum kontroly a minimum konfliktd v prostredi. Nejde pfitom o umy-
slné planovani, jak obelhat lidi, nebo zménit jejich mysleni (i kdyzZ i to se
stava, oviem pak uz jde spise o propagandu vyuzivajici aktualni kulturni
stav ideologie), ale o plisobeni dominantnich instituci spole¢nosti
(u Althussera ,ideologicky stdtni apardt” kolaborujici s ,represivnim stdtnim
apardtem") v oblasti hodnot, svétonazoru a symbolického systému kultury
s cilem legitimizovat moc. Podle Althussera ,ideologii tvoii imagindrni vzta-
hy individui k redInym podminkdm existence” na druhé strané ,ideologie nds
utvdri jako osobnosti a »vold nds« k byti". — Ideologické struktury se pak jevi
— maji se jevit 1. jako pfirozené, dané (v kulture se naturalizuji); ideologické
struktury se jevi — maji se jevit 2. jako logicky dlsledek historického vyvoje
(v kulture se historizuji). Z toho nakonec vychézi nevyhnutny pfedpoklad, Zze
3. pfirozeny pribéh vefejnych zélezitosti, kterého bylo takto dosazeno, blo-
kuje regres (ba i dil¢i rekonstrukci predesliého stavu) — proces ideologické
indoktrinace je atributivni, tudiz nevratny (v kultufe se eternalizuje).

Bez simultanni aplikace vsech tfi téchto horizont(l ideologické ¢innos-
ti nemUze bytideologické poselstvi funkéni - jakkoliv, nebo snad pravé
proto, Ze jsou viechny ,imagindrnimi” (Althusser) prvky legendovdni politic-
ké praxe.

10 Jak zndmo, Marxova a Engelsova Némeckd ideologie vznikla jako jedno z prv-
nich monografickych dél zakladatel marxismu v letech 1845 — 1846, pak viak
Marx rukopis, ktery vydavatelé rdzné odmitli (o0 Marxe se uz zajimala politicka
policie), ,podrobil hlodavé kritice mysi”, jak psal Engelsovi do Londyna, tj. odlozil
ho do kufru na padé (rukopis pak marxisti¢ti badatelé nasli skute¢né znacné
poskozeny). Dilo vyslo knizné az r. 1932 v SSSR. Je nutno doplnit, v souladu s
konstatovanim Althusserovym (1970), ze zakladatelé proletaiské revoluce zde
uzivaji termin ideologie, pochazejici od Cabanaise a Destutta de Tracy ve smys-
lu své ,rané intuice” jako ,ein System von Ideen und Vorstellungen, das das Be-
wusstsein eines Menschen oder einer gesellschaftlichen Gruppe beherrscht’ Nasle-
dujici fadky jsou souhrnem Althusserova nesmélého ,prvniho pokusu”, jak sdm
pise, oziejmit problém na zakladé politické zkusenosti zacinajici druhé pulky
20. stoleti, zejména Evropy v roce 1968.

198



Legendy, myty, média

Kierkegaard uz v 19. stoleti (1846) konstatoval rozpor mezi verejnosti
a spolecnosti, mezi kategoriemi, kterych ,dvojznacnost” jizlivé a potutelné
+kradmo pripravila viechno o vyznam". Jeho postoj je potom jednoznacny:
Lvymezeni »verejnost« je prelud reflexe [...], monstrozita, pri které se konkrét-
ni skute¢nosti zdaji ubohymi, [...] pohddka véku rozumu, kterd iluzorné déld
zjednotlivct vice, nez krdle viddnoucich lidu; ale »verfejnost«je i onou nutkavou
abstrakci, kterou maji byt jednotlivci ndboZensky vychovdvdni — anebo pad-
nou” (Kierkegaard 1969 : 46).

Je to typicky romanticky pohled na sociologicky problém formovani
vefejnosti a vefejného minéni jako mentalnich/kulturnich hloubek civiliza-
ce (spolecenského Zivota en gros). Je vak tfeba zd(iraznit, Ze se tu poprvé
v déjindch mysleni mluvi — i kdyz jinymi slovy — o virtudini realité na Grovni
smyslového vnimani politického déni:

»Co by se nikdo neodvdzil prednést na shromdzdéni, o cem by nikdo neu-
mél mluvit nahlas, o cem by i tluchubové neradi pfiznali, Ze o tom tlachali, to je
vcelku dobfe moZno napsat pro verejnost, a verejnost — prdvé jako verejnost -
o tom védét smi!" Takze se pak,stdle vic jednotlivcti[...] uchdzi o to, aby nebyli
nicim — aby byli verejnosti, onim abstraktnim celkem, vytvofenym tak smésné,
Ze se na ném «zucastnuji» nezucastnéni,” (Kierkegaard 1969 : tamtéz).

Dnes se samoziejmé musime na strukturu psycho-socialniho fenomé-
nu verfejnosti divat mnohem exaktnéji.

Je tu Blumerova (1939) klasickd definice vefejnosti, kterou vystizné pa-
rafrazuje McQuail (1999: 60): verejnost je spole¢enska formace, zna¢né roz-
sahla, Siroce rozptylena a trvald; ma tendenci formovat se okolo urcitého té-
matu nebo okolnosti spole¢enského Zivota a jejim primarnim cilem je pro-
sazovat néjaky zajem ¢i ndzor a dosahnout politickou zménu (cile a progra-
my, které vefejnost generuje na dosazeni takové zmény, tvofi vlivnou, i kdyz
tematicky nestélou socio-psychologickou bazi vefejného minéni).

Nastolovani témat médii (agenda setting) je technikou vytvéreni sémi-
otickych jader pro krystalizaci takové ¢i onaké verejnosti, takového ¢i ona-
kého verejného minéni.

Jestlize je jadrem tvorby vefejnosti téma, okolo kterého krystalizuje
spolecensky zdjem (tj. motivované soustfedéni pozornosti) ¢i nazor (tj.
motivované hodnoceni udalosti a subjektd udalosti), pak je ztejmé, ze
motivace musi byt i ohniskem dynamickych zmén v oblasti vefejného
minéni. Motivace jako soubor (driiza/trs) asociovanych vnitfnich pficin cho-
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vani ma vzdy svij (socialné i klinicky exaktné definovatelny) a) cil chovani
asimultanné s tim také b) program, jak cile dosdhnout.”

MOTIV
cil/program

propozice
cil

Obr. 1 - Motivace jako zdroj suspenze

Jsou to zaroven jediné dva horizonty, které si v sémiologickém procesu,
probihajicim od hloubkového mentalniho zazitku pres hloubkové struktury
jazykaazpo ustdleni smyslu komunikace v aktudlni situaci - zachova-
vaji svoji identitu.Oviem jen do chvile, nez na Urovni,neekvivalentniho
prekladu” (Lotman 1994 : 37) mezi odlisnymi kddovymi kompetencemi levé
a pravé mozkové hemisféry dojde k nutkavé tvorbé ,predkonceptudini” slo-
vesné ,suspenze” (Fénagy 1963, 1970) i, obecnéji (tj. mimo beletrie, napf.
v politickém diskursu - ke generovani ,blendingu” - Turner 2004) totiz k mi-
chdni rdznych vyznamovych horizontl lidské zkusenosti; coz je zajimavy
americky pokus o kognitivné metaforicky model parabolismu jako syndro-
mu intelektu, omezeného fatalni asymetrii mozkovych koédd, kterd nés nuti
komplexni udalosti/situace vnimat jako,balicky [neekvivalentnich - PV.] vy-
znamd,” (Turner 2004).

Mistrem parabolismu byl Ezop - fecky parabolé (= porovnani; pfimér)
znamena to samé, co nase slovo bajka, diisledné zbaveno plvodniho smys-
lu. Také Leonardo da Vinci konstatuje genidlné jednoduchou pravdu pa-
rabolicky: ,Kohout, neZ zakokrhd, tfikrdt zatrepe kridly. Papousek zobdkem

11 Podrobny klinicky vyklad problematiky motiva¢nich cilt/program( pfinasi Ka-
zimierz Obuchowski, 1969.
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vyzkousi vétev, nez si na ni sedne!" Ze stejného soudku je i trpce ironické kon-
statovani Hérakleitovo zpted dvou a pUl tisicileti: ,Kdyby se vsechny véci sta-
ly dymem, bylo by mozné rozezndvati je nosem.”

LSuspenzi” nazval oviem Hitchcock — Fénagyho soucasnik a klasik uz-
kostného zanru - naopak pfibéh, postaveny na nasledujici modelové scé-
né: Clovék sedi na pohovce a pod nim tika ¢asovana bomba. My vime, Zze on
o tom nevi a Ze mu vechno docvakne za tfi minuty. - V politice a v mezina-
rodnim pravu se tomu fika lokdini konflikt. Horor je tedy jakousi esencii sum-
mou tohoto typu lidské zkusenosti — tedy také balicek vyznamd.

Mytus - mezi ideologii, legendou a obcovanim

Mytus intuitivné vnimame jako bali¢ek/naraci o smyslu svéta, le-
gendu jako bali¢ek/vzor pro nase identity — nejenom pro identity osobni,
ale napfiklad i pro identitu/aktualizaci ¢teni textl naseho svéta ve smyslu
Weinrichovy teze, Ze svétem je pouze to, co se muUze stat predmétem
komunikace.

Oboje pak s rliznou ,intenciondini silou”, kterd nds ,vyzyvd" (Barthes
2004 : 123 - Althusser!), abychom pfijali jeji ,rozpinavou nejednoznacnost”
(Barthes 2004 : 123), nabyva podobu bud'sagy, nebo dobré/zlé povésti oso-
by, véci, udalosti.

Cim se v3ak z balicku stava jednou mytus, pak legenda, tu zase prostin-
ka odzbrojujici metafora typu PraZské jaro ¢i Sametovd revoluce?

sémantickd pole - vstupy | o o
KOMPLEX ==
Propozice Cil )c’; ,3
réma téma § §
vehiculum tenor NN
1. nendsilny 1, uddlosti ..."'*.:'i"-
politicky pFevrat | roku 1989 o5
E= Y

2. politické 2. udélosti RG]
obnova roku 1968 g g
~N

83

a ocekdvani

fixace vyznamu
1

suspenze

Isametova revoluce/ 0
Iprazske jaro/

METAFORA
SIGNAL

Obr. 2 - Suspenze jako signal bez oznac¢ovaného
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Odpovéd podava Barthes v Mytologiich: Jadrem mytu je ,koncept” jako
reiterativni,pohnutka, diky niz je mytus vyrknut". Koncept je vsak,z kvantita-
tivniho hlediska [...] mnohem chudsi nez oznacujici, prestoze, ¢i pravé proto,
ze ,md k dispozici neomezené mnozstvi oznacujicich”. Koncept ne-
muize tedy byt nikdy odpovédné urc¢en diferencidlné
v saussurovském ani v aristotelovském smyslu.'? ,Do konceptu se po prav-
dé receno nevklddd ani tak skutecnost jako spis jisté pozndni skute¢nosti[...].
Védéni obsazené v mytickém konceptu je ve skutecnosti védénim zmatenym,
tvofenym nejasnymi, neomezenymi asociacemi. Tento otevieny charakter kon-
ceptu je treba patri¢né zdiraznit: rozhodné nejde o néjakou abstraktni, ocis-
ténou podstatu; jednd se o beztvaré, nestdlé, mlhavé zhusténi[...]," (Barthes
2004:116-118).

Zhusténi, jak Barthes na stejném misté zdlraznuje, programové
ve smyslu freudovského Verdichtung, coz je verbis expressis kratké spoje-
ni, zkrat statisticky mnoha nesourodych prvkd, tudiz ne transcendentni
zména viskozity mysli... Proto nerozlisovani mezi mytem, legendou
aideologii je nejenom tristni nekompetence, ale - z hlediska sémiotiky me-
didIniho prava - vzdy také akt nerespektujici saussureovskou diferenci jako
podstatu humanistické rétoriky obrazu.
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