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LEGISLATIVNE POZADIE VYCHOVNO-
VZDELAVACIEHO PROCESU
V PREDPRIMARNOM VZDELAVANI

The legislative background of the
educational process in pre-primary
education

Lubica Burianovd

Abstrakt:

InStituciondlna predskolskd vychova, ktora sa realizuje v materskych
Skolach, predstavuje rovnocennu sucast  vychovno-vzdelavacej
ststavy a je ukotvena vo viacerych legislativnych dokumentoch (Zakon
o vychove avzdeldvani, Zakon o celozivotnom vzdelavani, ISCED 0,
Koncepcia mediélnej vychovy). Zabezpecuje vychovu a vzdelavanie deti
predskolského veku, pretoze adekvatna predskolskd edukacia moze
zlepSovat' kvalitu Zivota deti, a to tym, Ze napomaha rozvijaniu detskej
osobnosti a ich vzdeldvacieho potencidlu. Vytvorenim prilezitosti
navstevovat matersku Skolu sa taktiez reSpektuje socidlna potreba
dietata na spolocensky kontakt s rovesnikmi, ktora sa objavuje medzi
druhym a tretim rokom veku C¢loveka. Autorka v prispevku uvadza
legislativne vymedzenie tohto vychovno-vzdeldvacieho procesu,
usporiadanie dennych c¢innosti v predprimarnom vzdelavani podla
ISCEDu 0 ataktiez vzdelanostny model absolventa predprimarneho
stupna konkretizovaného na zaklade kompetencii dietata, ktoré spolu
so vzdelavacimi $tandardmi tvoria jadro Statneho vzdelavacieho
programu. Materskd Skola je pre dieta doélezitd a nezastupitelna
najmd z hladiska socidlneho ucenia a ranné detstvo je
najdolezitejSim obdobim aj preto, Ze z neho vychadzaju zaklady pre
d'al$ie obdobia.

Klacové slova:
Legislativna uprava. Predprimarne vzdelavanie. Vychovno-vzdelavaci
proces. ISCED 0. Medialna vychova.
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Abstract:

The institutional pre-school education, which is implemented in
kindergartens, represents the equivalent part of the educational system
and is anchored in a number of legislative documents (The Law on
education and training, The Act on lifelong learning, ISCED 0, The
Concept of Media Education) and provides education of pre-school
children because an adequate education of pre-school children can
improve the quality of their life and this helps with the development of
children's personalities and their educational potential. By creating
opportunities to attend kindergarten also respects the social needs of a
child for social contact with peers, which occurs between the second
and third year of the child's age. In this paper the author provides the
legislative definition of the educational process, the organization of
daily activities in pre-primary education sorted by ISCED 0 and also
pre-primary educational model of a pre-primary graduate specified
under the competence of the child, which together with educational
standards form the core of the National Education Program.
Kindergarten is important for the child and indispensable especially in
terms of social learning and also the early childhood is the most
important period because it is a foundation for further periods.

Key words:
Legislative amendments. Pre-primary education. Educational process.
ISCED 0. Media education.

Uvod

Zakon ¢. 245/2008 Z.z. o vychove a vzdelavani (Skolsky zakon) a
o zmene a doplneni niektorych zakonov z 22. maja 2008 v § 1
ustanovuje:
a) principy, ciele, podmienky, rozsah, obsah, stupne
vzdelania, formy a organizaciu vychovy a vzdelavania v
Skolach a v Skolskych zariadeniach,
b) dizku a plnenie povinnej $kolskej dochadzky,
c) vzdelavacie programy na Statnej urovni a vychovno-
vzdelavacie programy na Skolskej arovni,
d) sustavu $kol a Skolskych zariadeni,
e) apovinnosti $kol a skolskych zariadeni,
f) pravaa povinnosti deti a ziakov,
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g) prava a povinnosti rodicov alebo inej fyzickej osoby nez
rodica, ktorda ma dieta zverené do osobnej starostlivosti
alebo do pestinskej starostlivosti na  zaklade
rozhodnutia sudu.!

V nadvéznosti na prvy paragraf nasledne zarad'uje matersku
Skolu do sustavy $kol. Konkrétne v tretej ¢asti Zakona o vychove
a vzdeldvani o Sustave Skol je vprvom odseku v § 27
vymedzené, Ze sustavu $kol tvoria Skoly zaradené do siete $kol
a Skolskych zariadeni, ktoré zabezpecuju vychovu a vzdelavanie
prostrednictvom vzdelavacich programov odborov vzdelavania
poskytujicich na seba nadvazujice stupne vzdelania. Nasledne
su v druhom odseku vymedzené druhy $kol, ktoré tvoria sustavu
skol:

a) materska skola,

b) zakladna skola,

c) gymnazium,

d) stredna odborna skola,

e) konzervatérium,

f) sSkoly pre deti a Ziakov so Specidlnymi vychovno-
vzdelavacimi potrebami,

g) zakladna umelecka skola,

h) jazykova Skola.2

Zakon €. 568 z 1. decembra 2009 o celozivotnom vzdelavani a o
zmene a doplneni niektorych zakonov c¢leni celozivotné
vzdelavanie ako zadkladny princip vychovy a vzdelavania
uplatiiovany vo vzdeldvacej sustave Slovenskej republiky na

1 Zdkon ¢ 245/2008 Z.z. o vychove a vzdeldvani (Skolsky zdkon) a o
zmene a doplneni niektorych zdkonov z 22. mdja 2008. [online]. [2014 -
12 - 17]. Dostupné na:
http://www.uips.sk/sub/uips.sk/images/PKvs/z245_2008.pdf.

2 Zdkon ¢ 245/2008 Z.z. o vychove a vzdeldvani (Skolsky zdkon) a o
zmene a doplneni niektorych zdkonov z 22. mdja 2008. [online]. [2014 -
12 - 17]. Dostupné na:
http://www.uips.sk/sub/uips.sk/images/PKvs/z245_2008.pdf.

10
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Skolské vzdelavanie a d'alSie vzdelavanie nadvazujice na stupen
vzdelania dosiahnuty v Skolskom vzdelavani3 V § 2 vymedzuje
Skolské vzdelavanie ako ,vychovu a vzdeldvanie uskutocriované v
materskych  skoldch,.. Uspesnym  absolvovanim  skolského
vzdeldvania sa ziskava stuperi vzdelania™,

Eurdpska komisia a ¢lenské sStaty definovali v ramci Eurdpskej
stratégie zamestnanosti celozivotné vzdelavanie ako ,kaZdu
cielenil vzdeldvaciu ¢innost, ktorej ticelom je neustdle zlepsovanie
vedomosti, zrucnosti a celkovych spdsobilosti jednotlivcov*.

V prvom oddiely Skolského zakona v § 28 je v prvom odseku
vymedzend materskd Skola nasledovne: ,Materskd Skola
podporuje osobnostny rozvoj deti v oblasti socidlno-emociondlnej,
intelektudlnej, telesnej, mordlnej, estetickej, rozvija schopnosti a
zrucnosti, utvdra predpoklady na dalsie vzdeldvanie. Pripravuje
na Zivot v spolo¢nosti v sulade s individudlnymi a vekovymi
osobitostami deti."6

Vsulade s § 1 nasledne v druhom oddiely, v § 16, v odseku 2
ustanovuje, Ze ,predprimdrne vzdelanie ziska dieta absolvovanim
posledného rocnika vzdeldvacieho programu odboru vzdeldvania
v materskej Skole. Dokladom o ziskanom stupni vzdelania je

3 Zdkon ¢ 568/2009 Z.z. o celoZivotnom vzdeldvani a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov z 1. decebra 2009. [online]. [2014 - 12 - 17].
Dostupné na: https://www.minedu.sk/data/att/4125.pdf.

4 Zdkon ¢. 568/2009 Z.z. o celoZivotnom vzdeldvani a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov z 1. decebra 2009. [online]. [2014 - 12 - 17].
Dostupné na: https://www.minedu.sk/data/att/4125.pdf.

5 Koncepcia medidlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celoZivotného vzdeldvania. [online]. [2014 - 11 - 20].Dostupné na:
http://www.culture.gov.sk/posobnost-ministerstva/media-audiovizia-

a-autorske-pravo-/media-a audiovizia/koncepcia-medialnej-vychovy-
v-sr 1d3.html.

6 Zdkon ¢ 245/2008 Z.z. o vychove a vzdeldvani (skolsky zdkon) a o
zmene a doplneni niektorych zdkonov z 22. mdja 2008. [online]. [2014 -
12 - 17]. Dostupné na:
http://www.uips.sk/sub/uips.sk/images/PKvs/z245_2008.pdf.

11
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osvedCenie o absolvovani  predprimdrneho vzdeldvania®.
Prednostne sa do materskych $kdl prijimaja deti, ktoré dovrsili
piaty rok veku a deti s odlozenym a dodato¢ne odlozenym
zaCiatkom plnenia povinnej Skolskej dochadzky. ,Predprimdrne
vzdeldvanie ukoncuje dieta spravidla v skolskom roku, v ktorom
do 31. augusta dosiahne siesty rok veku a dosiahne S$kolski
spésobilost. Predskolské vzdeldvanie méZe dieta ukoncit aj vtedy,
ak nedovrsilo siesty rok veku, ale podla vyjadrenia prislusného
zariadenia vychovného poradenstva a prevencie a vSeobecného
lekdra pre deti a mlddeZ méZe plnit povinnu skolski dochddzku.“®
Legislativa stvisiaca s ¢innostou a prevadzkou materskych $kol
vSak taxativne neurcuje spdsob ukoncovania vychovy
a vzdelavania deti v materskej skole.?

Statny vzdelavaci program ISCED 0 vsak stanovuje formy,
prostrednictvom ktorych sa wuskutociiuje predprimarne
vzdelavanie:

a) celodenné niekolkoroc¢né predskolské vzdelavanie,

b) samostatné triedy pre deti, ktoré maji v nasledujicom
roku plnit povinua $kolsku dochadzku,

c) samostatné triedy pre deti, ktoré maju v nasledujiicom
roku plnit povinnd S$kolski dochadzku s priamou
ucastou zakonnych zastupcov na vychove a vzdelavani
v kombinacii s domacou pripravou deti,

d) poldenné zaskolenie v rozsahu $tyri az pat hodin denne
v dopoludnajsom alebo popoludiiajsSom case,

7 Zdkon ¢ 245/2008 Z.z. o vychove a vzdeldvani (skolsky zdkon) a o
zmene a doplneni niektorych zdkonov z 22. mdja 2008. [online]. [2014 -

12 - 17]. Dostupné na:
http://www.uips.sk/sub/uips.sk/images/PKvs/z245_2008.pdf.

8  Stdtny vzdeldvaci program ISCED 0 -  predprimdrne
vzdeldvanie.[online]. [2014 - 01 - 18]. Dostupné na:
http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/ms/isced_0.pdf.

9 Stdtny vzdeldvaci program ISCED 0 - predprimdrne
vzdeldvanie.[online]. [2014 - 01 - 18]. Dostupné na:

http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/ms/isced_0.pdf.

12
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e) individualne predskolské vzdelavanie.10
Statny vychovno-vzdelavaci program je zaloZeny na:

zasade humanizacie vychovy a vzdelavania,

zasade rovnosti Sanci v pristupe ku vzdelavaniu,

zasade uplatniovania narodnej a eurépskej dimenzie,
zasade kvality vzdelavania vedicej k nadobudaniu
kompetencii,

zasade tvorivého pristupu,

zasade plurality v poskytovani vzdelavania,

zasade spojenia vzdelavania s realnym zZivotom.!!

YV VY

YV V

Vychova a vzdeldvanie vo vSetkych druhoch $kol a Skolskych
zariadeni sa uskutoCniuje podla vychovno-vzdelavacich
programov. Skolsky zakon vymedzuje dva vzdeldvacie
programy: Statny vzdelavaci program a Skolsky vzdelavaci
program.'2 Statny vzdeldvaci program je zavizny dokument
stanovujuci vSeobecné ciele vzdelavania a kl'i¢ové kompetencie,
ku ktorym ma vzdelavanie smerovat. Ciele vzdeldvania su
postavené tak, aby sa zabezpecil vyvazeny rozvoj osobnosti
7iakov. Pre jednotlivé stupne vzdelania Statny vzdelavaci
program vydava a zverejiiuje Ministerstvo S$kolstva, vedy,
vyskumu a Sportu Slovenskej republiky. Vymedzuje ramcovy
obsah vzdelavania azarovenn je vychodiskom pre tvorbu
$kolského vzdelavacieho programu. ,Skolsky vzdeldvaci program
md zohladriovat' vilastné ciele, poslanie a zameranie materskej
skoly, odrdzat’ jej podmienky, postavenie v rdmci danej lokality.

10 Stdtny vzdeldvaci program ISCED 0 - predprimdrne
vzdeldvanie.[online]. [2014 - 01 - 18]. Dostupné na:
http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/ms/isced_0.pdf.

11 NOGOVA, M.: Stdtnyvzdeldvaci program. Pracovndverzia. Bratislava :
Statny pedagogicky tistav, 2008, s. 28.

12 Zdkon & 245/2008 Z.z. o vychove a vzdeldvani (Skolsky zdkon) a o
zmene a doplneni niektorych zdkonov z 22. mdja 2008. [online]. [2014 -
12 - 17]. Dostupné na:
http://www.uips.sk/sub/uips.sk/images/PKvs/z245_2008.pdf.

13
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Mad vytvdrat priestor na uplatriovanie takych $tylov vychovno-
vzdeldvacej Cinnosti, ktoré pozitivne ovplyvriuji ucenie deti a ich
vysledky, ale aj celkovi klimu a kultiiru materskej skoly. 13
Skolsky vzdelavaci program zarovei re$pektuje:

» rozvojové moznosti deti predskolského veku,

» priestorové, materidlno-technické a  personalne
podmienky konkrétnej materskej skoly,

» zameranie a profilaciu materskej skoly (telovychovné
zameranie, cudzie  jazyky, Iudové tradicie,
environmentalne, literarno-dramatické a iné aktivity).14

13 HAJDUKOVA, V. akol.: Prirucka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské Skoly. Bratislava : Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s. 24.
14 HAJDUKOVA, V. akol.: Prirucka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské Skoly. Bratislava : Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s. 21.
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Tvorba Skolského vzdelavacieho programu ma isti logickt
postupnost a vyvojové fazy:

/ ’ Analyza potrieb \
( konkrétnej materske;j )

- skoly ;_/"

Overovanie T — - N
/pmgra mu (jeho ' ,/ Analyza \
| / [ poziadaviek \

rodicov, “

zikladnej Skoly

pripadné
Qldovamc)

Stanovenie N\

systému \
vnutorného
hodnotenia

Implementacia
programu do

. Spracovanie
syslcmu

— profilu
absolventa
predprimarneho |
vzdelavania
(vzdelanostného
modclu absolventa
predpnimamcho
vzdeldvania)

vzdelavania

- Tvorba uéebnych
Uréenie u¢ebnych osnov (obsahovych

\ zdrojov /' celkov (projektov) ~_

Obr. ¢. 1: Faktory vstupujice do tvorby Skolského
vzdelavacieho programu

Zdroj: HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych
vzdeldvacich programov pre materské Sskoly. Bratislava:
Metodicko-pedagogické centrum, 2008, s. 25.

Obsah vychovy avzdelavania ma teda ramcovy charakter
a detailnejsSie sa na zaklade poznania aktudlnych rozvojovych
moznosti deti konkretizuje v planoch vychovno-vzdelavacej
¢innosti. Tie musia vychadzat zo vzdelavacich Standardov pre
prisluSny stupen vzdelania, ktoré pozostavaju zobsahovych
a vykonovych Standardov. Obsahové Standardy mozno chapat
ako zavizok pre ucitela - nachadza sa v nich obsah, ktory
reSpektuje vyvinové potenciality dietata predskolského veku
a opiera sa o detsku skusenost a poznanie. Obsahuji zakladny
rozsah uciva, ktoré ma dieta zvladnut primerane svojim
rozvojovym moznostiam. Vykonové Standardy su formulované
v Specifickych, konkrétnych a operacionalizovanych ciel'och,
ktoré ma dieta dosiahnut na konci predskolského obdobia, aby
ziskalo predprimarne vzdelanie.

15
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Pre vypracovanie obsahu vzdelavania pre jednotlivé stupne
vzdelavania sa pouziva medzinarodna Klasifikacia vzdelavania
ISCED (International Standard Classification of Education), ktora
je akceptovana relevantnymi medzinarodnymi organizaciami

(UNESCO, OECD). Pre predprimarne vzdelavanie je najvysSim
platnym dokumentom.

1 Statny vzdelavaci program ISCED 0

1.1 Usporiadanie dennych ¢innosti v predprimarnom
vzdelavani podl'a ISCEDu 0

Denny poriadok je sthrn noriem, podla ktorych sa organizuje
zivot deti vmaterskej Skole a ma reSpektovat vekové a
individualne osobitosti dietata. Autori Z. Obdrzalek akK.
Horvathova definujd denny poriadok ako ,rozvrh tcelne
usporiadanych Cinnosti primeranych veku, stupriu a druhu
skoly“15. Dolezitou poziadavkou spravnej zZivotospravy v dennom
poriadku je nielen striedanie réznych druhov ¢innosti a aktivit,
ale aj to, aby miera zat'aZenia urcitou ¢innostou bola primerana
silam detského organizmu. Je ddlezité navodzovat vychovné a
vzdelavacie poziadavky na dieta takou formou, aby vzbudzovali
jeho zaujem o Cinnost, a aby ulohy boli sice narocné, ale
zrozumitelné a zvladnutel'né.16

Denny poriadok je zlozeny z organizacnych foriem edukacného
procesu. E. Petlak definuje edukacny proces ako ,dynamicky,

15 OBDRZALEK, Z., HORVATHOVA, K. a kol.: Organizdcia a manaZzment
skolstva. Terminologicky a vykladovy slovnik. Bratislava : Slovenské
pedagogické nakladatel'stvo -Mladé let3, s.r. 0., 5. 167.

16 PODHAJECKA, M., GUZIOVA, K., GMITROVA, V.: Denny poriadok -
usporiadanie dennychcinnosti vo vztahu k predprimdrnemu vzdeldvaniu.
In:HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské skoly. Bratislava: Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s.60.
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reSpektujici spontdnne ucenie sa dietata a riadené uclenie sa
dietata. Jeho organizacné formy vypovedaji o tom, ako je tento
proces organizovany v priebehu dria.“!” Je dolezité upozornit na
to, Ze kazda organizacna forma denného poriadku respektuje
zasady osobitosti predprimarneho vzdeldvania spolu s
metoédami predprimarneho vzdelavania azaroven obsahuje
Cinnosti deti a konkrétne edukacné, metodické postupy
ucitel'a.18

Denny poriadok v materskej $kole obsahuje organiza¢né formy
dna, ktorych obsahom su Cinnosti dietata a spolo¢né cinnosti
ucitel'a a dietata:

HRY
A HROVE
CINNOSTI
DIETATA

POBYT
VONKU

formy
denného
poriadku

POHYBOVE
A

RELAXACNE
CVICENIA

EINNOSTL
ZABEZPECUIUCE
ZIVOTOSPRAVU

Obr. ¢. 3:0rganiza¢né formy denného poriadku v materskej
Skole

Zdroj: HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych
vzdeldvacich programov pre materské skoly. Bratislava
Metodicko-pedagogické centrum, 2008, s. 61.

17 PETLAK, E. 2004.Véeobecn4 didaktika. Bratislava : Iris, 2004, s. 213.
18 PODHAJECKA, M., GUZIOVA, K., GMITROVA, V.: Denny poriadok -
usporiadanie dennychéinnosti vo vztahu k predprimdrnemu vzdeldvaniu.
In:HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské skoly. Bratislava: Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s.61.
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Pri usporiadani jednotlivych dennych Cinnosti je potrebné:

zabezpecit vyvazené striedanie ¢innosti,

vytvarat Casovy priestor na hru a ucenie dietata,
dodrziavat zasady zdravej Zivotospravy,

dodrziavat pevne vymedzeny cas na cCinnosti
zabezpecujice Zivotospravu.1?

YV VY

V suvislosti s medidlnou vychovou je potrebné objasnit pojem
edukacni aktivita. Je to jedna z organizacnych foriem riadeného
ucCenia uskutociiujica sa za aktivnej spolocnej ucasti deti a
ucitel’a.

Pocas dia sa realizuje individualne, frontalne, teda so vSetkymi
pritomnymi detmi sucasne, alebo v skupinkdch (pocet deti v
skupine urcuje ucitel podla vlastného uvazenia alebo podla
pravidiel planovanej edukacnej hry a ¢innosti).20

Eduka¢nd aktivita ako prierezovd organizacna forma
predprimarneho vzdelavania je pritomna v kazdej organizacne;j
forme dna:

19 PODHAJECKA, M., GUZIOVA, K., GMITROVA, V.: Denny poriadok -
usporiadanie dennych c¢innosti vo vztahu k predprimdrnemu vzdeldvaniu.
In:HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské skoly. Bratislava: Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s. 62.

20 PODHAJECKA, M., GUZIOVA, K., GMITROVA, V.: Denny poriadok -
usporiadanie dennych ¢innosti vo vztahu k predprimdrnemu vzdeldvaniu.
In:HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské skoly. Bratislava: Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s. 64.

18



MEGATRENDY A MEDIA 2015

HRY A HROVE
CINNOSI
DIETATA

POHYBOVE

RELAXACNE
CVICENIA

CINNOSTI
ZABEZPECUJUCE
ZIVOTOSPRAVU

Obr. ¢ 4: Edukac¢na aktivita ako sucast organizaénych
foriem dna v materskej $skole

Zdroj: HAJDUKOVA, V. akol.: Priru¢ka na tvorbu $kolskych
vzdeldvacich programov pre materské skoly. Bratislava
Metodicko-pedagogické centrum, 2008, s. 65.

2 Vzdelanostny model absolventa
predprimarneho stupna

Statny vzdelavaci program pre predprimarne vzdelavanie
uvadza vzdelanostny profil absolventa, v ktorom sa rozvijaju
jednotlivé kompetencie - sposobilosti, ktoré treba ale chapat
relativne, nakol'ko v predskolskom obdobi ide o dosahovanie
zakladov klucovych kompetencii dietata. ,Profil absolventa
predstavuje komplex vzdeldvacich vystupov, ktoré by absolvent
programu ISCED 0 mal zvlddnut, aby ziskal poznatky, schopnosti,
zrucnosti a postoje, ktoré maju vyznam vo vztahu k propedeutike
(zdkladom) kulturnej, Citatel'skej, matematickej a prirodovednej
gramotnosti, aby bol pripraveny na vstup do primdrneho
vzdeldvania v zdkladnej Skole a na dalsi aktivny Zivot v

19
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spolocnosti.“??  Subor tychto kompetencii je vytvoreny pre
ucitelov, aby vedeli, kam maji smerovat svoje pedagogické
posobenie  prostrednictvom  cielavedomej,  zmysluplnej
arozvojovym moznostiam deti primeranej vychovno-
vzdelavacej Cinnosti. Na to, aby vSak deti ziskali tieto
sposobilosti, je Ziaduca najmé zdsadna zmena spdsobu a obsahu
vzdelavania, @ metéd  aedukaénych  stratégii smerom
k interaktivnemu a zazitkovému uceniu, ktoré je zalozené na
skusenostiach prepojenych so Zivotom. Je na kazdej materske;j
Skole, ¢i sa profil absolventa bude snazit rozsirovat, alebo sa
bude snaZit dosiahnut' ten, ktory je zadefinovany v Stitnom
vzdelavacom programe.

Profil absolventa predskolského vzdelavania tvori zaklad pre
formulovanie ucebnych osnov, ucebnych zdrojov a systému
vnutorného hodnotenia.?2?2 Je koncipovany prostrednictvom
klicovych kompetencii pre celoZivotné vzdelavanie Eurépskeho
referencného ramca, ktoré sd spracované na zaklade
Odporacania Eurépskeho parlamentu a Rady Eurdpskej unie
z18. decembra 2006 oklucovych kompetencidch pre
celozivotné vzdelavanie. Kompetencie pre tento ramec sa
definuju ako ,kombindcia vedomosti, zrucnosti a postojov
primeranych danému kontextu. Klicové kompetencie st tie, ktoré
potrebujii vsetci jednotlivci na osobné uspokojenie a rozvoj,
aktivne obcianstvo, spolocenské zaclenenie a zamestnanost?. V.
Rosa uvadza, Ze -kompetencia sa vytvdra ako kombindcia
vzdjomne prepojenych pozndvacich a praktickych zrucnosti,

21 HAJDUKOVA, V. akol.: Prirucka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské Skoly. Bratislava : Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s. 25.

22 HAJDUKOVA, V. akol.: Prirucka na tvorbu $kolskych vzdeldvacich
programov pre materské Skoly. Bratislava : Metodicko-pedagogické
centrum, 2008, s. 26.

23 QOdporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady z 18. decembra 2006 o
klicovych kompetencidch pre celoZivotné vzdeldvanie (2006/962/ES).
[online]. [2014 - 10 - 18]. Dostupné na:
www.sav.sk/uploads/eufunds/vzpriloha_7.pdf.
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vedomosti, motivdcii, hodnotovych orientdcif, pristupov, emdcii a

‘alSich socidlnych aj osobnostnych zloZiek, ktoré sa méZu
mobilizovat na efektivnu aktivitu“?4Kl'icové kompetencie
uvedené v Odporucani Eurdépskeho parlamentu a Rady sa stali
vychodiskom pri vymedzeni a konkretizovani kompetencii
dietata na konci predprimarneho vzdelavania a predstavuju
kategoériu, ktord tvori spolu so vzdelavacimi Standardmi jadro
Stitneho  vzdelavacieho  programu. SG  rozpracované
prostrednictvom obsahovych a vykonovych Standardov. Pre
predskolsky vek vymedzuje Statny vzdeldvaci program ISCED 0
nasledovné kompetencie:

1. Psychomotorické kompetencie,

2. Osobnostné (intrapersonalne) kompetencie
a) Zaklady sebauvedomenia

b) Zaklady angaZovanosti,

Socialne (interpersonalne) kompetencie,
Komunikativne kompetencie,
Kognitivne kompetencie

a) Zaklady rieSenia problémov

b) Zaklady kritického myslenia

c) Zaklady tvorivého myslenia,

6. Ucebné kompetencie,

7. Informacné kompetencie.25

vk w

V sucasnosti je nanajvy$ aktualne zaoberat sa kompetenciami
dietata na konci predprimarneho vzdelavania. V predskolskom
veku ide najma o celostny rozvoj osobnosti dietata a vjeho
ramci aj o proces utvarania ziaducich kompetencii. MozZno
predpokladat, Ze identifikovanie jednotlivych kompetencii
dietata pred vstupom do 1. ro¢nika zakladnej Skoly umoZzni
ucitelom materskych $kol vytvorit si presnejsiu predstavu o

24 ROSA, V.: Teoretické zdklady klicovych kompetencii. Seminar KEGA.
Nepublikovany studijny material, 2003.

25 Stdtny  vzdeldvaci program ISCED 0 -  predprimdrne
vzdeldvanie.[online].[2014 - 01 - 18]. Dostupné na:
http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/ms/isced_0.pdf.
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osobnostnom rozvoji kazdého dietata vzhladom na skolsku
pripravenost. Nadobudnuté kompetencie by mali tvorit stubor
¢innostne zameranych a prakticky vyuzitenych vystupov, ktoré
sa navzajom prepajaju, dopliiaji a st univerzalne. ,Vystupy z
predskolskej vychovy a vzdeldvania sa chdpu ako vysledky a
cielovy stav v rovine dosiahnutych zrucnosti, schopnosti a
poznatkovej Struktiiry, elementdrnych zdkladov hodndt a postojov
dietata.”?6 Elementarne zaklady klticovych kompetencii nestoja
vedla seba izolovane, ale sa réznymi sposobmi prelinaji a
mozno ich ziskat vzdy len ako vysledok celkového procesu
edukacie. Na konci predprimarneho vzdelavania sa tento proces
dosahovania zakladov kltucovych kompetencii Gzko viaze na
pedagogicko-psychologické aspekty Skolskej pripravenosti.
,Formovanie zdkladov klucovych kompetencii na konci
predprimdrneho vzdeldvania je len urcitym smerovanim, ktorého
cielom je dosiahnut’ skolski pripravenost a ziskat zdklady pre
rozvijanie schopnosti ucit sa a vzdeldvat sa po cely Zivot."?7

Autori H. Belz a M. Siegrist tvrdia, Ze ziskavat kl'ucové
kompetencie znamend mat schopnost a byt pripraveny ucit sa
po cely zivot. Podl'a tychto autorov mozno aplikovat' tri zakladné
schopnosti vztahujlice sa na proces ucenia a na pripravenost
dietata ucit sa:

»  teSit sa na nové poznatky,
»  kriticky skimat vlastny obraz,

26 GUZIOVA, K.: Kliicové kompetencie pre celoZivotné vzdeldvanie -
Eurdpsky referenény rdmec. In: HAJDUKOVA, V. akol.: Priruc¢ka na
tvorbu $kolskych vzdeldvacich programov pre materské Skoly. Bratislava :
Metodicko-pedagogické centrum, 2008, s. 46.

27 GUZIOVA, K.: Kli¢ové kompetencie pre celoZivotné vzdeldvanie -
Eurdpsky referenény rdmec. In: HAJDUKOVA, V. akol.: Priruc¢ka na
tvorbu $kolskych vzdeldvacich programov pre materské skoly. Bratislava :
Metodicko-pedagogické centrum, 2008, s. 46.
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» reflektovat spdsoby vlastného konania a pripadne ich aj
modifikovat'.28

M. Zelina, I. Turek a V. Rosa tvrdia, ze ,idedlom vychovy a
vzdeldvania by mal byt dobry (Cestny, mordlny, charakterny),
mudry (vzdelany, tvorivy), aktivny(samostatny, pracovity,
iniciativny), stastny (vyrovnany, zdravy) a zodpovedny(v spravani
vo¢i sebe, ludom, Zivotnému prostrediu) clovek“?® Proces
vychovy a vzdelavania smerujtci k tomuto idealu by mal zacat v
elementarnej forme uz od predprimarneho vzdeldvania v
materskej Skole a pokracovat pocas celého zZivota. V stucinnosti s
tymto cielom sa budu nasledne rozvijat klticové kompetencie
dietata. Dieta predskolského veku sice eSte nedisponuje
rozvinutymi kompetenciami, pretoze to je dlhodoby proces, ale
dolezité je sustredit predskolski edukaciu danym smerom a
tomuto ciel'u podriadit edukacné stratégie a metédy. Z hl'adiska
osobnostného rozvoja je velmi prinosné, ak materska skola
vytvara vhodné podmienky na vychovno-vzdelavaci proces, ak
dava dietatu odpovede na rozmanité otazky a uspokojuje jeho
zvedavost a ak vytvdra mnozstvo pedagogickych situacii, v
ktorych sa dieta uci hrou. U¢itelia by mali svojim pedagogickym
pristupom premyslene utvarat vztah dietata k poznavaniu a
uCeniu hrou, mali by vytazit maximum zo spontannej i
navodenej edukacnej hry a tym prispievat k rozvoju osobnosti
dietata.

Pod'akovanie:
Tato praca bola podporovana Agenturou na podporu vyskumu a
vyvoja na zaklade Zmluvy ¢. APVV-0754-12.

28 BELZ, H., SIEGRIST, M.: Klicové kompetence a jejich rozvijeni. Praha :
Portdl, 2011, s. 223.

29 ROSA, V., TUREK, I, ZELINA, M.: MILENIUM: Ndrodny program
vychovy a vzdeldvania v Slovenskejrepublike na najblizsich 15 aZ 20
rokov. MS SR.Bratislava : IRIS, 2002, s. 91.
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MANIPULACIA PSYCHIKY PERCIPIENTA
PROSTREDNICTVOM SPECIFICKE]
MONTAZE DIELA

Manipulation of percipient’s reactions
through specific montage of formal
structure

Vladimir Fabian

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera dekons$trukciou formalnej stranky zaberov. Na
zaklade cielenej montdze a strihu mozZno predpovedat reakcie
percipientov a vdaka tomu nastavit obrazovy dojem tak, aby sme
dosiahli potrebny efekt v psychike publika. Podprahovo tak mézeme
formalnou Struktirou vyvolat potrebné reakcie a upriamit pozornost,
¢i ovplyvnit podvedomie percipienta podl'a potreby.

Klacové slova:
Manipulacia. Psycholégia. Formalna Struktura. Propaganda. Kamera.
Percipient.

Abstract:

Paper deals with deconstruction of formal structure in camera shots.
Based on specific montage and editing, you can predict recipient’s
reactions on specific camera shots and set the formal structure to bring
up anticipated effect in the head of recipient. Subliminally we can
initiate demanded reactions and affect subconsciousness in the
recipient’s perception.

Key words:
Manipulation. Recipient. Psychology. Formal structure. Camera shots.
Propaganda.
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Uvod

Dnesna presytenost medidlneho sveta, ¢i uz z hladiska
mnozstva informadcii, ¢i z hl'adiska obsahu ma tendenciu nudit
sucasného percipienta. Ten tak Casto ignoruje, hoci aj ddlezité
posolstva v roznych typoch médii. V poslednej dekade, najma za
intenzivnej pomoci technolégii sa zacali vo formalnej stranke
reklamnych audiovizualnych diel vyskytovat prvky, ktoré by
sme tam v minulosti necakali. Spolu s vyvijanim mnozZstva
kamier, ¢i prislusenstva a rozsirovanim informécii o tom, ako s
nimi pracovat sa do popredia dostal fenomén ,indie“ filmovych
tvorcov, (iny nazov budget, low budget), ktorych si média,
spoloc¢nosti, i politici zacali najimat na vlastni propagaciu.
Vd'aka tomu sa filmovy vizual, ktory bol dovtedy v reklamach, ¢i
kdekol'vek inde mimo filmového platna nepritomny dostal do
popredia. Uz filmovi tvorcovia v Zlatej ére Hollywoodu vedeli
zakladné Uucinky typov zaberov na percipientov, publikum.
KedZe sa vsak v minulosti reklama snazila dodrziavat prisne
pravidla, vacSinou bola formalna stranka utldcana na ukor
mnozstva informdcii, ktoré chcel zadavatel podat. Preto sa
okrem synkretického pristupu k Zanrom, zacalo intenzivne
pracovat s formalnou Struktirou a predvidani, ¢i dokonca
ovladani reakcii publika. Filmovi tvorcovia zauzivali a intenzivne
pracovali s niekolkymi zadkladnymi filmovymi technikami a
vdaka ich Sikovnej kombinacii vedeli u percipienta vyvolat
strach, smutok, radost, ¢i pocit neistoty, Ucasti na scéne a
podobne. Niekolko sucasnych vedcov v nedavnej minulosti
rozdelilo toto mnozstvo kamerovych technik do zakladnej
schémy.

1 Typy zaberov

KedZe sdivakom pri nakricani komunikujeme najmé
prostrednictvom obrazu, vo filmovej produkcii je ustalenych
niekol'ko zakladnych typov zaberov, ktoré pomdahaji docielit
v diele dramaticky efekt pri jednotlivych scénach. Pri nakricani
obrazu vieme tieto typy obmienat, ¢i upravovat a docielit tak
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vysledny efekt, pri ktorom su rézne moznosti a kombinacie
nevycerpatelné.

1.1 Proxemika kamery

Termin proxemika pri filmovej tvorbe udava vzdialenost
subjektu od kamery. V principe rozlisSujeme tri zakladné pozicie
a zabery: celok (long shot), polocelok (medium shot), a detail
(close up). Samozrejme kazdy ztychto typov ma mnoZstvo
variacii a podtypov, napriklad polodetail alebo extrémny celok
(extreme long shots), ale tieto zabery sa zvycajne oznacuju len
ako variacie troch zakladnych typov. Vstidiu apri
spravodajskych zaberoch st tieto typy zdberov uzko vymedzené,
no pri filmovej produkcii nie je interpretacia Specifickej pozicie
taka prisna. Bruce Mamer vo svojej knihe Film production
technique: Creating the accomplished Image uvadza tieto
zakladné typy zaberov:

1.1.1 Celok

Obrazok 1: Celok

Zdroj: Objectivity vs. subjectivity: the science of camera angles
[online]. [2015-04-10]. Dostupné na:<
http://marielaigneau.com/blog/2014/1/20/objectivity
-vs-subjectivity-the-science-of-camera-angles >

Zaber, ktory obsahuje celu postavu od hlavy po chodidla sa
nazyva ,full body shot“, ¢o volne moézeme prelozit ako zaber

28



MEGATRENDY A MEDIA 2015

celého tela. Zaber, v ktorom je subjekt vo vel'kej vzdialenosti od
kamery sa nazyva extrémny celok.

Celok je vo vSeobecnosti charakterizovany ako zaber, ktory
obsahuje osoby v priestore. Pre divaka je ¢asto naroc¢né urcit
presne, ktora postava alebo postavy su hlavnymi subjektmi
zaberu. AvSak kompozicia s vyuzitim kostymov a svetla moéze
upriamit nasu pozornost na Specifické subjekty v obraze. Vo
vSeobecnosti ale nemozeme rozlisit dolezitost jednotlivych
postav, preto sa pri podobnych zaberoch pouzivaji doplnujice
polocelky alebo detaily, ktoré ndm urcuju to, ktoré postavy st
klacové.

Zabery celého tela boli kedysi oblubované filmarmi, no
v sucasnosti upadaji. Mamer uvadza ako priklad intenzivneho
vyuzivania tohto typu zaberu tvorbu Charlesa ,Charlieho”
Chaplina. Dévodom toho, preco boli tieto zabery oblibené bol
fakt, Zze prostrednictvom nich mohli autori jednoducho
a efektivne zobrazit tak mimiku, ako aj gestiku, ¢i posturiku
subjektu na scéne. Tento zaber sa vsucasnosti oznacuje ako
s,americky celok“ (zaber od kolien hore). Z dovodu
komplikovaného strihu nebolo vtom Case mozné prili§ Casto
striedat celky s detailmi.

Celok, ¢i extrémny celok sa vyuzivaji najmd, ak chce autor
navodit dojem osamelosti, ¢i rozl'ahlosti lokality v porovnani so
subjektom, alebo ak chce subjekt obklopit okolitymi prvkami
scény.

1.1.2 Polocelok

Zaber postavy od pasa hore, umoziiuje zobrazit viac detailov
ako celok, no je vo vSeobecnosti neutralny v prezentacii subjektu
na scéne. Vyuziva sa najma pri rozhovoroch, kedy sa divak
dostava do rovnocennej urovne s diskutujicimi. Tedria
vychadza ztoho, Ze bezny rozhovor upriamuje oboch
diskutujucich prave na ich horné polovice tiel. Aj o sa tyka
mimiky, aj gestikulacie. Pri beZnom rozhovore sa zriedka
dostidvame do Urovne tvare partnera, pretoZe by sme tym
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narusili jeho intimnu zénu. Anaopak tak isto zriedka
diskutujeme s ¢lovekom, ktorého vidime v celku. Tento typ je
skor vyuzivany pri nahodnych stretnutiach, ¢i pri privitani.

KlIi¢ovym slovom, ktoré charakterizuje polocelok je ,neutralny“
zaber. Podl'a Mamera je to diskutabilné, pretoZe niektori autori
povazuji za neutralny prave zaber celého tela, ktory
neupriamuje pozornost na konkrétnu cast subjektu.

1.1.3 Polodetail

Zaber, v ktorom sa uz neda hovorit o polocelku, avsak nie je
dostato¢ne detailny na to, aby sa mohol oznacovat ako detail,
nazyvame polodetail. Pouziva sa na premostenie zaberov z celku
do detailu a opacne. Tvori medzistupenn medzi tymito dvoma
typmi zaberu a tym dopliia logickii postupnost’.

1.1.4 Detail

Obrazok 2: Detail

Zdroj: Camera Shots [online]. [2015-04-10]. Dostupné na:<
http://samwardlcmedial415.blogspot.sk/2014/09/camera-
shots-over-used-when-there-is.html>
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Detail je vpodstate zaber na hlavu subjektu. ZvycCajne sa za
detail povazuje zaber od najvrchnejSieho gombika koSele po
vrch hlavy. Vsetko blizsie je uz extrémny (velky) detail.

Detail poskytuje najsilnejSiu vazbu a najvyraznejSie zobrazenie
detailov subjektu, ak aj jeho emdcii, ¢i akcii. Pri tomto zabere je
divak nateny konfrontovat subjekt z vel'mi malej vzdialenosti,
Co vytvara medzi oboma psychické spojenie. Niekedy je toto
spojenie tak silné, Ze moze na divaka posobit’ az klaustrofobicky.
Divak sa tymto zaberom dostava do pozicie ,tvarou v tvar“ so
subjektom.

Detailné zabery maju za ulohu tiez priblizit detaily subjektu.
Spéjanie takychto zaberov vie vyvolat u divaka napatie. Tato
vlastnost bola vyuzita napriklad vo filme Alfreda Hitchcocka
Sabotaz (1936).

Zo spomenutého je teda jasné, Ze postupnost celok-polodetail-
detail je najlogickej$Sim a najprirodzenej$Sim spojenim zaberov
pri priblizovani sa ksubjektu. Tato zaberova sekvencia tiez
reprezentuje vSeobecny pohyb informaécie, ktora je spociatku nie
vel'mi konkrétna, aZ na konci v detaile je az prilis Specificka. Tato
postupnost sa zaraduje medzi zakladné principy Struktiry
scény.

1.2 Uhol kamery

Uhol kamery predstavuje vysku, orientaciu alebo uroven kamery
voci subjektu.
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1.2.1 Zaber z nizkeho uhla

Obrazok 3: Zaber z nizkeho uhla

Zdroj: Camera Shots [online]. [2015-04-10]. Dostupné na:<
http://samwardlcmedial415.blogspot.sk/2014/09/camera-
shots-over-used-when-there-is.html>

Zaber znizkeho uhla (Low angle shot) obsahuje kameru
umiestnenu pred subjektom v malej vyske, smerujicu priamo na
subjekt. Tento typ zadberu ma tendenciu spravit subjekt alebo
prostredie ohrozujicim, silnym alebo nadradenym. Tento zaber
tiez moze predstavovat naruSenu perspektivu, zobrazujic svet,
¢i scénu bez rovnovahy. MoZe sposobit dezorientaciu alebo
predtuchu niecoho zlého u divaka.

Pouziva sa tiez pri vytvarani zdanlivej velkosti predmetov
v popredi. Cim vzdialenejsi je subjekt od objektu v popredi, tym
opticky vacsi nam objekt pripada, nakolko je kamera
umiestnend vjeho urovni. Akonahle sa ale subjekt pribliZi,
opticky sa zvacsi atak divak zisti, Ze objekt v popredi bol
v skuto¢nosti omnoho mensi, nez sa zdalo. Tato technika zazila
svoj vrchol v propagandistickom diele Triumf moci (1935),
ktory rezirovala Leni Riefenstahl. Tento film sa povazuje za
jedno z vrcholnych diel propagandistickej tvorby.

1.2.2 Zaber z vysokého uhla
Zaber zvysokého uhla je vo vSeobecnosti opakom zaberu

z nizkeho uhla a Gc¢inky tohto zaberu st presne opacné. Kamera
je umiestnenad nad subjektom smerujuic dole. Tato perspektiva
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zmensSuje auzemnuje subjekt anavodzuje obavy, ¢i hrozbu.
Subjekt sa zd4 v zabere bezvyznamny.

1.2.3 Zaber z arovne oci

Zaber z Urovne oci je zaber, kedy sa kamera nachadza priblizne
vurovni o¢i subjektu. Tieto zdbery sa predstavuju neutralne
umiestnenie kamery. Rovnako ako polocelok, zaber z trovne oci
umiestnuje divaka do rovnocennej vysky so subjektom. Nema
Ziadne  zo zveli¢ujucich, ¢i  zmenSujucich  prvkov
predchadzajucich dvoch typov zaberov. Vacsina spravodajskych
zaberov, Ci zdberov v sitcomoch je zaznamenavana prave z tohto
uhla. Mnozstvo filmovych rezisérov ale nevyuziva tento typ
zaberu a kameru umiestniuji mierne nad alebo pod uroven oci
subjektu.

1.2.4 Vtacia perspektiva

Vtacia perspektiva, alebo , over-head shot” (zaber sponad hlavy)
je variaciou zaber zvysokého uhla, no je tak extrémna, Ze
predstavuje samostatny typ. Tento zaber snima scénu priamo
zvySky ama tendenciu zobrazovat bozsky, ¢i vSevidiaci uhol
pohl'adu. Ludia v tomto zabere st nevyrazni a nepodstatni.

1.2.5 Pokriveny zaber (Dutch angle)

V tomto type zaberu je kamera postranne naklonena na stative,
takze nedodrziava jednu liniu s horizontom. Pokriveny zaber
pracuje s rovinami zeme a premiefia ich na diagonaly. Tento typ
zaberu podsiva pocit nevyvazeného sveta/situdcie. Ci uZ
hovorime o l'udskych hodnotach, ¢i o prirode. Kamen tdrazu je
ale vjeho priehladnosti. Kvdli rychlemu nadobudnutiu
jednotného dojmu pokrivenosti sveta sa ztohto zaberu stalo
filmarske kli$é a ¢asto sa stava teréom kritikov. Casté vyuzivanie
je predvidatelné a prili$ banalne vo finalnom dojme.
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1.2.6 Zaber z vlastnych o¢i

Tento zaber predstavuje vnimanie scény zoc¢i konkrétneho
charakteru. Nie je vyuzivany tak casto, ako by sa moZzno zdalo,
najma preto, Ze obraz, ktory snima a vidi kamera, a obraz, ktory
vnimame vlastnymi oCami sa liSi. Oko nedokaze zaostrovat
jednoznacne ako kamera. Zaostruje postupne na vSetko vo
vyhlade. Taktiez jeho pohyb je rychlejsi ako pohyb kamery.
V podstate dokdzeme prepinat zjedného subjektu na iny bez
toho, aby sme si uvedomili pohyb oc¢i. Oko kamery je viac
sustredené na jednotlivé subjekty. NajcastejSim zanrom, ktory
vyuziva tento zaber je horor. Prepinanie zdberu zoCi obete
a vraha stupnuje u divaka napatie.

1.3 Pohyb kamery

Pohyby kamery st jednoznacne kl'icovym aspektom fungovania
obrazu, ¢i uz zhladiska kinetickej energie, ktori doil vnesu
alebo zhladiska formy vyrozpravania konkrétneho pribehu.
V dvadsiatych rokoch nemecki filmari casto experimentovali
s pohybmi kamery adotiahli k dokonalosti mnohé techniky
a ucinky, ktoré tieto pohyby maju. Tito filmari si zodpovedni za
to, ¢o dnes nazyvame fluidna technika kamery, ktora
predstavuje pohyb kamery bez otrasov spdsobovanych jej
ovlddanim. Tuto techniku neskdér prevzali Holywoodske
produkcie.

Podla Cornelie Hadkansson, rozliSujeme tri zakladné typy
pohybov kamery, ktoré popisala vo svojej praci:

* Otacanie

*  VolIny pohyb s pevnym uchytenim

* Sledovanie?!

1 HAKANSSON, C. 2013. Re-examining the traditional Principles of
Cinematography of Modern Movies: A Case Study of Children of Men
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Pricom sa liSia vprincipe vjednoduchych vlastnostiach.
Otacanie je lubovolné otacanie kamery zo statického
umiestnenia, volny pohyb spevnym uchytenim je volnym
pohybom kamery upevnenej na Zeriave a sledovanie
predstavuje zabery, kedy kamera pohybom nasleduje subjekty
na scéne.

Pri tychto technikach plati zakladné pravidlo 180°. To znamenj,
Ze uhol oticania vjednej scéne by nemal presiahnut 180°,
pretoZe by to mohlo zmiast divaka. Toto pravidlo spolupracuje
s faktom, Ze pri pozerani sa jednym smerom nase o¢i vidia prave
obraz v uhle 180°.

Bruce Mamer d'alej charakterizuje tieto postupy nasledovne:
1.3.1 Otacanie kamery so statickym umiestnenim

Panoramaticky zaber je zaber, kedy sa kamera otaca po
horizontalnej osi na stative. Vertikdlny zaber zas predstavuje
pohyb kamery po zvislej osi. Obe tieto techniky mézu byt
pouzité pre odhalovanie novych prvkov vobraze - prvkov,
o ktorych divak nemusel pred tym vediet. Vyhodou je, Ze pri
pouziti panoramatického zaberu mézeme spojit dohromady dve
odlisné scény, pricom prvky, ¢i osoby vnich ostavaju v mysli
divaka psychologicky spojené.

Panoramatické zabery musia byt starostlivo naplanované.
NajCastejSie sa tento pohyb kamery pouziva pre sledovanie
postavy na scéne.

Vertikalny pohyb kamery ma sice podobné vlastnosti, no moze
zmenit aj uhol zaberu, z Grovne o¢i do zaberu z vysokého alebo
nizkeho uhla.

and Clerks II: Diplomova praca. Hogskolan pa Gotland/Institutionen for
speldesign, teknik och larande. 2013.s. 15
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1.3.2 Umiestnenie kamery na pohyblivom podstavci

Poslednych zopar desatro¢i mozeme pozorovat vyvoj
Specializovanych podpdér pre pohyblivé zabery kamery,
v sicasnosti najma s elektronickym ovladanim. Rozdiely medzi
tymito typmi pohybov sa znac¢ne zlievaji z dévodu, Ze mnoZstvo
nastrojov ma viac funkcii, ktoré su pouzivané kombinovane.2

1.3.3 Jazda

Jazda predstavuje vozik na kolesach shlavou pre upevnenie
kamery. Pozname mnozZstvo typov, od jednoduchych, ktoré
mozu pripominat napriklad ndkupné voziky so stativom az po
zlozitejSie, ktoré maju pri kamerovej hlave upevnenu aj stolicku
pre kameramana a asistenta so zlozitejSimi a komplexnejSimi
ovladacimi prvkami. Prvé jazdy pozostavali z tazkych vel'kych
vozikov, ktoré boli pouzitelné vylucne v Stidiach. MnoZstvo
sucasnych pristrojov ale umoziiuje pouzivat jazdu aj
v komplikovanejSom  teréne pri  nerovnom = povrchu.
Prispdsobuju sa mu napriklad tym, Ze su vyrobené Specidlne
kol'ajnice, po ktorych sa pohybuju.

Jazdy sd velmi efektivne, pretoZze moézu dynamicky menit
proxemiku kamery. Z detailu na celok a opacne. Ak sa kamera
hybe dopredu, ide odojazd. Ten moéze byt pouzity pre
pribliZenie detailov na scéne, ¢i blizsie identifikovanie objektov,
¢o moze stupnovat emocie u divaka. Opacny pohyb, smerom
dozadu, nazyvame odjazd. Pri kombinacii s panoramatickym
pohybom moéZeme odkryvat celok s novymi prvkami scény.

Ak je kamera pripevnena k jazde, mdze taktiez sledovat postavu
na scéne. Tato technika sa nazyva sledovaci zaber (tracking
shot). Hoci sa tento typ zaberu sprvoti nelisi od klasickej jazdy,

2 MAMER. B. 2003. Film Production Technique: Creating the
Accomplished Image. 5. vydanie. Belmont, CA : Wadsworth Cengage
Learning, 2009.s. 50
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rozdiel tam je. Sledovaci zaber sa modzZe pohybovat spolu
s osobou vedla nej, pred nou, ¢i za nou, no umiestnenie osoby
v zabere ostava rovnaké, meni sa len pozadie. Pri klasickej jazde
sa meni tak pozadie, ako aj umiestnenie postav na scéne.

1.3.4 Jimmy Jibb

Jibb pozostiva zramena, ktoré sa moZe pohybovat vo
vertikdlnom smere, umiestnenom na pohyblivej platforme. M6ze
to byt jednoducho rameno umiestnené na jazde, ale aj dlhé
Zeriavové rameno umiestnené na omnoho vicSej platforme,
ktoré moze menit vertikalnu uroven od podlahy az do velkych
vySok. Vo vSeobecnosti obsahuje takyto Zeriav sedadlo pre
operatora kamery a asistenta. MozZno sa na prvy pohlad moéze
technol6gia tohto zariadenia podobat na jazdu, je tam vSak
markantny rozdiel. Zatial ¢o za jazdu povazujeme vozidlo
pohybujice sa po rovine, horizontalnej osi, jibb sa pohybuje po
aj po horizontélnej aj po vertikalnej. Casto sa zaber moze dostat’
az do vysky vtacej perspektivy.

1.3.5 Ramena

Existuje mnoho typov pohyblivych upevneni kamery. Jednym
znich je rameno. KonsStrukcia sa podoba Zeriavu, no na jeho
konci sa nachadza upevnenie pre kameru, ktoré je ovladané
ovlddac¢om amobzZe sa lubovolne otacat v horizontalnom, Cci
vertikdlnom smere.

1.3.6 Rucny zaber

Ak pouzivame rucny zaber, je potrebné si uvedomit, Ze pohyby
stratia plynulost, na ktorej zavisi ¢asto kvalita snimania. Takéto
zabery je mozné pouzit pre navodenie dojmu bezprostredne;j
Ucasti na scéne pre divaka. Tato technika méze vytvorit na scéne
zamerny chaos alebo napitie. Je vyuzivand casto najma pri
dokumentarnych dielach, no postupne si naSla cestu aj do
filmovej produkcie. Najvacsi rozmach zazila v patdesiatych
rokoch spolu s produkciou velkého mnoZzstva ru¢nych a I'ahkych
kamier. To umoznilo filmarom, ¢i dokumentaristom dostat’ sa
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priamo tam, kde chceli za akychkolvek podmienok, ktoré
nezaviseli od moznosti dopravit tam zvySok techniky.

1.4 Specializovana vystroj

V stcasnosti existuje mnoZstvo druhov Specializovanych
upevneni kamier. Niektoré pridavaju plynulost do pohybov,
ktoré by v minulosti nebolo mozné ani zrealizovat. Nové
vynalezy atechnologické konstrukcie poskytuju filmarom
nekonetné moznosti. Nanestastie pre finan¢ni narocnost je
mnozstvo z nich tazko dostupnych pre bezného uzivatel'a.

1.4.1 Steadicam

Steadicam bol navrhnuty s dérazom na volnost pohybu, ktoru
umoziiuje iba ru¢ny zaber. Cielom tohto upevnenia bolo
eliminovat vSetky otrasy anepravidelnosti pohybu. Pristroj,
ktory sa upeviiuje na hrud operatora kamery, je perfektne
vyvazeny a poskytuje plynulost zaberom, ktoré su v zaklade
rucné. Je to vel'mi drahy prvok vybavy avyzaduje intenzivny
anarocny tréning rovnako ako aj dobru fyzicka kondiciu
operatora. Vyuzitie sa vsucCasnosti rozrastlo najmd do
komerc¢ného odvetvia asteadicam sa pouziva pri nahravani
reklam a promo videi.

1.4.2 Automobilové upevnenia

Niektoré filmy nevyhnutne musia obsahovat scény rychlo sa
pohybujuicich vozidiel. Tieto scény boli kedysi nahravané ako
polodetaily adetaily os6b vo vozidlach, ¢ dojazdy na
pohybujuice sa objekty. Nerovnost vozovky, ¢i vibracie motora
totiz znemoziovali filmarom zaznamenat pohybujtce sa vozidlo
bez  tychto nedostatkov. VsucCasnosti sa  pouzivaju
Specializované nastroje na uchytenie kamier na ramena, ktoré su
upevnené na vozidle. Obsahuju tiez tlmice narazov a otrasov.
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1.4.3 Letecké zabery

Letecké zabery su zabery z vtacej perspektivy a obsahuji hlbokua
esteticki  zlozku. Pre tieto zadbery sd vyvijané Specialne
upevnenia, podobne ako pri automobilovych drziakoch,
s tlmi¢mi narazov a vibracii.

1.5 Efekty zaostrenia

Casto sa stretdvame s tym, Ze zadiato¢nici o¢akavaju, Ze vietko
vobraze musi byt zaostrené. Avsak zaostrovanie moze byt
pouzité aj pre vytvaranie roznych Speciadlnych efektov, ¢i pri
odhalovani prvkov v obraze, ktoré by inak pre divaka neboli
ihned’ zrejmé.

Je niekol'ko zakladnych typov zaostrovania:
1.5.1 Hlboka ostrost’ (Deep Focus)

Typ zaberu, v ktorom su vSetky elementy v obraze zaostrené
nazyvame hlboka ostrost. Na takyto zaber bolo
vykonstruovanych mnoho teérif a kritik. Teérie charakterizuju
hlboku ostrost vo obraze ako prvok realistického zobrazovania
scény.

1.5.2 Plytka ostrost (shallow focus)

O plytkom zaostreni hovorime vtedy, ak obraz obsahuje
niekol'ko vrstiev ostrosti. MoZe to vytvorit menej realisticky
dojem - dojem, ktory, manipuluje pozornost divaka na
konkrétne vrstvy, pricom jedna vrstva obsahuje jeden usek
vzdialenosti, v ktorom sa nachadzaji objekty pred kamerou.
Transfokacia moéze byt pouzité pre dosiahnutie konkrétnych
efektov.

* Zobrazenie viacerych vrstiev vobraze, v ktorych
prebieha akcia bez pritiahnutia konkrétnej pozornosti
na menej podstatné vrstvy

* Izolovanie objektu v priestore
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*  Zobrazenie toho, Ze subjekt nie je dobre viditelny

* transfokacia pre zdéraznenie dramatizacie a presunutie
pozornosti divaka na urcity prvok

*  Prechod medzi scénami

Ak sa v obraze pracuje s prvkami ,atmosféry“, ktoré predstavuju
nepodstatné, ale pohyblivé zlozky scény, dotvarajice efekt
priestoru, ¢asto su tieto prvky rozostrené, aby pozornost divaka
ostala na hlavnom subjekte, avSak aby si ich tam stale
uvedomoval.

1.5.3 Dynamicka transfokacia (shifting focus)

Z toho, ¢o sme sa dozvedeli je zrejmé, Ze najvacsim problémom
pre rozne typy zaostrenia je pohyb na scéne. Nepohybuju sa iba
jednotlivé subjekty, pohybuje sa aj kamera. Ak by sme hybali
subjektom, ¢i kamerou, nevyhnutne by nastal problém, Ze by sa
konkrétne prvky obrazu dostavali mimo zaostrenej vrstvy
obrazu. Preto je zrejmé, Ze sa hibka ostrosti musi menit.
Pouzivaju sa na to bud’ automatické transfokacné systémy, alebo
Clenovia $tabu, ktory sa o dokonalu ostrost konkrétnych prvkov
staraji fyzickym to¢enim ostrenia na objektive. Casto je
potrebna starostlivd priprava na takdto scénu vytycenim
niekol'kych bodov v jednotlivych vzdialenostiach od kamery
a spravnym nastavenim zaostrenia v nich. Existuje aj takzvané
ramcové ostrenie, kedy sa urcia dva konkrétne objekty, medzi
ktorymi sa v scéne preostri, pricom pohyblivy subjekt prejde od
jedného k druhému.3

1.6 Prienik filmovych technik do reklamy a médii

Pri sucasnej snahe o co najrychlejSie oslovenie velkej Casti
publika sa do popredia dostavaji medialne produkty (¢i uz ide

3 MAMER. B. 2003. Film Production Technique: Creating the
Accomplished Image. 5. vydanie. Belmont, CA : Wadsworth Cengage
Learning, 2009. s. 69
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o propagacné alebo informativne), ktoré dokazu ihned
zmanipulovat percipienta a ¢o najskor si ho ziskat. Preto je silna
tendencia vytvarat obsahovo plytké, no po formalnej stranke
extrémne prepracované audiovizudlne reklamy. Vysledkom
tohto trendu je mnoZstvo virdlnych reklam a videi, ktoré nam
bud’ priamo alebo podprahovo prezentuju produkt alebo sluzby.
Percipient pri tom nevedome vnima ajeho psychika je
nendpadne manipulovand formalnymi atributmi konkrétneho
diela.

Ak sa teda sucasni tvorcovia nechcu pustit cestou zniZovania
urovne obsahovej stranky az do extrémnych drovni, musia
pritlacit na formalnu stranku a percipienta si udrzat jednoducho
zmanipulovanim jeho pozornosti. Ako priklad by sa dali uviest
niektoré viralne reklamy znedavnej minulosti, v ktorych boli
pouzité tak profesionalne filmové techniky, ¢i uz z oblasti CGI
a animdcie alebo z oblasti technolégie pouzitej k ich vytvoreniu,
Ze by sa s nimi mohli rovnat sticasné filmy. A prave dostupnost
tychto technolégii a mnozstvo T'udi, ktori snimi v sucasnosti
dokaze pracovat efektivne dopomaha medidlnym zadavatel'om
ktomu, aby naplno odhalili novy spodsob, ako si udrzat
publikum.
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1.6.1 Demonstracia efektivneho vyuZitia psycholdgie
zaberov

Obrazok 4: Zaber z reklamy John Lewis*

Zdroj: John Lewis Christmas Advert 2014 -
#MontyThePenguin [online]. [2015-04-10]. Dostupné na:<
https://www.youtube.com/watch?v=iccscUFY860>

Pocas vianoc¢nej kampane spoloc¢nosti John Lewis v roku 2014
vznikol reklamny spot, ktory sa radi medzi Spicku vo vyuziti
formalnej stranky. Odhliadnuc od jednoduchého pribehu
azvratu na konci si na psycholégii zaberov tvorcovia dali
zalezat. Ak sa pozrieme len na kamerové techniky, rozoznavame
hned’ niekol'ko kombinacii. Z hl'adiska proxemiky kamery
hovorime o celkoch a polocelkoch, vo vynimocnych pripadoch
o detailoch. Prave spominané detaily aich sporadické vyuzitie
nechiava divdkovu psychiku uvolnenou aziadny zaber ho
nevyrusi. Tam, kde autori vyuzili detail (v kombinacii
s dojazdom) ide len o vystupiiovanie emdcie.

Z hladiska uhla a pohybu kamery mé6zeme hovorit o vizualnej
stranke, ktora sa naplno snazi divdka zatiahnut do deja.
Postprodukcne vytvoreny pohyb kamery, ¢i snimanie z Girovne

4 John Lewis Christmas Advert 2014 - #MontyThePenguin [online].
[2015-04-10]. Dostupné na:
<https://www.youtube.com/watch?v=iccscUFY860>
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oc¢i hlavného protagonistu - dietata, vynimocne z vysokého uhla
(pohl'ad rodica) vytvaraju dojem ucasti na scéne. Reklama tak
ako celok posobi uvol'nene a divaka pritiahne.

V spojeni sostatnymi formalnymi prvkami ako je svetlo,
farebnost a 3D animacia moéZeme je vysledok na drovni
dnesnych filmov.

Zaver

Ak nazrieme na formalnu stranku reklam v médiach za poslednu
dekadu, zistime, Ze technologicky boom a nové, ¢i dostupnejsie
moznosti vytvorili v medidlnom svete novy fenomén.
Audiovizualne diela sa dostavaji na formalnu droven
celoveCernych filmov bez vacsich problémov atak mozu
preberat avyuzivat poznatky z psycholégie zaberov, ktoré sa
formovali vo filmovom priemysle niekol'ko desatroci. Tato
tendencia, tlacit do formalnej stranky diela otvorila autorom
mnozstvo novych moznosti, ako si ziskat, ¢i udrzat divaka. Preto
je nevyhnutné, aby pri kreacii novych medialnych posolstiev, nie
len v audiovizudlnom formate, za¢al moderny tvorca zvazovat
moznosti z viacerych odvetvi. Obsahova stranka teda upada do
uzadia a dnesné publikum chce vnimat nové informacie najma
vizudlne. Je preto nevyhnutné pri skimani médii avplyvu
posolstva na publikum nazriet aj do inych odvetvi a vysielant
informaciu skimat komplexnejsie.
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PRESUN TESTIMONIALNE] REKLAMY
Z OBLASTI KLASICKYCH PROSTRIEDKOV
MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE
DO PRIESTORU OSOBNYCH PROFILOV
NA SOCIALNYCH A MIKROBLOGOVACICH
SIETACH

Tamara Heribanova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera sucasnym stavom testimonidlnej reklamy
voblasti socidlnych sieti na Slovensku. Specifickost testimonidlu je
vnimana vo svojej komplexnosti a preto sa komunikované obsahy na
webe ponechavaji v poslednej dobe koncipované striktne autorsky,
stcasne v mnohych pripadoch tieto zastavaju ulohu prvotného zdroja.
Zo sukromne orientovanych, avSak verejnych socidlnych profilov sa
stavaju pracovné komunikacné kandly s PR obsahmi. Zohl'adiiujic
historicky vyvoj testimonialnej reklamy, prispevok informuje o
aktudlnom stave relevantnosti testimonialu v spojitosti s potencidlnym
skvalitnenim, inovaciou, rebrandingomresp. propagaciou reklamnych
posolstiev prostrednictvom osobnych profilov testimonidlu v online
priestore.

KI'icové slova:

Testimonialna reklama. Relevantnost’ testimonialu. Blogosféra. Word of
Mouth Marketing (WOMM). Socidlne medialne platformy.

1 Vnimanie blogosféry v minulosti a jej funkcia
dnes

Popularita internetovych blogov a verejnych osobnych profilov
na socidlnych sietach je kazdym rokom intenzivnejsia a tak
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blogerska  spolo¢nost ~a  flou  spravovany  online
priestor nadobida c¢oraz viac na medidlnej relevantnosti
avyzname.! Tento rok odstartovala na Slovensku celonarodna
sutaz BLOGER ROKA 2014, ktord zverejni v polke maja 2015
vyhercov vo 6smich blogerskych kategériach.z Na tieto vyzvy
reaguje aj testimonialnareklamavyuzivajticcelebritnu vypozicku
a vo vybere vhodného testimonialu smeruje pozornost najma na
novu vlnu multitaskingovych technologicky vyspelych lidrov,
ktori neoddel'uju virtualnu skusenost od realne;j.3

V zaciatkoch svojej existencie boli internetové blogy vnimané
najmd ako online denniky, charakteristické osobnym
sugestivnym Stylom, dialogickostou, periodickostou
(pravidelnost postov) aoperativnostou (pohotové arychle
reakcie v diskusii). Dnes zaznamenavame diferenciaciu
symptomatickil réznorodostou tém, vizualnehoa obsahového
spracovania, vyuzitia multimedidlnych moznosti. Téato
rozmanitost je vyjadrena intenzitou osobného vkladu blogera,
informac¢nou hodnotou, aroviou mienkotvornosti,
nadcasovostou tém, spoloCenskym prinosom, spésobom tvorby
blogu, vizualnou strankou. Na zakladnej tematickej baze sa
najcCastejsie stretavame s blogmi cestovatel'skymi,
gastronomickymi, moédnymi, umenovednymi, Soubiznis

1 Problematikou sa zaoberd mnozstvo marketérov.Pozri ktomu
FIRNKES, M.: Blog Boosting:

Marketing/ Content/ Design/ SEO. Heidelberg: mitp, 2012, 448 s.
a MEERMAN, S. D.: Die neuen Marketing- und PR-Regeln im Social
Web: Wie Sie mit Social Media und Content Marketing, Blogs,
Pressemitteilungen und viralem Marketing lhre Kunden erreichen.
Heidelberg, Hamburg: mitp, 2014. 480 s.

2 Organizatorom sut'aze je PR agentira MEDIA IN.

3 Kfenoménu ,Generdcie Z“ pozri SUJANSKY, ]J. G., FERRI-REED, ].:
Keeping The Millennials: Why Companies Are Losing Billions in Turnover
to This Generation- and What to Do About It. Hoboken, New Jersey: John
Wiley & Sons, Inc., 2009, 256 s. a HOWE, N., STRAUSS, W.: Millennials
Rising: The Next Great Generation. New York: Vintage Books, 2000, 432
s.
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aspolo¢nost  hodnotiacimi a venujucimi saekonomike,
informacnym technolégidm a inovaciam.

Profesor Ansgar Zerfafd z Institatu pre strategickii komunikaciu
(Univerzita Leipzig) a vedecky pracovnik v oblasti strategickej
komunikacie vinternetovom priestore Dietrich Boelter si v
knihe Dieneuen Meinungsmacher. Weblogs als Herausforderung
fiir Kampagnen, Marketing, PR und Medien (Novy tvorcovia
verejnej mienky. Internetové blogy ako vyzva vreklamnych
kampaniach, marketingu, PR a médiach)* kladu za ciel’ definovat
fenomén blogovania a jeho pdsobenie na verejni mienku. Autori
argumentuju, Ze nové technoldgie aformaty moézu len vtedy
ovplyvnit spoloCenské komunika¢né procesy, ak sa stanu
sucastou dennodennych komunika¢nych rutin v spravani
uzivatelov.> Skumajuc komunikaciu z hladiska prenosu
informacii umoznuju blogy proces prebiehujici na viacerych
urovniach a spdsoboch. Pri niektorych blogoch je v komunikacii
rozhodujica nevtierava persuazia (miera ovplyviiovania a
presvedc¢ovania by mohla byt samostatnou oblastou vyskumu),
argumentdcia, pri inych je edukacia a informacna funkcia
vysostne spojena so zabavnou funkciou. Priznacna je vo vacsine
pripadov vysokd miera autenticity, prehlbujica hodnovernost
a predstavu o objektivnosti zo strany prijemcu.

Autori knihy Digital Humanities (Digitdlne humanitné vedy)
uvadzaju, ze v 21. storo¢i komunikujeme v medidlnom priestore

4+ ZERFAf, A, BOELTER D.: Die neuen Meinungsmacher. Weblogs als
Herausforderung fiir Kampagnen, Marketing, PR und Medien. Graz:
Nausner&Nausner, 2005. 192 s.

5 Navyky a obsesie screengeneracie prerastaju v mnohych pripadoch do
nezvladnutel'nych zavislosti. Uz v roku 2008 sa na
konferenciiNdvykovost na média diskutovalo o nebezpecenstvach
priestoru algoritmov a moznostiach terapie. Gabriele Farke vroku
1998 zalozila zdruzenie Pomoc k svojpomoci pre online-zdvislych
(HilfezurSelbsthilfefiirOnlinestichtige, =~ HSO). Viac ktomu na
http://www.tagesspiegel.de/wissen/mediensucht-im-netz-
gefangen/1154934.html
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roznorodymi, rozsiritelnymi, viac multiplikativnymi ako
linedrnymi textami. Pohybujeme sa od stupnovatelnych databaz
kinformaénym vizualiziciam, video prednaskam, vlogov,
youtubetutoridlov, k multiuzivatel'skym platformam. Seriézne
obsahy s doslednymi argumenticiami st ndtené brat do Uvahy
narok, kladeny multispektralnymi platformami a ich uzivatel'mi.
Digitalne humanitné vedy sa bezpodmienecne zucastiiuju na
obsahu ,screenculture®, kultiry obrazoviek. Vizualnost sa stava
pre digitdlne humanitné vedy fundamentalnou. Neexistuje bud’
alebo, neexistuje jednoducha zamenitelnost medzi jazykmi a
vizualnou strankou, neexistuje striktna subordinacia jedného c¢i
druhého. Vizualnost sjej samostatnymi pravidlami, suhrnom
vedomosti, zrucnosti, jazykov, sjej vlastnymi slobodami a
obmedzeniami sa stala inym, svojrdznym médiom
predstavujucim priestor na reflexiu, komunikaciu a pracu.®

1.1 Testimonialny marketing na Slovensku

Predtym ako prejdem ktéme presunu testimoniilneho
marketingu z oblasti klasickych prostriedkov masmedialnej
komunikacie do priestoru osobnych profilov na socialnych a
mikroblogovacich sietach, je dolezité povedat, Ze napriek faktu,
Ze testimonidlna reklama je na Slovensku roky aktudlnym
vSadepritomnym fenoménom a prominenti si ambasadormi
(medziclankom medzi znackou akonzumentom), s pojmami
Jtestimonidlny  marketing“, ,testimonidlna reklama“ a
Jtestimonial“ sa stretame zriedka. Problematike sa venuje Eva
Vopalenska z Katedry marketingovej komunikacie UK, pricom
testimonialny marketing spaja s terminom celebritnej
vypozicky, siCasne pozornost upriamuje na prenos vlastnosti
celebrity na propagovany produkt.”

6 BURDICK, A. et al.: Digital Humanities.Cambridge: The MIT Press,
2012,s.22.

7 VOPALENSKA, E.:Reklamny text- kreativita alebo trivialita? Bratislava:
Book&Book,

2009, s. 31.
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Nahliadnime v kratkosti na definiciu testimonidlnej reklamy,
ktora vsvojej komunikacii vyuziva spolutcast prominenta.
Z hl'adiska lexikalneho vyznamu termin ,prominent vychadza
z latinského ,prominere”, teda vynikat, vycnievat, byt nie¢im
jedine¢ny. Brockhausov lexikén vysvetluje oznacenie
prominenta ako ,smerodajni osobnost“,® ktord na zaklade
verejného pdsobenia v médiach vykazuje mimoriadne uznanie a
reSpekt v spolo¢nosti. Prave vd'aka tymto aspektom sa zarad'uje
do skupiny reprezentacnej elity danej spolo¢nosti.

Vo vSeobecnosti je testimonidlna reklama formou reklamy, ktora
vyuziva tvar a meno znamej osoby, ktora by malana zaklade
propagacie vyrobku ¢i sluzby zarucit vyssiu doveru vo vztahu
uzivatel'a k znacke. Spomedzi inych faktorov je prvorady aspekt
I'ahSej zapamaétatelnosti znacky, reprezentovanej znamou
tvarou. Odkedy je prisun informacii avplyvov umozneny
komunika¢nymi kanadlmi ako su Facebook, Twitter, Youtube,
Instagram, atd. meni sa klasicka hierarchia, ukotvena teériou
Irvinga ].Reina, vktorej sa hierarchickd pyramida stupnuje
smerom od neviditelného, lokalneho, regionalneho, narodného
az po medzinarodny testimonial. Tito zmenu podporuje fakt, ze
,medzinarodnym“  testimonidlom sa modze stat v
blogosféreosoba, ktorej obsahy sa $iria viralne napriek tomu, zZe
v krajine pévodu a pdsobenia nie je znama.

V Nemecku, kde je testimonidlny marketing predmetom
interdisciplindrneho vyskumu uz niekol’ko rokov, sa upriamuje
pozornost najmi na vplyvy celebrity na znacku, koncern
a publikum.

1.2 Celebritna vypozicka v minulosti

Vyuzivanie testimonialnej reklamy nie je ni¢cim novym. UZ v roku
19. storo¢i vyrobca franctizskeho Sampanského Heidsieck,

8 Brockhaus Enzyklopddie, zvdzok 22., Mannheim: F. A. Brockhaus, 1993.
s. 124.
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zaloZeného v 1851, vo svojej komunikacii s verejnostou vyuzival
informaciu o obl'ube ich alkoholického napoja Mariou Anténiou
Habsbursko-lotrinskou.? Vyrobca napoju Fachinger sa odvolaval
na skutocnost, Ze Johann Wolfgang von Goethe vyhl'adaval prave
ich vodu. D6kazom mal byt Goetheho list, v ktorom uvadzal: ,zur
Befreyung des Geistes [...] Fachinger Wasser*, teda na uvol'nenie
duse, voda od Faschingera.10

V dvadsiatych rokov minulého storocia zacala v Amerike
dominovat testimonidlna reklama najma v oblasti propagacie
produktov urcenych pre strednt triedu (damske pancuchové
nohavice, krémy, cigarety, atd.). Uz v tridsiatich rokoch bolo
badat prvé naznaky merchandisingovych aktivit. Reklamna
kampan britskej spolo¢nosti Unilever zarucila prelom v histérii
testimonialneho  marketingu na zdklade angaZovania
americkych filmovych hviezd do masivnych kampani luxusného
toaletného mydla LUX. Reklamni stratégovia sa rozhodli pre
hviezdy kinematografie, pretoze pripisovali schopnost preniest
ich imidz uspeSnej emancipovanej Zeny na kozmeticky produkt.
Mydlo Lux bolo medzi prvymi znackami, ktoré vo svojej
komunikacii s konzumentom vyuzivali atraktivne azname
herecky medzi inymi Marlen Dietrichovu, Marilyn Monroe, Sofiu
Lorenovy, Ritu Hayworth, Sentu Bergerovt, Grace Changovu.

9 KRIEGESKORTE, M.: Fiinf Konige, zwei Koniginnen, eine kdnigliche
Prinzessin, acht Fiirsten, sieben Herzoge. In ALBUS, V., KRIEGESKORTE,
M. (eds.): Kauf mich! Prominente als Message und Markenartikel
Kolin: DumontBuchverlag, 1999, s. 24-73. Tu s. 24.

10 Dodnes spolo¢nost tato informdaciu uvadza na svojej webovej
strdnke.  Pozri ktomu  http://www.fachingen.de/von-1809-bis-
1895.aspx Porovnaj SCHIERL, T.: Prominenz in den Medien- zur Genese
und Verwertung von Prominenten in Sport, Wirtschaft und Kultur. Kolin:
Herbert von Halem Verlag, 2007, s. 12.
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1.3 DiStanc celebrity vs. blizkost blogosféry

Podla Dietera Herbstaby sa mala testimonialna reklama
v prvom rade sustredit na faktor bezpecia znacky. Spolupraca
s prominentom by ju nemala nikdy ohrozit.11 V dneSnej dobe
existuju mnohé parametre merania popularity, imiery
ohrozenia znacky testimonidlom, ktory ju propaguje.l
NajdolezitejSim faktorom je eyecatcher funkcia, vizualny
potenciadl rozoznatelnosti, stupeii sympatie (me-too-effekt) a
subjektivna inklinacia. Zasadnym koeficientom je pocit
spolupatri¢nosti a emocionalneho prepojenia medzi recipientom
a osobou, propagujicou znacku. Subjektivna reklamna
inklinacia, ,produkt-fit-aspekt, rozhoduje o vnuitornom
presvedceni publika, ktora osoba sa k znacke najviac hodi.

Judith Griinhagenova etablovala v okruhu expertov dotaznik,
vktorom sa venovala Kkritéridm rozhodujicim o vhodnosti
prominenta na odkomunikovanie reklamného posolstva. Podl'a
Griinhagenovej by koncept kampane mal vzdy akceptovat
osobnost celebrity. Ddélezitd je najma afinita, zlucitelnost
produktu, cielovej skupiny acelebrity. Faktory ako
kompetencia, hodnovernost, sympatia, autorita, prestiz,

11 HERBST, D.. Der Mensch als Marke: Konzepte - Beispiele -
Experteninterviews, Gottingen:BusinessVillage, 2003, s. 45.

12 V Nemecku existuju agentury, ktoré sa Specializujui vylu¢ne na vyber
spravneho testimonialu. Agentura CPI
(www.celebrityperformance.com), sidliaca v Diisseldorfe, poskytuje
evaluéciu najvhodnejsich celebrit a ich vplyv na reklamnt kampar, PR
komunikaciu, repozicionizaciu znacky prostrednictvom kvantitativnej
a kvalitativnej analyzy trhu vzhl'adom na Imagechecktestimonidlnych
kandidatov (online dotazniky aosobné rozhovory vdanej ciel'ovej
skupine). Viac o pojmoch Promicheck  almagecheck ako i
semiometrickom vyberovom spracovani, metédach vyhodnotenia
kon&tantnosti testimonialu v HERIBANOVA, T.: Prominenti v reklame.
In HORNAK, P., VOPALENSKA, E. (eds.): REKLAMA 10. Zbornik vedeckych
studii zoblasti histdrie, tedrie reklamy a publicrelations. Katedra
marketingovej komunikacie, Filozofickd fakulta UK v Bratislave:
Book&Book, 2010, s. 147-225.
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popularita v kruhu danej ciel'ovej skupiny, spolo¢né hodnotové
rebric¢ky sa zohl'adiiuji na zaklade interaktivneho posudzovania.
Predtym ako firma angazuje celebritu, mala by zvazit jej
osobnostné faktory, tak ako aj spolo¢né povahové vlastnosti
prominenta a znacky.13

Vytvoreny obraz konzumenta o znacke stahuje so sebou cely
arzendl stereotypov o type osoby, ktord by mala znacku
propagovat. Zakladné stanoviska pozicie prominenta a produktu
musia spolu harmonizovat a len prehlbovat uz vytvoreny obraz.
Vtomto pripade sa kreativa presiva do podpory kontinuity
addmyselného  prehlbenia  intimneho  vztahu  medzi
konzumentom a produktom. Prioritou je v dnes$nych dnoch
zapojenie  fanklubov  apodporujicich  uzivatelov  resp.
kupujucich. Nie nahodou sa vposlednej dobe stavaju
ambasadormi najma tvorcovia stale sa rozrastajucej blogosféry:
fashionblogeri, foodblogeri, instablogeri, IT- girls.
Multitaskingovy testimonial sa dostava do dominantnych pozicii
v reklame, propagacii a PR komunikicii.

V pripade fenoménu IT-l'udi ide najma o multitaskingové
osobnosti Y aZ generacie. AvSak ako v pripade testimonialne;j
reklamy, ktora ma dlhoroc¢nu tradiciu i v pripade fenoménu IT-
girl resp. IT-people neprichddzame k pojmu novému. Kazda
dekdda mala svoje IT-dievCa, svojich IT-l'udi. V Sestdesiatich
rokoch to bola herecka EdieSedgwick, v sedemdesiatich textarka
a spevacka Marianne Faithfull, osemdesiate roky patrili Brooke
Shields a devatdesiate moddnej navrharke a herecke Chloé
Sevigny. Dnes sa na vyslnie dostali a v najvacsich kampaniach sa
objavuju Zeny ako Alexa Chung ¢i herecka Charlotte Gainsbourg.
IT girls sa stavaju najmid blogerky, stajlistky, hudobnicky,
maliarky, spisovatelky, komunikac¢ne zdatné osoby, ktoré
vzbudzujui obdiv, suCasne medzi nimi a publikom neabsentuje

13 GRUNHAGEN, J]. Bekanntheit ist nicht alles - Eine
Expertenbefragung. In ROSGEN, P., SCHAFER, H.(eds.): Prominente in
der Werbung. Da weifs man, was man hat. Mainz: Schmidt (Hermann),
2001, s. 36-37.
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faktor blizkosti.!* Hlavnou charakteristikou ,IT-girl“ (,TO
dievca“) je, Ze spristupnuje obsahy, ktoré nam nie st nasilne
podsuvané napriklad klasickou reklamou, inzerciou, PR
¢lankami. Zmena nastava vtom, ze vztah medzi followerom-
odberatelom a streamerom- vysielatelom je dobrovolny a
nentteny. A tak sa aj poloha testimonialnej reklamy meni. Nou/
nim komunikovany reklamny obsah je podany ¢o najautenticky
ajej/jemu charakteristickym Stylom. Bezprostredna blizkost
testimonialu s prijimatelom prostrednictvom socialnej siete
vytvara prehibenie intimity avztahovosti kpropagovanej
znacke. Aj preto s v poslednych rokoch blogeri a IT-Tudia ( , T
I'udia“) vnimani v oblasti marketingu a PR za kl'i¢ovych hracov.
Doévod preco informacia posobi na publikum nevtieravo, spociva
v jej hodnovernom prenose, spojenom s osobnym neformalnym
vkladom vysielatel’a.

1.4 Slovensky Absolut Warhol na socialnych sietach
trendsetterov

Pozrime sa akym sposobom bola launchovana limitovana edicia
Absolut vodky Absolut Warhol koncom septembra 2014 na
Slovensku. Novinka mala byt komunikovana predovsetkym
svojim unikatnym vizualnym obsahom spojenym s popartovym
umelcom Andy Warholom.15

14 K faktoru blizkosti v online priestore pozri CHATTI, M. A.: Social
Software for Bottom Up Knowledge Networking and Community
Building. In LYTRAS, M. D, TENNYSON, R. D. (eds.): Knowledge
Networks: The Social Software Perspective.London: 1GI Global, 2009, s.
17-27.

15 Andy Warhol patril medzi prvych umelcov, ktori spolupracovali so
spolo¢nostou Absolut. Bolo to uz v roku 1985. Spolo¢nost ma dnes na
svojom konte spoluprécu s viac nez 500 umelcami.
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INVESTUJ DO UMENIA

ZABAVA JE UMENIE. TRANSFORM TODAY.

Reklamna agentura Zaraguza Digital prepojila svoju kampan na
testimonial, slovenskych umelcov z réznych odvetvi: fotografka
Evelyn Bencicova, choreograf a tane¢nik Laci Strike, humoristka
Evelyn. VSetkych spaja vysoka aktivnost na socidlnych sietach,
¢inorody funklub, skupina odberatelov, ktori maja blizko
kvytvarnému umeniu, dizajnu aestetike. Uloha bola
jednoducha. V prvom poste na Facebooku ,PRED“ mal
testimonial oznamit, Ze si v najblizSom obdobi kupi original
Warhola. Druhy post bol spojenim fotky s vystiznym textom, kde
odznel headline ,Investujem do umenia“ v kombinacii
s hashtagom #absolutwarhol. Fotka celebrity mala stanovené
kritérium vyuzitia selfie perspektivy s novou limitovanou fl'asou
Absolut Warhol.

55



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Evelyn Bencicova PRED:

“: Evelyn Bencicova photography

V poslednjch diioch sa intenzivnejsie venujem
Warholovej tvorbe a hfadam, &o bolo jeho viastnou
indpiraciou. Sama som zvedava, kde ma to posunie,

ale investoval (nielen Zas) do umenia sa vZdy oplat

vestujdoumenia

& To se libi uzivatekim Paull Reptikova, Martina
Marcakova, Peter Rolex Harbulak a dalsim

dileno: 2x

Minnie Bonnle Evelyn, to je sky

To se mi

o
m Adis Benkovska Velmi pekne!
| 0 se milibi -3 1

Ruzenka Mackoveinova Cas urcite ten je
2zadarmo a mdze si 1o dovolit kazdy, vela Stastia
a Gspechov

> Luks Ochréinek Ja to vidim na inSpiraciu v

<L lezbyckej jebacke

8

”2 Evelyn Bencicova photography

Investovala som do umenia a doma mam ffadu podfa
Warholovej prediohy z 80.rokov. (& #investujdoumenia
#AbsolutWarhol

) To se libi uzivatelim Tibor Géci, Dodas Jagusak,
Pauli Reptikové a dalsim (576).

[ Sdileno: 1x
) Zobrazit dalsi komentae (7)

Evelyn Bencicova photography v ufiiku za
2e:)

To se mi libi

Lu Lei ja mam na politke plechovku z
~zl campoell’s tomato soup... podita sa 1o, aj ked je
len z nejakéno supermarketu? (&
To se mi libi

Majka Gerbocové Tak toto je top!
To se mi libi

Tomas To-mas Halasz Product placement?
A1 J Alebo 1o nezistne? (z

&
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Evelyn PRED:

Evelyn

Takto pre vyde 120 rokmi vznikla prvé konské
Z2eleznica na Slovensku, dnes by narodeniny oslavoval
nebohy Andraj Hiinka a meniny mé Cyprian !l/AkoZe to
2o je za odkundesécky den 222 @

Vravim si Evelyn kaSiatka na pocity daj tomuto diu
grady #investujdoumenia.

Tak som sa rozhodia Ze si zaobstaram Andyho
Warhola !

A po tejto intelektudinej &innosti si pojdem daf
#langoSnaMileticku

Krasny deft prajem &

& Toselibi uzivatekim Sivia  Nejlepsi komentare -
Antalikova, Roman Wesserle, Katarina Popracova a
daldim (4.843).

[ Sdileno: 17x

Kristina Lipovska Cestou na miletiéku lizrov
takuj pohladom :333 si topka Evelin
To se mi libi - Odpovédst - 3 198

i)

Evelyn PO:

=
m Danka Rusnakova Gaboréikova

Tak ako ste dosi s Jozelom do Anglicka?7kvasaky
nevybuchii?7tesime sa na video )

To se mi libi - Phidat komenta? (=}

OZNAGENO TOUTO STRANKOU JAKO TOSEMILIBl >

Sponzorovino,
Dominika Cibulkova e To se mi libi

P8 Brani Grohling - Vo v... ik To se mi iibi

@ TMT - The MALL Trnava 1 To se mi libi

Néramok Choti
www.ipsters sk
Najologanteiéi z nasich
buddha ndramicov, dostupny v
avoch dkach
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Laci Strike PRED:

a LACI STRIKE
NN

Laci Strike PO:

a LACI STRIKE

Sehulte 10 “umenie" bude a2 po e

Petra Mendiova &
2oree

Pretoze v klasickych i novych médiach je pretlak prehnanych PR
obsahov aplatenej inzercie, budicnost vidim najma
v testimonialnej obcianskej komunikacii. V dobe reklamnej
slepoty vnimam silu najma vo WOM (word of mouth marketing)
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komunikacii.l6 Ak je informacia o sluzbe alebo produkte
sprostredkovana vhodnym trendsetterom, pre ciel'ovd skupinu
sa stava reklamné posolstvo ovela kredibilnejSie. NavySe osobné
stranky poniektorych znamych trendsetterov maju vacsiu
navstevnost ako najnavstevovanejSie internetové spravodajské
alebo komunitné portaly. Na Slovensku napr. na socidlnej sieti
Rytmus (ca. 542 tisic fanasikov)!?, Mike Spirit (ca. 552 tisic
fanasikov), Dara (ca. 301 tisic fanasikov), Tina (ca. 187 tisic
fanusikov.) Separ (ca. 167 tisic fantuSikov) Evelyn (ca. 143 tisic
fanuasikov), Laci Strike (ca. 112 tisic fanasikov). Napriek tomu, Ze
situdcia vizibility postov na facebookovych strankach sa
v poslednom case vyrazne zmenila k horSiemu, stale plati, Ze
jeden ,influencer je viac ako sto pasivnych pouzivatel'ov a prave
u znamych multitaskingovych osobnosti badat zvySené
vyuzivanie repostovania ich odberatel'mi resp. fanasikmi.

V zahrani¢i spomenime momentdlny mimoriadny presah do
kultirnosocidlneho priestoru v pripade blogerky, IT-girl Chiary
Ferragni, ktora je na titulnej stranke aprilovej (2015)
Spanielskej edicie prestiZzneho moédneho magazinu VOGUE
s lakonickym titulkom 3,3 miliénov followerov. Akoby mal pocet
jej odberatel'ov hlavnui vypovednud hodnotu.

16 Postvanie informacie od jedného <¢loveka kdruhému
prostrednictvom  virdlu, buzzu, social (media) marketingu,
ambasadorov ¢i influencerov (ovplyvnovatel'ov) obrazu znacky.

17 Stav k 5.4.2015
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B

CORTO
Y CAMBIO

Ak vychadzame =z faktu, Ze pri vybere testimonialu je popri
faktore doveryhodnosti, najdolezitejsi faktor identifikacie
celebrity so znackou, teda Ze konzument bude presvedceny, Ze
slogan, headline, posolstvo, ktoré je komunikované, sa realne
zhoduje so Zivotnym Stylom uspesSnej a uznavanej osoby, PR
blogerstvo/vlogersvo a reklama na socialnej sieti/blogu
testimonialu posuva aspekt konvergencie a ,me-too“ efektu na
maximum.

1.5 Riziko prominentnej reklamy

NebezpecCenstvo pochopitelne nastava, ked sa prominentna
osobnost dostava do centra medialneho skandalu. Ten ohrozuje
nielen promovany produkt, ale aj samotny imidz firmy. Ak sa
zivot prominenta dostane do nepriaznivej situicie, dostava sa
do ohrozenia aj znacka.

Najvacsim problémom testimonidlu z pohl'adu marketérov je
moralne zlyhanie, do ktorého sa zarad'uju kriminalne ¢iny ako
kradez, sprenevera, znasilnenie, nehoda, vrazda, ,verejnostou

zu

negativne prijata“ nevera. Medzi historicky najvyraznejsiu stratu
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hodnovernosti testimonialu je stale povazovany pripad golfistu
Tigra Woodsa, kedy po zverejneni jeho sexualnych
mimomanzelskych vztahov anaslednej extrémnej bulvarnej
medializacii, sponzori, reklamné spolocnosti a nadnarodné
koncerny okamzite vypovedali Woodsovi reklamné zmluvy.

Medzi prvymi sa od celebrity diStancovali podnikatel'ské
poradenstvo Accenture afirma na holiace strojceky Gillette.
Vtedajsi riaditel’ korporacie Nike, Phil Knight komentoval v tom
Case Woodsove zlyhanie nasledovne: ,Tiger je testimonial
Testimonidl je clovek, ktory je financne vysoko ohodnoteny,
pretoze stelesnuje sen kupujucich. Woods nepodviedol len svoju
manzelku. Podviedol vSetkych, ktori kupovali produkty, ktoré
propagoval.“18

V suvislosti s rizikom ohrozenia znacky celebritnym zlyhanim,
vidim velky benefit najmé vo fakte, Ze blogerska komunita resp.
testimonial z umeleckej, nie vyloZene mainstreamovej brandze,
nie je vystaveny prehnanému zaujmu bulvarnych médii. Napriek
tomu uz aj na Slovensku byva pravne ukotvend moZnost
odstipenia od zmluvy zo strany objednavatela. A to v pripade,
ak vsuvislosti s testimonidlom do6jde kzverejneniu takych
skutoc¢nosti o jej/jeho osobe alebo o jej/jeho aktivitach, ktoré su
sposobilé znizit alebo zhorsit jej/jeho verejnostou pozitivne
vnimany image.

Zaver

Nasadenim ,spravneho” testimonidlu sa znacka moéze zretelne
vyClenit v tvrdom konkurenénom boji. Ak je pred spustenim
kampane presne apo dokladnej analyze stanovené, ktory
prominent sa dlhodobo najviac kznacke hodi a ju dokaze
dlhodobo ddéstojne reprezentovat bez rizikovych faktorov,
komunikacia je efektivna a ispesna.

18 CARSTEN, M.: Tiger Woods-feuern oder feiern?Dostupné
na: <http://www.sueddeutsche.de/leben/466/497768/text/>.
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Hodnovernost akompetencia, relevantné charakteristické
kritéria testimoniadlov, vznikaju po dokladnom prieskume
individualnych charakterovych vlastnosti. Zvazit by sa mali silné
a slabé stranky prominenta, ako aj spravna stratégia a dlhodoby
plan  komunikacie. Idedlne je vreklamnej kampani
spolupracovat’ s celebritounachadzajicou sa v aktivnom Stadiu
kariérneho rastu. Uspe$na testimonidlna reklama generuje
zvySenu pozornost. Len dlhodobé vztahy skonzumentom
ateda 1istestimonidlom moZu priniest znacke relevantné
zlepSenie imidzu, pozitivnhu zmenu a konstantnu klientelu.
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SKOLSKE PERIODIKUM A JEHO
ZACLENENIE DO PROCESU MEDIALNE]
VYCHOVY

School magazine and its implementation
in media education

Monika Hossovd

Abstrakt:

Prispevok sa zameria na medidlnu vychovu a proces zvySovania
medialnej gramotnosti. Zaobera sa kompetenciou kritického myslenia
anadobidanim ostatnych medidlnych kompetencii prostrednictvom
implementacie medialnej vychovy do Skolského periodika. Cielom
prispevku je vytvorenie navrhu implementacie medialnej vychovy do
Skolského periodika vo forme samostatnej rubriky. Zdmerom prispevku
je tiez poukazat na moznosti rozvijania medidlnych kompetencii
a budovania medialnej gramotnosti aj mimo Skolského vzdelavania,
prostrednictvom Skolskych médii. Konkrétne sa zameriava na $kolské
periodikum, ktoré mdze priblizit, ozrejmit apomoct pochopit
medialno-vychovné problémy svojim ¢itatelom - edukantom.

Klacové slova:
Medidlna vychova. Medidlne kompetencie. Medidlna gramotnost.
Kritické myslenie. Skolské periodikum.

Abstract:

The paper focuses on media education, the process of increasing media
literacy and media competencies through the implementation of media
education in the school magazine. The aim of the paper is to suggest the
model of separate section in the school magazine, which will cover
topics of media education. The aim of this paper is also to show the
possibilities of developing media competences and building media
literacy through school media. In particular, it focuses on school
magazine that can clarify and help to understand the problems and
topics of media education for readers and students.
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Key words:
Media education. Media competency. Media literacy. Critical thinking.
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1 Medialna vychova - charakteristika
terminologickych vychodisk

Medidlna vychova je vsucasnosti pertraktovanou témou
v spoloc¢nosti. Jej ukotvenie v systéme formalneho vzdelavania,
ako aj projekty neformalneho vzdelavania vtejto oblasti
podporuju jej rozvoj a prenikanie do povedomia obcanov a,
predovsetkym, ziakov. Média, ¢i uz hovorime o tradi¢nych
médiach (televizia, rozhlas, tla¢) alebo o novych komunikacnych
a digitalnych technolégiach (pocitace, internet, aplikacie ai.),
zasadne ovplyvniuju fungovanie spoloCnosti, vnimanie reality,
ale aj spdsob ¢i obsah vzdelavania. Potreba zaradenia medialnej
vychovy do systému S$kolského a celozivotného vzdelavania
vyplynula prirodzene zpostavenia médii v spoloc¢nosti,
z uvedomenia si ich vplyvu na recipientov a moznych nasledkov
plynucich z nevedomosti o ich fungovani, vplyvoch a schopnosti
formovat nazory a postoje.

V prispevku sa budeme venovat medidlnej vychove ajej
zlozkam a suvisiacim pojmom na teoretickej urovni. Uvedieme
zakladné charakteristiky potrebné pre porozumenie téme
anasledne sa zameriame na moznosti praktickej aplikacie
poznatkov pri tvorbe Skolského periodika.

Medialna vychova predstavuje proces vzdelavania, ktory je
dlhodoby avramci ktorého edukant nadobida vedomosti
o médiach, ich fungovani, vplyvoch a ulohach v spolo¢nosti. Jej
cielom je zvySovanie medidlnej gramotnosti a nadobudnutie
medidlnych  kompetencii. Je predmetom celoZivotného
vzdeldvania a uCenia sa jednotlivca zit s médiami, posudzovat
akreovat ich obsahy. Podla Koncepcie medialnej vychovy
v Slovenskej republike v kontexte celozivotného vzdelavania je
»~Medidlna vychova je zacielend na ziskavanie zrucnosti,
kompetencii, kritického pristupu, schopnosti analyzovat, hodnotit
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a tvorit, je to proces ziskavania alebo neustdleho zvysSovania
urovne medidlnej gramotnosti vo vztahu k vyvoju médii
a komunikacnych technolégii. V rdmci Zivotnych etdp a
zacleriovania jednotlivca do spolocnosti je stuicastou procesu tak
primdrnej ako aj sekunddrnej socializdcie a stdva sa sucastou
v§eobecného a celoZivotného vzdeldvania.

Medidlna vychova vo svojej podstate operuje spojmami
medidlna gramotnost amedidlne kompetencie. ZvySovanie
mediadlnej gramotnosti a nadobudanie kompetencii je ciel'om
medialnej vychovy, pricom medialnu gramotnost
charakterizujeme ako schopnost chapat a deSifrovat medialne
obsahy. Pojem medidlna gramotnost vsSak zahfnia aj kritické
nazeranie na medialne obsahy, porozumenie funkcidm médii
aich  postaveniu v demokratickej spoloCnosti, atiez
podmienkam ich  existencie afungovania.?  Medialne
kompetencie potom moZzno vnimat ako najvyssi stupen
medidlnej gramotnosti a subor poznatkov, schopnosti
azrucnosti, ktoré si osvojil jedinec vprocese medialnej
vychovy.3 Okrem porozumeniu médidm aich vplyvom zahfna
pojem aj cielené vyuzivanie médii, pristupovanie k medidlnym
obsahom a ich samotnu tvorbu.

V praxi sa stretdvame s neustdlym pouzivanim pojmu Kkritické
myslenie, ktoré predstavuje kl'icovii kompetenciu potrebnu pri
praci s médiami. Mdézeme ho tak povazovat za zdkladnu
stavebnu jednotku medialnych kompetencii. Ide o samostatné,
analytické anezaujaté myslenie, ktoré vedie ku kritickému

1 Koncepcia medidlnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celoZivotného vzdeldvania. [online]. 2009, s. 24. [cit. 2015-04-09].
Dostupné na internete:
<http://www.zodpovedne.sk/download/koncepcia_medialnej_vychovy
_v_SR.pdf>.

2 GRIZZLE, A. - WILSON, C.. Media and Information Literacy -
Curriculum for Teachers. Pariz : UNESCO, 2011, s. 18.

3 BUCKINGHAM, D.. Media Education: Literacy, Learning and
Contemporary Culture. Cambridge : Polity Press, 2003, 232 s.
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nazeraniu na medidlne obsahy a na informacie produkované
médiami, ako aj na samotné média. Zahina schopnost jedinca
analyzovat obsahy, vyberat doélezité fakty, selektovat
informacie, zamyslat sa nad vyznamami, skrytymi posolstvami
¢i zamermi medialnych obsahov, ktoré prijima. Rozvinuté
kritické myslenie umoznuje vnimat arozliSovat skutocnu
realitu od medidlnej reality akriticky mysliaci jedinec
kinformacidm pristupuje kriticky, hlada pric¢iny, dokazy,
odhal'uje stereotypy a predvida dosledky.*

K téme medidlnej vychovy ajej implementacie do Skolského
média - periodika, treba uviest aj teoreticky pristup Davida
Buckinghama, ktory rozoznava dva rozmery medidlnej
gramotnosti - vedomostno-postojovy a zruc¢nostny rozmer.>
Zatial ¢o vedomostno-postojovy rozmer zahffia poznatky
omédiach, ich fungovani, ulohach, financovani apod.,
zruénostny rozmer pokryva oblast praktickych zrucnosti
suvisiacich s médiami, napr. praca smédiami ¢i tvorba
medialnych obsahov. Prave zruc¢nostny rozmer, nazyvany aj
koncept learning-by-doing, predstavuje mozZnost vyuzitia
vramci tvorby Skolského periodika, resp. jeho Casti zameranej
na medialnu vychovu. Samotnou tvorbou medialnych obsahov
apracou s nimi ziak nadobudne vedomosti z oblasti medialnej
vychovy, nauci sa kriticky mysliet, spracovavat informacie
a zodpovedne nazerat na média.

1.1 Skolské média
Ako sme uviedli, prave zru¢nostny rozmer medialnej vychovy sa

snazi ovzdelavanie jedincov prostrednictvom ich vlastnej
aktivnej prace atvorby medidlnych obsahov. Takyto spdsob

4 PETRANOVA, D.: Medialna vychova. In: Lexikén masmedidlnych stidif.
Trnava : FMK UCM v Trnave, 2011, s. 403.

5 BUCKINGHAM, D.. Media Education: Literacy, Learning and
Contemporary Culture. Cambridge : Polity Press, 2003. 232 s. Podla:
PETRANOVA, D.: Medidlna gramotnost’ seniorov. Trnava : FMK UCM v
Trnave, 2013. s. 28-29.
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medidlneho vzdeldvania aktivizuje jedincov a uc¢i ich na
problematiku nazerat’ kriticky. Priestor pre aplikaciu konceptu
learning-by-doing do procesu medialnej vychovy poskytuja
Skolské média. Vrabec uvadza myslienku Buckinghama et al,
ktori oc¢akavaju, Ze ,,...skiisenosti s vytvdrania medidlnych obsahov
by mali spdtne vplyv na sprdvanie ludi ako ,spotrebitelov”
napriklad tym, Ze sa stant viac kriticky gramotnymi.“® Rovnako
aj na zaklade vyskumu stavu medialnej vychovy na zakladnych
a strednych skolach mozno konStatovat, Ze ,vyznamnui tlohu pri
vyucovani medidlnej vychovy maju praktické zrucnosti, ktoré sa
ziskaji formou projektového vyucovania, napr. v rdmci tvorby
skolského CEasopisu, pripravy prispevkov do Skolskej televizie Ci
rozhlasu.”” Na zaklade tychto tvrdeni a zisteni konstatujeme, Ze
samotna tvorba medialnych produktov, nielen vramci
mimoskolskych aktivit, ale aj vramci tvorby Skolskych médii,
a teda institucionalne, vedie Ziakov k samostatnosti, zvySuje ich
kritické myslenie amedidlnu gramotnost. Samotnd tvorba
Skolského média sa vsak nedotyka vSetkych ziakov v Skole,
apreto sa vtejto praci zameriavame na vytvorenie navrhu
implementicie medialnej vychovy do S$kolského periodika.
Predpokladame, Ze medidlna vychova tak prenikne k ziakom
nielen vramci zaclenenia do vyucovania, ale aj vramci ich
volnocasovych aktivit, medzi ktoré moze patrit aj sledovanie
Skolskych médii, v naSom pripade ¢itanie Skolského periodika.

Skolskymi médiami rozumieme média, ktoré vznikaju, posobia,
su vydavané a reprezentuju urcitu institdciu - zakladnua Skolu,
strednu Skolu ¢i univerzitu. Méze pritom ist' o noviny, ¢asopisy,
rozhlasové stanice a relacie, televizne stanice a relacie, webové
stranky a pod. Zo skisenosti m6Zeme uviest, Ze Standardne sa

6 VRABEC, N.: Paradigmatické pristupy a sucasné trendy vo vyskume
medidlnej gramotnosti. Trnava : FMK UCM, 2013, s. 93.

7 Na Slovensku sa podarilo prvy raz zmapovat stav medidlnej vychovy na
zdkladnych a strednych $koldch. [online]. [cit. 2015-03-29]. Dostupné na
internete: <http://www.medialnavychova.sk/na-slovensku-sa-
podarilo-prvy-raz-zmapovat-stav-medialnej-vychovy-na-zakladnych-a-
strednych-skolach/>.
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na Skolach stretdvame prave stromi tradicnymi médiami -
televizia, rozhlas atla¢. Dobrym prikladom, z univerzitného
prostredia, je Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv.
Cyrila aMetoda v Trnave (FMK UCM). Na fakulte funguje
niekol'’ko médii, ktoré mozno oznacit' za Skolské, resp. fakultné.
Ide o Casopis atteliér, radio Aetter a televiziu FMK TV. Obsahovou
napliou radia Aetter je spravodajstvo, informacie o médiach,
novinky, zabava, hudba ai. Redaktori radia sd Studenti FMK
UCM, ktori samostatne, no pod odbornym vedenim tvoria
prispevky a relacie. Rovnako Na fakulte funguje spominani FMK
TV, ktora sa svojim obsahom venuje spravodajstvu z prostredia
univerzity, rozhovorom, akcidm, ale aj Studentskym aktivitam,
filmom a pod. Studenti opit pracuji pod odbornym vedenim
vyucujuceho, obsadzuju pozicie ako kameraman, grafik,
redaktor, moderator, zvukar, striha¢ ai. Tretim fakultnym
médiom so silnou tradiciou je Casopis atteliér, mesacnik, ktory
vychadza od roku 2003. Prinasa zaujimavé informacie
z prostredia univerzity a fakulty, rozhovory so znamymi
osobnostami, rozobera rezonujice témy azameriava sa aj na
svet médif a marketingu. Clenovia redakcie st $tudentmi fakulty,
pracuju na poziciach redaktorov, editorov, korektorov, grafikov
¢i marketérov. Casopis $éfredaktorsky vedie $tudentka fakulty,
vznikd vSak aj pod odbornym vedenim pedagéga. Treba
poznamenat, Ze fakultné média sa UispeSne zapajaju do réznych
sutazi vo svojich kategoriach a urovern ich fungovania je vysoka.

Vtejto praci sa zameriavame Specificky na Skolské periodika
azaclenenie medialnej vychovy do nich. Skolské periodika st
zacClenené aj do samotnej typolégie periodickej tlace, do skupiny
periodik pre Specifické skupiny citatel'ov:

odborné,

vedecké,

periodika profesionalnych a ob¢ianskych skupin,
podnikové a firemné,

skolské,

a0 o
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f. iné.38

,Skolské periodikd majii Specifické postavenie vtom, Ze ich
obsahové zameranie sa orientuje spravidla na uzky okruh
Studentov v jednotlivych skoldch. Forma S$kolskych casopisov je
vdcsinou odlisnd od bezZnych periodik, maji nizku periodicitu
a réznorody obsah.”

Obsahovou napliou S$kolskych periodik tak byva zvacsa
spravodajstvo, zaujimavosti, novinky a aktuality z prostredia
skoly, tykajuce sa ziakov a l'udi v nej. Pritomné byvaju aj ziacke
a Studentské prace - poviedky, basne, pribehy, ale aj zabava,
Citanie na volny cas, nazory ai. TuSer akol. v publikacii
Vyddvame Skolsky Casopis, zdoraziuje, Ze Skolsky ¢asopis nie su
len vedla seba poukladané texty, kresby ¢i fotografie. Jeho
hlavnym poslanim ma byt vyvazené uspokojenie informacnych,
tematickych, zaujmovych, nazorovych, literarnych
a oddychovych zaujmov svojich adresatov - Ziakov, ucitelov
ainych Ccitatelov.l0 Ako sme uviedli, vtejto praci sa
zameriavame na Skolské periodikum a implementéaciu medialnej
vychovy do jeho obsahu vo forme samostatnej rubriky. Potencial
takejto implementacie vidime najma v kombindcii tvorivej prace
ziakov v periodiku, ktord je nastrojom medidlnej vychovy,
avprinaSani tém zmedialnej vychovy priamo v obsahu
periodika, ¢im sa medialna vychova pribliZi aj ziakom, ktori sa
na tvorbe periodika redaktorsky nepodielaji, ale su jeho
CitateI'mi. Vzhl'adom na to, Ze v stiCasnosti je medialna vychova
sucastou ucebnych osnov, Ziaci sa vtejto oblasti vzdelavaju
predovSetkym v Skole. Prinosné vSak moze byt prave
prenesenie tém tejto problematiky do ich vol'nocasovych aktivit.
Predpokladame, Ze ak si ziak bude mat mozZnost precitat
v Skolskom cCasopise priklady zpraxe tykajiice sa medialnej
vychovy, ktoré ho zaujmu aaj poucia, prijme aosvoji si ich

8 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999, s. 26.

9 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999, s. 29.

10 TUSER, A. a kol.: Vyddvame skolsky asopis. 2. roz$irené vyd. Zvolen :
Krajska kniznica L. Sttra vo Zvolene a Televizia Markiza, 2005, s. 5.
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prirodzene, resp. Ze tieto informdacie posilnia poznatky
budované na vyucovani medidlnej vychovy (¢i uZ samostatného
predmetu alebo ako prierezovych tém).

2 Skolské periodikum a jeho za¢lenenie
do procesu medialnej vychovy

Moznosti implementacie tém a problematiky medialnej vychovy
do obsahu skolského periodika vidime predovsetkym v zaradeni
pravidelnej rubriky do tohto periodika. Rubrika snazvom
evokujicim tematické zameranie by tak u Citatela automaticky
vyvolavala predstavy o jej obsahu. Je vSak dolezité mysliet nato,
ze ziak siaha po Skolskom periodiku ako po volnocasovej
aktivite, a preto je nutné nazov samotnej rubriky a, nasledne, aj
jej obsah prispdsobit prave tomuto faktu, tzn. skibit' edukaénu
funkciu s funkciou zdbavnou. Vhodnym nazvom pre tematicku
rubriky by mohol byt napr. Zivot s médiami, Medidlny svet, Médid
& Ty/my ai. Pre ucely tohto prispevku pracujeme snazvom
Médid & Ty.

Medidlne  vzdelavanie je sucastou ucCebnych osnov
v predprimarnom, primarnom aj sekunddarnom vzdelavani.
Skolské periodika zvdc¢$a vychadzaju uz na zakladnych $kolach,
ale aj neskdr, na gymnaziach (osemrocnych a Stvorroc¢nych)
a strednych Skolach. Vtejto praci sa venujeme predovsetkym
druhému stupniu zakladnych $kol a ro¢nikom prima az kvarta
osemroc¢nych gymnazii.

Obsahovou naplnou rubriky Médid & Ty by mali byt témy
kore$pondujtice s ciel'mi Statnych vzdelavacich programov pre
2. stupen zakladnej Skoly (ISCED 2) a pre gymnazia (ISCED 3A).

Podl'a ISCED 2 su ciele medidlnej vychovy ako prierezovej témy:

a. schopnost uplatiiovat stratégie = kompetentného
zaobchddzania s rbéznymi druhmi médii a ich
produktmi,

b. spodsobilost zmysluplne, kriticky a selektivne vyuzivat
média a ich produkty (o znamena viest zZiakov k tomu,
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aby lepSie poznali a chapali pravidla fungovania
»,medialneho sveta“, zmysluplne sa v nom orientovali a
selektovane vyuzivali média a ich produkty podla toho,
ako kvalitne plnia svoje funkcie, najmd vychovno-
vzdelavaciu a mravnu),

schopnost vytvorit si ako obcan vlastny ndzor na média
na zaklade prijimanych informacii,

schopnost  kriticky posudzovat medidlne Sirené
posolstva, objavovat v nich to hodnotné, pozitivne
formujuce ich osobnostny a profesijny rast, ale tiez ich
schopnost uvedomovat si negativne medialne vplyvy na
svoju osobnost a snazit sa ich zodpovednym pristupom
eliminovat.

Podl'a ISCED 3A st ciele medidlnej vychovy ako prierezovej témy:

a.

umoznit  ziakom, aby si  osvojili  stratégie
kompetentného zaobchadzania s réznymi druhmi médii
a ich produktmi a sucasne rozvinut u Zziakov
sposobilost - medidlnu kompetenciu tj. zmysluplne,
kriticky a selektivne vyuzivat média a ich produkty, ¢o
znamena, viest ziakov k tomu, aby lepSie poznali a
chapali pravidla fungovania ,medidlneho sveta®“
zmysluplne sa v nom orientovali a selektovane vyuzivali
média a ich produkty podla toho, ako kvalitne plnia
svoje funkcie, najma vychovnovzdelavaciu,

vychovat ziakov ako obcCanov schopnych vytvorit si
vlastny nazor na zaklade prijimanych informacii,
formovat schopnost' deti a mladeze kriticky posudzovat
medidlne S$irené posolstvd, objavovat v nich to
hodnotné, pozitivne formujice ich osobnostny a
profesijny rast, ale tiez ich schopnost uvedomovat si
negativne medialne vplyvy na svoju osobnost a snazit
sa ich zodpovednym pristupom eliminovat.

Obsah rubriky Médid & Ty by teda mal pokryvat nasledovné

okruhy:
1.

selektivne auvedomelé uzivanie médii a medialnych
obsahov
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2. hodnotové aspekty médii - pozitivne a negativne vplyvy
médii na osobnost, formovanie nazorov
prostrednictvom médii

3. kritické posudzovanie medidlnych obsahov a
médiami Sirenych informacii

V nasledovnej tabulke zobrazujeme prehl'adné informacie
arozdelenie rubriky Médid & ty:

Tabul'ka 1: Clenenie rubriky Média & Ty

Nazov rubriky: Média & Ty

Cielova skupina: Ziaci 2. Stupiia ZS aZiaci primy az kvarty
osemro¢nych gymnazii

Periodicita: zhodna s periodicitou $kolského periodika

Rozsah: 2 - 4 strany

Cast rubriky Obsahova napli

Spracovanie konkrétneho vyseku
1.  cast rubriky - problematiky na teoretickej
teoretickd cast’ urovni.

Specificka téma v kazdom ¢isle.
Ukazka nadvazujuca na
spracovanu problematiku,

2. Cast rubriky - aplikacia v praxi.
aplikacnd cast Oddychovy charakter ¢asti.
Rozpravka, pribeh z praxe,
osemsmerovka a i.
Ulohy smerujiice k vyuZitiu
ziskanych poznatkov.

3. Cast rubriky - RieSenie konkrétneho problému,
praktickad cast skuisenosti, tvorba
uverejnitelnych medidlnych
obsahov.

Zdroj: Vlastné spracovanie

Vteoretickej  casti  rubriky  navrhujeme  spracovanie
problematiky na teoretickej urovni. Cielom tejto Ccasti je
oboznamenie ziaka - Citatela spredmetnom problematikou.
Zamerom je otvorenie témy, porozumenie Citatela tejto téme
a vyvolanie zaujmu o d’alSie Citanie a rieSenie aplika¢nych uloh.
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Navrhujeme niekolko vychodiskovych tém, ktoré mézu byt
obsahom rubriky:

- Média - vznik, vyvoj a druhy médii

- Tla¢

- Rozhlas

- Televizia

- Internet a elektronické média

- Spravodajstvo a ziskavanie informacii z médif

- Zabavné funkcie médii

- Edukacné funkcie médii - ucenie sa prostrednictvom

médif

- Socialne siete

- Digitalne hry

- Al

Jednotlivé témy je mozné viacnasobne rozvinat a venovat sa im
do hibky. Vitana vtomto pripade by bola aj spolupraca
pedagdgov, ktori so ziakmi na svojich hodindch preberaju
dotykajice sa témy. Vtomto pripade by aj samotné Skolské
periodikum a vytvorend rubrika mohli sluzit ako pomdcky na
hodindch amohli by tak podporovat vedomosti Zziakov
nadobudnuté v ramci vyucovania.

V druhej, aplikacnej Casti rubriky navrhujeme zaradenie ukazky,
resp. praktickej aplikacie, ktora podpori a ozrejmi teoreticky
spracovanu problematiku z teoretickej Casti rubriky. Moze ist
orozpravku  zprostredia médii spouénym  zaverom,
osemsmerovku, krizovku alebo pribeh, ktory podporuje
spracovanu tedriu. Charakter tejto casti rubriky by mal byt
oddychovy, avSak pevne spaty s predchadzajicou teoretickou
Castou. Jej cielom je wutvrdenie C(citatelovych vedomosti,
zapamatanie si precitanych informacii a vybudovanie poznatkov
na zaklade spojenia teoretického spracovania a praktického
prikladu podaného hravou, jednoduchou formou. Za efektivne
povazujeme zverejiiovanie rozpravok zknih Ovcesk 1 (Za
siedmimi wifinami a siedmimi statusmi) a Ovce.sk 2 (Za siedmimi
vySpilenymi perami a siedmimi lajkmi). Rovnako prinosné mézu
byt tie% rozpravky z knihy Ako Cervend &iapocka noviny (itala,
iked jej cielovou skupinou su primarne deti predskolského
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veku. Uvedené publikacie sa sustreduji na problematiku
medialnej vychovy, budovanie kritického myslenia citatelov,
ochranu pred nastrahami internetu, novych médii apod.
Predpokladame, Ze zaradenie takéhoto formatu do aplikacnej
Casti rubriky, moze Citatelovi pomodct lepSie porozumiet
predkladanym informaciam a premenit ich tak na poznatky.
Tretou castou navrhovanej rubriky je prakticka cast. Po
predchadzajucich teoretickej a aplikacnej Casti, v ktorych citatel
ziskal informacie a pomocou prikladu z praxe (vo forme pribehu
¢i rozpravky) lepSie porozumel problematike, sa v tejto casti
zameriame na tvorivu pracu ziaka - Citatel'a. V praktickej casti
rubriky Médid & Ty by mal ziak dostat priestor nadobudnuté
poznatky premietnut do praxe vlastnou tvorivou ¢innostou.
Moze ist o:

- Napisanie vlastnej rozpravky/pribehu s podobnou
tematikou s moznostou uverejnenia.

- Navrh rieSenia konkrétneho problému, ktory vyplynie
zo spracovanej problematiky (navrh postupu, ako by
ziak riesil danu situaciu), rieSenie tulohy.

- Zdielanie vlastnej skusenosti suvisiacej s aktuilnou
problematikou (prostrednictvom ankety, kratkeho
pribehu).

- Al

Zamerom tejto Casti rubriky je, aby ziak touto cestou dostal
moznost rozvinut svoje tvorivé myslenie aschopnosti
a prostrednictvom vlastnej tvorivej prace aj priestor zapracovat
ziskané informacie apoznatky do svojho vedomostného
systému.

V nasledovnej casti uvedieme priklad konkrétnej rubriky Médid
& Ty, ktora sa bude venovat téme digitalnych hier. V teoretickej
Casti nacCrtneme teoretické poznatky, ktoré rubrika
sprostredkuje svojim citatelom. V aplikaCnej casti vyberieme
rozpravku Tri Prasiatk@ z knihy Ako Cervend ¢iapocka noviny
Citala, ktora sa venuje tejto problematike a prenesie Citatel'ove
informacie zteoretickej casti do ukazky - praktickej roviny.
Tretia cast s praktickym charakterom bude obsahovat kratku
ulohu, otazky, ktoré Citatel’ zodpovie, pricom zadmerom rubriky
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je vyhodnotit ich vdalSom vydani periodika. Takymto
spésobom nadobudne rubrika interaktivny charakter a bude pre
ziaka prinosna a zaujimava.

Tabul'’ka 2: Navrh konkrétneho vydania rubriky Médid & Ty

Téma: Digitalne hry

Kazdy zvas urcite hrava hry. Moze ist
o hry spolocenské, logické, vonku alebo
vnutri. Siéastou dnesného digitalne sveta
su vsak aj hry digitdlne - pocitacové,
mobilné, na hracich konzoldch ¢ na
internete. Podl'a vysledkov vyskumov je u
deti prave hranie hier najcastejSim
spésobom travenia ¢asu na internete.
Hranie pocitatovych hier modze byt
zadbavné, uzitoné, poucné, ale aj
nebezpecné. Strazit si cas straveny za
pocitatom je velmi dolezité. Netreba
zabudat na to, Ze pocitacové hry
nenahradia kamaratov aked prepadne$
ich hraniu, mé6ze$ mat vazne problémy.

Co nas pri hrani
hier ohrozuje?
hranie hier na
ukor pohybu,
travenia ¢asu
s kamaratmi
vonku - moze
viest K obezite

V ¢om su hry
poucné a dobré?

Teoreticka c¢ast
rozvijaju fantaziu

rozvijaju tvoje
pocitacové
zruénosti

Castym hranim si
mozes poskodit
zrak a chrbticu

cvi¢ia pamat’

moZu stierat’
hranice strachu
(zo smrti, priSer)

podporuju logické
myslenie

mozZu
zobrazovat
nasilie,
agresivitu
a situdcie, ktoré
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sa v readlnom
svete nemoOzZu

udiat.
ucia ta A .
, mozu viest
spolupracovat' s . -
L. k zavislosti
ostatnymi

Okrem tychto hrozieb je dnes casté aj
stretdvanie sa s agresivnymi ¢i
nasilnickymi  'udmi  prostrednictvom
hrania cez internet.

KedZe na internete nevieme skym sa
rozpravas ahras, ¢lovek moze o svojom
mene i klamat, je 'ahko moZné, Ze natrafis
na niekoho, kto ta bude neustile
obtazovat. Casto sa vyskytuju pripady,
kedy tito l'udia vyldkaju deti dokonca na
stretnutie vonku aobtazuja ich. Nikdy
nezabudaj, Ze v takomto pripade sa treba
porozpravat so svojimi rodi¢mi alebo aj
ulitelmi a nestretavat’ sa s niekym, koho
nepoznas. Bezpecnost je prvorada!

Tu ti prindSame niekol’ko typov ako hrat
pocitacové aonline hry snajmensim
rizikom (z knihy Deti v sieti):
1. Stanov si dopredu, kol'ko ¢asu stravis
pri hre a kedy
skoncis. Ak je to pre teba tazké dodrzat,
povedz si, Ze skoncis po prejdeni dalSieho
levelu alebo po zazvoneni budika. Je to
dobry spdsob, ako cvicit’ svoju pevnii vél'u.
Hry maju taku silu, Ze pri nich niekedy
zabudnes aj na jedenie, pitie alebo spdnok.
2. Chrari sa pred tym a mysli na svoje
zdravie. Ddvaj si pravidelné prestdvky,
zmen polohu, rozhyb sa, nepozeraj na
obrazovku. Najlepsie je, ked’ cinnosti
striedas - po dlhom hrani na pocitaci sa ti
tvoje telo najviac pod'akuje, ak vybehnes
niekam von.
3. Mysli na svoje bezpecie aj pri hrani
hier. Neprezrddzaj o sebe osobné
informdcie, chrdn
svoje heslo, ddvaj si pozor na nezndmych
‘udi. Ak by ti iny hrd¢ v hre naschvdl
ubliZoval, nahlds to sprdvcovi herného
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servera alebo o tom povedz niekomu
dospelému.

4. Ostatni hrdci si skutocni l'udia a nie
roboti. Ak sa im vysmievas, naddvas alebo
im ublizZujes v hre, zrariujes ich v
skutocnosti. Preto sa sprdvaj tak, ako chces,
aby sa druhi sprdvali k tebe.

5. VSetko nieco stoji. Niektoré vylepSenia
sa dajii kupit za peniaze z hry, ale za
Specialitky sa casto plati skutoénymi
peniazmi (napriklad odoslanim drahej
esemesky). Premysli si, ¢o si méZes dovolit’
alebo sa o tom porad’s rodi¢mi.

Slovnicek pojmov, druhy hier:

Gaming - hranie elektronickych hier na
PC, mobilnom teleféne, tablete a pod. Ak
ku hre pouzivas aj internet, ide o online
gaming.

Adventiry: hry spribehom, napr.
lastenie zahad, odhal'ovanie tajomstiev.
Akéné hry: dobrodruzné hry, kde bojujes
proti nepriatel'om, prenasledujes
zlocincov.

Kartové a spolocenské hry: klasické
kartové a spolocenské hry v elektronickej
(pocitacovej) podobe, napr. Solitaire.
Rolové hry: pri hre sa vziva$ do postavy
vo virtudlnom svete. Vlastni postavu si
vytvara$ azaziva$ siiou dobrodruZstva.
Na internete moZe$S tieto hry hrat
s viacerymi hra¢mi, zndmou je napriklad
hra World of Warcraft.

Simulacie a stratégie: pocas hrania si
skusas redlne situacie v hre, cvici§ svoje
strategické myslenie a planovanie.
Skakacky: preskakovanie  prekazok,
prechddzanie do  vys$Sich  levelov,
zbieranie bodov.

Socialne hry: hrové aplikdcie na
socialnych sietach (napr. Facebook), ktoré
vacsinou hrads aj s kamaratmi a vzijomne
si pomahate (napr. Farmville).
Striel'acky: ak¢énd hra, vktorej bojujes
proti nepriatel'ovi a na jeho zneSkodnenie
pouzivas zbrane.

Sportové hry: potitatové verzie réznych
Sportov, napr.hokej, futbal alebo
automobilové preteky.
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Aplikaé¢na cast’

Tri Prasiatk@

Jedného dina ozndmila mama trom
malym prasiatkam Jozkovi, Ferkovi
a Palkovi, Ze nadiSiel ¢as sa odstahovat
a najst’ si vlastné obydlie. Predsa len st uz
vel'ké a mali by sa naucit byt samostatné
a zodpovedné.

Kym si Ferko zacal hladat vhodny

pozemok na stavbu svojho domceka,
Jozko a Palko si ako kazdy den sadli za
pocitac a hrali hru.
Prasiatka boli od tejto hry tUplne zavislé.
Nechodili sa hrat na dvor ani do mesta,
pretoze si dom postavili samy prave vo
svojej hre.

[-]

Takto sa to opakovalo aj nasledujice
tyzdne. Jozko s Palkom stale pracovali na
svojich mesteckach v pocitacovej hre, kym
Ferko znacne pokrocil. Ked po Jozka
s Palkom prisli kamarati, nechceli sa im
venovat, pretoZe si chceli dokoncit d’alSiu
budovu vo svojom virtudlnom mestecku.

[.]

Mama pristipila k detom a povedala:
,Tak, deti, je ¢as, aby ste sa osamostatnili
anastahovali sa do svojich domcekov.”
Ferko si pobalil svoje veci, pobozkal
mamicku na rozlicku a odisiel so svojim
batdézkom do nového domceka. Druhé dve
prasiatka spanikarili. [...]

Jozko a Palko sa teda vydali na cestu,
aby nasli miesto, kde si postavia ich
skuto¢ny domcek. [...]

,Tu si postavim domcek!“ povedal
Jozko. ,Ale ved sme eSte nikam nedosli!”
povedal jeho bracek Pal'ko. ,Z ¢oho si tu
len postavi§ domcek?” ,Predsa zo slamy!”
riekol Jozko. Zavrel o¢i azaspal. Ked sa
zobudil, zacal usilovne stavat svoj
domcek.

Ako kracal Pal'ko dalej, zastavil sa na
velmi peknom mieste. Lezala tam kopa
prutia, ktoru tam nechali lesnici. ,A o si
tak zneho postavit nadherny pruteny
dom?“ povedalo si tretie prasiatko. Zacalo
stavat, a ked bol domcek z prutia hotovy,
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$lo si zdriemnut.

Ked odbila dvanasta hodina, zly vlk
zlesa sa vybral na lov. Uvidel, Ze pri
kamennom mlyne stoji novy maly
slameny domcek. [...] Zhlboka sa nadychol
asfukol domcéek zo slamy. Jozkovi
neostavala ind mozZnost, ako varovat
Palka. Zobral nohy na plecia a utekal
k pratenému domceku. O chvilu nan
zaklopal aj vlk.

Prasiatko neotvaralo, vlk sa znova
nahneval a sftikol aj domcek z prutia.

Jozko s Palkom rychlo utekali k Ferkovi
vdomnienke, Ze aj jeho domcek caka
rovnaky osud. Pre vlka nebolo tazké najst
posledny domcek, kedZze nepozornych
Ferkovych bratov sledoval. [...] Pod komin
prichystali klietku a vlk sa $mykol rovno
do jej vnutra. ,Au, au,” krical. Jozko, Ferko
aPalko ju rychlo zatvorili azavolali
horéra, ktory uz vedel, ako vlka potrestat.

Tri Prasiatka boli $tastné, Ze sa zasa
spolu. Uvedomili si, Ze v trojici st ovela
silnejSie. Jozko aPalko =zahanbene
priznali, Ze travili prili§ vel'a volného ¢asu
pocditacovymi hrami. Zostali tak byvat
vdomceku ztehdl, ktory spolo¢nymi
silami zveladovali azili viiom spokojne
anajma v bezpeci.

Prakticka cast

Napi§ ndm svoj nazor aodpovede na
otazky! To, aky pohlad a skudsenosti
s hrami mas ty a ostatni Ziaci, sa dozvie$
uz v nasledovnom ¢isle ¢asopisu XY.

Kol'ko Casu stravi§ denne hranim hier na
pocitaci?
Stretol si sa uz uniekoho s agresivnym

spravanim pri hrani pocitacovych hier?

Co by si robil a ako by si reagoval, keby ta
niekto, s kym hras hry online, obtazoval
nevhodnymi otdzkami?
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Napi$ nam, aky typ hier mas najradsej. Co
si mysliS, Ze ta hranie takychto hier moze
naucit a ¢o t'a, naopak, ohrozuje?

Zdroj: Vlastné spracovanie

Zaver

V predkladanom prispevku sa strune venujeme medialnej
vychove, zvySovaniu medidlnej gramotnosti anadobudaniu
medialnych kompetencii. Téma sa dotyka medialnej vychovy
a jej ukotvenia v systéme formalneho vzdelavania, av§ak ma za
ciel premietnut teoretické poznatky do praktickej roviny.
Vysledkom je navrh implementacie informacii a poznatkov
z medialnej vychovy do Skolského periodika. Potencial takéhoto
zaradenia medialnej vychovy do volnocasovej aktivity ziakov,
akou je citanie Skolskych novin a ¢asopisov, vidime najma vo
forme spracovania. Jednoduchost podania informacii
v teoretickej Casti, hravé spracovanie aplikacnej cCasti
ainteraktivna prakticka cCast rubriky, moze byt efektivnou
formou vzdeldvania v oblasti medialnej vychovy aj vramci
mimoskolskych aktivit. Je dolezité poukazat na fakt, ze obsah
Skolského periodika vytvaraji samotni Ziaci s pomocou
pedagogov, a tak sa pri tvorbe obsahov i sami vzdelavaju v danej
oblasti.

Potreba celoZivotného vzdeldvania v medialnej vychove je
v sucasnosti aktualnou témou, ktord postupne prenika hlbsie do
spoloc¢nosti. Podstatné je vSak aj vytvorenie potreby samotnych
edukantov vzdelavat sa v tejto oblasti, k comu moZe viest prave
spracovanie problematiky v Skolskom periodiku. Témy
spracované v jednotlivych vydaniach s, samozrejme, dalej
vyuzitelné aj pocas vyucovania v Skole. Zakladnou myslienkou
vSak zostava prenesenie medialnej vychovy do vol'ného casu
ziakov tak, aby =zaujimavou azdbavnou formou rozvijali
vedomosti nadobudnuté v Skole.
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Nadobudanie medidlnych kompetencii arozvoj medidlnej
gramotnosti su v sicasnej medialnej spolo¢nosti aktudlne aich
rozvoj stale dolezitejsi. K efektivnejSiemu prieniku medialnej
vychovy do spolo¢nosti mdézZe pomoct aj navrhovany koncept
zaClenenia medialnej vychovy do Skolskych periodik.
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VZDELANY MEDIALNY TVORCA -
PODMIENKA KVALITY MEDIALNE]
PRODUKCIE

Educated creator of media - prerequisite
of quality of media

Elena Hradiskd - Jozef Bohunicky

Abstrakt:

Vposlednom case sa kladi zvySené naroky na publikum ajeho
schopnost’  kriticky vnimat areflektovat medidlnych tvorcov
a medidlnu produkciu. Zda sa najvyssi ¢as klast zvySené naroky na
medialnych tvorcov a ich schopnosti primeraného zobrazovania reality.
Aj ked' nikdy nenastane rovnovaha, kde na jednej strane budu vzdelani
tvorcovia, svnutornym zaujatim poskytovat kvalitné informdcie,
a v tom duchu formovat postoje, prezivanie a spravanie prijemcov a na
druhej strane vzdelané, medidlne gramotné publikum so zaujmom o
kvalitni medidlnu produkciu, neznamena to, Ze by sme sa mali vzdat
usilia o vychovu jednych aj druhych - tvorcov aj publika.

Klacové slova:
Mediélny tvorca. Regionalne a lokalne média. Vzdeldvanie novinarov.

Abstract:

These days, the audience is more demanded to be able to perceive
critically and to reflect creators of media and their medial production. It
seems the time has come to ask media creators to meet high criteria
and to depict reality appropriately. Even if it is not possible to form
balance between educated creators, equipped with inner decision to
offer high-quality information and form the conduct of receivers, and
medially literate audience interested in high-quality media production,
it does not mean that we should give up on efforts to educate both
creators and audience.

Key words:
Media creator. Regional and local media. Education of journalists.
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Uvod

Odborna literatdra sa dlhodobejsie a intenzivne venuje otazkam
medialnej vychovy zameranej na rézne publika, predovsetkym
v Skolskom veku. Opakovane sa zdoraziiuje nevyhnutnost
pripravit ich od predskolského veku na kontakt s médiami
avyzbrojit ich primeranym penzom vedomosti tak, aby boli
schopné kritickej reflexie medidlnej produkcie. Rovnako
podstatné sa nam zda venovat nepretrzite pozornost profesii
novinar, redaktor, moderator, pretoze on je zodpovedny za
kvalitu a primeranost, hlavne spravodajskej a publicistickej
produkcie v médiach. V suvislosti s novinarskou profesiou je
dobre si pripomenut klasika americkej Zurnalistiky Charlesa A.
Danut, ktory o novinarskej profesii prednasal studentom v USA
vroku 1893. V prednaskach, ktoré vysli pod ndzvom Umenie
robit noviny, vyzdvihuje nielen vyznam pripravy, talentu
a skuto¢ného zaujmu o profesiu, ale ito, ¢o ma takato priprava
obsahovat. Za nevyhnutné povazuje znalost jazyka, v ktorom
novinar piSe aj schopnost snim obratne narabat, znalost
politického prostredia, dejin, ovladanie cudzich jazykov.
Z osobnostnych vlastnosti ddva do popredia snahu poznat
podstatu javov, zmysel pre spravodlivost a cCest, zaujem
o Cloveka. Napriek ¢asovému odstupu su to stale Zivé slova a aj v
zmenenych spolocensko-kultirno-ekonomickych podmienkach
nestracaju svoju platnost.

Zurnalistika ako profesia

Podla Slovnika medidlnej komunikicie (Reifova et. al)?2
zurnalistika ako profesia nemd jasne kodifikovanu aprobaciu

1 DANA, Ch, A, VOJTEK, J.: Novinarska profesia. In: Otdzky Zurnalistiky.
2006,49/3-4,s.225-234.

2 REIFOVA, 1. et al.: Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal, 2004,
s.322.
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(subor nutnych vedomosti a zru¢nosti). Oznacenie ,Zurnalista“
v mnohych krajinach nie je chranené, nie je viazané na formu
certifikacie a za Zurnalistu sa tak mo6Ze oznacit kazdy. Je to tak aj
preto, Ze pripravit vypoved pre média je v sicasnosti technicky
dostupné, rovnako vydavanie napr. novin v on-line prostredi je
jednoduchsie. To viedlo k tomu, Ze novinarska profesia sa eSte
viac otvorila aj pre I'udi bez novinarskej kvalifikacie. V uzSom
zmysle sa za Zurnalistov povazuju vSetci pracovnici v médiach,
ktori sa vo svojom hlavnom alebo vedlajSom zamestnani
podiel'aju na zbierani, triedeni, overovani, vybere, priprave
a spracovani zurnalistickych informacii.

Profesia novinar sa stala predmetom rozsiahleho vyskumu po
prvy krat vroku 1980 (Drastich) opakovane vroku 1991
(Sramek, Bre¢kova), 1997 (Holina a kol.), 2002 (Hradiska a kol.),
2005 (Brecka), 2010 (Brecka akol). Ani jeden z
uvedenych vyskumov nebol Specidlne zacieleny na novinarov
regionalnych a lokalnych médii, aj ked’ boli sticastou vyskumnej
vzorky. Napr. vo vyskume z roku 19973 sa konstatuje, Ze najviac
novindrov  sniz§im  ako  vysokoSkolskym  vzdelanim
(novinarskym aj nenovinarskym) je v podnikovych novinach
(priblizne dve tretiny), viac ako 40% je ich medzi novinarmi
regionalnej tlace.

Katedra zurnalistiky na Fakulte socialnych s$tadii Vysokej Skoly
Danubius ponuka uchadzacom Studijny program zamerany na
regionalne a lokdlne média. Zameranie tymto smerom sa javi ako
opodstatnené, ¢o potvrdzuju aj Statistické tdaje Ministerstva
kultiry SR otom, Ze regionalne alokdlne média sa stavaju
najdynamickej$imi prvkami medidlneho systému. Regionalnymi
médiami rozumieme tie, ktoré posobia vramci urcitého uzemia
(kraj, okres). Lokalne média sa vztahuji sa na urcitu obec
(mestské, obecné noviny, rozhlas, televizia) alebo na urcité
miesto (podnikové, firemné média, Skolské casopisy, rozhlas,

3 HOLINA, V. et al.: Zmeny novindrskej profesie na Slovensku. Bratislava :
SSN, 1997, s 138.
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televizia amédia inych inStiticii). Vzhl'adom na rozmanitost,
ako aj pocetnost médii vkrajoch alokalitach sa da
predpokladat, Ze vtomto prostredi pracuje znacné mnozstvo
jedincov na poziciach redaktor regionalnych, lokalnych médii.
Podl'a vysledkov vyskumu (Brecka)* je sucastou trendov vo
vyvoji novinarskej profesie zniZovanie irovne profesionalneho
vzdelania. Podla uvedeného vyskumu pocet aktivnych
novinarov sa znizil a z tych, ktori pdsobia v tomto povolani, len
tretina ma vysokoskolské novinarske vzdelanie.

Novinarstvo v lokalnych a regionalnych médiach

Nielen vznik novych médii, ale aj nepretrzité zmeny vyrobnych
technolégii novin, rozhlasu atelevizie su charakteristickymi
rysmi prelomu tisicro¢i v zurnalistike. Ako désledok tychto
zmien v priebehu Zivota jednej generacie vznikaju a zanikaju
odborné profesie, ktoré priamo suvisia s pripravou, vyrobou
a distribuiciou novinarskych prejavov. Technologicky pokrok sa
vyrazne dotyka aprejavuje v profesii zurnalistu. Na jednej
strane sa cely proces pripravy a realizacie novinarskeho prejavu
neuveritelne zrychluje, na druhej strane casovy stres
vyplyvajuci zeSte neddvno neuveritelnej mozZnosti aj
okamzitého zverejiovania informacii, vedie kzvySenym
narokom na odbornu pripravenost profesionalnych novinarov.
Ta sa prejavuje v teoretickych poznatkoch z viacerych vednych
disciplin, praktickych zrucnostiach pripravy arealizacie
zurnalistickych prejavov a skusenostiach s réznymi typmi médii
aich Specifickymi odliSnostami Zurnalistickej prace. Ztoho
vyplyva, Ze bez neustdleho vzdeldvania nemozno napredovat
vutvarani kvalitnej osobnosti sdcasného profesionalneho
Zurnalistu.

4 BRECKA, S.: Novinarska profesia na Slovensku v roku 2005. In: Otdzky
Zurnalistiky. 2005, 48/3-4, s. 307.
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Novinarstvo v regionalnych a lokdlnych médiach ma viacero
odliSnych ~ ¢ft  vporovnani  sceloploSnymi  médiami.
Predovsetkym je to geograficka blizkost prijemcu, ale aj d'alSich
Struktir, ako su miestne TUurady, samospravne Kraje,
podnikatel'ské subjekty, rovnako ako spatost sregidonom.
Sucasne funguju ako reflexia vykonu verejnej moci. Vyznam
regionalnych alokdlnych médii spociva nielen v geografickej
blizkosti prijemcov, ale hlavne v zaujme o ich kazdodenny Zivot,
radosti a problémy, sktorymi sa vyrovnavajd. V literatire sa
ovela CastejSie stretneme s vymedzenim funkcii regionalnej a
lokalnej tlace, ako regiondlneho a lokalneho rozhlasového
a televizneho vysielania. NizSie uvadzame napriklad funkcie
tohto typu tlace podla TuSeraS, ktoré, sa podla naSej mienky
daju rozsirit aj na regionalne a lokdlne audiovizualne média.

Funkcie lokalnej a regionalnej tlace zahmaju:

- socidlnu orientdciu na dianie v prislusnych lokalitach
aregionoch,

- komentovanie miestnych udalosti a budovanie
,komunalneho“ publika ako doésledku socialnej orientacie
prostrednictvom lokalneho spravodajstva,

- zachytavanie ,beznych udalosti“ v regionalnom, lokalnom
asublokdlnom (najlokdlnejSom) obvode - najma
informacie zpolitiky, ekonomiky, kultiry aSportu
v lokdlnom a regionalnom ramci,

- Citatel'sky servis ako pomoc pri rieSeni obcianskych
a Zivotnych problémov,

- postavenie novin ako pravneho zastupcu citatel'ov (I'udovo
povedané ,advokata chudobnych*- sustavné poukazovanie
na kazdodenné problémy, pomocné kroky pre socidlne
slabych, praktické rady apod.).

5 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2003, s. 24.
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TusSer® v porovnani regionalnej a celostatnej tlace vyzdvihuje, Ze
regionalne alokalne periodikd plnia hlavne integracnu funkciu,
potom orientand anapokon informacnd. U celoStatnych
periodik je to naopak - vnajvdcSej miere plnia informacnu
funkciu, potom orienta¢nti a napokon integracnu.

Novinarstvo v tomto type médii nie je jednoduché aj v suvislosti
sich financovanim, ¢o sa odraZza na pocte internych, ale aj
externych novinarov - redaktorov. Ako uvadza predseda
Asociacie vydavatel'ov regionalnej tlace na Slovensku Benadik?,
L,V suCasnosti su  miestne médid prevazne financne
poddimenzované, v désledku toho st casto priamo alebo nepriamo
ovlddané miestnymi politickymi a podnikatel'skymi Struktirami,
alebo negativnou samoreguldciou malomestského prostredia, a
ich spolocensko-politickd kontrolnd tiloha je preto mdlo
vyznamnd. Pritom prdve miestne (regiondlne) médid mézu oZivit
obciansku aktivitu a tym postupne revitalizovat' spolocnost’ a jej
hodnoty.” Podla jeho nazoru , systémovo, najmd dlhodobo,
pomézZu specidlne orientované grantové programy na ndrodnej
i eurdpskej trovni, podporujice medidlnu tvorbu, vzdeldvanie,
marketing, vyskum, medzindrodnu spoluprdcu - a tak umoZiiujtice
regiondlnej tla¢i prekondvat ich slabé strdnky vyplyvajiice
z uzemnej diferencidcie (lizemného obmedzenia) regiondlneho
medidlneho trhu a ich ¢innosti a plnit' ich spolocenské poslanie®®.
Aj s ohl'adom na uvedeny nazor sa domnievame, Ze treba aj vo
vysokoskolskej priprave viac pozornosti venovat poziadavkam
na vykon profesie v tomto type médii.

Cielom projektu, ktory realizujeme v ramci projektov Vedeckej
a edukacnej internej grantovej agentiry Vysokej skoly Danubius
na rok 20159 je blizSie poznat sucasnud profesiu novinara

6 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. 4. Prepracované vydanie. Bratislava :
Eurokaddex, 2010, s. 52.

7 BENADIK, M.: Skola komunikdcie a médif. 2012. [online]. [2015-03-30].
Dostupné na: : <http://www.skamba.sk/wp-
content/uploads/2012/06>.

8 BENADIK, M.: tamtiez

9 Vysoka Skola Danubius. [online]. [2015-03-20]. Dostupné na:
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v regionalnych a lokdlnych médiach z hl'adiska arovne vzdelania,
pracovnej naplne apoziadaviek kladenych na tento druh
profesie, ale imotivaciu pre vykon tejto profesie. Vysledky
zrealizovaného projektu prispeju k precizovaniu pojmu
novinarska profesia, ktory je dolezitou sucastou tedrie
zurnalistiky a SirSie tedrie masmedialnej komunikacie, rovnako
budu aplikované v ramci Studijného programu Zurnalistika.

Poziadavky na profesiu novinar

Profesiu novinar v regionalnych alokalnych médiach budeme
skimat v kontexte konkrétneho média - novin, rozhlasového,
televizneho vysielania. To znamena blizSie poznat ako
konkrétne médium funguje. Ide oinformacie napr. kto je
zriad'ovatelom, poznanie zdrojov a percent pokrytia rozpoctu
redakcie, zanrovej Specifikdcie pontkanych medialnych
obsahov.

Zlozenie redakcie a profesijné zamerania
redaktorov

Na vykon apracu vredakcii ma nesporne vplyv aj zloZenie
redakcie, nielen ¢o sa tyka poctu ¢lenov redakcie (internych aj
externych), ale aj ich demograficka Struktira (vek, vzdelanie).
Napriklad regionalny tyzdennik MY novinyl0 vychadzajuci
v nitrianskom, trenc¢ianskom, trnavskom, banskobystrickom
a zilinskom kraji na svojich webovych strankach uvadza okrem
iného clenov redakcie. Niektoré redakcie uvadzaju nielen meno
redaktora, ale aj to, o konkrétny redaktor vyStudoval a na ktoru

<http://www.vsdanubius.sk/Veda/Vedecke-projekty-a-
granty/Schvalene-projekty>

10 MY  noviny. [online]. [2015-03-25]. Dostupné na:
<http://www.mynoviny.sk>.
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oblast sa Specializuje. Atak medzi redaktormi, ktori maju
uvedené vysokoskolské vzdelanie ndjdeme absolventov Katedry
zurnalistiky FF UK v Bratislave, Fakulty masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave, ale aj politoléga, absolventku
socialnej politiky, ¢i absolventa Prevadzkovo-ekonomickej
fakultu PVSP v Nitre, absolventa Univerzity Konstantina Filozofa
v Nitre - Filozofickej fakulty, odboru histéria - muzeolégia,
doktorku filozofie a pod.

Pokial' ide o profesijné zameranie, takmer vzdy je uvadzany
Sport, mapovanie diania v samospravnom kraji, koncentracia na
miestnu kulttru, Skolstvo, ale aj pisanie cestopisnych reportazi a
pribehov zaujimavych l'udi v nezvycajnych situaciach. Napr.
LZameriava sa na kontakt so samosprdvou, institiiciami Stdtnej a
verejnej sprdvy, policiou a spolo¢enskymi organizdciami v regione.
Témami jej c¢ldnkov su pohnuté osudy ludi a osobnosti, ktoré
dokdzali prekonat inych, ale hlavne seba samych. Venuje sa
vynimocnym lud'om s pohnutymi osudmi, mimoriadnym talentom,
netradi¢nymi zdlubami i obycajnym smrtelnikom, ktori sa aj v
mimoriadnych a vypdtych situdcidch dokdzali zachovat’ l'udsky a
statocne.” Na webovych strankach najdeme aj takéto
vymedzenia: ,Venuje sa najmd témam z kulturnej oblasti, pise o
ludoch so zaujimavymi zdlubami ¢i osudmi. Novindrka md na
starosti rubriku spolocnost, ktord je jej velmi blizka. Pise o
reziséroch, hercoch, spevdkoch a mnohych inych zaujimavych
I'ud’och, ktori svojim umenim spestruju bezny Zivot a pontikaju
nart iny pohlad.“ Okrem zabezpecenia informacii zréznych
oblasti niektori uvadzaju aj dalSiu napln savisiacu napr.
s grafickou Upravou novin, ich editovanim ¢i ich distribaciou.1!
Ako vidiet uz z tohto stru¢ného prehladu, je evidentny zaujem
redakcii oslovit svojho Citatela apriniest mu zaujimavé
informacie. Vyjadrila to jedna z redaktoriek takto:“ Tito prdcu
mdm vel'mi rada, pretoZe noviny nie su len tovar, ktory si l'udia
kiipia, obrazne povedané, skonzumuju a odloZia. Redaktor mozZe

- MY noviny. [online].  [2013-09-24].  Dostupné
na: <http://www.mynoviny.sk/nase-redakcie/>.
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prostrednictvom nich ¢asto poméct' lud'om, ktori sa ocitli v nidzi
a myslia si, Ze uZ im nikto a ni¢ nepomoze. Noviny a ¢ldnky v nich
zdroveri formuji Citatel'a, pésobia na jeho srdce, city a l'udskost. Aj
v tom je td naSa prdca krdsna“. Pozitivny vztah k profesii je
podciarkovany aj takymto vyjadrenim: ,V Zivote by som
nedokdzala Zit' bez: svojich deti, priatelov a novin“. Silna
motivacia robit’ svoju pracu dobre a zaujimavo sa odraza aj vo
vyjadreni $éfredaktorky My Kysucké noviny: Tuto prdcu mdm
velmi rada, ¢asom sa mi stala koni¢kom. Napriek tomu, Ze
momentdlne riadim a mdm na starosti cely obchodno-distribucny
usek, ostdva Sport aj nadalej mojou vel'kou srdcovkou. Vel'mi ma
tesi kaZzdy posun a krok nasich novin vpred. MY Kysucké noviny su
rozhodne jednotkou v regiéne, o com svedcia aj mnohé odozvy
nasich milych citatel'ov. Verim, Ze nase - vase MY Kysucké noviny
st a budil milym spolo¢nikom vsetkych Kysuc¢anov aj nad’alej.“12

Profesijné kompetencie

Profesijnymi kompetenciami rozumieme schopnost aplikovat
ziskané vedomosti azrucnosti, rovnako ako osobnostné
predpoklady v profesijnom zivote. Takto je aj zamerana
vysokoskolskd priprava buducich novinarov, ktora sa sustred’uje
na ziskanie vedomosti, ako vysledku osvojenia si poznatkov
vztahujucich sa k danej profesii. Vo vyskume nas bude zaujimat
aku dolezitost pripisuju v jednotlivych regionalnych a lokalnych
médiach vedomostiam. Ktym =zakladnym patri ovladanie
slovenského jazyka a Stylistiky, politicko-spolocensky rozhl'ad,
ovlddanie Zurnalistickych Zzanrov azaklady tedrie masovych
médii, ale aj poznatky z autorského prava, etiky, Specifika tvorby
pre rozne média, zaklady riadenia a manaZmentu, socioldgie
a psycholdgie publika a verejnej mienky.

12 MY Kysucké noviny. [online]. [2013-09-24]. Dostupné na:
<http://www.mynoviny.sk/nase-redakcie/zilinsky-kraj/kysucke-
noviny/#c251>.
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Vedomosti sd zakladom pre uplatnenie zrucnosti - ide
o spoOsobilosti vykonavat profesiu novinara (odborno-technické,
organizacno-riadiace, komunika¢né). Do prvej skupiny -
odborno-technické zrucnosti - sme zaradili napr. ovladanie
pocitacovych programov zrucnosti vyhladavania informacii
i ovladania zakladov pocitacovej grafiky, pracu skamerou a
fotoaparatom, so zvukom, zrucnosti strihania prispevkov.
Skupinu organiza¢no-riadiacich zrucnosti zastupuje napr.
schopnost vediet si zorganizovat pracu tak, aby bola
vykonavana efektivne, schopnost kolektivne pracovat
a prisposobit’ sa poziadavkam redakcie, dokazat viest kolektiv.
Do skupiny komunikacnych zrucnosti sme zaradili schopnost
nadviazat kontakt srespondentom, dokazat si vytvorit
primerany obraz o komunikacnom partnerovi, zru¢nost viest
rozhovor a klast' otazky a pod.

Dal$im cielom poznania je zmapovanie poZiadaviek praxe na
osobnostné predpoklady pre vykon profesie novinara
v regiondlnych a lokalnych médiach. Do tejto kategoérie patria:

- socidlne schopnosti mnovinara - schopnost dobre
pocuvat, schopnost presadit sa, byt empaticky k inym,
dokazat presvedcit inych,

- kognitivne schopnosti - rychlost rozhodovania,
komplexnost vnimania, adaptacia na zmenu, schopnost
vybrat relevantné informacie, vnimanie suvislosti,
dokazat analyzovat informacie,

- tvorivé dispozicie - vSimavost, schopnost pozorovat,
originalita napadov, pruznost myslenia, pohotovost,
schopnost improvizacie,

- socidlnopsychologické charakteristiky - zodpovednost,
odvaha, svedomitost, psychicka odolnost, dobra fyzicka
kondicia, priebojnost, prispdsobivost zmenam a pod.

Pri urcovani kategérii kompetencii sme vychadzali z poziadaviek
na profesiu tak ako boli formulované a skimané aj v predoslych
vyskumoch zameranych na novinarov vSeobecne (ide
o spominané vyskumy realizované v rokoch 1997, 2002, 2005,
2010). Umozni ndm to do istej miery porovnavat novinarov

94



MEGATRENDY A MEDIA 2015

regiondlnych alokdlnych médii snovinarmi, ktori boli
respondentmi v predchadzajucich vyskumoch.

Sonda do profesie novinar v lokalnych televiziach

Sondu k profesii novindr sme zamerali na redakcie lokalnych
televizii. Vybrali sme pat televiznych stanic, ktoré su sicastou
Spolku lokalnych televizii Slovenska - LOToS!3. Toto zaujmové
zdruzenie pravnickych o0s6b vzniklo vdecembri 1997.
V stcasnosti ma 46 clenov, ktorymi su lokalne aregionalne
televizie Slovenska. LOToS svojim programovym zameranim sa
podiela, okrem iného, aj na neinStitucionalizovanej forme
vzdelavania tvorivych pracovnikov lokalnych televizii formou
tvorivych workshopov. Pre ziskanie zakladnych informécii
o vybranych televiziach sme zvolili metéddu dotaznika. Odpovede
na otazky sme ziskali z lokalnych televizii: Regionalna televizia
Prievidza, Televizia Reduta SpiSska Nova Ves, Mestska televizia
RuzZomberok, Televizia SEN Senica, Televizia Pezinok.

Prieskum vo vybranych lokalnych televiziach sa zameral na tri
oblasti:

- charakter vlastnictva afinancovania televizie,
programové zameranie televizie

- demograficka charakteristika internych
a externych pracovnikov televizie

- vyznam profesijnych kompetencii, zrucnosti
a osobnostnych predpokladov tvorcu
v podmienkach lokalnej televizie.

13 Spolok lokalnych televizii Slovenska - LOToS. [online]. [2013-03-20].
Dostupné na: <http://www.lotos.sk>.
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Charakter vlastnictva a financovania ¢innosti
televizie, programové zameranie televizie

Zhladiska pravneho postavenia televizii Styri maju
Statut spolocnosti s ru¢enim obmedzenim ajedna je sucastou
akciovej spolo¢nosti. Zriad'ovatelom je vtroch pripadoch
mesto, alebo mestd, vjednom pripade kultirna institticia alen
v jednom pripade je zriad' ovatel'om sikromna spoloc¢nost.

Zasadny finanény objem prostriedkov na prevadzkovanie
lokalnych televizii plynie zrozpoctov adotacii mesta -
v priemere je to 81,6 % (od 75 % do 93 %). Zdroje z komer¢nych
aktivit a reklamy tvoria 18,4 % (od 7 do 25 % zdrojov). Sem
zaratavame aj nepatrné zdroje od sponzorov.

VSetky televizie vysielaji 24 hodin denne anepretrzite pocas
celého roka. V programovej Struktire dominuje spravodajstvo
a publicistika, s objemom viac ako 90 %. Reklama tvori
z hl'adiska objemu vysielania menej ako 2 %.

Z uvedenych vysledkov vyplyva, Ze na existenciu lokalnych
televizii dominantne vplyvaju miestne zastupitel'ské organy,
ktoré su ich zriad'ovatelmi a z hl'adiska ekonomickych zdrojov
su pre ne rozhodujice. Ked'Ze poslanie lokalnych televizii (aj na
zaklade ich programovych Statiitov) mdéZeme vnimat ako isty
model verejnopravneho vysielania, ktoré ma zabezpecovat
objektivne avyvazené spravodajstvo a obciansku publicistiku
s dominanciou tém regionu a lokality, kde dana televizia posobi,
zostava témou pre d'alSie skimanie, akym sposobom sa pravne
a ekonomické vztahy prejavuji na programovej skladbe
vysielania. Zaujimat nas bude ¢i dochaddza k pokusom
o zasahovanie do obsahu vyrdbaného programu, aké
mechanizmy existuju k eliminacii pripadnych snah a ochrany
nezavislosti zurnalistickej prace v lokalnych podmienkach.
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Demograficka charakteristika internych
a externych pracovnikov televizie

Kvalita produkovanych zurnalistickych prejavov a v zasadnej
miere odraza kvalitu l'udského potencialu televizie. Vyvoj za dve
desatroc¢ia v lokdlnych televizidch naznacuje trendy
profesionalizacie aj ¢o sa tyka odborného vzdelania. Vo
vybranych lokalnych televiziach pracuju:

- interni zamestnanci - priemerny pocet 5,4 (od 4 do 8) ztoho
50% zien a 50% muzov

- externi zamestnanci - priemerny pocet 5,1 (od 3 do 7) ztoho
42% muzov a 58 % Zien.

Na zadklade sondy do demografického rozlozenia pracovnikov
lokalnych televizii mézeme konstatovat, Ze disponuju mladym
potencidlom tvorivych pracovnikov (az 65 % internych a 77 %
externych pracovnikov spiiia hranicu 40 rokov veku).
Priemerna televizia zamestnava 10 pracovnikov, pricom
polovica st interni zamestnanci a polovica externi. Po¢et muzov
azien je priblizne rovnaky. Zhladiska vzdelania polovica
internych zamestnancov a2/3 externych zamestnancov maju
vysokoskolské vzdelanie. Odborné vysokoskolské vzdelanie
(masmedidlne Stadid aZurnalistika) dosiahlo vréznych
stupfioch takmer 40 % internych aexternych pracovnikov.
Z hl'adiska potencialu d’alSieho vzdelavania je zaujimava skupina
stredosSkolsky vzdelanych pracovnikov televizii - 46 %
internych a 33% externych.

Vyznam profesijnych kompetencii, zrucnosti
a osobnostnych predpokladov tvorcu
v podmienkach lokalnej televizie

Naroky na Sirku vedomosti azrucnosti pracovnika lokalnej
televizie su Casto vacSie ako na Zurnalistu v celoStatnych
médiach. Vyplyva to zmalého poctu internych a externych
zamestnancov lokalnych televizii, preto poziadavky na
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ovladanie viacerych odbornych profesii st zorganiza¢ného
hl'adiska legitimne.

Vsonde sme pouzili Skdlovaciu techniku - kompetencie,
zrucCnosti a osobnostné dispozicie boli posudzované riaditel'mi
a Séfredaktormi vybranych televizii na Skale 1 az 5 (od najmenej
dolezitej po maximalne dolezitd). NizSie uvadzame priemerné
hodnoty v jednotlivych polozkach.

Odborné kompetencie novindra:
Slovenska gramatika a Stylistika 4,6
Uplatnovanie etickych principov v Zurnalistike 4,6
Zurnalistické Zanre - rozpoznavanie 4,2
Politicky a kultirny rozhl'ad 4,2
Specifika novinarskej tvorby pre rozne média 3,8
Znalost miestnej verejnej spravy 3,8
Autorské pravo 3,4
Odborné vedomosti aspon v jednej Specializovanej
oblasti 2,6
Ovladanie cudzieho jazyka 2,6

Zruénosti novindra:
Praca s respondentom (priprava na rozhovor a vedenie)
4,6
Vediet si zorganizovat pracu 4,6
Vodi¢sky preukaz 4,0
Resers informacii (agentury, internet) 3,8
Ovladanie pocitacovych programov Word, Excell ap. 3,8
Rézia prispevkov 3,4
Strihacie programy 3,2
Praca s kamerou a fotoaparatom 2,8
Praca so zvukom 2,6
Ovladanie pc grafiky 2,0

Tvorivé dispozicie
Realiza¢na vytrvalost (dotiahnut veci do konca) 4,8
Schopnost objavu témy 4,6
Schopnost originalneho stvarnenia témy 4,6
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Schopnost improvizacie a pohotovost' 4,4

Osobnostné dispozicie
Spolupatri¢nost - zmysel pre tim 4,6
Odvaha spracovat kontraverzné témy 4,4
Psychicka odolnost 4,2
Zmysel pre humor 4,0
Nekonfliktnost' v time 3,8
Asertivita 3,6
Priebojnost az bezocivost 3,0
Dobra fyzicka kondicia 2,8
Osobny imidz (byt in) 2,4

Poznatky z uvedenej sondy budu vychodiskom pre spracovanie
podrobnejSieho obsahu Zurnalistickej prace v regionalnych
lokalnych médiach aztoho vyplyvajucich narokov na profesiu
Zurnalista v tomto type médil.

Uz prvé vysledky naznacili zakladnd charakteristiku
profesionalnej vybavy novinara. Vyskumom by sme chceli ziskat
konkrétnejSiu predstavu o odbornej vybave zaujemcu o pracu
v regiondlnych a lokdlnych médiach, ale aj orientaciu v tom, ¢o
zaradit do Studijnych programov ana Co sa zamerat v
predmetoch odboru zurnalistika tak, aby ¢o najviac zodpovedali
potrebam praxe v regiondlnych a lokalnych podmienkach.
Uvedend sonda bola aj preverenim vhodnosti postupu vo
vyskumnom projekte, ktori autori budu realizovat pocas roka
2015.
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USKALIA ZURNALISTICKE] ETIKY V CASE
INTERNETIZACIE MEDII

Pitfalls of Journalistic Ethics in the Era
of the Internetisation of Media

Andrea Chlebcova Heckova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera problematikou vplyvu internetizacie médii na
etiku médii a spolo¢nost. Na konkrétnych pripadoch vrazdy v Devinskej
novej Vsi, poziaru Hradu Krasna Hoérka a sexualneho nasilia, ilustruje
vplyv stereotypného a nepravdivého informovania o Rémskej mensine
na dianie v spolocnosti, diskusie na internete a politiku.

Klacové slova:
Média. Internet. Stereotypy. Etika. Tlacova rada.

Abstract:

This paper in focused on the issue of the influence of the internetisation
of media on the media ethics and on the society. By the interpretation of
the specific cases - the murder in Devinska Nova Ves, Fire of the castle
Krasna Horka and sexual violence - it illustrates the effect of
stereotypical and false information about the Roma minority upon the
social process, Internet discussions and politics.

Key words:

Media. Internet. Stereotyp. Ethics. Press Complaints Commission.

1 Vplyv internetu na etiku médii

V ramci moznosti informovania spolo¢nosti otvoril internet, viac
ako ktorékolvek iné médium predtym, cestu k vzniku

alternativnych médii, k vacsSej interaktivite s percipientmi, k
I'ahSiemu pristupu k informaciam a vzajomnému ovplyviiovaniu.
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Internetizaciou médii, moznostou okamzitej revizie percepcie
jednotlivych komunikatov, zvySenim periodicity, zostrenim
konkuren¢ného boja a zlahcenim pristupu kalternativnym
informaciam pre percipientov, sa média ocitli nielen pod tlakom
Casovym, ale najmé tlakom vacsej konkurencie, ¢o ovplyvnilo aj
ich obsah. Média, aj seridzne, Coraz viac pretlacaju vyssiu
percepciu na ukor etickych a profesionalnych hodnét.

Podl'a odbornika na medialnu etiku Christiana Schichu: nutkanie
po aktualnosti obmedzuje novinarov v moznostiach obsiahlej
reSerSe, overovani faktov a zistovani informacii o pozadi
udalosti.! Titulky a celd sprav sa emocionalizuji, bulvarizujq,
Casto nesuvisia s obsahom c¢lanku. Seridzne média pouzivaju
I'ahSie zanre a nevhodnu lexiku. Ako priklad by sme uviedli
videokomentare slovenského herca Dana Dangla na strankach
ekonomického dennika, vktorom publikuji seriézny
ekonomicki experti - Skoda, Ze IPhone nevie lietat? alebo Svet
Tomasa Hudadka v denniku Sme - Aké drogy siu najlepsie pre
politikov3.

Bulvarne média publikuju expresivne titulky bez korelacie s
obsahom ¢lanku, a vSetky masmédia na internete sa, mozno viac
ako vo svojej printovej podobe, dopustaju porusSovania
zakladnych etickych zasad: spravodlivosti, slusnosti, vyvazenosti
a objektivity.

1 SCHICHA, Ch.: Philosophische Ethik. In.: Handbuch Medienethik.
Schicha, Ch. - Brosda, C. (ed.) Wiesbaden, VS Verlag fur
Sozialwissenschaften, 2010, s. 37

2 DANGL, D.: Dangl glosuje: Skoda, Ze IPhone 5 nevie lietat In.:
tv.hnonline.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://tv.hnonline.sk/glosar-143/dangl-glosuje-skoda-ze-iphone-5-
nevie-lietat-video-518425>

3 HUDAG, T.: Aké drogy st najlepsie pre politikov In.: tv.sme.sk [online]
[2015-04-01] Dostupné na: <http://tv.sme.sk/v/17304/ake-drogy-su-
najlepsie-pre-politikov.html>
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V pripadoch informovania o etnickych menSinach vsak
emocionalizéciou, negativnostou a dramatizovanim, S
povrchnym spracovanim (mozno pod vplyvom vlastnych
predsudkov) podnecuju cCasto k nenavisti a diskriminacii.
Parafrazujic nemeckého politika Joachima Schmillena: kym
nastup modernych informacnych technolégii a foriem
retransmisie je neuveritel'ne rychly, vytvaranie skuto¢nej demo-
kratickej vodle, demokratického povedomia,* ale aj etického
citenia, prispésobovania etickych zasad a legislativnych opatreni
vel'mi pomalé. Internet ako technoldgia nevie svojich tvorcov i
perciepientov viest ku Kkritickému postoju k obsahu médii
ivlastnym pocitom, kzaujmu diskutovat, vypocut si druhu
stranu, k vicsej rozhl'adenosti.

Ako piSe Hana Pravdova: ,Publikovanie neoverenych informdcii a
ucelové obviriovanie su taktikami, ktoré su sice proti vsetkym
etickym principom a novindrskym pravidldm, avsak v medidlnej
praxi su pomerne castym ikazomS5.“ Spravodajstvo, ktoré by
podla teoretikov malo byt citovo neutrdlne a vecné, sa podla
McNaira vramci boja o percipientov coraz viac bulvarizuje,
dramatizuje a emocionalizuje.®

K poruSovaniu novinarskych etickych principov dochadzalo aj
v minulosti, ¢o dokazuju zistenia Tlacovej rady Slovenskej
republiky a Rady pre vysielanie aretransmisiu Slovenskej
republiky. Internet, aj ked je zahrnuty vetickom kddexe
Slovenského syndikatu novinarov, vSak nespada pod
kompetencie spomenutych rad, sa opiera o etické citenie
autorov a percipientov medialnych vystupov.

4+ SCHMILLEN, J.: Stau auf dem Datenhighway. In.: Bldtter fiir deutsche
und internationale Politik, 6/1997. [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<www.netzpolitik.de/index.php/stau-auf-dem-datenhighway>

5 PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medidlnej kultiiry. Trnava:
FMK,2009,s. 174

6 JIRAK, ]J. - K6PPLOVA B.: Média a spole¢nost. Struény tivod do studia
médii a medidlni komunikace. Vyd. Portal, Praha, s. 186.
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Profesionalne vystupy novinarov a blogerov verejne pristupné
komunikaty, diskusie, ktoré, ako uvadzame v nasSej analyze,
aktivne ovplyviiuju nielen obsahy medialnych vystupov, ale aj
ich percepciu a dianie v spolo¢nosti.

Priklady bulvdrnych titulkov v seriéznych médidch:.

kosice.korzar.sme.sk, 30.11.2012: Vychodniarka sa nakazila
HIV pri prvom milovani V skutocnosti su najviac infikovani
su muZzi”

sme.sk, 3.8.2013: Pévodny titulok Holokaust Roémov oslavuje
aj Fico mohol vyvolat’ dojem, Ze sa s holokaustom stotoZriujeé

sme.sk, 26.7.2013: UZ nie spevdcka. Alkoholicka Bartosovd
Zije pre bulvar?

2 Cierno-biela pravda a predsudky

Stereotypné nazory na Rémov nie su vytvarané a posiliiované
vyhradne médiami, aj ked’ st ich spolutvorcami, a mézu ich v ich
nositeloch utvrdzovat. Casto st vSak prave média, ktoré
produkuju latentny rasizmus pevne zakoreneny v postojoch

7 GECZIOVA K.: Vychodniarka sa nakazila HIV pri prvom milovani
30.11.2012 In.: kosice.korzar.sme.sk [online] [2015-04-01] Dostupné
na: <http://kosice. korzar. sme .sk /c/6621331/vychodniarka-sa-
nakazila-hiv-pri-prvom-milovani.html>

8 SIVY R.: Slovenskych Rémov pred deportaciami zachranil Tyfus In.:
sme.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://www.sme.sk/c/6898176/ opravy-a-spresnenia -
1182013.html>

9 ZSILLEOVA, M. - FOLENTOVA, V.. Uz nie spevactka. Alkoholi¢ka
BartoSova zije pre bulvar In.: sme.sk 26.7.2013 [online] [2015-04-01]
Dostupné na:  <http://www.sme.sk/c/6881977 /uz-nie-spevacka-
alkoholicka-bartosova-zije-pre-bulvar .html>
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majoritného obyvatel'stva astimuluji rozSirovanie rasovej
nenavisti aintolerancie'® Nazor, Ze ,na stereotypnom obraze
Romov maju svoj podiel aj médid“! potvrdzuje aj najnovsi
vyskum organizacie Romano Kher a Newton Media Analyza
potvrdila udaje zpredchadzajicich Studii v tom, Ze viacSina
prispevkov o Rémoch v médiach je o kriminalite a socialnych
stereotypoch.12

V porovnani so star$imi vyskumami vyznieva spominana
analyza pozitivnejsie, vysledok vsak vyrazne ovplyviiuje najma
webovy projekt dennika Sme romovia.sme.sk. Stereotypy
o Rémoch, zovSeobeciiovanie a bezd6vodné zdoéraziovanie
etnicity zaznamenali najma v spravodajstve televizie Joj ana
internetovych bulvarnych portaloch pluska.sk atopky.sk!3
Slovami Kristiny Magdolenovej zrémskej tlacovej agentiry
»Novindri idu po povrchu. Nemajii ¢as premyslat nad tym, ¢o pisu,
hovoria. A tak vyvoldvaju protirémske ndlady.14“

10 PULIS, P.: Rémovia a majorita vo vzajomnej interakcii. In.: Vasecka, M.
(ed): Cacipen pal a Roma - Sihrnnd sprdva o Rémoch na Slovensku,
Bratislava, Institat pre verejné otazky 2003, s. 439

11 HORVATHOVA, A.: Médid zobrazujii Rémov stereotypne a Casto
anonymne.  9.12.2014  [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://romanokher.eu/wp-
content/uploads/2014/12/TS_Zobrazovanie_Romov_v_slovenskych_m
ediach_9_12_14-1.pdf >

12 detto
13 NEWTON MEDIA: Rémovia, novindri a médid. Medidlna analyza.
5.12.2014 [online] [2015-04-01] Dostupné na:

<http://romanokher.eu/wp-content/uploads/2014 /12 /Medialny-
obraz-Romov.pdf >

14 EURACTIV.sk: Kristina Magdolénova: Romska téma je pre komercné
média hotdog. In.: euractivsk 16.08.2011 [online] [2015-04-01]
Dostupné na: <www.euractiv.sk/socialna-politika/interview/romska-
tema-je-pre-komercne-media-hotdog-017665#sthash.049TA4x6.dpuf>
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2.1 Vrazda v Devinskej novej Vsi

Objektivita v médiach je v Case internetizacie spolo¢nosti takmer
nedosiahnutelna. Casovy a konkuren¢ny boj o percipienta
sposobuje, Ze sa do médii dostavaju neoverené informacie.
Eticky pristup kspolocenskej zodpovednosti si vSak od
novinarov zZiada chybné informacie opravit a ospravedlnit sa.

Uz v pripade medializovanej vrazdy v Devinskej novej Vsi pred
Styrmi rokmi, média, vramci boja o sledovanost v prvom
momente  obete jednoznacne oznacili za  sociilne
neprispdsobivych Rémov. Z radii sa po cely dei nestastia $irili
spravy o Sialenom mladom narkomanovi, neskér byvalom
policajtovi, vojakovi. Dennik Sme na druhy den rano citoval
pribuznych obeti tmavej pleti, ktori hovorili o rasovej
neznasSanlivosti 15. Odvysielanie spominanej reportaze vsak
vzbudilo u percipientov dojem, Ze iSlo o td istd rodinu. AZ na
treti den zacali vSetky média uverejiiovat spravy o tom, Ze na
tuto rodinu neboli oficidlne staznosti, Ze medzi obetami bol iba
jeden Rom a Ze neprispdsobiva bola iba jedna zobeti. Zial
neskoro.

Aj ked' uz po par minutach informaciu skorigovali, diskusia pod
¢lankami ovplyvnila vnimanie problému percipientmi, ana
socialnych sietach sa rozsirili spravy a obrazky oslavujtice vraha
a ponizujice jeho obete. Tie sa, na rozdiel od seri6znych
komunikatov, ktorych archivaciou internetovych vydani sa
legislativa nezaobera, zachovali dodnes.

15 PETKOVA, Z. - KREMPASKY, J.: Strelec bol samotéar, so susedmi si
nerozumel. 31.8.2010. In.: sme.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na: <
http://www.sme.sk/c/5527562 /strelec-bol-samotar-so-susedmi-si-
nerozumel.html] >
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Priklady:

30.08.2010, 17:34...ze vystrielal cigosov chdpem, ale preco
pokracoval na ulici ? MozZno by to bola pre neho
polahcujica okolnost.16

30.08.2010 16:42... vidim to tak, ze z pana ostrostrelca sa
stane narodny hrdina.. a vobec sa mu necudujem, cigani ho
najedovali, tak robil poriadky..”

31.08.2010, 09:25... MuZovi z Devinskej Novej Vsi by trebalo
postavit’ pomnik za statoc¢nost a odvahu a mal by byt
prikladom pre vsetkych Slovdkov a hlavne tych ktory sa chctl
hodit pod vlak, obesit, alebo zastrelit - aby vzali zo sebou ¢o
najviac  neprispésobivych rakovinovych zavsivavenych
vredov...18

31.08.2010 12:54 ..treba mu postavit pomnik, pretoze je
aspon hrdina! Dalsi v panelaku a okolie iba blabocu...
kazdemu drog dilerovi odtat ruku, taktiez zlodejovi
a kazdemu co sa nezmesti do koze!!! Ala- Iran!!! Nie som

Niektoré média, ktoré si uvedomuju zodpovednost za obsah
uverejneny na ich internetovych strankach hl'adaju spésoby, ako

16 FORUM [online] [2015-04-01] Dostupné
<http://forum.zoznam.sk/t/19/1923376/1/topky/>

17 DISKUSIE [online] [2015-04-01]. Dostupné
<http://bratislava.sme.sk/diskusie/1725044 /46 /Strelec-zabil-v-
Devinskej-sedem-ludi-a-potom-aj-seba.html#ixzz10iX]qpFA>

18 FORUM [online] [2015-04-01] Dostupné
<http://forum.zoznam.sk /t/19 /1923360 /topky/>

19 DEBATA.PRAVDA.SK [online] [2015-04-01] Dostupné

na:

na:

na:

na:

<http://debata.pravda.sk/debata/czA100831_115400_sk_domace_p12

/?view_mode=vlakna&ordering=od_najnovsieho&strana=3>
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zabranit neetickym spdsobom vyjadrovania. Dennik Sme
v poslednom obdobi zrusil diskusie pod ¢lankami a videami na
citlivé témy, pripadne na témy, pri ktorych predpokladaju
osobné utoky a osocovanie. Skusili aj takzvané moderované
diskusie, v pripade ktorych uverejiiuju prispevky len vybranym
prispievatelom po ich precitani. Niektoré média, aj pre
personalne dovody, prenechavaju upozoriniovanie na neetické
porusenia v diskusnych prispevkoch na uzivatel'och.

2.2 Poziar hradu Krasna Horka

Rasizmus, viac ako ktorékolvek iné predsudky, je viac ako
médiami, ovplyviiované takzvanymi opinion leaders. Akokol'vek
sa budud média ako romovia.sme.sk a Rdmske medialne centrum
snazit o pozitivny obraz menS$iny, predpoklad, Ze v kratkom
Casovom horizonte zmenia pohlad spolo¢nosti, je vagny.
Buranie predsudkov a rasizmu je dlhodoby proces, vyZadujuci si
sucinnost  neziskovych organizacii, vzdelavacich institacii
a médii. Miniméalne so seriéznymi a verejnopravnymi.

Média vsak svojim konanim moézu ,priliat olej do ohna“, vyvolat
nevhodné reakcie a ovplyvnit spolocenské dianie.
Stereotypizaciou azdoéraznovanim protirémskych nalad mézu
prispievat k predsudkom a negativnhym naladdm majoritnej
spolo¢nosti aich prostrednictvom vytvorit  prostredie
naklonené krajne pravicovym aktérom a prispiet tak kich
uspechu na politickej scéne.20 Ako priklad uvadzame formu
medializacie poziaru Hradu Krasna Hérka v marci 2012.

Internetové médium cas.sk sa v ¢ase, ked eSte nebola znama
pri¢ina poziaru, spolahlo na vyjadrenia obyvatel'ov obce, ktori

20 KUKLAVSKA, A. - ZAGIBOVA L.: Neprispdsobivi Rémovia a slusna
vacsina? Spravodajsky diskurz po nasilnych udalostiach na severe
Ceskej republiky 2011. In.: Sti‘edoevropské politické studie 4/XV /jesenr
2013. 2011 [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://www.cepsr.com/clanek.php?ID=608>
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s poziaru vinili miestne rémske deti, avyraznym hrubym
pismom v texte uviedlo: ,Niektori vraveli, Ze poZiar spésobili deti
z ned’alekej rémskej osady“?! Aj v hlavnych veCernych spravach
televizie Markiza redaktor uverejnil vyrok svedka, ktory
z poziaru vinil ,nasich spoluobéanov®, napriek skutocnosti, Ze ina
svedkyna za dovod oznacila suchu travu a pouzity material na
streche hradu?2. Seri6zne médium pravda.sk sa pri hladani
vinnikov spolahlo na spravodajsky portal komercnej televizie
Joj, ktory ,informuje, Ze poZiar zapricinili romske deti pri
vypalovani trdvy*. 23 Aktuality.sk eSte v aprili, viac ako p6l druha
mesiaca, trvali na tom, Ze ,PoZiar sposobili dve deti z ned’alekej
rémskej osady“2*

Aj ked’ uz pri kritickom zhodnoteni situacie muselo byt jasné, ze
skuto¢nych pric¢in poZziaru bolo ovela viac, a fajc¢iari zili medzi
majoritnym obyvatel'stvom, poévodna informacia viedla opat
k nenavistnym reakciam d’'aleko za hranicou ohovarania.

21 SITA, TASR, cas.sk: Poziar na hrade Krasna Hoérka: Policia pozna
podozrivych. 10.3.2012. In.: as.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://www.cas.sk/clanok/219009 /poziar-na-hrade-krasna-horka-
policia-pozna-podozrivych.html>

22 UJHAZY M. - TOKARCIK, D.: Televizne noviny [hlavna spravodajska
relacia televizie Markiza]. Vysielané 10. marca.2012. Bratislava: TV
Markiza, 2012. [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<https://www.youtube.com/watch?v=0VvUjxqPxxg>

23 TASR: Hrad Krasna Hérka zdevastoval vel'ky poziar. 10.3.2012. In.:
pravda.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://spravy.pravda.sk/regiony/clanok/211485-hrad-krasna-horka-
zdevastoval-velky-poziar/>

24 PK: Kotleba dostal pozemky pod Krasnou Hoérkou.26.4.2012 In.
aktuality.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://www.aktuality.sk/clanok/205441 /kotleba-dostal-pozemky-
pod-krasnou-horkou/>
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Priklad:

cas.sk, 10.3.2012: No jasné, kto iny méZe spdsobit taku
katastrofu. Iba ***ované, vygumované ***v y cigdnske, ktoré
by trebalo vystrielat’ ako skodnti zver. Svinecig d n s k e, ni¢
nevyrdbate, iba nicite, mor na vds!?5

pravda.sk, 10.3.2012: Dufam, ze bude zbierka. Rad
prispejem. 100 Euro na opravu a 100 Euro na sterilizaciu
jednej indoeuropanky. Pridajte sa. Toto treba zastavit.26

hn.online.sk 10.3.2012: skurveni degesi z osady vypdlili hrad
je to vel'mi tragickd udalost. Prisli sme o jednu z najkrajsich
historickych pamiatok. Hrad a expozicia boli fantastické
Osobne a aj s detmi sme navstivili hrad niekol’kokrdt. Td
zdegenerovand ¢varga s osady by si zasliZila osud hradu. e
naozaj najvyssi ¢as vycistit tie osady 27

sme.sk 10.3.2012: dennik sme mal v ¢ase poZziaru vytvoreny
systém upozorniovania na neetické prispevky, porusujice
eticky kodex diskutujuceho - rasistické prispevky boli
mazané

Nasli sa vSak aj diskutéri, ktori ako ddévod poziaru uviedli
nevytvoreny ochranny pas zelene okolo hradu a horlavy
materidl pouzity na jeho streche. Skutocnost, Ze miestny

25 FORUM: [online] [2015-04-01] Dostupné na: <http://www. cas.sk
/forum /161923 /poziar-na-hrade-krasna-horka-policia-pozna-
podozrivych/2/>

26 DEBATA.PRAVDA.SK: [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://debata.pravda.sk/debata/cz-
A120310_142426_sk_regiony_p23/>

27 KOMENTARE: [online]  [2015-04-01] Dostupné na:
<http://hn.hnonline.sk/node/491533/diskusia>
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Rémovia pomahali pri haseni poziaru,?8 vSak podobné pozitivne
reakcie nevyvolali. Verejnopravna RTVS eSte vlete 2013
nakrutila dokument o poziari, v ktorom, slovami riaditel'a Centra
narodného vysielania RTVS ukazali, Ze nechcu vidiet problémy
¢ierno-bielo?°.

Zial' prvotné zavadzajlice a nepravdivé spravy ovplyvnili nielen
diskutujucich, ale aj dianie v spolo¢nosti. P6vodnud informaciu
nezneuzili iba anonymni diskutéri na internete k spominanym
nenavistnym reakciam, ale aj predstavitel' ultrapravicového,
rasového zoskupenia Ludova strana NaSe Slovensko a sucasny
predseda Banskobystrického samospravneho kraja Marian
Kotleba. Tyzdenn po poziari zorganizovali jeho privrzenci
vromskej osade protestné zhromazdenie. V aprili sa ,dostal”
k pozemkom pod Hradom Krasna Horka3?, ktory si neskor, za
ucasti médii a policie premeral a zaznacil. Vlastnictvo pozemku
neskor vyuzil k dalsim utokom na obyvatelov osady. Domy
Rémov vyhlasil za odpad, ktory chcel zlikvidovat.3!

Pocas zhromazdenia v marci 2013, za velkej podpory zo strany
médii, za jednoznacnych vinnikov oznacoval obyvatel'ov osady,

28 HARKOTOVA, S.: Rémovia spod Krasnej Horky hrad hasili aj ¢istili.
4.8.2012. In.: aktudlne.sk [2015-04-01] Dostupné na:
<http://aktualne.atlas.sk/romovia-spod-krasnej-horky-hrad-hasili-aj-
cistili/slovensko/spolocnost/>

29 MECEM: Premiéra filmu o Krasnej Horke bola v osade pod hradom.
17.7.2013 In. romovia.sme.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://romovia.sme.sk/c/6872369 /premiera-filmu-o-krasnej-horke-
bola-v-osade-pod-hradom.html>

30 Pk: Kotleba dostal pozemky pod Krasnou Hérkou.26.4.2012 In.
aktuality.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://www.aktuality.sk/clanok/205441 /kotleba-dostal-pozemky-
pod-krasnou-horkou/>

31 TASR: Kotleba povazuje domy Rémov za odpad, ktory chce
zlikvidovat. 29.5.2012 In.: hn.online.sk [online] [2015-04-01] Dostupné
na: <http://hn.hnonline.sk/slovensko-119/kotleba-povazuje-domy-
romov-za-odpad-ktory-chce-zlikvidovat-503053>
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»ze ani rok po poZiari cigdnski podpalaci, ani ich rodicia neboli
nijako potrestani.“2

Jeho priklad, pravdepodobne pre velky zaujem médii
a verejnosti, nasledovalo aj vedenie politickej strany SDKU-DS
po volbach vroku 2014. Na prvej tlacovej konferencii po
vol'bach venovanej problematike ¢iernych stavieb, zorganizovali
vromskej osade, ato aj napriek skutoCnosti, Ze mnohé,
pregnantné, drahé a pre média zaujimavé Cierne stavby postavili
Clenovia majoritného obyvatel'stva. Rasisticky politainment
média zaujal, ale politickej strane na popularite nepridal.
Predpokladané percenta hlasov strane SDKU-DS stale klesaju.
Naopak Marian Kotleba svojimi vyhlaseniami zaujal verejnost
natol'ko, ze vdruhom kole krajskych volieb vnovembri 2013
ziskal kreslo predsedu Banskobystrického samospravneho
kraja.

Jednoduché, heslovité, naznakové a na emocidch postavené
rieSenia spoloCenskych problémov, ktorych sa vramci
infotainmentu chapu aj média, maji v spoloCnosti vacsi ohlas,
ako komplikované, mnohovrstevné riesenia, ktoré si vyzaduju

Cas a kriticky a analyticky pristup. Aj zo strany médii.

Schopnost verejnosti a novinarov vnimat problematiku rieSenia
problémov komplexneSie si Ziada nielen medialnu, etickud ale aj
politicky, kultdrnu a socidlnu gramotnost.

2.3 Sexualne nasilie
Ako dalsi zaktudlnych avyraznych prikladov hrubého

porusenia  etickych zasad novindra —modzZeme uviest
medializovany pripad nasilia pAchaného na matke malych deti

32 TASR: Vyrocie poziaru na hrade Krasna Hérka si pripomenul aj
Kotleba 10.3.2013. In.: pravda.sk [online] [2015-04-01] Dostupné na:
<http://spravy.pravda.sk/regiony/clanok/273704-vyrocie-poziaru-
hradu-krasna-horka-si-pripomenul-aj-kotleba>
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vich pritomnosti, ktoré bulvarne internetové médium topky.sk
ironicky, nevkusne aurazlivo nazvalo erotickou Sou
anevkusnym divadlom.33 Otazne je, ¢i by autor clanku
postupoval pri referovani o udalosti rovnako, ak by nasilnikom a
obet'ou boli zdstupcovia majoritného obyvatel'stva.

Clanok este v ten isty deti stiahli, a svoje konanie ospravedlnili
potrebou diskusie o sexudlnom nasili. Nasilné video do jeho
stiahnutia evidovalo viac ako 70-tisic prehrati.

Aj ked samotny pripad nasilia rieSila policia a Generalna
prokuratira SR, v otazke etiky média sa, zial, oficidlne konat
nemohlo. Tajomnicka Tlacovej rady SR, vodpovedi na nas
podnet, uviedla ,Vasou staznostou sa, Zial, Tlacovd rada
Slovenskej republiky nemdZe zaoberat, pretoZe nie je
kompetentnd rozhodovat’' o porusovani zdsad novindrskej etiky v
elektronickych a internetovych médidch, ato podla stcasného
Rokovacieho poriadku TR SR, konkrétne podla § 1, ods. 1.”3*

Ako hlavné dovody modzZeme uviest absenciu internetovych
médii vtlacovom zakone, komplikovand forma domdhania sa
povinnosti uverejnenia opravy alebo odpovede v médiach,
oklieStenie pravomoci Tlacovej rady Slovenskej republiky len na
»periodicku tlac“ a nekonanie Slovenského syndikatu novinarov,
brani v moznostiach vacsieho tlaku na internetové média.
Organizacia IAB Slovakia, niekdajSia Asociicia internetovych
médii, sa etikou obsahu sprav adiskusii na internetovych
médidch nezaobera. Jej eticky kodex je zamerany takmer
vylutne na reklamu na internete, anedavno prijaty kodex
preberania obsahu na internete sa zaobera problematikou, ktort
riesi legislativa.

33 POLAS, M.: Topky zverejnili video zo znasilnenia Zeny. Vydavatel sa
ospravedlnil. 20.06.2014 In: medialne.trend.sk. [online] [2015-04-01]
Dostupné na: <http://medialne.etrend.sk/internet/topky-zverejnili-
video-zo-znasilnenia-zeny-vydavatel-sa-ospravedlnil.html>

34 Elektronick4 osobna koreSpondencia s tajomnic¢kou Tlacovej rady SR
0. Janikovou 14.7.2014
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Samozrejme, legislativa rieSi aj pripady ohovarania, ochrany
dobrého mena a povesti, Sirenie nepravdivych informacii, ale na
ich uzitie musia mat obete pravne povedomie a financie.

Upozorniovanie na neetické spravanie sa internetovych médii
ostdva na uzivateloch internetu a medialnych internetovych
strankach ako omediach.com, alebo vnasom pripade aj
romovia.sme.sk, mecem.sk.

LSkutocnost, Ze sa idedlne etické normy v ich radikdlnej forme
nedaju v praxi aplikovat, nikto nespochybiiuje. Pre zachovanie
etickych standardov a hodnét v novindrskom povolant by ich vsak
novindri mali mat’ pri svojej prdci stdle pred ocami.3* Pri svojej
praci by mali rozmyslat nad pripadnymi ucinkami svojho
konania, a to, podla svojho svedomia a vedomia, odhadovanym
ucinkom prispdsobit.

3 Bezvladnost organov dozoru

K dovodom neucinnosti rozhodnuti Tlacovej rady SR, ako:
zdlhavé jednanie, nizka déraznost ich rozhodnuti, ignorancia zo
strany médii aslaba odozva uverejnosti, sktorymi sme sa
doteraz stretavali, sa silnejicou internetizaciou médii
aspolo¢nosti pridal aj problém oklieStenych pravomoci.
Problém s uznanim tlacovych, resp. medialnych rad nema iba
Slovensko. V susednom Rakusku viedli spory k zruSeniu organu
dozoru nad etikou. Otazne a diskutabilné sd, najma v zahranici,
zloZzenia ich rad. V niektorych o poruseniach etiky rozhoduju
samotni novinari, majitelia médii, vydavatel'stiev.3¢

35 SCHICHA, CH.: Philosophische Ethik. In.: Handbuch Medienethik.
Schicha, Ch. - Brosda, C. (ed.) Wiesbaden: VS Verlag fur
Sozialwissenschaften, 2010, s. 37

36 REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: Kaligram, 2010, 310 s.
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Vratme sa vSak na Slovensko. RieSenim situidcie moze byt
reStruktualizicia nielen Slovenského syndikatu novinarov, ale
najmad organu dozoru nad dodrziavanim etického kédexu,
roz$irenim ich kompetencii aj na internetové média, pripadne
vytvorenie pozicie tlatového ombudsmana podla Svédskeho
vzoru.37

V Nemecku sa od 90-tych rokov zaoberaju myslienkou
vytvorenia nadacie medidlny test, fungujiceho podla vzoru
organizacie na kontrolujicich kvalitu vyrobkov ,Stifftung
Warentest“. Zahrnala by Styri oblasti: kontrolnt, informacnu,
archivnu avzdelavaciu, rozSirent aj o kontrolu rozhodnuti
Statnych organov.38

DalSou moZnostou by bolo aktivne zapojenie stcasnych
organizacii poverenych archivaciou printovych médii (kniznice),
analyzou médii (univerzity) adohladom (rady) organizacne
nezavislych od S$tatu, majitelov avedenia médii, anajma
zatraktivnenim prezentacie rozhodnuti Tlacovej rady SR na
internete tak, aby svojou kompetentnostou a odbornostou
dokédzala konkurovat samozvanym odbornikom, autorom
medialnych blogov.

Samozrejmé je vzdelavanie bududcich novinarov v oblasti nielen
novinarskej etiky, a potrebnd je aj medidlna gramotnost
percipientov. Najma ich kritického vnimania medialneho
obsahu, schopnosti vedome si vyberat a kriticky hodnotit
medialne obsahy.

37 detto

38 KROTZ, F.:: Zivilgesellschaft und Stiftung Medientest. In.: Handbuch
Medienethik. Schicha, Ch. - Brosda, C. (ed.) Wiesbaden: VS Verlag fur
Sozialwissenschaften, 2010, s. 244 - 255
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TVORBA SLOVENSKE] VERZIE NASTROJA
NA MERANIE RODICOVSKE]J MEDIACIE
INTERNETU. VYSKUMNA POZNAMKA

Developing a Slovak scale for measuring
parental mediation of Internet.
Research note

Pavel Izrael

Abstrakt:

Autor sa vo svojom prispevku zaobera problematikou rodicovskej
mediicie internetu. Pouzivanie internetu medzi detmi a mladezZou je
beznym javom a vzhl'adom na mnozstva pozitiv i negativ, ktoré su s tym
spojené, predstavuje pre rodic¢ov vychovnu vyzvu. Rodi¢ovska mediacia
je jednou zmoznosti, ako sa vrodindch modze realizovat rodinna
medidlna vychova zamerand na zodpovedné a kritické pouZivanie
internetu. Autor pristupuje k problematike z metodologického pohl'adu
asnazi sa predostriet postup vytvarania dotaznikovych nastrojov
urcenych na meranie stratégii predmetnej rodicovskej mediacie. Na
zaklade svojho vlastného vyskumu autor predklada tri media¢né
stratégie anaslednej aj koreSpondujuce dotaznikové néastroje: 1.
Aktivnu mediaciu, 2. ReStriktivnu mediaciu, 3. Spolo¢né sledovanie,
superviziu a monitorovanie.

Klacové slova:
Rodic¢ovska mediacia. Internet. Deti. Mladez. Rodicia. Dotaznik. Nastroj.
Meranie.

Abstract:

The paper deals with the issue of parental mediation of the Internet.
Internet use in children and young people is a commonplace practice.
However, due to numerous positive and negative aspects, it poses
a parenting challenge. Parental mediation can serve as one form of
family media education focused on responsible and critical Internet
use. The author approaches the subject from a methodological point of
view when trying to develop Slovak scales for assessing parental
mediation of Internet use. Based on his own research, the author
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presents three mediation strategies and subsequent scales: 1. Active
mediation, 2. Restrictive mediation, 3. Co-use, supervision and
monitoring.

Key words:
Parental mediation. Internet. Children. Young people. Parents.
Questionnaire. Measure. Assessment.

Uvod

V poslednych rokoch sme svedkami toho, ako sa internet stava
sucastou Coraz vacsieho mnozstva nasich kazdodennych aktivit.
To so sebou prinasa aj narast v mnozstve ¢asu straveného v on-
line prostredi. Tieto trendy su viditeIné medzi pouzivatel'mi
napriec¢ vekovym spektrom, ale zvlast su pritomné medzi detmi
amladezou, ktori pristupuju k modernym technolégiam
s vacSou doverou a jednoduchsie ich zaclenuji do svojich aktivit.
Dostupnost’ a nasledna rozsirenost pouzivania digitalnych médii
nemozno porovnat so Ziadnymi technologickymi inovaciami
z minulosti. Vysledky z eurépskeho vyskumu deti vo veku 9 - 16
rokov ukazuju, Ze 60% z nich je on-line kazdy den alebo takmer
kazdy den, pricom v87% je miestom pripojenia domov.l
Priblizne 32% slovenskych tinedZerov travi denne na internete
viac nez dve hodiny, pricom medzi najrozsirenejsie aktivity patri
Cetovanie (77% tinedZerov), pozeranie videi - vratane videi na
Youtube (66%), stahovanie hudby filmov a softvéru (64%).
Pouzivanie socidlnych sieti je tiez velmi rozsirené (52%).2

1 LIVINGSTONE, S, HADDON, L. GORZIG, A, and OLAFSSON, K.
Risks and safety on the internet: The perspective of European
children. Full Findings. LSE, 2011, London: EU Kids Online. [online].
[2015-02-23].

http://www. lse.ac.uk/media%40lse/research/EUKidsOnline/EU%20K
ids%2011%20(2009-11)/EUKidsOnlinellReports/D4FullFindings.pdf
s. 5.

2 GREGUSSOVA, M., TOMKOVA, J., BALAZOVA, M.: The Adolescents in the
Virtual Space. The 2010 Research Final Report. Bratislava, 2011,.
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MoézZeme hovorit, Ze internet sa stdva novym socidlnym
fenoménom, pretoZe umoznuje konvergenciu = médii
a predstavuje novu platformu pre rozlicné 'udské aktivity, ktoré
boli bud’ nezavislé od médii ako prostriedkov, alebo vyuzivali
tieto prostriedky vobmedzenej miere (rozlicné formy
komunikacie, ucenie, zabava, kreativna Cinnost). Takato silna
penetracia digitdlnych médii do mnohych oblasti l'udského
Zivota so sebou prindasa mnozstvo pozitiv, ale aj negativ.
Zakladné pozitivne prvky mozno najst v moZnostiach pre
vzdelavanie, participaciu, kreativnu Cinnost a tiez komunikaciu,
na ktoré s naviazané projekty podporujice e-learning, digitalne
obdianstvo, digitalnu participaciu a digitalnu gramotnost.
Rozsireny pristup k internetu vSak so sebou nesie aj rizika, ako
napr. KkyberSikanovanie, dostupnost pornografie, sexualne
zneuzivanie, grooming, zneuzivanie osobnych udajov a pod.
Treba si vSak uvedomit, Ze rizikd postulované vyskumnikmi
nemusia vzdy koreSpondovat stym, Co tinedZeri vnimaju ako
riziko. Pre mnohych znich st to skor prilezitosti.3 Pozitiva aj
rizika predstavuju vyzvu nielen pre aktérov na urovni tvorby
informacnej, Skolskej Ci bezpecnostnej politiky, ale v prvom
rade pre rodiCov - ktori si primarne zodpovedni za vychovu
deti. Rodina je pre dieta primarne socializacné prostredie
avzhladom na rozsirenost médii v domacom prostredi je
dolezité, aby rodic¢ia do vychovy premietli vychovné potreby
spojené s médiami.

[online]. [2015-03-30]. Dostupné na:
http://www.zodpovedne.sk/download/vyskumna_sprava_en.pdf. s. 4.

3 SMAHEL, D., F. WRIGHT, M.: The meaning of on-line problematic
situations for children. Results of qualittative cross-cultural investigation
in nine European countries. 2014, London: EU Kids On-line, London
School of Economics and Political Science.. [online]. [2015-03-17].
http://eprints.Ise.ac.uk/56972/1/EU_Kids_Online_Report_Online_Probl
ematic_Situations_for_Children_June2014.pdf. s. 11
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1 Rodicovska mediacia internetu

Ked deti alebo mladez pouzivaju internet, nedeje sa to
v socialnej izolacii. V hre je viacero aktérov, ktori vo vacsej alebo
mensej miere maju dosah na skusenosti deti alebo mladeze
s internetom. Ludia, ktori maju najvacsi vplyv na deti, st ich
rodicia. Popri nich to mézu byt surodenci, prislusnici zo Sirsej
rodiny, ucitelia v Skole ¢i rovesnici. Medzi oblasti, v ktorych
prostredie moéze zohravat dolezita ulohu facilitatora, ateda
spadaji pod moZni mediiciu patria: rozvoj digitalnych
zruCnosti a gramotnosti, odolnost voci rizikdm, preventivne
prostriedky, zvladanie konkrétnych situicii spojenych
s internetom a tiez mozny vplyv on-line prostredia na dieta, ako
napr. pozitivne alebo negativne pocity.

Ak st mediatormi rodicia, hovori sa o rodicovskej mediacii. ESte
pred desiatimi rokmi sa pojem rodicovska mediacia pouzival
hlavne v suvislosti so sledovanim televizie, ale v poslednych
rokoch pribuadajui Stidie, vktorych je vcentre pozornosti
internet, resp. digitdlne média vo vSeobecnosti. V kontexte
rodi¢ovskej mediacie televizie mozno identifikovat' tri hlavné
stratégie: aktivnu mediaciu (s detmi sa komunikuje o
televizii a televiznych obsahoch), restriktivnu mediaciu
(vytvaraju sa pravidld tykajuce sa sledovania televizie) a
»socialne spolu-sledovanie“ (rodicia sleduju televiziu spolu s
detmi).# Vyskum rodicovskej mediacie v zahranici sa realizuje
prevazne v troch linidch. Zakladnou drovnou je zistovanie, ako
Casto rodicia vyuzivaju tu-ktord stratégiu.> Druhou vyskumnou
liniou je zistovanie koreldtov ¢i prediktorov mediacnych
stratégii, ako napr. vek dietata, vzdelanie rodicov,

4+ NATHANSON, A. L. Identifying and explaining the relationship
between parental mediation and children’s aggression. In
Communication Research, 1999, Vol. 26, No. 2,s. 125.

5 VALKENBURG, M. P, KRCMAR, M. PEETERS, L. A, & MARSEILLE,
M. N.: Developing a scale to assess three styles of television mediation:
“Instructive mediation,” “restrictive mediation,” and “social coviewing”.
Journal of Broadcasting & Electronic Media, 1999, Vol. 43, No. 1,s.52.
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socioekonomicky status, komunikacné modely v rodine, obavy
z negativneho vplyvu médii.6 Tretia vyskumna linia zahfna
stadie zistujice Gcinnost jednotlivych media¢nych stratégii a to
hlavne vzmysle redukovania ¢i eliminovania moZnych
negativnych dopadov medialnych obsahov.”

Vyskum potvrdil, Ze spominané tri typy rodicovskej mediacie
mozno aplikovat vrozlicnom kultirnom prostredi® ° atiez
v kontexte pouzivania videohier.10

Problematika rodicovskej mediacie televizie je dobre teoreticky
rozpracovand, no v pripade rodi¢ovskej mediacie internetu sa
vynaraju otazky, ¢i na toto médium mozno pouzit teoreticky
koncept mediacie televizie. Jednym zo Specifik pouzivania médii
vsucasnosti  je narastajici trend individualizacie, ktorej
napomaha rozvoj novych technolégii. Deti a mladez travia Coraz
viac cCasu smédiami osamote.ll! Tato individualizacia
predstavuje problém pre rodicovsku mediaciu v tej podobe, ako
sme ju poznali vsuvislosti steleviziou. Tyka sa to tej formy

6 WARREN, R.: Parental mediation of children’s television viewing in
low-income families. In Journal of Communication, 2005, Vol. 55, No. 4,
s. 855.

7 BUERKEL-ROTHFUSS, N. L., BUERKEL, R. A.: Family mediation. In
Bryant, J., Bryant, J.A. (eds.): Television and the American family (2nd
ed.), Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 2001, s. 363.

8 IZRAEL, P.: Religiousness, Values, and Parental Mediation of
Children's Television Viewing in Slovakia. In Journal of Children and
Media, 2013, Vol. 7, No. 4,s. 507.

9 BOCKING, S., BOCKING, T.: Parental mediation of television: Test of a
German speaking scale and findings on the impact of parental attitudes,
sociodemographic and family factors in German-speaking Switzerland.
In Journal of Children and Media, 2009, Vol. 3, No. 3,s. 286.

10 NIKKEN, P., JANSZ, J.: Parental mediation of children’s videogame
playing: A comparison of the reports by parents and children. In
Learning, Media and Technology, 2006, Vol. 31, No. 2.s. 181.

11 RIDEOUT, V. FOEHR, U, ROBERTS, D.: Generation M2. Menlo
Park, CA: Kaiser Family Foundation. 2010, [online]. [2015-03-30].
Dostupné na:http://files.eric.ed.gov/fulltext/ED527859.pdf
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aktivnej mediacie, pri ktorej rodi¢ia pomahaju detom pochopit,
¢o aktualne sleduju v televizii. Aj spolocné sledovanie, resp.
spolo¢né pouzivanie je pri internete malo pravdepodobné. Aj
restriktivna medidcia mo6ze narazit na problém v tom, Ze pristup
na internet nie je nevyhnutne viazany na jedno miesto, napr.
domov a v ramci domova napr. na obyvaciu izbu.

V prvych vyskumoch rodi¢ovskej mediacie internetu vyskumnici
zvacSa pouzili ndastroje na meranie stratégii spojenych
s televiziou, cize pracovali svopred definovanymi Stylmi
mediacie. Vysledky ukazali, Ze rodicia, podobne ako pri televizii,
siahaju po aktivnej aj restriktivnej mediacii a malé mnozstvo
rodicov pouzivalo internet spolu so svojimi detmi.l2
Livingstonova a Helsperova vsak na zaklade faktorovej analyzy
zistili, Ze rodi¢ia vo vztahu kinternetu pouzivaju Styri typy
mediacnych stratégii. Prvy typ nazvali ,aktivne spolocné
pouZivanie” (angl. orig. Active co-use), v ktorom mozno najst
prvky aktivnej, reStriktivnej mediacie aj spolo¢ného sledovania.
Druhym typom mediacie bolo ,obmedzenie interakcie” (angl.
orig. Interaction restrictions), pricom to zahfnialo restrikcie
piatich aktivit, pri ktorych deti interaguji s druhymi l'ud'mi.
Tretim typom stratégie boli ,technické restrikcie”, ktoré
odkazovali na pouzivanie rozli¢nych filtrovacich
a monitorovacich programov. Poslednym typom mediacie bolo
»monitorovanie”. V ramci tejto stratégie rodicia kontrolovali
aktivity tinedZerov on-line po tychto aktivitdch, ako napr.
poslané emailové spravy ¢i navstivené stranky. V stvislosti
stymto vyskumom zroku 2008 treba spomenut, Ze zahrnal
mladych l'udi vo veku 12 - 17 rokov.!3 Tato informacia je
dolezita, kedZe vniektorych Studiach aaj vstadii od

12 NIKKEN, P., JANSZ, ]J. Parental mediation of young childfren’s
internet use. Dostupné online:
http://www.lse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/Conference
%?202011/Nikken.pdf. s. 4.

13 LIVINGSTONE, S. HELSPER, E.: Parental mediation of children’s
Internet use. In Journal of Broadcasting & Electronic Media, 2008, Vol.
52, No.4.s. 585.
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Livingstonovej sa vek deti ukazal ako prediktor rodic¢ovskej
mediacie. Pri detoch vnizSom veku maji rodi¢ia tendenciu
CastejSie siahat po stanovovani pravidiel.

Vzhladom na to, Ze l'udské konanie v mnohych aspektoch
vyplyva zinteriorizovanych hodnét jednotlivca, je mozné
predpokladat, Ze na vyber stratégii rodicovskej mediacie moze
vplyvat aj kultira, ktord je prirodzenym nositelom hodndt
v spoloCnosti. Vychovné podsobenie rodicov moze byt
podmienené hodnotovou orientaciou vymedzenou na osi
individualistické ~ hodnoty -  kolektivistické  hodnoty.
Vindividualistickych kultirach sa jednotlivci v socialnom
konani viac opieraju oseba, ale vstupuji do otvorenej
medzil'udskej komunikacie no scielom udrzania si osobnej
auton6émie. V kolektivistickych kultdrach je ddlezitejSim
determinac¢nym faktorom prislusnost k skupine, ¢o sa prejavuje
aj vpodobe rezervovanejSiecho pristupu ku komunikacii,
v poslusnosti, nesebeckosti s cielom udrzat si dobré vztahy. Vo
vztahu krodi¢ovskej mediacii vyskum ukazal, Ze v krajinach,
v ktorych prevazuje individualisticka kultira, rodicia Castejsie
siahaju po aktivnom spolotnom pouzivani internetu (podla
Livingstonovej a Helsperovej), kedZe tato stratégia reSpektuje
autonémiu  deti, avo vSeobecnosti inklinuju  viac
k nerestriktivnym pristupom. V kolektivistickych kultirach
rodi¢ia castejSie pouzivaju reStriktivny pristup anapriklad
obmedzuju detom cas, ktory mozZu stravit internetovymi
aktivitami. V katolickych eurépskych krajinach rodicia castejsie
siahaji po  technickych  restriktivnhych  prostriedkoch
a obmedzovani ¢asu.!*

Co sa tyka efektivity jednotlivych stratégii v kontexte rizik
plynicich zpouzivania internetu, vyskum ukazuje, Ze ¢im
CastejSie rodicia obmedzuju detom pristup na urcité webové

14 KIRWIL, L.: Parental Mediation of Children’s Internet Use in Different
European Countries. In Journal of Children and Media, 2009, Vol. 3, No.
4,s.394.
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stranky, tym menej deti sa stretava srizikovym obsahom.
V eurépskom priestore patria medzi krajiny svysSou mierou
takejto reStrikcie Rakusko, Bulharsko, Nemecko, Irsko
a Taliansko. V Skandindvskych krajinach, pre ktoré je vlastna
individualisticka kulttra, restrikcie tykajtce sa ¢asu straveného
na internete vedu, paradoxne, k vacsej pravdepodobnosti, Ze sa
deti stretni son-line rizikami. Takéto medzikultirne
porovnanie ukazuje, Ze uc¢innost mediacnej stratégie moze mat
suvis s kultirnym charakterom krajiny, pricom tu pod kulttirou
rozumieme subor hodndt tykajucich sa konkrétne vychovy deti.
Nejde teda o kultiru vo vseobecnom zmysle.15 Podl'a Kirwilovej
je jedinou plosne fungujicou media¢nou stratégiou aktivne
spolo¢né pouzivanie, ktoré pri elimindcii on-line rizika funguje
naprie¢ rozlicnymi kultdrami v Eurdépe. Tato stratégia vsSak
nema len potencidl znizovat riziko, Ze sa dieta stretne
s problematickym on-line obsahom, ale zarovenn pomaha
rodicom dozvediet sa o internetovych skusenostiach svojich deti
a detom zas pomaha naucit sa od rodicov, ako sa vyhnut on-line
rizikam a ako ich pripadne zvladat.

2 Rodinny kontext mediacie internetu

Na to, aku media¢nu stratégiu si rodicia vyberd, ma vplyv mnoho
faktorov, ako napr. sociodemografické faktory, komunikacné
Styly v rodine, medialna skdsenost a zrucnost rodicov, ale aj ich
postoje kmédiam. Vyskum na Slovensku ukazal, Ze v silne
religiéznej populécii je vyznamnym faktorom aj naboZnost
rodi¢ov.’6  Rodic¢ia, ktori vnimaji médiad pozitivne, CastejSie
aplikuju aktivnu mediaciu atiez castejSie sleduju televiziu

15 KIRWIL, L.: Parental Mediation of Children’s Internet Use in Different
European Countries. In Journal of Children and Media, 2009, Vol. 3, No.
4,s.394.

16 [ZRAEL, P.: Religiousness, Values, and Parental Mediation of
Children's Television Viewing in Slovakia. In Journal of Children and
Media, 2013, Vol. 7, No. 4, s. 507.
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spolo¢ne alebo sa spolo¢ne hraju videohry. Na druhej strane,
rodicia, ktori preukazuji obavy z mozného negativneho vplyvu
médii na ich deti, inklinuju viac k restriktivnej mediacii, ale ¢asto
ju dopliaju o aktivnu diskusiu o obsahu programov alebo
videohier.l? Zaujimavé je aj zistenie, Ze obavy rodiCov
zmozného negativneho vplyvu jedného média (konkrétne
televizie) mali za nasledok nielen mediacné diskusie o televizii,
ale aj owebovych strankach atiez viedli kzvySenej aktivite
rodicov vzmysle spolo¢ne straveného c¢asu on-line.l8 Vyber
mediacnej stratégie moze mat vplyv na to, aké webové stranky
deti navstevuju. Ak rodicia aktivne detom davaji odportcania
ohl'adom internetového obsahu a tieZ s detmi pouzivaju internet
spoloCne, tym viac deti siahaju po strankach seduka¢nym
obsahom. Podobne, ¢im viac Casu travia rodicia sdetmi na
internete, tym CastejSie deti siahaju po on-line komunikac¢nych
aktivitach. Tieto vysledky platia pre vzorku deti vo veku 10 - 12
rokov.l® Ten isty vyskum ukazuje, Ze pouzivanie internetu
nemusi mat negativny dopad na rodinné prostredie. Znova to
zavisi od typu aktivit na internete. Aktivity zamerané na zabavu,
ako napr. on-line hry maju za nasledok zniZenie mnozstva Casu,
ktory ¢lenovia rodiny travia spolo¢nou komunikaciou. To plati aj
vtedy, ak deti inklinuju k ¢astej on-line komunikacii s priatel'mi.
Toto je mozné interpretovat aj tak, Ze on-line komunikacia
s priatel'mi napliia detskii potrebu komunikacie a komunikaciu
vramci rodiny ostdva menej Casu. Na druhej strane, ¢as na

17 NIKKEN, P., JANSZ, J.: Parental mediation of children’s videogame
playing: A comparison of the reports by parents and children. In
Learning, Media and Technology, 2006, Vol. 31, No. 2.s. 181.

18 WARREN, R., BLUMA, A.: Parental mediation of children’s Internet
use: The influence of established media. In Communication Research
Reports, 2002, Vol. 19, No. 1, s. 8. DOI: 10.1111/j.1460-
2466.2005.tb03026.x

19 LEE, S, CHAE, Y.: Children’s Internet use in a family context:
Influence on family relationships and parental mediation. In
CyberPsychology & Behavior, 2007, Vol. 10, No. 5, s. 643.
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internete straveny eduka¢nymi aktivitami neohrozuje rodinné
vztahy v zmysle komunikacie.20

3 Vyskum

Vyskumnici zaoberajici sa rodiCovskou mediiciou internetu
pristupuju k jej meraniu rozdielne. Lucyna Kirwilova vo svojom
vyskume vyuzila data zvyskumu Eurobarometer zrokov
2005/2006, pricom sa kazdej stratégie (technické restrikcie,
spolotné pouzivanie, Casové reStrikcie, obsahové restrikcie,
nereStriktivne pravidld) tykala len jedna otazka. Pre spolo¢né
pouZzivanie to bola napriklad otazka ,Sedite pri dietati, ked
pracuje s internetom?“2! V slovenskom prostredi bol pouzity
dotaznik na meranie rodicovskej mediacie, ktory bol adaptovany
na pouzivanie internetu.22 Vo vyskume v ramci celoeurépskeho
projektu EU Kids on-line sa aktivna medidcia zistovala
prostrednictvom jedenastich otazok, priCom jedna sa tykala
komunikacie o internetovych aktivitich dietata, dve sa tykali
pritomnosti pri dietati pocas internetovych aktivit v zmysle
dozoru, jedna otazka bola zamerana na spolo¢né aktivity, d'alsia
otazka sa dotykala povzbudzovania deti k objavovaniu novych
veci na internete aSest otazok sa tykalo komunikacie
a odporucani o bezpecnosti dietata na internete. Otdzok na
reStriktivnu mediaciu bolo Sest adotykali sa stanovovani
pravidiel ohladom osobnych informacii, zverejiiovania
a stahovania obsahu, socialnych sieti, sledovania videa a Cetu.
Na zistovanie monitorovania internetovych aktivit dietata boli

20 LEE, S., CHAE, Y.. Children’s Internet use in a family context:
Influence on family relationships and parental mediation. In
CyberPsychology & Behavior, 2007, Vol. 10, No. 5,s. 643.

21 KIRWIL, L.: Parental Mediation of Children’s Internet Use in Different
European Countries. In Journal of Children and Media, 2009, Vol. 3, No.
4,s.394.

22 HACEK, J.: Ochrana deti online - softvérové zabezpecenie. In
HORVATH, M. (ed.): Zurnalistika, médid, spoloc¢nost 2. Bratislava: Stimul,
2012,s. 79.
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pouzité Styri otazky. Podobne tomu bolo aj v pripade zistovania
technickej mediacie, teda pouzivania softvéru na blokovanie
internetového obsahu, monitorovanie aktivit, obmedzovanie
Casu.23 Holandsky vyskum zroku 2011 pouzil devat otazok
tykajucich sa technickej restrikcie, pricom boli zamerané na
konkrétne softvérové aplikacie. Dal$ich media¢nych stratégii sa
dotykalo 29 otazok, z ktorych na zaklade faktorovej analyzy
znej vyplyvajlicich dprav batérie otdzok vySlo pat typov
nastrojov na meranie piatich odlisnych media¢nych stratégii.2+

Cielom nasho vyskumu bolo pouzitim overenych poloziek
z eurdpskych vyskumov vytvorit slovensku verziu nastrojov na
meranie stratégii mediacie internetu.

3.1 Vzorka a zber dat

Respondentmi vyskumu boli rodi¢ia ziakov 5. - 9. rocnika
zakladnych kol (resp. 1. - 5. ro¢nika osemro¢nych gymnazii)
vilavskom okrese. Ndhodnym vyberom bolo vybranych Sest
$kol a spolu bolo administrovanych 310 dotaznikov. Navratnost
dotaznikov bola viac nez 50% (157 dotaznikov). Zber dat
prebehol vjanuari 2015. Medzi rodi¢mi, ktori vyplnili dotaznik,
bolo 27% muzov a 73% Zien a ich vekové rozpitie od 30 do 57
rokov. Jednou zo sociodemografickych charakteristik vzorky
bolo, ¢i rodina zije v meste alebo na dedine, pricom sa ukazalo,
7e 67% respondentov byva v meste a33% na vidieku. Co sa

23 LIVINGSTONE, S., HADDON, L., GORZIG, A, and OLAFSSON, K.
Risks and safety on the internet: The perspective of European
children. Full Findings. LSE, 2011, London: EU Kids Online. [online].
[2015-02-23].
http://www.lse.ac.uk/media%40lse/research/EUKidsOnline/EU%20K
ids%2011%20(2009-11)/EUKidsOnlinellReports/D4FullFindings.pdf s.
106.

24 NIKKEN, P., JANSZ, ].: Parental mediation of children’s internet use.
2011, [online]. [2014-05-22]. Dostupné na:
http://www.lse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/Conference
%202011/Nikken.pdf. s. 24.
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tyka rodinnej Struktiry, 13,4% rodicov uviedlo, Ze dieta
vychovavaju sami. Zo vSetkych respondentov bolo 62% tych,
ktori wuviedli, Ze oni su ti aktivnejSi vo vysvetl'ovani,
komunikovani a stanovovani pravidiel pre deti v suvislosti
s internetom.

3.2 Meranie stratégii rodicovskej mediacie

Hlavnym zdrojom poloZziek (20 otazok) pre vytvaranie nastroja
sa stal spominany Nikkenov aJanszov vyskum zroku 2011.
Tieto otazky boli prelozené z anglického originalu do slovenciny,
nasledne spatne preloZené do anglictiny a zaslané na schvalenie
autorom vyskumu v Holandsku. Na zaklade ich spétnej vazby
boli urobené drobné formalne zmeny. K tymto polozkam bolo
z d'alSich vyskumov doplnenych devéat poloziek. Zrozumitel'nost
dotaznika bola overena na pilotnej vzorke 18 respondentov, ¢o
znova pomohlo odstranit nedostatky, ktoré mohli komplikovat
porozumenie jednotlivym polozkdm. Rodicia pri jednotlivych
polozkidch odpovedali, ako casto urciti aktivitu robia (Skala
a koédovanie: nikdy - 1; zriedka - 2; niekedy - 3; Casto - 4).

3.3 Vysledky

Testovanych 29 poloziek bolo moZzné na zaklade
predchadzajicich vyskumov rozdelit do Styroch skupin:
insStruktivna (aktivna) mediacia (11 poloZiek); monitorovanie,
zistovanie aktivit dietata a dohl'ad na dietatom (6 poloziek);
reStriktivna mediacia (8 poloziek); spolo¢né pouzivanie
internetu (3 polozky). Pre zaradenie polozky ,Ako casto date
dietatu uplnt slobodu vpraci na pocita¢i medzi zname
stratégie neexistovali jasné teoretické vychodiskd. Takéto
rozdelenie vychadza zo subjektivneho postidenia vyskumnika,
ktory sa opiera predchadzajice vyskumy aje schopny
identifikovat obsahové prieniky jednotlivych poloziek ana ich
zaklade vytvorit zmysluplné skupiny poloziek. Takto sme
postupovali vprvej faze, ktorej sucCastou bolo overenie
reliability jednotlivych nastrojov pomocou zistenia hodnoty
Cronbachovej alfy svedciacej o miere vnutornej konzistentnosti
nastroja. Jedinym nastrojom, pri ktorom Cronbachova alfa
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nedosiahla pozadovani minimalnu hodnotu a = 0,70, bola
skupina otdzok na meranie spolo¢ného pouzivania internetu
(vid Tabulka 1).

Vdruhej faze sme polozky podrobili faktorovej analyze s
pouzitim Varimax rotacie pre identifikdciu skupin navzajom
prepojenych poloziek. Po upravach zahfiiajucich posudenie
a nasledné preskupenie ¢i vyradenie poloziek, ktoré boli sytené
vo viac ako jednom faktore, resp. ktoré na zaklade obsahu
koncepcéne nezapadali do konkrétneho faktoru, bola znova
prevedend faktorova analyza smenS$im poctom poloZiek.
Vysledky faktorovej analyzy ponikame v tabul'ke 2. P6vodnych
29 poloziek sa po upravach zredukovalo na 19, ktoré sa
zoskupili okolo troch faktorov. Prvy faktor zahrnal polozky
zamerané na stanovovanie pravidiel, ako napr. restrikcii
tykajucich sa povoleného obsahu na stahovanie z internetu ako
aj konkretizovanie povolenych internetovych stranok. Druhy
faktor v sebe zahfiia dohl'ad rodi¢a nad internetovymi aktivitami
dietata ¢i uz vo forme fyzickej pritomnosti pocas aktivit alebo
monitorovanim aktivit po ich uskuto¢neni. V tomto faktore sa
objavili aj polozky tykajliice sa spoloctného pouzivania. Ked'ze
sme vSak vykonali faktorovu analyzu v niekolkych variantoch
a stale sa objavilo prepojenie tychto poloziek, rozhodli sme sa
ich ponechat spolu. Treti identifikovany faktor sme nazvali
aktivna medidcia, ked'Ze polozky v nom su postavené na aktivnej
komunikacii rodi¢ov sdetmi o urcitych otazkach spojenych
s pouzivanim internetu, ako napr. vysvetlovanie, ¢o sa smie
robit na cete alebo v socidlnych sietach. Nasledne boli vytvorené
skupiny poloziek na zaklade identifikovanych faktorov a pre
tieto skupiny bola znova zistovana ich vnutorna konzistentnost
(vid Tabul'ka 1). VSetky nastroje dosiahli potrebni hodnotu
Cronbachovej alfy.

3.4 Diskusia
Cielom nasho vyskumu bolo vytvorit nastroje na meranie
rodicovskej mediacie internetu, pricom polozky do

dotaznikového zistovania neboli vytvarané ad hoc, ale boli
prebraté z viacerych eurépskych vyskumov. Jadro vsak tvorili
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otazky zholandského vyskumu od Nikkena aJansza, ktori
identifikovali pat mediacnych stratégii.2> Pri faktorovej analyze
pouzili Oblimin rotaciu, ktora sa zvykne pouzivat, ak sa
predpoklada korelacia medzi faktormi. PouZitie Oblimin rotacie
v nasom vyskume neprinieslo jednoznacné vysledky, a to ani po
viacndsobnom odobrati poloziek a fixacii faktorov. Z tohto
doévodu sme siahli po Varimax rotacii, ktora pouzila
Valkenburgova a kol. pri vyvijani nastrojov na meranie mediacie
sledovania televizie. Vjej2¢ aj naSom?’ predchadzajicom
vyskume sa objavili korelacie medzi stratégiami. Z tohto dévodu
sme povazovali za legitimne postupovat v analyze podobne, ¢o
bolo umocnené aj konzistentnejSou Struktirou faktorov. Na
rozdiel od holandského vyskumu s piatimi identifikovanymi
faktormi sme v naSom vyskume identifikovali tri faktory. Tento
model sa po desiatich kolach tprav poloziek anastavovani
faktorovej analyzy ukazal ako najstabilnejsi a teoreticky
obhajitel'ny. Polozky v aktivnej mediacii st identické ako
vpripade Nikkena, vnaSom néastroji chyba len otazka
o vysvetl'ovani pouzivania emailu. Tato polozka bola sekundarne
vysoko sytena aj vo faktore reStriktivna mediacia a svojim
obsahom madze reflektovat aj budovanie zrucnosti tykajtcich sa
pouzivania emailu. Z tohto dovodu sme ju do dalSich analyz
nedavali. Pri reStriktivnej mediacii sa s Nikkenovym
a Janszovym nastrojom prelina 5 poloziek, priCom on ich mal 7
amy 6. Nikken s]Janszom vSak identifikovali dva typy

25 NIKKEN, P., JANSZ, ].: Parental mediation of children’s internet use.
2011, [online]. [2014-05-22]. Dostupné na:
http://www.lse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/Conference
%202011/Nikken.pdf. s. 24.

26. VALKENBURG, P.,, KRCMAR, M. PEETERS, A. & MARSEILLE, N.
(1999). Developing a scale to assess three styles of television
mediation: “instructive mediation,” “restrictive mediation,” and
“social coviewing.” Journal of Broadcasting and Electronic Media, Vol.
43,No. 1,s.52.

27 1ZRAEL, P.: Religiousness, Values, and Parental Mediation of
Children's Television Viewing in Slovakia. In Journal of Children and
Media, 2013, Vol. 7, No. 4,s.507.

134



MEGATRENDY A MEDIA 2015

reStriktivnej mediadcie: jednu zamerani na obsah ajednu
zameranu na obmedzenia vo vSeobecnosti. Otazku v zneni ,Ako
Casto hovorite svojim detom, Ze on-line hry si nevhodné?“ sme
vylucili, kedZe svojou povahou nie je orestrikcidch, ale
vyjadreni postoja k on-line hram. Ako sme uz spominali treti
faktor sa dotyka supervizie, spolo¢ného pouzivania aj
monitorovania internetovych aktivit dietata. V holandskom
vyskume sa polozky o monitorovani neobjavili ani vjednom
faktore, no ndm sa priebezne ukazovali prepojené na spominané
dve oblasti. Spajacim elementom moze byt skutocnost, Ze vo
vSetkych troch typoch aktivit ide o prejav aktivneho ziujmu
o to, ¢o dieta na internete robi. Ina je len forma aktivity rodica.
Vjednom pripade travi sdietatom cas na spolocnych
internetovych aktivitach, ¢o implicitne znamen3, Ze do urcitej
miery vie, ¢o dieta na internete robi. V pripade monitorovania
ide ozaujem rodi¢a po internetovych aktivitich dietata vo
forme kontroly. Tretia forma - supervizia je o blizkosti rodica
v Case, ked' dieta nieco robi na internete.

Vkazdom ztroch faktorov sa objavila jedna polozka s nizS$im
sytenim. Pre aktivnu mediaciu (faktor 3) to bola polozka Ako
casto sa rozprdvate so svojimi detmi o pravidldch sprdvania on-
line, ktoré treba dodrZiavat?sytena na urovni 0,441. Pri
reStriktivnej mediacii (faktor 1) to bola polozka Ako casto
konkretizujete, ktoré internetové stranky si dovolené? so sytenim
0,416. Pri spolotnom pouZivani internetu, supervizii
a monitorovani (faktor 2) bola slabo sytena (0,506) polozka Ako
Casto prezerdte internet spolu, pretoZe to chce dieta? Dévod pre
ponechanie poloziek vo vyslednom modeli bol, Ze kazda z nich
odkazuje na jadro konkrétnej stratégie a miera sytenia nad
hodnotu 0,4 je pri faktorovych analyzach stale akceptovatelna.2s

28 MATSUNAGA, M., How to Factor-Analyze Your Data Right: Do’s,
Don’ts, and How-To’s. In International Journal of Psychological
Research, 2010. Vol.. 3, No.. 1.s. 101.
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VnaSom vyskume sme nepracovali skonceptom technickej
reStrikcie, ked'Ze vslovenskom kontexte nie je potrebné
vytvarat na jej meranie Specidlny nastroj. To, ¢i rodicia
pouzivajui nejaky softvér na blokovanie urcitého internetového
obsahu, sa da zistovat jednou - dvomi otazkami, podobne, ako
to bolo vo vyskume Kirwilovej.2° Ked'Ze aj v oblasti technickej
reStrikcie sa situdcia priebezne meni, v budicom vyskume sa
mozZe objavit viacero poloziek na tuto oblast, ¢o bude podnetom
pre vytvorenie samostatného nastroja na meranie. Nami
identifikované tri stratégie rodicovskej mediacie internetu a na
nich postavené dotaznikové nastroje nie si predstavené ako
jediné spravne. Ich reliabilitu a validitu bude potrebné overit
v d'alSom vyskume, ktorého stucastou moézu byt nové polozky
scielom potvrdit stabilitu faktorov. Vkazdom pripade,
vyskumnici na Slovensku mézu siahnut po nami vytvorenych
nastrojoch, ktorych vyhodou je, Ze vo vyznamnej miere
koresponduju so zahrani¢nymi vyskumami.

Tabul'ka 1: Vnitorna konzistentnost nastrojov na meranie
mediacie internetu

Teoreticky concept Faktorovd analyza
Stratégia Cronbacho | Poclet Stratégia Cronbacho | Poclet
va a poloZi va a poloZ
ek iek

Aktivna 0,80 11 Aktivna 0,83 6
medidcia medidcia
Restriktivn 0,83 8 Restriktivna | 0,85 6
a medidcia medidcia
Monitorova 0,76 6 Spolocné 0,81 7
nie pouZivanie,

supervizia a

monitorova

nie
Spolocné 0,66 3
pouZivanie

29 KIRWIL, L.: Parental Mediation of Children’s Internet Use in Different
European Countries. In Journal of Children and Media, 2009, Vol. 3, No.
4,s.394.
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Tabul'ka 2: Vysledky faktorovej analyzy

Faktory - stratégie

1 2 3
Polozky Restriktivna Spolo¢né Aktivna
mediacia pouzivanie, mediacia
supervizia,
monitorovani
AKko casto ... e

Hovorite svojim detom,
Co robit pri kontakte s
neznamymi I'ud'mi v on-
line prostredi?

0,726

Hovorite svojim detom,
aby si chranili svoje 0,772
osobné informéacie?

Hovorite svojim detom,
Co robit, ak je Sikanované 0,738
alebo obtaZované?

Rozprévate sa so svojimi
detmi o pravidlach
spravania on-line, ktoré
treba dodrziavat’?

0,441

Vysvetlujete, ako sa
spravat v socidlnych 0,802
sietach?

Vysvetlujete svojim
detom, ¢o smu robit na 0,692
Cete?

Poviete, aky druh avataru
je dovoleny? 0,814

Poviete, ktoré Zanre on-
line hier st dovolené? 0,658 ,330

Poviete, ktoré filmy sa
smu z internetu 0,796
stahovat’?

Poviete, ktoré produkty
sa smu kupovat’ on-line? 0,816

Poviete, aka hudba sa
smie pocuvat a stahovat 0,681 0,422
Z internetu?

Konkretizujete, ktoré
internetové stranky su 0,416
dovolené?
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Dohliadate na dieta pri 0,733
pocitaci?
Dovolite dietatu 0,675

prezerat internet len vo
Vasej pritomnosti?
Zostanete blizko pocitaca, 0,708
aby ste mohli pomoct, ak
to bude potrebné?
Prezerate internet spolu, 0,622
pretoZe to chcete vy?

Prihlasite sa na socialne
siete, aby ste 0,657
skontrolovali aktivity
Vasho dietata?
Citate zdznamy

komunikacie svojho 0,609
dietata na socidlnych

sietach?

Prezerate internet spolu, 0,506

pretoZe to chce dieta?

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

KMO =0,82,df=171,p<0,001,N =157
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TEORETICKE KONCEPCIE MEDIALNE]
VYCHOVY V REFLEXII PEDAGOGICKE]
PRAXE

Theoretical concepts of media education
in reflection of pedagogical practice

Viera Kac¢inova

Abstrakt:
Cielom prispevku je prezentovat vyskumné zistenia o spdsoboch
uplatriovania teoretickych koncepcii mediélnej vychovy

(protekcionisticka, kriticka, produktivna) v procese vyucby na
vybranych zéakladnych a strednych Skolach na Slovensku v sulade s
ponimanim medialnej vychovy ako povinnej (prierezovej) témy
vSeobecného Skolského vzdeldvania. Vychodiskom st vysledky
nekvantitativnej obsahovej analyzy Statnych vzdelavacich programov
pre jednotlivé stupne vzdelavania a 28 prikladov dobrej praxe vyucby
medidalnej vychovy na slovenskych zakladnych a strednych Skolach.

Klacové slova:

Mediélna vychova. Koncepcie - protekcionisticka, kritickd, produktivna.
Zakladné $koly. Stredné $koly. Statne vzdelavacie programy. Obsahova
analyza.

Abstract:

The aim of this paper is to present research findings on the application
of theoretical concepts of media education (protectionist, critical,
productive) in the process of teaching at primary and secondary
schools in Slovakia in accordance with the concept means of media
education as a compulsory (cross-curricular) topics of general school
education. The starting point are the results of non-quantitative content
analysis of state educational programs for differentl evels of education
and 28 examples of good teaching practice of media education in Slovak
primary and secondary schools.
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Key words:
Media education. Concept -protectionist, critical, productive. Primary
schools. Secondary schools. State education programs. Content analysis.

1 Charakteristika teoretickych koncepcii
medialnej vychovy

1.1 Protekcionisticka koncepcia medialnej vychovy

Zavadzanie medialnej vychovy do obsahu Skolského vzdelavania
v krajinach s dlhodobejsou i kratkodobou tradiciou je spaté so
snahou odbornikov o definovanie jejzakladného vyznamu
a hlavnych edukacnych ciel'ov. V priebehu vyvoja sa vytvorili tri
zakladné koncepcie ¢i paradigmy mediidlnej vychovy
uplatiiujuce sa v Skolskej vyucbe i v sucasnosti.

Protekcionistickd koncepcia predstavuje vyvojovo najstarsi
pristup kponimaniu zakladného ciela a tulohy medialnej
vychovy. Predstavuje pociato¢nu etapu rozvoja medialnej
vychovy v narodnych systémoch vzdelavania v krajinach, kde
ma bohatu tradiciu ako Velkd Britania, Nemecko, Kanada
adalsich ako USA. Jeho vychodiskom je protekcionizmus
(z lat.: protectio = ochrana), teda potreba ochrany najma
detského recipienta pred negativnymi vplyvmi médii a
medidlnych obsahov.Uvedena pozicia vychadza z vnimania
medidlneho prostredia v ktorom sa jednotlivec nachadza ako
formativneho azprimarnej potreby stazit pristup detom k
obsahom, ktoré potencialne ¢i redlne mozu ohrozit pozitivny
vyvin ich osobnosti.V jednotlivych krajinach mala r6znu podobu.
Za pociatky medialnej vychovy sa napr. v Nemecku poklada uz
kontakt s prvymi verejnymi filmovymi predstaveniami, ktorym
bolo treba ,vychovne sa postavit“ z konca 19. azaciatku 20.
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storo¢ia (Dannmeyer 1907)!, resp. potreba ochranit deti a
mladez pred nevhodnou literatirou (Wolgast 1896)2. Po¢inanie
pedagdgov v prvotnej etape oznaCuju nemecki teoretici ako
napriklad ,autor” pojmu medidlne kompetencie Baacke za
ochranarske, orientované na kontrolu, pricom média boli
povazované za elementy ohrozujuce socializacny proces deti a
mladeze3. Ochranarska pedagogika (Bewahrpidagogik)
alebo inac¢ oznacovana ako normativna medialna pedagogika
(normative Medienpadagogik)* sa snazila vyuzivat v oblasti
ochrany dorastajucich pred moznymi negativnymi medialnymi
obsahmi kontrolné prostriedky medidlnej ochrany deti a
mladeze (zakonné opatrenia, inStitucionalnu zakladnu).Popri
pravne zakotvenej medialnej ochrane Kkladli  ,normativni
medialni pedagégovia“ doéraz na tzv. propedeuticky splsob
ochrany, ktory sa v Nemecku v 50 - 60. rokoch konkretizoval vo
vychove recipientov ku kritickému zaobchadzaniu s filmami
(Filmerziehung). Orientacia mladych na hodnotné filmy a ich
analyza mala prispiet k rozvoju schopnosti jednotlivca
rozliSovat negativne medidlne fenomény (ako napr.
bagatelizovanie, excesivne znazornovanie nasilia, verejné
prezentovanie foriem sexualneho spravania) s cielom odklonu
od nich. Sacastou ochranarskeho tusilia medialnych pedagégov
bolo sprostredkovat uciacim sa kritéria pre kriticky pristup k
obsahu filmovych diel,Co predstavovalo sposob ich preventivnej

1 HUTHER, J., PODEHL, B.:Geschichte der Medienpddagogik. In HUTHER,
J,  SCHORB, B, BREHM-KLOTZ, Ch. (Hrsg).. Grundbegriffe der
Medienpddagogik. Miinchen : KoPadVerl,, 1997, S. 116.

2 TULODZIECKI, G.:Zur Situation der Medienpddagogik in der
Bundesrepublik Deutschland. 2005, s. 43-44 [online]. [2015-04-29].
Dostupné na <http://www?2.uni-paderborn.de/fileadmin/kw/institute-
einrichtungen/erziehungswissenschaft/arbeitsbereiche/herzig/downl
oads/tulodziecki/tulodziecki05-1.pdf >

3 Medienkompetenz als Netzwerk. Reichweite und Fokussierung eines
Begriffs, der Konjunkturhat. In Medienpraktisch, Jahrg. 20, 1996, Hft.
2,S.10.

4+ SCHORB, B.:Medienalltag und Handeln. Medienpddagogik in Geschichte,
Forschung und Praxis. Opladen : Leske + Budrich, 1995.
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sebaochrany pred negativnymi medialnymi vplyvmi. Uvedeny
smer zdoOraziiuje vo vacSej miere pozitivhu perspektivu
ochranarskej medialnej pedagogiky (nielen vzmysle vedenia
jednotlivca k odmietaniu urcitych medialnych obsahov, ale
zarovenn k prijimaniu hodnotnych obsahov médii, ktoré sa
naucia rozpoznavat aplikaciou kritickéhomyslenia, resp.
relevantnych  rozliSujtcich kritérii pre  posudenie
kvalitymedialnych produktov).

Rovnako vo Velkej Britanii a tiez v d'alSich krajinach su zaciatky
medidlnej vychovy spojené sochranarskym pristupom.
Integracia masmédii do obsahu vzdelavania sa tu zacala od 30.
rokov dvadsiateho storocia. V pociatkoch bola vo Velkej Britanii
medidlna vychova chapana ako prostriedok ochrany kultiry,
zachovania literarneho dedicstva, jazyka, hodnét.5> Buckingham
ciele vyucby o populdrnej kulture v pociatkoch hodnoti ako
snahu viest Studentov k ,diskrimindcii a rezistencii“ voci
falosnému a korumpujicemu vplyvu masmédii a orientovat ich
na zjavne dobré a skuto¢né hodnoty literarneho dedicstva.t

Opravnenost uplatiiovania tzv. ochranarskeho pristupu bola v
pociatkoch rovnako ako aj vramci sdcasnych koncepcii
medialnej vychovy odbornikmi spochybnovana. Pokial
vychddzame zpotencidlnych i skutotnych moZnosti médii
kultivovat dieta a mladého cloveka na jednej strane, ako aj
narusit, resp. ohrozit jeho osobnostny vyvin na strane druhej je
zrejmé, Ze formujuci sa jednotlivec ma byt na kvalitativne

5 Prvé systematické navrhy ako vyucovat o médidch na Skolach
obsahuje publikacia literarneho kritika F. R. Levisa a jeho Ziaka Denysa
Thompsona Culture and Environment: The Training of Critical
Awareness (Kultira a prostredie - Vychova ku kritickému mysleniu)
(1933), ktora sa stala predmetom kritiky dalSich anglickych
odbornikov na medialnu vychovu ako Buckingham, Masterman.

6 Media education in the UK : Moving beyond protectionism. In Journal
of Communication, vol. 48, 1998, no.1, p. 34. [online]. [2009-07-15].
Dostupné na <http://journalism.uoregon.edu/~cbybee
/j412_u08/Buckingham Protectionism.pdf>.
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protichodné medialne ovplyviiovanie jeho osobnosti médiami
senzibilizovany. Vyznamnou stratégiou sa tu stava vychova k
hodnotam prostrednictvom médii a formovanie kritického
pristupu jednotlivca k medidlnym obsahom. Zaroven ma byt
mlady clovek vedeny k samostatnosti ¢i rozumovej
»Ssvojpravnosti“ pri vyuZivani médii, ¢o predpoklada prijatie
vlastnej zodpovednosti za ,konzumaciu“ médii s ohl'adom na
zabezpecenie pozitivneho rozvoja vlastnej osobnosti.
Brestovansky v tejto suvislosti uvadza model povzbudzovania
vlastnej schopnosti jedinca rozhodovat sa pre média a ich
konkrétny obsah.” Pedagogické usilie je preto potrebné zamerat
na rozvijanie medidlnych kompetencii deti a mladych ludi -
potencial aktivneho samostatného, reflexivneho, resp. kritického
a selektivneho ,konzumovania“ médii vnimaného zaroven aj ako
preventivna sebaochrana pred negativnym pdsobenim médii. Tu
zaroven nastava prienik uvedenej koncepcie s tzv. kritickou
koncepciou.

1.2 Kriticka koncepcia medialnej vychovy

Kriticka koncepcia medialnej vychovy, odbornikmi oznacovana
aj ako kriticko-hermeneuticka (Vrankova, 2004, Vrabec, 2013,
Pal'a, 2009) je typicka pre vacSinu eurdpskych krajin najméa
Anglicko, Nemecko, Rakisko, Skandinaviu, Kanadu. Je prizna¢na
pre vyvojovo nasledujice etapy rozvoja medidlnej vychovy
vnarodnych systémoch vzdeldvania uplatiiujica sa i v
sucasnosti. Teoreticky vychadza z kritickych teérii masovych
médii (britskych kulturdlnych studii a v Nemecku predovsetkym
z kritickej tedrie Frankfurtskej $koly). TaZiskom uvedeného
smeru je kriticka analyza a interpretacia, resp. hodnotenie médii
aich obsahov (ako je rozbor spravodajstva, reklamy, zdbavnych
programov). Uplatiiujuc kriticky pristup je medidlne gramotny
Clovek schopny v medidlnom obsahu odhalovat pripadné
manipulacné a propagacné techniky, mechanizmus jeho vzniku

7 BRESTOVANSKY, M.:Uvod do medidlnej vychovy. Trnava : TU, 2010, s.
18.
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aciele, ktoré tvorcovia medidlnych obsahov sleduju, ako
aj ziskat odstup od medidlneho obsahu.8 V pedagogickom
procese sa podporuje aktivny pristup jednotlivca k medidlnym
obsahom, reflexia a chapanie medidlneho obsahu v kontexte
jeho zivotnej reality avlastného kultirneho prostredia.
Uplatiovanie kritického pristupu v procese medialnej vychovy
presahuje ramec analyzy a interpretacie ,medialnych textov*, ale
v plnom zmysle sa vztahuje na medidlnu produkciu vnimanu
ako vysledok vplyvu komplexu faktorov (organizacnych,
profesijnych, ekonomickych, technickych, politickych)
zahriiujuc  individualny ispoloCensky kontext recepcie
avyuzivania medidlnych produktov, resp. réznych druhov
médii. Pristup umozZnuje poznavat aporozumiet média
prostrednictvom rozvoja analytickych a reflexivno-hodnotiacich
schopnosti jednotlivca vo vztahu k médiam aich produktom,
najma schopnost’ kriticky posudzovat média podl'a osvojenych
vnatornych avonkaj$ich hodnotovych kritérii. Dieta ¢i mlady
Clovek ma byt schopny rozliSovat hodnoty, ktoré sua v
medidlnych obsahoch explicitne ¢i implicitne obsiahnuté a
rozhodovat sa autonémne rozvazne pri vybere medialnych
produktov. Kriticky pohlad na média suvisi saktivnym
pristupom jednotlivca kmedidlnej produkcii. Medialne
gramotny clovek ma byt podla Petranovej® schopny
vyselektovat z mnoZzstva produktov tie, ktoré mu mozu poslazit
na osobny rozvoj aprospech ¢i uz ako jednotlivcovi alebo
spolo¢nosti. Vtomto zmysle nachddzame prienik medzi
uvedenym a protekcionistickym smerom vyucby medialnej
vychovy.

V histoérii medialnej vychovy ¢i pedagogiky nadobudala kriticka
koncepcia viaceré podoby. V 70. rokoch sa vo Vel'kej Britanii
zaCala presadzovat koncepcia “screen education” (,filmova

8 VRANKOVA, E.:Medialni vychova - kriticko-hermeneuticka vétev. In
Revue pro média. 2004, ¢. 8. [online]. [2015-01-9]. Dostupné na:
http://rpm.fss.muni.cz/heslar.htm.

9 Rozvija mediadlna vychova v Skolach kritické kompetencie zZiakov? In
Communication Today, 2011, Vol. 2, No. 1, p. 73.
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atelevizna edukacia“), resp. aplikovat ,screen theory” (,tedria
obrazovych médii“’) do skolskej edukacie. KI'i¢ovu tilohu pritom
zohrala Society forEducation in Film and Television (SEFT)
(Spolo¢nost pre vzdelavanie vo filme a televizii) a pristupy Lena
Mastermana prostrednictvom diel Teaching about Television
(Ucenie o televizii) a Teaching the Media (Ucenie o médiach).
Studenti sa v3$koladch wucili prostrednictvom systematickej
analyzy odhalovat ,skryti ideolégiu“ medidlnych textov
a oslobodit sa tak od ich vplyvul®,

Chen situaciu vanglickom Skolstve hodnoti nasledovne:
,0dvodené z akadémie, reprezentované dielami Mastermana
(1980, 1985), rozvoj ,screen theory” ukdzal silny trend aplikovat’
semiotiku, Strukturalizmus, psychoanalyticki tedriu, post-
Strukturalizmus a marxisticku teériu ideoldgie do S$kolskych
tried".11

V Nemecku vznikla tzv. ideologicko-kritickd medialna
pedagogika (Ideologie kritische Medienpadagogik), ktora
svoje teoretické postulity prevzala zkritickej tedrie
Frankfurtskej skoly zaciatku 70. rokov (Horkheimer, Adorno a
d’alsi). Medialna pedagogika sa stala sucastou kritiky
industrializacie kultiry (k Ccomu média prispievaji), ¢o nakoniec
vyustilo do kritickej analyzy spolocnosti. ,To, ¢o televizia vysiela,
je nepreniknutelné, povaZuje sa za ,dané“ a ,skutoiné“ a

10 BUCKINGHAM, D.: Media education in the UK : Moving beyond
protectionism. In Journal of Communication, vol. 48, 1998, no.1, s. 35.
[online]. [2009-07-15]. Dostupné na
<http://journalism.uoregon.edu/~cbybee/j412_u08/Buckingham
Protectionism.pdf>.

11 CHEN, G.-M. Media (Literacy) Education in the United States. In China
Media Research,vol. 3, 2007, no. 3, p. 88 [online]. [2015-01-08].
Dostupné na:<http://digitalcommons.uri.edu/cgi/
viewcontent.cgi?article=1007&context= com_facpubs>; por.
Buckingham, 2003, p. 8.
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»~demaskuje” sa ako ideoldgia“l2. Vysledkom pedagogického
procesu mal byt emancipovany jedinec, ktory je schopny
participovat na spoloCenskom a politickom diani.’3 V tomto
zmysle iSlo o spolitizovanie aideologizaciu medialnej
pedagogiky.

0d konca 80. tych rokov sa britskd medialna vychova v skolach
podobne ako nemecka, kanadska a australska zacala odklanat
od jej ponimania ako formy ideologickej demystifikacie.
Dovodmi boli najma socidlne apolitické zmeny a zmeny
v edukacnom systéme krajin. Podla Buckinghama sa zacala
venovat vacSia pozornost skimaniu urovne poznatkov
Studentov o médiach. Na zaklade vysledkov vyskumov publika
sa zmenil pohl'ad na deti ako pasivne obete medialnych ucinkov.
Dalsim vyskumom z oblasti psycholégie a kulturalnych $ttdif sa
ziskal komplexnejsi pohl'ad na sp6soby posudzovania médii zo
strany deti atiez na ich vyuzivanie médii v ramci formovania
vlastnej osobnej a socidlnej identity. Zistilo sa, Ze deti su ovela
kritickejsie publikum, ako sa zvycajne predpokladalo. Zaroven
k zmene pristupu prispela diskusia ucitel'ov o skiisenostiach
svyucbou medialnej vychovy na Skoldch. Odmietol sa
predpoklad o ,mystifikacii“ Studentov médiami a tiez o pozicii
ucitel’a, ,ktory vlastni klIi¢ kich oslobodeniu“.14 Déraz sa zacal
klast na zvySenie schopnosti Ziakov pochopit média
a participovat na nich prostrednictvom vlastnej tvorby.

12 BAACKE, D.: Medienkompetenz als Netzwerk. Reichweite und
Fokussierung eines Begriffs, der Konjunkturhat. In Medienpraktisch,
Jahrg. 20,1996, Hft. 2, S. 4.

13 Tamze.

14 BUCKINGHAM, D.: Media education in the UK : Moving beyond
protectionism. In Journal of Communication, vol. 48, 1998, no.1, s. 37-
38. [online]. [2009-07-15]. Dostupné na
<http://journalism.uoregon.edu/~cbybee/j412_u08/Buckingham
Protectionism.pdf>

148



MEGATRENDY A MEDIA 2015

1.3 Produktivna koncepcia medialnej vychovy

Koncepcia medialnej vychovy oznacovana tiez ako ,learning by
doing“ ma tradiciu vUSA (vychadza z Deweyho filozofie
pragmatizmu a skusenostného ucenia (“experience learning).15
Vyvojovo je najmladsia etapa medialnej vychovy, v sicasnosti je
aktudlna vo viacSine systémov narodného vzdelavania.
V Nemecku ma vyjadrenie v podobe tzv.€Cinnostnej medialnej
pedagogiky (Handlungsorientierte Medienpiddagogik). Jej
podstatou je umoZznit detom amladym l'udom spoznavat
fungovanie médii prostrednictvom vlastnej tvorby medialnych
obsahov, ucit sa o médiach vlastnym konanim. Uciaci sa ma
moznost uplatnit svoj kreativny potencial, ktory sa prejavi v
tvorbe vlastnych medidlnych produktov, resp. aktivnom
zapajani sa do kolektivnej tvorivej medidlnej prace (tvorba
fotografii, videi, internetovych stranok, Casopisu, rozhlasu).
Predpokladom je rozvoj inStrumentalnych znalosti a
technickych zrucnosti jednotlivca, aby ovladal abol schopny
vyuzivat technické a technologické vymozZenosti jednotlivych
médii a pouzit ich v roéznorodych komunika¢nych procesoch.
Zaroven ma vyuzivat médid na Sirenie (komunikovanie)
vlastnych produktov. Média sa stavaju nastrojom na vyjadrenie
samostatnosti individua, ktoré si je vedomé svojich potrieb,
zaujmov anie je viac ,pasivnym“ recipientom, ale aktivnym
pouzivatelom médii. Deti a mladi I'udia maja byt schopni za
pomoci médii cielene a samostatne komunikovat a tvorit.
V tomto ponimani sa meni postavenie uciaceho sa - recipienta na
aktivny subjekt reflektujici a pretvarajtci medialne skutocnosti.
Recipienti teda nespracovavaju len vytvorené medialne
posolstva, ale sami produkuju vlastné medialne obsahy. Ciel'om
je vyuzivat média na zmenu spravania a konania, aby recipient
aktivnou, praktickou a reflexivnou pracou s médiami ziskal

15 BRESTOVANSKY, M.:Uvod do medidinej vychovy. Trnava : TU, 2010, s.
17.
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poznatky a bol schopny vyjadrit svoje potreby.1¢ Individualna ¢i
kolektivna reflexia postupov vlastnej medialnej tvorby sa
zarovenn moze stat nastrojom posilnenia hodnotiaceho postoja
k procediiram vyroby medialnych obsahov.

Vo vSeobecnosti badat v krajinach, v ktorych sa medialna
vychova realizuje vsystéme vzdelavania postupny ustup od
pociato¢ného protekcionistického ponimania medialnej vychovy
smerom ku kriticko-produktivnemu s dérazom na formovanie
kritického myslenia ziakov ako podpory ich aktivneho pristupu
k medidlnym obsahom a vlastnu produktivnu ¢innost. Zistenia
o tom, aka je situdcia na Slovensku prezentujeme v d'alSej casti
prispevku.

2 Definovanie vyskumného problému
a metodoldgia vyskumu

Doteraz na Slovensku nebol blizSie preskimany koncep¢ny
zamer vyucby medidlnej vychovy podla uplatiiovanych
teoretickych pristupov vramci taziskovych kurikularnych
dokumentov usmernujucich pedagogicki prax, rovnako tiez
absentuje empirické zistovanie stavu v kontexte realnej vyucby
na Skolach. Odbornici vSak konstatuji, ze v zakladnych
koncep¢énych dokumentoch pedagogickej tedrie a praxe vyucby
medidlnej vychovy na Slovensku sa jednotlivé smery
uplatiiuju.l? NaSim zdmerom preto bolo zistit:

16 HUTHER, ], PODEHL, B.:Geschichte der Medienpidagogik. In
HUTHER, J., SCHORB, B., BREHM-KLOTZ, Ch. (Hrsg).: Grundbegriffe der
Medienpddagogik. Miinchen : KoPadVerl,, 1997, s. 124.

17 Petranova (2011, s. 73) v tejto stvislosti uvadza vyskyt koncepcii
kriticko-hermeneutickej a ,learning by doing“ v dokumentoch:
Medidlna vychova ako nepovinny a volitelny predmet na zdkladnych
skoldch a osemrocnych gymndzidch, tj.v ucebnych osnovach daného
predmetu pre 5.-9. roénik ZS a 1.-4. roénik osemroénych gymnazii ako
vystupu projektu experimentdlneho overovaniau¢ebnych osnov,
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Vyskumné otazky:

Ako sa aplikuji teoretické koncepcie medidlnej vychovy
(protekcionistickd, kritickd, produktivna) v procese vyucby na
vybranych zdkladnych a strednych Skoldch na Slovensku v stilade s
koncepénym ponimanim medidlnej vychovy ako povinnej
(prierezovej) témy pre jednotlivé stupne vzdeldvania?

Riesenie daného vyskumného problému predpoklada
zodpovedanie nasledovnych otazok:

1. Akd je koncepcia medidlnej vychovy ako povinnej
prierezovej témy vSeobecného $kolského vzdeldvania pre
jednotlivé stupne vzdeldvania podla uplatriovanych
teoretickych  pristupov  (protekcionisticky, kriticky,
produktivny)?

Primarnym cielom bolo zistit koncepény zamer vyucby
medialnej vychovy ako povinnej prierezovej témy pre jednotlivé
stupne vzdelavania a to podla platnej pedagogickej
dokumentacie - Statnych vzdeldvacich programov, ktora ma pre
Skoly zavdzny charakter, tj. vteoretickej rovine pochopit
filozofiu jej vyucby, hlavné edukacné ciele.

2. Ako sa aplikujii teoretické koncepcie medidlnej vychovy
(protekcionistickd, kritickd, produktivna) v procese
vyucby na vybranych zdkladnych a strednych Skoldch na
Slovensku?

metodickych materidlov i u¢ebnych textov realizovaného na Statnom
pedagogickom ustave v rokoch 2005 - 2007; d'alej Koncepciu vyucby
predmetu medidlna vychova na strednych Skoldch a Ndvrh koncepcie
vychovy k medidlnej gramotnosti na strednych Skoldch v podmienkach
Slovenskej republiky, vystupy projektov zavadzania medialnej vychovy
na stredné Skoly, ktoré rieSila Fakulta masmediilnej komunikacie
Univerzity svatého Cyrila a Metoda v Trnave vramci projektu KEGA
v rokoch 2005 - 2008. Uplatiiovanie danych dokumentov v§ak nemalo
pre slovenské skoly zavazny charakter.
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Zaroven bolo naSim zamerom zistit spdsoby aplikacie
teoretickych koncepcii vpraxi vo vyucbe medialnej vychovy
nazdkladnych astrednych S$kolach (samostatny verzus
kombinovany pristup). Specidlne sme sa zamerali na analyzu
uCebnych cielov, obsahu vyucby, ucebnych metdéd realnych
prikladov vyucby medialnej vychovy na vybranych slovenskych
zakladnych a strednych skolach.

Metodologicky postup:

Pre zodpovedanie uvedenych otidzok sme zvolili kvalitativny
pristup a uplatnili metédu nekvantitativnej obsahovej analyzy
Statnych vzdelavacich programov pre jednotlivé stupne
vzdelavania aprikladov tzv. dobrej praxe vyucby medialnej
vychovy na vybranych zakladnych a strednych Skolach.

Vyskumna vzorka:

» Statne vzdeldvacie programy pre primarny, nizsf a vyssi
stupen sekundarneho vzdelavania (2008);

Prilohy Statnych vzdeldvacich programov pre primarny
stupei vzdelavania: Medidlna vychova. Prierezovd téma.
Priloha ISCED 1. Stdtny vzdeldvaci program (2011), pre
niz§i stupenn sekundarneho vzdeldvania: Medidlna
vychova. Prierezovd téma. Priloha ISCED 2. (2011)
Stdtny vzdéldvaci program. apre vyssie sekundarne
vzdelavanie Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha
ISCED 3. Stdtny vzdeldvaci program (2014/15);

e 28 prikladov tzv. dobrej praxe vyucby medialnej
vychovy na Skolach ako stcast prihlasok pedagégov do
sutaze Najlepsie priklady dobrej praxe vyucby medidlnej
vychovy na zdkladnych a strednych skoldch, ktora
organizovalo Medzindrodné centrum pre medialnu
gramotnost - IMEC od juna 2014 do oktébra 2015. Ide
opovodné dokumenty ucitelov, ktoré demonstruju
realne osvedcené priklady vyucby medialnej vychovy na
Skolach a budu zverejnené v pripravovanej
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metodickej prirucke pre ucitelov. Z uvedeného poctu
bolo 22 prikladov zo zakladnych $kol, resp.
osemro¢nych gymnazi, 6 zo SS.18

Predmetom obsahovej analyzy boli nasledovné Casti
dokumentov:

- Nazov aktivity alebo prikladu dobrej praxe.

- Vychodiskova situacia: obsahovala popis kontextu
realizacie vyucbovej aktivity: (a) ako integrovanej
sucasti ucebnych predmetov,alebo (b) ako sucasti
samostatného povinného, volitelného, nepovinného
vyucovacieho predmetu, (c) vramci kruzku, (d)
samostatného projektu, alebo (e) inou formou.
Zaroven tu bol Specifikovany roc¢nik, pre ktory boli
aktivity urcené, hodinova dotacia vyucby a dalSie
udaje, ktoré pedagdg povazoval za dolezité vramci
vychodiskového oboznamenia so situaciou.

- Zakladna charakteristika vyucbovej aktivity: kratka
anoticia aktivity, charakteristika tém, u¢ebnych ciel'ov -
Specifikacia vzdelavacich vystupov v podobe
poZzadovaného rozvoja osobnostnych kvalit ziakov
(znalosti, schopnosti, postoje, zrucCnosti, resp.
kompetencie) a pod.

- Popis vyucbovej aktivity: obsahoval podrobny popis
metodického postupu pedagéga v ramci dosiahnutia
stanovenych ucebnych cielov vjednotlivych etapach
vyucby; Specifikaciu foriem a metéd pomocou ktorych
bola aktivita realizovang, popis konkrétnych uloh alebo
zadani pre Ziakov a pod.

- Materialno-technické zabezpecenie vyucbovej
aktivity: ucebné a metodické pomocky,ktoré vytvorili

18 Do sutaze sa prihlasilo celkovo 22 $kol. Niektoré zaslali viaceré
priklady vyucovacich hodin, projektov, metodickych postupov
zameranych na efektivnu podporu a rozvoj medialnej gramotnosti
ziakov, ktoré boli podrobené obsahovej analyze.
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pedagoégovia vramci podpory edukacného procesu,
vystupy v podobe prac ziakov.

- Hodnotenie, vystupy aprinos vyucbovej aktivity:
popis prinosu aktivity pre ziaka/Studenta, skolu, okolie
skoly a pod.

Analytické kategorie obsahovej analyzy predstavovali jednotlivé
koncepcie medialnej vychovy, Specifikované prostrednictvom
vyznamovych jednotiek podla zdkladnych vysSie uvedenych
charakteristik s dorazom na taziskové edukacné ciele ponimané

ako pozadované vystupné osobnostné kvality Ziakov.

Tabul'ka 1 Analytické kategorie obsahovej analyzy

Protekcionisticka Kriticka Produktivna
poznat, odhal'ovat negativne vplyvy kriticky tvorit medialne
médii a medidlnych obsahov analyzovat, produkty,
(medialne nasilie, medidlna reflektovat, obsahy
manipuldcia, zavislosti..), chranit sa hodnotit média, (triedne,
pred nimi medialne Skolské noviny,
obsahy (napr. Skolské
spravodajstvo, rozhlasové
reklamu, vysielanie,
, . , , zabavné televizne
poznat a uplatiiovat kontrolné . :
. R programy) vysielanie,
(legislativne, institucionalne : .
. o . videonahravky,
prostriedky medidlnej ochrany deti . .
. . - film, scenar
amladeze) pri vlastnom medidlnom o
televiznej
konzume -
relacie,
reklamny
plagat atd’.)
skimat a
posudzovat’ medidlne $irené inter.l:,)retovat'
posolstva, objavovat v nich to medialne
hodnotné, pozitivne, orientovat sa na obsah}’l vyusivat média
hodnotné medialne obsahy v kultirnom a [P
socialnom na komunikaciu
kontexte vlastnych
(kulttirne medialnych
symboly, produktov
stereotypy, (napr. )
hodnoty) Prostredmctvom
internetu)
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badat,
preverovat,

odhal'ovat
manipulac¢né
techniky médii

rozvijat’ si
psycho-
motorické
zruénosti

pri praci

s médiami
fyzickou
manipulaciou
s technickymi
prostriedkami
anovymi
medialnymi
technolégiami
(praca

s kamerou,
mikrofénom,
pracas PC
hardvérom

a softvérom
atd’..)

ucit’ sa chranit pred negativhymi ucit sa ucit sa
vplyvmi médii, o médiach o médiach
receptivnou produkovanim
ochraiiovat a zachovat' Kultirne éinno.st’ou vlast.l}ych
a literarne dediéstvo, jazyk, a zaujat medialnych
hodnoty, od nich obsahov
kriticky odstup
ucit sa posiliiovat’ pozitivne vplyvy
médii na vlastni osobnost’
hodnotiaci, selektivny a zodpovedny | reflexivno- Prakticky
pristup interpretativny | a tvorivy
a selektivny pristup
pristup

Problémom analyzy bolo ¢iasto¢né prekryvanie sa niektorych
kategorii predovsetkym v ramci protekcionistickej a kritickej
mediadlnej vychovy. Predmetom protekcionistickej medialnej
vychovy je ochrana recipienta pred manipulativnymi vplyvmi
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médii, resp. je vyuzivand ako prostriedok ochrany kultiry,
zachovania literarneho dedicstva, jazyka, hodnét avtomto
zmysle podporuje kriticky a selektivny pristup jednotlivca
k médidm, ¢im sa obsahovo prekryva s kritickou medialnou
vychovou. Pri stanoveni prislusnosti analyzovanych jednotiek
k danej kategoérii sme vychadzali z rozdielu medzi uvedenymi
koncepciami podl'a zamysl'anych findlnych kvalit rozvijanych u
jedinca. Tymi je v pripade kritickej medialnej vychovy zaujatie
kritického odstupu od medidlneho obsahu ako vysledku
aplikacie analytického ahodnotiaceho myslenia vo vztahu
k medidlnym obsahom. V pripade protekcionistickej medialnej
vychovy, kde nejde len ozaujimanie defenzivneho pristupu
kmédidm vzmysle zamerného vyhybania sa urcitému typu
mediadlnych obsahov, ale tiez o vyber hodnotnych medialnym
obsahov, je doraz kladeny na rozvoj prevazne socio-afektivnej
stranky cloveka (oblast postojov, hodnét, citov) a tiez kritického
myslenia. TaZiskom jerozvoj zodpovedného pristupu
jednotlivca k medialnej produkcii.

3 Vysledky vyskumu a diskusia

3.1 Koncep¢né ponimanie medialnej vychovy pre
primarny a sekundarny stupen vzdelavania podl'a
zaviznej pedagogickej dokumentacie (SVP)

Pri stanoveni koncepcie vyucby medialnej vychovy  na
slovenskych Skoldch sme vychadzali z jej vySpecifikovanych
hlavnych edukac¢nych cielov, tak ako su zadefinované
vklicovom a pre Skoly zaviznom ciel'ovoprogramovom
projekte vzdeldvania na Slovensku -Statnom vzdeldvacom
programe (d’alej len SVP) pre jednotlivé trovne vzdelavania.
Vuvedenych dokumentoch nie st stanovené zaviazné témy
vyucby z predmetnej oblasti. Medialna vychova je od obsahovej
reformy zadefinovana v SVP pre vsetky stupne vzdeldvania
(ISCED 0 - 3) ako povinna prierezova téma. Stala sa tak
integrovanou sucastou vybranych oblasti vzdelavania,
ucebnych predmetov, resp. samostatnym u¢ebnym predmetom.
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Spolo¢nym cielom medialnej vychovy ako prierezovej oblasti
pre vietky stupne vzdeldvania je podla SVP rozvinutie Ziackej
sposobilosti, tzv.: ,kompetentného zaobchddzania s médiami”.
Ziaci maji byt schopni: ,kriticky posudzovat medidlne $irené
posolstvd, objavovat’ v nich to hodnotné, pozitivhe formujiice ich
osobnostny a profesijny rast, ale tieZ... uvedomovat’ si negativne
medidlne vplyvy na svoju osobnost a snaZit' sa ich zodpovednym
pristupom eliminovat.“1° Dalej sa na niZ$om avy$$om stupni
sekundarneho vzdeldvania pozaduje rozvoj spdsobilosti:
Lzmysluplne, kriticky a selektivne vyuZivat médid a ich
produkty...Co znamend viest' Ziakov k tomu, aby lepSie poznali a
chdpali pravidla fungovania ,,medidlneho sveta“, zmysluplne sa v
riom orientovali a selektovane vyuZivali médid a ich produkty
podla toho, ako kvalitne plnia svoje funkcie, najmd vychovno-
vzdeldvaciu‘?® ,SVP pre primarne vzdelavanie uvadza vyberovo:
Jcielom prierezovej tematiky je, aby Ziaci: lepSie porozumeli
pravidldm fungovania medidlneho sveta a primerane veku sa v
riom orientovali“?! Uvedené vymedzenia zahrnuju kombinaciu

19 SVP pre 1. Stuperi zdkladnej skoly v Slovenskej republike ISCED 1-
Primdrne vzdeldvanie. Bratislava : SPU, 2008, s. 2. [online]. [2015-04-
20]. Dostupné na:
<http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/1stzs/ iscedl/isced1_
spu_ uprava.pdf> (v definicii ciel'a prierezovej tematiky pre 1. stupeti ZS
je vynechané len slovo ,kriticky“, d'alej len posudzovat'...); SVP pre 2.
stuperi zdkladnej skoly v Slovenskej republike ISCED 2 - niZsie sekunddrne
vzdeldvanie. Bratislava : SPU, 2008, s. 21. [online]. [2015-04-20].
Dostupné na:
<http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/2stzs/isced2 /isced2
_spu_uprava.pdf>; Stdtny vzdeldvaci program pre gymndzid v Slovenskej
republike. ISCED 3A - Vy$sie sekunddrne vzdeldvanie. Bratislava : SPU,
2008, s. 22 - 23.Jonline]. [2015-04-20]. Dostupné na:
<http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/gymnazia/isced3
_spu_uprava.pdf>. V SVP pre predprimarne vzdelavanie ISCED - 0 nie je
medidlna vychova ako prierezovd oblast vzdelavania blizsie
charakterizovana.

20 Tamze.

21 SVP pre 1. stuperizdkladnej $koly v Slovenskej republike ISCED 1-
Primdrne vzdeldvanie. Bratislava : SPU, 2008, s. 22. [online]. [2015-04-
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ochranarskej a kritickej paradigmy vyucby medialnej vychovy.
Jedine SVP pre 1. stupeii ZS uvadza v ramci pozadového rozvoja
kompetentného zaobchadzania s médiami naucit ziakov: , tvorit’
medidlne produkty“?2, ¢ize aplikuje produktivnypristup.

Statne vzdelavacie programy sice charakterizuji medidlnu
vychovu na jednotlivych stupnioch vzdelavania avSak ramcovo,
nie je DblizSie Specifikovand jejobsahova zlozka a
planované vyucbové ciele su zadefinované len vSeobecne.
Podobne ako pre iné povinné vzdelavacie oblasti bolo potrebné
Specifikovat zavazny ucebny obsah a  vystupy v podobe
poZzadovanych znalosti, schopnosti, hodnotovych postojov
a praktickych  sposobnosti Ziakov zpredmetnej oblasti
rozpracované pre stupne vzdelavania v podobe vykonovych a
obsahovych vzdelavacich standardov. Tie su sticastou tzv. Priloh
SVP spoZadovanymi vystupmi. Preprimarne vzdelavanie:
Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha ISCED 1. Stdtny
vzdeldvaci program, pre nizSie sekundarne vzdelavanie:
Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha ISCED 2. Stdtny
vzdéldvaci program(2011),a pre vyssie sekundarne vzdelavanie
Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha ISCED 3 (cca.
2014/15).23 Spracované boli na SPU v Bratislave.

Z analyzy uvedenych dokumentov vyplyva kombinata vrtkych
koncepcii na jednotlivych stupnioch vzdelavania. Potvrdeny je
ochranarsky zamer medidlnej vychovy: ,Médid svojimi

20]. Dostupné na:
<http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/1stzs/ iscedl/isced1_
spu_ uprava.pdf..

Uvedené vsSeobecné vyucbové ciele su pre jednotlivé stupne
vzdeldvania v podstate totozné a kopiruju ciele medialnej vychovy ako
volitelného anepovinného ucebného predmetu pre niz$i stupen
sekundarneho vzdeldvania uvedené v prechadzajucej kapitole
(Kacinova, 2005, upr. 2008).

22 TamzZe.

23V dokumente sa presny rok vzniku nenachdadza, ide o predpokladany
udaj.
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produktami jednak sprostredkovdvaju podnety ktoré pozitivne
formujii osobnost dietata, ale na druhej strane st aj prostriedkom
ohrozenia ich zdravého vyvinu. Deti ¢asto nedokdZu adekvdtne s
médiami a ich produktami zaobchddzat, filtrovat a selektovat’ z
nich to pozitivne, chrdnit' sa pred ich negativnymi vplyvmi, ¢o sa
stdva ulohou medidlnej vychovy“?4, resp. kriticko-ochranarsky:
.Na zdklade ziskanych vedomosti o médidch (ich funkcidch a
fungovani) potrebnych pre ziskanie kritického odstupu od nich,
dokdzat prehodnotit svoj vztah k nim, reflektovat’ svoje ndvyky
vyuzivania médii, maximdlne vyuZivat pozitivny prinos ich
produktov k rozvoju svojej osobnosti ako aj eliminovat' ich
negativne vplyvy na svoju osobnost.2>

VA déraz v porovnani s rdamcovymi SVP sa venuje eduka¢nym
cielom v zmysle uplatiiovania produktivnej medialnej vychovy,
hlavne na niZSom a vys$Som stupni sekundarneho vzdelavania,
vmenSej miere na prvom stupni vzdeldvania.26 Na vySSom
stupni sekundarneho vzdeldvania ide o: ,dalsie zvysovanie
medidlnej gramotnosti Ziakov v smere orientdcie na reflexiu
plsobenia médii, rozvoja schopnosti a zrucnosti potrebnych k
samostatnej tvorbe medidlnych produktov, nasmerovaniu k
(celoZivotnému) kritickému pristupu pri prdci s informdciami a
prehlbeniu nadobudnutého povedomia o déleZitosti a vplyve médii

24 ADAMCOVA, 1.: Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha Stdtneho
vzdeldvacieho programu ISCED 2,

Bratislava : SPU, 2011, s. 2.[online]. [2015-04-20]. Dostupné na
<http://www.statpedu.sk/files/
documents/svp/prierezove_temy/medialna_isced2.pdf>; porovnaj
ADAMCOVA, 1.: Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha Stdtneho
vzdeldvacieho programu ISCED 1, 2011, s. 2 [online]. [2015-04-20].
Dostupné na:
<http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/prierezove_temy/med
ialna_isced1.pdf>.

25 TamzZe.

26 Uplatiiovanie produktivneho pristupu na 1. stupni ZS vyplyva napr. z
vybraného ciela medidlnej vychovy: ,formovanie vlastného ndzoru na
médid a ich posolstvd (na zdklade poznania, interpretdcie , hodnotenia a
tvorby jednoduchych medidlnych produktov) (2011, s. 2).
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na osobnost’ jednotlivca a spoloc¢nost.”?” Tu prevlada kriticky
a aktivny pristup, v mensej miere ochranarsky. Ten je vyjadreny
v poziadavke viest ziakov k: ,zaujatiu raciondlneho postoja k
L~novym médidm®, vediet ich vyuZivat, poznat nebezpecenstvd ich
zneuzivania a vediet sa efektivne brdnit*28,

Celkovo sa pozaduje rozvoj medialnych kompetencii Ziakov,
ktoré zasahuju tri Urovne rozvoja osobnosti cloveka a
zodpovedaju dosiahnutiu Specifickych kognitivnych, afektivnych
a psychomotorickych edukacnych cielov. Tie su precizne
vy$pecifikované na trovni 2. stuptia ZS vzdeladvania. Na
kognitivnej zostivaju zachované ciele medialnej vychovy
tykajiice sa zakladnej orientacie ziakov vo svete médii aich
vplyvu na detského prijemcu, navySe maji byt Ziaci vedeni k
pochopeniu medidlne spracovanej a znazornovanej reality.
TaZiskom psychomotorickych cielov je viest Ziaka k vlastnej
produkcii a aktivnemu vyuzivaniu médii v procese komunikicie,
¢o pozaduje okrem iného rozvoj zruc¢nosti obsluhovat’ technické
zariadenia a nové technolégie médii a schopnosti kooperovat s
inymi medialnymi tvorcami v procese komunikacie. Na drovni
afektivnej by mali byt Ziaci vedeni kzaujatiu rozliSujuceho
postoja kmedidlnym produktom azodpovednému pristupu
k medialnejprodukcii, k uvedomeniu si hodnét vlastného zivota
a zodpovednosti za jeho naplnenie, k schopnosti dokazat si
vybrat zodpovedajiuce médium ako prostriedok pre naplnenie
svojich potrieb - od ziskavania informacii a vzdelavania az po
zmysluplné naplnenie vol'ného ¢asu.2?

27 Medidlna vychova. Prierezovd téma. Priloha ISCED 3. Bratislava : SPU,
[cca. 2014/2015], s. 1.]online]. [2015-04-20]. Dostupné na
<http://www.statpedu.sk/files/documents/svp/gymnazia/prierezove/
medialna/medialna-vychova-isced-3.pdf>

28 TamzZe.

29 ADAMCOVA, 1.: Medidina vychova. Prierezovd téma. Priloha Stdtneho
vzdeldvacieho programu ISCED 2,
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Vuvedenom materidly sa vdalSej casti nachadzaju navrhy
ucebnych tém, resp. Specifikidcia vystupov vzdeldvania (tzv.
obsahové a vykonové Standardy), priklady konkrétnych cviceni
v prepojenosti na d'alSie obsahy vzdelavania (S], informatika a
iné), avSak maju pre Skoly len odporucajici charakter. Vyplyva
to zo zadefinovanej povahy dokumentu ako: ,flexibilny manudl k
vyucovaniu medidlnej vychovy ako prierezovej témy v niektorych
vybranych predmetoch”, cielom ktorého je: ,pontiknut’ ndmety na
prdcu so Ziakmi“a ktory jemozné: ,priebezne dopliiat*3°.

Zvysledkov analyzy zavdznej pedagogickej dokumentacie
vyplyva, Ze vkoncepcii medidlnej vychovy ako povinnej
(prierezovej) témy pre jednotlivé stupne vzdelavania sa do roku
2011 uplatiioval na vSetkych stupnioch vzdeldvania prevazne
ochranarsky a kriticky pristup, ¢iasto¢ne pre primarny stupei aj
produktivny pristup, po roku 2011 kombinacia vSetkych
uvedenych pristupov. Paradoxom je, Ze v pripade SVP pre niz$i a
vyssi stupenn sekundarneho vzdelavania je vdopliujuicej
pedagogickej dokumentacii produktivna medialna vychova
Specifikovand, hoci  nebola  obsiahnutd  vramcovych
vychodiskach. Uvedeny sposob realizicie zdoraznujici
produktivnu Cinnost Zziakovje vSak ako sme uviedli vysSie
sucastou d’alSich koncep¢nych dokumentov, ktoré usmernovali
vyucbu medialnej vychovy na Skolach od zaciatku obsahovej
reformy. Aj napriek tomu, Ze neboli pre vSetky Skoly zavazné,
vpraxi ich vyuzivali. Vyplyva to aj znasSho vyskumu, kde
niektori ucitelia vramci materialno-technického zabezpecenia
vyucby uvadzali ako pouzivané didaktické pomdcky
Experimentdlne ucebné texty a metodické materidly z medidlnej
vychovy pre 5.-9. roénik Z$ a 1.-4. ro¢énik osemroc¢nych gymndzif3t,

Bratislava : SPU, 2011, s. 3-4.[online]. [2015-04-20]. Dostupné na
<http://www.statpedu.sk/files/
documents/svp/prierezove_temy/medialna_isced2.pdf>

30 Tamze s. 4

31 KACINOVA, V. akol.: Medidlna vychova pre 5. - 9. roénik zdkladnych
$kol. Experimentalne ucebné texty. Bratislava : SPU, 2005-2007.
[online]. [2015-04-20]. Dostupné na:
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ktoré nadvazuju na ucCebné osnovy pre uvedeny stupen
vzdelavania aboli rovnako predmetom experimentalneho
overovania vramci vy$$ie uvedeného projektu SPU v rokoch
2005-2007.

3.2 Aplikacia teoretickych koncepcii medialnej
vychovy v pedagogickej praxi

Na zaklade obsahovej analyzy prikladov dobrej praxe vyucby
medialnej vychovy sme vramci ucebnych aktivit indikovali
nasledovné sposoby uplatiiovania teoretickych koncepcii.

a) Vylucne alebo prevazne Kriticka.

Do tejto skupiny patria vyucbové aktivity, ktorych cielom je
kriticka analyza, reflexia a hodnotenie vybranych medialnych
produktov s cielom ziskat zdravy odstup od médii. Prikladom je
vyucba témy Reklamné triky realizovana na Spojenej Skole sv.
FrantiSka Assiského v Malackdch vrdmci samostatného
povinného ucebného predmetu medialna vychova v 8. ro¢niku
na ZS na dvoch vyucovacich hodinach. Ziaci sa najskor
oboznamia s teoretickymi vychodiskami o podstate reklamy,
cieloch a stratégidch tvorby reklamnych komunikatoch,
reklamnymi persuazivnymi a manipulativhymi technikami,
Ltrikmi“ ovplyviiovania spotrebitelov pomocou powerpointovej
prezentacie s vyuzitim ukazok konkrétnych reklam z internetu.
Nasledne maju ziaci na konkrétnych ukazkach reklam odhal'ovat
dané techniky ¢i ,reklamné triky“. Vykonovy Standard aktivity je
vymedzeny nasledovne: ,Ziak vie rozpoznat avymenovat
reklamné triky pouZivané v reklamdch v televizii, na internete,
dokdzZe byt kritickym divikom a rozIiSit’ neredlne ¢i nesplnitel'né

<http://www2.statpedu.sk/buxus/generate_page.php_page_id=1299.ht
ml>

KACINOVA, V. a kol.: Medidlna vychova pre 5. - 9. ro¢nik zdkladnych $kol.
Experimentalne metodické materidly. Bratislava : SPU, 2005-2007.
[online]. [2015-04-20]. Dostupné na:
<http://www2.statpedu.sk/buxus/ generate
_page.php_page_id=1299.html>
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fakty uvedené vreklame.”32 Aktivita zaroven: ,rozsiruje
vedomosti Ziaka zoblasti reklamného priemyslu, rozvija
samostatné uvaZovanie Ziaka, jeho schopnost odhalit a kriticky
zhodnotit'  reklamu, rozvija jeho medidlnu kompetenciu
porozumiet tomu, ako st médid skonStruované a ako vykresluju
realitu.”33

Témami predmetnych aktivit boli: reklama ajej vplyv na
recipienta Ci spotrebitela, medidlne prezentovana zabava, ale
tiez posudzovanie kvality informacnej funkcie médii. Aktivita
Médid v Zivote kazdého cloveka, ktora prebiehala na Cirkevnej
spojenej skole v Dolnom Kubine v ramci vyucby informatiky v 5.
6. 7. rocniku zakladnej Skoly ako sucast tematického okruhu
Informacie okolo nas ma za ciel naucit' ziakov kriticky hodnotit
pravdivost informacnych zdrojov pristupnych v elektronickej
podobe na internete, ucit ich potrebe overovat zdroje
informacii. Aktivita prebieha aplikovanim problémovej ucebnej
met6dy. Ziakom je zadanad problémova tloha: zistit vybrant
informaciu ako napr. vy$ku uréitého vrchu. Ziaci samostatne
pracuju na ziskani informacie apriebezne si do textového
editoru stahuju zistenia ako aj linky - informacné zdroje
z ktorych dané informacie prevzali.3* V d'alSej faze sa hodnotia
zistené informdacie: v Com sa odliSovali a ako Casto sa uvedené
(spravne Ci nespravne) udaje opakovali. Problémové metody,
Specidlne projektovd metdéda si  vhodnymi auciteI'mi
uplatiiovanymi ucebnymi metédami v ramci kritickej koncepcie
vyucby medialnej vychovy.

b) Vylucne alebo prevazne produktivna.

32 VOZAROVA, Z.: Reklamné triky. Prihlaska do sttaZe Najlep$ie priklady
dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zakladnych a strednych
$kolach, 2014, s. 3.

33 TamzZe.

34 CHOMISTEKOVA, L.: Média v Zivote kaZdého &loveka. Prihlagka do
sutaze Najlepsie priklady dobrej praxe vyucby mediadlnej vychovy na
zakladnych a strednych Skolach, 2014, s. 4.
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Prototypom edukacnych aktivit zameranych na podporu
praktickej prace ziakov, ich ucenia formou ,learning by doing“
su projekty zamerané na tvorbu Skolského radia, Skolskej
televizie, tlacovej agentury a iné. Ich cielom je primarne rozvijat
zrucCnosti, resp. inStrumentalno-technické spdsobilosti zZiakov
pracovat s medidlnou technikou a IKT vramci samostatnej i
kolektivnej tvorivej prace, alebo rozvoja komunikativnych
sposobnosti. Prikladom je aktivita O ¢om snivam, ktora bola
sucastou samostatného predmetu medidlna vychova a
predmetu vychovy umenim na 2. stupni ZS Janova Lehota. V jej
priebehu ziaci opravili staré Skolské vysielacie zariadenie
a zalozili Skolské radio ,Radio 13 nahrali vlastné CD a natocili
a zostrihali kratke filmy, ktoré mali vypovedat o snoch Ziakov.35
Zaroven sa uvedené edukacné aktivity realizuju v ramci plnenia
Specifickych vychovnych cielov ako rozvoj pracovitosti, zmyslu
pre poriadok,dovery, socidlnych zrucnosti k comu podnecuje
praca ziakov na triednych produktoch. Je vhodné vyuzit
produktivnu medidlnu vychovu vramci jej integracie do inych
oblasti vzdelavania a vytvarania ¢i posiliiovania
medzipredmetovych vztahov. Ako preukazali priklady ucitelov,
uvedeny spoOsob vyucby medidlnej vychovy umoziiuje jej
efektivnu realizaciu v u¢ebnych predmetoch ako slovensky jazyk
a literatura, dejepis, ba dokonca prirodoveda. Pouzitie médii
v produktivnom pristupe tu sluzi primarne ako vychodisko pre
pochopenie inej (nemedidlnej témy vyucby), zaroven sa vsak
média stavaju objektom ucenia sa ziakov (ucia sa ako média
funguju atvoria sa vramci plnenia uloh pri priprave,
nakrucani, spracovavani a zverejiiovani kratkych filmov, tj. v
role scendristu, kameramana, reziséra, komentatora, zvukara,
strihaca, tvorcu videi atd.). Médium tu vzmysle relevantnej
aplikacie a naplnenia cielov medialnej vychovy nesluzi lenako
prostriedok kvyucbe (napr. pre tvorbu jednoduchej

35 KINKA, J.: Ocom snivam. Prihlaska do sutaze NajlepSie priklady
dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zakladnych a strednych
$kolach, 2014, s. 3.
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powerpointovej prezentidcie demonstrujicej tému uciva).
Prikladom je realizacia projektu Dejepis kreativne a moderne,
ktory prebieha na Spojenej Skole (obchodna a hotelova
akadémia) Slanicka osada v Namestove na hodinach medialnej
vychovy adejepisu. Ulohou Ziakov bolo vytvorit scenar
anasledne vytvorit kratke videa, v ktorych zobrazili vybrané
témy uciva dejepisu (napr. porazka demokracie v CSR, Sovietsky
zvaz - na$ vzor). Cielom bolo Kkreativnou formou (za
predpokladu zachovania sledu historickych faktov a udalosti)
zobrazit' vlastné pochopenie historickych tém prostrednictvom
vlastného medialneho produktu a demonstrovat ich svojim
rovesnikom. Po odprezentovani amatérskych videi ich Zziaci
zverejnili na YouTube. Najcastejsie uplatiiovanou
vyucbovou metddou produktivnej medidlnej vychovy je
projektova.

c) Kombinovana.

Vysledky obsahovej analyzy preukazali, Ze ucitelia vyuzivajui vo
vyucbe medialnej vychovy prevazne kombinaciu dvoch az troch
koncep¢nych pristupov (vid tabul'ka2). Hoci ochranarsky smer
nebol identifikovany ako samostatne sa uplatiiujici v ziadnom
z prikladov, vyskytoval sa vkombinacii s ostatnymi. V ramci
jednej edukacnej sa vyskytovali nasledovné kombinacie
teoretickych koncepcii:

C1) Protekcionisticka - produktivna.3¢

Prikladom je projekt s ndzvom Ne-otrdvené jablkd na internete,
realizovany na Zakladnej Skole P.O. Hviezdoslava v Trstenej
vramci tyzdna projektov obezpecnosti na internete
organizovaného nadaciou Orange. Jeho hlavnym edukaénym
zamerom bolo prostrednictvom metddy dramatizacie -
rozpravky na moderny sposob (Snehulienka a sedem trpaslikov)

36 Poradie vychadza z taziskového zamerania aktivity podla vytycenych
edukacnych ciel'ov ¢i aplikovaného metodického postupu.

165



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Jpoucit Zziakov 3. rocnika o ndstrahdch socidlnych sieti“37
Sucastou aktivity, ktort zabezpecovali starsi ziaci 8. -9. rocnika
bolo tiez nahratie piesne avideoklipu pre rozpravku,
uskutoCnenie ankety na tému socidlne siete aich vyuzivanie,
dokumentacia akcie, spracovanie videi awebovej stranky a
medializacia akcie na webovej stranke $koly. Prinos pre zZiakov
bol definovany nasledovne: ,poznaji ndstrahy na socidlnych
sietach, vedia pouZzivat internet bezpecne, poznaji pojem
»kybersikana“ a vedia sa chrdnit’ proti nej.“38

C2) Kriticka - protekcionisticka.

Do uvedenej skupiny patria aktivity, ktoré st zamerané na
rozvoj rozliSujuceho pristupu ziakov k medidlnym obsahom
uplatiiovanim hodnotiaceho myslenia, badania azaroven ich
vedu priamo ¢i nepriamo k regulacii vlastného medidlneho
konzumu v zmysle uplatiiovania ochranarskeho postoja. Ziaci
reflektuji a hodnotia prinos vybranych medialnych obsahov
(napr. relacii televizneho vysielania) z hl'adiska rozvoja vlastnej
osobnosti ¢i v SirSom kontexte spolo¢enského uzitku, ¢o ma byt
vychodiskom ich selektivneho azodpovedného pristupu.
Prikladom je vyucbova aktivita realizovanda na hodinach
medialnej vychovy v tercii a kvarte na Gymnaziu Jozefa Lettricha
v Martine podl'a pracovného listu s ndzvom Médid a zdbava. Jej
ciel'om bolo ucit’ ziakov zaujimat hodnotiaci postoj k pontkane;j
zabave zmédii a rozliSovat pri zabavnych relaciach medzi
kvalitnou a nekvalitnou zabavou.3® V diskusii zZiaci hodnotili
vekovi vhodnost konkrétnych reldcii, kvalitu prezentovaného
humoru, ich vplyv na spravanie, postoje, intelekt mladych I'udi.
V zaverecnej aktivite vyjadrovali svoj postoj k danym relacidm
a odporucania ohladom sledovanosti konkrétnych zabavnych

37 PNACEKOVA, E., TROJANOVA, T., MATEJOVA, ].: Ne-otrdvené jablkd na
internete. PrihlaSka do sutaze NajlepSie priklady dobrej praxe vyucby
medidalnej vychovy na zakladnych a strednych Skolach, 2014, s. 2.

38 Tamze, s. 6.

39 SAJKOVA, 0.: Médid a zdbava. Pracovné listy. Prihlaska do sutaze
NajlepSie priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na
zakladnych a strednych Skolach, 2014, priloha, s. 2
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televiznych relacii. Uplatiiovany metodicky postup viedol ziakov
k prijimaniu, resp. odmietaniu konkrétnych medialnych
obsahov, ¢o bolo urcujucim kritériom pre posudenie aktivity ako
Ciastocne ochranarskej. Tri z prezentovanych vyucbovych aktivit
boli vrovine deklarovanych ucebnych cielov ispésobom
realizacie zamerané na podporu schopnosti ziakov analyzovat a
hodnotit medidlnu produkciu (napr. zhladiska uplatiiovane;j
kultary jazyka), resp. uc¢inkov médii (podla etickych kritérii),
podporovali diferencujici pristup ziakov kmédiam, pricom
neobsahovali priamo ¢i nepriamo ,vyzvu“ kselekcii v zmysle
dosiahnutia ochrany recipienta pred negativhymi medialnymi
vplyvmi. Uvedené aktivity boli zaradené do kategérie vylucne
alebo prevazne kritickd medialna vychova.

C3) Kriticka - produktivna.

Cielom ucebnej aktivity s nazvom Ako reklama vplyva na dieta
realizovanej vramci povinného vyucCovacieho predmetu
medialna vychova na zakladnej $kole Dvory nad Zitavou v 9. a 7.
rocniku je poukdzat na ucinky reklamy na psychiku deti. Na
zaklade sledovania a ndslednej analyzy dokumentdrneho filmu
Konzumné deti: Komercionalizdcia detstva (Consuming Kids: The
Commercialization of Childhood; USA, 2008) si Ziaci maju
uvedomit, Ze reklama je marketingovy tah s imyslom ziskat' ¢o
najvacsiu predajnost Specidlne vzameranosti na detského
spotrebitel'a.4? Ziaci vo faze reflexie vplyvu reklamy na vlastni
osobnost  vypliaji dotaznik avytvaraji postery, kde
demonstruju reklamné prostriedky ovplyviiovania detského
spotrebitel'a prostrednictvom vybranych rozpravkovych postav.
Produktivna faza projektu vrcholi tvorbou vlastnych reklam
ziakov na vyrobky, ktoré nie su vreklame Casto zobrazované
(ovocie). Ziaci v ramciskupinovej prace vytvaraji ¢&o
najoriginalnejsie fotky avided, na ktorych prezentuju ovocie,
vymyslaju  kreativne slogany, ktoré nasledne vyuzivaju pri

40 BELANOVA, S.: Ako reklama vplyva na dieta. Prihlaska do sitaZe
NajlepSie priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na
zakladnych a strednych Skolach, 2014, s. 2.
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tvorbe vlastnej reklamy. Precvicuju si technické zrucnosti
vpraci s fotoaparatom akamerou a pocitacovom programe
Windows Movie Maker.

C4) Produktivna - Kriticka.

Aj produktivna medidlna vychova moéze byt vo vyucbe
aplikovana s prvkami kritickosti. Prikladom aktivity je projekt
Skolskd TV, prebiehajici na Zakladnej Skole Gaspara Haina v
Levoc¢i, ktory je sucastou samostatného volitelného
vyucovacieho predmetu medialna vychova s ¢asovou dotaciou
dve volitené hodiny (8. ro¢nik 1 hod./tyzdenne a 9. roc¢nik 1
hod./tyZzdenne) v ramci vzdelavacej oblasti: Clovek a spolo¢nost.
Primadrnym cielom projektu je vyroba S$kolskych sprav
mapujticich dianie ZS G. Haina 37 v Levo¢i. Hlavnym zamerom
aktivity je naucit ziakov vytvarat medidlne prispevky
prostrednictvom videokamery a tabletu, spracovat ich do
zaujimavej vyslednej podoby, spravne vyuzit pocitacové
programy a aplikdcie vramci tvorby prispevkov pre Skolsku
televiziu. Dal$imi vyu¢bovymi cielmi aktivity v procese tvorby
spravodajskych televiznych prispevkov je naucit ziaka: ,kriticky
sprdvne posudit vyber informdcii, ktoré maju spoluZiakov/divdakov
zaujat’ a interpretovat ziskané informdcie“*! Tym sa ziak
zaroven uci pochopit spdsob spracovania reality vramci
prispevku televizneho spravodajstva. V zmysle rozvoja ziackeho
hodnotiaceho myslenia ma zaroven dokazat zhodnotit etickost
vysielaného prispevku.

Uvedeny projekt je zarovei zahrnuty v Skolskom vzdeldvacom
programe aj v d'alSich ucebnych predmetochv ramci posilnenia
medzipredmetovych vztahoch:

a.) slovensky jazyk aliteratira - spravne pouZzivanie
slovenského jazyka, vyslovnost, priprava a spracovanie

41 KOKAVEC, M.: Skolskd televizia. Prihlaska do sttaze Najlepsie
priklady dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zakladnych
a strednych skolach, 2014, s. 2.
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prispevkov a textov pre moderatorov televizie, tvorba
komentarov a rozhovorov,

b.) regiondlna vychova - spracovanie prispevkov z mesta
Levoca a blizkeho okolia mesta,

c.) informatika - spravny postup pri fotografovani
a natacani videi s naslednou upravou a spracovanim do
vysledného prispevku prostrednictvom programov v PC
avroznych aplikdcidch v skolskych tabletoch, dalej
vyhladavanie, priprava aspracovanie textov pre
jednotlivé prispevky prostrednictvom PC.42

C 5) Protekcionisticka - kriticka - produktivna.

Projekt Modrd droga zo Zakladnej Skoly Vyhne prebiehal ako
sucast vyucby povinného u¢ebného predmetu medialna vychova
a krazku Filmova tvorba medzi ziakmi 5.-9. ro¢nika.

TaZiskovy ochranarsky pristup vyplyval zedukaénych cielov:
Jupozornit na nebezpelenstvd priliSnej dévercivosti  pri
komunikdcii na socidlnych sietach; zvysit znalosti ochrany osob
v prostredi internetu a socidlnych sieti.43 Vystupom projektu bol
kratky film na tému: nebezpecenstvd a zdvislost' na socidlnych
sietach, c¢omu predchadzala tvorba scenara (storyboard)
filmového pribehu. Po finalizacii filmu v strihovom programe
a napaleni hotového filmového diela na DVD si Ziaci pripravili
verejnu premiéru filmu spojenud s prednaskou pre spoluziakov
o nebezpecenstvach socialnych sieti a PC zavislosti.

V projekte sa uplatiovali metédy problémového vyucovania,
ktoré umoznuju kriticky pristup ziakov k problematike. V prvej
faze to bola anketa ziakov deviateho ro¢nika medzi spoluziakmi

42 Tamze.

43 GLUZEKOVA, M.: Modrd droga. Prihlagka do stitaze Najlepsie priklady
dobrej praxe vyucby medidlnej vychovy na zakladnych a strednych
$kolach, 2014, s. 2.
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vo vekovej kategoérii 11 - 15 rokov s cielom zistit mnoZstvo
Casu, ktory venuju pobytu vo virtudlnom svete internetu a na
socidlnych sietach a zmapovat motivy mladych l'udi na
vyuzivanie anonymného priestoru socialnych sieti. V druhej faze
projektu Zziaci realizovali vyskum, v ramci ktorého si vytvorili
Styri modelové osobné profily na socialnej sieti. ISlo o dva
zenské a dva muzské profily sréznym vekom, osobnostnymi
charakteristikami, zaujmami, zdlubami a miestom bydliska.
Pocas dvoch tyzdiiov ziaci zaznamenavali pocet ziadosti
o priatel'stvo arobili Statistiku sohladom na vek, rovnaké
zaujmy, ziadosti o telefénne c¢islo, ¢i nadvrhmi na stretnutie.
Vznikli zaujimavé situacie, kedy sa za priatelov chceli pridat
mladi I'udia, ktorych Ziaci poznali a vedeli, Ze nemaju taky vek,
aky mali uvedeny v profile.#* Projekt v neposlednom rade
prispel kzvySeniu prezentacnych zrucnosti ziakov azvySeniu
ich spésobnosti ovladat technické a softvérové zariadenia, ako je
kamera, fotoaparat, strihovy program, DVD napal'ovacka.

C6) Kriticka - protekcionisticka - produktivna.

Prikladom je aktivita realizovand na Gymnaziu Angely Merici
v Trnavena hodinach umenia a kultury ako sucast tematického
celku ,Kultira, kultirna identita.“ Téma je urCend pre prvy
rotnik Stvorro¢nej formy gymnazia. Aktivita snazvom
Stereotypy vnds - je mozné snimi bojovat je zamerani na
odhal'ovanie stereotypov a ich dopad na uvazovanie a spravanie
Cloveka. ,Cielom je poukdzat na stereotypizdciu napr. v beZnom
Zivote (rodové, ndrodné stereotypy), ich prendsanie do
medidlneho sveta a spdtni reakciu divdkov na neustdle poniikané
stereotypy v médidch.*> Jednym z Ciastkovych cielov, ktory sa
planuje vyucbou dosiahnut je: ,rozvoj kritického myslenia
(naucit’ sa identifikovat’ stereotyp, vyhodnotit ho, zaujat postoj,
vyhodnotit’ mozné dosledky stereotypizdcie, hl'adat spésoby ako

44 TamzZe, s. 3.

45 TOMASOVICOVA, K.: Stereotypy vnds - je mozné snimi bojovat.
Prihlaska do stutaze Najlepsie priklady dobrej praxe vyucby medialnej
vychovy na zakladnych a strednych skolach, 2014, s. 3.
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sa ubrdnit’ jej vplyvu, naucit' sa vyhladat' priklady, ktoré maji
pozitivny vplyv na naSe sprdvanie).”¢ Uvedené vymedzenie
zdoraznuje potrebu rozvoja kritického myslenia ziakov v ramci
danej témy, ¢o ma byt vychodiskom zaujimania rozliSujiceho
pristupu  kmedidlnym obsahom, zahriiujucim rozvoj
obranarskeho (vyhybanie sa nezelatelnym medidlnym
vplyvom), ale tiez povzbudzujiceho (v zmysle posilnenia
pozitivnych medidlnych vplyvov) postoja Ziakov. Produktivny
pristup je aplikovany v danom priklade v mensej miere a
vyplyva z popisanej metodiky vyuc¢by. Ziaci maji za ulohu
spracovat  zostrihy videi, C¢lanky zc¢asopisov  anovin
zobrazujlcich stereotypy a prezentovat ich prostrednictvom
powerpointovych prezentacii. Takto prezentované medialne
stereotypy sa nasledne stavaju predmetom vyucby a stavajd sa
relevantnymi vystupmi produktivnej medialnej vychovy.

C7) Produktivna - protekcionisticka - kriticka.

Prikladom je projekt realizovany na Strednej odbornej Skole
Namestovo v predmete Manazment osobnych financii zamerany
na tvorbu spotrebitelského casopisu o vyhoddch a nevyhoddch
internetového nakupovania. Produktivny edukacny ciel je
kombinovany sochranadrskym a kritickym. Ziaci sa vramci
aktivity maju naucit: ,ako sprdvne on-line nakupovat, ako sa
vyhybat' podvodnym praktikdm, ako sa méZem ako spotrebitel’
branit a aké mdm prdva a povinnosti pri nakupovani
prostrednictvom internetovych obchodov“.4” Vlastny medialny
produkt maju ziaci vytvorit prostrednictvom uplatiiovania
metéd problémového vyucCovania, badatel'skej metédy napr.
prieskumom medzi respondentmi, prieskumom v médiach,
osobnymi rozhovormi so zikaznikmi ¢i predavajucimi, resp.
projektovej metédy. Vyuzitie uvedenych ucebnych metod
podporuje kriticky a aktivny pristup Ziakov ktéme vyucby,

46 Tamze.
47 BOROVJAKOVA, E.. Tvorba spotrebitelského casopisu na tému
internetové nakupovanie. Prihlaska do sutaze Najlepsie priklady dobrej
praxe vyucby medialnej vychovy na zakladnych a strednych Skolach,
2014,s.2
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vramci ktorého si nielen zvySuju svoje znalosti o fungovani
nakupovania prostrednictvom internetu, ale tiez prehodnocuju
vlastné postoje k danej forme nakupu a stavaju sa samotnymi
tvorcami medialnych produktov.

Tabul'ka 2: Témy ucebnych aktivit podla vylu¢ne alebo
prevazne sa vyskytujuiceho nasmerovania medialnej
vychovy

Ochranarska Kriticka Produktivna Kombinovana
Média
v kazdodennom . .
.. Tlacova P P
zivote . Média a zabava
(priprava na konferencia (pracovny list)
priprava | redakcii p vy i
vyucovaciu
hodinu)
,Co nam veci
Média v Zivote Fiktivne m&?:;‘;?;l
kazdého cloveka vol'by - ,
a stucasnost
médii)
,0 ¢om
snivam”
P P (zaloZenie
Ucm!{ y médii na ,Radia 13, Stereotypy v nas
cloveka . . i .
(pracovny list) tvorba cd, - je mozné s nimi
P natocenie bojovat?
kratkeho
filmu)
AKko sme
vyrabali
Reklama planvety. ,Ako sme
(pracovny list) slnecnej reklamovali”
P sustavy

(natoCenie
a tvorba videa)

Dejepis
kreativne
a moderne
Reklamné triky (tvorba
scenara a
kratkeho

videa)

AKko reklama
vplyva na dieta

Kultira jazyka Skolska Medialna etika
v medialnej televizia (pracovny list)
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komunikacii Konkolka

“«

(U)piitajme ,Modra droga
I'udi! (socidlne siete
(tvorba a internetova
plagatu) zavislost)
Ne-otravené
jablka na
internete
Dramatizacia
l'udovej
rozpravky
Medialny
projekt - zo
Zivota
triedy/Skoly
Tvorba
reklamného
plagatu
(pracovny list)

Tvorba
televiznej relacie
(pracovny list)
Skolska televizia
Levoca

,<Povedzme to
vSetkym*“
(8kolské radio)
Tvorba
spotrebitel'skéh
o Casopisu na
tému
internetové
nakupovanie

Zaver

Vysledky nasho kvalitativneho vyskumu preukazali, Ze v procese
vyucby mediadlnej vychovy na vybranych slovenskych
zakladnych astrednych Skoldch sa prevazne uplatiuje
kombinacia teoretickych koncepcii (protekcionisticka, kriticka,
produktivna), ¢o zodpoveda koncepénému ponimaniu medialne;j
vychovy ako povinnej (prierezovej) témy v Skolskych

173



MEGATRENDY A MEDIA 2015

vzdelavacich programoch pre jednotlivé stupne vzdelavania.
Z uvedenych koncepcii sa sice doraz kladie na produktivny
pristupa uplatniovanie aktivizujicej projektovej metédy vo
vyucbe na Skolach, avSak aktualnou v naSich podmienkach je
protekcionistickd medialna vychova. Hoci sa neuplatiuje
v samostatnej podobe, byva realizovanid prave v kombinacii
s inymi koncepciami. Je tak zrejmé, Ze aktualne usilie pedagégov
medialnej vychovy je zamerané na rozvoj kompetencii ziakov
ponimanych ako sposobilost produktivneho a kriticko-
reflexivneho pristupu k médiam, avSak nezabuda sa na jej
vychovny rozmer. Ten sa prejavuje predovSetkym
v pedagogickom Usili rozvijat schopnost jednotlivca vyuzivat
média vsilade avramci podpory vlastného osobnostného
rozvoja.

Vysledky predstavuju vychodisko pre kvalitativne empirické
skimanie stavu vyucby medialnej vychovy na slovenskych
Skolach. Dana potreba vyplynula z vysledkov reprezentativneho
prevazne kvantitativneho vyskumu zameraného na zistenie
miery zastupenia medialnej vychovy na zakladnych a strednych
Skolach na Slovensku.#8 Vysledky okrem iného naznacili, Ze
ucitelia m6zu mat problém so spravnym chapanim podstaty a
cielov medialnej vychovy, ¢o sa prejavuje tym,Ze si ju mnohi
zamienaju stzv. medidlnou didaktikou. Hoci dany zaver na
zaklade naSich zisteni nemoézeme ani potvrdit,ani vyvratit
(nereprezentativna povaha vyskumu), je zrejmé, Ze ucitelia,
ktori medidlnu vychovu vyucujd, jej zakladné ciele dobre
poznaju a snazia sa ich prostrednictvom adekvatnej metodiky vo
vyucbe dosiahnut. Atoje vramci skiamania uUrovne vyucby
medialnej vychova na slovenskych Skolach potesitel'né zistenie.

48 KACINOVA, V. - KOLCAKOVA,V.: Sii¢asny stav zaclenenia medidlnej
vychovy do obsahu vzdeldvania na strednych Skoldch na Slovensku.
Zaverecna sprava z vyskumu. Trnava : IMEC - FMK UCM, 2013.
KACINOVA, V. - KOLCAKOVAV.: Sucasny stav zaclenenia medidinej
vychovy do obsahu vzdeldvania na strednych Skoldch na Slovensku.
Zaverecna sprava z vyskumu. Trnava : IMEC - FMK UCM, 2013.
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ZIVOT V TIENI SMRTI. NIEKOL'’KO
POZNAMOK NA MARGO TABUIZACIE
SMRTI (NIELEN) V MEDIALNE] KULTURE

Living in the shadow of Death. A few
remarks on the death tabooing (not only)
in the media culture

Erika Moravcikova

Abstrakt:

Autorka v prispevku venuje pozornost problematike tabuizacie smrti
na osobnej, individudlnej rovine (smrt ako sacrum) ajej
detabuizaciiv medialnej kulture. Detabuizicia - paradoxne - podla
nasej mienky neprebieha cez medidlne obrazy smrti a umierania v tych
najexponovanejsich a najnaturalnejsichpodobach (smrt ako profanum).
Prave naopak. Na priklade dokumentarnych cyklov o smrti a umierani
zdielne Ceskej televizie poukaZeme na diskrepancie vo vnimani
mediovanych obrazov a tancov smrti recipientmi a na jednu z moznych
ciest, ako ju publiku sprostredkovat a skuto¢ne detabuizovat.

Kl'acové slova:
Tabu. Smrt. Média. Medialna kultdra. Detabuizacia smrti.

Abstract:

In this paper author pays attention to the issue of tabooing of death on
a personal, individual level (death assacrum) and its de-tabooing in the
media culture. De-tabooing of death-in our opininon - paradoxically -
is not being realized through media images of death and dying in the
most exposed forms (death as profanum). Quite the contrary. At the
example of documentary series about death and dying produced by the
Czech Television we point out the discrepancies in perception of
mediated images and dances of death by media recipients as well as one
of the possible ways to convey it to the audience and to make it really
de-tabooed.

Key words:
Taboo. Death. Media. Media culture. De-tabooing of death.
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O obrazoch smrti (namiesto uivodu)

Podl'a vyskumov obcianskeho zdruzenia Cesta domil zroku
20131 (ktory okrem iného spravuje aj portdly www.umirani.cz,
www.cestadomu.cz, ¢i www.mojesmrt.cz) si verejnost mysli
o smrti okrem iného i toto:

»S nikym som o tom nehovorila, je to este daleko. Pre vacSinu
z nas je tazké o smrti a umierani hovorit. Mame pocit, Ze sa nas
smrt eSte netyka a nechceme ju privolavat.”

Alebo:

.Ked dostanem infarkt, zacnem to riesit. Spisem zdvet. Konkrétne
opatrenia pre pripad vlastného umrtia zaciname riesit, az ked’
sa stretneme s vaznou chorobou.”

Viacsina opytanych teda podlieha sebaklamu, Ze:
A.ked o nej nebudeme hovorit, tak nepride

B. smrt nemusime rieSit - ved nas sa to aktudlne netyka
v kontexte toho, Ze sme... (mladi, krasni, zdravi, ispesni a hlavne
plni Zivota).

Pri rieSeni grantovej ulohy zameranej na (de)tabuizaciu smrti
v sucasnej kulture sa Casto stretavame s otazkou, preco je smrt
neustale v centre nasej pozornosti. Preco prave tato najvaznejsia
a najtazSia téma? Nezriedka byva tento ziujem pripisovany
morbidnosti ¢i fascinacii. Kulturologicka KatarinaGabasova
hovori priam o faloSnej vasni ksmrti, o fascinacii smrtou,
tuzbou priblizit sa knej, ale zbezpectnej vzdialenosti.2Nase

1 Podrobnejsie o vysledkoch vyskumu volne dostupné na portali
data.umirani.cz;

2 GABASOVA, K.: Kierkegaard a obraz smrti. Ljublana: KUD Apokalipsa,
2014, s. 10.
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kritické stanoviska st vsak jasné a signifikujupriciny vedeckého
zaujmu o vyskum tejto témy - atym je prave snaha odhalit
pri¢iny tabuizacie smrti azaroven stratégie detabuizacnych
trendov a tendencii v sicasnej kulture. Slovami K. GabaSovej:
,Smrt - slovo také jednoduché akratke - vyvolava tolko
asociacii, vzbudzuje ambivalenciu pohl'adu, na jednej strane je to
strach auzkost, na strane druhej mysteriumfascians. Téma
smrti si vyslazila nalepku takej, na ktoru nikdy nie je cas, alebo
este nedozrel. Hoci sa ¢lovek odnepamati usiloval smrt pokorit,
zvitazit nad nou, uchopit ju vo svete pojmov, nijako sa mu
nepodarilo zbavit ju pozicie ,mysterium” a ,brutumfactum.“3

Je zrejmé, Ze vrebricku najtazsich a najintimnejSich tém,
o ktorych I'udia neradi diskutuju (resp. vobec), je vlastna smrt.
Nie je mozné uvazovat osmrti anebyt nou zasiahnuty.
Nemame vSak na myslisklon britskej princeznej Diany,
vmédiach permanentne prepierany tragicky osud hokejistu
Pavla Demitru ¢i samovrazdu spevacky Ivety BartoSovej (a
nasledné postnekrotické prizivovanie sa vSetkych ztucastnenych
stran). Verejné truchlenie za zndmymi osobnostami sa stalo
v informacnej spolo¢nosti priam povinnou jazdou, rovnako tak
vSadepritomné obrazy smrti (fiktivnej ¢i redlnej) v médiach
masovej komunikacie a v umeleckej kultire. Cim viac sa smrt
objavuje v médiach, tym menej o nej vieme. Otazka vSak znie:
chceme onej vediet viac? Aco vlastne onej potrebujeme
vediet? Preco?

Detabuizacia smrti na obrazovkach Ceskej
televizie

V ostatnom obdobi sme svedkami zvySeného zaujmu o tito
tému nielen vrovine vedecko-vyskumnej, odbornej, ale i
v celospolocenskej. Lapidarnym prikladom je Ceska televizia,
ktora  vrozpati dvoch rokov dala priestor hned dvom

3 Ibid,, s. 141.
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dokumentarnym cyklom s problematikou smrti a zomierania -
Brdna smrti (rézia V. Poltikovi¢, 8-dielny cyklus, rok vyroby
2013) aZivot se smrti (autorka projektu Sirka Horakova
Maixnerova, rézia Petra VSelichova, 8-dielny cyklus rok vyroby
2012). Rezisér Viliam Poltikovi¢ cakal niekol'ko rokov, kym
mohol dokument natoCit a ked sa mu to nakoniec podarilo,
Ceska televizia jeho uvedenie na svojich obrazovkach pozdrzala.
Doévod bol prozaicky - v kontexte Zivota spolo¢nosti, ktora smrt
vytesnuje a tabuizuje - na svojich obrazovkach totiz v tom istom
¢ase uvadzala cyklus s podobnou tematikou Zivot se smrti. A to
by bolo pre divakov skutoc¢ne viac nez dost. Domnievame sa, Ze
recipientom nevadi smrt aumieranie v umeleckom stvarneni
alebo vspravodajstve. Tvorcovia vSak zacali odkryvat
Pandorinu skrinku, pomyselnu trindstu komnatu - dotkli sa totiz
blizkej, osobnej, individualizovanej, ne-mediovanej smrti.
Vystizne to okomentovala rezisérka P.VSelichova slovami:
,VSetci mame vyrazny odstup od umierania, strach
zneodvratného konca nas nuati zaobalovat nemilosrdné
skutoCnosti do metafor azjemnelych vyrazov. My sme chceli
nahliadnut do sukromia tych, ktori sa uz na ni¢ nemusia hrat, uz
vedia svoje adavaju prechod uplnej uprimnosti. Zaroven
pripomenut vsetkym okolo, Ze ich mézu stretnut takéto
definitivne vyzvy azZe mozno niekedy, niekto ich samotnych
bude vokamihu odchadzania potrebovat.“¢ Kym rezisérka
zobrazuje zivot vazne chorych lI'udi (mnohi znich pocas
nataCania dokumentu zomieraju), reZisér dokumentarneho
cyklu ,Brana smrti“ Viliam Poltikovi¢ sa na smrt pozerad cez
optiku hl'adania jej krasy, jedinecnosti a poznania, azaroven
chce rozptylit obavy I'udi z odchodu z tohto sveta: ,zistite v iom,
Ze to, ako Zijete, ma priamy vplyv na to, ako umierate, Ze pokial
prijmete smrt ako premenu v takmer nekone¢nom kolobehu
premien, stracate strach zo smrti astavate sa skutocne
slobodnymi. (..) zaroven v seriali nidjdeme inSpiraciu, ako sa

4 Zivot se smrti. [online]l. [2015-02-25]. Dostupné na:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10529011887-zivot-se-smrti/
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vyrovnat s odchodom blizkych, ako sa pripravit na vlastni smrt
iako vlastne zit.“> Rezisér zbavuje tému smrti nalepky
,morbidna“ adava priestor nadeji anovej perspektive,
diametralne odliSnému uhlu pohl'adu burajiicemu stereotypné,
pevne zakorenené predstavy smerom k otvorenosti k tomu, ¢o
vychadza z vnutra Cloveka a jeho podstaty. Do tretice hodinovy
dokumentarny film Ceskej televizie a reziséra Toma$ Skrdlanta
Hleddni dobré smrti prinaSa autentické pribehy zomierajticich
I'udi. Jeho film hovori ,o0 prave na dobré a déstojné umieranie,
ato nespociva vumelom zastaveni zivotnych funkcii, ale
v pritomnosti blizkych l'udi, vo vzajomnej ucasti, prijati
a odpusteni, vzamysleni nad zivotom, v poslednom geste,
ktorym clovek odkazuje a odovzdava svoj zivot svetu (¢i Bohu),
nech uz bol akykol'vek.“®

Vsetky tri dokumenty pontkaji diametralne odlisné pohl'ady na
smrt, neZ je bezné ana ¢o sme zvyknuti. To, o ¢om sa hovori za
zavretymi dverami alebo sa nehovori vébec, o povazuje nasa
kultira za tému vysoko tabuizovanu, depresivnu a morbidnu
zaroven, odkryli reziséri v celom rozsahu. Dotkli sa samotnej
podstaty problému, atym je STRACH, ktory determinuje nas
pristup i tvahy o smrti. Ciel'om prispevku je poukazat na to, Ze
podstatou nasho strachu zo smrti je okrem vnimania smrti ako
velkej neznamej aj priliSné lipnutie na Zivote samom, na
pozemskych slastiach a rozkosiach, ktoré nam brania odputat’ sa
od samych seba (od svojich nezriadenych tuzob) a hladat
spiritualitu a sebatranscendentné obzory. Inak povedané,
budeme hladat pri¢iny toho, preCo sa sucasny clovek
nepripravuje na vlastnd smrt, nevie sa s vedomim vlastného

5 Brdna smrti - Rozhovor s reZisérem Viliamem Poltikovicem. [online].
[2015-04-01]. Dostupné na:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10396652416-brana-smrti/8423-
rozhovor-s-reziserem-viliamem-poltikovicem/

6 Hleddni dobré smrti. [online]. [2015-04-01]. Dostupné na:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10099253860-hledani-dobre-
smrti/30629535025/
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konca stotoznit a nevie ju prijat ako prirodzenu sucast Zivota.
Uvahy o smrti zva¢$a sprevadzaju tizkost, strach, stres, utrpenie,
bolest, beznadej. Domnievame sa, Ze tomuto rebricku
negativnych emécii dominuje STRACH ZO SMRTI, ktory je
zaroven kralom vSetkych strachov, fobii ¢i uzkosti. Myslienky na
vlastnd smrt opravnene vzbudzuju obavy. Ich podstatou je fakt,
ze clovek nema odpovede. Jedinou neodvratitelnou istotou je
smrt. Namiesto otazok tak nastupuje vytesnenie aunik do
konzumnej (medialnej) kultiry, kde dokaze zabudnut na vSetko
- ina vlastni smrt. Strach zo smrti vo vacSine pripadov
nepocituju l'udia majaci zazitky ,z druhej strany“. Na prahu
vlastnej smrti nielenze vnimaju Zzivot =zuplne odliSnej
perspektivy, s pokorou a pokojom sa na smrt dokonca tesSia.
Vyrovnavanie sa s vlastnym koncom (pripadne koncom blizkeho
Cloveka) byva determinované jeho hodnotovou orientaciou a
emociondlnym rozpoloZenim. V neposlednom rade je to
aj individudlny postoj k posmrtnej existencii. Viera vo veény
zivot ¢i nesmrtelnost duSe je pritomnd naprie¢ vSetkymi
kultirami, ktoré maju prirodzene vlastny vyklad toho, akd bude
mat’ podobu. Ci uZ je vnimana ako absolditny koniec alebo
prechod do inej dimenzie, do absolitne odlisSnej sféry bytia,
zapadné spoloc¢nosti preferuju pragmatické videnie sveta vo
svetle viery vo vedecko-technologicky pokrok avitaznu
medicinu.

Paradoxy (de)tabuizacie smrti v médiach

V nadvéznosti na nase predchadzajiice Gvahy opatovne l'ahku
stravitelnost vydatnych kazdodennych  porcii medialnych
obrazov smrti, umierania ¢i nasilia. Prvoplanovo sa mézeme
burit proti morbidnosti zobrazenej smrti ¢i umierania (¢o do
formy, obsahu ¢i poctu), ovela morbidnejSie a o dost tazsie
stravitelné su konfrontacie so smrtou vbezprostrednom,
autentickom a osobnom kontakte - pocinajuc teoretickymi
rozhovormi a dvahami o smrti a umierani v rodinnom kruhu az
po ich realne naplnenie. Tabu smrti v tomto kontexte nadobtida
nové rozmery. Nechceme o nej hovorit a ked’ uz o nej hovorime,
nevieme, aké stanovisko vo¢i nej zaujat. Odmietanie
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a vytesiiovanie smrti v rovine intra- a interpersonalnej este viac
prehlbuje strach aodstup. Jej enigmatickost vzbudzuje
prehnany reSpekt a stava sa tajomstvom, vzd'al'ujice ¢loveka od
skuto¢nych uvah nad zmyslom smrti, utrpenia, ale i zmyslom
l'udskej existencie. Kym v minulosti bola smrt chapana ako
bolestny, ale kratky predel medzi tazkym pozemskym Zzivotom
avenym zivotom vnebi (najmd vKkontexte eurdpskej
krestanskej tradicie), dnes si clovek vie svoju pozemsku
existenciu nielen predfZit (vd'aka medicinskemu pokroku), ale aj
patricne uzit (ako sa na cloveka éry vsetko prestupujiceho
konzumu patri). Kym sa nasi predkovia dozivali iba nizkeho
alebo relativne nizkeho veku, podl'a antropoléga Arthura Imhofa
,len v poslednych 200 rokoch bola ,chvil'ka“ pozemského zivota
vyrazne prediZzend aZivot po smrti ,stratil perspektivu“.’
Odborni¢ka na thanatolégiu Helena Haskovcova zaroven
dodava, Ze ,bez ohl'adu na vieru ¢i nevieru v posmrtny zivot je
dolezité, ze pozemsky zivot tym nadobudol na vyzname.“8
Nadherné a oslitujuce pozlatko Baudrillardovskych simulakier
zrkadli neukojiteI'nu tizbu cloveka po stale novych zazitkoch,
zabave, dobrodruzstvach. Tieto simulakrd reifikované
vnekonecnej plejade eskapistickych stratégii civilizacii
zapadného typu vytesiiuju vSetky rusivé elementy suvisiace
s existencidlnymi  otazkami. Zaroven ponukaju  udtechu
a ospravedlnenie odklonu od sebatranscendencie, nakolko
simulovanych obrazov smrti ponukaju média viac nez dost.
Priam aZz nadbytok. Povinnu (ale primerant) davku sucitu,
empatie, altruizmu vie recipient obetovat ucinkujicim
vrozmanitych reality show arelaciach s charitativnym
nadychom typu Vsiedmom nebi (pripadne aktudlne v Tanci
snov?) ¢i vznesitelnom mnozstve obetiam nehod, tragédii ci
katastrof vo veCernom spravodajstve. Najviac emdcii a katarzie
vSak bezpochyby zaziva divak vo chvili, ak sa stane sucastou
masového verejného trichlenia nad smrtou zndmych osobnosti.

7 HASKOVCOVA, H.: Thanatologie. Nduka o umirani a smrti. Praha :
Galén, 2007, s. 24.

8 Ibid., s. 24.

9 Oba formaty su realizované a vysielané televiziou JOJ od roku 2014
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Cim viac recipienta medialne obrazy smrti obklopuji v tych
najprovokativnejSich a najnaturdlnejSich podobach, tym viac
odvracaju jeho pozornost od vaznych existencialnych otazok
o zmysle a smerovani vlastného bytia. HIbsi, filozofickejsi ramec
im zarucene chyba. ,Redukovanad na obraz - parafrazou Guye
Deborda na akumulovany kapital - a distribuovana do kazdej
obyvacky vo forme ,umrlc¢ieho spektaklu“, smrt sa podriaduje
vSeobecnej komodifikacii. Na prvy pohlad tak extenzivne
zobrazovanie smrti uspokojuje azaroven prizivuje nekrofilny
dopyt.“10 Anglicky spisovatel Leonard Aldous Huxley si zase
vSima hlboku degradaciu smrti v zivote, ktory je starostlivo
naplneny pracou a detinskymi zabavami: ,Téma smrti, ale tiez
k nej poukazujice témy utrpenia, tragédie a akychkol'vek otazok
po zmysle Zivota, si dokonca cenzurované. Ucitelky vodia
predskoldkov na oddelenie umierajtcich, kde sa s nim veselo
hraju arozdavaju im maskrty, aby sa im mysSlienka na smrt
pevne spojila s prijemnymi pocitmi. V $kole sa potom dozvedia,
Ze sucastou ich tiel je velmi cenny fosfor, ktory bude riadne
zuzitkovany, az zomru.“11

J. KotiSova sa vsSak vclanku venovanom antropologickému
obrazu smrti aumierania vmédiach venuje aj vysvetleniu
pritazlivosti medidlnych tancov smrti (s voyeristicko-
obsesivnym podtextom), ktoré by sme v intenciach jej myslenia
mohli chapat ako prechodovy ritudl pokusajuci sa o symbolicku
revitaliziciu spolocnosti: ,akukol'vek apokalypsu nasleduje
obnova. Nekonecny serial vizii smrti dava tusit, Ze po kazdej
katastrofe pride iznovuzrodenie, po kazdom kolapse nastane
regeneracia. Stretdvame sa so spdsobom medidlneho
zariekavania: pokusom o symbolické oddialenie realnej
kolektivnej smrti (skutocného kolapsu spolocCnosti) jeho ¢im
dalej castejSim adnes takmer neustavajucim vyvolavanim

10 KOTISOVA, J.: O Zivotnosti smrti. In: A2, & 3/15, ISSN: 1803-6635.
[online]. [2015-04-01]. Dostupné na:
http://www.advojka.cz/archiv/2015/3/o-zivotnosti-smrti

11 S{GL, M.: Co vime o smrti. Praha : Epocha, 2006, s. 114.
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a predpovedanim.“12 Roznoroda medializacia smrti a apokalypsy
tak naplfia archetyp smrti aznovuzrodenia - v Jungovskom
ponimani jednu zo Struktir kolektivneho nevedomia: ,Dnesné
smrtelné pribehy - primetimové reportdze, hollywoodske
trhaky alebo home vided vojakov zmisii - tak predstavuju
prerozpravanie  prastarych  mytoldgii s aktualizovanym
obsahom.!3

V suvislosti s tabuizaciou smrti vSak evidujeme urcity paradox -
napriek denno-dennym davkam sprostredkovanych obrazov
smrti a zomierania sa od nej ¢lovek 21. Storoc¢ia ¢oraz viac a viac
vzd'al'uje. Aktualny trend jeho Zivotného modelu vSetku energiu
stistred’uje na povrchné kizanie sa po informaciach o smrti, nez
by hlbsie prenikal do tajomstva jej podstaty. Spiritualitu
nahradil patos aokazalé triuchlenie ako systematicky
mechanizmus uzatvarania kapitol sériového Zivota. Ludstvo
vSak vjeho dejinich odpradavna Zenie tuzba prezit anad
smrtou zvitazit. Idey nesmrtel'nosti sa permanentne objavuju,
no napriek vSetkym snahdm porazit smrt, stile zostavaju len
v rovine utopickych predstav.

Zivotné lekcie od zomierajucich

Sondy do Zivota umierajicich l'udi byvaju zvidc$a poznacené
spytovanim si svedomia aretrospektivnymi pohladmi na
vlastny Zivot. Sprevadzanie zomierajuceho v poslednych etapach
zivota moze byt pre jeho rodinu velky dar a skola. Nielen ako sa
so smrtou vyrovnat, ale aj ako prehodnotit hodnotové rebricky
a zlepsit' svoj Zivot v perspektive zostavajticeho ¢asu. Clovek na
smrtelnom 16zku, ktory sa uz pozerd na svoj Zivot s vedomim
nezadrzatelne sa bliziaceho konca, nepredstiera ana ni¢ sa

12 KOTISOVA, J.: O Zivotnosti smrti. In: A2, & 3/15, ISSN: 1803-6635.
[online]. [2015-04-01]. Dostupné na:
http://www.advojka.cz/archiv/2015/3/o-zivotnosti-smrti

13 Ibid.
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nehra. Zoci-voci vlastnému svedomiu a bliziacej sa smrti 'utuje
mnohé veci, ktoré by urobil inak. V mimoriadne popularnej
knizke od Bronnie Wareovej ,Co pred smrtou najviac
lutujeme“!* sa objavuje 5 najcastejSich vycitiek, ktoré
zomierajucich najviac trapia. Neprekvapivo sa tu napriklad
objavuje Iitost nad tym, ako vela ¢lovek pracoval a nevenoval
dostatok cCasu, pozornosti alasky svojim blizkym, rodine,
priatelom, detom. Bronnie Wareova cituje v knihe
zomierajiceho pacienta: ,Myslim, Ze som sa bal. Ano, bal som sa.
Bol som skostnateny. Moje postavenie ma svojim spdsobom
obmedzovalo. Samozrejme, ked tu teraz sedim azomieram,
vidim, Ze v Zivote bohato staci byt dobrym ¢lovekom. Preco tak
zavisime na materidlnom svete aby sme potvrdili vlastnu
hodnotu?15 CAS v sti¢asnosti predstavuje jednu z najvzacnejsich
komodit, ktora nuti rodicov kupovat si svoje deti predrazenymi
hrackami, ktorymi saturuju ich skuto¢nu potrebu rodicovskej
blizkosti alasky. ,Nemam cas“ (na rodinu, priatelov, Ci
budovanie lepSich medziludskych vztahov, atd.) sa stalo
mantrou, ktord l'udia zvyc¢ajne odriekavaju na ospravedlnenie
vlastnej pasivity aj vo vztahu k budovaniu ¢i hl'adaniu vlastného,
duchovného ja: ,Venujeme tolko Casu spriadaniu planov do
budicna, ¢asto sa spoliehame na veci, ktoré maja prist neskor
amaju nam zabezpecit' Stastie, predpokladame, Ze mame kopu
¢asu a pritom mame len DNESOK.“16

Syndrémy dnesSnej doby, najma rastuci individualizmus a tizba
po materidlnom zabezpecCeni, mézu viest k existencialnej
chudobe. Evidujeme hlboké odcudzenie c¢loveka od Boha (¢i
akéhokolvek vyssieho moralneho principu), prirody i od iného
Cloveka. V perspektive budiceho vyvoja sa modze stat, Ze po
vzore Japonska budu ako huby po dazdi vznikat tzv. cuddle
cluby (tzv. kluby maznania), kde vytazeni tazko pracujuci
manazéri (ktorym nezostava c¢as na vlastni manzelku,

14 WARE, Bronnie: Co pred smrtou najviac lutujeme. Ako ndm nasi drahf
zmenia Zivot, ked’ odchddzaji. Madunice : The VISION, 2013.

15 Ibid., s. 92.

16 Ibid., s. 91.
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partnerku) si radi zaplatia za kasok tepla rodinného krbu ¢i
nehy. Vponuke je - okrem Kklasickych erotickych
mcdonaldizovanych sluzieb - napriklad hladkanie po hlave ¢i
dlhé objatie.” Pripadne po vzore skandinavskych krajin, najma
prosperujiceho Svédska budeme  zit v jednoclennych
domacnostiach (az 24% Svédov vedie osamely Zivot), bez
kuchyn zato v Stylovom globalizovanom byte s globalizovanym
nabytkom znacky IKEA: ,asocialni anedruzni - tak na seba
s obl'ubou so zmesou hanby a pychy pozeraji samotni Svédi.“17
Ich neskrotny individualizmus spolu s nespiitanou Idskou
k slobode vystizne popisuje praca O dusi §védskeho ndroda z roku
1911: ,My Svédi milujeme prirodu a zaujimame sa o tiu, nie viak
o l'udi“.’® Zaujimava je i ,Svédska tedria lasky“, o ktorej hovori
historic Lars Tragardh: ,Cely svet pod pojmom laska rozumie
vzajomnu zavislost - ale my trvidme na svojej slobode
aautondmii. Platime za fu prirodzeni cenu osamelosti,
vzajomného odcudzenia, bezmocnosti - prikladom st separacia
hrdinov vo filmoch Ingmara Bergmana, tizba Grety Garbo po
samote.“19

Nech uz je severska intimita akokolvek odemocionalizovana
ajaponské intenzifikované vzorce citového prezivania
spraktizované, ,komoditu“ ¢asu nam to kvantitativne natiahne
len umelo. Bude totiz, ¢i chceme alebo nie, vZdy vychadzat
z onoho preZitého portfélia, z kvality a hibky, ktorou sa oklamat
Clovek na pockanie nedokaze.

Namiesto zaveru
Ked’ ¢lovek vazne ochorie alebo strati blizkeho ¢loveka, zvacsa si

zafne uvedomovat nesamozrejmost Zivota, zdravia etc. Znamy
kazatel' aspisovatel Daniel Pastir¢cdk onej hovori takto:

17 ALBIG, J.-U.: Premiant triedy. In: GEO, 2015, Vol. 11, No. 3, s. 29
18 Ibid., s. 29.
19 Ibid., s. 29-30.
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,Starnem, smrt je mi kazdym diiom blizSie. Dnes je pre mna
smrt vprvom rade hlbinou tajomstva. Viem, Ze kazdad moja
predstava onej je detinskd a naivni, podobne ako kazda
predstava Boha. Smrti sa jednoducho v dovere odovzdavam, vo
svojich modlitbach a meditaciach, kazdé rano skor nez vstupim
do virov Zzivota. Prijimam sadm seba zhlbiny smrti ako dar.
Umenie zit' slobodne je pre miia umenim umierat, nebyt tu iba
zo seba a v sebe, ale prekracovat sa k nekone¢nému tajomstvu,
byt tu slobodne v Bohu.“?® Vedomé prezivanie smrti sa tak
nemusi obmedzit len na jej pasivnu medialnu recepciu. Autorka
vysSie spominanej knihy o lUtostiach zomierajicich Tudji,
Bronnie Wareova, po bohatych skdsenostiach s nimi pise: , Ak
budeme schopni celit vlastnej nevyhnutnej smrti a dokazeme ju
uprimne prijat predtym, nez pride jej Cas, presunieme svoje
priority spravnym smerom skor, nez bude prineskoro. Toto nam
dava prileZitost nasmerovat svoju energiu smerom k pravym
hodnotam. Ked' raz pripustime, Ze zostdva obmedzeny cas, i ked’
nevieme, €i to budu roky, tyzdne alebo hodiny, menej nas bude
pohanat vlastné ego, menej nam bude zalezat na tom, o si o nas
I'udia myslia. Namiesto toho nas bude pohanat to, ¢o si nase
srdce skutocne praje. Ked akceptujeme, Ze bliziaca sa smrt je
nevyhnutna, poskytne nam to prileZitosti prezit zostavajuci Cas
zmysluplnejsie a s va¢sim uspokojenim.“2!

Permanentné vytesnovanie a tabuizovanie smrti v nasej kulttre
sposobuje, Ze sa na nu nepripravujeme. Renomovany literarny
vedec Peter Liba vtejto suvislosti neraz spominal tzv. kumst
dobre umriti, ktorymi sa riadili nasi predkovia. Smrt vnimali ako
prirodzenu a nevyhnutnu sucast zivota. Umeniu odist a dobre sa
na smrt pripravit sa, zda sa, musime opat zacat ucit. Aj
prostrednictvom médii. Aka je vSak realita dnesnych dni? Hoci
Clovek nad smrtou nedokaze nikdy zvitazit, stale veri

20 ROZHOVOR: ,Rozumiem lud'om, ktori sa cirkvi Stitia,” tvrdi kazatel
Daniel  Pastircdk.  [online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://bratislava.dnes24.sk/rozhovor-202098

21 WARE, B.: Co pred smrtou najviac l'utujeme. Ako ndm na$i drahi
zmenia Zivot, ked’ odchddzaji. Madunice : The VISION, 2013, s. 30.
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v technologicky pokrok, ktory by mu umoznil vecne zit
(prinajmen$om by ¢o najviac prediZil jeho pozemskd
existenciu). Narcistickd postmoderna éra prazdnoty G.
Lipovetského vyprevadza cloveka aj na konci jeho Zivotnej cesty.
Sebatranscendenciu nahradila sebarealizacia - ato ako za
zivota, tak aj na jeho konci. Namiesto hladania spirituality
a duchovného ja si ¢lovek dokaze dokladne naplanovat vsetko,
vratane poslednej rozlucky ¢i miesto posledného odpocinku. Pre
sekularnu spolo¢nost 21. storocia je aj smrt (nielen) medialnym
,eventom“ - udalostou, ktord si zneho urobila perfektne
profitujici nekrobiznis. Clovek chce e$te aj po smrti dobre
vyzerat. Dokonaly imidZ mu zabezpecia sluzby pohrebnickych
salonov krasy. KedZze vsak mysli aj na buducnost planéty,
vyuzije moznost nechat sa pochovat ekologicky. Namiesto
hl'adania zmyslu a hodnoty Zivota, smrti i umierania sa clovek
ako homocos numericus nechava slastne unasat na vlnach
hedonizmu, individualizmu a narcizmu. Stale je vSak cas zvratit
tento negativny trend fetiSistického uctievania pozemského
zivota na jednej strane a vytesnovania smrti z vedomia na strane
druhej. Ak sa jedinec dokaze zbavit zvazujiceho az panického
strachu zo smrti a prijme ju ako sucast nekonecného kolobehu
zivota, ma nadej na zmysluplni a plnohodnotnu existenciu,
v ktorejbude smrt jej prirodzenym zavisenim.
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SLOVENSKA CASOPISECKA TVORBA
PRE DETI DO ROKU 1918

Slovak magazines for children up to 1918

Maria Moravcikovad

Abstrakt:

Stidia sa zaobera problematikou slovenskej ¢asopiseckej tvorby pre
deti so Specializdciou na obdobie do roku 1918. V dvode autorka
strucne objasiiuje vyznam a dolezitost detskych casopisov s cielom
nacrtnit moznosti vyskumu v tejto oblasti. V dalSej kapitole ponuka
prehlad historického vyvoja detskej ¢asopiseckej tvorby tohto obdobia a
konkrétne udaje uvadza do spolocensko-politického kontextu, ktory
dopliia prehladom situacie v $kolstve. Teoretickii ast $tidie dalej
autorka dopliia analyzou vybranych periodik skiimaného obdobia -
Casopisu Zornicka : Zdbavnik pre djetki zv. 2 z roku 1847 a Casopis
Véelka : Casopis pre Skolsku mlddeZ, roC. 1, ¢. 1 - 15, 1878 - 1879. V
ramci analyzy sa orientuje na obsahové a tematické zameranie
periodika, Zanre, graficki podobu a prostrednictvom konkrétnych
prikladov sa pokusa zovSeobecnit typické prvky detskych periodik toho
obdobia.

Klucové slova:
Detska ¢asopisecka tvorba. Zornicka. Véelka.

Abstract:

The study deals with Slovak magazines for children in the period up to
1918. In the introduction the author briefly explains the meaning and
importance of children's magazines to outline possibilities for research
in this area. The next chapter provides an overview of the historical
development of the magazines for children and shows the socio-
political context, which complements overview of the situation in
education. In the next section the author analyzes selected periodicals -
Zorni¢ka : Zabavnik pre djetki (vol. 2, 1847) and Véelka : Casopis pre
Skolsku mladez (vol. 1, no. 1 - 15, 1878 - 1879). The analysis focuses on
the content and thematic focus of the journal, genres, graphic designs,
and according to specific examples the author attempts to generalize
the typical elements of children's periodicals of the time.
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1 Vyznam, dé6leZitost a charakter detskych
casopisov

V minulosti predstavovali ¢asopisy pre deti pomerne ddlezity
prostriedok v procese vzdelavania, v mnohych pripadoch
nahradzali ¢ doplnali $kolské uéebnice, ktorych kvalita ¢asto
zaostavala. Samozrejme, s postupom Casu sa ich funkcie menili a
prispdsobovali dobe, ale ucitelia dodnes mnohé periodika pre
deti pouzivaju v ramci vyucby. ,Jako c¢asové tisky byly ve svém
obsahu casto priikopnické, slouzily k ovéfovani a etablovani
novych trendd v pedagogice, détské literature i vytvarném
uméni a také ve vychové k modernim a novym (¢i naopak
klasickym a ustalenym) estetickym, védeckym, svétonazorovym
a etickym koncepcim. I na jejich strankdch probihaly boje
kulturnich, uméleckych a spolecenskych paradigmat, ve srovnani
jednotlivych tituld se zrcadli stfety tradice s modernou.“?

Napriek tomu, Ze tato oblast nesporne predstavuje zaujimavy
priestor na vyskum, problematike detskych a mladeznickych
Casopisov sa v odbornych a vedeckych kruhoch vel'k4 pozornost
nevenuje. ,Literarna veda sa v sucasnosti jednostranne zaobera
hodnotenim diel kniZnej produkcie, konstatovanim krizy ¢itania
Skolopovinnych deti, no ¢asopisecku tvorbu si v§ima malo alebo
ju nehodnoti vébec.2 Svec vidi dévody najmi v kolisavej kvalite
Casopisov, ktorych vydavanie bolo v mnohych pripadoch takmer
uplne podriadené dodrzaniu periodicity. Nekvalita sa cCasto
prejavovala aj vo vybere papiera a v grafickej uprave, ktoré
nasvedcovali tomu, Ze tvorcovia tohto druhu tlacovin nemaju

1 SVEC, S.: Cesky psané Casopisy pro déti (1850 - 1989). Praha :
Univerzita Karlova v Praze, 2014, s. 9.

2 MAGALOVA, G.: Sti¢asné trendy ¢asopisov pre deti a mladez. In: Otdzky
Zurnalistiky, 2000, ¢. 1, s. 33.
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ambiciu uchovavat ich dlh$i &as. Casopisy boli uréené na
kratkodobé vyuzitie a vaznost im nepridalo ani kategorizovanie
v oblasti zabavnych produktov. Napriek tomu, Ze prvé casopisy
odzrkadlovali spolocensku situaciu a vo svojich cieloch odvazne
uvadzali usilie zvySovat mravné povedomie deti a ich
vzdelavanie, povazovali ich vzdy skor za ,nevlastné dieta“
literattiry pre deti a mladez, ako to vo svojej publikacii Cesky
psané Casopisy pro déti uvadza S. Svec3 Dal$im $pecifikom
vyskumu v tejto oblasti je skuto¢nost, Ze detské casopisy su vzdy
orientované na uzku vekovu skupinu (napriklad v rozpéti 3 az 4
roky). V priebehu kratkeho obdobia sa teda Ccitatelia tychto
Casopisov kompletne vymenia a ak sa chce ¢asopis udrzat na
trhu, musi flexibilne reagovat na nové publikum. Operativna
reakcia na premeny publika otvara zaujimavy priestor aj
vyskumnym iniciativam. Z hladiska vyskumu st detské produkty
z oblasti médii zaujimavé najméd v suvislosti s ucinkami a
vplyvmi, ktoré maju na detského Citatela, posluchaca, divaka,
pouzivatela. V ramci vyskumu ucinkov zasa svoju tlohu zohrava
analyza detskych medialnych produktov a ich interpretacia,
ktoré v sebe nesu informéacie o ich charaktere a kvalite nielen z
pohladu medialnych Stadii, ale aj z hladiska psycholégie Cci
socioldgie. Poskytuju totiZ cenné informacie aj o témach, ktoré
tuto vekovd skupinu zaujimali a o roznych Specifikdch zZivota
deti, ktoré suvisia najma s ich beznym, kazdodennym Zivotom.
Hodnotova orientacia a vychovné tendencie, ktoré obsahuju
jednotlivé texty, moézu byt zrkadlom hodnotového stavu
vtedajSej spoloc¢nosti, postojov, kultury, literatiry, pouzivania
jazyka, ale aj vyberu vychovnych a vzdeldvacich metdd.
Prostrednictvom vyskumu detskych periodik mozZeme ziskat
udaje o detskych spisovateloch, o charaktere informacii, ktoré sa
v tom cCase povazovali za dolezité, ale aj o pisatelskych
zrucnostiach, zaujmoch a nazoroch deti (z koreSpondencie a
prispevkov).

3 SVEC, S.: Cesky psané casopisy pro déti (1850 - 1989). Praha :
Univerzita Karlova v Praze, 2014, s. 15.
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Okrem spominanych dimenzii st vSak detské Casopisy zaujimavé
aj z hladiska medialnej vychovy, pretoze predstavuju jedno z
prvych masovych médii, s ktorym sa deti stretavajd. ,Byvaji
jednou z prvnich praktickych cvi¢ebnic ,medialni gramotnosti,
pricemz obvykle reflektuji specificnost détského ctenarstvi a
jeho psychologickych podminek a vyvojovych zvlastnosti.“¢
Prave na tito dimenziu detskych casopisov sa dnes zabuda.
Kedysi boli skutocne prvym masovym médiom, ktoré deti vo
svojom Zzivote spoznali. Dnesné deti sice takmer od narodenia
prichadzaju do kontaktu aj s inymi médiami (televizia, internet,
rozhlas), z hladiska printovych médii vSak detské ¢asopisy v ich
Zivote stale zohravaju dolezitu ulohu.

Casopisy skimaného obdobia plnili v stvislosti s detskym
Citatelom viacero uloh a s ich postupnym vyvojom sa menili
nielen ich funkcie, ale aj podoba a charakter detskych periodik. V
ramci prvych pokusov islo z hladiska funkcie periodik v prvom
rade o suplovanie chybajucich alebo nedostato¢nych ucebnych
textov, ktoré nedokazali flexibilne reagovat na zmeny v
pedagogike. Podobne ako periodikd pre dospelych, aj detské
Casopisy si zachovali v priebehu svojho vyvoja orientaciu na
informovanie citatelov, ktora tvorila jednu z podstatnych funkcii
detskych casopisov. Okrem vyucby deti mala najddlezitejsi vplyv
na charakter detskych periodik snaha vychovavat, ktora sa v
mnohych pripadoch premenila az na moralizatorstvo a pretrvala
v povedomi tvorcov Casopisov pre deti velmi dlho. Postupne
vSak toto moralizatorstvo nahradilo tsilie zabezpecit
socializaciu deti, od ktorej bol uz iba krocik k spolkovému Zivotu
v ramci detskych a mladeznickych spolkov a klubov. Detské
periodika sa, samozrejme, pokusali aj popularizovat rézne nové
vedomosti a informacie. Netrvalo dlho a posilnila sa aj ich
zabavna a relaxac¢na funkcia. Postupne dostavala vacsi priestor aj
detska tvorba a tvorba autorov so Specializaciou na texty pre
deti. Do detskych casopisov sa tak dostalo viac estetickych,
umeleckych a literarnych prvkov.

4C.d,s. 9.

196



MEGATRENDY A MEDIA 2015

2 Historia casopiseckej tvorby pre deti
na Slovensku do roku 1918

2.1 Strucny nacrt spolocensko-politického kontextu
do roku 1918

Historia detskej literatiry a detskych ¢asopisov je izko spojena s
vyvojom vnimania detstva ako takého. Podmienky na rozvoj
tlaCe pre deti nastali v obdobi, ked sa detstvo zacalo vnimat ako
Specifické obdobie v zivote ¢loveka. Dal$im dolezitym faktorom,
ktory zohral vo vyvoji detskej tvorby vyznamnu ulohu, bola
gramotnost, resp. Citatelskd gramotnost a vzdelanostna troven.
S tym v slovenskych podmienkach a slovenskej histdrii stuvisi aj
jazyk a stav Skolstva, ktoré mali kltcovu ulohu v rozvoji
gramotnosti deti a schopnosti pouzivat' slovensky jazyk.

Slovenské Skolstvo a vyvoj jazyka ovplyvnila politicka situacia
v krajine. Slovencina bola dlho iba jazykom malej Ccasti
obyvatelstva rakdsko-uhorskej monarchie, ktoré bojovalo za
svoju samostatnost a kultirnu identitu. Koncom 17. a za¢iatkom
18. storocia Skolstvo na Slovensku stagnovalo. Cirkev stracala
vedlce postavenie avyucovanie bolo na velmi nizkej trovni.
Katastrofalne podmienky Skolstva mali zlepsit reformy Marie
Terézie. V Uhorsku zacala od roku 1777 platit nova skolska
sustava Ratio educationis (Dejiny pedagogiky, 1960, s. 121),
ktora okrem iného znamenala zavedenie povinnej Skolskej
dochadzky. Skoly sa rozdelili na narodné alatinské, tri stupne
elementarneho vzdelavania zabezpecovali Skoly trividlne (pre
deti dedinskej a mestskej chudoby, kde bolo obsahom
vyuCovania naboZenstvo, citanie, pisanie, pocitanie a zaklady
polnohospodarstva), hlavné (trojtriedna alebo S$tvortriedna
skola pre kazdy kraj) a normalne Skoly (zriadované v krajskych
mestach). Na narodnych Skoldch bola vyucovacim jazykom
slovencina. Latinské Skoly sa delili na tri stupne: gramatické,
humanitné a filozofické Skoly. Po Marii Terézii pokracoval v
reformacii Skolstva Jozef II., ktory bol doslednejsi ako jeho
matka. Rozdelil skoly na Iudové a latinské, ktoré sa Clenili na
jednotlivé stupne atypy sSkol podla vtedajSej spolocCenskej
Struktiry. Nariadil Skolski dochadzku povinne od Siestich do
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dvanastich rokov. Vrokoch 1790 a 1792 prijal uhorsky snem
prvé zakony, podla ktorych sa madarcina stala povinnym
predmetom. >

Pred vznikom CSR arozpadom Rakidsko-Uhorska, ked na
Skolach prakticky nefunguje vyucovanie slovenského jazyka,
nemala dobré vyhliadky na rozvoj ani slovenskd zurnalistika.
NajstarSie zndme, nepravidelne vydavané noviny boli Mercurius
Hungaricus (neskdér Mercurius Veridicus ex Hungaria) zroku
1705. Prvymi novinami na naSom uzemi, ktoré vychadzali
pravidelne, boli Nova Posoniensia (Bratislavské noviny -
latinc¢ina) zrokov 1721 - 1722, ktoré vydaval Matej Bel. Prvé
periodika na Slovensku v domacom jazyku boli Nowiny o Rolnjm
a Polnjm Hospodarstvi (1783), Pressplrské nowiny (1783,
bibli¢tina - slovakizovana ceStina), Tydennik (1812 - 1818 -
zastarana cCeStina) a Tatranka (1832 - 1847). V obdobi
Metternichovej cenzury, ktora trvala az do roku 1848 bolo vSak
vydavanie takychto novin velmi komplikované. Narodnoobrannu
periédu slovenskej Zurnalistiky reprezentovali Stirove
Slovenské narodné noviny aich priloha Orol tatransky (1845 -
1848). Politické udalosti na zaciatku 19. storocia vSak sposobili
nestabilnu situdciu tlace, ktora bola obsahovo na velmi nizkej
urovni. Vac¢sina zurnalistov presla v tomto obdobi do politiky, aj
preto bola charakteristickym javom stranickost tlace.

Koniec 18. storocia a prva polovica 19. storocia boli obdobim
narodného obrodenia, v ktorom sa ustavi¢ne stupnovali pokusy
o uplatiiovanie CeStiny vo vyucovacom procese a prezentovali sa
mnohé reformné navrhy. V roku 1848 bola vo Viedni pod
vedenim L.StGra, J. M. Hurbana a M. M. HodZu vytvorena
Slovenska narodna rada ako hlavny politicky organ Slovakow.
Revolu¢né poziadavky slovenského narodného hnutia o rozvoji
slovenského $kolstva boli vyslovené v Ziadostiach slovenského
naroda. Autori v nich okrem iného formulovali poziadavku, aby
sa zriadovali narodné, redlne a dievcenské Skoly, ustavy na
vychovu ucitelov, gymnazia, lyced, polytechnické ustavy,

5 Kol.: Dejiny pedagogiky, 1960, s. 125.
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akadémie auniverzity svyucovacim jazykom slovenskym.
Nasledna revoliicia vSak Slovidkom nepriniesla ocakavané
vysledky. Vynatie Slovenska z uhorského politického vplyvu ani
ziskanie vlastnej narodnej spravy sa nepodarilo uskutocnit. Po
skonceni uhorskej revolicie vroku 1849 teda podliehalo
skolstvo v Uhorsku viedenskému ministerstvu.

Oktébrovym diplomom z roku 1860 sa predstavitelia madarskej
Slachty okrem padu Bachovho absolutizmu postarali o to, aby sa
madarcina stala vyucovacim jazykom. Slovencina a nemcina sa
pouzivali len ako pomocné jazyky. Rakisko-madarskym
vyrovnanim v roku 1867 sa dostali Slovaci pod priamu nadvladu
madarskych vladnucich tried, ktoré sa usilovali o vytvorenie
narodnostne jednotného madarského statu, preto zrusili vSetky
slovenské gymnazia. Slovensky jazyk bol vytlaceny zo vSetkych
vyssich Skol. Materinsku rec sa deti mohli ucit’ len na niektorych
Iudovych cirkevnych Skoldch apo vydani Apponyiho zakonov
(1907) sa pomadarcovalo vyucovanie aj vo zvySku slovenskych
§k6l. Do rozpadu rakusko-uhorskej monarchie slovenské
Skolstvo prakticky neexistovalo. Reformou vroku 18686 sa
uskutocnila reorganizacia skolstva, ktorou sa druhy stupen $kol
rozdelil na vyssie ludové Skoly a meStianske Skoly. Vyssie l'udové
Skoly boli pokracovanim 6. ro¢nika zakladnych l'udovych §kol
a boli zamerané na potreby praktického Zivota. V meStianskych
skolach ziaci pokracovali po ukonceni 4. ro¢nika ludovej Skoly.
Na vyssich ludovych Skolach ana mestianskych Skolach sa
vyuCovalo v madarcine. V Sestdesiatych rokoch sa podarilo
zriadit tri slovenské gymnazia v Reviicej, v Martine a v Klastore
pod Znievom, ktoré vSak madarska vlada po niekol'kych rokoch
zatvorila. Skolstvo ajeho vyvoj nadalej vyrazne ovplyviiovala
politicka situacia. Az okolo roku 1914 boli vydané prvé ceské
osnovy, platné len pre ceské Skoly. V suvislosti svyvojom
Skolstva na Slovensku st doélezitym obdobim roky 1918 - 1921,
ked sa po rozpade Rakusko-Uhorska zacali objavovat pokusy
o reformy v Skolstve.

6 Kol.: Dejiny pedagogiky, 1960, s. 154.
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Novinarstvo tohto obdobia sa venovalo prevazne problematike
narodného obrodenia a slizilo ako nastroj réznych politickych
azaujmovych skupin, ktoré sa pokuasali zmenit situdciu na
Slovensku. Po takmer 15 rokov trvajicom tupadku produkcie
detskych casopisov nastalo zlepsSenie. Ich tvorba sa zamerala
najma na to, aby boli pomockou na $irenie jazyka a vzdelanosti.

2.2 Rana etapa vyvoja Casopiseckej tvorby pre deti
amladezZ (do roku 1918)

Rané pokusy o detsku Casopisecku tvorbu sa spajali s narodnym
obrodenim, ale aj so zipasom o narodné oslobodenie. ESte
predtym, ako sa zacali profilovat ¢asopisy urcené vyhradne pre
deti, suplovali tento typ periodik Casopisy pre dospelych.
Najskor iSlo o obcasnt, neskor o pravidelni pozornost, ktort
tejto vekovej kategdrii venovali periodikd pre dospelych. ISlo
najmid o pedagogické Casopisy, ktoré materidl pre deti
umiestniovali do osobitnych rubrik, neskoér do priloh. Zaciatky
Casopiseckej tvorby pre deti st vSak charakteristické najma tzv.
zbornikovymi pokusmi o detsku casopisecku tvorbu, ktoré sa
viac priblizuju kniZnej tvorbe. Celé toto obdobie je poznacené
moralizacnymi a  vychovnymi tendenciami, ktoré su
charakteristické nielen pre predchodcov detskych a
mladeznickych Casopisov, ale eSte aj pre tie periodika, ktoré sa
uz formalne aj obsahovo priblizuji k podobe casopisu pre deti,
aky pozname dnes. Tvorcovia v tomto obdobi eSte len zistujq,
aké formalne, obsahové, ale aj grafické vlastnosti su pre detskych
Citatelov najputavejSie. Napokon, toto tapanie sa prejavilo aj v
tom, Ze mnohé periodikd tohto obdobia vychadzali len velmi
kratko, pretoze nenasli Citatelov. Samozrejme, nie je to jedina
pric¢ina neuspechu, zohladnit treba aj spoloc¢enské a kulturne
podmienky, ktoré vzdelanosti nezicCili. Podobu, charakter aj
obsahové zameranie detskych periodik navySe vyrazne
ovplyvnili prieniky ideolégie stivisiacej nielen s bojom o narodné
oslobodenie, ale aj s nabozenskym a mravnym
konzervativizmom. Pre obdobie do roku 1918 su klucovymi
Casopismi Noviny malych a Zornicka, novinky pre nase dietky.
Tvorcovia tychto periodik ako prvi dokazali dat do popredia
detsky svet, zabavu a humor, odlah¢ili obsahovu tazkopadnost
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textov, spestrili grafickil podobu ¢asopisov a vytvorili tak zaklad
modernejSej podoby ¢asopiseckej tvorby pre deti na Slovensku.

Bibliotéka pro ditky

Detska tla¢ na Slovensku sa zacala rozvijat v druhej polovici 19.
storocia. Zo zaciatku m6zeme hovorit skor o roznych pokusoch o
prva detsku casopiseckd tvorbu. V tomto obdobi vSak eSte
neexistovalo nijaké periodikum, ktoré by malo typické formalne
a obsahové vlastnosti a znaky ¢asopisu pre deti. Ondrej Sliacky?
povazuje za prvého predchodcu slovenskych detskych casopisov
Bibliotéku pro ditky, obsahujici v sobé kniZecky mésicné
(Bibliotéka pro Djtky obsahugjcy w sobé KniZzecky Mésycéné w
nichZto se nalézd Wytah rozli¢nych vZzitecnych Materyg gak pro
Djtky, tak y pro samych Rodic¢ii) z roku 1819. Osvietensky autor a
prekladatel Skolskej literatiry Jan Sepési sa pri tvorbe bibliotéky
inSpiroval nemeckou obdobou Joachima Heinricha Campeho s
nazvom Bibliothek fiir Kinder und Kinderfreunde. Svec vsak
uvadza, Ze SepéSiho ekvivalent ,svou némeckou predlohu v
pribliZeni se budoucim détskym casopistim znacné prekonava.“8
Bibliotéka vysla iba raz a Sepési ju rozdelil podla mesiacov,
,podla kalendarového editorského principu, pricom jednotlivé
mesacné cykly vyplnil pestrym tematickym a tvarovym
pasmom.“® Zverejnil v nej rézne typy textov, napriklad piesne,
modlitby, basne, verSované biblické pribehy, kratke poviedky,
vychovne ladené texty, nabozZenské prihovory, meditativne
rozhovory medzi detmi a rodi¢mi, ale aj mentorujtice Skolské
piesne, spoloCenské a zdravovedné pravidla, miniatirne
beletristické texty, ktoré boli koncipované ,na sposob
mravoucnych exempiel.“1 Nabozensky a moralizatorsky ton

7 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych casopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc¢. 26, €. 4, 1982, s. 195.

8 SVEC, S.: Cesky psané casopisy pro déti (1850 - 1989). Praha :
Univerzita Karlova v Praze, 2014, s. 15.

9 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych casopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc. 26, €. 4, 1982, s. 195.

10C.d., s. 195.
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odlah¢il vtipmi, prisloviami, hadankami. Tym sa, ako uvadza
Sliacky, v slovenskej intencionalnej tvorbe pre deti prvy raz
Citatel nielen aktivizuje, ale zaroven zabava. Odlahcené texty
teda predstavuju vyvazenie predchadzajicim moralizujucim a
religiéznym tutvarom. Nejde sice eSte o Casopis v klasickom
ponimani, kedZe svojou podobou sa skor priblizuje Skolskym
Slabikdrom tej doby. Z hladiska variability zanrov a zabavnych
prvkov, ktoré do publikicie autor vlozil, vSak v istom zmysle
prevySuje nielen svoju nemeckd predlohu, ale aj Zornicku
(Skultéty a Cipka, 1819 - 1892), ktorad sa povaZuje za prvy
slovensky casopis pre deti. Ako uvidime v analyze Zornicky v
dalSej casti prispevku, toto periodikum predstavovalo
tazkopadnejsiu textovu formu s ovela silnejSim moralizatorskym
nadychom. NavySe, napriek snahe vychadzat v pravidelnych
casovych intervaloch, tento zadmer sa jej vydavatelom nepodarilo
uskutoc¢nit. Vysli dva zvazky, ktoré sa charakterom priblizuju
skor k literarnemu almanachu. Uz v obdobi narodného
obrodenia sa objavovali pokusy upozoriiovat najma mladez na
vychovnu, pripadne vzdelavaciu literatiru.!!

Zborniky, ¢itanky, almanachy

Za rand etapu vyvoja Casopiseckej tvorby pre deti a mladez
mozZeme povazovat aj rozne zborniky alebo ¢itanky orientované
najmd na utvary vecnej literatiry, verSe ¢i vyber prozy.
Vyznacovali sa vekovou indiferentnostou a obsahovou
roznorodostou. Deti a mladeZz dostavali priestor napriklad v
prvom slovenskom literarnom casopise Staré noviny literdrniho
uméni. V podtitule ¢asopisu mdzeme najst Specifikaciu jeho
zamerania: ,Spolusebrani rozli¢nych spist z vSelijakého uméni
historického, geografického, filozofického, fyzikalskeho a
ekonomikalskeho k uzitecnému casu travéni uméni zbéhlych
slovenského jazyka milovnikd a potfebnému nauceni mladého

11 KOPAL, J.: Literatiira pre deti v procese. Bratislava : Mladé leta, 1984,
s.108.
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véku lidi, z ¢astky z jinych knih vytahnutych a v slovenské richo
oble¢enych, z z Ccastky pak nové vzdélanych, jimZz misto
predmluvy predlozen jest i charakter aneboz vyobrazeni naseho
milostivého Cisate a krile Jozefa I1“ Casopis, ktory vychadzal
kazdy mesiac, v rokoch 1785 - 1786 (redaktorom bol Ondrej
Plachy), poskytoval aj basne pre mladez ¢i verSované bajky
(napriklad vystraha Panenkam ¢i Vlk a Baranek).12 V Stirovskom
obdobi sa detska a mladeznicka Casopisecka tvorba objavovala
najma v periodicky vydavanych zbornikoch, almanachoch ¢i
zabavnikoch, ale aj vo forme priloh v tematicky inak
orientovanych ¢asopisoch.

Zornicka - Zabavnik pre djetki

Za prvy slovensky casopis pre deti sa povaZuje Zornicka -
Zdbavnik pre djetki z roku 1846 a 1947. Zornicku redigovali
August Horislav Skultéty a Jonatan Dobroslav Cipka ako ¢asopis
o citani s dérazom na vychovu a vzdelavanie, ktory vSak
poskytoval aj priestor na zabavu. Casopis vychadzal len raz
rocne, v rokoch 1846 az 1847 vysli dve cisla. Napriek tomu
Zornicku zaradujeme medzi Casopisy vzhladom na jej ideovu
aktualnost, snahu o pravidelnu periodicitu a ucelené tematické
zameranie na detského Ccitatela. V spominanych dvoch c¢islach
vysli basne a prézy, ktoré sa nesustredili iba na didakticka
stranku, ale boli aj citatelsky pritazlivé (napriklad basne Na
Zornicku; Mlady zbojnik; prézy Stratené peniaze; Choré deti;
Kriva hus a ru¢nik; Dobry kon, lepsi syn; Starootcovsky prsten).

Janosik, Junos, Dunaj

Po Zornicke nasledoval mladeznicky zabavno-poucny casopis
Jdnosik (1862), ktory v roku 1863 vychadzal v Budapesti.
Redigoval ho publicista Jan Nepomuk Bobula, ktory v rokoch
1865 az 1866 vydaval aj dalsi ,mravozdbavny mladezi

12 KOPAL, ]., TUCNA, E., PRELOZNIKOVA E.: Literatiira pre deti a mlddez.
Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1987, s. 50.
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venovany“13 mesacnik Junos, ktory zverejnoval Studentské
literarne prvotiny a rozne vychovné a poucné clanky s
rozmanitou tematikou. V roku 1847 vychadzal este Dunaj, ktory
bol organom Slovenského spolku v Budapesti. Pre ucitelov v
tomto obdobi vychadzal Casopis Slovensky ndrodny ucitel, na
rodi¢ov bol zamerany ¢asopis Skola domdca. Uvedené tituly vsak
uz svojim zameranim nekoreSponduju s predmetom nasej témy
- detska ¢asopisecka tvorba.

Zrkadlo maluckych

Jednou z dalsich iniciativ bola az priloha casopisu Slovensky
ndrodny ucitel’ - Zrkadlo maluckych v maticnom obdobi, ktoré
vychadzalo len jeden rok (1863 - 1864). Hlavnym iniciatorom
bol katolicky kiiaz, publicista a basnik Juraj Slota a redaktorsky
na prilohe participoval aj Jozef Kral. Autorsky sa tu uplatnili aj
Martin Medniansky a Stefan Zavodnik. Zrkadlo maluckych
zverejiiovalo najma poucné pribehy, ktoré sa vsak vyznacovali
nabozenskou rétorikou a ¢&asto skizavali do prehnaného
moralizovania. Dalej sa tu objavovali ver$ované texty a kratke
prozy. ,Tvarovo tito moralizatorski a sdcasne religioznym
smerom orientovanu vychovu uskutocnovali jednak formou
abstraktnych verSovaniek a jednak prostrednictvom pozitivnej a
negativnej beletristickej ilustracie.* Vdaka vyraznému
konzervativizmu teda ani Zrkadlo maluckych neprispelo k
oziveniu vtedajsej beletristickej tvorby pre deti. NavySe, tomuto
periodiku chybali zdbavné utvary ako hadanky ¢i rébusy, typické
pre neskorsSiu slovensku casopisecku tvorbu pre deti. Slota v
roku 1847 vydal aj samostatnd zbierku pre deti so zmenenym
nazvom Zrkadlo mali¢kych.

13 JACZ, L. a kol.: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor,
1982.s.153.

14 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych ¢asopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc¢. 26, €. 4, 1982, s. 196.
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Zornicka a Slavik (Novy Sad)

VyraznejSie Casopisecké Crty moZeme pozorovat az v
dvojmesacniku Zornicka s podtitulom ,list pre slovenskych
mladencov a panny“15, Podobny charakter mal aj Sldvik, novinky
pre slovenské dietky pre obveselenie a zoSlachtenie srdca (1864
- 1865), ktory rovnako ako Zorni¢ka vychadzal v Novom Sade v
Srbsku. Redaktorom a vydavatelom obidvoch ¢asopisov bol Jozef
Podhradsky. Obsahové zameranie Zornicky a Sldvika sa
orientovalo na zabavno-vychovnu beletriu, ktora sa casto
vyznacovala silnym sentimentalnym a moralizujicim ténom, ale
aj komplikovanym obsahom.'¢ V c¢asopisoch zverejiiovali aj
basne, rozpravky, poviedky, roézne rady a zaujimavosti Ci
hadanky. ,Ideovo sledovali narodnopolitické tendencie, branili
narodné prava a pranierovali madarizaciu i zradcov z vlastnych
radov.“17” Pre obidva casopisy bol typicky zabavno-poucny
charakter, ktory naznacoval, Ze nielen casopisecka, ale aj
beletristicka tvorba pre deti potrebuje ozivenie, moderny smer.
Tuto tendenciu pomenoval Pavel Hecko v ¢lanku v Slovesnosti
III: ,Kdo zajiste duSevniu zanedbalost nasho ludu, a menovite
mladeze naSej vrstvy hospodarskej a mesStianskej dobre uvazi,
kdo spozna, Ze nedostavalo sa im krom theoretického
nabozZenského vzdelania, temer ziadneho podstatnejsieho
vzdelania ducha a srdca, pestovania citov vzneSenejsSich a
svatejsich, nadovsetko Ze nebudilo sa povedomie narodnosti, bez
nehoz l'ud nas nikdy k svatym cielom Zivota nedojde, a dostojny
naroda i Stastny pren zivot nepovedie : ten boladstne Zeliet musi,
Ze takyto pre mladez vydavany, k vzdelaniu ducha, k Slachteniu
srdca, a k budeniu i pestovaniu narodnieho povedomia jako aj
vrelého rodomilstva smerujuci Casopis, v ndrode nasom este

15 JACZ, L. a kol.: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor,
1982.s.153.

16 SVEC, S.: Cesky psané Casopisy pro déti (1850 - 1989). Praha :
Univerzita Karlova v Praze, 2014, s. 686.

17 KOPAL, J.: Literattira pre deti v procese. Bratislava : Mladé leta, 1984.
s. 111.
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udrzat sa nemdZze.’® Napriek deklarovanému dusiliu sa
redaktorovi casopisov nepodarilo vymanit z moralizatorskej
tendencie, v textoch ¢asopisov nedokazal vytvorit realne opisy
skuto¢ného Zzivota v tom obdobi, ¢im sa definitivne vzdaluje od
usilia priniest moderné trendy do cCasopiseckej tvorby pre deti.
Sliacky upozoriiuje na sentimentalno-krestansku deformaciu
reality a absolutizovanie pseudoromantickych sujetovych
manierov, negujucich i najmensSiu mieru ,vernosti“ pri
projektovani konfliktu ¢i jeho nositelovl® Dramaticky naboj
vacsiny textov bol pre vtedajSieho detského Citatela tazkopadny
a nezrozumitelny. Nevhodnd grafickA a formalna troven
Casopisov spolu s prekombinovanym a zle Citatelnym obsahom
vSak neboli jedingmi dévodmi zaniku periodik. Svoju tulohu
zohral aj nezaujem, Kktory pravdepodobne spdsobila aj
skutoCnost, Ze vychadzali v Srbsku, teda ,mimo etnicky
slovenského tzemia“20

Studentské ¢asopisy

Po prvom rozmachu slovenskej detskej casopiseckej tvorby
nasledovala v 70. rokoch 19. storocia stagnacia. Toto takmer
patnastrocné obdobie charakterizovalo najma sporadické
vydavanie regionalnych rucne pisanych studentskych c¢asopisov.
V Revtcej napriklad vychadzali Psia noha (1864), Slovdk a Zore
(1865), Bubon (1867 - 1868), Viela (1886). Sitno vychadzalo v
roku 1866 v Banskej Stiavnici, Zvon (1873 - 1874) v Bratislave,
Zornicka (1875) v Banskej Bystrici, Budi¢ (1876 - 1877) s
literarnou prilohou Sidvik v Ostrihome, Piucky (1912 - 1913) v
Kezmarku.2! ]. Francisci sa v roku 1871 pokusal v Martine

18 HECKO, P.: Slavik a Zorni¢ka. In: Slovesnost' 11, 1865, ¢. 14, s. 221 -
224,¢.15,s. 236 - 240, €. 16, s. 252 - 256.

19 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych ¢asopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc¢. 26, €. 4, 1982, s. 196.

20 SVEC, S.: Cesky psané &asopisy pro déti (1850 - 1989). Praha :
Univerzita Karlova v Praze, 2014, s. 686.

21 JACZ, L. a kol.: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor,
1982.s.153.
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vydavat Zornicku, ale bol nelspesny. Tento Casopis eSte
vychadzal v rokoch 1908 - 1914 kazdé dva tyzdne v Budapesti a
s mesacnou periodicitou v rokoch 1920 - 1922 v Bratislave.

Vcelka

Az v roku 1878 zacala v Martine vychadzat Velka, casopis pre
skolski mlddez. Tomuto mesacniku sa pokus o skuto¢nu
Casopiseckil tvorbu uz naozaj podaril. Svojou upravou aj
obsahom pripominal sticasné detské Casopisy. Redaktori Andre;j
Sokolik a Anton Emanuel Timko vSak v roku 1883 vydavanie
Casopisu ukoncili pre finan¢né tazkosti. Nezaujem cCitatelov vsak
mohli zapriCinit aj tazké pomery na Slovensku a kultdrna
zaostalost, ale aj velmi nekvalitnd grafika a didaktizujici az
moralizujiuci nadych c¢lankov. Objavovali sa tu rozne
popularizacné clanky, basne, poviedky, divadelné scénky,
jednoaktové hry. Zabavna zlozka a clanky pisané bez literarnych
ambicii (najmd v podani Gustiva KordoSa, prseudonym
Magursky) patria k tym najlepsSim textom, ktoré Vcelka
uverejnila. ,Inak literarna zlozka ¢asopisu neprekonava, ba skér
kanonizuje moralizatorsko-didaktizujuci model literatiry pre
'ud a mladez, ¢o malo nemaly vplyv na dalSie mladeznicke a
detské Casopisy a vcelku aj na tvorbu a vyvin detskej literatiry
do konca 19. storocia.“?? Vielka bola zaujimava tym, zZe jej
tvorcovia sa pomerne striktne vyhybali nabozenskym
tendenciam, ktoré mali v slovenskych casopisoch pre deti
vydavanych do tohto obdobia vyraznud tradiciu. Podrobnejsie
Casopis analyzujeme nizsie, v samostatnej kapitole.

Priatel dietok

O Styri roky zacal Karol Salva vydavat podobne zamerany
mesacnik Priatel’ dietok, casopis pre nasu mladez (1886 - 1890).
Casopis sa opit’ vyznacoval moralizujicim naddychom, orientoval
sa aj na dejepis a vlastivedu, zverejiioval rébusy, hadanky,

22 KOPAL, |.: Literatiira pre deti v procese. Bratislava : Mladé leta, 1984.
s. 112.
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rozpravky, basne, hry.23 Objavovali sa v nom slovenské aj ceské
texty, ,vo volnych prekladoch sa dost ¢asto uvadzaju aj ukazky z
inonarodnych literatir2¢ Casopis vychadzal do roku 1890 (v
Martine, resp. po vzniku knihtlace Karola Slavu v Ruzomberku).
Obsahovo ho napliial najma Salva, objavovali sa v iom v3ak aj
moralizatorské verSe J. D. Makovického, pripadne texty
niektorych ¢eskych autorov.

Obrazok 1: Obalka ¢asopisu Priatel dietok
Zdroj: sken

Po modernejsej Véelke bol Priatel’ dietok intenzivnym navratom k
nabozenskému moralizovaniu. Prispevky Hladaj na sebe vinu,
Ako dusa do neba prisla, Nikdy nebudem luhat' ¢i Co Bih ¢ini,
vSe dobré jest su len malou ukazkou, ktora demonstruje silny
konzervativizmus a didaktické tendencie Casopisu. ,Tuto

23 SEDLAK, 1. a kolektiv.: Dejiny slovenskej literatiry I Martin :
Neografia, 2009. s. 564.

24 KOPAL, ].: Literatura pre deti v procese. Bratislava : Mladé let4, 1984.
s.113.
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orientaciu vsak jeho redaktor neabsolutizoval, pretoZe popri
podobnych prispevkoch, ku ktorym sa svojou naboZenskou
sentimentalnostou radi aj Vansovej poviedka Manik poslom
viano¢nym, zaradil i zversovanu ludovud rozpravku Koza v liscej
diere v podan{ Izidora Ziaka, vlastnti ¢rtu V horarni, sugestivnu
realistickym portrétom horara a jeho lesného sveta, ale najma
poviedku 1. S. Turgeneva Prepelica, ktora je umeleckou
kuriozitou jeho casopisu.“2s  Sliacky upozornuje, Ze
konzervativizmus casopisu Ciastocne vyrovnavala Zanrova
pestrost, ale najma obohatenie nau¢nych textov, ktoré v ¢asopise
opustili tradi¢ny vyklad a doplnili ho o reportazne prvky
(napriklad v poviedke Vylet do Deménovkej jaskyne). Ozivenim
boli aj l'udové humoristické poviedky.

Roku 1894 Salva vydal eSte poucno-zabavnu kniZnicu pre
slovenski mladeZ (vyslo v$ak len jedno &islo). Dalsim pokusom o
obnovu bol Priatel dietok, ¢asopis pre evanjelicki mlddeZ (1898 -
1900), ktory vydaval evanjelicky spolok Tranoscius v
Liptovskom Mikulasi a tlacila ho Salvova tlaciaren. S
predchadzajtcim Priatelom dietok mal spolo¢nu nielen graficku
podobu (najméa obalku), ale aj zanrové a obsahové zameranie,
ktoré sa orientovalo na poviedky, verse, rozpravky, bajky, rébusy,
hry ¢i nducné texty s populariza¢nym charakterom. Bol vSak eSte
konzervativnejSi a ako periodikum evanjelického spolku sa
vyznacoval vyraznymi vychovnymi tendenciami. Redaktor a
hlavny autor najma beletristickych prispevkov Rehor Uram-
Podtatransky udrziaval striktnt obsahovu liniu periodika.

Od roku 1906 do roku 1908 vychadzal dalsi Priatel’ dietok v
Skalici pod vedenim Ferdinanda Dtbravského.26 Casopis sa
orientoval najmd na poucnost, vzbudenie zaujmu mladeze o
realnu zivotnu skutocnost, ,pravdaze v intenciach katolickej
nabozenskej mravouky. Casopis reagoval na madarizaciu

25 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych ¢asopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc¢. 26, €. 4, 1982, s. 198.

26 JACZ, L. a kol.: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor,
1982.s.153.
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slovenskych narodnych s$kol, usiloval sa o spolupracu s detskymi
Citatelmi uverejnovanim ich slohovych cviceni, versikov, ¢ft a
sprav, ale svojou Kkoncep¢nou ideologickou orientaciou v
literarnej tvorbe pre deti pdsobil konzervativne.“?” V Gvodniku
prvého Ccisla redaktori svoje zamery vysvetlili takto: ,Kedby
mladez len pohadky, vymysleniny, bajkové histérie C(itala,
nepripravi sa nikdy pre tazké ulohy, ktoré prinasa zivot
skutoCny.” Tento zamer sa im vSak nepodarilo uskutocnit.
Casopis sa pevne drzal moralizovania v stlade s naboZzenskymi
pravidlami a normami. Pozitivom vSak bolo relativne presné
dodrziavanie pomerne frekventovanej periodicity (vychadzal
kazdy mesiac a jeho rozsah bol zhruba osem stran). V rokoch
1906 az 1908 vychadzal aj katolicky Priatel’ dietok ako priloha
Katolickych novin. Karol Salva eSte vydaval prilohu Obzoru v
rokoch 1891 - 1899, ktord sa v jarnych a letnych mesiacoch
nazyvala Pod lipou a v zimnych a jesennych Pri koziibku. Nebola
vSak urcend len na ¢itanie pre deti a mladez, ale aj pre dospelych.

Kniznica Skolakov

Dal3i konzervativny Casopis, povazovany za periodikum pre
Skolska mladez, KniZnica Skoldkov, vydaval v rokoch 1911 az
1914 Julius Bodnar (v spolupraci s Michalom Simonéi¢om,
Janom Kraskom, Ludovitom Kubanim mlad$im). Casopis do
zna¢nej miery doplial nedostatok slovenskych textov pre deti a
mladez. To ovplyvnilo aj jeho celkovy charakter a vSetky tri
rocniky (v skolskom roku 1920/21 vysiel eSte Stvrty) periodika
sa citelne zmietali medzi c¢asopiseckou a kniZnou tendenciou.
Casopis vychadzal raz za $tvrt’ roka.

Noviny malych

Na zaciatku 20. storocia sa opat vracia Zornicka (1908 - 1914 a
1920 - 1922) a okrem nej Citatelov zaujali aj Noviny malych
(1899 - 1914), ktoré si ziskali dominantné postavenie medzi

27 KOPAL, |.: Literatiira pre deti v procese. Bratislava : Mladé leta, 1984.
s. 114.
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periodikami tohto obdobia najmd vdaka pomerne dlhej
periodicite.28 Noviny malych vydaval do roku 1905 Jan BeZo v
Senici pod pseudonymom Strycko Jan, po jeho smrti Daniel Kopa
a nakoniec Strycko Martin, resp. Martin Braxatoris. Noviny
vychadzali najskor osemkrat za rok, neskor (od dvanasteho
rocnika) sa periodicita zvysila na desat’ Cisiel za rok. Redaktori
sa pokusali nadviazat pevnejsi kontakt s ¢itatel'mi, no v Casopise
prevazne zverejiiovali vychovnu beletriu prevzati z nemciny a
povodnti poéziu Martina Braxatorisa. Casopis bol bohatsie
ilustrovany, c¢lanky sa  vyznacovali menSou mierou
moralizovania. Napriek vacsSinovému podielu beletristickych
textov nemal Casopis ako celok literarny charakter. Noviny
malych boli prvym detskym casopisom, ktory poskytoval
vyraznej$i priestor réznym zabavnym hram, hadankdam aj
detskému humoru. Vdaka tomu sa casopis blizSie priblizil k
svojim citatelom a citlivejSie zohladnoval osobitost detského
sveta. OsobnejsSie zacielenie Casopisu na deti zdoéraznovalo aj
Casté nabadanie k vlastnej tvorbe, ktort redaktori v ¢asopise
zverejiiovali, konkrétne v rubrike Zo ziackych prac: ,S radostou
nam treba vyzdvihnuat, Ze v tomto ro¢niku mladez aj sama
zucastnovala sa prace a prispievala pracickami ako dosial' eSte
nikdy..“ Azda najvacsSiu zasluhu na tom ma Martin Braxatoris,
ktory dlhé roky pisal vacsinu clankov v casopise. Kopal ho
dokonca nazyva priekopnikom humoristického zanru v detskej
literatdre. ,Humor pokladal Braxatoris za novy vyrazovy prvok v
literatire pre mladez. Obzvlast jeho poézia bola nepochybne
pozitivhym prinosom vo vyvine poézie pre deti. Aj v tomto
Braxatorisovom pristupe mozno hladat pri¢iny, preto nim
redigované Noviny malych upustaju od tradi¢nej Casopiseckej
vaznosti a davaju dost priestoru detskej hravosti, humoru a
zabave.? Ani tento Casopis sa vSak clkom nevymanil zo
stereotypu dobovych tendencii moralizatorstva a nabozenského
konzervativizmu. Napriek tomu, Ze z hladiska modernejsich

28 JACZ, L. a kol.: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor,
1982.s.153.

29 KOPAL, |.: Literatiira pre deti v procese. Bratislava : Mladé leta, 1984.
s. 115.
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tendencii a vacSieho priestoru pre zabavu ¢asopis do istej miery
znamenal prelom v detskej casopiseckej tvorbe, kvalita
humornych textov bola velmi slaba. ,EstetickA hodnota
Braxatorisovych verSov bola minimalna, takmer nulové, pretoze
ich principom bola povrchnad situa¢nd komika. Spolu s
obrazkovymi verSovanymi seriadlmi i v takejto podobe boli vSak
nositelom zabavnej zlozky, ktora sa i s detskou dopisovatelskou
rubrikou, aktivizujlicou malych Citatelov, najviac zasluzila o to, Ze
Noviny malych boli ich najoblibenejsim predprevratovym
Casopisom.”30

Zornicka, novinky pre nase dietky

Dalsim pomerne dspe$nym Casopisom tohto obdobia bola
Zornicka, novinky pre nase dietky. Vydaval ju BudapeStiansky
nakladatelsky spolok, neskor Viktor Sekey. Inicidtorom bol
podpredseda Cesko-slovenskej jednoty Franti$ek Taborsky. V
tom obdobi totiz bolo hlavnym motivom vydavania
zintenziviiovanie madarizacie Skolstva. Neslo len o madarizaciu
cirkevnych $kol, ktoré ostali v ramci $kol poslednymi Siritel'mi
slovenciny, ale aj o to, Ze ucitelia podla vtedajSich zakonov mali
ziakov usmerniovat a vychovavat s cielom podporovat madarské
ciele na ukor potrieb inych narodov Uhorska. Zorni¢ka mala
tento stav aspon scasti ovplyviiovat - v prospech slovenciny.
Usilie o zachovanie vzdelania v slovenskej rec¢i deklarovali
redaktori ¢asopisu hned v prvom tvodniku prvého cisla, ktoré
vySlo v roku 1908 (Casopis vychadzal dvakrat za mesiac na
O0smich stranach, celkovo vyslo za rok dvadsat cisel). V dalsich
Cislach sa madarskej otazke venuju eSte intenzivnejsie:
»zvrchovany Cas je teda, aby sme my sami v naSej mladezi
udrzali iskierku lasky k rodu svojmu...“ Od tretieho ro¢nika v§ak
Zornicka vychadzala uz len raz za mesiac na dvandastich stranach.
Redigovanie prevzal Ludovit Izdk. ,Svojou koncepciou
nadviazala na pokrokovy odkaz Sturovskej detskej literatiry a
sucasne negovala dobové Casopisecké tendencie o preferovanie

30 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych casopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc. 26, €. 4, 1982, s. 200.
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duchovnych, t. j. ndbozenskych a vychovnych zamerov pred
zamermi svetskymi, t. j. realnou narodnou a socidlnou zivotnou
existenciou.“3! Casopis sa teda tematicky orientoval na sociélne a
nacionalne citenie mladeze a zdoéraznoval nevyhnutnost boja
proti madarskej nadvlade. Z hladiska Struktiry sa tvorcovia
usilovali oddelit literdrnu cast od publicistickych textov.
Neprejavovali sa tu tak intenzivne didaktické a moralizatorské
tendencie ani nasilné beletrizovanie. Redakcia preferovala
naucné témy a vecnu literatiru, preto sa v Casopise objavovali
najma biografie spoloc¢enskych a kultdrnych osobnosti, clanky o
jazyku ¢i histdrii, uryvky zo Sturovskej poézie, rozpravky, basne,
poviedky, bajky. Zo stalych prispievatelov uvadzame Ludmilu
Podjavorinsku, Petra Pavla Zguth-Vrbického, Rehora Uram-
Podtatranského, no boli aj mnohi dalsi. Priatelskejsi a pestrejsi
charakter casopisu dotvaralo vacsSie mnoZstvo ilustracii.
Zornicka bola prvym Ccasopisom, ktory naplno reSpektoval
osobitost deti a tvorby pre ne. Neslo iba o vynimoc¢nu podporu
slovenského naroda v zlozitom historickom obdobi, v Zornicke
publikovali dobri autori a ich kvalitné texty uz boli na ovela
vysSej estetickej aj umeleckej tirovni (Kuzmany, Podjavorinska,
Michalovi¢ a dalsi). Proslovenské ¢lanky neboli iba nasilnym
presviedCanim, opierali sa aj o demonStrovanie kultirnej,
vzdelanostnej a umeleckej urovne slovenského naroda, ktoru
Citatelom predstavovali aj vo forme Zivotopisnych textov o
vyznamnych slovenskych, ale aj ceskych osobnostiach. Vyber
¢lankov nepodliehal uz iba vychovnym, nabozZenskym a
moralizatorskym tendenciam, ale objavili sa v nich aj (a
predovsetkym) nové rozmery - esteticky, umelecky a poucny.
Azda najsilnej$im zdrojom bola pre redaktorov Zornicky tvorba
L. Podjavorinskej, ale publikovali aj ludové a autorské rozpravky
(B. Némcova, H. Ch. Andersen). ,Na jej strankach zacala sa prvy
raz vo vyvine slovenskej beletristickej spisby uplatiiovat nova
koncepcia literatiry pre deti a mladez Jej podstatou bola
rezignacia na utilitdrno-moralizatorski funkciu v prospech

31 KOPAL, |.: Literatiira pre deti v procese. Bratislava : Mladé leta, 1984.
s. 116.
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estetickej zlozky a psychickych dispozicii dietata. (...) Cesta za
umeleckou tvorbou pre deti sa zacala.“32

Tabul'ka 1: Zoznam vydavanych periodik pre deti do roku

1918
Nazov Obdobie Poznamka
vydavania
Bibliotéka pro ditky, obsahujici v | 1819 nemda typické
sobé kniZecky mésicne Casopisecké
érty
Zornicka - Zabavnik pre djetki 1846 a 1947
Dunaj 1847
Janosik 1862
Slovensky narodny ucitel' - Zrkadlo | 1863 - 1864
maluckych
Zornicka, list pre slovenskych | 1864 - 1865 v Novom Sade
mladencov a panny pre obveselenie a
zuSlachtenie srdca
Slavik, novinky pre slovenské dietky 1864 - 1865 v Novom Sade
Juno$ 1865 - 1866
Slovensky narodny ucitel - Zrkadlo | 1863 - 1864 len priloha
maluckych
Zornicka 1871 len netdspeSny
pokus
Veelka : Casopis pre $kolskii mladeZ 1878 - 1883
Priatel' dietok, c¢asopis pre nasSu | 1887 - 1890
mladez
priloha Obzoru Pod lipou a Pri | 1891 -1899 len priloha

kozubku

Priatel’ dietok, Casopis pre | 1898 - 1900, 1906
evanjelicktl mladez - 08
Noviny malych 1905
Priatel’ dietok ako priloha | 1906 - 1908 len priloha
Katolickych novin
Zornicka, novinky pre nase dietky 1908 - 1914 v Budapesti
KniZnica $koladkov 1911 - 1914 a
1920
Zornicka, novinky pre nase dietky 1920 - 1922 v Bratislave

32 SLIACKY, O.: Podoba a charakter slovenskych casopisov pre deti do
roku 1918. In: Zlaty mdj, roc¢. 26, €. 4, 1982, s. 201.
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3 Analyza periodika Zornicka : Zabavnik
pre djetki

Ako sme spominali v teoretickej ¢asti, Zornicku povazuju mnohi
odbornici za prvy skuto¢ny detsky Casopis, ktory spliial
obsahové aj formalne vlastnosti ¢asopisu venovaného vyhradne
detom. Preto sme si ju vybrali v ramci analyzy, ktora ma pomdct
blizsie Specifikovat charakter detskej Casopiseckej tvorby do
roku 1918.

V  Zornicke sa odzrkadlovala jedna z hlavnych tendencii
¢asopisov tej doby - vychovavat a vzdelavat deti. Casopisu
chybala stabilna Struktira a podoba, to sa tykalo najmé grafickej
upravy a rubrik, ale casto aj periodicity. Rubriky v periodiku
uplne chybali, v podstate iSlo eSte len o zverejnovanie
literarnych textov, pribehov a basni, ¢asto bez uvedenia autora ¢i
zdroja. Texty mali zvyCajne moralizatorsky a vychovny charakter,
ale vyskytovali sa tu aj nducné doplnky vo forme poznamok pod
Ciarou. Z hladiska beletrie iSlo najmad o rozpravky, bajky,
poviedky a basne. Zorni¢ka neposkytovala priestor na spatnu
vazbu pre detskych cCitatelov a jej obsah bol prisposobeny aj
dospelému Ccitatelovi. Tvorcovia totiz predpokladali, Ze casopis
budd v prvom rade vyuzivat rodiCia, pedagbgovia a
vychovavatelia ako spdsob zatraktivnenia vzdeldvania. Reklama
sa zatial neobjavuje. Vac¢Sina pribehov z ¢asopisu sa opierala o
kladného detského hrdinu, ktory je poslusny voci autorite -
rodicom, ucitelom. Pribehy maji teda poucny charakter a
obycajne sa ich autori vobec nezaoberaju charakterom postaw.
Tie maju zvycajne jednu Ci dve vlastnosti, ktoré autor bud
vyzdvihuje, alebo pranieruje. V pribehoch sa pohybuju aj
dospelé postavy, ktoré v mnohych pripadoch detom vysvetluju
nejakd vychovni pravdu, ktord sa vacSinou dotyka moralky.
Obycajne plati jednoduchy vzorec - dobry chlapec alebo dobré
dievca bude na konci pribehu stastny/é, zly chlapec alebo dievca
bude nestastny/é. Tato moralna vychova sa navySe Ccasto
stotoziuje s ndbozenskou.

V druhom analyzovanom zvazku Zornicky z roku 1847, ktory v
Levoci vytlacil Jan Werthmiiller a syn, sa na 96 stranach
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nachiddza devat textov (Dobri kuon, lepsi sin; KriZne cesti;
Starootcovski prsten; Suhaj Slovak; Divuo djeuca; Strkaci had;
Naboznuo djeta, Sirota, Hadki). Po titulnej strane, na ktorej je
zverejneny nazov cCasopisu, podtitul, rok, miesto vydania a
tlaCiareni, nasleduje priamo text jednotlivych pribehov.
Absentuje uvodnik, informacie o periodicite aj zamerani
Casopisu. Z grafickych prvkov st pouzité len oddelovacie kresby
¢iarami vo forme r6znych kvetinovych ¢i geometrickych prvkow.
Pouziva sa pomerne velké pitkové pismo. V cCasopise sa
nenachadzaju obrazky.

Prvy pribeh s nazvom Dobri kuon, lepsi sin je zamerany na
zlomov Zzivotnu situdciu uspesného kozaka Ivana, ktory spolu
so zenou vyprevadza syna Vladimira na cestu k vojsku v
Petrohrade. V texte poviedky sa zvyraziuje hrdost otca, ktory je
Stastny, Zze mozZe svojho syna poslat do sveta, ale aj matkin
smutok z odchodu dietata. Otec md v rodine dominantné
postavenie, Zena je v uizadi. Autor textu jasne definuje postavenie
rodicov a poukazuje na zensku citlivost v porovnani s muzskou
stato¢nostou. Moralizatorské prvky sa objavuji hned na
zaciatku, ked’ otec syna upozornuje na poslusnost voci carovi a
Bohu. Ako sme spominali, v texte sa nachddzaju poznamky pod
Ciarou, ktoré maju vzdelavaci charakter, vysvetluja udaje, ku
ktorym citatel potrebuje urcité vedomosti, aby im porozumel. V
poznamkach sa objasniuje napriklad sv. Nikolaj (patrén Ruska) ¢i
histéria zaloZenia Petrohradu. Poviedka najskor opisuje uspechy
mladého kozaka v Petrohrade, no potom sa dej komplikuje a
prichadza zapletka v podobe poruSenia carovho nariadenia.
NajdynamickejSou ¢astou textu je nahanacka Vladimira a cara v
uliciach Petrohradu, ktort dopiiia vniitorné uvazovanie mladika.
Ten sa rozhoduje, ¢o urobit a je vystaveny urcitej moralnej
dileme, ktorej dramatickost zvyraziuje ak¢ny opis scény. Hlavna
postava pribehu prechadza skaskou charakteru. Car chce
potrestat vSetkych, ¢o si podozrivi z porusenia zakona. Vladimir
sa pod tlakom okolnosti k ¢inu prizng, ¢im autor demonstruje
stato¢nost znasat nasledky svojich ¢inov. Vychovny charakter
ma aj rozuzlenie poviedky. Napriek chybe si Vladimir svojim
priznanim vysltZi carov re$pekt. Cestnost teda vitazi nad
klamstvom a pribeh sa kon¢i Stastne, ¢o v Citatelovi posiliiuje
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presvedcCenie, Ze sa oplati hovorit pravdu, ctit si autority a
spravat’ sa Cestne.

Obrazok 2 Obalka ¢asopisu Zornicka
Zdroj: sken

Prvy pribeh s nazvom Dobri kuon, lepsi sin je zamerany na
zlomov Zzivotnu situdciu uspesného kozaka Ivana, ktory spolu
so Zenou vyprevadza syna Vladimira na cestu k vojsku v
Petrohrade. V texte poviedky sa zvyraziuje hrdost otca, ktory je
Stastny, Zze mozZe svojho syna poslat do sveta, ale aj matkin
smutok z odchodu dietata. Otec ma v rodine dominantné
postavenie, Zena je v Uzadi. Autor textu jasne definuje postavenie
rodicov a poukazuje na Zensku citlivost v porovnani s muzskou
statoCnostou. Moralizatorské prvky sa objavuju hned na
zaciatku, ked’ otec syna upozornuje na poslusnost voci carovi a
Bohu. Ako sme spominali, v texte sa nachadzaju pozndmky pod
Ciarou, ktoré maju vzdelavaci charakter, vysvetluju udaje, ku
ktorym citatel potrebuje urcité vedomosti, aby im porozumel. V
poznamkach sa objasniuje napriklad sv. Nikolaj (patrén Ruska) ¢i
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histéria zaloZenia Petrohradu. Poviedka najskor opisuje uspechy
mladého kozaka v Petrohrade, no potom sa dej komplikuje a
prichadza zapletka v podobe poruSenia carovho nariadenia.
NajdynamickejSou ¢astou textu je nahanacka Vladimira a cara v
uliciach Petrohradu, ktord dopiiia vniitorné uvazovanie mladika.
Ten sa rozhoduje, ¢o urobit a je vystaveny urcitej moralnej
dileme, ktorej dramatickost zvyraziuje ak¢ny opis scény. Hlavna
postava pribehu prechadza skaskou charakteru. Car chce
potrestat vSetkych, ¢o si podozrivi z porusenia zadkona. Vladimir
sa pod tlakom okolnosti k ¢inu prizng, ¢im autor demonstruje
stato¢nost znasat nasledky svojich ¢inov. Vychovny charakter
ma aj rozuzlenie poviedky. Napriek chybe si Vladimir svojim
priznanim vysltZi carov re$pekt. Cestnost teda vitazi nad
klamstvom a pribeh sa kon¢i Stastne, ¢o v Citatelovi posiliiuje
presvedcenie, Ze sa oplati hovorit pravdu, ctit si autority a
spravat sa Cestne.

Druhy text Krizne cesti puta citatelovu pozornost poverou o
vyvolavani Certa, ktory za podpis krvou splni kazdé Zelanie. Text
sa vyznacuje dramatickostou a tajomnost mu dodava
okultisticky S$tyl rozpravania. Hned v uvode vSak autor
upozoriiuje na nezmyselnost takychto povier a do textu tak
vklada vychovny prvok vo forme odkazu na Desatoro Bozich
prikazani: ,Mislite, Ze vdm rozpravat budem; ako sa tento, lebo
ten do tichto spolkou zapljetou a potom kolko mu vrjec dukatou
Certi nadonasali? Ja dobre vjem, a vi ste sa tjez ucili, Ze sa v
druhom z desatoro bozich Cari vivadzat zakazuje, a Ze len hlupi
‘udja muozZu eSte da¢ na takjeto blaziivje poveri drzat.
Chudobnt rodinu c¢izmarskeho majstra, z ktorej pochadzaja
hlavni hrdinovia, autor opisuje pozitivne, pretoZe napriek
chudobe st ndbozni a mravni. Pribeh hovori o dvoch bratoch,
ktori sa pretikali Zivotom kazdy inym spdsobom. Cestného,
mravného, ucenlivého brata, ktory sa v Skole dobre ucil, ¢akal
priaznivy osud. Lenivy, Sibalsky brat bez chuti do ucenia skoncil
na Sibenici. Autor pribehu teda prostrednictvom Zzivota hlavnych
postav odovzdava Citatelovi jednoduché posolstvo. Kazdy den sa
rozhodujeme medzi dvoma cestami, jedna je tazsia, ale spravna a
privedie nas k Stastiu, druha zasa k zahube. Pribeh sa konci
autorovym zamyslenim vo forme kratkej basne, ktora je akymsi
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epilogom a vysvetlenim podstaty pribehu. Vychovny charakter
pribehu je velmi silny a vyznacuje sa aj naboZenskym
moralizatorstvom: ,Muoj drahi sincok! tje krizne cesti, su cesta
hrjechu a cnosti; jedna na lavo - vedje ku skaze, - na pravo
druhj, k radosti. Pamaitaj, sin muoj! Vzdi na niich stojis! Tu povise
cnost ta vola; Hrjech zase tamto, v klamnej podobe, prijemiie
vabi pozdola. Kdo sa uprimiie obrati k Bohu, chtjac vzdi pravou
cestou chodil: Toho sdm pan Boh za ruku ujme, a k slave raci
sprevodit'!“

Pribeh Starootcovski prsten nesie znaky vlastenectva, ktoré sa
objavuju prostrednictvom tajomstva o povode vyznamného
Slachtického rodu. Ten vziSiel z udatného podaného, ktory
zachranil krala a za odmenu dostal majetok. Autor vsak
zachadza eSte dalej a do opozicie stavia dva narody - Slovakov a
Madarov: ,Pan Jan Chotinski, ktori Iud slovenski, Ze medzi nim
nezrastou, ani lubit fievedeu, zarovenn mnohim druhim lipnav k
re¢i a narodnosti madarskej, naproii tomu re¢ a narodnost
slovensku a celi narod, z ktorjeho i on sdm pochadzau, kde len
mohou vismjevau, zilevazovau a prenasledovau, tou misljenkou
omameni, ze sa cela krajina v kratkom ¢ase premadarcit musi.
Panu Ucitelovi naloZziu, abi v Skole vSetko madarski uc¢iu. Vo
forme rozhovoru chlapca so svojim ucitelom autor textu
odovzdava Citatelom posolstvo, ktorym sa ich usiluje vychovavat
k vlastenectvu. Brat, ktory si ceni svoj povod, neopovrhuje
jednoduchymi l'udmi a vyjadruje lasku k vlasti a svojmu narodu,
je napokon v pribehu aj odmeneny:

»Ale otec hovorjeva, Ze su Slovaci vraj sprosti, a mi musime bit
Madari, ak chceme mudrimi bit.

,Pan otec rozumje len sedljakou, a sedljaci st i medzi Madarmi
sprosti, ba v nejednom ohlade sprostejsi od Slovakou. Vidis, sin
muoj i ja som Slovak, tak bi teda i ja mau bit spro sti?“

Pribeh konéi bastiou s vlasteneckymi motivmi - Suhaj Slovak.
Nasleduje niekol'ko kratSich textov a basni. Jediny text s
dievéenskou hlavnou hrdinkou je Divuo Djeuc¢a. Od ostatnych
pribehov v Casopise sa lisi aj tym, Ze nema vychovny charakter.
Je Cisto dobrodruzny, opisuje pribeh divokej Eskimacky, ktord
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chceli dedincania civilizovat. V texte mozZeme najst pribuzné ¢rty
s pribehom Tarzana ¢i Maugliho. Casopis pontka aj vzdelavanie
vo forme nauc¢ného textu o $trkacovi s ndzvom Strkaci had. Text
Citatelovi pristupnym spésobom poskytuje faktografické
informacie o hadoch, upozoriiuje na mozné nebezpecenstvo. Ani
takyto vzdeldvaci text sa vSak nezaobiSiel bez vychovnych
prvkov, v tomto pripade ide o vystrahu pred pitim alkoholu.
Nasleduje poeticka pasadz s basnami Nabozno dieta a Sirota.
Casopis uzatvaraju dve kratke hadanky.

4 Analyza periodika Véelka : Casopis pre $kolsku
mladez

Druhym analyzovanym periodikom je Véelka : Casopis pre skolskii
mlddeZz z roku 1878, ktort v Tur¢ianskom sv. Martine vydavali
Andrej Sokolik a Anton Emanuel Timko. Analyza sa dotyka
prvého roc¢nika z rokov 1878 az 1879, pocas ktorych vyslo 15
Cisiel. V casopise boli zverejnované piesne, basne, rozpravky,
divadelné hry, bajky, hry, haddanky, rébusy, rozne tlohy, ale aj listy
Citatelov. Prvé vydanie sa zacina basnou o casopise, ktora
predznamenava jeho zameranie - vychova a vzdelavanie.
Nachadza sa tu uz aj uvodnik (¢o v Zornicke nebolo), ktory je
predstavenim periodika verejnosti a ¢itatelom.

Obrazok 3: Ilustracia z ¢asopisu Véelka
Zdroj: sken
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Vydavatelia do casopisu zaraduju rbézne vzdelavacie clanky,
zdOraznuje sa vlastenectvo a spoznavanie cudzich krajin. ,Iné
narody tohoto druhu c¢asopisy uz davno maji a jich pomocou
mlad’ svoju vychovavaju a vzdelavaji. My Cinime v narode naSom
slovenskom pociatok, a kojime sa tou sladkou nadejou, Ze dobrej
veci posluzit chtiac, bez podpory nezostaneme.”

Clanky sa po obsahovej stranke dotykaji aj prirody, zvierat,
rastlin a pod. V textoch Vlelky pocitujeme najmarkantnejsie
vychovnu funkciu, ktort zddraznuju aj vydavatelia v ivodniku:
»,Uvadzanim dobrych a nasledovania hodnych prikladov chranit
vas bude Spatnych nemravov, ako sd netdcta, neposlusnost,
nesnasanlivost, lenivost’ atd. Na odmenu za vaSe zmdahanie sa v
dobrom poskytne vam prijemnu zibavu na neSkodnych hrach,
na poucnych rozpravkach, ktorymi srdcia vase $lachtit’ sa budu ;
na hadankach, ratankach, kreslicach, ktoré ducha bystria a um
cvicia“

Obrazok 4: Obalka casopisu Vcelka
Zdroj: sken
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Véelka vychadzala raz mesacne, jej rozsah bol priemerne 16
stran. Texty v casopise bolli v porovnani so Zornickou KkratSie,
vydavatelia dokonca ich zameranie striedali, takZze obsah bol
vyvazenejsi a flexibilnejsi, rychlejSie sa Cital a posobil menej
unavne ako v pripade desatstranovych textov v Zornicke.
Striedali sa v iom poviedky s ndu¢nymi textami, ale aj s basnami
a piesniami. Obsahovd Struktira teda nebola ustalena, skér
podliehala usiliu o flexibilitu a mdézeme v nej postrehnut
pomerne silné prepojenie na predmety, ktoré sa vyucovali v
skole. ,Osnova ,Vcelky“ tak bude sriadend, aby sa uzito¢né vzdy
so zabavnym striedalo a mysel dietok putalo. Ona bude donasat
¢lanky obsahu rozmanitého, a zvlastny zretel brat bude na
predmety, ktoré sa v narodnej Skole prednasaju.“ Moézeme
predpokladat, Ze vydavatelia si uvedomovali potrebu citatela
zaujat' a priniest mu nielen poucné a vychovné, ale aj zaujimavé
a pestré citanie, vdaka ktorému si kupi dalSie Cislo casopisu.
Stalou rubrikou, ktora sa pravidelne (vo vSetkych péatnastich
Cislach) objavovala na poslednych stranach, bola zmes hier,
hadaniek, rébusov, ktora predstavovala zabavny, nenarocny
zaver Casopisu. Rozlustenie a vysledky tejto casti zverejnovali
vydavatelia vzdy v nasledujtiicom cisle.

Redaktori sa vSak tymto popularno-na¢nym s$tylom neusilovali
odklonit' od beletristiky, ktora bola jedinym spésobom, ako na
zaklade poziadaviek doby implementovat do Casopisov
vychovnu funkciu: ,Uvadzanim dobrych a nasledovaniahodnych
prikladov chranit vas bude $patnych nemravov, ako su neucta,
neposlusnost, neznasanlivost, lenivost atd. Na odmenu za vase
zmahanie sa v dobrom poskytne vam prijemna zabavu na
neskodnych hrach, na poucnych rozpravkach, ktorymi srdcia
vasSe Slachtit sa buda.”

Clanky st uz podpisané - vyuZivaji autorské pseudonymy. Tie sa
vSak nachdadzaju iba pri autorskych textoch (rozpravky, bajky,
basne, piesne, kratke divadelné scénky a pod.). Odborné
vzdelavacie zanrové Gtvary (texty o zvieratach, cudzich krajinach
a pod. populdrno-naucneho charakteru) su stale nepodpisané. V
tomto pripade mozno predpokladat, Ze ich autormi boli sami
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vydavatelia. V ¢asopise nachadzaju popularizacné texty z oblasti
zooldgie, astrondmie, zemepisuy, ale aj matematiky.

Z hladiska grafiky sa vyuzivaju rozdelovacie ikony, ¢iary, ale aj
kurziva na zvyraznenie, vinovky a objavuju sa dokonca uz aj
obrazky-kresby. V cCasopise sa vyskytuje aj odkaz redakcii
¢eského Pritele ditek, od ktorého VCelka ziskavala niektoré
kresby. ISlo o zaujimavu spolupracu periodik, ktoré sa takto
navzajom podporovali. okrem kresieb si ,poziciavali“ aj texty. V
Casopise mozeme najst aj pokrocilejsie techniky kresby, ktoré
mali niektoré pribuzné znaky s dnesnym komiksom (obrazok 4).
Obsahovali niekol’ko mensich obrazkov, ktoré znazornovali dej
pribehu. Z hladiska grafiky vSak neSlo o prevratné zmeny, skor
naopak. ModernejSie obsahové zloZzenie periodika prevysilo
graficki  droven periodika, ktoré v dalSich roc¢nikoch
zverejiovalo stale menej ilustracii. Sokolik to v jednom z vydani
vysvetluje a odvolava sa nedostatok financii.

Obrazok 5: Ilustracia z ¢asopisu Vcelka
Zdroj: sken
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Redakcia vyuzivala okrem takéhoto typu spoluprace aj pocetnu
zakladnu prispievatelov. K najproduktivnejSim patril L. V. Rizner
(publikoval v c¢asopise takmer 40 basni), ale aj Rehor Uram-
podtatransky, Anton Emanuel Timko, Dezider Bodicky, Zuzana
Lojkova (prozaické texty).

Vcelka reprezentovala dobovy charakter beletristickej tvorby pre
deti. Napriek modernizacii v porovnani s predchadzajicimi
Casopiseckymi pokusmi v ramci cielovej skupiny deti, z
literarneho hladiska nepriniesla ziadne nové tendencie.
Prispevky v casopise koreSpondovali s tematickou, ideovou aj
formalnou urovnou literatiry pre deti toho obdobia. V tom case
eSte autori vo svojej tvorbe pre deti nezohladnovali rozne
psychologické Specifika, ktoré tvorba pre deti vyzaduje. Aj
textom v tomto periodiku teda chybalo pochopenie detského
vnatorného sveta. Hlavnym zdmerom bolo v detom
pristupnejSou formou prezentovat autorské zamery, ktoré sa
obycajne zuzovali na vychovné a didaktické ciele.

Pocas celej svojej existencie bojovala Vielka s finan¢nymi
problémami, ktoré sa neprejavovali len nedostatkom ilustracii,
ale aj ubudanim prispievatelov a naslednou rezigniciou najskor
jedného redaktora - Timka (po dvoch rokoch vydavania) -
neskor aj Sokolika (po piatich rokoch). Sokolikov pociatoény
entuziazmus vystriedala skepsa a v poslednom Ccisle c¢asopisu
dokonca rezignovane oznacuje za poévodcu nezdaru ludsku
nevedomost a neschopnost uvedomit si doélezitost vychovy
detského citatela prostrednictvom c¢itania a vzdelavania. Napriek
neslavnemu zaniku periodika nemozno hovorit o netspechu.
Vtedajsia doba nezi¢ila rozvoju kultdry ani vzdelavania a v
obdobi, ked mnohé detské casopisy boli schopné ,vytrvat len
niekol'ko Ccisiel’, bol patro¢ny beh casopisu Vielka takmer
maraténom.

Zhrnutie

. Vzdelavacia funkcia: Po slovensky pisané ¢asopisy pre
deti do roku 1918 sa orientovali predovSetkym na doplnenie
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chybajicich alebo nedostato¢nych ucebnych textov, ktoré
nedokazali reagovat na zmeny v pedagogike. Preto boli
zamerané na pomoc detom, rodiCom aj ucitelom v
zdokonalovani detského <¢itania a pouzivania materinského
jazyka. Vzdelavacia funkcia Casopisov pre deti sa prejavovala aj v
naucnych c¢lankoch, pripadne v poznamkach pod c¢iarou, ktoré
vysvetlovali iudaje uvedené v textoch.

. Vychovna funkcia: Okrem toho mézeme v cCasopisoch
zaznamenat najmd vychovné funkcie, ktoré nachadzame v
uvodnikoch, ale aj priamo v textoch (poviedky, rozpravky, bajky,
basne, naucné ¢lanky a pod.). Vychovné prvky sa, pochopitelne,
nevyskytovali v prispevkoch prispievatelov, v redakénych
poznamkach, v ramci inzercie €i réznych oddychovych hadaniek.
Vychovné posolstvd moézeme spajat s uUsilim poukdzat na
spravne moralne a mravné hodnoty, ale aj hodnoty spojené s
vlastenectvom. Prejavovalo sa to najma vyberom pribehov, kde
hlavny hrdina stoji pred urcitym problémom, ktorého rieSenie
suvisi s rozhodnutim. Moralne a mravné rozhodnutie a nasledné
konanie vedie k odmene, Stastnému koncu, tspechu, pripadne k
uznaniu postavy. Neslo vsak len o etické ¢i moralne hodnoty, ale
posolstva textov casto suviseli aj s vierou v Boha. K Castym
motivom patrila aj laska k rodi¢om, poslusnost voc¢i autoritam,
pracovitost, slusné spravanie, ucta k star$im, hygienické navyky,
laska k prirode a pod.

. Vlastenectvo:  Vlastenecké  tendencie = moéZeme
pozorovat bud v uvodnikoch (ak sa uz v casopisoch vyskytuja),
alebo priamo v textoch. Tvorcovia periodik vyberali najma
slovenskych autorov, casto zdoraznovali lasku k vlasti,
poslusnost k autoritam, ktoré autori textov vykresli vac¢Sinou v
pozitivnom svetle. Objavovali sa opisy prirody a kras vlasti, ktoré
sa dotykali nielen naucnych geografickych clankov, ale aj
poviedok ¢i rozpravok. Vychova k vlastenectvu bola tzko
spojena s politickou a spolocenskou situaciou a v priebehu ¢asu
sa jej motivacia menila (narodné obrodenie, politické snahy,
svetovd vojna a pod.). Pociatky detskych Casopisov
charakterizovala nevyrazna roznorodost jednotlivych titulov.
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TRI CESKE NOVINARSKE GENERACE
V KOMPARATIVNI PERSPEKTIVE

Three generations of czech journalists
in comparative perspective

Vdclav Moravec - Marina Urbdnikovd - Jaromir
Volek

Abstrakt:

Text porovnava vybrané charakteristiky tfi generaci Zurnalistl, které
aktualné plsobi v ceskych médiich (pre-tranzitivni - narozeni pred
rokem 1970, tranzitivni - narozeni mezi léty 1970-1985 a post-
tranzitivni - narozeni po roce 1989). Analyza naznacuje, Ze fenomén
generacniho efektu neni v ¢eské novinaiské komunité tak silny, jak by
se dalo predpokladat vzhledem k radikalni socialné politické proméné,
kterou domaci média i Zurnalisté prosli po listopadu 1989. VSechny tfi
generace vykazuji vyraznou shodu zvlasté v oblasti politickych hodnot a
profesnich roli. Jak naznacuje provedena klastrova analyza, zda se, zZe
polistopadovy liberalné pravicovy profesni étos homogenizuje Ceské
Zurnalistické pole. Existuji pouze diléi vyjimky tykajici se
komercionalizace vykonu profesni Zurnalistické role.

Klicova slova:
Generacni efekt. Hodnoty. Komparativni vyzkum. Profesni role.
Zurnalistické generace.

Abstract:

The article compares selected socio-demographic and professional
role’s attributes of three generations of Czech journalists actually
working in the Czech media. These generations we defined as: pre-
transitive (born before 1970), transitive (born between 1970 - 1985)
and post-transitive (born after 1990). Quantitative analysis including
cluster analysis indicates no sharp attitudinal differences among all
compared generation, in spite of a radical socio-political and media
system changes after 1989. Generally speaking, comparison of selected
attributes showed striking homogeneity among the three journalistic
generations who share above all their professional and political values.
There are also some partial differences, especially concerning rejection
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of commercialization of journalistic profession by the youngest post-
transitional generation.

Key words:
Comparative research. Journalistic generations. Generation effect.
Professional role. Values.

Uvod

Zmény, které vposlednim Cctvrtstoleti probéhly jak na
celospolecenské makrodrovni, tak na mezidrovni
polistopadového medialniho systému, vytvareji predpoklad pro
existenci identifikovatelnych diferenci mezi profesnimi
charakteristikami a postoji tiif generaci Ceskych novinard, které
tvori aktualné soucast domaciho zurnalistického pole. V naSem
textu se pokusime tento predpoklad otestovat.

Takto koncipovany vyzkumny zamér slibuje poskytnout nejen
relevantni materidl pro porozuméni poslednim generacim
ceskych novinard, kteri se do zna¢né miry podileli a podileji na
(de)legitimizaci  stavajiccho = ekonomicko-politického i
rezimového usporadani, ale navic miize tomuto procesu nastavit
zrcadlo skrze analyzu profesnich a hodnotovych postoji
nejmladsi, nastupujici generace zZurnalista.

Je nepochybné, ze takto koncipovany vyzkumny cil presahuje
ramce Uzce pojimané analyzy postoji jedné socio-profesni
skupiny a miZe nepiimo naznacit cosi vice o proménach ceské
spoleCnosti v poslednim Ctvrtstoleti. A to nejen proto, Ze
analyzovani jsou profesionalni interpreti reality, ve které Zijeme.

Obtize spojené stakovym cilem spocivaji predevSim v tom, Ze
nejen vdomacim kontextu, ale i ve velmi rozsahlé zahranicni
odborné literatufe vénujici se vyzkumu novinarské profese,
absentuje vyzkumné vyuziti genera¢ni perspektivy na jiz tak
naSe komparace tf{ poslednich Zurnalistickych kohort nemuze
navazat. Byli jsme tak nuceni pouze se inspirovat radou
sociologickych studii, které dlouhodobé vyuzivaji generacni
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/v /.

perspektivu a fakticky se dotykaji podobnych otazek, které resi i
vyzkum novinarské profese.!

Jinymi slovy, vnasi studii se pokusime o analyzu vybranych
socio-profesnich postojii tfi generaci Ceskych novinari: (a) pre-
tranzitivni kohorty, jejiz clenové se narodili pred rokem 1970,
respektive po tUnoru 1948 a jejich formativni profesni
socializace probihala zvlasté vepoSe tzv. normalizace, (b)
tranzitivni kohorty, do niz spadaji novinari narozeni v létech
1970-85, ktefi vstoupili do médii po rozpadu starého
medialniho systému v 90. letech minulého stoleti, (c) kohorty
generace post-tranzitivni, ktera se narodila jiz do nového
spoleCenského a politického rezimu - po roce 1990 a jeji
profesni socializace probiha ve fazi zavrSené sociopolitické
transformace, vcetné ukoncené transformace medialniho
systému.

1 Novinari a generacni vyzkum

Jak je zrejmé ztady studii?, neexistuje jednoznacna shoda na
definici pojmu generace jako analytické kategorie. Nejcastéji tak
byvaji oznacovani jedinci pattici do stejné vékové skupiny, ktera
ma spole¢nou socialni a politickou zkusSenost, jez se formovala
pod vlivem nejvyraznéjsich udalosti v ramci jedné historické
etapy. Kazda generace ma svou vnitini kulturni ¢i socialni
stratifikaci, ale neni homogenni a charakterizuji ji ¢asto odlisné

1 Napf. THOMAS, L. E.. Generational discontinuity in beliefs: an
exploration of the generation gap. In Journal of Social Issues, 1974, Vol.
30, s. 1-22. NELSEN, H. M.: Life without afterlife: toward congruency of
belief across generations. In Journal for the Scientific Study of Religion,
1981, Vol. 20, s. 109-118. KLECKA, W. R.: Applying political generations
to the study of political behavior: A cohort analysis. In Public Opinion
Quarterly, 1971, Vol. 35, s. 358-73.

2 KERTZER, D. L.: Generation as sociological problem. In Annual Review
of Sociology, 1983, Vol. 9, s. 125-149.
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reakce na nové historické situace, které vytvareji v ramci jedné
generace fadu generacnich jednotek.

Naptiklad Mannheim3 spojuje ,sociologicky fenomén generaci
s biologickymi rytmy zrozeni a smrti“. V nejobecnéjsi roviné jde
o proces, vramci kterého vzdy dals$i generacni vlna navazuje
vrané dospélosti kontakt s dominantni kulturou, kterou tak do
jisté miry pretvari. Mannheim chédpe tento proces pro danou
kulturu jako ,osvézujici“ ¢i ,ozivujici“ (fresh contact). Soucasné
ale rozliSuje mezi témi jedinci v rdmci jedné generace, kteri
sdileji spolecné postoje, nazory, zkuSenosti a témi, ktefi do ni
prislusi pouze na zakladé véku ¢i data narozeni. Jen v prvnim
piipadé mluvi o existenci tzv. ,generacni jednotky“. Podobné
Ortega y Gasset* piSe o tom, Ze kazda generace ma své ,specialni
poslani“, které ale nemusi byt naplnéno.

Podle Mannheima ale ne kazdd generace rozvine cosi, co
bychom mohli nazvat originalnim ¢i specifickym védomim.
Zalezi zvlasté na dynamice socidlni zmény, na tom, zda se jedna
o gradualni zménu nebo radikalni, prudky historicky zvrat, ktery
ma podobu napfriklad takové zlomové historické udalosti, jakou
byl kolaps starého rezimu v listopadu 1989, respektive prechod
k radikalné jinak organizovanému rezimu.

Vtomto smyslu uziva Faver> oznaceni ,generacni efekt”, jenz
spojuje jednu kohortu s jeji klicovou historicky zitou zkuSenosti.
V tomto smyslu pak miiZeme chapat generacni efekt jako typické
vzorce jednani c¢lend rtiznych kohort a jejich reakci na stejné
historické podminky ¢i na specifické socidlni situace. O
generacnim efektu tak mizZeme mluvit v situaci, kdy ti, ktefi

3 MANNHEIM, K.: Essays on the Sociology of Knowledge. NY: Oxford
University Press, 1952, s. 290.

4 ORTEGA Y GASSET, J.: The Modern Theme. New York: Norton, 1933, s.
15, 19.

5 FAVER, C. A.: Women, careers, and family: Generational and life-cycle
effects on achievement orientation. In Journal of Family Issues, 1981,
Vol. 2,No.1,s.91-112.
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patii do jedné generace, reaguji na konkrétni socio-politickou
situaci stejné a lisi se od postojt Clenti jiné generace. Vymezeni
generace tak v sobé nese dvoji vyznam oznacujici: (a) konkrétni
kohortu, (b)  Thistorickou etapu. Tato terminologicka
dvojdommost otevira klicovou otazku - zda jsou odliSnosti mezi
generacemi dany jen jejich zivotnimi zkuSenostmi, které ziskali
v pribéhu celého zivotniho cyklu, nebo zda jde o diisledek jedné
formativni zkuSenosti, jeZ je tésné spojena s urcity historickym
zlomem.

V nasi studii kombinujeme oba predpoklady - ,radikalni
historicko- socialni zménu“ s ,genera¢nimi“ proménnymi typu
socialniho, kulturniho a ekonomického kapitalu

zurnalistii/studentli Zurnalistiky a jejich rodin. Pokusime se tak
pracovat alesponi omezené s pojmem generace ve smyslu
kohorty formované zvlasté zkuSenosti s urCitou relativné
ohranicenou sociopolitickou etapou a jejimi dlouhodobéjSimi
socioekonomickymi dusledky. Ze zakladnich defini¢nich ramct
generace: (a) jako pribuzenské ¢i rodové linie, (b) jako zZivotniho
stadia ¢i cyklu, vyuzivd naSe pojeti kombinaci vyznamu (c)
vékoveé definované skupiny, kterd ma (d) spole¢nou historickou
zkuSenost, jeZ se podilela na procesu jeji obecné i profesni
socializace. Budeme tak komparovat tfi novinarské generace,
které chapeme nejen jako vékové kohorty, ale i jako skupiny se
specifickou historickou a profesni zkuSenosti. Podobné uvazuje
napriklad Marshallé, ktery chape generaci jako ,sociologickou
realitu“, jez zahrnuje kohortu, jejiz clenové sdili spole¢nou
zkuSenost nékterych prozitych historickych udalosti.

6 MARSHALL, V. W.: State of the art lecture: The sociology of aging. In
CRAWFORD, ]. (ed): Canadian Gerontological Collection, Vol III.
Winnipeg: Canadian Association on Gerontology, 1981, s. 76.
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2 Tri zurnalistické generace v kontextu
pre-tranzitivni, tranzitivni a post-tranzitivni
socialni a kulturni zkusSenosti

Na prelomu 80. a 90. let bylo naruseno spolecenské ekvilibrium
charakteristické pro stabilni politické rezimy, jez se opiraji o
tradice, hodnoty a identity, které se predavaji z generace na
generaci. V prvnich polistopadovych letech tak byli socialni
aktéri, véetné novinara, nuceni hledat novou rovnovahu mezi
starymi a novymi vzorci (profesniho) chovani, v zajmu vlastniho
socidlniho i ekonomického preziti. Vzniklo tak specifické
kolektivné sdilené prostredi, ve kterém dochazelo k formovani
novych hodnotovych i profesnich vzorci a k vytvareni
intergeneraCnich soubéhii i diferenci. Formativni roli této
dvoudomé zkuSenosti s fungovanim a hodnotami rozpadajiciho
se starého rezimu na strané jedné a svétem rodici se pluralitni
liberdlni demokracie na strané druhé, naznacil jiz nas vyzkum
novinaiského sebepojeti’” coby manifestntho i latentniho
profesniho védomi - svého druhu kolektivni paméti jedné
generaces.

Prijmeme-li predpoklad, Ze kazda prozitd radikalni spolecenska
zména formuje své aktéry k tomu, aby jednali a interpretovali
nasledujici udalosti podle této formativni zkuSenosti?, pak
muiiZeme v novinaiské komunité odlisit dvé generace, respektive
dva idedlné typické ¢i hypotetické modely generacniho
zpracovani dvou klicovych sociopolitickych udalosti posledniho

7 VOLEK, J.: Czech Journalists After the Collapse of the Old Media
System: Looking for New Professional Self-Image. In DOBEK-
OSTROWSKA, B., GROWACKI, M., JAKUBOWICZ, K., SUKOSD, M. (eds.):
Comparative Media Systems. European and Global Perspectives.
Budapest: Central European University Press, 2010, s. 171-194.

8 SCHUMAN, H., SCOTT, J.: Generations and Collective Memories. In
American Sociological Review, 1989, Vol. 54, No. 3, s. 359-82.

9 MANNHEIM, K.: The problems of generations. In Essays on the
Sociology of Knowledge. NY: Oxford University Press, 1952, s. 276-320.
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ptlstoleti: (a) procesu ,tzv. prazského jara“ vrcholiciho
intervenci  tzv.  spojeneckych  vojsk, (b) rozpadu
predlistopadového rezimu a prechodu k novému systému. Tato
nutné schematicka typologie by nam méla nasledné poslouzit ke
kontextualnimu pochopeni nékterych generacnich diferenci jako
disledku socio-historické vrzenosti dvou kohort ceskych
novinari, ktera se dodnes promita v jejich zivotnich i profesnich
drahach:

a/ Pro dnes nejstarsi ,pre-tranzitivni generaci“ novinara
narozenych po unoru 1948, z nichz ¢ast se do médii v 90. letech
vracela po nucené prestavce, byla urcujici generacni zkuSenost
,prazského jara“ vcetné jiz proménénych profesnich praxi. Tato
generace byla po listopadu konfrontovdna s existenci dvoji
profesni kultury a neziidka se stavala tercem Kkritiky za uzivani
»gramatiky” ¢i ,jazyka“ starého rezimu, ktery neodpovidal silici
predstavé o ,trhu bez privlastkd“ ¢i ,neviditelné ruce trhu,
kterou je treba zbavit vSech regulaci“. Tato kritika prichazela
zvlasté z kruhi dnes jiz stiedni, tehdy nastupujici

b/ tranzitivni generace Cceskych novinard, kterd na
pocatku devadesatych let vstupovala do médii podobné
pirekotné, jako se rodil novy medialni systém, a rychle
obsazovala posty, jez vmédiich sneprerusenou historickou
kontinuitou bézné zaujimaji o generaci starsi novinari. Pro jeji
generacné-zkuSenostni zpracovani transformacnich let byla
charakteristicka jistd davka resentimentu vuci ,generaci otcli”
(které cCastecné v médiich nahradila), ale i jista mira naivniho
moralizatorstvi, jez uzivala ¢astecné k (sebe)legitimizaci vlastni
profesni pozice, jiz ¢asto nebylo mozné opftit o kvalitni vzdélani
a profesni zkuSenosti. Proto Cast této nastupujici generace
musela zpocatku vice ¢i méné védomé kamuflovat starou praxi
novou rétorikou, jak ji bylo mozné zachytit zvlasté v prvni
poloviné 90. let u nékterych novinart ve formé ,aktivisticko-
svazackého“ nadSeni, ne nepodobného propagaci téch ,pravych
levych* ideji v 1étech padesatych. S jisté upfimnym a uslechtilym
cilem, aby se uz ,zitra mohlo tancit vSude“. V perspektivé
uplynulych dvou dekdd milizeme toto tranzitivni nadsSeni
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kompenzatorné-vytésnujici nesmazatelnou historickou
zkuSenost, chapat vsouladu se Sztompkovou!® predstavou o
fatalnim zatizeni postkomunistickych generaci ,komunistickym
traumatem®,

¢/ Treti post-tranzitivni novinarska kohorta, ktera dnes
plisobi v médiich, se odliSuje od predchozich absenci zkusenosti
sradikalni socidlni zménou. Tato charakteristika zni Cini v
Mannheimové!! pojeti generaci, ktera nevytvari zadné
specifické, origindlni védomi, ale jen dale reprodukuje Cci
rozméliiuje (po)listopadovy étos, ktery ma pro ni podobu
zprostredkované zkuSenosti. Zda se ale, Ze absenci dramatické
historické zkuSenosti se pokou$i tato novinaiska kohorta
kompenzovat identifikaci s probihajici  socio-technickou
zménou, kterd pro ni predstavuje klicovou generacni zkuSenost,
v situaci, kdy ji permisivni liberalni spole¢nost neumoziuje najit
si skutecného nepftitele. Profesné-identitnim rysem se tak stava
ztotoznéni s uZzivatelsky poddajnou komunika¢ni technologii
poskytujici  prozitek infantilni omnipotence. Prvotnim
hybatelem zde ale neni sama technologie. Klicovy vliv ma
potieba najit distinktivni, profesné-identitni rysy, které by jejim
uzivatelim poskytly socidlni i ekonomickou vyhodu v
zurnalistickém poli. Vtomto smyslu je tato kohorta nadana o
néco vétsi sebedlivérou, nez jakou disponovaly starsi generace
na prahu svého vstupu do nového medidlniho systému. Dalo by
se ale také rici, Ze o co vice si nejmladsi generace véri, o to méné
véri jakémukoliv jinému metanarativu, respektive jakékoliv jiné
tradi¢ni ideologii, neZ vSeobjimajici idei (neo)liberalismu bez
privlastkl, ktera posiluje jeji sympatii klogice volné trzni
soutéZze, jiz nechce narusovat zbyte¢nym moralizovanim, jak to
¢ini jeji starsi kolegové.

10 SZTOMPKA, P.: The Trauma of Social Change: A Case of Post-
communist Societies. In ALEXANDER, ]., EYERMAN, R., GIESEN, B,
SMELSER, N., SZTOMPKA, P. (eds): Cultural Trauma and Collective
Identity. Berkeley: University of California Press, 2004, s. 193.

11 Ibid.
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3 Vybrané socio-profesni atributy v generacnim
kontextu

Obecné 1ze r1ici, zZe tada komparativnich vyzkumi
porovnavajicich rtizné zurnalistické kultury v poslednich 10 az
15 letech ukazuje stale silnéjsi konvergenci vyucovanych i
aplikovanych profesnich postupli a praxi. PovaleCny zapadni
profesni idedl objektivity a nestrannosti dominuje alespon ve
své algoritmizované podobé radé redakci po celém svété. Vidime
fadu shod vuzivanych rutinnich postupech, editoridlnich
procedurdch i vradmci vzdélavaciho procesu adeptl
zurnalistiky!2. Napriklad Deuze!? chape tuto shodu jako
artikulaci vice méné sdilené profesni novinaiské ideologie, ktera
zahrnuje télos dané profese Ci jeji spolecensky smysl v podobé
poskytovani verejné sluzby, ale i podminky a pravidla vykonu
profese spojovand se snahou dosdhnout na svaty gral
zurnalistické Cinnosti - na objektivitu, ktera zahrnuje naplnovani
fady dalSich kritérii vcetné jejtho etického rozmeéru

12 Napt. SPLICHAL, S., SPARKS, C.: Journalists for the 21st century.
Tendencies of professionalization among first-year students in 22
countries. Norwood, NJ: Ablex, 1994. WEAVER, D. H.. The global
journalist: News people around the world. Cresskill, NJ: Hampton, 1998.
HERSCOVITZ, H. G.: Brazilian journalists’ perceptions of media roles,
ethics, and foreign influences on Brazilian journalism. In journalism
Studies, 2004, Vol. 5, No. 1, s. 71-86. HANITZSCH, T.: Journalists in
Indonesia: Educated but timid watchdogs. In Journalism Studies, 2005,
Vol. 6, s. 493-508. WEISCHENBERG, S., SCHOLL, A.,, MALIK, M.: Die
Souffleure der Mediengesellschaft. Report iiber die Journalisten in
Deutschland [Prompters of the media society. A report on journalists in
Germany]. Konstanz: UVK, 2006. RAMAPRASAD, ], RAHMAN, S.
Tradition with a twist: A survey of Bangladeshi journalists. In
International Communication Gazette, 2006, Vol. 68, No. 2, s. 148-165.
WEAVER, D. H, RANDALL, A. B, BROWNLEE, B. ], VOAKES, P,
WILHOIT, G. C.: The American journalist in the 21st century: U.S. news
people at the dawn of a new millennium. Mahwah, NJ: Lawrence
Erlbaum, 2007.

13 DEUZE, M.: What is journalism? Professional identity and ideology of
journalists reconsidered. In Journalism, 2005, Vol. 6, s. 442-464.
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(nestrannosti,  neutrality,  korektnosti, = dGvéryhodnosti,
nezavislosti), a vneposledni Fadé i jisté intelektudlni a
osobnostni dispozice umoziujici novinaiim reagovat rychle a
poskytovat tak aktudlni informace. Jinymi slovy, globalni
profesni Zurnalisticky trend ma povahu konvergujicich
profesnich praxi, i presnéji ma povahu
westernizace nezapadnich Zurnalistickych poli, jiz mutzeme
interpretovat jako formu kulturni hegemonie zapadnich
profesnich zurnalistickych kanond.

Nelze samoziejmé rici, Ze zadné rozdily v jednotlivych
zurnalistickych kulturach neexistuji, jak ukazuje napriklad
posledni vyzkum porovnavajici polské, ruské a Svédské
zZurnalisty!4. Zvlasté je patrnd variabilita v akceptaci profesni
role a velké rozdily jsou i v uplatiovani editoridlnich
kontrolnich mechanismi. Jinymi slovy, vramci jednotlivych
zurnalistickych ¢i zpravodajskych kultur?s existuji kulturné-
historicky dané rozdily, které mutZzeme pozorovat na trech
rovinachlé:

1/ Kkognitivni, na které dochazi k formovani profesnich,
rutinnich postojt,

2/ hodnotové, vjejimz ramci se formuji profesni role,
ideologie vcetné obecnéjsich vychodisek profesni
objektivity,

3/ performativni ¢i Femeslné, na které se formuji vlastni
metody novinaiské prace, respektive uzivani rutinnich
postupti.

14 NYGREN, G., DOBEK-OSTROWSKA, B. (eds.): journalism in change.
Professional journalistic cultures in Poland, Russia and Sweden. Frankfurt
: Edition Peter Lang, 2015.

15 DEUZE, M.: National news cultures: A comparison of Dutch, German,
British, Australian, and U.S. journalists. In Journalism & Mass
Communication Quarterly, 2002, Vol. 79, No. 1, s. 134-149.

16 HANITZSCH, T.. Deconstructing Journalism Culture: Toward a
Universal Theory. In Communication Theory, 2007, Vol. 17, s. 367-385
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Uvedené procesy se odehravaji vice méné nevédomeé a vytvareji
nejobecnéj$i ramec pro formovani profesnich ideologii, pro
jejich boj o dominanci, ktery ma i svou generac¢ni podobu ¢i osu.
Zvlasté to plati vZzurnalistickych kulturach, které postradaji
kontinualni, nepfetrzity vyvoj, respektive podléhaji ve
sttednédobém horizontu rezimovym a radikalné ideologickym
proménam ¢i tlaklim, jak je =zazila v poslednim stoleti
Ceskoslovenskd, respektive Ceska Zurnalistika stridavé
cenzurovana, okupovang, vyvlastiiovand a privatizovana ve
jménu nové moci, ¢i ideologie ji slouzici.

V nasi studii budeme porovnavat jen nékteré aspekty profesnich
ideologii tii generaci novinarl, respektive vybrané profesni
atributy, které byvaji spojovany spredstavou o vykonu
novinaiské profese. Zamérime se proto zvlasté na nasledujici tfi
okruhy Kkritérif:

1/ na generacni socio-demografické charakteristiky, vcetné

rodinného kulturniho a ekonomického kapitalu

2/ na obecné i profesni hodnoty

3/ na predstavy o naplilovani institucionalnich Zurnalistickych

roli, které jsme ale nemérili dlisledné za pomoci
proménnych, které uzivd Hanitzsch!’. Zamérili jsme se
zvlasté na generacni predstavy novinara:

a/ o svych pravech a povinnostech ovliviiovat spolecenské
déje. Jde o sadu indikatord, které naznacuji, do jaké miry
chapou novinari (generacné) své poslani podporovat
aktivné urcité hodnoty, respektive drzet se striktné
objektivity a nestrannosti,

b/ o tom, jaky profesni postoj by méli zaujmout
k institucionalizovanym podobam moci, respektive k jeji
kritice a kontrole na strané jedné ¢i k posluhovani moci na
strané druhé. Na rozdil od Hanitzschem!® pouzivanych

17 HANITZSCH, T.. Deconstructing Journalism Culture: Toward a
Universal Theory. In Communication Theory, 2007, Vol. 17, s. 367-385
18 Ibid.
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proménnych jsme zaradili jesté indikatory davéry ke tifem
mocenskym institucim - senatu, snémovné a vlade,

¢/ o jejich vztahu k trzni ¢i konzumni roli médii. Toto
kritérium je vdobé silici komercionalizace médii stale
vyznamnéj$im indikdtorem promény novinaiské role -
posouvajici se od profesniho imperativu poskytovat sluzbu
verejnosti k akceptaci vile vlastnika generovat zisk skrze
prodej stale pocetnéjsiho publika inzerentim.

Vzhledem k vySe exponovanym vychodiskiim jsme formulovali
nasledujici vyzkumné otazky:

HVO 1.

HVO 2.

Vytvareji  analyzované generace  jasné
ohranicitelné generacni typy ¢i klastry nebo
prevlada nediferencovatelné sdileni
sledovanych postojii?

Jaké jsou nejvyznamnéjsi shody a odliSnosti
porovnavanych novinarskych generaci?

Hlavni hypotézy jsme stanovili nasledujicim zptisobem:

H1.

H2.

H3.

Piredpokladame, Ze nejvys$sim socioekonomickym
kapitalem bude disponovat nejmlad$i post-
tranzitivni generace studentti zurnalistiky.
Predpokladame, Ze nejvy$§$i miru medialniho
intervencionismu bude vykazovat post-tranzitivni
generace.

Piredpokladame, Ze nejniZzsi akceptaci trznich
imperativii v ramci vykonu novinaiské profese bude
vykazovat post-tranzitivni generace.

4 Vybérovy soubor

Jak jsme naznacili, cilem této staté je porovnat tii generace
Ceskych novinart zpohledu jejich socio-demografickych a
profesné-postojovych charakteristik.
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Sbér dat pro porovnavané soubory probéhl oddélené
sodstupem 11 let. Prvni reprezentativni Setfeni bylo
realizovdno v obdobi cerven-zari 2003. Vlastni konstrukce
vybérového souboru probihala prostfednictvim vicestupriového
vybéru. Pro vymezeni zdkladniho souboru jsme vyuzili databaze
domacich tisténych a audiovizualnich médii ptisobicich na
celostatni a regiondlni urovni. Zakladnim vybérovym kritériem
byl vyrazny podil média na aktualni Zurnalistické produkci pro
Sirokou verejnost. Takto ziskané udaje tvorily zakladni soubor
Citajici 2 585 novinari.

Vybérovy soubor jsme vytvorili projekci struktury zdkladniho
souboru. Dotazovdano bylo 406 novindri, kteri méli v dobé
vyzkumu vice ¢i méné primy podil na formovdni agendy
daného media a byli vtomto smyslu odpovédni za jeho
obsahovou stranku.

Tabulka 1: Struktura vybérového souboru zpohledu
vybranych socio-demografickych charakteristik (projekce
vytvorena na zakladé struktury zakladniho souboru)

Pohlavi % N | Vék % N Vzdélani % N

e -

b 60% | 243 | 18-291et | 379% | 149 | VYSOKOS | 4504 | 102
kolské

Zena 40% | 163 |30-391et | 30% | 122 2};‘2051‘ 50% | 206

40-491et | 20% 81 | Zakladni 2% 8

50-591let | 11% 46

60 + 2% 8

Celkem | 100 ., 100% | 406 100 | 406
% %

Druhy srovndvany soubor tvorili studenti dvou nejvétsich
domadcich kateder Zurnalistiky na Fakulté socidlnich véd
Univerzity Karlovy a na Fakulté socidlnich studii Masarykovy
univerzity. Sbér dat probihal od prosince 2013 do brezna
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2014. Dotaznik vyplnilo 4161° respondentii ze vsech péti
rocniki, ale do srovndni byli zahrnuti pouze studenti, kteri
uvedli, Ze chtéji po skonceni studia pracovat jako novindri,
cozZ bylo 61 % ze v§ech dotdzanych.

Tabulka 2: Struktura souboru studentii Zurnalistky podle

univerzity a pohlavi

Pohlavi Masarykova univerzita Univerzita Karlova I3
soubor
Cely Studenti, Cely Studenti, | Studenti,
dotazovany kteii dotazovany kteii kteri
soubor deklarovali soubor deklarova | deklarov
studenti zajem studenti li zdjem |ali zajem
pracovat pracovat | pracovat
jako jako jako
novinari novinafi | novinari
Muz 90
65(27%) | 39(30%) | 67(39%) | 51(42%) | (3604
Zena 178 (73%) | 92(70%) | 105 (61%) | 70 (58 %) (6{16;)
Celkem 243 131 172 121 252
(100 %) (100 %) (100%) | (100%) | (100 %)

Do vlastni komparace tak vstoupily kohorty rozdélené podle
etapy narozeni na: pre-tranzitivni generaci narozenou mezi
roky 1949-1969, jejiz medianovy vék byl v dobé sbéru dat 43 let,
tranzitivni generaci, kterou jsme vymezili rokem narozeni
1970-1985 smedianovym vékem 27 let, a nejmladsi a
nejpocetnéjsi post-tranzitivni generaci narozenou po roce
1989. Jeji medianovy vék byl 21 let (tabulka 3).

19 Jednalo se o 52 % respondentii ze vSech studentli Zurnalistiky na
obou fakultach.
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Tabulka 3: Struktura souboru z pohledu vybranych socio-
demografickych charakteristik

Post-
Pre-tranzitivni generace | Tranzitivni generace tranzitivni
generace
Muz 62 % (126) 58 % (118) 35 % (87)
Zena 38% (77) 42 % (85) 65 % (162)

5 Analyza

5.1 Socio-ekonomicka komparace: nariist zivotni
urovné nebo uzavirani studia Zurnalistiky
pro uchazece s niz$im rodinnym ekonomickym
a vzdélanostnim kapitalem?

Vyznamnou  charakteristiku kazdé profesni generace
predstavuje jeji ekonomicka a vzdélanostni Uroven. Jak vidime
vtabulce 4, u post-tranzitivni generace vyrazné narusta

spokojenost s ekonomickymi  moznostmi.  Deklarované
hodnoceni naznacuje, ze témér dvé tretiny rodin studentd
zurnalistiky zvladly polistopadovou ekonomickou

restrukturalizaci a s ni souvisejici narist nezaméstnanosti vic
nez Uspésné. Ve srovnani s ekonomickym zazemim rodin jejich
starSich kolegli, zde vidime skutecné vyrazny nardst
ekonomické saturace, ktery je zvlasté prekvapujici v Ceské
spoleCnosti, kde je deklarovani nespokojenosti ,témér
vlasteneckou povinnosti“. Castetné vysvétleni nabizi tabulka 5,
ktera ukazuje nejvyssi podil rodi¢i vysokoskolakd u nejmladsi
novinaiské generace. Pravdépodobné tak jejich rodiny zvladli
dobre transformaci i proto, zZe jejich rodice patrili
k vysokoskolské generaci, po které byla v prvni polistopadové
dekadé na trhu prace poptavka.
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Tabulka 4: Subjektivni porovnani finané¢ni situace podle
generaci

Jak byste hodnotil/a finan¢ni situaci rodiny, ve které jste vyriistal/a?

Pre- Tranzitivni Post-tranzitivni
tranzitivni |generace generace
generace
Mohli jsme si dovolit vSe,
co jsme 27 % 33% 68 %
pottebovali
Méli jsme na zakladni véci | 55 % 54 % 29 %
Nékdy prijem  rodi¢d
nestacil a museli jsme se | 18 % 11% 3%
uskromnit
Casto  ptijem  rodi¢d
nestacil a museli si 0% 2% 0%
ptij¢ovat

Tabulka 5: Vzdélanostni index20

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
Vysoky 48 % 43 % 60 %
Stiedni 40 % 45 % 34 %
Nizky 12 % 12 % 6 %
Vzdélanostné - ekonomicky index rodin, ve kterych dané

generace vyrlstaly (viz. tabulka 6), naznacuje, Ze nejmladsi
kohorta studentl patii k vyssi socialné ekonomické vrstvé) nez
rodiny jejich o dvé generaci starsich novinatskych kolegti. Nabizi
se tak plausibilni hypotéza, Ze soucasné studium zurnalistiky je
otevieno primarné uchazeclim z vySe socialné-ekonomicky
postavenych rodin, nez tomu bylo v predlistopadovych letech,

20 Index byl vytvoren jako prosty soucet bodl arbitrarné pridélenych
nejvyssimu dosazenému vzdélani otce a matky respondenta: zakladni
(nebo nedokoncené zakladni vzdélani = 1b., vyucen bez maturity = 2b,,
stiedni vzdélani s maturitou = 3b., vysokoskolské vzdélani = 4b. Index
nabyval 2 az 8 b.; respondenti byli nasledné rozdéleni podle hodnot
indexu do tri kategorii: vysoky index (7-8b.), stiedni index (5-6b.),
nizky index (2-4b.).
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kdy byla moznost studia filtrovdna primarné jinymi nez
ekonomickymi  kritérii. Podobna  zjisténi o vyrazné
stfedostavovském pavodu ZurnalistG mulzeme najit i v
zahrani¢nich vyzkumech. Napftiklad britsti studenti Zurnalistiky

maji vyssi pravdépodobnost nez primérna populace, Ze budou
patrit do stiedni tridy?L.

Tabulka 6: Ekonomicko-vzdélanostni index22 respondentt
podle generaci

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace enerace enerace

Vysoky g o4 59 % 75 %

index

Stredni 9 ¢, 38 % 23 %

index

Nizky

index 6 % 3 % 2 %

21 Vice nez 60 % britskych studentu Zurnalistiky pochazelo z rodin tzv.
bilych limeckd, tj. stfedniho a vySsiho technického, urednického a
manazerského vzdélani, které je v celé britské spole¢nosti zastoupeno
pouze o néco malo vice nez tietinové (37 %). Podobné je zde 8 %
studentd, jejichZ rodi¢e nemaji pracovni kvalifikaci, zatimco v celé
britské spole¢nosti je takovych jedinch témér ctvrtina (24 %). HANNA,
M., SANDERS, K., BALL, A.: What British Journalism Students Think
About Ethics and Journalism. In Journalism and Mass Communication
Educator, 2006, Vol. 61, No. 1, s. 20-32.

22 Index byl vytvoren ze dvou dil¢ich indext: (a) ,vzdélanostniho”
(tabulka 5), (b) ,ekonomického®, ktery odrazi subjektivni hodnoceni
finan¢ni situace rodiny, ve které respondenti vyrustali (tabulka 4).
Jednotlivym kategoriim odpovédi byly pripsany nasledujici arbitrarni
hodnoty: (1) mohli jsme si dovolit vSe, co jsme potiebovali = 8b., (2)
méli jsme na zakladni véci = 6b., (3) nékdy prijem rodi¢li nestacil a
museli jsme se uskromnit = 4b., (4) casto pfijem rodi¢d nestacil a
museli plijcovat = 2b). Index nabyval 4 az 16 b.; respondenti byli
nasledné rozdéleni podle hodnot indexu do tii kategorii: vysoky index
(13-16b.), stiedni index (9-12b.), nizky index (4-8b.).
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5.2 Hodnotova proména? Od pravo-stredového
eko-liberalismu k silné pravicovému
liberalismu preferujicimu Zivotni prostredi
pied ekonomickou prosperitou

Obecné hodnotové zakotveni ¢i hodnotovd orientace tvoii
zakladni, 1 kdyZ  neprili§ reflektovany predpoklad
zurnalistického profesniho sebepojeti, respektive podminuje
volbu a prijeti zdkladnich typi profesnich roli, které predstavuji
jednu z nejcastéji sledovanych kategorii pii popisu profesniho
chovani novinari?3. NaznaCené vyzkumy de facto opakované
popisuji nasledujici ¢tyti faktory odrazejici klicovou motivaci ¢i
smysl, ktery spojuji novinari svykonem svého povolani ci
presnéji prijeti profesni role: (a) distributora informaci, (b)
interpreta-ucitele, (c) kritika a (d) ochrance-advokata. Zvlasté
v ptripadé tfi poslednich roli existuje silna korelace mezi
obecnym hodnotovym nastavenim a identifikaci s danymi
rolemi, které jsou vyrazem hlubsi, v socializaci formované
zkuSenosti a maji nejen individualné psychologickou rovinu, ale
i svou socio-historickou a tudiz i genera¢ni dimenzi.

Jak jsme jiz naznacili pro ceskou, resp. ceskoslovenskou
spoleCnost je priznacny znacné pretrzity sociopoliticky vyvoj,
ktery se nutné musel promitnout i do vyznamové nestability
novinarské profese. Je tomu tak zvlasté proto, Ze Zurnalisté maji
vyjimecény potencial slouzit jako komunika¢ni nastroje k

23 Napt. ARGYRIS, CH.: Behind the Front Page. San Francisco: Josey-Bass
Publisher, 1974. JOHNSTON, W. C,, SLAWSKI, E. W.,, BOWMAN, W.W.:
The News People. A Sociological Portrait of American Journalists and
their Work. Urbana: University of Illinois Press, 1976. WEAVER, D. H,,
WILHOIT, G.: The American journalist in the 1990s: U.S. news people at
the end of an era. Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, 1996.
VOLEK, J.: Czech Journalists After the Collapse of the Old Media System:
Looking for New Professional Self-Image. In DOBEK-OSTROWSKA, B.,
GLOWACKI, M., JAKUBOWICZ, K., SUKOSD, M. (eds.): Comparative Media
Systems. European and Global Perspectives. Budapest: Central European
University Press, 2010, s. 171-194.
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legitimizaci nastupujici moci, a dopliuji tradi¢néjsi ideologicko-
mocenské aparaty - rodinu a Skolu jako soucast kulturniho
primyslu.

Existence silné vnéjsi intervence do vyvoje celych (profesnich)
generaci sebou nese i predpoklad generacnich hodnotovych
ruptur ¢i odliSnosti, ale soucasné se nabizi i hypotéza, ze kazda
nova generace sebou nese hodnoty doby predchozi, v podobé
posunuté nebo deformované kolektivni paméti, kterd se snazi
prepdlovat ,zavrzenihodnost starych hodnot“, aby v tomto
manévru nevédomky prijala roli inverzné podobnou té, kterou
se snazi vétSinou symbolicky vytésnit, diskurzivné poprit. Na
této premise byl postaveny nas predpoklad generacnich
(profesné) hodnotovych diferenci.

Zatnéme porovnanim miry identifikace danych generaci
s historicky nejobecnéjsimi hodnotami, které nabizeji cirkve.
Rozdily, které vidime v tabulce 7, jsou statisticky nepodstatné a
uvedend data naznacuji jen obecné vysokou miru distance vici
institucionalizované-cirkevni podobé viry, kterd je pro celou
ceskou spolecnost typicka.

Tabulka 7: NaboZenské vyznani podle novinarskych
generaci

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
E;fsltlil‘zzke 23 % 17 % 20 %
Protestantské 7 % 2 % 3 %
Jiné 3 % 2% 6 %
Zadné 67 % 79 % 71 %

Mirné generacné diferencovanéjsi je identifikace s obecnymi
politickymi ideologiemi (tabulka 8). I zde se ale jedna o rozdily
na stejné strané skaly, v ramci které (a) vSechny tii generace (s
riznou mirou intenzity) odmitaji hodnoty socialistické,
respektive (b) akceptuji hodnoty liberalni, u kterych vidime
nejmarkantnéjsi rozdil mezi studentskou kohortou a obéma
star$imi generacemi.
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Tabulka 8: Identifikace s politicko-ideovymi sméry?

Pre-tranzitivni Tranzitivni PO.St.- .

generace generace tranzitivni

generace
Konzervativec 41 % 42 % 39 %
Socialista 33 % 23 % 18 %
Liberal 65 % 61 % 90 %

Zda se plausibilni spojovat tuto vyraznou identifikaci nejen s
psychickymi charakteristikami daného véku, ale i s vétSinovou
akceptaci liberalné pravicové verze polistopadového
spolecenského usporadani, jak naznacuje tabulka 9.

Tabulka 9: Deklarace politické orientace podle generaci

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
Pravice 51 % 61% 69 %
Levice 18 % 10 % 15 %
Stired 29 % 29% 16 %

Vyraznou sympatii k pravicové-liberalnim hodnotam potvrzuje
vtomto smyslu i postojové konzistentni odmitani role statu a
preference konkurenc¢niho prostredi (tabulka 10). Je mozné, zZe
mirna distance studentské generace od role obcanské
spoleCnosti je motivovana tim, Ze zacinajici novinari vnimaji
dany  historicky konstitutivni prvek zapadni liberalni
demokracie jako levicovy, zatimco preferenci zdravého
zivotniho prostifedi pred dirazem na ekonomickou prosperitu
pravdépodobné nevidi ve sporu sliberdlné pravicovymi
hodnotami.

Tabulka 10: Mira souhlasu s nasledujicimi vyroky

Pre- cpe s Post-
cre . Tranzitivni cee s
tranzitivni tranzitivni
generace
generace generace

Odpovédnost za to, jak

se lidem dafi, ma 6 % 2% 14 %
predevsim stat.

Soutéz a konkurence je
dobr4d, vede lidi

84 % 89 % 85 %
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k maximalnimu
pracovnimu vykonu.
Pro rozvoj spolec¢nosti
ma kli¢ovy
vyznam kvalita
obcanské
spolecnosti, resp.
aktivity riznych
,nepolitickych”
organizaci a sdruzeni.
Pro rozvoj spole¢nosti

78 % 83 % 65 %

ekonomicka prosperita,
ato i kdyZ mize
zpusobit zhorseni
Zivotniho prostredi.

33% 33% 27 %

5.3 Vybrané atributy Zurnalistické role: od opatrného
socialniho a hodnotového aktivismu v mezich
profesniho illusia ke Kritice moci a odmitani
komercionalizace novinarské prace

V nasi analyze si klademe otazku zda, a pripadné do jaké miry,
bude platit nas predpoklad korespondence mezi obecnym
hodnotovym zakotvenim danych novinatskych generaci s jejich
prijatou profesni roli. Jeji napliiovani vyzaduje akceptaci ¢i
dokonce identifikaci skanonizovanymi atributy Zurnalistické
profesionality?4, kterd predstavuje de facto oborovou ideologii,
¢i reCeno s Bourdieu?’, jde o komplex specifickych pravidel,
které jako celek vytvareji oborovou doxu, jez je tak silng, jak
silné je illusio, tedy davéra v hodnotu toho, o co se

24 Profesionalizace jako profesni ideologie pomaha (re)produkovat a
stabilizovat fungovani Zurnalistického pole a ochranit profesni jednani
pred laicizaci pole.

25 BOURDIEU, P.: The Force of Law: Toward a Sociology of the Juridical
Field. In The Hastings Law Journal, 1987, Vol. 38, s. 805-854.
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v zurnalistickém poli hraje.2¢ [llusio tak predstavuje profesni
étos, poslani ¢i vyssi smysl existence novinarskych pravidel jako
praxi realizovanych vdaném poli. Vprvnim polistopadovém
desetileti bylo oborové illusio syceno predevsim transformacnim
étosem, ktery se opiral zvlasté o liberalné pravicové hodnoty a
vramci Zzurnalistického pole o klicové téma novinarské
autonomie. Ta je v nejobecnéjsi roviné dana mirou nezavislosti
déji probihajicich uvnitt pole, na silach, pasobicich na néj
zvnéjSku (z jinych poli). Primarné jde o nezavislost na
politickém poli, tedy o to, do jaké miry vztahy v ramci
zurnalistického pole ne/podléhaji politickému kapitalu. Stale
vyznamnéj$i je ale i otazka, jak novinarskou autonomii
posiluje/podlamuje vztah k ekonomickému poli.

Je pravdépodobné, Ze kirehkost domaci Zurnalistické doxy
souvisi i s historickou relativizaci existence silné autonomni
profesni tradice, kterd bere soucasnym Ceskym Zzurnalistim
pevnou oporu a vede neziidka jen k tenden¢nimu ulpivani na
dobovém sociopoliticky determinovaném illusiu, vjehoZ ramci
se formuji aktualni definice novinarské role.2”

Profesni roli chipeme vtomto smyslu jako sadu vzajemné se
dopliujici pristupt k vykonu novinairského povolani, které se
utvareji vramci Zzurnalistického pole. Takovych roli, svého

26 BENSON, R. News Media as a “Journalistic Field”: What Bourdieu
Adds to New Institutionalism, and Vice Versa. In Political
Communication, 1996, Vol. 23, No. 2,s. 187-202.

27 Tuto relativizujici nejistotu ilustruje aktudlné doméaci ,boj o
Ferdinanda Peroutku®, do nedavna jesté nedotknutelného pilite domaci
(nejen liberalni) Zzurnalistické tradice. Je pravdépodobné, Ze cCeSti
novinari tento mytologizovany profesni ideal uh4ji v rdmci svého pole,
ale zda se, Ze za jeho hranicemi (v jinych relevantnich polich) bude tato
nejistota vyjadfena v lepSim pripadé jen solidarnim ,mléenim®.
V globalnim novinarském kontextu je relativizace profesni doxy stale
zjevnéjsi, a to zvlasté se vstupem novych komunikacnich technologii,
které umoznily vpad laikii do Zurnalistického pole, kterému tak hrozi
podobny osud jako zdpadnimu Rimu po vpadu barbart.
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druhu profesnich sebepojeti, rozliSuje teorie a vyzkum celou
fadu. Jiz v Sedesatych letech minulého stoleti vytvotil zakladni
dichotomickou typologii Cohen?8, ktery oddélil ,neutralni“ a
Jparticipativni“ Zurnalistickou roli. Toto rozliSeni prevzal
vjistém smyslu inicia¢ni kvantitativni reprezentativni vyzkum
Johnstona, Slawskiho a Bowmana2??, na ktery navazal
nejsystematictéjsi narodni, de facto longitudinalni vyzkum
americkych novinait Weavera a Wilhoita3?, jenZ postupné
rozpracoval Cohenovu typologii do ¢tyt rolovych typt: ,Siritele
informaci“, ,kritika“, ,interpreta-patrace“ a ,populistického
mobilizatora“,  které  postupné  revidovali: ,Siritele”
(disseminator), ,interpreta, vykladace“ (interpreter) a ,odptirce,
kritika“ (adversarial).3! Prvni typ koresponduje s Johnstonovym
Jneutralem”, ale vice akcentuje rychlost informovani co
nejSirstho  publika. Druhy ma blizko kJohnstonovu
,participantovi®, le¢ zdlraziuje vykladovou, interpretacni roli
zurnalisty. Posledni predstavuje novinaifskou roli, ktera
preferuje kriticky pohled na predstavitele vlady a svét
podnikani. Oba vyzkumy se shoduji v tom, Ze Cisté typy jsou
zastoupeny velmi slabé.

Vedle téchto nejcitovanéjsich vyzkuml se miizeme setkat
sfadou terminologickych variant uvedenych typtl i sjejich
rozvedenim. Napriklad kvalitativni studie Dunna32 identifikovala

28 COHEN, B. C.: The press and foreign policy. Princeton, NJ : Princeton
University Press, 1963.

29 JOHNSTON, W. C., SLAWSKI, E. W., BOWMAN, W.W.: The News People.
A Sociological Portrait of American Journalists and their Work. Urbana:
University of Illinois Press, 1976.

30 WEAVER, D. H., WILHOIT, G.: The American journalist: A portrait of
U.S. news pople and their work. Bloomington: Indiana University Press,
1986.

31 WEAVER, D. H., WILHOIT, G.: The American journalist in the 1990s:
U.S. news people at the end of an era. Mahwah, N]J : Lawrence Erlbaum
Associates, 1996.

32 DUNN, D. D.: Public Officials and the Press. Reading, Mass.: Addison-
Wesley, 1969.
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Ctyri typy reportéri: ,tradicionalistu“, ,interpreta“, ,zastupce
verejnosti“ (ma blizko Weaverovu a Wilhoitovu ,advokatovi“) a
,spolutviirce politiky“. Posledni typ je srovnatelny s novinari
yaktivisty”, o kterych piSe Argyris.33 Ten rozliSuje ,reportéra-
aktivistu“ (reporter/activist), jenz primarné neciti povinnost
sdélovat vice nez vlastni nazor, ,reportéra-vyzkumnika“
(reporter/researcher) zaméreného na interpretacni funkci, a
reportéra ,tradicionalistu” (tradicionalist), jenz klade diraz na
femeslnou stranku vykonu Zzurnalistické profese. Podobné
Culbertson3* rozliSuje mezi Zurnalisty ,tradicionalisty,
Jinterprety” a ,aktivisty“. Nejpropracovanéjsi typologii vytvorila
Janet Bridgesova3s, jejiz studie je specifickd vtom, Ze se
soustredila na S$éfredaktory, které rozdélila do tri zakladnich
typl a tri subtypi. Vedle vice méné tradic¢nich, vySe zminénych
variant, identifikovala Zurnalistu ,,obchodnika orientovaného na
Ctenare“ (reader-oriented bussinessperson), jehoz profesni,
hodnotova orientace odrazi predevsim komerc¢ni tlak, pod
kterym se novinari/séfredaktori stale vice ocitaji. Jde de facto o
pristup, ktery pripisuje znacny vyznam vyzkumu chovani
Ctenarského publika a potfebdm inzerentl. Podobné
designovanou studii provedl Volek3¢, ktery ukazuje, jak silny
profesni rozpor proZzivaji nékteri editori pri rozhodovani, zda
oslovovat Ctenare podle vlastnich predstav nebo podle
marketingovych analyz chovani publika.

VétSina vyzkumi naznacuje existenci dvou zakladnich rolovych
sad, které variuji podle sledovaného profesniho Kkritéria

33 ARGYRIS, CH.: Behind the Front Page. San Francisco: Josey-Bass
Publisher, 1974.

3¢ CULBERTSON, H.: Three Perspectives of American Journalism. In
Journalism Monographs, 1983, Vol. 2, s. 28-40.

35 BRIDGES, J., A.: Daily Newspaper Managing Editors” Perceptions of
News Media Functions. In Journalism Quarterly, 1991, Vol. 68, No. 4, s.
719-728.

36 VOLEK, J. (2009). Quality Press or Economic Success?
Commercialization of Press According to Czech Editors. In Observatorio,
2009, Vol. 3, No. 2, 5. 40-61
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v podobé nasledujicich opozit: objektivita vs. subjektivita,
nestrannost vs. ochrana, prosty pozorovatel vs. hlidaci pes,
liberdlni neutralita vs. socidlni odpovédnost. Sjistou davkou
zjednodusSeni mizeme stavajici diskusi shrnout nasledujicim
zplisobem. Vyzkumy identifikovaly typ novinare, ktery vidi své
poslani v roli ,zrcadla” odrazejiciho realitu, a typ, ktery za sviij
klicovy ukol povazuje ,interpretaci® obrazu zachyceného
vtomto zrcadle. Detailnéjsi analyza pak ukazuje, Ze jen velmi
mala cast zurnalisti zapadi bezezbytku do ,Cistych typu“,
respektive, Ze jsou mnohem pluralitnéji orientovani, nez muze
jakakoliv skala zachytit.

Zadnou zménu vtomto sméru nepiinasi ani Hanitzschovo3’
relativné  nejnovéjsi  pojeti zamérené na komparaci
zurnalistickych kultur, které rozlisSuje vedle epistemologickych
profesnich postupli (objektivismus, empirismus), etickych
ideologii (relativismus, idealismus) i tzv. institucionalni role
diferencujici novinate na zakladé jejich predstav o tom, do jaké
miry by méli (a) ,socialné intervenovat’, (b)
kritizovat/podporovat oficialni moc, (c) sdilet trzni orientaci
médii.

Jak jsme jiz naznacili naSe genera¢ni komparace pracuje
s atributy této rolové typologie, kterou jsme ale Castecné
modifikovali.

5.3.1 Prvni atribut: neutralni popis nebo forma socialni
intervence?

Intervenc¢ni role odrazi, do jaké miry sleduji novinati ve svém
profesnim smérovani urcité poslani, respektive cil prosazovat
urcité hodnoty. Podle Hanitzsche38 je nositelem intervencni role
takovy Zurnalista, ktery mavysokou motivaci ovliviiovat

37 HANITZSCH, T.. Deconstructing Journalism Culture: Toward a
Universal Theory. In Communication Theory, 2007, Vol. 17, s. 367-385.
38 [bid.
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spolecenské déje, na rozdil od novinare zcela oddaného
imperativiim objektivity a neutrality.

Nas ,intervencni index“ byl vytvoren na zakladé postojové
analyzy vahy Ctyr aspekti vykonu novinarské role (altruismu,
prosazovani a obrany hodnot, formovani politickych rozhodnuti
a ovliviiovani verejnosti).

Index naznacuje vysokou miru objektivistického profesniho
pristupu, ktery predstavuje zakladni zpravodajsky kanon a je
vyucovan jako prvni predpoklad novinarské profesionality
(tabulka 11). Jinymi slovy, pouze tietina respondentt se hlasi k
intervencni roli, priCemz generac¢ni rozdily nejsou zasadni.

Podivame-li se ale na dva ze sledovanych rolovych indikatora
(tabulka 12), vidime vyznamny rozdil mezi percipovanou vahou
hodnotové-edukacni a altruistické ¢i advokatni role. Bylo by
prili§ riskantni Cinit na zakladé takto fragmentarnich dat
jakékoliv zasadnéjsi zavéry, a proto povazujeme za
pravdépodobnéjsi, zZe vyrazné nizsi identifikace studentl
s obéma atributy (byt nadpolovi¢ni) je dana mechanistickym
prijetim Skolnich dogmat, které vede ktakovému pojeti
objektivity (jako strategického profesné obranného ritualu), jez
v myslich studentG delegitimizuje jakoukoliv mySlenku na
podporu dobra a ¢ini z nich informacni roboty v mezich dobové-
profesnich pravidel.
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Tabulka 11: Index intervenc¢ni role podle generaci3?

Pr_e .. |Tranzitivni Post-tranzitivni
tranzitivni
generace generace
generace
Ano 33% 25% 32%
Nevyhranéni 60 % 61 % 61 %
Ne 7 % 15% 8%

Za méné pravdépodobny, ale nepochybné plausibilni
povazujeme piedpoklad, Ze tento odstup je dan castecné i
silnéjSim odporem k levicovym ¢i socialistickym hodnotam, nez
je tomu u starSich generaci, které jsou ponékud prekvapivé ve
svych postojich idealisti¢téjsi nez jejich mladsi ,neprofesionalni
kolegové“. Jinymi slovy nelze vyloucit, Ze obé starsi kohorty maji
hlubsi a osobnéjsi zkuSenost se zvili (starého) rezimu a tento
,generacni zkuSenostni efekt” spoluformoval jejich rozhodnuti
byt novinarem. Takové romantické ¢i dokonce popularné-
mytologické pojeti prace novinare jako obrance slabych
odhalujiciho zlorady svéta je de facto soucasti skolnich osnov,
respektive vyuky humanitnich predmeétd, a zvlasté u tranzitivni
generace, kterd vstupoval do médii po padu totalitniho rezimu
mohlo sehrat vyznamnou profesné-identifika¢ni roli.

39 Index byl vytvoren jako prosty soucet hodnot miry dileZitosti, kterou
pripisovali respondenti vybranym atributim novinaiské role
(rozhodné dilezité = 4b., spiSe diilezité = 3b., spiSe nedulezité = 2b,,
rozhodné nediilezité = 1b.). U novinaii se jednalo o moznost: pomahat
lidem, prosazovat urcité hodnoty a ideje, ovliviiovat politicka
rozhodnuti, ovliviiovat vefejnost. Index nabyval 4 az 16 b.; respondenti
byli nasledné rozdéleni podle hodnot indexu do tfi kategorii: ano (4-
7b.), nevyhranéni (8-11b.), ne (12-16b.). U studentl Slo o mozZnost:
nabizet vefejnosti analyzu ainterpretaci komplexnich problémf,
prosazovat urcité hodnoty a ideje, byt zastdncem slabych
a neprivilegovanych. Index nabyval 4 az 12 b, respondenti byli
nasledné rozdéleni podle hodnot indexu do ti{ kategorii: ano (3-5b.),
nevyhranéni (6-8b.), ne (9-12b.).
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Tabulka 12: Vaha vybranych intervenénich atributi podle
generaci

Pre- cre s frs s
tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
Prosazovat .urcllte 85 % 3% oo
hodnoty a ideje.
Pomahat lidem,
bra.mt slabé :?1 01 % 90 9% oro
bojovat proti
nespravedlnosti.

5.3.2 Druhy atribut: s moci nebo proti ni?

Otdzka vztahu novindri kmoci predstavuje druhy rolovy
atribut. 1 vtomto pripadé jsme vytvorili index tvoreny Sesti
postojovymi proménnymi, které indikuji jednak predstavu
respondentd o pravech statu zasahovat vii¢i médiim, respektive
o pravech novinart zasahovat vici statni byrokracii. K témto
tradicné mérenym proménnym jsme jeSté pri tvorbé indexu
zohlednili miru divéry kvyznamnym statnim institucim
(snémovna, senat, vlada).

Jinymi slovy, atribut indikujici vztah Zurnalisti k dominantni
moci zahrnuje jak aspekt novinarské role jako socialni praxe,
ktera ,vyzyva statni ¢i ekonomickou moc na souboj“ (je zde
zjevna podobnost s Weaverovym a Wilhotovym ,kritikem*), tak
soucasné tento rolovy atribut indikuje i miru loajality novinare
vic¢i mocenské elité, respektive k institucionalizovanym
podobam moci.

Druhy souctovy index (tabulka 13) naznacuje vyraznéjsi
generacni diference. Ackoliv zde vidime ocekavatelné odmitnuti
loajality vii¢i mocenské elité, vyrazny rozdil je patrny mezi
postoji tranzitivni, budovatelské generace a post-tranzitivni
nejmladsi generace. Odhlédneme-li od ponékud mytologizované
predstavy o kritictéjsSim mladi, ktera se ale mize mylit podobné,
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jako jiz naznacena predstava o idealistictéjSim a socialné
citlivéjSim mladi. A soucasné odmitneme i roli aktualné
vladnouci koalice jako intervenujici proménné*?, jelikoz ani
vjednom z méreni nevladla pravicové liberalni koalice, jejiz
hodnotové zakotveni by silné liberalné pravicovym novinarim
vyhovovalo. Pak se nabizi spekulace o generacnim efektu v
pripadé tranzitivni generace, kterd se podilela na vytvareni
souCasné podoby liberalné-demokratického rezimu a vjejim
projevu je patrna jista davka pocitu odpovédnosti a
(ne)priznané obavy o stav rezimu, ktery pomahala budovat.
Tento zavazek Ci generacni pouto nejmladsi generace nema.
Teprve cekd, zda najde nejen svého patrona, ale predevsim svij
generacné legitimizujici metanarativ.

5.3.3 Treti atribut: Od rozpacité akceptace trznich principi
k jejich odmitani?

Treti rolovy atribut indikuje ochotu novinart podridit principy
své prace trzni, respektive komercni orientaci a v disledku toho
oslovovat publika spiSe jako konzumenty nez obcany a
potlacovat tak politicko-kultiva¢ni roli novinarské prace. V dobé
prohlubujici se komercionalizace médii predstavuje dany rolovy
atribut stale vyznamné;jsi indikator promény novinarské role od
profesniho imperativu poskytovat sluzbu verejnosti k akceptaci
vile vlastnika generovat zisk skrze prodej stale pocetnéjsiho
publika inzerentiim.

40 V pripadé obou starSich generaci novinait probihal sbér dat v dobé,
kdy byla u moci levo-stfedova koalice pod vedenim socidlné
demokratického premiéra (V. Spidla), ktery vladl spole¢né s pravo-
stifedovou Unif svobody. Vyzkum mezi studenty Zurnalistiky probihal
v dobé, kdy vladla koalice sloZena podobné, jen premiérem byl socialni
demokrat Bohuslav Sobotka a zbyvajici strany tvorilo pravo-stredové
hnut{ ANO a KDU-CSL.

256



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Tabulka 13 Index vztahu k politické moci#!

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
Ano (loajalni) 0% 1% 1%
Nevyhranéni 49 % 61 % 35%
Ne 51 % 38% 64 %

Jinymi slovy, dochazi kpostupnému potlacovani profesniho
étosu, ktery byl vseriéznich médiich na kontinenté vzdy
spojovan s napliiovanim ,idedlu vefejné sluzby“, respektive s
nastavovanim zakladnich etickych norem a s obranou obecné
civiliza¢nich standardd. De facto tak slabne tzv. ,utopickd” vize
zZurnalismu jako nezavislého ¢tvrtého stavu vychazejici spise
zosobniho  angazma novindfe nez  zinstitucionalné-
ekonomickych  narokdt  médii*2. Témér  vSeobjimajici
komercionalizace médii dnes trivializuje socialni a kulturni
funkci Zurnalisti jako socialnich aktért podilejicich se na

41 U novinart byl index vytvofen na zadkladé miry souhlasu
(1=souhlasim az 7=nesouhlasim) s nasledujicimi tvrzenimi: novinari
maji mit - pokud o to pozadaji - dplny a okamzity pristup ke vSem
urednim dokumentiim, pokud nejde o materidly utajené kviili
bezpecnosti statu; stat by mél mit pravo zakazat vydani zpravy, ktera
muze vazné ohrozit narodni bezpecnost; a na zikladé miry divéry
(1=rozhodné davéruji az 7=rozhodné nedtvéfuji) k nasledujicim
institucim: poslaneckd snémovna, vlada, senat, soudy. Index nabyval 6
az 42b.; respondenti byli nasledné rozdéleni podle hodnot indexu do tf{
kategorii: ano (loajalni k moci) (6-17b.), nevyhranéni (18-29b.), ne
(kritici/odptrci moci)(30-42b.). U studentd Zzurnalistiky byl index
vytvoren na zakladé miry dtlezitosti pripisované nasledujicim tloham
novinare ve spole¢nosti: byt hlidacim psem vlady a vefejné ¢innych
osob (1=rozhodné nedulezité az 4=rozhodné dtlezité), prispivat k
prosazovani rtznych vladnich opatfeni (1=rozhodné dtlezité az 4=
rozhodné nedtlezité); a na zdkladé miry akceptace nasledujici metody
ziskavani informaci: pouziti divérnych vladnich dokumenti bez
autorizace (4=rozhodné az 1=rozhodné ne). Index nabyval 3 az 12 b;;
respondenti byli nasledné rozdéleni podle hodnot indexu do tif
kategorii: ano (3-5b.), nevyhranéni (6-8b.), ne (9-12b.).

42 HARDT, H.: Newsworkers, Technology, and Journalism History. In
Critical Studies in Mass Communication, 1990, Vol. 7, No. 4, s. 346-365.
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formovani verejné rozpravy o stavu obce. Misto toho prijimaji
roli informac¢nich makléiG a sebepotvrzuji svou profesné trzni
roli odkazem na demokrati¢nost ,ratingové estetiky”. Jinymi
slovy novinari jsou stéle vice definovani skrze logiku privatniho
nez veiejného zajmu. Nékteré studie naznacuji, Ze tento proces
deprofesionalizace a deintelektualizace*? novinarského povolani
¢inf samotnym Zurnalistim znac¢né potize, respektive vyvolava u
nékterych z nich stav kognitivni disonance#4. I v tomto piipadé
jsme vytvorili index syceny péti postojovymi proménnymi, které
indikuji ochotu novinar akceptovat trzni principy fungovani
médii projevujici se vjejich komercionalizaci a zezabavinovani
obsahu, jez sméruje kfaktické semi-bulvarizaci i seridznich
médii. Hodnoty ,trzniho indexu“ (tabulka 14), respektive
vrelativnich  Cetnostech  vyjaddfena mira souhlasu s
komercionalizaci Zurnalistické role, ukazuji vyrazny generacni
rozdil. Zatimco se zhruba polovina novinaii obou starsich
generaci smifila s komercénimi atributy novinarské prace,
v pripadé nejmladsi generace vidime zcela opacny postoj. Je
pravdépodobné, Ze zvlasté tranzitivni generace chapala trzni
aspekty fungovani médii jako soucast SirSiho procesu
transformace ceské spolecnosti, se kterym se identifikovala
zvlasté v jeho (neo)liberalné pravicové verzi, byt si ne mala ¢ast
zkuSenéjSich (pre- tranzitivnich) novinaii uvédomovala
nezamyslené disledky prudké komercionalizace médii pro
medialné malo gramotnou populaci. Silna distance nejmladsi
studentské generace od trzni logiky chovani médii je
pravdépodobné dana (a) slabou nebo Zzadnou identifikaci
s trznim étosem transformacnich 90. let, ktera chapala budovani

43 VOLEK, J]..: Between Quality/Tabloid Press Strategies: Czech
Journalism Twenty Years After the Collapse of the Centralized Non-
market Media System. In DOBEK-OSTROWSKA, B., GLOWACKI, M. (eds):
Making Democracy in 20 Years: Media and Politics in Central Europe.
Wroclaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, 2011, s. 249-
273.

44 VOLEK, J. (2009). Quality Press or Economic Success?
Commercialization of Press According to Czech Editors. In Observatorio,
2009, Vol. 3, No. 2, s. 40-61.
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trzni spolecnosti jako jednu z forem ideologického odsttizeni od
starého rezimu a pripisovala tak ztrznéni spolecenského Zivota
veétsi vahu neZ generace, ktera se do volné trzni soutéze narodila
a shledava ji jako komfortni (viz. spokojnost s zivotni drovni),
(b) pojimanim komer¢ni logiky jako ,ideologie otcti, viici které
je mozné se v permisivni spoleCnosti bez rizika vymezit (za
prostiedky stfedostavovsky situovanych rodic) v situaci
absentujictho skute¢ného nepfritele. Vtomto smyslu bychom
mohli hovotit o genera¢nim efektu.

Tabulka 14: Index ochoty akceptovat trzni logiku chovani
médii*5 podle generaci

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
Ano (tréni 53 % 57 % 10 %
orientace)
Nevyhranéni 41 % 33 % 39%
Ne 6 % 10 % 51 %

45 Index byl vytvoren jako prosty soucet hodnot miry dtlezitosti
(1=velmi dulezité az 4=zcela nedtlezité), vybranych trznim atributt
novinarské prace. V pripadé novinaii Slo o souhlas s vyroky o: nutnosti
zaujmout publikum; s moznosti volby vzdélanéjsitho publika (ano=4b,
ne=1b). Index nabyval 2 az 8b.; respondenti byli nasledné rozdéleni
podle hodnot indexu do tif kategorii: ano (2-3b.), nevyhranéni (4-6b.),
ne (7-8b.). U studentli tvorilo index souhlas resp. vaha néasledujicich
profesnich imperativii: prinaset informace, které bavi a zajimaji co
nejvétsi pocet lidi (1=rozhodné dulezité az 4=rozhodné nedtlezité),
ptinaSet publiku zabavu arelaxaci (1=rozhodné dulezité az 4=
rozhodné nediilezité); a souhlas nutnosti ziskat tak velké publikum, jak
je to jen mozné (1=nesouhlas, 4=souhlas). Index nabyval 3 az 12b,;
respondenti byli nésledné rozdéleni podle hodnot indexu do tf{
kategorii: ano (3-5b.), nevyhranéni (6-8b.), ne (9-12b.).
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6 Diskuse

Presto, ze systematicky vyzkum Zzurnalisti jako socio-profesni
skupiny probiha témér pilstoleti, nepocitaje v to predvalecné a
povaletné studie*t, je generacni pristup zastoupen okrajoveé.
Dlivodd, proc¢ si rozsahly zapadoevropsky a americky vyzkum
nezvolil téma ,generac¢niho efektu®, je nékolik*’. V zasadé ale
muzeme uvést dva hlavni. Metodologie jakychkoliv
komparativnich studii je velmi citlivd na dodrzeni srovnatelnych
podminek méteni, coz je ve vyzkumech in vivo tézko splnitelné.
V pripadé genera¢niho srovnavani plati tato obtiZ dvojnasob,
neb je velmi obtizné identifikovat a ohranicit intervenujici
historické proménné. Druhy dtvod, ktery je ale pravdépodobné
zasadnéjsi, vyplyva ze skuteCnosti vice méné kontinualniho
vyvoje tzv. zapadnich spolecnosti, které nebyly v poslednich
Ctyfech dekddach, kdy se vyzkum novinarské profese
intenzivnéji rozviji, zasazeny vyraznym systémovym otresem
typu rozpadu sovétského impéria C¢i socioekonomické
transformace jeho satelitd, ktera se vyrazné promitla i do oblasti
médii.

Pravdépodobné jediny vyraznéjsi povalecny sociopoliticky
otres zapadoevropskych spolecnosti mél podobu dramatické
obcanské neposlusnosti spojené zvlasté se studentskymi a
rasovymi boufemi vdruhé poloviné Sedesatych let. V této
historické etapé€ nepochybné dochazelo i kformovani nové,
zvlasté levicové, socialné kriticky zamérené Zurnalistické
generaces, kterd ale skoncila podobné jako vétSina jejich

46 PENDLETON, ].: Newsaper Reporting in Olden Times and To-day.
London : Elliot Stock, 1890 LAWRENCE, A.: Journalism as Profession.
London: Hodder-Stoughton, 1903, CARR-SAUNDERS, A, M., WILLSON,
P., A.: The Professions. London: Oxford University Press, 1933. ROSTEN,
L., C.: The Washington Correspondents. New York: Harcourt, Brace, 1937.
47 Predevs$im v pripadé vyzkumu severoamerickych Zurnalistd, které
systematicky mapuje vice tfi desetileti D. Weaver, se generacni
komparace nabizi.

48 Do té pattili napiiklad i néktefi zavrazdéni Zurnalisté-karikaturisté
tydeniku Charlie Hebdo, ktery zacal vychazet vroce 1970 a byl po
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studentskych vidcl v pasti mechanismu represivni tolerance,
ktery popsal Herbert Marcuse*® 50.

Absence generacni perspektivy ve vyzkumu novinari ptsobicich
v tzv. postkomunistickych ¢i (post) tranzitivnich spole¢nostech
je dana primarné zpozdénim prvnich vyzkumi, které se objevily
az vdruhé dekadé po rozpadu starého medialniho systému:
napiiklad - ,Rusky novinai“s1, Cesky novinar (2002-2004)52,
Polsky novinar v komparaci s ruskym a svédskym>33. Na rozdil od
euroamerické politicko-historické kontinuity, ktera neklade
generacni otazky tak naléhavé, predstavuje zkuSenost tzv.
postsoveétskych satelitli a jejich transformace jasnou vyzkumnou

zaniku vroce 1981 obnoven vroce 1992. Mezi jeho kmenové autory
patrili pravé aktéfi zrad generace, kterd revoltovala koncem
Sedesatych let proti kulture establishmentu ,svych otcG“ a jeji generac¢ni
profesné formativni socializace je spojena s touto historickou etapou:
Georges Wolinski (nar. 1935), Jean Cabut (nar. 1939), Bernard Maris
(nar. 1942) ¢i Bernard Verlhac (nar. 1947).

49 MARCUSE, H.: Repressive Tolerance. In WOLFF, R. P, MOORE, B. Jr,,
MARCUSE, H. (eds.): Critique of Pure Tolerance. Boston: Beacon Press,
1969.s.81-111.

50 Podle Marcuseho se idedl tolerance patiici k liberalni demokratické
tradici vycerpal. Liberalni spole¢nost je postavena na tak sofistikované
ojemné formé” tolerantni dominace, Ze ji vétSina nadSené akceptuje.
Napftiklad v pripadé revoltujicich studentti doslo v naslednych letech k
tomu, Ze je moc po jejich porazce nepodrobila ostré mocenské represi,
ale vtahla je do struktur, aby néktefi z nich postupné prijali prestizni
politické i manazerské pozice. To se stalo i Fadé novinart.

51 JUSKEVITS, S.: The Russian Journalist at the End of the 1990s: A Case
Study of the St Petersburg Media. [online]. [2015-04-01]. Dostupné na:
<http://tutkielmat.uta.fi/pdf/lisuri00006.pdf (reprinted in PASTI, S.: 4
Russian Journalist in Context of Change: Media of St Petersburg.
Tampere: University of Tampere, 2004.)

52 VOLEK, ., JIRAK, |. Professional self-image of the Czech journalists:
selected attributes. Czech and Slovak Media Studies / Medidlnt studia 2.4
(2008): 358-375.

53 ANIKINA, M. DOBEK-OSTROWSKA, B, HOK, ], NYGREN, G.
Journalism in Russia, Poland and Sweeden-Traditions, cultures, and
research. Huddinge: Journalistik, S6dertdrns hogskola, 2012.
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vyzvu - Ctvrt stoleti po rozpadu starého rezimu a snim i
medialniho systému.

Tuto vyzvu zatim prijal jen kvalitativni vyzkum Svétlany Pasti%?,
ktera rozliSuje dvé generacné odliSné profesni kultury
petrohradskych novinart, respektive dva typy profesnich roli,
které reprezentuji dva typy profesni subkultury. Pasti rozliSuje
,starou novinarskou generaci“, ktera vykonavala novinaiskou
profesi pred rokem 1990, a ,novou generaci“, ktera vstoupila do
médii po roce 1990. Podle Pasti (a) prvni skupina chape
zurnalistiku jako spolupraci s moci - v nasi terminologii bychom
mohli fici, Ze ma slabou distanci od institucionalnich podob
moci, (b) nova generace pojima vykon zurnalistické role jako PR
slouzici zisku vlivnych skupin v politice a byznysu. V nasi
terminologii bychom mohli hovotit o akceptaci trznich principt
¢i komercionalizaci a marketizaci novinarské profese. Obé
generace ruskych Zzurnalisti podle Pasti shodné povazuji
zurnalistickou profesi za propagandisticky nastroj mocenskych
elit zvlasté ve volebnich kampanich.

Jakkoliv by jisté bylo zajimavé porovnat dana zjisténi s naSim
vyzkumem, brani tomu predevsim kvalitativni charakter dané
studie, kterd zahrnuje pouze 30 petrohradskych Zurnalisti a
neni mozné hovorit v tomto smyslu o vzorku, ktery reprezentuje
dvé skutecné generacni kohorty. Profesni role ruskych novinara
jsou pravdépodobné o néco pestrejSi a strukturovanéjsi.
Podobné jako je tomu v pripadé nasi studie, byt i ona naznacuje
v nékterych aspektech az prekvapivou intergeneracni profesni
homogenitu.

Tuto skute¢nost naznacCuje nejenom prezentovana frekvencni
analyza, ale i nas pokus otestovat za pomoci klastrové analyzy
predpoklad, zda miZeme na zakladé uvedenych proménnych
identifikovat tri ohranicené generacni typy. Jak ukazuji

54 PASTI, S.: Two generations of contemporary Russian journalists. In
European Journal of Communication, 2005, Vol. 20, No. 1, s. 89-115.
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nasledujici tabulky 15 a 16, lze v nejlepSim pripadé oddélit dva
klastry (I, II. wvs. IIl.) diferencované predevSim obecné
hodnotovou a zvlasté politickou orientaci.

Klastry 1 a 2 sdileji pravicové liberalné (konzervativni) hodnoty,
sympatii pro konkurenci a trh, zatimco klastr 3 se odliSuje svou
levicové socialistickou hodnotovou orientaci a c¢astecné i
priklonem Kk intervencni profesni roli. Ostatni, zvlasté pak
profesné rolové proménné jednotlivé klastry nediferencuji.

Tabulka 15 Triklastrové reseni: ekonomické, vzdélanostni,
hodnotové, rolové proménné

L 11 III. | Celkem

Vysoky ekonomicko-vzdélanostni | .99 .00 .70 | .61
index

Stfedni ekonomicko-vzdélanostni | .00 92 25 ] .35
index

Nizky ekonomicko-vzdélanostni | .00 .07 .04 | .03
index

Pro stat .04 .08 .17 | .08
Pro soutéz a konkurence 91 .94 .55 | .86
Pro obc¢anskou spole¢nost 74 .76 72 | .74
Pro zZivotni prostredi .35 .26 24 | .30
Konzervativec 46 .39 .15 | .38
Socialista .10 .15 77 | .23
Liberal 74 .70 .54 | .70
Levice .00 .03 .82 | .15
Pravice .87 77 .00 | .69
Vérici 27 32 20 | .27
Profesni role: intervence ano .29 24 46 | .30
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Profesni role: intervence ne .10 .08 .08 | .09
Profesni role: loajalita k moci ano .00 .01 .01 | .01
Profesni role: loajalita k moci ne 47 .53 .50 | .50
Profesni role: akceptace trznich | .32 44 32| .36
principti ano

Profesni role: akceptace trznich | .28 17 31 | .25
principt ne

Rozlozime-li popsané klastry podle komparovanych generaci
(tabulka 16), vidime, Ze nadpolovi¢ni vétSina novinart patricich
do tranzitivni a post-tranzitivni generace obsadila pravicové
liberalni - konzervativni prvni klastr, zatimco téméf polovina
(49 %) nejstarsich novinaia pre-tranzitivni generace inklinuje k
druhému Klastru, ktery se ale lisi od prvniho jen nizSim
vzdélanostné-ekonomickym kapitdlem. Treti levicovy a rolové
intervencni klastr je obsazen vSemi generacemi nejméné, byt se
k nému relativné ¢astéji hlasi novinari pre-tranzitivni generace.

Tabulka 16 Obsazeni klastrii podle generaci

Pre-tranzitivni Tranzitivni Post-tranzitivni
generace generace generace
L Klastr 29 % 51% 64 %
IL. Klastr 49 % 35% 21%
11 Klastr 22% 14 % 15 %

Zuvedeného rozlozeni nelze Cinit zavér o existenci
hodnotového prenosu mezi tranzitivni a post-tranzitivni
generaci. Skutecnost, Ze jsou si novinari obou generaci o néco
blizsi, mize byt ale dana nejen tim, Ze k sobé maji vékové blize
(vékovy median 27 vs. 21), ale i tim, Ze hloubéji internalizovali
(neo)liberalni vychodiska polistopadového vyvoje.

Podstatnéjsi otazka se ovSem tyka postojové homogenity,
kterou naznacuje frekvencni 1 klastrova analyza. Je
pravdépodobné, ze hlavni pricinou tohoto postojového soubéhu
je majoritni sdileni liberalné pravicovych hodnot vSemi
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generacemi, coZz podle naseho nazoru souvisi i s minimalni
profesné rolovou diferenciaci. Zd4 se, Ze dominantni profesni
ideologie postavend na liberalnich profesnich pravidlech
,anglosaského“ typu zpravodajské Zurnalistiky, prijata v 90.
letech minulého stoleti, zasahla nejen profesni sebepojeti obou
starSich generaci ¢eskych novinari®s, ale i generaci nejmladsi.

Tento trend jeSté prohlubuje posun vyuky zacinajicich
zZurnalisti od ,vzdélavani“ k,tréningu“ - trénované
neschopnosti svého druhusé. Stejné jako vyuka remesla je i
Zurnalistické védéni rozvijeno za pomoci praktikd, coby majitel
kli¢a k profesnim pravidltim. Dochazi tak k postojové profesni
homogenizaci dané zanotfenim Zurnalistické vyuky do logiky
fungovani medialni industrie a jejich pozadavkd, které jsou
prijimany jako univerzalni védéni, bez ohledu na socidlni,
politicky a kulturni kontext.

Jinymi slovy, tésna spoluprace vysokoskolskych pracovist s
medialni industrii, jejiZz pozadavky jsou stale vice soucasti
vyukovych programi, ma nepochybné vliv i na intergeneracni
homogenizaci novinairské profese, ktera je do jisté miry i
produktem silné prakticistni univerzitni vyuky, jez prejima
profesni algoritmy spiSe jako specifické rétorické formy, nez
jako vyzvu k epistemologické reflexi a rozvijeni Zurnalistickych
metod reprezentace a analyzy.

55 VOLEK, J., JIRAK, J. “Professional self-image of the Czech journalists:
selected attributes.” Czech and Slovak Media Studies / Medidlni studia
2.4 (2008): 358-375.

56 Liessmann konstatuje, Ze redukce cili vzdélavani na jeho trzné
vyuzitelnou efektivitu a flexibilitu vede k suspendovani jakékoliv
individuality, jez kdysi byla adresatem i aktérem vzdélani. A soucasné i
varuje pred timto trendem, ktery je v piikrém rozporu s pivodnim
smyslem vyuziti technologii (vcetné komunikacnich) jako nastroji
emancipace c¢lovéka. Disledky tohoto procesu, ktery se netyka jen
Zurnalistického vzdélani, popisuje presvédcivé ve své posledni knize.
LIESSMANN, K. Geisterstunde: Die Praxis der Unbildung. Eine
Streitschrift. Wien: Paul Zsolnay Verlag, 2014, s. 120-143.
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Pro ilustraci tohoto trendu vezméme pouze jeden, ale zato
klicovy priklad profesni socializace jako formy intelektudlni a
profesni homogenizace - Zurnalistickou objektivitu. Ta
predstavuje kritérium, podle kterého je hodnocena jejich prace
uciteli, editory i publikem. Vyuka technologie jak dosdhnout
objektivity ma povahu strategického obranného profesniho
ritudlu®’. Vidime zde akceptaci ¢i prolnuti industridlni
Zurnalistické praxe s terciarnim modelem ptipravy novinari
podle pravidel instrumentalni racionality sjejim dlrazem na
ekonomicky efektivni legitimizaci cvicené neodpovédnosti. Ta se
opird o imperativy racionalizace a komodifikace novinaiské
produkce, jez od pocatku 90. let dostavala stale vice podobu
racionalizované infozabavy.

Metody objektiviza¢niho tréningu tak podléhaji deterministické
logice novych informacnich technologii, které radikalnim
zplisobem méni novinaiské pracovni postupy a prohlubuji
fragmentaci novinarského profesniho vykonu, jenz se stale vice
opira o technické dovednosti, nez o reflexivné kritické
intelektualni schopnosti. Nastup novych komunikac¢nich
technologii posilil nejen kontrolni pozici managementu, ale také
zvysil anonymitu pracovni novinarské ¢innosti a navic oslabil
oc¢ekavani Zzurnalistd, Ze budou hodnoceni podle svych
intelektualnich a tvircich dispozic. Novinari tak zacali byt stale
vice hodnoceni na zakladé technologické kompetence3s.

Disledkem tohoto trendu je profesni model algoritmizovaného
dosahovani objektivity, ktery slouzi vySe zminéné profesni
obrané coby totemu s jeho instrumentalné vymezenymi tabu.
Podstata této algoritmizované objektivity se vtadé ohledi

57 TUCHMAN, G.: Objectivity as Strategic Ritual: An Examination of
Newsmen’s Notions of Objectivity. In American Journal of Sociology,
1972,Vol. 77, No. 4, s. 660-79.

58 SALCETTI, M.: The Emergence of the Reporter: Mechanization and
the Devaluation of Editorial Workers. In HARDT, H., BRENNEN, B. (eds):
News Workers: Toward a History of the Rank and File. Minneapolis:
University of Minnesota Press, 1995, s. 48-49.
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podoba  chovani  webového  vyhledavace, ktery je
naprogramovan na plnéni urcitych mechanicky aplikovanych
pravidel. Podobné se i novinari, respektive studenti zurnalistiky,
uci taktiky, jak identifikovat, co je nejrelevantnéjsi nazor, jak jej
sdélit, jak posilit jeho relevanci - tedy sadu profesnich praxi,
které jsou de facto neviditelné jejich publiku. Jde o
institucionalizované a profesné homogenizujici pojeti
novinarské role, které ma de facto povahu profesniho totemu
svého druhu, jenZ ma posilit nejen profesni disciplinu, ale i
respekt zZurnalistti pred publikem.

Vtomto smyslu mame ale jiz co do ¢inéni sjistym typem
autority, kterd je soucasti SirSiho spektra govermentalizace
modernich spolecnosti®®. NaznaCend generacni shoda mezi
zkuSenostné zcela odliSnymi generacemi je v nejobecnéjSim
ramci srozumitelna vtomto smyslu. Jde o shodu, kterd slouzi
moci, jiz vSechny tfi porovnavané generace slouzit odmitaji, ale
soucasné nemohou uniknout z disciplinacni pasti
governmentalizované profesni socializace.

Zavér

Proména Zurnalistickych charakteristik a roli nebo jejich
sedimentace jako vysledek fetiSizace nékterych profesnich
kanonii?

Cilem nasSeho textu bylo zachytit mozné podobnosti a diference
mezi tfemi generacemi Ceskych novinari, kteri aktualné ptisobi
¢i v kratké dobé budou ptisobit v ¢eskych médiich. Slo nam o to
popsat ocekavatelné rozdily hypoteticky spojované nejen
svékem, ale i sexistenci SirStho historického ¢i socialné

59 FOUCAULT, M. “Governmentality“. In The Foucault Effect. Studies in
Governmentality, ed. by G. Burchell, C. Gordon a P. Miller. Chicago: The
University of Chicago Press, 1991, s. Pp. 87-105.
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politického generacniho efektu. Vtomto smyslu jsme
formulovali nasledujici vyzkumné otazky:

VO1. Vytvareji analyzované generace jasné ohranicitelné
generacni typy ¢i klastry nebo prevlada
nediferencovatelné sdileni sledovanych postojii?

VO1. Jaké jsou nejvyznamnéjsi shody a odliSnosti
porovnavanych novinarskych generaci?

Hlavni hypotézy jsme stanovili nasledujicim zptisobem:
H1. Predpokladame, Ze nejvys$Sim socioekonomickym
kapitdlem bude disponovat nejmlad$i post-

tranzitivni generace studentii Zzurnalistiky.

H2. Predpokladame, Ze nejvy$§$i miru medialniho
intervencionismu bude vykazovat post-tranzitivni
generace.

H3. Predpokladame, Ze nejniz$i akceptaci trznich

imperativh vramci vykonu novinarské profese
bude vykazovat post-tranzitivni generace.

Jak vyplyva z predchazejici analyzy, je ziejmé, Ze vysoky podil
generaCnich podobnosti neumoziuje hovorit o trech
jednoznac¢né diferencovanych profesnich kohortach. Klicem
kslabé diferenciaci mezi sledovanymi generacemi je jejich
vyrazna shoda vhodnotové oblasti. Akceptace liberalné
pravicové  ideologie  propojuje  vSechny  hypoteticky
konstruované profesni skupiny. Mira jeji akceptace je nejvyssi
v pripadé nejmladsi generace, a je pravdépodobné, zZe je i
vyrazem jejiho vys$Siho socioekonomického kapitdlu - ve
srovnani s rodinami starSich novinait. Vtomto smyslu
prijimame hypotézu H1.

Mira soubéhu je zvlasté silna v hodnotové orientaci a profesné
rolovych atributech, véetné velmi vyrovnané miry identifikace s
Jinterven¢ni profesni roli“. I kdyz formalné musime zamitnout
hypoteticky predpoklad (H2) jejiho nejsilnéjsiho zastoupeni u
nejmladsi generace, rozdily jsou tak minimalni, Ze i zde lze
hovoftit spiSe o generacnim soubéhu. Jedinou vyjimku tak tvori
slaba akceptace invaze komer¢ni logiky do zZurnalistické profese
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v pripadé nejmladsi post-tranzitivni generace, ktera se (de facto
odmitanim téchto principti) vyrazné odliSuje od svych starSich
kolegti. V tomto smyslu ptijimame hypotézu H3.

Generacni procesy predstavuji srdce socialniho metabolismu,
ktery zahrnuje takové projevy, jaké prinasi socidlni zmeéna,
prenos hodnot, socialni mobilita, kulturni a socialni integrace
apod. Pro generacni vyzkum je proto klicCovou podminkou jasné
ohraniceni a umisténi generacnich procesti ve specifickych
historickych kontextech. Jinymi slovy, generac¢ni analyza
vyzaduje integraci zjiSténi kohortniho, vékového a historického
vyzkumu. V tomto smyslu je na$ pokus pouze prvnim krokem,
de facto sekundarni analyzou dat zvyzkumd, které se na
generacni komparaci primarné nezaméiovaly a referuje spise
jen o ,vékovych generacich“ aktudlné pusobicich v ceskych
médiich. Do jaké miry je soucasti jejich profesniho chovani i
onen formativni zazitek ,prechodu”, zlistava otazkou.
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PERSPEKTIVY SMEROVANIA DETSKEHO
VYSIELANIA V DUALNOM SYSTEME

Children’s broadcasting in dual system

Viktoria Norisova

Abstrakt:

Autorka vo svojom prispevku poukaze na aktualne problémy a potreby
vysielania pre deti v podmienkach dudlneho systému, poukdze mozné
navrhy ich rieSeni a tieZ na potrebu rodinnej medialnej vychovy i rozvoj
medialnej gramotnosti detskych divakov.

Klacové slova:
Verejnopravne media. Vysielanie pre deti. Televizne programové sluzby
pre deti. Detsky divak. Mediélna vychova.

Abstract:

The author points out the problems and needs of programs for children
in terms of the dual system, she can offer suggestions and solutions to
problems, and the need of family media education and media literacy of
children's audience.

Key words:
Public media. Children's television programming. Children's channels.
Child television viewer. Media education.

Uvod

Globalizacia a s iou spojeny strach zo straty kultirnej identity,
vznik samostatnych komerc¢nych detskych kandlov, odliv
detskych divakov, ale aj Sirenie Casto nevhodnych programov
pre deti z hl'adiska ich emociondlneho a psychického vyvoja. To
vSetko podnietilo mnohé eurdpske verejnopravne televizie
k tomu, aby posilnili vysielanie pre deti, pripadne vytvorili
vlastné Specializované programové sluzby pre detskych divakov
atak si zabezpecili budicu generaciu svojich divakov. Ich
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krédom sa stala bezpecnost astabilita. Rodicom poskytuja
istotu azaruku kvalitnych programov, ktoré podporuju
kognitivny aj emocionalny rozvoj ich deti.

Situdcia na Slovensku je vSak v porovnani s ostatnymi
verejnopravnymi televiziami vyrazne ina. Metaforicky si ale
dovolime konStatovat, Ze cez ¢ierny mrak, ktory nad detskou
tvorbou niekol'ko rokov stal, zaCinaju prenikat jemné svetlé
lace. Zatial priaznivy postoj a konkrétne kroky na podporu
detskej tvorby je vSak potrebné postavit na jasne zadefinovanej
koncepcii perspektivy vyvoja vysielania pre deti vaktualnych
podmienkach verejnopravnej televizie. Programy pre deti patria
k Specifickym druhom programu televizneho vysielania.
Jednotlivé Zzanre podliehaju Specifickym normam. Je preto
dolezité skamat, ¢i sa zmenili normy pre tvorbu programov pre
deti, ¢i sa skutoCne uplatniuji a nakolko je potrebné ich
modifikovat a prispdsobit sucasnym poziadavkam detského
publika tak, aby boli pre nich pritazlivé a ich sledovanost by
stupla. Snahou prispevku je teda hl'adat odpovede na nacrtnuté
otazky.

1 Problémy detského vysielania v Slovenskej
televizii a navrh potencialnych rieseni danej
problematiky

Detské vysielanie vo verejnopravnej televizii nielen na
Slovensku, ale aj vinych krajindch sa musi vyrovnat jednak
s kultirnym  kontextom, v ktorom vznika, azaroven je
determinované meniacimi sa spoloc¢ensko-ekonomickymi
podmienkami a technologickym rozvojom.

1.1 Vplyv prostredia - kultirny kontext a rodi¢ovska
mediacia

Tuto nami definovanu skuto¢nost uz vo svojej odpovedi naznacil
prof. Jan Jirdk. Na konferencii o detskom spravodajstve, ktora sa
konala pocas 54. ro¢nika Zlin film festivalu 2014, poukazal na
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odliSné ponatie detstva zhladiska kultiirneho kontextu.
Ako priklad uviedol zdpadné krajiny, kde je dieta vnimané do
istej miery ako partner a je prirodzené, Ze ho rodicia zapajaju do
roznych spolocenskych, ekonomickych a politickych tém (s
prihliadnutim na jeho vek), tejto skutoc¢nosti zodpoveda aj
detské vysielanie v tychto krajinach, ktoré ma divakov pripravit
na vstup do sveta dospelych, rozsirovat im oblasti poznania
aviest ich k formovaniu vlastnych postojov a nazorov. Krajiny,
ako je napriklad Ceské republika, ale aj Slovensko, dieta bert
ako osobu, ktoru treba pred istymi témami chranit. Podl'a Jiraka
sa rodic¢ia nazdavaju, Ze deti by vysielanie nemalo zataZovat
negativnymi, politickymi alebo komplikovanej$Simi témami.
Prave tieto dva odliSné koncepty sa potom prejavuju aj vo
vybere tém acelkového zamerania a moZeme obmedzenia
detskych formatov. Jeden z moznych dévodov, preCo rodicia
chcu do istej miery dieta chranit, by mohla byt aj miera urovne
medialnej gramotnosti akritického myslenia samotnych
rodic¢ov, ktori by mali byt sprievodcami deti pri vybere
programov a pri sledovani televizie, najma ak ide o narocnejsie
programy ¢i témy. Rodic¢ia by mali viest sdetmi diskusiu
aindividudlne vysvetlovat prezentované informacie i
posolstva. Neschopnost, resp. slabd kompetencia rodicovskej
medidcie prameni aj zabsencie osvetyv oblasti medialnej
vychovy, ktorej cielom je prave zvySovanie trovne medialnej
gramotnosti a miery kritického myslenia jednotlivcov. Priamym
cielom medialnej vychovy nie je sice posilnenie postavenia
verejnopravnych médii, avSak medidlne kompetentni l'udia
dokazu odcitat kvalitny obsah, ktory rozvija ¢loveka vo vSetkych
oblastiach, dokaze posudit kvalitu informécii a prezentované
hodnoty a posolstva, ktoré by malo vysielanie verejnopravnych
médii ponukat. Ak teda predpokladame, Ze prave verejnopravne
médida su nositelmi kvalitného aréznorodého obsahuy,
posiliilovanim medialnych kompetencii jedincov by sa zaroven
upeviiovalo aj postavenie verejnopravnych médii. Je preto
potrebné jednak zo strany S$tatu, ale aj mimovladnych institacii
rozvijat aktivity na podporu medidlnej vychovy uz od tutleho
veku dietata az po seniorsky vek. Napriek tomu, Ze Slovensko
vhodnoteni uUrovne medidlnej vychovy vo formalnom
vzdelavani zaznamenalo progres aumiestnilo sa na 6smom
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mieste,! z posledného vyskumu Siucasny stav zaclenenia
medidlnej vychovy na slovenskych zdkladnych a strednych
skoldch?, vyplynulo, Ze na slovenskych Skolach sice podl'a platne;j
zavaznej pedagogickej dokumentacie maju povinnost zaclenit
medialnu vychovu do obsahu vzdelavania, no vysledky ukazali,
Ze v nedostato¢nej miere. Stale je urcité percento $kol, ktoré
uvadza, ze medialnu vychovu nevyucuju a ich pocet moze byt
vyssi, pokial’ na Skolach nedostatocne chapu obsah predmetnej
témy (problematika médii ako predmet vyucby v ramci
medialnej vychovy) a mylia si ju s medialnou didaktikou (kde st
média ponimané ako prostriedok vyucby). Na Skolach je
nedostatocna uroven vzdelanosti ucitelov z medialnej vychovy,
viac ako 90 % s$kol nema kvalifikovanych pedagégov pre tuto
oblast, ktora vyplyva z nedostatku vzdelavacich prilezitosti pre
ucitelov v sucasnosti. Kosvete voblasti medidlnej vychovy
mozu prispievat aj verejnopravne média samotné, dokonca na
Slovensku im to vyplyva z platnej Koncepcie medialnej vychovy
v kontexte celozivotného vzdelavania. Orozvoj medialnej
vychovy by sa mohli zasluzit jednak priamo tvorbou
Specializovanych programov (ako bol cyklus Medidlni Spidni)
alebo spracovanim vybranych tém vo vysielani, v ktorych by
divakom priblizili, ako média funguju a akym spdsobom média
vplyvaju na jednotlivca alebo nepriamo podporou k aktivnej

1 ESte v roku 2009 sa umiestnilo Slovensko v pilotnom testovani tirovne
medialnej gramotnosti na 23. mieste. D6vodom umiestnenia Slovenska
na 6smom mieste v Eurépe je najma to, Ze mame od roku 2009 vladou
schvaleni Koncepciu medialnej vychovy v kontexte celozivotného
vzdeldvania (mnohé Staty tento dokument nemajui), d'alsim dévodom je
fakt, Ze medialna vychova bola schvéalend v reforme vzdeldvania od
roku 2008 ako povinna prierezova téma, vznik Medzinarodného centra
medialnej gramotnosti na FMK UCM v Trnave, a taktiez stipajticu
tendenciu maju aj pribudajuce akreditované programy pre ucitel'ov na
univerzitach aj v Metodicko-pedagogickom centre.

2 KACINOVA, V. - KOLCAKOVA, V. Analyza stucasného stavu zaclenenia
medialnej vychovy do obsahu vzdelavania na slovenskych zakladnych
Skolach. In: Petranova, D., Magdl, S., Vrabec, N.: Dotyk zla: Medidlna
vychova a vychova médii - Megatrendy a médid 2013, Trnava : Fakulta
masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2013, s. 87 - 108.
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¢innosti namiesto pasivneho sledovania, ale aj skladbou
programu tak, aby deti pri obrazovkach travili primerané
mnozstvo Casu (striedanie formatov pre rozne vekové
kategorie).

1.2 Konkurencia komer¢énych $pecializovanych
programovych sluZieb a projektov pre deti

Kvyraznej strate divackeho navyku apoklesu sledovanosti
detského vysielania prispelo najmd neustidle variovanie
svysielacim c¢asom detskych programov, nestabilnym
postavenim v programovej Strukture. Zredukovanie vyroby
povodnych formatov na minimum, absencia Zanrov a programov
pre vSetky vekové kategoérie tak posilnila postavenie detskej
audiovizualnej produkcie (napr. DVD projektov Spievankovo
alebo Fiha Tralala), ale aj Specializovanych programovych
sluzieb (napr. Minimax, Jim Jam). Pokial' ide okomerc¢nu
audiovizualnu produkciu, dovolime si konStatovat, Ze
v niektorych pripadoch supluje tlohu verejnopravnej televizie,
napr. zachovavanim kultirneho dedicstva zbieranim a kvalitnou
upravou l'udovych piesni (Spievankovo) alebo motivaciou
k pohybu (Fiha aj Spievankovo). Rovnako tak aj v programovej
ponuke Specializovanych programovych sluzieb nachadzame
pre detskych divakov prinosné formaty, ako su dokumenty zo
sveta zvierat alebo kvalitné animované serialy (napr. Poziarnik
Sam, Bob stavitel, Rusenn Tomas). Avsak obmedzené moZnosti
komer¢nych vydavatel'ov a vysielatel'ov v plnej miere nedokazu
suplovat ulohy verejnopravnej televizie v oblasti detského
vysielania, ktoré ma najmé priestorom pre pévodnd tvorbu
unikatne postavenie na slovenskom medialnom trhu. Oceniujeme
kroky verejnopravnej televizie, ktoré su potrebné k obnoveniu
divackeho navyku jednak snahou o zavedenie pravidelnych
Casov (pasmo Velké detské predstavenie), ale aj tvorbou novych
formatov (Zdzracny ateliér, Trpaslici). Apelujeme vsak na to, Ze
prave pri vyrobe vlastnych projektov sa televizia nemdze riadit
divackym vkusom, ktory je ovplyvneny komerc¢nymi televiziami,
ale dbat predovSetkym o obsahové kvality a poslanie
verejnopravnej televizie v oblasti vzdelavania a CiastoCne aj
vychovy detskych divakov.
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1.3 Technologicky rozvoj

Zapas s novymi technolégiami vnimame v oblasti vysielania pre
deti vSTV ako jeden znajurgentnejSich. Minimum, ¢o moze
verejnopravna televizia zabezpecit, je fungujici internetovy
archiv relacii. Tak ako vyplyva z rozhovoru so psychologickou
Mariou Sim¢akovou-Téthovou, nie kazda rodina si prispdsobuje
svoj Cas vysielaniu televizie atak casto vyuziva moZnost
sledovat’ relacie z archivu. Rovnako prinosné mézu byt takto
spristupnené archivne relacie ako edukatné pomocky pre
materské a zakladné skoly. K tomu je vSak potrebné aj spravne
zadanie tém a vyhl'adavanie v archive na zaklade kl'ucovych slov.
TieZ sa ndam zda vhodné spristupnit takouto formou aj iné
povodné magaziny, cykly ¢i serialy, ktoré uz sice v aktualnej
programovej Strukture nefiguruju, ale mohli by byt pedagégom,
ale aj rodicom napomocné pri vyuCovani ¢i diskusii, napr.
spominani Medidlni Spiéni, ako pomdcka na hodiny medialnej
vychovy.

Vychadzajic zo skisenosti zahrani¢nych a Slovensku kultdrne
blizkych krajin, ako je Ceska republika alebo Polsko, je
nevyhnutné prepojenie detskych programov minimalne
s webovou strankou, kde by si divaci nasli dopliujuce
informacie z reldcii, kvizy, napr. v pripade Zdzracného ateliéru
recepty a navody, ktoré vo vysielani vidime. Menej naroc¢nejSou
verziou, ktord by suplovala chybajicu webovu stranku, je forma
profilu na socidlnych sietach. Z aktualnych programov ma
svoju stranku len cyklicky format Trpaslici. Komunikaciu
formou socialnej siete vyuzivaju tvorcovia Zazracného ateliéru,
profil v§ak nie je pod hlavickou RTVS alebo sikromného divadla
Maskrta. V pripade formatov pre vysSiu vekovd kategoériu -
star$i Skolsky vek amladez je podla nas velmi potrebné
pracovat na vyvoji mobilnych aplikacii, ¢im by sa pre nich stal
program ovela atraktivnejsi. RTVS spustila mobilna aplikaciu
pre relaciu Trpaslici, ktord je urcena mladsej vekovej kategorii,
za ovela efektivnejSie vSak povaZujeme momentalne pre tato
cielovi skupinu dobudovat webové stranky ostatnych dvoch
relacii a nezameriavat celd pozornost len na jeden format.
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Nami vymenované nedostatky si vyzaduji personal, ktory by
pracoval na ich odstraneni aprave zmenu organizacnej
Struktiry  detského vysielania vnimame ako dalSiu
nevyhnutnost pre posilnenie detskej tvorby v Slovenskej
televizii.

1.4 Zmena organizacnej Struktury

Pri pohlade do histérie malo detské vysielanie vzdy vo
verejnopravnej televizii svoju Specificka Struktiru, ¢i uz vo
forme redakcie pre deti a mladez alebo programovej skupiny
s koncepciou aplanom rozvoja. Takymto spésobom malo
minimalne formalne rovnocenné postavenie spolu s ostatnymi
subjektmi, ako je spravodajstvo, dramaticka tvorba apod.
Rozpustenim redakcii, neskoér zruSenim programovych skupin
anasledné zaclenenie detskej tvorby pod dramatickii tvorbu
nielenze oslabilo postavenie a financovanie detskej tvorby, ale
predovSetkym naruSilo kontinuitu vo vyrobe pre deti.
Nazdavame sa, Ze ak je snahou Slovenskej televizie posilnit
postavenie detského vysielania, tak ako to robia aj okolité
verejnopravne televizie vsnahe zabezpelit si nasledujicu
generaciu divakov, je nevyhnutné zriadit samostatné
Centrum vysielania pre deti a mladez, rovnako ako vzniklo
Centrum pre narodnostné vysielanie, ktoré je priamo
podriadené generalnemu riaditelovi RTVS. Aktualne je detska
tvorba zaradend pod dramaticki tvorbu adramaturgovia
detskych relacii sa venuju aj inym formatom. Vznik centra by
umoznil zodpovednym za jednotlivé formaty sustredit sa len na
detsku tvorbu, vypracovat koncepciu rozvoja spolu s vlastnym
vyClenenym finanénym rozpoctom, dochadzalo by klepsej
interakcii medzi dramaturgmi avymene spatnej vazby na
jednotlivé pévodné formaty. Ulohou centra by bolo tieZ
reflektovat aktudlne trendy voblasti detskej tvorby vo
verejnopravnych médiach, ale aj tuzko spolupracovat
svyskumom avyvojom novych formatov, zucastiovat sa
odbornych diskusii a platforiem suvisiacich s problematikou.
Specifikujeme sice celkom konkrétne kroky, ktoré su beZznou
praxou medidlnych pracovnikov, no po skumani sucasnej
situdcie voblasti detskej tvorby vSTV povazujeme za
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nevyhnutné ich spomenut. Rovnako vnimame absenciu mladej
generacie dramaturgov, ¢im hrozi opat strata zachovania
kontinuity, ale aj absencia pohladu generacie vekovo blizsej
detskému percipientovi.

1.5 Legislativna a zmluvna uprava detského
vysielania

Aktudlne zakotvenie detskej tvorby na Slovensku v zmluvnych
a legislativnych apravach nie je postacujtice a niekol'ko tiprav by
mohlo napomdct jej rozvoju. Ide predovSetkym o obnovenie
poloZky programy pre deti a mladeZ do Zmluvy so Statom,
kde by bolo presne vyspecifikované pridelené mnozstvo financii
na tuto oblast tvorby. To, Ze sa programy pre deti zo Zmluvy so
Statom napriek absentujicej priamej dotacie vyrabaju este
neznemend, Ze bude rovnaka situicia v pripade zmeny vedenia
RTVS. Moznosti podpory detskej tvorby vnimame aj
prostrednictvom programov audiovizualneho fondu, kde by
sa mohla priorita detskej tvorby dostat okrem hranej aj do
dokumentarnej ¢i animovanej tvorby a verejnopravna televizia
by mohla do projektov vstupovat ako koprodukény partner.
Priklaname sa knazoru, Ze zdkonom stanovené kvdty na
mnozstvo detskych programov vo vysielani verejnopravnej
televizie nie si vhodnym rieSenim v ramci napliania
verejnopravneho poslania RTVS. Mohlo by to viest k umelému
napliianiu $tatistik nekvalitnym obsahom. Je preto potrebné zo
strany vedenia verejnopravnej inStitucie zabezpecit skuiseny
aerudovany tim ludi, ktori budd pre detskych divakov
pripravovat kvalitny obsah. VhodnejSim prostriedkom ako
zakonom stanovené Kkvoty sa nadm zdad zakomponovanie
koncepcie rozvoja detskej tvorby a programové zasady tvorby
pre deti do internych smernic verejnopravnej televizie, a to su
v pripade Slovenskej televizie dokumenty Koncepcia riadenia a
rozvoja RTVS a programovej sluzby, pripadne Statiit
programovych pracovnikov a spolupracovnikov RTVS.
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2 Model detského vysielania v aktualnych
podmienkach RTVS

Okrem nami naznacenych skutocnosti celi detské vysielanie aj
d’als$im problémom, medzi tie najzavaznejSie patria Casova
nestabilita astym stvisiaci nevyrovnany boj o vysielaci Cas
detskych divakov so Sportovymi fanusSikmi bez Ziadnej
kompenzacie, d'alej je to absencia Zanrov aprogramov pre
vSetky vekové kategorie, slaba propagacia, no za najvacsi
nedostatok povazujeme chybajice zadefinovanie filozofie alebo
koncepcie detského vysielania. Poktisime sa preto navrhnut, aké
zasady by mal sledovat model vysielania pre deti
v podmienkach Slovenskej televizie. Pri ich definovani
vychddzame ztoho, Ze aktuadlne ma verejnopravna televizia
k dispozicii dve univerzalne programové sluzby.

Primarnou potrebou pre budovanie divackeho navyku je
napriek obmedzenému vysielaciemu priestoru zabezpecit
programovu stabilitu detského vysielania. Tak ako sme uz
niekol'kokrat spomenuli, detsky divak Casto stperi o svoj
vecCerny prime-time so Sportovymi fanusSikmi. V praci sme uz
vyjadrili pochopenie pre vysielanie vyznamnych Sportovych
udalosti a uspechov Sportovcov ¢i narodnych timov, ak vsak
dochadza k situdciam, kedy je takychto udalosti vyrazne viac, je
potrebné zvazit kompenzaciu pre detskych divakov viné dni
alebo jasne, prostrednictvom dostupnych kanalov informovat
o zmene vysielacieho ¢asu. Ako priklad uvedieme situaciu z roku
2014. Rok 2014 bol plny mnohych vyznamnych Sportovych
udalosti - Olympijské hry, Majstrovstva sveta v ladovom hokeji,
Tour de France, Futbalové majstrovstva sveta aich prenosy sa
vysielali ¢asto v ¢casoch detskych blokov, nehovoriac o mensich
udalostiach, ako boli findlové zapasy slovenskej hokejovej
extraligy, ktoré tiez narusali pravidelné vecerné vysielanie.
Ocakavali sme teda, Ze napriklad aspon na Medzinarodny den
deti pripravi RTVS nejaky Specidlny program pre detskych
divakov, pripadne zaradi do vysielania nejaké vynimocné tituly,
no nestalo sa tak. Okrem pravidelného ranného detského bloku
na Jednotke avecerného detského pasma na Dvojke, kedZze
sviatok pripadol na nedelu, nebola v programe Ziadna zmena
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v prospech detskych divakov. Hoci aj komer¢né stanice v tento
den zaradili do svojej vysielacej struktary niekol’ko akvizi¢nych
titulov pre deti navySe, to vSak nepovaZujeme za koncepcné
rieSenie problému. Omnoho UCinnejSim je v pripade
niekol'kodnovych Sportovych podujati spravna av€asna
komunikacia o zmene vysielacich ¢asov ¢i neodvysielani
pravidelnych formatov. Az potom pripadne kompenzovat
vysielanie vinych dnoch ¢i hodinach. Takymto sp6sobom si
moze STV zabezpecit lojalitu svojich divakov napriek naruseniu
detskych prime-timovych casov.

Druhym pilierom detského vysielania je Zanrova réznorodost,
¢i uz hovorime o samostatnej programovej sluzbe alebo
o blokoch  detského vysielania vramci univerzalnych
programovych sluzieb. Detsky divak je pripraveny na
plnoformatovii ponuku: hrand tvorba, animovani tvorba,
rozpravky na dobrd noc, dokumenty, réozne druhy magazinov,
Specificky zamerané vzdelavacie relacie, Sportové a pohybové
formaty. Hoci STV nemd kdispozicii samostatni programovu
sluzbu pre deti, nazdavame sa, Ze by nami uvedené zanre nemali
v ponuke detskych formatov chybat, aj ked v obmedzenom
mnozstve pre jednotlivé vekové kategorie. V aktualnej vysielacej
Struktire  najviac  absentuje  spravodajsky, pripadne
spravodajsko-publicisticky format, dokumenty zo Zivota deti,
Specificky zamerané vzdelavacie relacie atiez Sportovo-
pohybovy format. Ak sa opierame o Dohovor o pravach dietata,
kde je jasne zakotvené pravo na informicie, najma prvé dva zo
spomenutych absentujicich zanrov by nemali vo vysielani
chybat. Pocas wuz spominanej konferencie o detskom
spravodajstve v Zline vyjadril riaditel ceskej verejnopravnej
televizie Petr Dvorak, ze detské spravy by mali pripravovat
divakov na vstup do sveta dospelych a vzdelavat ich a zaroven
budovat v nich zadkladné obc¢ianske povinnosti. Podl'a danskeho
editora detského spravodajstva DR ULTRA NYT Tommyho
Zwickyho je potrebné ¢i uz formou spravodajstva alebo
dokumentarnej tvorby priblizovat detskym divakom aj
narocnejSie témy, ako je napr. Sikanovanie, diskrimindcia,
financie, politika. Rozhodujuica je vSak forma spracovania. Na
rozdiel od spravodajstva pre dospelych, detom tieto témy treba
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vysvetlovat prostrednictvom pribehov deti. Druhou vel'mi
uc¢innou formou, ako priblizovat najmd detom starSieho
Skolského veku narocnejsie témy, si dokumenty zo Zivota deti i
vyrobou pévodnej tvorby alebo ndkupom kvalitnych akvizi¢nych
formatov, ako priklad uvadzame cesky dokumentarny serial
Ptdcata, ktory zachytava Zivot triedy prevazne romskych deti na
jednej zbrnianskych zakladnych Skol. Autori sa vSak
nezameriavaju len na Skolské vysledky deti, ale ponukaju
pohl'ad aj do ich rodinného zazemia. Rovnako zaujimava je séria
kratkometraznych dokumentov danskeho filmového institatu,
ktoré zobrazuju pribehy deti z Afganistanu. Tretim uplne
absentujiicim Zanrom je $portovo-pohybovy format. Ulohou
verejnopravne;j televizie je motivovat deti k aktivnemu spésobu
zivota. Dolezité vsak je, aby pohybové programy obsahovali
jasné pokyny apredvedené choreografie zodpovedali veku
cielovej skupiny divakov. Nejde teda len o Sportové stutaze, kde
by medzi sebou superili timy, ale predovsetkym o priame vyzvy
k Sportovaniu, cvi¢eniu atancovaniu pred obrazovkou.
Vyznamnu ulohu verejnopravnej televizie vidime vo vzdelavani
a Specificky zameranych relaciach, ktoré by sa mohli stat
zaroven aj edukatnymi pomdckami v Skolach. V aktualnej
programovej Struktire nam chybaju takéto formaty. Na rozdiel
od vSeobecne zameranych magazinov by neslo len o povrchné,
ale naopak, hlbSie rozoberanie problematiky atraktivnou,
putavou formou.

Tretim pilierom detského vysielania by malo byt vzdelavanie
anementorska vychova. Primarnou ulohou verejnopravnej
televizie je vzdelavat. Z prieskumu, ktor{ sme realizovali v roku
2014 rodic¢ia vo svojich nazoroch vyjadrili, Ze podla nich by
programy mali deti najma vychovavat.3 Vychova je v§ak v prvom
rade ulohou rodiny a vysielanie vo verejnopravnej televizii ma

3 KOLCAKOVA,V.: Vysielanie pre deti vo verejnopravnych médiach ako
bezpecny priestor pre detského divaka. In: Petranova, D., Vrabec, N.:
Perspektivy ochrany medidlneho publika - Megatrendy a médid 2014.
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikicie UCM v Trnave, 2014, s.
127.
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byt podpornym aspektom, akousi pomocnou rukou. Vychovné
prvky by mali byt jasne pritomné vo vSetkych programoch
verejnopravnej televizie nementorskou formou ¢i uz vo forme
zobrazenia vzajomnych vztahov, hodnét, moralnych posolstiev.
Deti by ich mali prijimat prirodzene ako sucast programu. Je
potrebné sustredit sa na vyrobu Specificky zameranych relacii,
ktoré maju vacsi vzdelavaci potencial ako vSeobecne zamerané
magaziny. Tak ako pri tvorbe vSetkych formatov pre deti, aj pri
vzdelavani treba klast doraz na formu spracovania. Zasadou
britskej 1iceskej verejnopravnej televizie je ,presmiat sa
k midrosti“. V putavej, originalnej, ale obsahovo kvalitnej relacii
by mali deti nachadzat nielen zakladné informacie, ktoré najdu
v kazdej encyklopédii, ale inieCo, ¢o ich prekvapi arozsiri
obzory, ¢i uz formou zaujimavej grafiky alebo vypovede.

Zakladnym kameiniom kvalitného detského vysielania je
samozrejme obsah, preto by preto dal$imi piliermi modelu
detského vysielania je podpora pévodnej tvorby
a, samozrejme, vyber kvalitnych akvizicnych formatov
aj vyuzitie bohatého archivu. Nové formaty by mali jednak
sledovat’ aktualne trendy v tvorbe pre deti, ale aj zapadat do
stanovenej koncepcie detského vysielania. Uvedomujeme si, Ze
pri aktualnej kapacite tvorivych timov pre deti je potrebné
vyplnit detské programové okna akvizicnymi titulmi. Pri ich
vybere je vSak potrebné orientovat sa na spoloc¢nosti, ktoré sa
zaoberaju  detskou tvorbou dlhodobo, spolupracuju s
osvedéenymi tvorcami a svoju tvorbu opieraju o rozsiahle
divacke vyskumy anazory odbornikov aj rodiCov. Ide najma
o verejnopravne televizie, ako su pol'ska ABC, ceské Décko,
britské CBeebies a CBBC alebo nemeckd KIKA. Akvizitné
formaty by mali saturovat chybajice Zzanre vo vysielacej
Struktire pre detského divaka. Verejnopravna televizia
v sucasnosti dostatotne nevyuziva potencidl archivneho
materidlu, ktory ma kdispozicii. Samozrejme, Ze nie vSetky
formaty st pre detského divaka dostato¢ne putavé, skuseni
dramaturgovia vSak dokazu recyklovat také, ktoré svojou
nadcasovostou a formou zaujmu aj sic¢asného detského divaka.
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Poslednym pilierom, ktory je nevyhnutny pre detské vysielanie,
je vhodna a presne cielena propagacia. Okrem posledného
formatu Trpaslici, ktorého spustenie sprevadzala velka
propagacia (tlacova konferencia, bilboardy, vystipenie
Trpaslikov na festivale rozhlasovych hier pre deti Zazracny
OrieSok), vnimame velmi slabé vyuZzitie moZnosti propagacie
detskej tvorby. Niektoré navrhy na zlepSenie sme uZ naznacili
pri analyze samotnych reldcii. Relacie by sa mali propagovat ¢i
uz formou priamych stretnuti shlavnymi predstavitelmi,
propagaénymi predmetmi, aplikdciami alebo webovymi
podstrankami. Dal$ou vel’kou vyhodou STV je aj bohat4 tradicia
a s tym suvisiace vyrocia, ktoré umoznuju rozne formy reklamy.
Napr. vroku 2015 si pripominame 50. vyrocie spustenia
Vecernicka, prave pri tejto prilezitosti by mohla verejnopravna
televizia pripravit niekol'’ko podujati pre deti, laicku aj odbornu
verejnost, ¢i uz priamo vo vysielani alebo mimo vysielania (tak
ako to robi ceské Décko,), ktoré by STV pomohli zviditel'nit sa
a znovu ziskat' divakov. Moznosti Ucinnej propagacie a zaroven
spoluprace vnimame vo vytvarani relacii, ktoré by sluzili ako
edukacné pomdcky, pripadne prisposobenie detskych
polhodinovych rannych blokov potrebam materskych skol.

Zaver

Specifickost’ detskej tvorby si vyzaduje presnejsie kritérid ako
zakonom stanovené poziadavky na programy vo verejnom
zaujme, medzi ktoré zaradujeme detski tvorbu. Napriek
zanrovym Specifikim sa pokasime zovSeobecnit naSe
poziadavky, ktoré by mal spliat detsky format vo
verejnopravnych médiach. Pri ich tvorbe sme vychadzali jednak
zodpovedi odbornikov ateoretikov Ceskej a slovenskej
medialnej praxe, teoretickych poznatkov, ale aj zo zadsad nam
kultarne blizkych verejnopravnych televizii.

Za jedno znajdolezitejSich kritérii povaZujeme vekovu
vhodnost /primeranost programu, a to nielen v oblasti
bezpecnosti, ochrany pred agresivitou, nasilim a podobne, ale
zaroven je nevyhnutné, aby bol ponukany obsah dostatoc¢ne
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jasny a zrozumitel'ny pre vekovu kategoriu, ktorej je urceny. Je
potrebné resSpektovat vyvinové kategoérie dietata. Narocnost
zvoleného obsahu by mali tvorcovia konzultovat s odbornikmi
danej oblasti, napr. ak ide o choreografie, pohybové cvicenia,
texty piesni, inStruktidze pri tvorbe, ale aj mnoZstvo aformu
prezentovanych informacii.

Druhym doélezitym kritériom je vysoka autorska uroven
programov po vsSetkych strankach (obsahovej, obrazovej
aj zvukovej). Vsucasnosti, ked verejnopravna televizia na
medidlnom trhu o detského divdka superi s atraktivnou
ponukou inych komerc¢nych subjektov, je nevyhnutné, aby
vSetky nové povodné ajakvizicné formaty zaujali detskych
divdkov svojou originalitou, napadom, aktualnostou (i
nadcasovostou, pritazlivym spracovanim po  vSetkych
strankach. Na druhej strane je nevyhnutné, aby programy
podporovali kognitivny aj emociondlny rozvoj dietata,
prehlbovali jeho estetické, etické citenie, ale aj kultirnu identitu.
Ani jeden z programov vo verejnopravnej televizii by deti nemal
privadzat k pasivnemu sledovaniu a prijimaniu informacii,
naopak, réznou formou by mal metivovat ¢i uz k dalSiemu
vzdelavaniu v danej oblasti, k pohybu, tvorivosti, zdravému
zivotnému Stylu, zmenam spravania alebo k diskusii o videnom
a pocutom. Prave takymto spdsobom si verejnopravna televizia
zabezpeci buducu generaciu divakov.

Dal$im déleZitym aspektom je snaha o to, aby hlavni hrdinovia
programov, sprievodcovia relaciami, magazinmi a pod. neboli
pre deti mentormi, ale star$imi kamaratmi s partnerskym
komunikaénym pristupom. Okrem informacii ¢i zrucnosti
maju byt prave oni pre detskych divakov nositeImi hodnét
a posolstiev. KedZze televizia ma byt aj nositelom jazyka, je
potrebné pri vybere ucinkujtcich dbat o kultivovany prejav
bez reCovych vad aneprirodzenych intonacii. Deti lepSie
prijimaju ponuknuty obsah, najma v pripade roéznych foriem
vzdelavania, ak st vrelacii pritomni ich rovesnici alebo
postava, sktorou sa mo6zu identifikovat. Rovesnici su pre
detskych divakov akousi zarukou, Ze prezentované manudlne
zrucnosti ¢i pohybové aktivity dokazu zvladnut.
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Uspesnost detského programu vo velkej miere zavisi aj od
spravneho programingu vzhladom na vekové kategdrie
detskych divakov, ¢i jednotlivé ¢asy vysielanych detskych blokov
koresponduju s redlnymi nami definované posledné kritérium je
zaroven odrazovym mostikom pre odpoved na otazku, kto
a akym spésobom by mal posudzovat mieru kvality programov
pre deti vo verejnopravnej televizii. Nastupom dualneho
systému zacala upadat produkcia povodnej televiznej tvorby pre
deti a =zacala sa vytracat aj odbornd diskusia na tato
problematiku. Medialni teoretici a kritici postupne nemali ¢o
hodnotit, respektive len apelovali na alarmujtcu situaciu, ktora
vo verejnopravnej televizii v oblasti detskej tvorby nastala.
Nazdavame sa, Zze miera kvality detskych programov by sa mala
vyhodnocovat na viacerych trovniach afazach vyvoja.
Posudzovanie by sa malo uskutociiovat jednak vinternom
prostredi verejnopravnej televizie, formou pravidelného
hodnotenia zainteresovanych tvorcov, ale aj dramaturgov
ostatnych detskych formatov. No zaroven je potrebna vo
vSetkych fazach externd spitna viazba. Jednak od odbornej
verejnosti, ktord tvoria medidlni teoretici, psycholdgovia,
pedagoégovia ¢i iné potrebné odborné profesie, dalej je
nevyhnutné zohladnit nazor rodiCov avneposlednom rade
reakcie a postoje detskych divakov. Samozrejme, Ze po nasadeni
programu do vysielania su istym wukazovatelom aj Ccisla
sledovanosti, no prave pre Specifickost cielovej skupiny
povazujeme za relevantnejSie kvalitativne data vyskumov.
Ocenujeme skutocnost, ze vznikom Odboru pre vyskum a vyvoj
novych formatov ziskava verejnopravna televizia okrem
kvantitativnych piplmetrovych dat aj kvalitativne tdaje. V roku
2013 sa venovali vyvojovému formatu Trpaslici realizovali pre-
testy a akceptacné testy koncepcie formatu. V aprili a maji tohto
roka realizovali akceptacné testy vysielanych casti Trpaslikov
formou individualnych hibkovych rozhovorov a detskych
fokusovych skupin. Vyskum detskych programov aktualne
pokracuje kvalitativnymi a kvantitativnymi metédami - najma
na medialnom paneli, ktory prevadzkuje agentira GfK. Cielom je
zistit nazory na kvalitu a atraktivnost vSetkych vlastnych
programov pre deti. Sucastou dotaznikov je podla slov veducej
Odboru vyskumu programu a vyvoja formatov Dariny Kyselovej
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aj identifikdcia zivotného Stylu deti, najmd spotreba
audiovizualnych diel, ale aj platformy, ktorymi sa dostavaju
programy k divdkom. Nad'alej chcd pokracovat vo vyskume aj
metédou fokusovych skupin s detmi v prirodzenom prostredi za
asistencie rodi¢ov. V dopytovani sa zameraji na obsah, formu,
komunikaciu a prezentatorov. Kyselova d'alej spresnila, ze pri
nastavovani obsahu novych formatov sa z hl'adiska ontogenézy a
potrieb ciel'ovej skupiny vyjadrujui odbornici - k forme alebo
adekvatnemu formatu tvorcovia, k atraktivnosti komunikacie
cielova skupina, ktorej je program urceny.* Kazdy z tychto
postupov povaZujeme pre vyvoj nového formatu a ziskanie
spatnej vazby za vel'mi prinosny, avsak je potrebné spresnit, Ze
pri akceptaénych testoch formatu Trpaslici vzorka nespliala
kritérid reprezentativnosti, tvorili ju tri fokusové skupiny deti
troch zakladnych $kol a individualne rozhovory sa realizovali so
Siestimi osobami. Kyselovad priznala, Ze ziskavanie dat je
obmedzené personalnou poddimenzovanostou.

Kazdopadne ide o ziskavanie spitnej vazby, ktora nie je
pristupna verejnosti. Preto je podl'a nas potrebné zabezpecit aj
ind formu v oblasti tvorby pre deti, ktora by sa nezameriavala
len na programy verejnopravnej televizie, ale poskytovala by
priestor na hodnotenie roznej tvorby pre deti, ktora sa objavi na
medidlnom trhu. Nazdavame sa, Ze vhodnym nastrojom by
mohla byt platforma, ¢i uz formou webovej stranky, pripadne
Specializovaného diskusného féra, kde by jednak rodicia, ale
zaroven aj odborna verejnost formou recenzii mohli vyjadrovat
svoje hodnotenie daného programu. Existuje viacero moznych
uz existujucich portalov, kde by nami navrhované rieSenie
mohlo fungovat, ¢i uz v ramci portalu medialnavychova.sk alebo
rodinaamedia.sk, ktoré spravuji odborne garantovani
administratori. Za  nevyhnutnost  vSak  povazujeme
znovuobnovenie odbornej diskusie zameranej na zmeny

4 NORISOVA V.. Analyza detskych programov vo verejnoprdvnych
médidch Slovenskej republiky. [Dissertation Thesis]. Trnava : Fakulta
masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2014, s.130.
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voblasti detskej tvorby, preferencii detskych divakov a
definovanie uloh verejnopravneho vysielania pre detskych
divakov v konkurencii komer¢nych programovych sluzieb pre
deti. Rovnako vnimame potrebu zaradit tvorbu pre deti do
vzdelavacich programom umelecky amedidlne zameranych
vysokych $kdl, kde by sa zac¢inajici mladi tvorcovia oboznamili s
problematikou a Specifikami tejto tvorby.
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MULTIKULTURNE A ETICKE ASPEKTY
VYBERU UCINKUJUCICH
DO ZABAVNYCH TELEVIZNYCH FORMATOV
NA SLOVENSKU A V ZAHRANICi

Multicultural and ethical aspects of the
performers selection to the entertainment
television formats for Slovakia and abroad

Jana Pazderovd

Abstrakt:

Obsahom prispevku je porovnanie nazorov na eticky princip aplikovany
vmedidlnej produkcii zdbavnych programov na Slovensku
avzahrani¢i. Text obsahuje inazory samotnych tvorcov reality show
areflektuje nazorovil pestrost na potreby slovenského divaka.
Prispevok zhfila akonkretizuje najispeSnejsie zabavné formaty za
poslednych rokov vysielanych v televizii RTVS, JOJ a Markiza. Autor sa
zaoberd etickym kdédexom i pristupom tvorcov zabavnych programov.
Nosnou c¢astou urovne kvality je podla nazorov autora iteoretikov
a praktikov spdsob vyberu ucinkujucich do televiznych programov
hlavnej sezény vysielania. NajoblibenejSim formatom Slovakov je
podla prieskumu reality game show, ¢o odréaza aj divacke preferencie
smerované kemdcidm. Podla tvorcov zabavnych medialnych
produktov je mozné rozdelit desatroénud histériu zabavného
televizneho vysielania na etapy podl'a toho, ¢o bolo v skimanom obdobi
aktudlnym trendom. Eticky pristup je tzko spojeny suspeSnostou
sledovanosti produkovanych a vysielanych televiznych obsahov.

Klacové slova:
Reality show. Sledovanost. Divak. Etika. Eticky kédex. Emécie. Pribeh.

Abstract:

The content of this paper is a comparison of views on the ethical
principle applied in media production of entertainment programs in
Slovakia and behind boundries. The text contains the views from
creators of reality shows and reflects the variety of opinions on the
needs for Slovak audience. It summarizes and specifies the most
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successful entertainment formats in recent years on television RTVS,
JO] and Markiza. Author deals with the ethical code and access of
creators to entertainment program field. The main stream of excellence
is the author's, expert's and teoretic's opinion the method of selecting
performers in television programs broadcast for high season. The most
popular format of Slovaks, according to the survey is reality game show,
reflecting viewers preferences and directed to the emotions. According
to the creators of entertainment media products can be divided by last
decade of history and so television entertainment on stage, according
the current trends. The ethical approach is closely linked to the success
of audience produced and broadcasted in television content.

Key words:
Reality show. Audience. Spectator. Ethics. Ethical code. Emotions. Story.

Uvod

Cielom prispevku je zamerat sa na eticky pristup vyberu
ucinkujucich do televiznych formatov ana komparaciu ich
multikulturnych aspektov. Existuji rozne typy zabavnych relacii,
kde su prave castingy kldicovym prvkom tvorby celého
programu. Spdsob vyberu ucinkujucich vSak nie je len o
prvotnom plane, resp. zadkladnej informacii - napriklad na tému
»,Hl'adame spevacky talent”, Vyber ucinkujdcich je ovplyvneny
ich povahou, spravanim sa a najma ich Zivotnym pribehom alebo
postojom k zivotu ako takému. Atraktivnost zabavnych relacii je
postavena najma na pribehoch, konfliktoch, sutazivosti a az v
poslednom rade na zdanlivo prvotne hladanom ustrednom
talente. Do uzkeho vyberu sa napokon dostanu ti najlepsi a ti
najhorsi. Stredné vykony divakov neuspokoja a nezabavia.

Vyber t¢inkujicich by mal spliiat’ aj isté etické kritéria. Pri kipe
licencii zahrani¢nych programov sa prendasaju prvky inych
kultir do slovenského prostredia atym ovplyvnuju ikultiru
naroda. Na obrazovke by sa nemali objavovat duSevne a
hendikepované osoby, ktoré natlak médii avyvijané napaitie
nemusia zvladnut. Preto je potrebna pritomnost psycholégov na
prvych vyberovych konaniach do akejkol'vek televiznej show (z
angl., show - ukazat).
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Domnievame sa, Ze do celoplosne vysielanych zabavnych relacif
nepatria ani deti. Nemyslime si, Ze ich tento zazitok pozitivne
ovplyvni. Samozrejme existuju aj talentové show (z angl., show -
ukazat’) zamerané priamo na deti. V tychto pripadoch je naozaj
potrebny vel'mi citlivy pristup a profesionalny casting (z angl.,
casting - vyber ucinkujucich), ktory odhali aj psychicky stav
malych respondentov. Prikladom je kontroverznd show Mini
Miss, v ktorej vystupuji malé dievcatkdA od veku batoliat.
Principom zdbavného programu je vytvorit z dietata dokonala
rozkoSnd zivi babiku. Nasledujici obrazok vykresl'uje, aké
umelé prvky sa pouzivaju na dotvorenie efektu umelohmotnej
dokonalej babiky. Relacia je odsudzovana najma feministickym
zdruzenim. Relacia takéhoto typu zatial neprenikla do vysielania
slovenskych televizii.

natr
extensions {a ke

e ashses

Obrazok 1: Ilustracny zaber upra neplnoletych
ucinkujicich show Mini Miss

Zdroj: Sledovanost In: MINI-MISS-AMERICA.SKYROCK.COM. [cit.
10. 3. 2014] Dostupné na internete: http://mini-miss-

america.skyrock.com/
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Utinkujtici st zakladom pre mnohé zabavné formaty - ich vyber
je preto zacieleny na isty vyvoj situacii. Tvorcovia by vSak mali
podla etického koédexu dbat na to, aby sa respondentovo
sukromie nestalo cielom ttoku médii a beznych divakov.

1 Etika médii a eticky aspekt vyberu
ucinkujucich do televiznych formatov

Etika médii je aplikovana etika, ktora kriticky reflektuje moralku
aetiku na viacerych urovniach. Predmetom je skimanie
moralky a rozvoj etiky v oblasti médii. Média vytvaraju dolezita
informacnu siet. Zijeme vo svete, ktory ovplyviiuje nase emdcie,
ale aj identitu asvetonazor. Medidlny svet je globalny,
univerzalny aak¢ny. Délezitym spojenim, ktoré ovplyviiuje
eticky pristup tvorcov auroven vysielania televizii je
komercializacia! médii. Oznacujeme 1u dva javy:

1. inzercia areklama predstavuji hlavné zdroje
financovania médii;
2. trhrozhoduje o ispechu produktov medialnej sféry. 2

Eticky pristup sa tym padom nahrddza uspeSnostou -
sledovanostou formatov. Sex, intrigy, deti asmrt predava.
Nastavila sa velmi tenkd hranica medzi zabavnostou
a poniZovanim v priamom prenose.

Ukazkou ponizovania ucinkujucich je podla Anny RemiSovej
televizny zabavny program Big Brother. Definuje formy
poniZovania ako dehonestujuca kritika, zosmieSiiovanie,
urazanie na zaklade prisluSnosti k etnickej skupine, za sexualnu
orientdciu, ndboZensku vieru alebo zasahovanie do stkromia,

1 Komercializacia medidlnych obsahov je jav, pri ktorom sa vytvaraju
medialne produkty urcené pre Sirokd verejnost, masu a ich cielom mat
zisk.,

2 REMISOVA, A.: Etika médif. Bratislava: Kalligram, 2010, s. 21 - 30.
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neprimerané komentovanie vzhl'adu, vytvaranie
dehonestujucich podmienok vsutaziach, zneuzivanie zlej
ekonomickej situacie l'udi ainé. Za tento program dostala
spolo¢nost Endemol, ktora show produkovala pokuty vo vyske
1,9 milidna slovenskych korun za nepristojné zabery.3

Prikladom je spracovanie talentovej show. V roku 1998 vysielala
Ceskad televizia Nova zadbavnd spevacku relaciu DO-RE-MI
Superstar vysielala na STV vroku 2004, neskdr v zneni Cesko
Slovensko hl'add Superstar na Markize. Alebo Hlas Ceskoslovenska
na dcérskych staniciach CME.* Klesanie priatel'skosti, rivalita,
urazky.

1.1 Televizne zabavné formaty zaloZené na cielenom
vybere uc¢inkujucich na zaklade etickych kritérii

V poslednych rokoch sa na televiznych obrazovkich objavuja
programy rovnakého typu. MéZeme ich nazvat zabavnymi show,
pripadne aj reality show (z angl., reality - ukazat, show - ukazat,
zabavna relacia zrealneho prostredia). Takmer vSetky tieto
formaty maju spolo¢né ¢rty - vystupuji v nich obycajni I'udia
vyberani s ur¢itym zamerom. Kazdy sa moze stat takmer ihned’
slavnym, resp. ,televiznou hviezdou“. Pre ucinkujucich je
vystupovanie v zabavnych programoch Sancou na zlepSenie
svojho zivota ¢i zvySenie pocCtu kontaktov apracovnych
prilezitosti. Pre divakov su takéto formaty oddychom a casto
filtrom emdcii ako je napriklad zavist i premietanie samého
seba do vybranych hlavnych postav show. Relacie sa stavaju
pravidelnou sucastou bezného Zivota divakov, ak nie jedinou.
Pricom preberanie zahrani¢nych programov meni ikultiru

3 REMISOVA, A.: Etika médii. Bratislava: Kalligram, 2010, s. 248 - 250.

4 Central European Media Enterprises (skr. CME) je bermudska
medialna spolo¢nost. Riadi ju Ronald Lauder_a vysiela v Statoch
Strednej a Zapadnej Eurdpy. Akcie spoloc¢nosti si obchodovatelné na
burze NASDAQ a Prazskej burze cennych papierov pod symbolom
CETV.

297



MEGATRENDY A MEDIA 2015

slovenského naroda v oblasti ako je jazyk, moda, alebo aj Zivotny
Styl. Z ucinkujucich sa stavaju prototypy dnesSnej doby, ¢o je
moderné aco uz nie. Vd'aka vysokej sledovanosti ovplyviiuju
najma mladé publikum.

»~Masovost' sirenych obsahov a masovost ich percepcie sa stali
v poslednych  desatrociach  jednym  z najdiskutovanejsich
a zdrovenn  najpdlcivejsich  problémov.  Svojou  danostou
a schopnostou médid mézZu sirit’ svoje produkty neobmedzenému
poctu prijimatelov a vstupovat' do ich volného Casu tym, Ze im
pontikaju zdbavu a uvolnenie. [..] Tri posledné desatrocia
moézZeme oznacit ako obdobie prudkého rozvoja privdtneho
podnikania v medidlnom priemysle vdaka tspesnému taZeniu
liberdlnej politiky nielen v USA, Eurdpe ajaponsku, ale aj
na roznych inych kontinentoch.”5

Medialny trh nepontka pestru paletu zabavy - ide o zakladné
typy reality show: cooking show (z angl, cooking - varenie),
dating show (z angl., dating - randenie), alebo vel'mi celosvetovo
rozsirenou je talent show (z angl., talent - talent). Prikladom st
napriklad formaty ako Slovensko hl'add Superstar, Hlas, X Factor,
Ceskoslovensko md talent alebo star$ia zabavna relacia
Talentmdnia.

Relacie zalozené na vitazstvach a prehrach maju svoj dej a pocas
sutaze vytvaraju napatie. V divakoch vzbudzuju zaujem o
pokracovanie jednoduchym nedokoncenim dejov ¢i prenasanim
koncov pribehov do d’alsich casti. Zakladnou charakteristikou
reality show je najma zabavnost a serialita (pokracovanie). V
naSich podmienkach je Castou zabavna satazna reality game
show.

5 PRAVDOVA, H.: Kritické pohlady na pésobenie médii. In: PAVLU, D.
a kolektiv: Marketingové komunikace a media. Praha: Grada Publishing,
2005, s. 39.
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JJe to druh reldcie, kde vybrani uchddzaci sutaZia o atraktivne
ceny prostrednictvom divdckych sympatii (a antipatii) plnenim
réznych uloh. [...] Takto mozno vnimat aj jednu z najdéleZitejsich
vilastnosti reality show - serialitu. Klasicky pédorys dramatického
diela sivodom, zdpletkou a zdver je vreality show nahradeny
otvorenou Struktirou, v ktorej je narativnost pribehu prendsand
z jedného dielu reldcie do druhého.”6

Formaty so skrytymi kamerami, ktoré snimaju v podstate
yJlaboratéorium” s ucastnikmi nie si momentilnym trendom.
Prave odtial je poévod vSetkych reality show - mali
zaznamenavat realitu, respektive relativnu realitu.

»..Ak by sme prijali aj existenciu buddhistického nic, mohli by sme
vytvorit nasledovnti typolégiu realit?

1. Absoliitna realita - nic, bytie bez formy, o ktorom sa hovori v
mystikdch a vychodnych filozofidch.

2. Relativna realita - materidlny svet vrdtane nasej telesnosti,
interpersonalita, spolocnost. Relativna realita je vsak uZ v istom
zmysle virtudlna, lebo ju spozndvame len sprostredkovane cez
médid.

3. Virtudlna realita - technologicky svet, pomocou ktorého
komunikujeme.””

Teoretik zaoberajici sa globalnymi médiami a nadnarodnym
vysielanim, Jean K. Chalaby zabavné licencované formaty deli len
na tri druhy. ,Pozndme tri hlavné Zdnrové podoby licencovanych
formdtov-reality show, faktografické, zdbava a talentovd sutaZ.
Dobry formdt vytvdra a organizuje pribeh spdsobom, ktory je
dramaturgicky predpisanou zdbavou, so vSetkymi vzostupmi
a pddmi, napdtim a konfliktami, zvratmi a so znakmi drdmy. Tieto
formdty su pohdriané motorom, ,podla pravidiel’, ktory je

6 RUSNAK, J. akol.: Texty elektronickych médii. Presov, 2010, s.173.
7 GALIK, S.: Filozofia a médid. K filozofickej reflexii vplyvu médii na
utvdranie (sucasnej) kultury. Bratislava: IRIS, 2012, s. 65.
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navrhnuty tak, aby vytvoril dramatické obliiky a dejové linie. Vo
vS§etkych menovanych Zdnroch je pribeh zaloZeny na ceste, ktord
sutaziacich ¢akd aktord v najdramatickejSich pripadoch
transformuje ich Zivoty. To méZe zahrrat proces sebaobjavovania,
otvorenia novej kariéry (napriklad v show MasterChef), lepsie
pochopenie niektorych globdlnych problémov asamozrejme
je cestou k svetovej sldve (X Factor)."8

Tak ako kazdy Zaner ifenomén reality show ma svoje
prvopociatky a zakladatel'ov. Prvé svetovo uspeSné zabavné
licencované formaty vznikli v Spojenych Statoch americkych,
Australii a v Eurépe, najma vo Velkej Britanii, odkial i slovensky
medidlny trh prijima inSpiracie aodkial odkupuje licencie
zabavnych relacii na ucely nového spracovania, ¢ize adaptovania
na potreby slovenskych divdkov. Podl'a Juraja Rusnaka mozno
rozdelit' reality show na cinema-direct (angl., cinema - Kino,
direct - priamo, teda priame Kkino), teda na pokus o uplné
zachytenie reality, d'alej na hiden cammera programms (angl.,
hiden - skryté, cammera - kamera, programms - programy),
teda na programy so skrytou kamerou, kde je zdmerné skryta
kamera scielom zaznamenat redlne reakcie na vopred
pripravené situdcie. Na Slovensku to bola napriklad zabavna
relacia Skrytd kamera. A tretim druhom ¢i skupinou je reality
show pod nazvom reality game show (angl,, reality - skutocnost,
game - hra, show - ukazat). Pointou tychto Sou je sutazivost,
uzatvorenie uc¢inkujicich na jednom mieste s drobnohladom
kamier. Stavaju sa znich l'udia v klietkach. Doc. Juraj Rusnak
zhrnul rézne zaradenia podl'a nazvov, ako sa jednotlivé reality
show zarad'uju najmé v zahranici.

8 CHALABY, ]. K. 2014. The making of an entertainment revolution: How
the TV  format trade became aglobal industry. In:
http://www.sagepublications.com. [online]. [cit. 7. 11. 2014] Dostupné
na internete: http://ejc.sagepub.com/content/26/4/293, s.294
(preklad autorky).

300



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Zo vsetkych druhov reality show (napr. cooking show, talent
show, travel show a iné) sa na slovenskom televiznom trhu zatial
nevyskytli vSetky, aspon nie domacej proveniencie. Momentalne
slovensky medialny trh zaziva éru vlastnej seridlovej tvorby. Na
obrazovky sa vracaju game show - tzv. sutazné zabavné
programy. Na RTVS (Jednotka) mézu a mohli divaci vidiet
napriklad relaciu Duel, Co ja viem a konkurenc¢nd televizia JOJ
vysielala napriklad ceskoslovenska zabavnu Sou Suboj ndrodov.
Tento druh reality show ma vyrazné zastipenie na trhu.
Hlavnym programom sezony je talent show v oboch pripadoch
komerc¢nych televizii JO] a Markiza. Reality TV respektive
klasicka reality show je naplanovana na leto ako Farma 5 na
programe v televizii Markiza. V lete roku 2015 sa na televiznom
medidlnom trhu objavi opdt Superstar v televizii Markiza
a konkurencna komercnd televizia vyhlasila v sucasnosti
konkurzy na talent do show Cesko Slovensko md talent.

LProgramy reality TV funguju uz niekol'ko desatroci, ako jeden
z prvych knim mozno zaradit The american Family (americkd
rodina), ktory vysielala televizna stanica PBS vr. 1972, v ktorom
televizni tvorcovia sledovali osudy jednej americkej rodiny, kde
vyrastal homosexudl. “°

Podl'a autorovych porovnani zpredoslych prispevkov su
v sucasnosti najviac sledované prave show, ktoré majui nielen
spravne urceny Cas vysielania, teda tzv. ,prime time“(z angl,
prime time - hlavny vysielaci €as), dobru propagiciu, ale najma
divacky zaujimavé zloZenie ucinkujucich. Prave ucinkujuci st
,duSou“kazdej zabavnej Sou.

9 RUSNAK, ].: Reality show - imidZovy formdt elektronickych médii. In:
PAVLD D. a kolektiv: Marketingova komunikace a image. Praha: Grada
Publishing, 2006, s. 65.
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,U¢inkujiici v reality show postupne strdcajii svoju jedinecnost
a ziskavaju univerzdlnejsie kontiiry, ktoré reprezentuju ustdlené
predstavy publika o typolégii hrdinu.“10

Spravny casting (z angl., casting - obsadenie) je zaciatkom
kazdej tispesnej Sou. Vyber ucinkujucich je vzdy cieleny, s istym
zamerom a ma svoj predpokladany scenar vyvoja udalosti a
spravania vybranych respondentov. NajddlezitejSou ulohu ma
spravny vyber prave v klasickych reality show, kde st Gcinkujuci
zatvoreni na jednom mieste a musia spolu zit, tam vznikaju
emocie a kamery ich snimaju pri takmer kazdej Cinnosti.
Klasické reality show sa z obrazovky postupne vytracaju. Big
Brother (z angl,, big brother - velky brat, televizna relacia) a
Vyvoleni nepatria ani i vo svete k najsledovanej$im zabavnym
programom. Momentalnym trendom su spevacke show, Co
potvrdzuje i suCasnd programova Struktira vysielania
komerc¢nych televizii JO] a Markiza. Vynimkou je vSak uz
uvedend Farma, ktord sa uZ v piatej sérii vysielala pocas leta
2014 v televizii Markiza.

Tymto formatom zaznamenala najlepsi trhovy podiel 44,3
percenta sledovanosti (Findle Farmy 2, 15. 6. 2012).11 AvSak
tento typ reality show je uzZ vo svete menej preferovany, ani na
Slovensku nie je Farma nadpriemerne sledovana. Vacsie ratingy
prinasa vlastnad produkcia seridlov. Koncom roku 2013 vsak jej
znovuuvedenie bolo vyvratené:

~Farma 5 - Markiza sice dokdZe s novou Farmou pordzZat
konkurenciu, v kontexte inych tspesnych reldcii vsak Farma
zaostdva a nakol’ko ide o finan¢ne ndrocny projekt, efektivita pre
televiziu je otdzna. Markiza investovala do dvoch dennych
seridlov, bolo by prekvapenim, keby aj v roku 2014 okrem seridlov

10 Tamze, s. 65.

11 Findle Farmy skoncilo s najvy$Sou sledovanostou co Stvrtej sérii.
[online] In: MEDIABOOM.SK [cit. 12.4.2014] Dostupné na internete:
http://medialne.etrend.sk/televizia/finale-farmy-skoncila-s-najvyssou-
sledovanostou-vo-stvrtej-serii.html.
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investovala opdt’ aj do Farmy, ktord jej uz neprindSa rekordnt
sledovanost’ a kaZdou novou sériou divdci ubudajiu. Denné
nasadenie tejto show je tak mdlo pravdepodobné. 12

Niektoré medidlne prognézy sa vSak nepotvrdia. Ked'Ze vyroba
zabavného formatu Farma 5 sa eSte nezacala a komercna
televiziu, mdze svoju stratégiu zmenit. Cielom je zabavit a mat
¢o najsirsiu divacku zakladnu. ,Ukdzalo sa, Ze definovat’ zdbavu
je zloZité. Jej podstatou je rozptylit' divika a zaujat jej pribehom
alebo predstavenim. Na zdbavu je mozné sa pozerat' z hl'adiska
Specifickejsich  ucinkov,  napriklad = rozveselenia  alebo
emociondlneho vzrusenia v podobe preZivania smiitku, stastia,
hnevu, ulavy, vzrusenia, strachu a podobne, dalsSim tcinkom
zdbavy méZe byt rozptylenie tizkosti a tak dalej.“’3 Aktualny stav
programovej Struktury televiznych stanic je vSak vel'mi fadny a
bez Sirokej palety moZnosti vyberu divdka. Ak jedna
konkurencna televizia vysiela jeden druh relacii, rovnaky druh
sa objavi i v druhej. Ako je to v pripade vysielanych spevackych
zabavnych programov. Oddelenie PR televizie Markizy oznacili
za najsledovanejSie za poslednych desat rokov prave projekty
Nevesta pre miliondra, Let’s Dance a show Farma z dlhodobého
hl'adiska sledovanosti programu.

Tabulka 1: Najviac sledované reality show vysielané
v televizii Markiza

,Nevesta pre miliondara (obdobie vysielania: 28. 4. - 16. 7. 2006)
Priemerny pocet divdkov 888-tisic, priemerny share 50,6 %.

Najsledovanejsia  cast: 1045 000 divikov (piatok 30. 6. 2005).
Najvys$si share 62,6 % (piatok 23. 6. 2006).
Let’'s Dance 1. - V. (obdobie vysielania: 8. 10. 2006 - 18. 11. 2011).

12 Modré z neba, Hlas Ceskoslovenska 2, Farma 5 budii ¢i nie. [online] In:
MEDIABOOM.SK [cit. 12. 4. 2014] Dostupné na internete:
http://mediaboom.sk/nezaradene/modre-z-neba-hlas-cesko-
slovenska-2-farma-5-budu-ci-nie/.

13 McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2009.
s. 516. (preklad autorky).
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Priemerny pocet divdkov 913-tisic, priemerny share 47,9 % .

Najsledovanejsia cast: 1392 000 divdkov (obdobie vysielania: nedela 10. 12.
2006).

Najvys$si share 64,2 % (nedel'a 19. 11. 2006).

Farma 1 - V. (obdobie vysielania: 24. 7. 2011 - 1. 12. 2014).
Priemerny pocet divdkov 594-tisic, priemerny share 31,1 % .

Najsledovanejsia cast: 891-tisic divdkov (nedela 11. 9. 2011).

Najvys$si share 45,3 % (piatok 19. 8.2011). “1*
Zdroj: archiv autorky

K aktudlnemu trendu pri hladani vhodnych projektov pre
slovenskych divakov sa vyjadril iriaditel produkc¢nej firmy
televizie Markiza - MediaPro Entertainment Slovakia, Gabriel
Popescu: ,Teraz hladdme pozitivne emdcie, predtym sme sa
sustredili na negativne - zoznamovacie reldcie s negativnymi
l'ud’'mi, atd'.. Nie uZ v sicasnosti. Teraz potrebujeme dobré pocity,
aké vyvoldva Farma teraz.“15

Podl'a mediadlneho tvorcu sa meni pristup k tvorbe i toho istého
formatu podl'a aktudlneho rozpoloZenia a potrieb divaka. Preto
sa vytvaraju isté vyvojové etapy preferencii slovenského divaka.
Meradlom je sledovanost predkladanych medialnych produktov.
Spytali sme sa jedného zrezisérov na rozdielnost spracovania
formatu Farma na Slovensku avzahrani¢i. Tento medialny
produkt sa vyskytol vo viac ako 40-tich krajinach. ,Aké su
dévody, Ze rovnakd licencia reality show vysieland u nds md iny
charakter ako v zahranici? Peter Kastil, reZisér show Farma:
Prikladom je show Farma. Napriklad skandindvsky divdk je
jednoducho Specificky. Md rdd pokojny program, bez nervozity,
bez nadbytocného napdtia, chce pri televizii oddychovat. To na
Slovensku zatial nehrozi aaj preto musela ist Farma

14 Informacie poskytlo PR oddelenie televizie Markizy, v zastipeni
Lukasa Kociska, vsetky poskytnuté informacie budtl uverejnené v plnej
verzii v pripravovanej dizertacnej praci autorky.

15 Rozhovor bude uverejneny v plnej verzii v pripravovanej dizertacnej
praci autorky.
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dynamickejsou a kontroverznejsou cestou. Je to urcite aj odrazom
mentality ndroda.“’¢ Mentalita naroda tym padom odraza
i aktualne vysielanie, sposob spracovania asamotnd kvalitu
medialnych obsahov, ¢o sa tyka v neposlednom rade iurovne
jazykového prejavu. ,Na zdklade ndsho predbezného vyskumu si
dovolime konstatovat, Ze vjazyku televiznych reality show
vysielanych na Slovensku sa spominand kategoria miery
prekracuje, a to najmd ¢o sa tyka vyskytu ndpadnych, stylisticky
zafarbenych a tabuovych (tabuizovanych) slov, nehovoriac o tom,
Ze celkovd uroven recového prejavu niektorych
moderdtorov/moderdtoriek  nedosahuje  optimdlnu  troven.
Zhrtiujico povedané: casy, ked masové médid (rovnako to vsak
plati aj o sucasnej beletrii, divadle a inych umeleckych, resp.
kvdziumeleckych vytvoroch) boli kultivitormi jazykového
sprdvania, a tak v pozitivnom smere ovplyviiovali jazykovi
situdciu, su uZ minulostou. Prdve naopak, jazyk médii je
determinovany predovSetkym snahou o zaujatie, pritiahnutie
pozornosti adresdta, ¢o vsak vo viacerych pripadoch vyznieva
pomerne ,lacno‘, anajmd vedie podla ndsho ndzoru k
podceriovaniu jazykovej kompetentnosti i intelektudlnej vyspelosti
mnohych percipientov.“17

2 Zabavné programy hlavnej vysielacej sezony na
Slovensku a jej aktualny stav (2012 - 2014)

Komercné televizie su stale divacky preferované v slovenskych
domacnostiach. Sved¢i otom graf znazornujuci sledovanost
televiznych stanic. Zamerali sme sa na prime-time (angl., prime-
time - hlavny vysielaci Cas) zprieskumu z roku 2014, co
zobrazuje Graf 1.

16 Rozhovor bude uverejneny v plnej verzii v pripravovanej dizertacnej
praci autorky.

17 HORVATH, M.: Televizne reality show a ich vplyv na jazykovii situdciu
na Slovensku. In: VOJTECH. M. - PEKAROVICOVA, J.: Studia Academica
Slovaca 43. Bratislava: Univerzita Komenského, 2014.s. 221.
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V roku 2012 sa v hlavnej jesennej sezdéne vysielali Sou zamerané
na varenie MasterChef v televiznej stanici Markiza a Recept na
bohatstvo vysielany v programe televizie JOJ. V roku 2013 sa
opat’ objavili na televiznych obrazovkach klasické reality show
Vyvoleni a dom snov a Big Brother, ktoré vysielali komercné
televizie. V roku 2014 je trh nasyteny seridlovou tvorbou, a tak
ako i posledné roky hlavnym programom jarnej sezény 2014 je
talentovd Sou Hlas Ceskoslovenska vysielanA na programe
televizie Markiza a X Factor televizie JO] v spolupraci s ¢eskymi
televiziami Nova a Prima.

KedZe pocet obyvatelov, talentov i platforma samotnych
divakov je v kazdej republike obmedzend, spojenim ceskych a
slovenskych médii vznika silnejsi a pestrejsi vyber tcinkujucich
a moznost sledovanosti. Ponukame ilustra¢ny prehlad
skimaného obdobia 2012 - 2014.

, .
Trhovy podiel TV
.’ /
Trhovy .
SR R
(%) pohy o
1. TV Markiza 230 2,5 - 17

2.TV)oj 172 18 20 -
B 3. ostatné televizie 163 6 04 -
® 4 Jednotka 11
B 5. Zeské televizie 10,4
®  6.Doma 56 10 - 04

m  7.Dvojka 43 00

Graf 1: Sledovanost v prime-time (grafy zaznamenavaju
sledovanost 18 tyZzdna v roku 2013 - 29. 4. 2013 - 5. 5.
2014 v strategickej ciel' ovej skupine 12 - 54)

Zdroj: Sledovanost In: MEDIALNE.SK. [cit. 12. 4. 2014] Dostupné
na internete:  http://medialne.etrend.sk/televizia-grafy-a-
tabulky.html.

306



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Tabul'ka 2: Ilustra¢ny prehl'ad zabavnych programov 2012

-2014

2012 Recept na bohatstvo / | Reality game-show,
Joj cooking show

2012 MasterChef /Markiza Reality game-show,

cooking show

2012 Hlas  Ceskoslovenska/ | Reality game-show
Markiza

2012 Vo Stvorici po | Travel show
Slovensku/ Markiza

2013 - 2014 Milujem  Slovensko / | Feel good show /
RTVS Reality game-show

2013 - 2014 Ndkupné maniacky /JO] | Reality game-show

2013 Vyvoleni a dom snov / | Reality TV
JoJ

2013 Nakupuje vam to / JO] Reality game-show

2012 -2014 Farma / Markiza Reality TV

2012 -2014 Nikto nie je dokonaly / | Humoristickd reldcia
RTVS

2013 Big Brother / Markiza | Reality TV

2014 Cena je sprdvna / JO] Reality game-show

2012-2014 Duel / RTVS Reality game-show

2014 Co ja viem / RTVS Reality game-show

2013-2014 Pdli vam to / JO] Reality game-show
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2014 Hlas Ceskoslovenska / Talent show
Markiza
2014 X Faktor / ]JO] Talent show

Zdroj: archiv autorky

Medzi novsie zabavné cooking show patril aj 15 minutovy kuchdr
s Gabom Kocakom. ReZisér programu Jeffo Minafik ako rezisér
priznal kopirovanie formatu od Jamieho Olivera.

~Napozeral som si viaceré Souky, aj sJamie-m a Gordon-om
Ramsay-om. TieZ sme chceli peknt, dizajnovi scénu a dynamick,
sviezu reldciu s ,televiznym‘ varenim. Md by to byt vizudlne
pttavé, aj preto tam napriklad neddvame Ziadne vel'ké ,plachty” s
popisom igrediencif, to ndjdu divdci na webe,” poznamenal reZisér
Jeffo Minarik, ktory priznal, Ze mal v minulosti ponuku robit’ aj iny
zndmy kuchdrsky formdt Ano, séfel, no nenasiel vhodného
kuchdra.”8

Slovenska produkcia viac-menej kopiruje uspesné formaty,
respektive odkupuje uz existujice televizne licencie. Kazdy druh
zabavného programu vyZaduje iny pristup a iny spdsob
realizacie castingu. V talentovych show je podstatny talent, ale
rovnako image (z angl, image - vyzor, vzhlad) ucinkujticeho a
jeho zivotny pribeh. Divaci si neuvedomuju fakt, ze vyber
respondentov je nasmerovany tak, aby sa v ich Zivotoch mohli
sami najst a povzbudzovat ich v uspechoch, pripadne nepriat
konkurencii. Cooking show funguje na podobnej baze. Naopak
reality show v klasickom prevedeni, kde je snimany kazdy krok v
rovnakom priestore, je pocas castingu dolezity tiez
psychologicky profil ucinkujiceho. Povaha a ¢i je vobec
sposobily zit' v stresujicich podmienkach bez moznosti uniku.

18 JOJ predstavila kuchdrsku Sou. [online] In: MEDIABOOM.SK [cit. 1. 12.
2014] Dostupné na internete: http://medialne.etrend.sk/televizia/joj-
predstavila-kucharsku-sou-nakruca-ju-v-4k.html
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Nie je kazdy na takyto socidlny experiment vhodny. U¢inkujuci
su zamerne nasmerovani do stresu a neistoty, aby sa prejavili
vSetky ich charakterové vlastnosti a i tie najburlivejsie reakcie.

,Zdmerné staZovanie interakcie konfliktnymi situdciami md
predovsSetkym urychlit prechod zo zadného do predného
interakéného pldnu tcastnikov, ¢o teda znamend, Ze dramatickym
prvkom jednotlivych Casti je v podstate strata kontroly.

Aj ked’ tvorcovia, ¢i skér vysielatelia reality show radi pontikaji
tento obsah ako vysek skutocnej reality, s ktorou sa méZe
publikum, predovsetkym mladé publikum, stotoZnit, pozitivna Ci
negativna identifikdcia tu Ziadnu rolu nehrd. Rovnako sa tym
nenaplriajii Ziadne psychologické ocakdvania divdkov. Prdve
naopak, ako je zndme z tedrie exemplifikdcie, jednou zo zloZiek
ovplyvriovania je aj odpudzujica funkcia, jej nositelom je osobny
vzor, ktory zalina byt ucinny od okamihu, ked’ si recipient
zdpornost’ zacne uvedomovat vo vztahu k sebe, ked teda v
nedostatkoch inych objavuje aj seba. ?

Podl'a informacii poskytnutych z PR oddelenia televizie JOJ je
najsledovanejSou zabavnou relaciou za poslednych desat rokov
talentovad relacia Cesko Slovensko ma talent s 37-mimi
percentami. Vroku 2015 bude takisto hlavnhym programom
sezdny.

Joj] Rtg%  Share
X FACTOR 9,1 23,4
Recept na bohatstvo 3,8 154

19 JENCA, 1.: Etické a mordlne kritérid ako sticast programovych prvkov
televizneho vysielania. In: MATUS, J. - PETRANOVA, D.: Nové trendy v
marketingu. Spolo¢enska zodpovednost. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2012.5.120.
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VyVoleni - Dom snov 2013 3,6 17,8
VyVoleni 2005 11 29,7
Farmdr hl'add Zenu 86 29,8
CESKO SLOVENSKO MA TALENT 13,8 37,120

RTVS uvadza do radov najuspesnejSich programov zabavného
charakteru emocné relacie Posta pre Teba anajmi sutazny
program Milujem Slovensko. Vo vSeobecnosti programy, ktoré si
dlhodobo udrzuji share nad 20 percent patria medzi Gspesné

z hl'adiska marketingu televizii.

RTVS (24. - 25. oktéber 2014) Rtg% Share
Posta pre teba 9.76 21.16
Milujem Slovensko 8.95 20.72
Pravdivé pribehy s Katkou Brychtovou | 8.52 18.5221

Casting je kIicovym momentom zaciatku tvorby zabavnej show,
ktory dokaze ovplyvnit celkovi sledovanost formatu. Vytvara

pozitivne i negativne medialne vzory.

20 Informacie poskytlo PR oddelenie televizie O], v zastupeni Simony
Barakovej, vSetky poskytnuté informacie budd uverejnené v plnej verzii

v pripravovanej dizertacnej praci autorky.

21 Informdacie poskytlo PR oddelenie televizie RTVS, v zastipeni Juraja
Kadasa, vSetky poskytnuté informdcie budi uverejnené v plnej verzii

v pripravovanej dizertacnej praci autorky.
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3 Televizny casting a jeho priebeh

Casting je spravidla niekolko dni. Byva medializovany a
Ucastnici sa zhromazd'uji v prenajatych priestoroch -v
divadlach, skladoch ¢i hoteloch, v zavislosti od témy zabavnej
relacie. Uéastnici st oslovovani i osobne, prihlasuji sa online a
po prvej selekcii st pozvanti ti, ktori st pre program zaujimavi. V
pripade talentov st to najhorsie a najlepsSie vykony. Priemerne
zaujimavy clovek je pre Sou neZiaduci. Pozvani kandidati
dostanu pridelené cisla a st pozyvani pred porotu ¢i komisiu,
ktora rozhodne o tom, & postipia d’alej. Uéastnici s o dalsom
postupe informovani vac¢sinou do dvoch - troch dni po castingu.
Niektoré castingové kold sa aj nakrdcaju a vyuzivaju ako
material k zabavnému programu.

Komisia je zloZena z tvorcov, umelcov a profesionalov v danom
odbore, ktorého sa casting tyka. V niektorych pripadoch je na
castingu pritomni aj psycholég, ktorého ulohou je vypracovat
psychologicky profil jedincov.

Vyber ucinkujicich je zakladnym kamenom sou. V pripade
talentovej relacie je Ustrednym bodom castingu samozrejme
talent, napriklad v speve. Hladaju sa najhorSie a najlepSie
vykony - aby bol zostrih pre divakov zabavny a zaujimavy.
Druhym bodom castingu je odhalit nosné pribehy tcinkujacich -
osameld matka, ktort tyral byvaly manzel, alebo chlapec z
detského domova, teda pribehy, ktoré ,chytia za srdce”.
Uvadzaju sa aj ako tzv. american stories (angl., american stories
- americké pribehy). Zivotné osudy, v ktorych sa s respondentmi
kde osud pohral, no napriek tomu maju spevacky talent.

Porota rozdeli dcinkujucich podla typov ako napriklad -
sexsymbol (z angl, sexsymbol - atraktivny jedinec), hero (z angl,
hero - hrdina), lazy man (z angl, lazy man - lenivec), alebo
podla image-u ako napriklad Rocker (z angl, Rocker - rockovy
typ), rapper (angl, Rapper - spevak v hudobnom Zanri rap),
alebo momentalne trendy typ hipster (z angl, Hipster - typ
Cloveka, ktory uznava retro médu a nezavisla hudbu). Potom
nastupuje celebritna porota, alebo komisia, ktora dalej
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rozhoduje o najlep$ich vykonoch. Ulohou tvorcov je vytvarat
pribehy.22

Dana Petranova i Norbert Vrabec vo svojej publikacii o vzoroch
mladeze uvadzaji, Ze pritazlivé vzorové podnety nachadzaju
mladi l'udia z nasSej cielovej skupiny aj v prostredi Soubiznisu.
Vich prieskume sa vyskytuji protichodné nazory na vzor
mladych - Rytmusa alebo ich zaujala empatia Vila Rozborila,
pripadna profesiondlnost Adely Banasovej.23

Na piedestal sa stavaju i kontroverzné typy z reality show ako je
napriklad Farma. Takou casto vyskztujiicou sa vo vysielani
réznych programov yabavného charakteru je napriklad Monika
Haklova €i playmate Zuzana Plackova. Z Gcinkujucich sa stavaja
vzory, celebrity, dokonca nazorovi vodcovia. Nebol to vsak
prvotny ciel odvysielania jednotlivych programov.

V pripade klasickych reality show, kde st ucinkujuci zatvoreny
na jednom mieste, je ulohou tvorcov vytvarat i napdtie a
konflikty, ktoré maji najma na Slovensku vysoku sledovanost.
Cielene su k sebe prirad'ovani uc¢inkujuci s rozdielnym nazorom,
aby vznikli situacie, ktoré vyskladaju pribeh celej show. Existuju
rézne typy a archetypy ucinkujucich. Medzi klasické archetypy
radime napr. typ: emancipovana Zena, kreativny homosexual
alebo muz zvodca. Vyber nie je nikdy ndhodny a patri
k najnarocnej$im  anajnakladnejSim krokom vo vyrobe
televiznych zdbavnych formatov.

22 7 osobnych skusenosti autorky, casting Masterchef, televizia Markiza,
2012.
23 PETRANOVA, D. - VRABEC, N.: Nové vzory mlddeZe v kontexte
medidlnej komunikdcie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2013.
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3.1 Priklady podl'a nasho nazoru sporného vyberu
uc¢inkujucich do televiznych formatov

Utinkujici sa hlasia do roznych reality show z rozdielnych
dovodov. V niektorych pripadoch ide o rychle ziskanie financii.
Do Sou hlasia i psychicky nevyrovnani I'udia, ti chudobnejsi, so
smutnymi Zzivotnymi pribehmi alebo i mentalne retardovani,
ktorych okolie im dostatocne nevysvetli negativne dopady
vystupovania v televiznych zabavnych programoch. Niektori
I'udia nie st schopni zvladnut neprimerany napor na psychiku,
trému a pritomnost kamier. Preto je casting doélezity aj kvoli
ochrane samotnych respondentov. ,Reality show, filmy plné
ndsilia, sexu a hrubosti akoby boli jedinym vernym a pravdivym
obrazom skutocnosti, ich tvorcovia sa usiluju divikom prelepit’ oCi
pdskou a navraviet im, toto je ten ozajstny Zivot, ktory sa
odohrdva okolo vds, slusnost’ vlastne neexistuje, ak dno, tak len
margindlne, my vdm pontikame sprdvne a redlne videnie sveta.
Pritom je to vsak iba matrix, umelina usilujica sa vnorit nase
mozgy do nddrZe a pustat’ do nich impulzy vulgdrnosti.“*

Viaceré reality show prekracuju etické hranice medialnej etiky.
Prikladom je casting do zabavného programu - dating show
Farmdr hladd Zenu. Tento format vznikol v Anglicku ajeho
zakladnym posolstvom bolo najst osamelému muZovi na farme
zenu. Na Slovensku bola Sou koncipovanad skér na myslienke
stretnutia uplne rozdielnych a jednoduchych l'udi, ktori dlhsi cas
nemaju partnera/partnerku a tvorcovia im umoznili uvolnit
svoje tuzby a pudy priamo pred objektivmi kamier.

Uz na prvy pohlad je zrejmé, Ze vyber respondentov bol
zacieleny na jednoduchych, nevzdelanych, psychicky labilnych a
v niektorych pripadoch i od alkoholu zavislych jedincoch. Bol to
trend vysielania vrokoch 2011 - 2013. Podobné relacie mali
vysoku sledovanost.

24 DINKA, P.. Medidlne pasce verzus mozog v nddrzi. Bratislava:
Vydavatel'stvo spolku slovenskych spisovatel'ov, 2013.s. 15.
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Prikladom nezvladnutej produkcie reality show v technickom
zabezpecCeni je zo =zahrani¢ia, kedy ucastnik zabavného
programu zomrel. Casting a samotnd produkcia musi byt pri
takychto projektoch stopercentne zabezpecCena. Je dolezité
zamerat sa pri vyberovom konani tak na psychicky stav ako aj
na fyzicky stav ucinkujtcich. Respondenti sa po vstupe do sou
pisomne vzdavaju slobody, odovzdaju programu svoj sikromny
Cas a zaviazu sa k dodrziavaniu vsetkych krokov, ktoré vyrobny
a Kkreativny S$tab pripravi. Televizia sa na c¢as stava ich
»vlastnikmi“ a preto je dolezité uz pri castingu mysliet na
psychicku i fyzicka bezpec¢nost ucinkujucich. Niekedy ide az
o zdravie, fyzickd kondiciu a Zivot, nielen o psychiku pod tlakom
emocii. Tak ako sa to stalo v pripade infarktu mladého ucastnika
v extrémne narocnom programe Survivor vo Francuzsku:

»Toto nikto ne¢akal! Reality show, ktord je adaptdciou amerického
programu Survivor, odstartovala svoju 15. sériu v KambodZi
vd'aka timu televiznej stanice TF1. Ndrocné podmienky v exotike
v§ak nevydrZalo srdce jedného z ticastnikov. Len co Gerald Babin
skocil zlode do morskych vin, aby bojoval s konkurenciou
o preZitie, zacal sa jeho vlastny boj o holy Zivot. Ten, bohuZial,
napriek mladému veku, prehral “25

Slo azda o najhorsi priklad toho, kam a% casting dokaze dojst
v boji o sledovanost. Na Slovensku eSte k podobnym problémom
neprislo, mozno len k psychickej ujme. Konflikty, laska a sex vo
vysielani je na Slovensku bezny Standard. Divaci reaguju
sposobom, ktory lichoti produkcii, vysSou sledovanostou.
Deklarovane vyssia sledovanost bola napriklad zaznamenana
pri konfliktoch s postavou z Farmy - podnikatelkou
Monikou Haklovou a ostatnymi ti¢astnikmi.

25 Finalista reality Sou zomrel pri nakriicani. [online] In MEDIABOOM.SK
[cit. 15. 4. 2014] Dostupné na internete:
http://www.topky.sk/cl/100314 /1344779 /Finalista-reality-sou-
zomrel-pri-nakrucani--Cela-krajina-je-v-soku
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»Reci o tom, Ze Farma je ind, ako tie predchddzajiice, akosi nesedia
so skutocnostou, Ze produkcia Markizy do Farmy povolala
kontroverznil ex-ucastnicku, ktord sa nevdhala opdt predviest. A
zdd sa, Ze na divdkov toto zaberd, sledovanost’ epizod s Haklovou
bola o niec¢o vyssia ako bez nej. Markiza tak opdt vsadila na
osvedcené metddy. ,Haklovd nahd hned’v prvy veCer na Farme:
Bez sexu by som nevydrzala!” - Topky.sk, ,Haklovd opdt
drazdi! Spoloéné kiipanie s Pacom!” - Markiza.sk. To su len dva
titulky, ktorymi Markiza v spoluprdci s bulvdrom propagovala
farmdrsku reality show.* 26

Vystredni ¢i konfliktni ac€inkujuci takychto reality show nie su
jedinym typom, ktori sa hl'adaja v castingoch. Vo vedomostnych
sutaziach je casting otvoreny, vyber do sutaze je skor
nasmerovany na nahodu ¢i na vstupny test. Inym druhom
ucinkujucich su ti nihodni, ktorych stretnete na ulici. Su to
respondenti, ktori sa vyskytna napriklad v humoristickej relacii
Nikto nie je dokonaly prostrednictvom ankiet na ulici.

Do ankiet by sa nemali oslovovat neplnoleté deti bez svojho
pravneho zastupcu, teda rodica. Na televiznych obrazovkach by
nemali vystupovat l'udia pod vplyvom alkoholu a nesvojpravne
osoby. Ulohou anketara je vyzbierat ¢o najviac odpovedi. Je
takisto otazkou etiky, ¢i sa pouziju anketové rozhovory s vel'mi
starymi uc¢inkujicimi, ktori uz mézu podliehat senilite, pripadne
duSevne chori obcania. Redaktor samozrejme nevie na prvy
pohl'ad urcit uvedené fakty, niektoré informdacie nie st zrejmé z
prvého stretnutia. V principe vsak plati, ak su l'udia ochotni
odpovedat, stavaju sa sucastou daného zabavného programu.
Podl'a Gabriela Popescu je mainstreamovym divakom prave
divak so strednym vzdelanim a z dedinského prostredia. Jeho
nazor na emocionalitu C¢eského aslovenského naroda je

26 Markiza povolala na Farmu Haklovil. Potrebovala pritvrdit. [online]
In: MEDIABOOM.SK [cit. 1. 5. 2 014] Dostupné na internete:
http://mediaboom.sk/nezaradene/markiza-povolala-na-farmu-
haklovu-potrebovala-pritvrdit/
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v miernej opozicii snazorom ceskej kreativnej producentky
reality show pre televizie Nova a Prima:

»Slovenské publikum je viac emociondlne, maju radi romantické
veci - telenovely, rozprdvanie pribehov. Cesi nemajii radi emécie -
pre nich je to nudné. Chcu informdcie alebo hru. Na nich funguji
sprdvy a reality game show. 27

,Ceskému divdkovi jde hodné o pribéh aobsahovou strdnku
poradu, je ochotny délat kompromis na vizudlu. Slovdci podle mé
maji rddi, kdyZ to hlavné dobre vypadd a naopak obsah nemusi
byt tak silny (upfimné mi to nékdy prijde, Ze jim staci, Ze na sebe
lidi kri¢i)."28

Tereza Zemanova upozornuje na fakt, Ze vyber respondentov,
cieleny casting s protichodnymi povahami a graficka atraktivita
charakterizuje slovenské publikum viac ako pribeh, pricom
Gabriel Popescu ma nazor, Ze prave narativnost je zakladnou
¢rtou slovenského divaka. Zhoduju sa vSak v tom, Ze programy
vyvolavajice emocie su pre slovenského divaka na prvom
mieste.

4 Eticky kédex novinara a jeho aplikacia
do problematiky etického vyberu acinkujacich
do televiznych projektov

Média a najméa televizia pdsobia tak na myslenie ako aj na
psychiku divakov. Preto je dolezité uvedomovat si tato
zodpovednost. Prezentované casto nelogické a neetické
spravanie sutaziacich v zibavnej show sa mdze u lahko

27 Rozhovor bude uverejneny v plnej verzii v pripravovanej dizertacnej
praci autorky.
28 Rozhovor bude uverejneny v plnej verzii v pripravovanej dizertacnej
praci autorky.
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ovplyvnitelnych jedincov stat formativnhym a smerodajnym a
inSpiraciou na rieSenie vlastnych problémov.

»Médid ovplyvriuju sprdvanie, postoje ¢i ndzory jedincov, mézZu
rozsirovat' obzory poznania, vzdeldvat, pomdhat, ovplyvriovat
Zivotny $tyl (a tym aj zdravie), ale takisto desit, vyvoldvat napditie,
navddzat' ku spoloCensky neZiaducemu konaniu ¢&i uvddzat
vomyl.“29

Eticky kddex novinara by mal mat kazdy tvorca mat neustale na
pamati. I ked’ su konfliktné relacie plné protichodnych pocitov,
hadok, smutku a sexu mozno viac sledované, eticky pristup by sa
nemal vytratit ani pri honbe za sledovanostou za kazdua cenu.

IV. Novindr a objekt jeho zdujmu

1. Novindr bez sthlasu dotknutej osoby nesmie pisat, hovorit' o
skutocnosti a zobrazovat skutocnost tak, aby zasahoval do
sukromného Zivota dotknutej osoby; méZe tak urobit’ iba v
pripade, Ze verejny zdujem si vyZaduje poznat jej sukromie;
nesmie zniZovat' jej dobré meno, cest' a dostojnost, pokial’ osoba
sama nevyvoldva podozrenie, Ze postupuje protizdkonne alebo
vzbudzuje pohorsenie.“30

Ani redaktor pocas kladenia otazok na ulici v ramci ankety, ¢i pri
tvorbe textov podporujicich public relations (angl., public
relations - vztahy s verejnostou) zabavnej show nesmie
ovplyviiovat  negativnym  spdsobom  sikromny  Zivot
ti¢inkujtceho. Co sa v8ak pri Gicasti stitaZiacich ¢asto stava, Ze sa
na verejnost dostanu informacie, ktoré ovplyvnia ich zivot
navzdy a nie prave prijemnym sposobom. To su vSak sprievodné

29 JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost, Praha: Portal, 2003, s.
151.

30 Eticky kddex novindra. [online] In: SSN.SK [cit. 1. 5. 2014] Dostupné
na internete: http://www.ssn.sk/eticky-kodex-novinara/
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javy, s ktorymi by mal i samotny ucinkujuci pri vstupe do
akejkol'vej zabavnej relacie pocitat.

V. Novinar a zdroj informacii

1. Novindr ziskava textové, zvukové, zvukovoobrazové a obrazové
zdznamy a podklady pre cldnky a iné diela tak, aby bolo zrejmé, Ze
je novindr a neskryva svoje celé meno a prislusnost ku
konkrétnemu médiu. Na nahrdvanie telefonického rozhovoru
vopred upozorni.“31

Pri nakrdcaniach s ucinkujucimi z davu, s I'ud'mi, ktori nie su
zvyknuti na kamery, je najviac potrebné, aby presne vedeli kam
pojde ziskany materidl a akym spdsobom sa ich ucinkovanie
vyuzije. Pri podpise zmluvy o uc¢inkovani v zdbavnom programe
sa vSak kazdy ucastnik vzdava svojich prav na nakrateny
material a tym jeho d'alSie spracovanie uz nemoézu ovplyvnit.

4. Novindr pristupuje so zvySenou citlivostou a zodpovednostou k
osobdm, ktoré nemaju skisenosti s komunikdciou s novindrmi,
neuvedomuju si désledky svojho konania, alebo sa ocitli v obzvldst
zloZitej Zivotnej situdcii, najmd k obetiam ¢i svedkom zlocinov a
tragédil.

5. Maloletych a deti vyuzZiva ako zdroj informdcie len vo
vynimocnych pripadoch a s osobitnym ohl'adom.

6. Novindr md povinnost chrdnit sikromie a zdujmy o0séb
uvedenych v predchddzajiicom odseku a nezneuZivat ich déveru.
Tuto povinnost méZe porusit’ iba v pripade, Ze sa nedd inak
naplnit’ déleZity verejny zdujem. 32

31 Eticky kédex novindra. [online] In: SSN.SK [cit. 1. 5. 2014] Dostupné
na internete: http://www.ssn.sk/eticky-kodex-novinara/
32 Tamze.
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Podl'a nasho nazoru by sa do zabavného priemyslu nemali vobec
oslovovat maloleti a to kvoéli ich dusevnému zdraviu, nie su
schopni sa eSte v tak malom veku vysporiadat s tlakom okolia,
médii a so zavistou a inymi neduhmi, ktoré sa pri vel'kych
najmi televiznych uspechoch a netspechoch sprievodnym
javom. Samozrejme existuju programy, kde vystupuju aj deti, no
vyber ucinkujucich by mal byt v tejto ciel'ovej skupine eSte viac
profesionalny a detailny.

Na Slovensku je najrozsirenejsi poznatok prave o etickom
kédexe novindrov. Kazda televizia ma vSak vlastné interné
etické normy, ktoré by mali zamestnanci dodrziavat. Podla
vlastnych skusenosti vieme, Ze zamestnanci nie si Skoleni
k etickému pristupu, nie si oboznamovani s etickymi hodnotami
mediadlnej spoloCnosti anie si im zndme normy etického
pristupu k tvorbe medialnych produktov.

Rada pre vysielanie aretransmisiu sa zaobera iudelovanim
pokut za uverejnenie napriklad nevhodnych zaberov pred
desiatou hodinou, ktoré mé6zu vidiet i maloleti divaci. Prikladom
je reality show Big Brother, ktora dostala niekolko krat
miliénové pokuty za nahotu, sex a nadavky.

V zabavnych show ucinkuju prave l'udia, ktori nemusia mat
ziadne predoSlé skdsenosti s médiami a s verejnym
vystupovanim, preto je citlivy pristup a spravny vyber - najma
Co sa tyka duSevnej a fyzickej sposobilosti viac ako potrebny,
napriek casto krat nevySkolenym zamestnancom medialneho
priemyslu.
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MEDIALNE PORTRETOVANIE ZRAKOVO
HENDIKEPOVANYCH V SLOVENSKE]
TELEVIiZNE], FILMOVE] A ANIMOVANE]
TVORBE

Media portraiture of visually impaired
in television, film and animation
production in Slovakia

Paulina Petkacova

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera medidlnym portrétovanim zdravotne
hendikepovanych os6b, Specidlne o0s06b so zrakovym hendikepom
apoukazuje na roézne sposoby ich stereotypného zobrazovania.
Predklada historicky kontext medidlnej reprezentacie vo vztahu
k zdravotne hendikepovanym a na prikladoch zo slovenskej televiznej,
dokumentdrnej a animovanej tvorby demonStruje roézne formy
zobrazenia hendikepovanych protagonistov. Vo svojej zaverecnej Casti
ponuka prispevok opatrenia a vyzvy pre média, medidlne obsahy aich
tvorcov vo vztahu k pertraktovanej problematike.

Klacové slova:

Stereotyp. Stigma. Medidlna reprezentacia. Televizna tvorba.
Dokumentirna tvorba. Animovana tvorba. Zdravotné postihnutie.
Osoba/l'udia so zdravotnym postihnutim.

Abstract:

This paper concerns with media portraiture of disabled people,
especially people with visual disabilities and it highlights the various
methods of stereotyping. The paper presents historical context of
media representation in relation to disabled. It deals with examples of
Slovak television, documentary and animation production and
demonstrates the different forms of representation ofdisabled
protagonists. In its final section offers measures and challenges for the
media, media contentsand creators of these contents in relation to this
issue.
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Uvod

Aj napriek tomu, Ze média su zdrojom poznania nielen pre
nevidiacich, ale aj pre inych I'udi so Specialnymi potrebami maju
rozhodujuci mienkotvorny akultirny vplyv na vnimanie
hendikepovanych obCanov v spolocnosti. Stereotypizuju.
Stereotyp je urcity ,obraz“ I'udi o inych skupinach l'udi. V ramci
ich vymedzenia spolo¢nost veri, Ze dana skupina l'udi ma
spolo¢né typické vlastnosti a neobjavuji sa medzi nimi ziadne
individualne rozdiely. Ak sa stereotyp vytvori, ovplyviuje
vnimanie spravania danej skupiny ludi! Toto osvojenie si
sobrazu“ cCloveka je vmédidch vysvetlované ako fakt, Zze
neznama osoba, skupina, udalost' ¢i vec vyvolava v spolo¢nosti
obavy a neistotu. Tieto prejavy sa jedinec snaZzi odstranit tym, ze
siahne po informéaciach spolo¢nostou vSeobecne prijimanych aj
napriek tomu, Ze mdze ist o zjednoduseny, skresleny pohl'ad na
skuto¢nost.2 Okrem stereotypov sa mdZeme stretndt aj
s pojmom predsudok. Predsudky su negativne pocity namierené
voci jednotlivcovi alebo skupine, ktoré vznikli bez dostato¢ného
overenia vSetkych skutocnosti. Kym stereotypy nemusia mat
negativnu povahu, predsudky su averzivne voci jednotlivcovi ¢i

1 DZAMBAZOVIC, R; GERBERY, D; KUSA, Z; SKOBLA, D.Ndcrt
zdkladnych vychodisk k problematike stereotypov a predsudkov
spojenych s  chudobou. [online]. [2015-04-16].Dostupné na:
<http://www.fsr.gov.sk/staryweb/ews3/files /1269 /nacrt-zakladnych-
vychodisk-k-problematike-stereotypov-a-predsudkov-spojenych-s-
chudobou.pdf>.

2 CABANOVA, K; VACKOVA, K; SRAMOVA, B.: Medidlne reprezentacie
I'udi s postihnutim. In CABANOVA, K.; SOKOLOVA, L.; KARAFFOVA, E.
(eds.):Patopsycholégia - vznik, vyvin a .. Bratislava: Univerzita
Komenského v Bratislave, 2012, s. 53.
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skupine. VSeobecne sa da povedat, Ze predsudok je zaroven
stereotypom (ak sa tyka skupiny), ale nie vSetky stereotypy su
predsudkom.3 Problém respektive prekdazka nastava, ak
oCakavané spravanie reprezentované médiami sa nezhoduje
srealitou, kedZe sme casto svedkami negativistického
prezentovania urcitej skupiny ludi. Okrem informacnej,
zabavnej, vychovno-vzdelavacej funkcie médii existuje aj ich
socializatna funkcia. T4 vytvara podmienky na nadvizovanie
socidlnych  kontaktov, spolocenskd aktivitu, obciansku
participaciu, ataktiez na ziskavanie skudsenosti a mozZnosti
socidlneho ucenia. Prave preto moze stereotypné zobrazovanie
istej skupiny ludi viest kposiliiovaniu predsudkov
a diskriminacii aj 'udi so zrakovym postihnutim. Existuje tu teda
urcita forma spolocenskej zodpovednosti médii, kde na jednej
strane masmédia vytvaraju obraz l'udi s postihnutim, ktorym sa
spolo¢nost mdze riadit ana strane druhej si musia ich
kompetentni uvedomit, Ze takuto prezentaciu konfrontuje osoba
s postihnutim s vlastnym vnimanim seba samého.*Pri adaptacii
zrakovo hendikepovanych na spoloCenské prostredie maju
vyznamné miesto nielen emoécie avolové vlastnosti, ale aj
sebahodnotenie, sebavedomie avztah postihnutého
k prostrediu. Preto vytvaranymi, nie uplne pravdivymi
medidlnymi prezentdciami modze byt proces sebautvarania
hendikepovanych ovplyvneny, o je citlivé najma vo vyvinovom
stadiu adolescencie.> Zrakovo hendikepovany jedinec si musi

3 DZAMBAZOVIC, R; GERBERY, D KUSA, Z; SKOBLA, D.. Nddrt
zdkladnych vychodisk k problematike stereotypov a predsudkov
spojenych s chudobou. [online]. [2015-04-16]. Dostupné na:
<http://www.fsr.gov.sk/staryweb/ews3/files/1269 /nacrt-zakladnych-
vychodisk-k-problematike-stereotypov-a-predsudkov-spojenych-s-
chudobou.pdf>.

4 CABANOVA, K.; VACKOVA, K.; SRAMOVA, B.: Medialne reprezentacie
I'ud{ s postihnutim. In CABANOVA, K; SOKOLOVA, L.; KARAFFOVA, E.
(eds.): Patopsycholégia - vznik, vyvin a ... Bratislava: Univerzita
Komenského v Bratislave, 2012, s. 70.

5 POZAR, L.: Psycholégia deti a mlddeZe s poruchami zraku. Trnava:
Pedagogicka fakulta Trnavskej univerzity, 2000, s. 138.
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uvedomit, Ze jeho postihnutie moézZe mat aj negativnu, aj
pozitivhu formu. AvSak musi svoje postihnutie chapat ako
neoddelitelnd sucast svojej osoby. Ak si svoje postihnutie
uvedomi v pozitivnom zmysle slova, za¢ne svojim obmedzeniam
rozumiet a odliSovat ich od svojich schopnosti. Ak vSak bude
svoje postihnutie vnimat iba negativhym spdsobom, jeho
sebavedomie bude zniZené, bude mat pocit totalnej odliSnosti
od inych l'udi a tiez pocit zlyhania.6 Média by teda mali venovat
zvySenu pozornost sposobom zobrazovania Specialnych skupin
obyvatel'stva, pretoze postoje spolocnosti, ktoré od nich vo
vel'kej miere zavisia mézu vyustit do konfliktov, ¢i frustracie
alebo pocitov neistoty. Mnoho S$tudii sa venovalo postojom
verejnosti k zrakovo postihnutym. A. Barker a kolektiv uz v roku
1953 tvrdili, Ze je medzi vidiacimi a nevidiacimi Uplny sulad.
Napriek tomu sa nevidiace osoby pokladaji za bezmocné,
zavislé od inych asd zaradzované do nevyhodnych socialnych
situacii.”

1 Historicky kontext zobrazovania zdravotne
postihnutych

V historickom kontexte sa l'udia so zdravotnym postihnutim
portrétovali vmédidch velmi negativnym spésobom. Pocas
dlhsieho ¢asového obdobia sa rézne telesné deformacie spajali
so zobrazenim zloby alebo skazenosti. V minulosti boli
zdravotne hendikepovani prezentovani v divadelnom umeni
v situaciach vyvolavajucich vysmech ¢i opovrhovanie, ako
tragédia alebo zataz, ktorej sa je potrebné vyhnut, ako l'udia s

6 MENDELOVA, E.. Ako pomdct zrakovo postihnutym Studentom
vybudovat' si svoju vlastni identitu a sebavedomie. In MENDELOVA, E.
(ed.): Socidlny aspekt integrovaného vzdeldvania deti a mlddeZe so
zrakovym postihnutim. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave,
2008, s. 33.

7 POZAR, L.: Psycholégia deti a mlddeZe s poruchami zraku. Trnava:
Pedagogicka fakulta Trnavskej univerzity, 2000, s. 143.
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Jhriesnym“ charakterom ¢i kriminalnici.8Po druhej svetovej
vojne sa proces ich zviditeliovania v médiach sice zacal menit,
nie vSak celkom ziaducim sp&sobom. ,Pri zobrazovani ludi so
zdravotnym hendikepom bolo spolocnou (¢rtou produkovanie
obrazov Zobrdka alebo Batmana. Zobrdk ako osoba, ktord
nedokdze urobit’ ni¢ bez pomoci druhych, Batman ako hrdina
disponujuci schopnostami, ktoré nedosahuji ani ludia bez
hendikepu. Takéto obrazy su jednostranné a nebezpecné.
Vyzdvihuju iba jeden aspekt rdéznorodého Zivota cloveka so
zdravotnym postihnutim a vnucuji neinformovanému publiku, ¢o
treba chdpat pod tym, Ze niekto md zdravotny hendikep.” Tuto
polarizaciu by sme mohli prirovnat k dvom rovnako extrémnym
sposobom zobrazenia: tragicky alebo hrdinny (,nebo alebo
peklo“).10 Novodoby posun prinasa so sebou, okrem zvySenej
frekvencie zobrazovania l'udi so zdravotnym postihnutim, aj
tendenciu knerealistickému portrétovaniu apretrvavaniu
negativnych stereotypov.!! Problémom sa stale javi to, Ze
zobrazenie osoby so zdravotnym hendikepom byva v mnohych
pripadoch postavené na predpokladoch az domnienkach osob
bez  zdravotného postihnutia. Otdzkam  zobrazovania
zdravotného postihnutia v reklamnom priemysle sa venoval D.
Lyle. Podl'a tohto autora prispieva reklama k diskriminacif I'udi
so zdravotnym postihnutim minimalne dvoma sp6sobmi.

* [Ludia so zdravotnym postihnutim sa uplne vyluceni
z beznych reklamnych spotov a ich tc¢inkov, ¢im su
zaroven nepriamo vyliceni z role spotrebitel'ov.

8 REPKOVA, K.: Médié a zdravotné postihnutie. In Specidini pedagogika,
2003, Vol. 13, No. 4,s. 262 - 263.

9 RADTKE, P.: Between Beggar and Batman. The image of people with
disabilities in the media. In European Disability Forum, 2003, Bulletin,
April -June, s. 12.

10 KRHUTOVA, L.: Medidlini prezentace lidi se zdravotnim postiZenim se
zamérenim na analyzu pojmi. Praha: Narodni rada osob se zdravotnim
postizenim CR, 2007, 14.

11 REPKOVA, K.: Média a zdravotné postihnutie. In Specidini pedagogika,
2003, Vol. 13, No. 4,s. 262 - 263.
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* Niektoré reklamné spoty, osobitne reklamy
charitativnych organizacii deformuji obraz l'udi so
zdravotnym postihnutim v snahe vyvolat dojatie
a l'atost.12

V sucasnosti pretrvava v tejto oblasti takzvana depersonalizacia.
Zdravotne postihnuty jedinec je na verejnosti zriedkakedy
vnimany ako c¢lovek svlastnou individualitou, skor ako osoba
reprezentujica celi komunitu.!3

2 Sposoby portrétovania zdravotne postihnutych
z pohl'adu teoretikov

C. Barnes zhrnul naj¢astejSie portrétovanie I'udi s postihnutim v
popularnej kultire nasledovne.

1. Ludia s postihnutim sd zobrazovani ako osoby, ktoré
ohrozuju blahobyt majoritnej skupiny obyvatel'stva
(napr. su zobrazovane ako osoby trpiace sexualnou
deviaciou).

2. Ludia s postihnutim Ziji v chudobe a biede. Casto st
takyto l'udia v médiach zobrazovani v priestoroch
nemocnic, alebo v zariadeniach, kde vyuzivaju
oSetrovatel'sku starostlivost, ¢o podl'a autora podporuje
mytus o chorobe a utrpeni ludi so zdravotnym
postihnutim. Zaroven sa na oblast zdravotného
postihnutia nazera ako na oblast spojent s biologickou
determindciou a do tuzadia sa tak dostava socidlny
rozmer hendikepu.

3. Osoby s postihnutim st prezentovane ako obete nasilia,
pricom pachatel'mi su I'udia bez postihnutia. Podporuje

12 LYLE, D.: Disability and the Media: The Role for Advertising. In
European Disability Forum, 2003, Bulletin, April -June, s. 15 - 19.

13 KRHUTOVA, L.: Medidlini prezentace lidi se zdravotnim postiZenim se
zamérenim na analyzu pojmi. Praha: Narodni rada osob se zdravotnim
postiZenim CR, 2007, s. 15.
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sa tym mylna predstava o bezmocnosti a zavislosti 'udi
s postihnutim.

Ludia s postihnutim su vykresleni ako osoby zvlastne
(napr. trpasli¢ieho rastu, s telesnou anomadliou), ¢o sa
vyuziva vo filmoch, estradach a pod. V tychto
zobrazeniach sa kladie déraz na fyzicky vzhlad, ¢im sa
podporuje mytus o spojeni krasy s moralnym
charakterom a pevnymi postojmi osobnosti.

Ludia s postihnutim st zobrazovani ako ,super mrzaci,
ktori maju nadprirodzene vyvinuté isté vlastnosti ako
kompenzaciu ich nedostatku. Napriklad nevidiaci 'udia
su zobrazovani ako vizionari s vel'mi citlivym sluchom
a podobne.

Ludia s postihnutim st prezentovani ako objekt
vysmechu. Stretavame sa s tym hlavne vo filmovom a
reklamnom priemysle. Takéto zobrazenie ma za
nasledok znevazovanie, nepripustenie si vaznosti
hendikepu, ako aj zniZovanie sebavedomia, sebatcty
I'udi s postihnutim.

Ludia s postihnutim st vykresleni ako osoby, ktoré su
sami sebe nepriatelom, prekadzkou a podla médii by
mohli prekonat svoje tazkosti, keby sa prestali I'utovat,
keby mysleli pozitivne apodobne. Implikuju tak
nespravne presvedcenie verejnosti, Ze postihnuta osoba
si je sama zodpovedna za to, ako Zije Ci pracuje.

Osoba s postihnutim je vykreslend ako zataz co
podporuje stereotyp o bezmocnosti postihnutej osoby
a jej odkazanosti na inych l'udi. Vychadza sa z predstavy,
Ze potreby l'udi s postihnutim st diametralne odliSne od
potrieb ludi bez postihnutia, podla ktorych je
uspokojovanie potrieb l'udi s postihnutim znacnou
spolocenskou zatazou. Neberie sa vobec do uvahy, Ze
vhodnou podporou I'udom s postihnutim je mozné
dosiahnut, aby mali rovnaku uroven a nezavislost, ako
osoby bez postihnutia.

Ludia s postihnutim si zobrazovani ako osoby so
sexualne abnormalnym spravanim, vo vacSine pripadov
ako osoby, ktoré st sexudlne neaktivne.
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10. Ludia so zdravotnym postihnutim si znazorneni ako
neschopni sa plne zicastiiovat na Zivote obce. Nie su
totiz percipovani majoritnou spolocnostou ako
produktivni ¢lenovia spoloCenstiev. V médiach su
prezentovani ako osoby majlice nizsie spolocenské
postavenie, socidlny status. V reklamach ich najdeme
zriedka, ako keby ludia s postihnutim neboli
spotrebitel'mi hodni komunikicie.

11. Ludia so zdravotnym postihnutim sd zobrazovani ako
bezni, normalni l'udia, ktori maju postihnutie. Takéto
portrétovanie ma pozitivny vplyv na integracny proces
na jednej strane a na strane druhej pri necitlivom
zobrazovani moéze viest k bagatelizacii postihnutia. V
médiach sa l'udia s postihnutim objavuju v beznych
rolach, zial’ vel'akrat sa stretavame S
nereprezentativnostou zobrazenia oséb s postihnutim
ako celku, ¢im neodrazaju Siroku skalu skusenosti,
prezivania a spravania osoby s postihnutim.14

Autori G. Cumberpatcha R. Negrine vymedzujua v $tidii s ndzvom
Jmages of disability on television“ pat mozZnych spdsobov
zobrazenia zdravotne postihnutych o0s6b v medialnych
obsahoch:

* ludia so zdravotnym postihnutim zobrazovani ako
objekty l'itosti,

* ludia so zdravotnym postihnutim zobrazovani ako
objekty udivu,

* ludia so zdravotnym postihnutim zobrazovani ako
tragické osobnosti,

* ludia so zdravotnym postihnutim zobrazovani
neutrdlne,

14 BARNES, C.: Disabling imagery and the media. [online]. [2015-04-17].
Dostupné na: <http://disability-
studies.leeds.ac.uk/files/library/Barnes-disabling-imagery.pdf>.
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holistické zobrazovanie Iudi so zdravotnym
postihnutim.15

L. Novosad upozornuje na niekolko druhov existujucich
predsudkov o zdravotne hendikepovanych, ktoré sa prejavuju
pri interakcidch snimi vréznych formach. Rozdelil ich do
Styroch skupin:

Paternalisticko-podcenujuici: zdravotne postihnuti
ludia si zaslizia polutovanie a sucit spojeny
s charitativnym pristupom. St bezmocni a ¢akaju na
pomoc druhych, ktori vedia, ¢o je pre nich najlepsie.
Odmietavy: zdravotne postihnuti ludia st
neproduktivni, neuzitoc¢ni, zatazujuci. Strata nejakej
podstatnej funkcie je podla tychto predsudkov
trestom, teda odrazom vlastného zavinenia (robil
nebezpecné veci, nelieCil sa a podobne).
Protektivne-pausalizujuci: k zjednoduSenému a
neadekvatnemu nahladu verejnosti na obcanov s
postihnutim v znacnej miere prispievaju niektoré
média, ktorych spravodajstvo je povrchné,
skratkovité, nekompetentné a zavadzajice. Vznika
tak dojem, Ze l'udia s postihnutim sd adresatmi
mnohych protekcionistickych podpor, zZe dostavaju
nielen déchodok, aleaj prispevok na auto a benzin,
rekonstrukciu bytu, telefén, pomocky, osobitnu
starostlivost a iné. Verejnost vSak uZ nie je
objektivne informovana o tom, Ze davky su
nendrokové aich priznaniu predchadza neddstojny
byrokraticky systém, v ktorom zdravotne
postihnuty nie je v postaveni svojpravneho obcana.
Protektivne-pausalizujuce predsudky
charakterizuje nazor, Ze l'udia s postihnutim maju
vel'a neopravnenych ¢i nezaslizenych vyhod.

15 CUMBERBATCH, G.; NEGRINE, R.: Images of disability on television.
New York: Routledge, 1992, s. 74.
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* Idealizujuci: zdravotne postihnutym vynahradila
priroda chybajice schopnosti rozvojom pozitivnych
vlastnosti a zlepSenim ostatnych funkcii.l6 Rovnako
existuje podobne mylnd predstava aj uosob so
zrakovym hendikepom (takzvany ,Siestyzmysel®,
yzvlastny  hudobny sluch“ alebo schopnost
rozpoznat zhlasu povahu cloveka). To, Ze clovek
nevidi, nema za nasledok rozvoj Specidlnych
schopnosti, ale skutocnost zniZzenia schopnosti
vidiet, moze byt silnym podnetom k rozvoju inych
zmyslov, ktoré st kompenzaciou zrakového
deficitu.l”

Ako sme uz vysSie spomenuli, P. Radtke hovori o dvoch
spésoboch zobrazovania zdravotne postihnutych. Na jednej
strane ide o ich portrétovanie ako Batmana - hrdinu, na strane
druhej ako zZobraka - chudaka.

Najtazsie zrakové postihnutie - slepota, je jednou z najcastejsich
prezentacii zdravotného postihnutia vo filme ¢i v televizii.
Otazky spdsobu zobrazovania nevidiacich os6b st velmi
podstatné, ked'ze ich stereotypizacia do istej miery odraza
pristup médii kzobrazovaniu dalSich druhov zdravotného
postihnutia. K prezenticii slepoty je pouzivanych niekolko
“klasickych“ stereotypizovanych druhov zobrazenia.

1. Komedialny stereotyp: ¢lovek sa v dosledku svojho
zrakového hendikepu horsie orientuje v priestore,
nieco hl'ad3, nieco zhodi, spadne a podobne.

2. Stereotyp neschopného, chudobného, popripade
slepotu predstierajuceho, Zzobrdka: ide o situacie,

16 NOVOSAD, L.: Ob¢ané s telésnym postizenim. In KRUTHOVA,L. a kol.
(eds.):0Obcané se zdravotnim postiZzenim averéjnd sprdva. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2005, s. 203.

17 KRUTHOVA, L.: Diskriminace, od pojmu k realité. In KRUTHOVA, L.
akol. (eds.)Sbornik z 1.konference o stavu lidskych a oblanskych prdv
osob se zdravotnim postiZenim v CR. Praha: NRZP, 2005, s. 49.
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ui

pri ktorych by mala doty¢na osoba vyvolavat sucit
a dojatie.

Stereotyp tragickej obete: zrakovo hendikepovana
osoba trpi, apre ktord je jedinym vyslobodenim
smrt.

Stereotyp nevidiaceho huslistu: je vnimany
v tragickych stuvislostiach anie v kontexte realnej
skutocnosti ekonomickych dosledkov slepoty.
Stereotyp bezmocnych, slepych deti

Stereotyp mladej, nevinnej, slepej Zeny: tieto
posledné dve stereotypizacie produkuju zobrazenie
szachranenych“, o ktorych sa postaraju ,dobri
a Slachetni l'udia“. Zakroc¢it mdze ochrana vidiacich
0s0b, rodinna laska alebo finan¢na pomoc bohatého
Cloveka. Zrakovo hendikepovani st v tomto pripade
stavani do role zavislosti na laskavosti inycha pre
druhych predstavuju obetovanie azataz. Dieta aj
Zena predstavuju rovnaku S$tylizaciu neschopnosti,
nudze a potreby zvlastnej ochrany.

Romanticky stereotyp: bozi zasah, ktory slepec
»prehliadne“.18

3 Analyza vybranych medialnych komunikatov
prezentujucich zrakovo hendikepované osoby

V zahranic¢nej, ¢i uz filmovej, televiznej, dokumentarnej alebo
animovanej tvorbe by bolo mozZné najst jednoznacne viac
prikladov stereotypného zobrazovania zrakovo alebo inak
zdravotne postihnutych oséb. Na ukazku uvadzame také, ktoré
mali, respektive maji moznost zhliadnut divaci na slovenskych
televiznych staniciach, pripadne vkinach. V seriadly ,Early
Edition®, v preklade ,ZajtrajSie noviny“ je kamaratkou hlavného

18 KRHUTOVA, L.: MedidlIni prezentace lidi se zdravotnim postiZenim se
zamérenim na analyzu pojmi. Praha: Narodni rada osob se zdravotnim
postiZenim CR, 2007, s. 27.
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protagonistu, ktory kazdé rano dostava do ruk zajtrajSie noviny
ponukajuce nefalSovany pohlad do blizkej budicnosti slepa
cernos$ska Zena. Ta je aj napriek svojmu hendikepu vel'mi
podnikava, ba az nebojacna a odvazna. V niektorych pripadoch
je tato postava zobrazena ako obycajny clovek bez akéhokol'vek
hendikepu, aprave to moéze byt podla C. Barnesa
kontraproduktivne, pricom by predstava verejnosti mohla byt
zaloZena na domnienke, Ze zrakovo hendikepovana osoba nema
problém napriklad s priestorovou orientaciou, ¢i inymi beznymi
kazdodennymi situiciami. V americkom filme ,Blind Dating“
alebo ,Rande na slepo” je v popredi slepy muzsky protagonista,
ktory je fyzicky vel'mi pritazlivy, no napriek tomu sa mu nedari
najst pravi lasku. Vsnimke sa stretdvame s takzvanym
romantickym stereotypom, kedy Dwayn prehliadne zaujem zo
strany partnerky, ale zaroven aj s komedidlnym stereotypom,
nakol'ko je vo filme mnoho scén, pri ktorych si hlavna postava
utahuje sdm zo seba azo situdcii, ktoré nastali pric¢inou
zrakového hendikepu. S takymito, na prvy pohlad dsmevnymi,
situdciami sa konfrontuju aj samotni zrakovo postihnuti divaci,
¢o moZe mat za nasledok nepripustenie si vaznosti hendikepu ¢i
znizené sebavedomie. V serialy ,Daredevil“ sa zas stretdvame
s hlavnym hrdinom Mattom, ktory priSiel ozrak pri zrazeni
autom. Hoci oslepol, vyrazne sa mu zlepsili ostatné zmysly, ¢o je
ukazkovym prikladom stereotypného zobrazenia ,super
mrzaka“, ktory ma az nadprirodzene vyvinuté iné vlastnosti, ako
kompenzaciu stratenia zraku. Stava sa tak bojovnikom za
spravodlivost, ktory nepozna strach. Podl'a L. Novosada tak ide
o idealizujuci stereotyp.

V prostredi Slovenskej republiky nie je zd'aleka také jednoduché
najst medialne obsahy zobrazujice zrakovo hendikepovanu
osobu alebo osoby. V naSej analyze sa zameriame na serialy
,0rdindcia vruzovej zadhrade“ a ,Chlapi neplacd“, na
dokumentarny film ,Slepé lasky“, ana animovanu rozpravku
»,Mimi a Liza“. V kazdom z tychto diel su prezentované nevidiace
osoby/postavy, pricom ich medialnu prezentaciu posudzujeme
na zaklade vyssie spomenutych, uz identifikovanych, spdsoboch
portrétovania.
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Vuvodnych castiach seridlu ,Chlapi neplaca“ stvarnil herec
Tomas Mastalir ulohu nevidiaceho Michala, ktory prisiel o zrak
pri autonehode. Prvotné zobrazenie nevidiaceho protagonistu
by mohlo naznacovat jeho prezentaciu ako objektu I'itosti, ¢i uz
z pohl'adu samotnej postavy Michala alebo od jeho priatel'ov
a blizkych. Podla L. Novosada by mohlo ist o takzvany
paternalisticko-podcenujici stereotyp, kedy média vytvaraju
dojem, Ze zdravotne hendikepovany jedinec si zasluzi
polutovanie. Vzhladom na rychly dejovy zvrat a nahlu
Michalovu stratu zraku je jeho portrétovanie v tlohe
,polutovaniahodného“  namieste  avykreslené  takmer
realisticky, no v pripade konfrontovania seridlu s nevidiacim
divakom moze dojst k sebadestruktivnemu pohl'adu. E. Goffman
v suvislosti so zobrazovanim zdravotne postihnutych ako
objektmi l'itosti hovori, Ze , postoje ktoré mdme my normdlni voci
osobe so stigmou, a kroky ktoré podnikdme v suvislosti s riou, st
dobre zndme, kedZe tieto reakcie su tymi, ktoré sa snaZi
benevolentnd socidlna cinnost’ zmdk¢it a zlepsit. Podl'a definicie,
pravda, sme toho ndzoru Ze osoba so stigmou nie je tUplne
clovekom.”?? Hlavna postava je vniektorych situaciach
zobrazena ako objekt vysmechu, napriklad ked sa Michalovi
posmievaju kamarati jeho syna pri zakopnuti a ndslednom pade
na zem. Nechybaju ani vysmeSné pokriky a poniZovanie.
Nevidiaci Michal je vykresleny ako zataz najmd pre svoju
manzelku, ktora sa ani postupom casu nedokaze zmierit sjeho
hendikepom, az nakoniec dochadza krozchodu. Takéto
zobrazenie podporuje podl'a C. Barnesa stereotyp o bezmocnosti
postihnutej osoby ajej odkdzanosti na inych lI'udi. Tvorcovia
seridlu sa  nakoniec rozhodli prinavratit  hlavnému
protagonistovi moznost vidiet, napriek tomu, Ze sa snazili o ¢o
vernéstvarnenie nevidiaceho, o com sved¢i aj fakt, zehlavnej
postave pomaéhal instruktor priestorovej orientacie z Unie
nevidiacich aslabozrakych Slovenska, podla ktorého sa

19 GOFFMAN, E.: Stigma: notes on the management of spoiled identity.
New Jersey: Simon & Schuster, 1963, s. 15.
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vo filmoch ¢i serialoch, aj zahrani¢nych, Casto stava, Ze herec,
ktory je v ulohe slepca, ma zlé drZanie tela a nespravne naraba
s bielou palicou.Nepdsobi vsak clovek, ktory priSiel o zrak len
pred par dnami jemne zvlastne, ked sa odrazu pohybuje
a gestikuluje sposobom typickym a charakterizujicim pre l'udi,
ktori si nevidomi od svojho narodenia? Mnohokrat je vycitané
tvorcom serialov ¢i filmov prave absencia realnej skusenosti so
zrakovo hendikepovanym, na zaklade ¢oho moéZe byt c¢o
najvernejsie mienené zobrazenie kontraproduktivne
a interpretované stigmatickym sposobom u vidiacej verejnosti,
ako aj u samotnych zrakovo postihnutych.

V televiznom seriali ,Ordinacia v ruZovej zahrade“ziskal
Stanislav Danciak vroku 2007 vedlajSiu ulohu nevidiaceho.
Podstatny rozdiel v porovnani s prvym analyzovanym serialom
je vSak ten, Ze herec bol uz v tom c¢ase nevidiacim aj v realnom
zivote. Skreslenie pri portrétovani zrakovo hendikepovaného zo
strany hereckého vykonu tak neprichiddzalo do tGvahy a jediné,
¢o by mohlo sp6sobit’ stereotypné vnimanie tejto postavy bola
samotna dejova liniaJeho postava otca astarého otcabola
zobrazovana najmé ako objekt lttosti zo strany najblizsich
pribuznych.

Film ,Slepé lasky“ je snahou o zobrazenie sveta nevidomych
a sucasne citlivou a emocionalne mimoriadne silnou vypovedou
oich najintimnejsich pocitoch. Hlavnymi protagonistami su
Styria l'udia, ktori si od narodenia slepi aich Zivoty a osudy
spaja spolocna téma - laska. Peter Kolesar je Zenaty a uci hudbu
na Zakladnej Skole pre nevidiacich, Miro Daniel je nevidomy
Rém, ktory sa zaltbi do takmer slepého nerémskeho dievcata,
Elena a Laco st nevidomi manzelia, ktori ¢akaju dieta a Zuzka
Pohankova je 14-roc¢né dievca, ktoré sa chysta na beznu strednud
Skolu medzi vidiacich tinedZerov asvoju prva lasku zacne
spoznavat cez internet. ,Dokumentdrny film vznikal ¢asozbernym
spésobom, takZe scendr bol do znacnej miery formovany
skutocnym Zivotom postdv. A ten Ccasto prindsal velké
prekvapenia. Udialo sa vela pozoruhodnych veci, ktoré sme
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nakritili a st vo filme.”20 Dokumentu sa nedajui vytknat ziadne
stereotypné zobrazenia, kedZe ide vprevaznej miere
o prirodzené Zivotné situdcie protagonistov, prave naopak, snazi
sa (mozno nie umyselne) takéto stereotypy c¢i predsudky
odburavat. Peter ma zalubu v hudbe, nie je vSak vykresleny
v idealizujicom stereotype, ktory by mohol naznacovat jeho
JSiestyzmysel“, ,zvlaStny hudobny sluch“ alebo schopnost
rozpoznat z hlasu povahu ¢loveka. Je logické, Ze nevidoma osoba
bude pracovat anardbat iba so zmyslami, ktoré nie su
poskodené, to vSak neznamena, Ze budu tieto jeho zmysly
fungovat omnoho lepSie ako wucloveka bez hendikepu.
Portrétovanie Petra nezachadza do krajnosti. Dal$ie dva pribehy
odburavaju stereotyp o zdravotne postihnutych osobach, ktoré
trpia sexudlne abnormalnym spravanim, pripadne su sexualne
neaktivne. Oba pary cakali prirastok do rodiny. VSetky Styri
pribehy odburavaju paternalisticko-podcenujuci stereotyp, pri
ktorom vznikd dojem, Ze si postihnuti I'udia zasluzia
polutovanie, su bezmocni aocakavaju pomoc druhych, bez
ktorych by ni¢ nedokazali. Dokument zachytiva hlavné postavy
pri beznych kaZdodennych situdciach (varenie, upratovanie,
sledovanie televizie, Strikovanie, plavanie, starostlivost
o dieta..) ¢im dokazuje, Ze sa nevidiace osoby vedia o seba
postarat aj bez prejavenej I'itosti alebo neustalej pomoci.

Pozitivnej$im prikladom zobrazovania nevidiacich je vecernicek
,Mimi a Liza“, ktory po prvykrat predstavili detom v roku 2013
Rozhlas atelevizia Slovenska na svojich oboch televiznych
okruhoch. Autorkou rozpravky je rezisérka a animatorka
Katarina Kerekesova. VecCernicek prinasa dobrodruzné pribehy
dvoch dievcat, ktoré odhal'uju tajuplné a fantastické svety
svojich susedov. Podstata rozpravky vsak tkvie v netradi¢nosti
jednej zhrdiniek. Mimi je nevidiaca, jej svet vSak nie je
zobrazovany ako smutny a sklesly. Vecernic¢ek poukazuje na to,

20 LEHOTSKY, J.: Slepé ldsky - prvy slovensky film tohto roka.[online].
[2015-04-20].Dostupné na:
<http://www.kinema.sk/preview/28577 /slepe-lasky-prvy-slovensky-

film-tohto-roka-slepe-lasky.htm>.
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Zze Mimi vie velmi intenzivne vnimat ostatnymi zmyslami a
zaroven vytvara posolstvo o tolerancii vSetkych deti bez
rozdielu. Su to vlastne pribehy o integracii a inakosti, v ktorych
moZe aj znevyhodnena Mimi zazit' vSetko to, Co mdze prezivat
jej vidiaca kamaratka. ,Ze je niekto iny, nie je Ziadna chyba.
Nemusi byt kazdy len Cervena ryba,“ verSuju Mimi a Liza, ked’
plavaju v akvariu. Mimi tak dokazuje nielen samotnej Lize, ale aj
detskému divakovi, Ze svet nevidiaceho moéze byt farebny
a zaujimavy.2! Velkym pozitivom pribehov je, Ze dievcata v nich
vystupujui ako rovnocenné partnerky, ¢o ocenili aj detski divaci.
JKldrka (6): Mimi a Liza boli dobré, odvdZne; boli kamardtky.
Mimi mala zavreté oéi, nedokdzala vsetko, ale vedela vseli¢o zistit,
vedela to rukami a usami. Ani jedna nebola Sikovnejsia ako td
druhd, vébec nevadilo, Ze Mimi nevidi.*2? Dal$im pozitivom je, Ze v
20-rocnom pohl'ade do histérie ide len o druhy animovany serial
z produkcie slovenskej verejnopravnej televizie, o to vzacnejsie
je, Ze sa zaobera prosocialnou tematikou. ESte vroku 2011 sa
autorka so seridlom zucastnila na podujati Cartoon Forum ako
jedina zo Slovenska a taktiez ziskala cenu za najlepsi animovany
seriadl na medzinarodnom festivale animovanych filmov Tofuzi
v Gruzinsku.23 O tom, Ze veclernicek nebol vytvoreny iba ako
pribeh o nevidiacom dietati pre vidiace deti svedc¢ia aj slova
autorky: ,Spolu so Slovenskym rozhlasom sme pripravili aj
rozhlasovi dramatizdciu vecernicka a taktieZ sme vydali aj knihu
tychto siedmich rozprdvok.“**

21 POLAS, M.: RTVS dnes uvedie novy velernitek. Pozrite si ukdZku.
[online]. [2015-04-20].Dostupné na:
<http://medialne.etrend.sk/televizia-spravy/rtvs-dnes-uvedie-novy-
vecernicek-pozrite-si-ukazku.html>.

22 POSPISILOVA , A.: Mimi a Liza ucia vidiet svet rukami a usami.[online].
[2015-04-21]. Dostupné na: <http://www.katolickenoviny.sk/6-2014-
mimi-a-liza-ucia-vidiet-svet-rukami-a-usami/>.

23 MK: Novy vecernicek vyhral prvi cenu. [online]. [2015-04-
20].Dostupné na: <http://www.omediach.com/tv/item/2499-novy-
vecernicek-vyhral-prvu-cenu>.

24 STIFILOVA, A.: Animdtorka Katarina Kerekesovd: Ako asi vnima farby
nevidiaci? [online]. [2015-04-20].Dostupné na:
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Zaver

Vslovenskej televiznej, filmovej ¢i animovanej tvorbe
zobrazujicej zrakovo hendikepovanych nendjdeme velké
mnozstvo stereotypnych portrétovani. V menSej miere sa
objavili, respektive objavuju zrakovo postihnuti ako objekty
Iatosti a vysmechu. Podstatné vsak je, ze slovenski divaci maja
moznost zhliadnut, ateda su ovplyvneni aj tvorbou zo
zahranicia. V kontakte s medidlnou stereotypnou reprezentaciou
tak prichadzaju do kontaktu CastejSie, nez by sa na prvy pohl'ad
mobhlo zdat.

Pri zobrazovani osoby so zrakovym, ale aj inym hendikepom je
potrebné si vSimat nielen atributy vyplyvajice z dejovej linie,
ale aj herecky vykon ajeho vierohodnost vo vztahu
k portrétovanej osobe, pripadne obsadenie ,herca“, ktory danym
postihnutim disponuje. Pri udrzani pozornosti tvorcov
medialnych obsahov na vyssie spomenuté kritéria, dokaze byt
osoba so zdravotnym postihnutim zobrazena v realnom svetle.
Samozrejme, niekedy je zlozité vyhnut sa stereotypnému
zobrazeniu na ukor putavého a zaujimavého deja. Zobrazovanie
zrakovo ainak hendikepovanych obcanov je zhladiska
vSeobecnej vedomosti u verejnosti vel'mi dolezité a v pripade, Ze
ide o portrétovanie, pri ktorom sa demystifikuje svet
hendikepovanych (ako napriklad vpripade animovane;j
rozpravky ,Mimi a Liza“ alebo v dokumente ,Slepé lasky), je aj
produktivne. Slovenska, ale aj zahrani¢na tvorba by sa tak mali
zamerat viac na hodnovernost zobrazenia zdravotného
hendikepu, ako na jeho inakost a ,Specialnost™.

Faktom je, Ze pri zrode stereotypu museli stat poznatky, ktoré
ho zacali formovat. Vzdy je vSak rozdiel vspodsobe a style
prezentacie. V pripade protagonistu Petra vo filme ,Slepé lasky*
sa stal mozno prave zrakovy hendikep podnetom pre pracu

<http://kultura.sme.sk/c/7034758 /animatorka-katarina-kerekesova-
ako-asi-vnima-farby-nevidiaci.html>.
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s hudbou. Ked’ ho vSak porovname s hlavnym hrdinom Mattom
zo seridlu ,Daredevil®, ktorému sa po strate zraku rapidne
zlepsili vSetky ostatné zmysly afunkcie tela, moézZeme
konStatovat, Ze ten isty zamer zobrazenia vyznieva takmer
opozitne v zavislosti od stupna ,prikraslenia“. Aj ked’ pojem
stigma je dnes brany ako pejorativum, Goffman tvrdi, ,Ze atribtit
ktory by stigmatizoval &loveka v jednej situdcii, méZe byt pre
iného absoliitne normdlny a tym pddom ,nie je ani vecou zdsluhy,
ani vecou hanebnosti sama o sebe.“?5 V snahe minimalizovat
nepriaznivé efekty medialneho sektora na povedomie beZnej
verejnosti v otdzkach zdravotného postihnutia formuloval D.
Lyle vo vztahu k médiam zakladné vyzvy:

* reSpektovanie roéznorodych obrazov zdravotného
postihnutia a zobrazovanie variabilnych skdsenosti I'udi
so zdravotnym postihnutim,

* reSpektovanie ndhl'adu a skusenosti samotnych I'udi so
zdravotnym postihnutim a vzajomné konzultovanie, ako
poskytnit c¢o najautentickejsi obraz o cloveku so
zdravotnym postihnutim,

* reSpektovanie schopnosti ludi so zdravotnym
postihnutim aktivne zaclenovanie zdravotne
postihnutych profesionalov do medidlnej produkcie vo
vSetkych zanroch,

* neposkodzovat obraz c¢loveka so zdravotnym
postihnutim v reklame (nemal by byt do nej clovek
primarne zacleneny pre svoje zdravotné postihnutie).26

V ,Navrhoch opatreni“ Madridskej deklaracie pre rok 2003, ako
Eurépsky rok I'udi so zdravotnym postihnutim sa v Siestom bode
,Média“ uvadza ,Médid by mali viac spolupracovat s
organizdciami oséb so zdravotnym postihnutim s cielomzlepsit
celkovt prezentdciu zdravotne postihnutych os6b v masmédidch.

25 GOFFMAN, E.: Stigma: notes on the management of spoiled identity.
New Jersey: Simon & Schuster, 1963, s. 13.

26 LYLE, D.: Disability and the Media: The Role for Advertising. In
European Disability Forum, 2003, Bulletin, April -June, s. 15 - 19.
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Zaradenie vdcsieho poctuinformdcii o tejto skupine obanov by
bolo uznanim existencie réznorodosti [l'udskej populdcie. V
spravach, tykajiicich sa problematiky zdravotného postihnutia by
sa médid mali vyhnut' urdzlivymalebo poniZujicim postojom a
zamerat’ sa skor na bariéry, ktorym zdravotne postihnuti Celia,
napozitivny prinos, ktory by mohli pre spolocnost’ mat, pokial
budu tieto bariéry raz odstrdnené.”?’” V publikacii ,Pokyny pre
portrétovanie postihnutia v médiach” sa v ¢asti ,Co mézu média
urobit pre podporu pozitivneho zobrazovania postihnutia
a 0sdb so zdravotnym postihnutim“ uvadzaji nasledovné vyzvy.

* Zvysit povedomie o vyzvach, ktorym celia osoby so
zdravotnym postihnutim, o otdzkachzdravotného
postihnutia, o faktoroch, ktoré prispievaji k
problémom, a ktoré mézu viest k stigmatizaciiludi so
zdravotnym postihnutim.

*  Priniest diskusiu o postihnuti k verejnosti a odkryt tak
pomyselné tabu.

e Uvadzat priklady funkcii o0s6b so zdravotnym
postihnutim ako poskytovatelov odbornosti, sluzieb,
pomoci, ako aj zdroja podpory pre ich rodiny a
komunity.

* Vyzyvat krieSeniu vylicenia os6b so zdravotnym
postihnutim zo socidlneho, ekonomického a politického
zivota aprekonavat nedostatoCny pristup k viacSine
oblasti rozvoja, vratane zdravia, vzdelania, stravovania,
byvania, zamestnania a krajiny.

* Podporovat politiku, produkty, sluzby a prostredie,
ktoré poskytuju plnu ucast a rozvoj vSetkych l'udji,
vratane osob so zdravotnym postihnutim.

e Sirit podporné informacie, aby osoby so zdravotnym
postihnutim a ich rodiny vedeli to, ¢o potrebuju.

* Prezentovat spravy, Ze l'udia s postihnutim st pritomni
v kazdej obci po celom svete. Maju rovnaky rozsah
emdcii, zaujmy, nadanie, zrucnosti a spravanie ako

27 EUROPSKY KONGRES: Madridskd deklardcia. [online]. [2015-04-20].
Dostupné na: <http://www.nrozp.sk/files/madr_dek.pdf>.
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zvySok populacie a maliby byt zobrazeni ako ini I'udia
podobného veku a situécie, s podobnymi skiisenostami
a osobnostou.28
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FILOZOFOVANIE V MEDIACH:
NEVYHNUTNOST ALEBO LUXUS?

Philosophizing in Media: Necessity
or Luxury?

Juraj Skacan

Abstrakt:

Dnesna doba si vyzaduje starostlivé uvazenie kazdého kroku, ktory sa
¢lovek ¢i spolo¢nost rozhodne urobit a ¢im je tych krokov viacej, o to
naleZzitejSie ono zvazenie musi byt. Zvazovanie, rozvazovanie alebo
uvazovanie su jednak bezné ¢innosti I'udského intelektu, ale zarovei aj
kategdrie, ktoré nemaju svoj pévod nikde inde, ako vo filozofii. Uvedené
intelektudlne c¢innosti st Specifickym znakom clovecenstva a ich
neustdla pritomnost v dejinach l'udstva je dosvedcujuca, avsak i
usvedcujuca. RozSirenim masmedidlneho priestoru sa uvazovaniu o
spolo¢nosti, o svete i o dobe otvorili nové horizonty i nové moznosti.
Filozofovanie sa stdva vyrazom intelektudlnej urovne zucastnenych
strdn a dokonca sa v horSom pripade moze stat i samoucelnym.
Predkladany prispevok sa snazi poukazat na sucasnu situaciu filozofie
ako sucasti celospolo¢enského uvazovania o pritomnej realite i buducej
potencii a tiez na jej poziciu v medidlnom priestore dneSnych dni.
Budeme sa snazit' najst odpoved na otazku, ¢o je filozofovanie a ¢i je
jeho medidlna prezentacia pre dnesného cloveka a spolo¢nost
nevyhnutnostou alebo aristokratickou vymozenostou.

Klacové slova:
Filozofia. Filozofovanie. Medidlny priestor. Existencia. Umenie Zit.
Clovecenstvo. Extenzia vedomia.

Abstract:

The present days require a careful reflection of every step the human or
society decides to take and the more steps there are the more
appropriate the reflection must be. Consideration, thought and
reflection are ordinary activities of ahuman intellect, yet also
categories having their origin nowhere else but in philosophy.
Mentioned intellectual activities are a specific sign of ,being-a-human”
and their continual presence in history of mankind is witnessing,
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nevertheless convicting as well. By the expansion of mass media space
many new horizons and opportunities for reflections of society, world
and  historical era have appeared. Philosophizing becomes
a demonstration of intellectual level of participants and in worse case it
may be also purposeless. The submitted paper is trying to point to
current situation of philosophy as a part of all-society thinking about
the reality of nowadays and the future potention and to its position in
actual mass media space as well. We are trying to find an answer to the
question what is philosophizing and if its media presentation nowadays
is necessity or aristocratic convenience.

Key words:
Philosophy. Philosophizing. Mass media space. Existence. Art of living.
Being-a-human. Extension of mind.

1 Coje filozofovanie?

Vyrazy ako ,filozofia“ ¢i ,filozofovanie“ sa v dnesnych diskusidch
vyskytuji pomerne casto apouzivaju sa v  Sirokych
suvislostiach. Ich naduZivanost vSak celkom prirodzene
signifikuje skutocnost, Ze nie vzdy st pouzivané v etymologicky
povodnom vyzname. Ak zohladnime etymologické kritérium,
museli by sme konStatovat, Ze vo velkom mnoZstve pripadov by
vyraz ,filozofia“ bol mieneny v prenesenom vyzname. Preto je
potrebné stanovit hned v tvode, ¢o v predkladanom c¢lanku
chapeme ako filozofiu a filozofovanie: vychddzame z chipania
filozofie ako Specialnej I'udskej Cinnosti, ktora dostala meno
podla toho, ako svoje uvahy o svete, jeho Struktire ao
moznostiach I'udského poznania idajne pomenoval uz v Siestom
storoci pred nasim letopoCtom Pytagoras zo Samu a ako tento
pojem s istym spresnenim neskor vlozil do st Platon Sokratovi
v dialégu Symposion. Filozofia ako laska k mudrosti so sebou
v podstate nesie istd skromnost a pokoru, pretoze sa nepasuje
za mudrost samotnu, ale, vychadzajtc z gréckeho pdévodu slova,
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chape seba samu ,len“ ako naklonnost, resp. pribliZovanie sa,
smerovanie k madrosti.!

Stotoznujeme sa s Karlom Jaspersom,? ktory piSe okrem iného
otom, aké protikladné postoje lI'udia k filozofii maja: ,Co je
filozofia a akii ma hodnotu, je predmetom sporov. Ludia od nej
oc¢akavaji mimoriadne poucenia, alebo ju Tlahostajne
ponechavaju stranou ako bezpredmetné myslenie. Hl'adia na nu
bud’ s ostychom ako na doélezité usilie neobycajnych l'udi, alebo
fiou pohfdaji ako zbytoénym hibanim rojkov. Povazuji ju za
vec, ktora sa tyka kazdého, apreto musi byt vzaklade
jednoducha azrozumitelna, alebo za takd obtiaznu, Ze je
beznadejné sa fou zaoberat.“® Dovodmi negativistickych
postojov moze byt podl'a neho okrem iného tiez fakt, Ze filozofia
na rozdiel od vedy nepontka cloveku mozZnost ,vlastnit“
poznatky, Cize nieco definitivne vediet, a nenachadzame v nej
tiez vSeobecne platné fakty4 ktoré by sa vtomto ohlade
vyrovnali poznatkom empirickych,a priznajme si, Ze
v sucasnosti vistom zmysle ,protezovanych” vied.5> V ziadnom
pripade vSak neplati, Ze by filozofia vedy znevazovala, skor
naopak, vo svojej aktivite s nimi rata a zarovern ich predpoklada,
ato na vysokej urovni.b Jaspers sice terminologicky rozliSuje
filozofiu od vied, avSak Anzenbacher je toho nazoru, Ze za istych
podmienok mézZeme aj samotnu filozofiu povazovat za vedu

1 Lexikoén slovenského jazyka hovori o filozofii ako o vede, Studijnom
odbore, dalej ako o svetonazorovej orientdcii a napokon ako o istej
koncepcii (pristupe) v ramci prislusnej oblasti I'udskej ¢innosti. Pozri:
Elektronicky lexikén slovenského jazyka. [online] [2015-03-27].
Dostupné na <http://www.slex.sk/index.asp>.

2 Nemecky existencialisticky filozof, ktory sa pokusa filozofiu predlozit
Sirsej verejnosti v diele Uvod do filozofie.

3 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 11.

4 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 11.

5 Filozofia takisto nedisponuje vSeobecne platnou a definitivnou
metddou, urcite nie v tom zmysle, ako je bezné v klasickych vedach.

6 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 12.
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v §irSom ponimani - asice, ak hovorime ovede ako systéme
vzajomne prepojenych poznatkov.”

Filozofovat bude pre nas znamenat také uvazovanie, ktoré je
preukazatel'ne filozofické, t. zn. také, ktorym sa jednotlivec snazi
odpovedat na zavazné otazky suvisiace s bytim, poznanim,
hodnotami, Zivotom a pod. Rozhodli sme sa zahrnut do nasho
zameru aj tzv. parafilozofiu, ktoru v intenciach nacrtnutych
Jozefom Piacekom vnimame ako alternativny sposob
filozofovania, spaty skonkrétnou aSpecifickou formou
spirituality, ekologického, politického ¢i existencialneho
postoja.8 Z nasho kontextu, resp. zorného uhla vsak vylucujeme
pseudofilozofické uvahy, ked'Ze im chybaju nalezitosti potrebné
na to, aby sme ich mohli spokojnym svedomim vlozit do
jedného kosa spravym filozofovanim v povodnom vyzname.?
Vintenciach Kklasického ponimania filozofie ako Specifickej
oblasti I'udskej aktivity vychadzame zjej zakladnych znakov
a vlastnosti: skima totiz to, ¢o je pred samotnou skisenostou
a ¢o empirickym veddm predchadza ako predpoklad ¢i zaklad
ich prace avyskumu; skiima to rozumovo, CiZe to, ¢o skima,
dokédze zdovodnit raciondlnymi argumentmi; je univerzalne
uplatnitel'na, ked'Ze sa nevztahuje vylu¢ne k nejakej Specifickej
empirickej skutoc¢nosti, ale k celku empirickej skuto¢nosti ako

7 ANZENBACHER, A.: Uvod do filosofie. Praha : Portal, 2004, s. 23.

8 PIACEK, J.: Filozofia, kultira a spolo¢nost v 21. storo¢i. In CUPKOVA,
L., SKACAN, |. (eds.): Filozofia, kultiira a spolo¢nost’ v 21. storoi. Nitra :
Univerzita Konstantina Filozofa, 2012, s. 13. [online] [2015-03-27].
Dostupné na:
<http://www.katedrafilozofieffukf.com/uploads/1/3/9/8/13980582 /f
ilozofia_kultra_a_spolonos_v_21._storo.pdf>

9 Jednou z takychto naleZitosti je hibka uvazovania, ktoré sa vo filozofii
bud priamo alebo sprostredkovane tyka existencidlnych, bytostnych
otazok, pytajicich sa na podstatu. Tzv. pseudofilozofia ki%e po povrchu
a na otazky odpoveda bez dostatocného vhl'adu do problematiky a bez
toho, aby respektovala zakladné zasady pytania sa vo filozofii - pytania
sa na podstatu, na bytnost toho, ¢o sa nejako deje a ¢o nejako je. Tymto
nechceme znevazovat podobné tvahy, iba ich jasne diferencovat od
filozofie v striktnom ponimani slova.
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takej akjej predpokladom; je kriticka, ked'Ze vystavuje kazdu
skutoc¢nost’ kritickému usudku, zaloZenému na spochybnovani
a pripadnom dokazovani ¢i potvrdzovani.10

S problematikou filozofie ajej spravneho chapania suvisi tiez
otazka, do akej miery su sucastou filozofie jej dejiny.1?
Neprajnici vnich vidia iba zbyto¢ny privesok pozostavajuci z
davno prekonanych tedrii a mnozinu myslienok, v ramci ktorej
jedna idea protire¢i dalSej anasledujuca sa ich pokuasa
syntetizovat. S dejinami filozofie to vSak vonkoncom nie je také
prosté aredukovat ich na prehlad toho, ¢o kto kedy
o skutocCnosti, byti ¢i moralke povedal, by bolo kratkozraké.
V bytostnom vyzname sa na prepojenie dejin filozofie
s aktudlnym filozofovanim pozera vysSie spominany Karl
Jaspers, ktory prinaSa ideu tzv. vecnej filozofie: ,lba
z opravdivosti pritomného filozofovania moze vzist stretnutie
s vecnou filozofiou v jej historickom prejave“.12 Autor tym zjavne
nema na mysli, Ze pravé filozofovanie sa ma utapat vdavno
vypovedanych tézach alebo predpovedat budtci vyvoj myslenia
aponimat ho tak uz teraz ako ,historicky”; ide mu skér
o zdoraznenie, Ze hoci sa ozajstné filozofovanie odohrava nutne
a vzdy vaktualnej pritomnosti (pretoZe len tak ma naozaj
zmysel pre cloveka ¢i I'udstvo), neznamena to, Ze by sme mali
zabudat na to, ¢o uz raz bolo povedané, ale mali by sme ono
povedané vnimat ako sucast akejsi vecCnej filozofickej
pritomnosti, resp. aktudlnosti.’3 To, ¢o vo filozofii uz bolo

10 ANZENBACHER, A.: Uvod do filosofie. Praha : Portal, 2004, s. 23-24.

11 Je vo vSeobecnosti zname, Ze napriklad v slovenskom prostredi sa
filozofia ako Studijny odbor vyucuje vo vécSine pripadov prave vo
forme dejin filozofie.

12 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 96.

13 Napokon, ako Jaspers tvrdi, ani pociatok filozofovania nie je mozné
presne zadefinovat, pretozZe dejiny filozofie vedia len otom, ¢o sa
zachovalo v textoch a na zaklade viery vo vecnu filozofiu je prirodzené
predpokladat, Ze mame vijej dejinich medzery. To len podporuje
myslienku, Ze filozofia je vistom zmysle vetna, pretoze nie je podla
Jaspersa mozné presne stanovit' jej absolutny pociatok, hovorime iba
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povedané, idey, ktoré v jej dejindch nachadzame, su dolezité nie
preto, Ze by sme ich mali prijat ako zakon a definitivny popis
fungovania sveta, ale preto, lebo ndm na zdklade filozofického
kontinua poskytuju priestor, podklad pre naSe pritomné
filozofovanie atiez ukazuju, Ze podobné problémy, aké trapia
dnes nas, trapia l'udi uz veky. To musime reSpektovat a nasu
aktualnu snahu rozvazovat auvazovat musime chapat ako
sucast bezcasového filozofického kontinua, vktorom nie je
dolezity stupniovity vyvoj, nakolko filozofia je aj napriek
mnozstvu $kol a teérii v kazdom momente a vkazdom cloveku
celistvd - mali by sme ju vnimat ako bytostnu ¢rtu clovekal4,
ktora je viiom od nepamati zakorenena ako prirodzené usilie
o vyrovnanie sa s neistotami bytia ¢i poznania.

2 Filozofia a medialny priestor

Ak za¢neme uvazovat o filozofii a filozofovani v kontexte médii,
ich funkcii, ac¢inkov, cielov amedidlneho priestoru voébec,
musime pripustit, Ze ako prva nas zaujme otazka, ¢i je medialny
priestor dostato¢ne ,priestranny” na to, aby mohla byt jeho
sucastou filozofia. Ked sa vSak nad touto otazkou zamyslime,
prideme na to, Ze sa vlastne ani tak nepytame na to, ¢i sa do
tohto priestoru filozofia zmesti, ale rieSime vo svojej podstate
Specifickejsi problém, a sice: ¢i je filozofia adekvatnym obsahom
medialneho priestoru ac¢i medidlny priestor vyhovuje
poziadavkam prezentujicej sa filozofie. NajefektivnejSim
sposobom hl'adania odpovedi na tieto otazky je pytat sa sucasne
na funkcie aucinky médii, pdsobiacich vramci medialneho
priestoru.

o pociatkoch relativnych (¢iastkovych atraditne akceptovanych pre
dant kultdru & ¢ast’ sveta). Pozri JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha :
Oikoymenh, 1996, s. 94.

14 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 95-96.
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Zvol'me si jeden z klasickych pristupov k charakteristike funkcii
masmédii, asice Kkategorizaciu Denisa McQuailal5, ktory
rozliSuje funkciu informacnt, korela¢nd, funkciu kultirnej
kontinuity (resp. funkciu jej udrziavania / udrziavania
kultirneho dedicstva), zdbavna a mobiliza¢ni.16 Dovolujeme si
tvrdit, Ze jedinou funkciou, ktora pre nehra velku rolu, je
funkcia zabavna. ZvySok menovanych funkcionalit mo6ze filozofia
podporovat a ony jej priamo na zaklade toho umoznuji pomdct
preniknit do medidlneho priestoru anasledne k recipientom
medialneho obsahu.”

Ak vezmeme do Gvahy informacnu funkciu médii, tak v pripade,
Ze sa priamym medialnym obsahom stane filozofia, premieta sa
tato funkcia do vychovnovzdelavacieho charakteru medialneho
obsahu. Prave v uvedenom pripade by sme mohli hovorit o tom,
ze filozofia ako taka je zastipend prevazne svojou historickou
dimenziou, ¢ize dejinami filozofie v Sirokom, ,jaspersovskom®
zmysle, t. j. vzmysle filozofického myslenia ako dynamického

15 McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999,
s.103.

16 Kategorizacia funkcif médii samozrejme suvisi aj s hl'adiskom, aké
uplatilujeme - modzZe fist oSpecidlne hladisko, ¢i uz politické,
ekonomické, spolocenské, pedagogicko-vychovné alebo iné. Ako priklad
uved'me ¢lenenie z hl'adiska politického, ktoré je typické pre americka
provenienciu, kde je mozné vy¢lenit' tri funkcie médii - s nimi tvorba
verejnej mienky, politickd agenda a prepojenie vlady s ob¢anmi. Pozri
The Functions of the Massmedia. [online]. [2015-04-07]. Dostupné na:
<http://www.pinkmonkey.com/studyguides/subjects/am_gov/chap8/
a0808301.asp>.

Kvoli Sirokospektralnosti filozofovania a tiez pre zjednodusenie nasho
hl'adiska sme sa rozhodli vychadzat z McQuailovho klasického ¢lenenia.
17 Vzhl'adom na vysoku relevanciu vplyvu medialnych obsahov, na ich
Siroky dosah a na délezitd ulohu médii v Strukturdlnom usporiadani
spolo¢nosti v sicasnosti je na mieste domnievat sa, Ze posobit na
recipientov medialnych obsahov znamena pdsobit na také mnozZstvo
l'udi, ktoré nie je len relevantnou vzorkou, ale rozhodujicou vacsinou
podielajicou sa na zivote spolo¢nosti ako celku rozhodujicim
spésobom.
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procesu, ako niecoho, ¢o sa neustale vyvija a meni, ¢o vo svojej
najhlbsej podstate nikdy nie je ukoncené a co je preto ako také
nadcasové. Hoci ndm slovné spojenie ,dejiny filozofie“ evokuje
minulost vzmysle ,bolo“, domnievame sa, Ze ak su dejiny
filozofie nejakym spdsobom prezentované v médiach, mali by
byt prezentované vo svojej celistvosti: sicastou dejin filozofie je
totiz nie len ,to, o bolo“, ale aj ,to, ¢o je“. V zaujme spravneho
pochopenia filozofie ajej vyznamu amiesta vIudskej
spolo¢nosti by dejiny filozofie nemali byt predkladané ako
izolované tedrie z davnej minulosti, nad ktorymi sa dnes len
pousmejeme, ako Cosi, co nam je Casovo vzdialené, ale naopak
ako nieco, coho sme stale sucastou - je totizZ potrebné naucit sa
slovné spojenie dejiny filozofie akceptovat ako sihrnny termin
pre minulé isdcasné prejavy filozofovania. Mozno aj toto mal
samotny Jaspers na mysli: totiz nevnimat filozofiu cez prizmu
filozofickych $kol, ale filozofické Skoly vnimat cez prizmu
samotnej filozofie ako l'udsky prirodzenej aneutichajicej
aktivity, ktora je vyrazom l'udského sklonu pytat sa na podstatu
a priciny. Aby sme tuto teériu dohnali do krajnosti, tak filozofia
by bola filozofiou aj bez mnohych filozofickych $kol objavujucich
sa pocas dejin l'udstva, pretoze to boli ,iba“ jej dejinné
aktualizacie.

Z potencidlu informacnej funkcie médii vyplyvaju ohl'adne
uplatnenia filozofie aj dalSie funkcie, medzi nimi teda
i korelacna. V ramci nej sa filozofia ako medialny obsah dokaze
uplatnit pri vytvarani a regulovani vztahov v spoloCnosti, ¢i uz
ide ovztahy medzi socidlnymi skupinami, jednotlivcom
asocidlnou skupinou (v ramci socializacie), ovztahy medzi
rozlicnymi ¢innostami ¢i ndzormi. M6zZe ist o vyznamny prinos
pri definovani vztahov medzi spolo¢enskymi vrstvami,
profesijnymi oblastami, medzi vlddnymi orgdnmi a obcanmi
v ramci Statneho utvaru. Korela¢na funkcia médii by mohla byt
podporena predovsSetkym socidlnou filozofiou, definujicou
podstatu javov prebiehajicich v spolocnosti, ich priciny,
ucastnikov avztahy medzi nimi, ale takisto napriklad
s filozofickou antropoldgiou, rieSiacou otazku cloveka, jeho
miesta v spolocnosti, vo svete ajeho clovecenstva. Filozofia sa
vzdy pytala aj na suvislosti, zaujimaju ju teda vztahy, nakol’ko
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mozu byt vaznym dévodom pre procesy v spoloc¢nosti. Filozofiu
tak vnimame ako prirodzenu sucast medidlnych prezentacii,
ktoré maju ambiciu ovplyviiovat vztahy medzi spolocenskymi
subjektmi, ato predovsSetkym preto, lebo vysvetluje ich
predpoklady a podmienky. Na druhej strane musime priznat, Ze
médid cCasto podavaju hotovy obraz spoloCenskej reality
a nereflektuju viac to, €o stoji v pozadi, predovSetkym z dévodu
priamej ucelovosti - je jednoduchS$ie podat informaciu, ktoru
subjekt prijme ako hotovi azariadi sa podla nej bez jej
regresnej analyzy, teda bez toho, aby sa vratil kdévodom
a faktorom, ktoré vztah, vzajomné posobenie ¢i stuvislost ako
realitu, ktori on jednoducho prijal, analyticky vysvetl'uju,
apritom tiez stanovujui, vysledkom akych podmienok tento
vztah je. Preto by sme chceli na tomto mieste rozlisit pristup
socidlnej filozofie, ,loviacej“ hlbSie ako je na prvy pohlad
viditeIné, od sociologického pristupu, kde sa metodologicky
uspokojujeme s vSeobecne danymi pravidlami, zakonitostami
a suvislostami bez toho, aby sme reflektovali ich pri¢iny Cci
dévody.

Kedze kultirna sféra spoloCnosti mala vzdy velmi blizko
k tomu, aby bola filozoficky interpretovang, funkcia udrziavania
kultirnej identity je tou oblastou pésobenia médii v spoloc¢nosti,
v ramci ktorej je filozofia dobre uplatnitelna. Spolo¢nost vnima
kultirny status quo ako hotovy fakt;, kultirny status quo je na
jednej strane vysledkom spletitého, no zaroven postupného
vyvoja, na druhej strane vSak tiez nie¢im, ¢o sa vkratSom
Casovom useku vnima naozaj ako isty stav kultury, vramci
aktualne pozorovaného casového useku bez vaznejsich vykyvov,
ako stav, ktorym dany kultirny systém v danom momente sam
seba definuje apopisuje. Tento status je potom médiami
udrziavany, uchovavany aprezentovany celej spolocCnosti
ako vyraz aktudlneho (v zmysle SirSieho ¢asového horizontu)
usporiadania kultirnych hodnét, tradicii i modernych trendov.
V ramci tejto funkcie povazujeme nie za mozné, ale dokonca za
nutné, aby filozofia vstupovala do medialneho priestoru. Pri
pochopeni vlastnej kultary, ¢i uz vkontexte jej Specifickosti
alebo v kontexte globaliza¢nych snah, sa nezaobideme bez toho,
aby sme sa pokusili rozumiet, preco je stav kultirneho systému
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taky, aky je, ¢oho je tento stav vysledkom, ako sa v priebehu
dejin menil a kde ma svoj historicky koren, pripadne aby sme sa
zamysleli nad tym, aka by mohla byt d'alSia progndza. Filozofia
(napr. vo svojej Ciastkovej discipline filozofie kultury) totiz na
zaklade vedomosti o tom, ako kultura funguje, ¢im vlastne je a ¢o
jej zmyslom, dokaze odpovedat aj na otazky vyplyvajice zo
Specifickych situacii a z konkrétneho kultiirneho diania.

Napokon pristipme k mobilizacnej funkcii, kde je filozofia
vyuzitelna naozaj v Sirokych suvislostiach. Ked'Ze jednou z tloh
médii je aj mienkotvorba a formovanie nazorov spoloc¢nosti i jej
Clenov na rozne skutocCnosti, musia si média osvojit aj isté
stratégie, na zaklade ktorych nasledne tato funkciu mézu plnit.
Pontkaju sa poznatky politickej filozofie, filozofie prava, filozofie
moralky, axiologie, ekofilozofie (a stnou suvisiacej hlbinnej
ekoldgie), avSak aj uz spominanej socidlnej filozofie. Podla
nasho nazoru sa totiz stratégia pOsobenia na verejni mienku
nemoéze obmedzit iba na utilitaristické stanoviskd, ako sa to
Casto deje ivsucasnosti. Prave vtejto oblasti pdsobnosti
masmédii, v ktorej sa prejavuje ich moc apriamy vplyv na
Cloveka, je viac ako nutné pristupovat kspomenutej
funkcionalite zodpovedne. Voc¢i mienkotvornému vplyvu
masmédii na spolo¢nost je totiz ¢lovek najzranitelnejsi, ¢im robi
zranitelnou aj spolo¢nost ako taku, vychadzajuc z definicie
masmédii a chdpania ich vplyvu ako masového vplyvu. Preto je
nutné, predovsSetkym v dneSnej postmodernej dobe, aby pri
snahe vytvarat verejni mienku médid dokazali uplatiovat
areSpektovat poznatky filozofie o tom, ¢o su napriklad I'udské
prava aakd maju platnost, ¢o treba vyhodnotit ako moralne
nebezpecné spravanie ¢i tendenciu, aké si moznosti spravneho
aideadlneho usporiadania politického systému sohladom na
obcanov, ¢o su to hodnoty, kde sa vzali a¢i ch treba chapat
objektivne alebo subjektivne, c¢o je podstatou trvalo
udrzatelného rozvoja acoho sa treba obavat v suvislosti
s 'udskym postojom k Zivotnému prostrediu.
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3 Filozofovanie v médiach: ano alebo nie?

VSetky nacrty aplikicie filozofie, jej metdd a pristupu
v medidlnom priestore, o ktorych sme pojednavali, vo svojej
podstate vychadzaju ztzv. mediocentrického modelu vztahu
medzi médiami a spolo¢nostou, ¢im vSak nechceme naznacit, Ze
sociocentricky pristup vobec nezohladiiujeme. Analyza ulohy
filozofie v medidlnom priestore nas nuati mat na pamati, Ze
nielen filozofia v médiach pdsobi na spolocnost (publikum), ale
aj spolo¢nost dokadze svojou masovou charizmou pdsobit na
skladbu medidlneho obsahu atym aj na mieru uplatnenia
filozofie v fiom, resp. na spdsob a hibku jej uplatnenia. Otazkou
je, ktory z tychto vplyvov mozno pokladat za primarny. Sme si
vedomi, Ze nové vyvojové trendy su v médiadch nutné preto, lebo
sa vyvija doba a naroky recipienta a média musia hl'adat nové
cesty, rovnako vSak plati, Ze ide o vztah recipro¢ny, kedZe tieto
nové trendy a pristupy nasledne ovplyviiuju vyvoj spolocnosti,
vyvoj ,doby“ a vyvoj samotnych narokov kladenych medialnymi
recipientmi na média. Nakol'ko nasSim cielom zodpoveda viac
mediocentricky model, v¢lanku sa odvijame od tejto strany
mince.

Predtym, ako sa z pohl'adu tohto modelu v medidlnom priestore
mozu uplatnit zakladné principy filozofovania, nesmieme
zabudnuat na otazku stojacu kdesi na zaciatku celého problému:
rozumeju vobec média filozofii a jej podstate? Lebo ak nie, tazko
im moézeme filozofiu zverit do ruk, ak ju totiZ prijmu I'ahostajne
ako jednoduchy nastroj, moézu ju jednoducho lubovolne
zdeformovat, resp. zamaskovat alebo prezliect do krikl'avého
kostymu tak, Ze ju uz nikto nespoznd. A ozajstna filozofia vo
svojej bytnosti nie je krikl'ava, je skor prirodzene farebna.
Nekri¢i a nesnazi sa na seba uUcelovo upozoriiovat. Takisto
povazujeme za nespravne, ak je vnimana ako privilegovana
aktivita intelektualnej aristokracie, izolovana od clovecenstva
ajeho prirodzenosti. Mala by mat zistého uhl'a pohl'adu ovela
blizsie k akejsi ,Sedej eminencii®, pretoZe jej vyznam v sucasnej
spoloc¢nosti nespociva v jej napadnosti, ale predovsetkym v tom,
Ze je ramcom myslenia, ramcom existovania a vyrovnavania sa
s nastrahami dejin.
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Dal3i problém stvisi svy$$ie spominanym: rozumie filozofii
Clovek zo svojej pozicie recipienta? Ako je rozvoj
komunikacnych technolégii uzko spaty stym, aky ma knim
Clovek ako pasivny tucastnik masmedialnej komunikacie pristup,
tak aj vyuzitie novych mediadlnych stratégii zavisi od vyvoja
schopnosti tychto ucastnikov nové pristupy spracovat a
reagovat na ne. Domnievame sa, Ze aplikovanie filozofie
v medialnej zadhrade nepatri medzi stratégie, ktoré by clovek
a spoloc¢nost nevedeli spracovat a desifrovat, nehovoriac o tom,
ze samotna filozofia dokaze byt aj metodicky napomocna pri
desSifrovani medialneho obsahu a poskytnit odrazovy mostik
alebo navod.

Uved'me teraz dva priklady dokazu, Ze filozofia ma v sicasnych
masmédiach svoje prirodzené miesto - prvy znich nazvime
dokazom z funkénosti a druhy dékazom z ticelovosti.

V ramci dékazu z funké¢nosti si pozi¢iavame McLuhanovu teériu
o extenzii vedomia, ktord pouziva v kontexte elektronickych
médii v zmysle technologickej extenzie.l8 Uvazujme o tejto teorii
v §irSom kontexte (tj. nielen pre elektronické média): ak su
média extenziou nasho vedomia, do ktorej projektujeme seba,
resp. do nej ako do formy prendSame funkcénost nasSich
intelektualnych operacii a nase idey, a ak je filozofia tym, ¢im
sme ju zadefinovali v uvode, CiZe prirodzenou a zitou aktivitou
l'udského intelektu a jednym zprejavov ludského vedomia,
vtom pripade sa dopracovdvame Kkzaveru, Ze uzZ tym, Ze
hovorime o médidch ako oextenzii vedomia, hovorime
automaticky zaroven o extenzii jeho prejavov a toho, co vedomiu
nalezi - sucCastou extendovaného vedomia sa stava teda
i filozofické uvazovanie ako Specifickd aktivita l'udského
intelektu.

18 McLUHAN, M.: Jak rozumét médiim: extenze ¢lovéka. Praha : Odeon,
1991, s. 63-64.
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Druhy dokaz oprieme pre zmenu o existencidlne motivovany
argument Karla Jaspersa, hovori o trieStiacom sa svete - tento
svet ,stale menej veri tradicii“ a ,existuje len ako vonkajsi
poriadok, ktory zostava bez symboliky a transcendencie, ktory
nechava dusu prazdnu, necini ¢loveku zadost, avSak itam kde
nechava cloveka slobodnym, ponechava ho jemu samému v jeho
ziadostivosti i nude, uzkosti i 'ahostajnosti.“1? Prave takyto bol
podl'a neho svet 20. storocia, nechavajuici ¢loveka nemilosrdne
osamoteného tapat vtme, kde straca istoty, ma len seba no
zaroven ma pocit, Ze sa aj sam sebe odcudzuje. Jaspers
pravdepodobne intuitivne predvidal, ako sa bude situacia
v kultire a mysleni vyvijat o par desatroci neskor, v dobe, ked’
sme podla Zygmunta Baumana odsudeny k Zivotu na razcesti.20
Nastal vraj ¢as na reviziu rokmi, ba starofiami overenych
navykov?1, nastala doba, ktort mnohi nazyvaju postmodernou,
doba, v ktorej sa ukazal stary model sveta?? ako nieco, ¢o je vo
svojej tradi¢nej absolitnej podobe neudrzatelné a roztriestil sa
na drobné ulomky, pricom nasledne zavladol chaos sposobeny
tym, ako sa rodzni jednotlivei snazia ztychto ulomkov
svojpomocne znovu zostavit fungujuci systém, o ktory by sa
mohli opriet. Nuz a prave v takomto svete, ktorého obraz sa nam
dostava aj v médiach, nezavisle na tom, ¢i tento svet budeme
vnimat ako vycerpanu avantgardnu kultiru alebo zarodok novej
sily23, ma ,jaspersovska“ filozofia svoje vyhradné opodstatnenie,
pricom v samotnych médidch ako v extendovanom vedomi
spolocnosti o to vacsie. Filozofické vedenie zivota ma byt cestou
zosamelosti, ato bud  prostrednictvom  prirodzenej
intelektualnej meditacie, alebo prostrednictvom komunikacie

19 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 82.

20 BAUMAN, Z.: l]vahy o postmoderni dobé. Praha : Slon, 2006, s. 22.

21 BAUMAN, Z.: l]vahy o postmoderni dobé. Praha : Slon, 2006, s. 9.

22 Tradi¢ny model sveta bol podla Baumana determinovany totalitou
obsahujucou vSetko podstatné, spojitostou, fungujicim mechanizmom
anapokon Kkontinudlnou realizaciou udalosti, zktorych kazdd ma
predvidatelné konzekvencie v budicnosti. Pozri BAUMAN, Z.: Uvahy
o postmoderni dobé. Praha : Slon, 2006, s. 10-11.

23 LIPOVETSKY, G.: Era prdzdnoty. Praha : Prostor, 2003, s. 108,
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a vzajomného porozumenia inym l'ud’om.2* Podnety pre takéto
pestovanie filozofickej meditacie = a komunikacie vsak
v sucasnosti z medidlneho prostredia prichadzaji naozaj
minimalne, predovSetkym z dévodu zjednoduSeného zamerania
medidlno-marketingovych stratégii na iniciovanie takej
komunikacie, ktora uto¢i viac na prvu signalnu ststavu ako
prebuidza intelekt.

S otazkou uplatnenia filozofie v médiach suvisi tiez otazka, do
akej miery prekracuje filozofia vtomto ohlade svoj teoreticky
ramec smerom Kk praktickému zivotu. Toto presiahnutie
teoretického ramca je zrejmé predovsetkym v oblasti praktickej
filozofie (etika je napriklad u¢enim priamo nasmerovanym na
praktické ¢iny), avsak nie je vobec scestné predpokladat, zZe isty,
iked mozno nie priamy, no napriek tomu vonkoncom
nezanedbatel'ny dosah na prakticky zivot ¢loveka v spolo¢nosti
ana zivot spolo¢nosti ako takej ma aj teoreticka filozofia.
Poskytuje totiZ ramec uvaZovania auvaZovanie je motivom
konania. Je to tak tieZ ramec prezivania a vobec existencie. Tato
problematika nabera na vyzname predovsetkym v dobe, kedy sa
medidlny priestor plni takym obsahom, ktory spiiia kritérium
uzitocnosti pre zivot, jeho ul'ahcenie alebo tiez odl'ahCenie.

Dolezitost filozoficky podnieteného uvazovania sa okrem iného
ukazuje aj vtom, Ze vkontexte tolko proklamovanych
réznorodych kriz dneska zlyhava vacSina snah o ich zastavenie.
Hoci sa nachaddzame v situacii, kedy aj doCasné pozastavenie
nepriaznivého vyvoja spoloc¢nost uspokoji, vzaujme trvalo
udrzatel'ného rozvoja ndm to nebude vel'a platné. Musime cestne
uznat, Ze mnohé neblahé nasledky krizového vyvoja, ¢i uz
v environmentalnej oblasti, vekonomickej sfére alebo
vmoralke, si casto priamo alebo nepriamo vyvolané aj
konkrétnymi filozofickymi koncepciami?5, no filozofia sa nechce

24 JASPERS, K.: Uvod do filosofie. Praha : Oikoymenh, 1996, s. 83.

25 STAHEL, R.: Filozofia ako umenie (pre)zit. In Sucharek, P, Stahel, R.
(eds.): Filozofia a umenie Zit. Bratislava / Nitra : SAV / FF UKF, 2014, s.
147.
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spravat ako alibista ani hrat mrtveho, ale naopak prispiet
k zmene, byt akousi verejnou sluzbou a umenim Zivota.2é Preto
by bolo dobré, aby sme sa vmasmédiach nestretavali iba
s pasivnou kritikou stavu, ale aby sme mali moZnost
prostrednictvom extenzie nasho vedomia - medialneho
priestoru  polemizovat o moznostiach rieSenia s tymi
najpovolanej$imi.

Ako to teda je? Je filozofia v medidlnom priestore luxusom, aky
si nemo6zZeme dovolit, alebo je nevyhnutnostou, ktort si naopak
nemodzeme dovolit bagatelizovat? Odpoved na tuto otazku je
vlastne bytostne prepojend s odpovedou na inu otazku: aky
vyznam ma filozofia pre Cloveka des? Laik - naSinec na iu
pravdepodobne nahliada ako na hru so slovickami bez
nalezitého praktického vyznamu, zakladajicu sa na tom, ¢o raz
niekto niekde niekedy o nieCom povedal. Sucasny slovensky
filozof Miroslav Marcelli mu adresuje taktto odpoved’ ,Filozofia
nas oslobodzuje od viery, ze radikalny zaciatok sa odohrava
prave teraz. Tam pramenti jej sklon historizovat. Neunika pritom
od pritomnosti, len pripomina jej nestalost. Kto sa pred tou
skryva do zatiSia jednoznac¢nych odpovedi, téz a doktrin, tomu
filozofia naozaj ni¢ neponuka“?’ Jednostranné favorizovanie
komunika¢nych moznosti médii na ukor obsahu neobstoji a
média filozofiu potrebuji: ,Pocitace a internet sice radikalne,
priam revolutne rozSiruju komunikacny priestor, no
komunikacia nie je poznanim - aj ked sa navzijom

26 STAHEL, R.: Filozofia ako umenie (pre)zit. In Sucharek, P, Stahel, R.
(eds.): Filozofia a umenie Zit. Bratislava / Nitra : SAV / FF UKF, 2014, s.
147.

27 MARCELLI, M. In BRADA, M.: Miroslav Marcelli: filozofia ndm pontika
pochopenie (interview). [online]. [2015-04-07]. Dostupné na:
<http://www.czsk.net/svet/clanky/osobnosti/marcelli.html>.
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predpokladaju. Radikalne rozsirenie moznosti komunikacie
neznamena radikalne prehlbenie poznania“.28

Povazujeme za dolezité upozornit tiez na to, Ze nie vSetko, ¢o sa
ako filozofia tvari, skutocne filozofiou je. Apelujme teda kazdy za
to, aby sa filozofia v médidch nedegradovala na
pseudointelektualny bulvar anedegradujme ju sami. Je to
maximalne nedostojny postoj ktomu, Co podla Jaspersa
uchopuje celok bytia acloveka vjeho podstate.2? Ozajstné
filozofovanie znamena ucit sa zit iumierat3?, uvedomovat si
nestalost azakladné skutocnosti, plynutie Casu a prirodzenost
toho, €o sa deje. Myslenie totizZ znamena isti moc. S filozofiou sa
potykame denne, casto aj nevedomky, je to udel cloveka3?!
a vyzva k bytiu a zitiu vobec. Filozofovaniu sa nevyhneme my ani
média, robme to preto spravne. Obcas sa Clovek zacykli v istych
medziach, neraz aj nechtiac, priCom precitnut z tohto stavu nie
je vzdy l'ahké. Cestou von je ista uroven sebauvedomenia, nuz
a to bolo vzdy doménou nielen psycholdgie, ktorej tizitkovost je
I'ahSie meratelna, ale ajfilozofie: filozofovanie je totiz
nachadzanie cesty spat k sebe.32
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OBAVY 0 ROZSIRENIE MEDIALNE]
GRAMOTNOSTI. ZAPAS O INTEGRACIU
MEDIALNE]J VYCHOVY - NIELEN
V ZAKLADNYCH SKOLACH

CONCERNS ABOUT THE EXPANSION
OF MEDIA LITERACY. Fight
for the integration of media education -
not only in elementary schools

Natasa Slavikova

Abstrakt:

Digitalne prostredie v 21.storo¢i vyrazne ovplyviiuje vyznam a vyuzitie
médii a informacii. Vyzaduje si nepretrzité inovacie vo vyskume a v
praxi zamerané aj na obsah medidlnej gramotnosti. Prispevok sa
zameriava na obavy o roz$irenie medialnej vychovy v kontexte tlaku
digitdlnej gramotnosti, zdoraziiuje poziadavku spajania r6znych
druhov gramotnosti - transgramotnosti - v neustéle sa rozsirujicom
svete online transmedidlnych sluzieb. Zdoraziiuje prierezové
vyuzivanie gramotnosti s ddérazom na podstatu medialnej vychovy,
ktorou je kritické analyzovanie, dekddovanie a hodnotenie medialnych
obsahov. Spéjanie siborov kompetencii v oblasti vzdelavania prinasa
kazda doba, no ta dne$na ,digitdlne tsunami“ vyzaduje zrychlenie v
kazdej oblasti vzdelavania a teda aj v oblasti konvergencii réznych
druhov  gramotnosti. =~ Médida st  vSadepritomné, mobilné,
multiplatformové. Skoly a $kolské zariadenia si neuvedomuju vsade
pritomnost a dominanciu médii ani prepajanie dvoch paralelnych
svetov formalneho a neformalneho vzdelavania.

Klacové slova:
Medidlna gramotnost. Medidlna vychova. Digitdlna gramotnost.
Transmedialne sluzby. Transgramotnost.

Abstract:
In the 21st century digital environment greatly affects the meaning and
use of media and information. This requires continuous innovation in
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research and practice focused on the content of media literacy. This
paper focuses on concerns about the expansion of media education in
the context of digital literacy pressure, it stresses the need of
connecting literacies and transliteracies in the constantly expanding
world of online transmedial services. It emphasizes the cross-sectional
use of literacies with an emphasis on the nature of media education and
this means critical analysis, decoding of media contents. Connecting of
sets of competencies in the field of education brings each time, but the
today’s time of ,digital tsunami“ requires an acceleration in each field of
education and therefore also in the field of convergencies of literacy.
Media are omnipresent, mobile, multi-platform. Schools and
educational institutions are neither aware of the omnipresence and
dominance of the media nor of the interconnection of the two paralel
worlds of formal and informal education.

Key words:
Media literacy. Media education. Digital literacy. Transliteracies.
Transmedial services.

Uvod

Medialne platformy sa stavaji naturalizovanymi a natol'ko
potrebnymi ako vzduch, ktory dychame a preto potrebujeme
tiez zbiehajuce, konvergujuce sibory medidlnych kompetencii.
Toto je tiez ddlezité aj z dévodu , aby sa podstata medialnej
gramotnosti nerozplynula v oblasti IT, ale bola rovnomerne
rozlozend vo vSetkych kompetenciach a gramotnostiach
potrebnych na vyuZzivanie online transmedialnych sluzieb.

Pre ucely tohto prispevku budeme podporovat integracnu
poziciu, ktoru v terminolégii uprednostiiuje Eurépska komisia
ato je pojem ,medidlna gramotnost“ ako synonymum pre
,medidlnu ainformacnu gramotnost®, ktort pouziva UNESCO.
Prilis vela Casu zabera zdoraznovanie rozdielov a obhajovanie
réoznych typov gramotnosti superiacich osvoje miesto
v ucebnych osnovach. A pritom spolo¢ny tucel oboch typov
gramotnosti v komplexnom vzdelavani sa Casto straca. Medialna
gramotnost zahfiia schopnost kombinovat celu skalu zru¢nosti
a kompetencii scielom vyuzivat média ainformacie, vratane

362



MEGATRENDY A MEDIA 2015

novych medialnych trendov, pre dosahovanie osobnych cielov.
Tieto ciele sa vSak uzko spojené sindividualnymi
kompetenciami (vyvinové Specifika, tvorba identity, riadenie
vztahov, celozivotné vzdelavanie), spolo¢enskymi problémami
(zorad'ovanie informacii, participacia na spolocenskej diskusii,
etika a l'udské prava, ochrana stkromia aludskej dostojnosti ,
apod.) a faktormi prostredia (Groven medialnej vychovy,
medidlny priemysel, medidlna politika vratene medialnej
legislativy, obcianska spoloCnost, dostupnost médii a
informacii). Ak v krajine neexistuje ziadna formalna stratégia
pre posiliiovanie medidlne gramotnej populacie, potom je mala
pravdepodobnost, Ze budu obyvatelia medialne gramotni.

V celosvetovom meradle sa medidlna gramotnost preukazala
ako dolezitd oblast, vychadzajica zdesiatok rokov prace
a konvergujica na zaciatku 21.storocia do réznych vyznamnych
deklaracii aramcov tykajucich sa medialnej ainformacnej
gramotnosti vratane Grilinwaldskej, Sevillskej, Prazske;j,
Alexandrijskej, Fezskej, Moskovskej a minuloro¢nej Parizskej
deklaréacie.

Ramec Parizskej deklaracie z prvého Eur6pskeho medialneho
fora vroku 2014 Kkladie obnoveny déraz na medialnu
ainformacéni gramotnost azdodraziiuje, aby namiesto rizika
marginalizacie medialnej vychovy, posunu alebo oslabenia
medialnej gramotnosti bol kladeny doraz na vyznam medialnej
gramotnosti- hlavne, ak digitdlna konvergencia s online
prostrediami je ¢oraz va¢Smi rozsirovana na ukor kritického
myslenia, tvorivosti a etického vyuzivania médii. Medialna
gramotnost ma dobru poziciu pre podporu rovnovahy medzi
pravami a etickymi odévodneniami, ktoré st nevyhnutné v ¢oraz
komplexnejSom digitdlnom svete. Deklaracia o rozsireni
medialnej gramotnosti v digitalnej ére prezentuje odhodlanie
ucastnikov d'alej sa zameriavat na l'udsky rozmer digitalneho
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prostredia a na dodrziavanie l'udskych prav - l'udské prava
offline = 'udské prava online. !

1 Vyvojové trendy a medialna gramotnost

Kontinualny vyvoj technoldgii vytvara a sprostredkiva neustale
rastice mnozstvo obsahu ainformiacii, ako aj nové online
priestory. Vznikaju nové problémy a vyzvy v suvislosti s tym, Ze
moznosti internetu sa stivaju mobilnymi, vSadepritomnymi
a multiplatformovymi. Zosietovani jednotlivci nie st uz iba
obycajni konzumenti, ¢asto krat ziskavaju vacsiu mieru kontroly
avplyvu nad obsahmi ako tvorcovia médii akritici. Socialne
média a socialne siete ziskavajui na vyzname, pretoze slizia ako
odkazy na nové formy socialnej interakcie, ako aj novych prav
amodelov participacie, ako je napriklad globdlne obcianstvo
v digitalnej dobe. Tieto vyvojové trendy vedu k zvySenej miere
moznosti avyziev pre vSetky zainteresované osoby s cielom
zabezpecit medialnu gramotnost obcanov, aby sa nielen vedeli
efektivne pohybovat vo zvySenych tokoch komunikacii, ale aj
vedeli sami zodpovedne vytvarat obsahy.

Viacsina l'udi je presvedcend o dobrej tirovni vlastnej medialnej
gramotnosti. NaSa informovanost o medidlnych obsahoch
o popularnej hudbe, filmoch, TV seridloch, televiznych relaciach,
reklamach, pocitacovych hrach , internetovych portaloch
enormne vzrastla. AvSak je malo pravdepodobné, Ze analogicky
vzrastla aj nasa informovanost o medidlnych suvislostiach.
Takmer kazdy dokaze sledovat média , ziskavat informacie
anechat sa nimi zabavat. AvSak nie kazdy je kompetentny
interpretovat medialne obsahy - aktivne si vyberat z medialnej

1 Parizska deklaracia o medialnej a informacnej gramotnosti v digitalnej
dobe. In: Ucitel'ské noviny , 2014, No 50, s. 4-5.
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ponuky, citlivo rozliSovat medzi svojimi zaujmami a zaujmami
vlastnikov médii, kriticky skimat medialne informacie.

Reformnym usilim na zaciatku 21.storocia je zasiahnuté celé
eurdpske Skolstvo, nejde len o zmenu v hierarchii cielov a metéd
vzdelavania, ale aj o spdsob ziskavania informicii a vyuzivania
mnozstva medidlnych platforiem pre pozitivny fyzicky,
psychicky a moralny vyvin maloletych. Bez zvySovania urovne
medialnej gramotnosti iba tazko mozeme realizovat vSestrannu
kultivaciu osobnosti.

V zaveroch Rady EU o ochrane deti v digitilnom svete je
zdoraznené Ze medidlna gramotnost a  zvySovanie
informovanosti su dolezitymi nastrojmi, ktoré mézu podstatnym
sposobom zlepsit mediidlne kompetencie deti, rodi¢ov a ucitel'ov
a rozvinut ich kriticky pristup k audiovizualnemu obsahu a
obsahu online; vzhladom na rychle zmeny v digitdlnom
prostredi je vSak dolezité zvysit v tomto ohl'ade usilie.2

Je potesitel'né, Ze pritomnost medialnej vychovy na niektorych
zakladnych Skolach meni svoju tvar azZe nie je uz iba
o technickom pristupe kmédiam, ¢i iba itvorbe medialnych
obsahov, ale Ze je najma o kritickych, hodnotovo selektivnych
analyzach, ktoré pozitivne formuju postoje a hodnoty Zziakov
aStudentov. Zameranie sa na zvySovanie medialnych
kompetencii ucitelov je pozitivnou kl'iCovou stratégiou aj
Metodicko-pedagogického centra na ziskanie iviacnasobného
efektu: od medidlne gramotnych vzdelanych ucitel'ov k Ziakom,
Studentom a pripadne celej spolo¢nosti. Tak trocha zavidime
Luxembursku , Ze ako jediny $tat v EU zaviedli povinny predmet
medialnu vychovu na pedagogickych fakultach.

2 Koncepcia medialnej vychovy v Slovenskej republike v kontexte
celozivotného vzdelavania. IN: U¢itel'ské noviny, ro¢. LVIII, 25. 1. 2010, s.
25-32
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V sucasnosti Metodicko-pedagogické centrum realizuje rozsiahly
a jedine¢ny Narodny projekt Aktivizujuce metdédy vo vychove
(www.amvprojekt.sk), vktorom ma vyznamny priestor aj
medidlna vychova.V snahe o zdokonalovanie medialnych
kompetencii pedagogickych a odbornych zamestnancov ide za
ramec zakladnych $ko6l - medzi ucitelky materskych $kol,
vychovavatelov, do centier volného casu, do internatov,
Specidlnych 8kol aSpecidlnych zariadeni ado zakladnych
umeleckych $kol. Cielovou skupinou projektu je 6500
pedagogickych aodbornych zamestnancov z takmer 2000
Skolskych zariadeni. V pracovnej skupine k medialnej vychove
su aj odbornici z Fakulty masmedialnej komunikicie UCM v
Trnave, ktori prednasali multiplikditorom prostrednictvom
moderného komunika¢ného systému do deviatich miest na
Slovensku a posudzovali audiovizudlne diela za tymto tcelom
vytvorené. Iba v oblasti medidlnej vychovy bolo vytvorenych 32
kratkych interaktivnych filmov pre 7 typov Skolskych zariadeni.
Takto zamerany projekt pre Sirokospektralne prostredie
Skolskych zariadeni je jedine¢ny aprvy na Slovensku ama
potencial skvalitnit prierezovo edukaciu medidlnej vychovy
v nasom Skolstve.

Média sa stavaju rozhodujicou insStiticiou socializacie a
identifikacie so spolo¢nostou, institiciami, ktoré mnohonasobne
dokdzu zatienit Skolu aj rodinu. Maju evidentny vplyv na
spravanie jedinca a spolocnosti, na zivotny Styl, na kvalitu Zivota
vbbec.3

3 ]IRAK, J., WOLAK, R.: Medidini gramotnost: novy rozmér vzdéldvdni.
Praha: Radioservis, 2007.s. 6
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2 Obavy o rozsirovanie medialnej gramotnosti

V stucasnosti existuje v Eurdpe vela prekdzok aobav na
ceste k medialnej gramotnosti. Medzi tie najddlezitejSie mozeme
zaradit nasledovné :

* nerovnomerny vyvoj polittk v oblasti medialnej
gramotnosti v Eurépe;

* nerovnosti v Kkrajindch, nerovnosti v ramci
spolocenskych vrstiev a vekovych skupin;

* najvicSie nebezpecenstvo je v, ponoreni
najdolezitejSich casti medidlnej vychovy (podpora
kritického myslenia medidlneho obsahu, atym aj
aktivneho obcianstva) do , komeréného pristupu”, ktory
privileguje iba technické zrucnosti s vyhovorkou, Ze je
to pravé, lebo si to ziada trh;

* obmedzovanie  komplexnej podstaty medialnej
gramotnosti na uzky sdbor schopnosti , ktoré
obmedzuju medialnu vychovu len na rozvoj digitalnych
kompetencii a tie sa zameriavaju len na uzke odborné
znalosti potrebné na orienticiu v hardvéri a softvéri.
Stratégie kurikularnej integracie tohto typu vylucuju
potrebné kritické pristupy, ktoré su nevyhnutné pri
zdokonal'ovani akejkol'vek gramotnosti a tykajd sa aj
vSetkych kompetencii medialnej gramotnosti;

* na vSetkych urovniach vzdelavania sa pristupuje

k medidlnej adigitdlnej gramotnosti viac z Cisto
technického hl'adiska v doésledku toho je medialna
vychova nespravne spajana s jednoducho

dosiahnutel'nymi aplikacnymi zru¢nostami potrebnymi
na pohybovanie sa v pocitacovych sietach, virtuilnych
svetoch, softvérovych platformach, socidlnych sietach
alebo nastrojoch medialnej produkcie a zariadeniach na
editaciu (Upravu);

* chybaju spolocenské diskusie vo verejnopravnych
médidch na podporu medialnej gramotnosti. Mnohi
stdle nepoznaju podstatu medidlnej vychovy a
zamienaju si ju iba s vyuzivanim alebo pristupom
k médiam;
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marginalizuje sa podstata samotnej vychovy vo vztahu
k médiam. Co je horSie , 7e sa s tym stretdvame u
pedagogickych zamestnancov, politikov a Zurnalistov;

v spolo¢nosti absentuju univerzalne zaklady medialnej
vychovy;

nedostato¢né uvedomovanie si vSadepritomnosti médii
ich mobility a multiplatformovanosti. Z toho vyplyva aj
nedostatotné uvedomovanie, prepajanie, polarizovanej
existencie formalnych aneformalnych vzdelavacich
prostredi, dvoch paralelnych svetov. Je naSou
povinnostou prepajat paralelné svety v ktorych sa
pohybuju ti, ktorych vychovavame a vzdelavame. Je tu
polarizovana existencia formalnych a neformalnych
vzdelavacich prostredi. Na jednej strane prezivaju Zziaci
velka cast dna v Skolach, ktoré su casto krat velmi
vzdialené od ich autentickych medialnych
a informac¢nych zruc¢nosti, zdujmov a potrieb. Na druhej
strane sa tymto zaujmom venuju a zdokonal'uju svoje
zruCnosti  prostrednictvom  vzijomného  ucenia
a znalostnych sieti v prostredi mimo Skoly;

medialna gramotnost je ¢asto spajana s ochranarskymi
pristupmi, ako su napriklad iba rizika internetu.
Z historického hladiska sa tieto pristupy vzdy
vyskytovali v spojitosti s prijatim nového média a s tym
suvisiaceho zanru od tlace po komiksy, od filmu az po
televiziu;

digitalna kompetencia je jednou zo zakladnych
zivotnych zrucnosti v dnesSnej spolocnosti, ale vo
formalnom vzdelavani sa toto odzrkadlilo v privel'mi
obmedzenom a uzko aplikovanom stbore kompetencii
zaloZenych na nastrojoch. Toto obmedzené a izolované
opakovanie digitdlnej kompetencie ignoruje SirSie
a hlbsie zrucnosti kritickej gramotnosti potrebné na
porozumenie médiam;

opakovana snaha izolovat dva terminy - ,medidlna
gramotnost“ a ,digitdlna gramotnost “- ma potencial
rozdelit a zahmlit' Gsilie zaviest efektivnejSie medialnu
vychovu do ucebnych osnov. Je coraz viac jasné, Ze
rozSirovanie digitdlnych médii musi byt rieSené v
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oblasti vzdelavania, aj ked snaha izolovat aplikované
zruCnosti od kritickych zrucnosti ma potencial pre
viacero zrazok na ceste k medialnej gramotnosti , akou
su napr. u¢ebné osnovy vo formalnom vzdelavani.

Rychly rozvoj a prijatie softvéru a hardvéru IKT paradoxne mdoze
zabranit snaham o integraciu vychovy k medialnej gramotnosti,
pretoze tieto zariadenia mézu viac alebo menej vedome viest
ludi zpraxe apolitikov kviac technickym a aplikovanym
pristupom k medidlnej vychove, ktoré sa zameriavaju na
vyuzitie a zaobchadzanie so zariadeniami. Prijatie aplikovanych
pristupov pred kritickymi je taktieZ podporované predajcami,
ktori chcii predavat nové zariadenia verejnému sektoru
vzdelavania, ako aj Sirokej verejnosti. Sucasné usilie
0 postavenie »digitalnej kompetencie” do pozicie
najucinnejsieho spdsobu, ako rieSit potrebu vzdelavacej
technolégie, odputava potrebnud pozornost od ostatnych priorit
vychovy k medidlnej gramotnosti. Buckingham vyjadruje tento
zmatok vijeho skimani spésobu, akym sa vyznam digitalnej
gramotnosti zuzuje a tyka sa len samotnej technoldgie tak, ako
vidime aj pri formulaciach ,digitalnej kompetencie“.* Podla
Buckinghama sa redukcionistické vnimanie medidlnej
gramotnosti rozsiruje najmda  vdoésledku mnozenia
arozsirovania digitalnych technoldgii a tiez aj tym, Ze byrokrati
zo Skolstva atvorcovia Skolskej politiky realizuji integraciu
novych médii do ucebnych osnov. Prioritou si obsahy, ktoré
podporuju , know-how technolégie” pre manazment informacii.

Nedostato¢nym vyuzivanim mediadlnej vychovy sa vytvara zZivna
poda pre rozSirovanie mediokracie. Rézne formy medialnych
manipulacii negativne ovplyviiuju spravanie, postoje a hodnoty

4 BUCKINGHAM, D.: Media Education: Literacy, Learning, and
Contemporary Culture. Cambridge/Oxford: Polity Press-Blackwell
Publishing, 2003.

5 BUCKINGHAM, D.: Media Literacy: New Directions or Losing our Way?
Manifesto for Media Education Symposium. London: Royal Institute of
British Architects, 2011.
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deti a tym stazuju vychovnd pracu rodiCom, ucitelom ,
vychovavatelom. Casto krat medidlne obsahy  deformuji
vychovné usmeriovanie a prezentuju rézne deStrukéné zamery,
samoucelné nésilie, vulgarizmy, drastickost’ a naturalizmus. Cim
mladsie je dieta, tym menej ma vyvinuté kognitivne Struktiry
avyzreté emocie. Nevie spravne interpretovat kontextové
faktory prezentovanej udalosti v médiach. Nerozumie motivom,
umyslu  anechape ani doésledky. Ale kazdé dieta sa uci
napodobniovanim. Pre 21.storocie je typické, Ze vyvin deti sa od
ranného detsva odohrava pred obrazovkou. Média su jeden zo
Styroch socializa¢nych piliérov stcasnej spolocnosti (popri
rodine, Skole, cirkvi).

3 Uloha medialnej vychovy v integracii
do edukacného procesu.

Z historického hladiska, akondhle bolo nové médium prijaté
spolo¢nostou, sa Skoly postupne snazili integrovat ho do
ucebného planu vtriede. Od vyuzitia filmu az po sdcasnu
propagéciu interaktivnych tabul ¢i tabletov v triede, bolo kazdé
nové zariadenie alebo médium podporované ako benefit
apodpora vzdeldvania . Vtomto Style si sucasné digitalne
média, sietova komunikacia aIKT najcastejSie zaclenené do
osnov ako doplnkovy nastroj na vyklad obsahu uciva.

Medialna vychova ¢i kurzy medidlnej gramotnosti beztispesne
bojovali o svoje miesto vucebnych osnovich na vsetkych
urovniach povinného vzdelavania vo viacerych krajinach. Pre
tento fakt jestvuje viacero dévodov, nemenej vyznamnym je
dominancia komerc¢nych zaujmov o integraciu novej technolégie
suvisiacej s medialnou vychovou v triede, ako napr. pocitacovy
hardvér, softvér a prezentacné nastroje. Potencial pre rozsirenie
IKT vtriede aztoho vyplyvajuci podiel predaja hardvéru
asoftvéru voblasti Skolstva, zvySuje ich presadzovanie
prostrednictvom komer¢nych zaujmov, c¢o vSak nemusi
nevyhnutne znamenat, Ze nové medidlne nastroje su
integrované sposobom, ktory podporuje ucenie zmysluplnym
sposobom.
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Medialna vychova je ponukana ako prierezova téma alebo
samostatny predmet. Tento rozsah akomplexnost je scasti
zaloZena na skutocnosti, Ze medidlna gramotnost, prave tak, ako
aj tradicna gramotnost, prechadza interdisciplindrne napriec
celymi osnovami. Rychle zmeny vo vyuZzivani informacnych
a komunika¢nych technolégii v uplynulych desatrociach aj
nadalej vytvaraju vyznamné zmeny v kazdej oblasti spolocnosti.
Mladez preziva ¢ast svojho Zivota vo virtualnom svete. Menia sa
hodnoty, navyky, spésob Zivota. Pre mnohé deti a mladych l'udi
su vSak moderné média, najmid internet, viac nez len
prostriedkom na ucenie o svete. Su ich ,virtualnou realitou®.
Najviac vSak ovplyvnili generaciu digitalnych domorodcov.
Vystizny opis generacie digitdlnych domorodcov ponukaju
Palfrey and Gasser: ,Vidite ich vSade. Dospievajlice dievca s
iPodom sedi oproti vdim v metre, freneticky piSe spravy do
svojho mobilu. Osemroc¢né diet’a, ktoré vyhra nad vami v kazdej
videohre. Dokonca aj vasa novonarodend neter, ktord zije v
Londyne, a ktort ste nikdy osobne nevideli, ale ste s tou
zviazany zasobami digitalnych fotografii, ktoré vam prichadzaju
kazdy tyzden. Vsetci su ,digitalnymi domorodcami*. Narodili sa
po roku 1980, spolu s nastupom on-line digitalnych technolégii.
A vSetci maji do siete pristup. A vSetci vedia pouzivat tieto
technolégie... Existuje jedna vec, ktorou ste si isty - tieto deti su
iné. Studuju, pracuji, piSu a komunikuji navzajom spdésobmi,
ktoré su vel'mi odliSné od spdsobov, v ktorych ste vyrastali.
Citaju castej$ie blogy nez noviny. Castejsie sa stretavaji online
ako osobne. Oni asi ani nevedia, ako vyzera cCitatel'sky preukaz
do kniZnice apravdepodobne ho ani nikdy nepouzili. Casto
dostant svoju hudbu on-line zadarmo a nelegalne skor, ako by si
ju kuapili v obchodoch. Radsej posielaju okamzité spravy (instant
messaging) ako teleféon. RadSej adoptuju virtualne zvieratko
namiesto zivého. A su spojeni navzajom spolocnou kultirou.
Hlavné aspekty ich zZivota - socidlna interakcia, priatel'stvo a
obc¢ianske aktivity - si sprostredkované digitalnymi
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zariadeniami.“®

Niektori autori tvrdia, Ze oblast vzdelavania je bez prepojenia na
neformalne vzdelavanie anachronizmom voci svojej dobe,
pretoZe pripravuje Studentov do spoloCnosti, ktora uz
neexistuje. Napr. ak porovnavame pocet technickych zariadeni,
ktoré Studenti pouzivaju mimo Skoly s nastrojmi gramotnosti
atextami pouzivanymi vo formalnom vzdeldvani. Vo
vyucovacom procese sa musia ziaci a Studenti odpojit taktiez
,vypnut  napajanie“ ich  obvyklych spdsobov  prace
s informaciami a suvisiacimi kultirnymi zaujmami aby sa mohli
zapojit v triede. Na jednej strane ziaci a Studenti prezivaju vel'ka
Cast v Skolach, ktora je casto krat velmi vzdialend od ich
autentickych medialnych zaujmov a potrieb. Na druhej strane sa
tymto zaujmom venuju takmer tol'ko ¢asu, kol'ko travia v Skole a
pravdepodobne sa aj zdokonaluju prostrednictvom réznych
sieti a obsahov - v prostredi mimo Skoly. S cielom pripravit
jednotlivca na zZivot v globalnom, multikulturalnom a digitalnom
svete by malo formalne vzdelavanie prekonat uzke zameranie
na skore testov a zndmky , aby obsiahlo existujice vedomosti,
zrucnosti a navyky ziskané mimo skoly prostrednictvom médii.

Ak sa digitdlna konvergencia médii stava vSadepritomnou, ked
sa medidlne platformy stavaju naturalizovanymi a natolko
potrebnymi, ako samotny vzduch, ktory dychame, budeme
potrebovat zbiehajice sa (konvergujice) sibory kompetencii
(zrucnosti, schopnosti, vedomosti, postoje) na zvladnutie
spoluzitia s médiami. Tieto kompetencie si komplexné -
prevadzkové (vratane kédovania a programovania),
multimedidlne (multimedidlna produkcia, c¢itanie a pisanie,
produkovanie = amixovanie) aorganizacné (navigovanie,
triedenie, filtrovanie a hodnotenie).

6 PALFREY, ], GASSER, U.. Born digital: Understanding the First
Generation of Digital Natives. Jackson: Basic Books, 2008 s. 1.
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Velkou vyzvou pre komunitu vyskumnikov a praktikov je
zabezpecit, aby sa medialna gramotnost nerozplynula v
prevadzkovej oblasti IT kompetencii abola rovnomerne
rozlozena v prevadzkovych, multimedidlnych a organizacnych
kompetenciach, ktoré st pozadované na vyuzivanie online
transmedialnych sluzieb. RozSirend medidlna gramotnost
prostrednictvom transgramotnosti predstavuje spajanie
réoznych suborov kompetencii . Zaroven zabezpeci, aby tieto
Specidlne kompetencie boli spojené do jedného celku
a zakotvené v SirSom kontexte vzdelavania.

Sucasna doba je charakteristicka spajanim viacerych medialnych
platforiem atym zakonite wvznikla potreba spdjania
kombinovanych stborov medidlnych gramotnosti, ktoré
nazyvame spolo¢nym pojmom medialna gramotnost. Tieto sa
vzajomne prelinaju a dopliiuju. Kazdy z tychto komunika¢nych
modelov koresponduje s réznym modelom gramotnosti a ma
svoje vlastné Specifické charakteristiky, predmet a ciel. Ide
o nasledovné gramotnosti:

* Sloboda vyjadrovania a gramotnost’ slobody informacii;
*  Knizni¢na gramotnost - gramotnost Citania;
* Gramotnost spravodajstva;

* Pocitacova gramotnost;

* Internetova gramotnost;

* Digitdlna gramotnost;

*  Filmova gramotnost;

e Gramotnost videohier;

* Televizna gramotnost;

*  Gramotnost reklamy;

*  Gramotnost mobilov.

Prechod populacie od klasickej gramotnosti k novej medialne;j
je nelahkd uloha. A v prostredi, kde v doésledku nesystémovych
krokov, sladkej nevedomosti, neinformovanosti a absencii
medialnej vychovy boli spdsobené vel'ké deformacie, je to aj ciel
mimoriadne ambiciézny. Vytvorenie legitimity medialnej
vychovy je ustavi¢ny boj. Zlozitost tejto ulohy spociva aj v tom,
Zze medialna gramotnost nie je Ziadna izolovana schopnost; je
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to subor viacerych kompetencii, spojenych gramotnosti. Tyka sa
viacerych vednych odborov, dotyka sa vSetkych médii a celej
populacie anajma troch oblasti: je to oblast audiovizualnych
diel, komercnej a internetovej komunikacie. Vlastnd medialna
tvorba ziakov ma zakonite selektivny a interpreta¢ny charakter
a je ovplyvnend mnohymi faktormi. Na vlastnej autentickej
skdsenosti si moézu deti lepSie uvedomit silu médii v
konStruovani symbolickych svetov a v tom, Ze medialne myty a
ritudly Casto predstavuju umelé a niekedy dokonca znetvorené
vizie sveta.

Okrem technickych kompetencii je potrené zdoéraznovat Sirsiu a
hlbSiu analyzu postojov a hodnét spojenych s mediadlnymi
obsahmi. Ucitelia na zakladnych Skolach integruju medialnu
vychovu vo vacSine pripadov formalne, berd ju casto ako
nadpracu. Argumentujd, Ze na analyzy medialnych obsahov a
formovanie postojov nemaju vo vyucovacom procese casovy
priestor. Neuvedomuju si potrebu prepajania polarizovanej
existencie formalnych a neformalnych vzdelavacich prostredi.
Zda sa, ze vacsi priestor na medialnu vychovu a priestor na
formovanie postojov a hodnét maja vychovavatelia v Skolskych
kluboch, centrach volného casu, v Skolskych internatoch.
Problémom je, Ze vacSina z nich nemd zaklady medialnej
vychovy a stile uprednostiuju pristup ,s médiami“ pred
,ucenim sa o médiach”.

Na to aby ziaci aStudenti tvorili kvalitné medialne obsahy
v prosocidlnom Kkontexte, je potrebné oboznamit ich so
zakladnymi metédami analyzy hodnotovych aspektov,
technikami  tvorby a manipuldcie nielen vreklame
v spravodajstve, ale aj vo filme. Metddy manipulacie su napr.
transmisia faloSnych hodnot, sexistické stereotypy, rétoricka
manipulacia, marketingové manipulacie neakceptovanie vekovej
vhodnosti a pod.

Proces medidlnej vychovy by mal byt sprevadzany sustavnym
kladenim otazok, ktoré by pedagdégovia nemali vnimat ako
vylucne  analyticko-interpretatné cvicenie tykajice sa
medidlnych obsahov. Proces totiz zahfnia nielen prezentaciu

374



MEGATRENDY A MEDIA 2015

medialneho obsahu, dekonstruk¢né, ale aj produkcné Cinnosti.
Vyuzivaju sa na to rozne aktivizujuce pedagogické metody
(inscenacné metoédy, brainstorming, riadend diskusia, pojmova
mapa a pod.).

U¢innym spbésobom realizacie medialnej vychovy je spajanie
tvorivej cinnosti Ziakov a Studentov s kritickymi analyzami
medialnych obsahov. Z tohto dévodu je tiez potrebné, aby sa
pedagoégovia oboznamili aj s Jednotnym systémom oznacovania
(dalej JSO), Kklasifikacie audiovizualnych diel, zvukovych
zaznamov  umeleckych vykonov, multimedialnych diel,
programov poskytovanych prostrednictvom audiovizualnej
medialnej sluzby na poziadanie a programov alebo inych zloZiek
programovej sluzby vekovou vhodnostou z hladiska ich
nepristupnosti, nevhodnosti alebo vhodnosti pre vekovi
skupinu maloletych do 7, 12, 15 alebo 18 rokov. Podrobnosti
0]JSO a spodsobe jeho wuplatiiovania sd ustanovené vo
vSeobecnom zavaznom pravnom predpise, ktory vydalo
Ministerstvo kultary SR Spominany predpis
ustanovil hodnotiace kritéria nepristupnosti alebo nevhodnosti,
ktoré je nutné pouzit pri vyhodnocovani obsahu z hl'adiska
ochrany maloletych, najmd pritomnt uroven fyzického,
psychického alebo verbalneho nasilia, prezentovanych
sexualnych vztahov alebo scén, nahoty v sexudlnom kontexte,
vulgarneho jazyka, prezentacie drogovych, hracskych alebo
inych zavislosti, ako aj pritomnost zobrazeni alebo inych
prejavov spdsobujtcich pocit strachu, depresie, bezmocnosti
alebo inak nevhodnych vo vztahu ku konkrétnej vekovej
skupine  maloletych. Obsah sa posudzuje zhladiska

7 Vyhlaska Ministerstva kultary SR ¢. 541/2009, ktorou sa meni a
doplia vyhlaska  Ministerstva kultiry Slovenskej republiky &
589/2007 Z. z., ktorou sa ustanovujui podrobnosti o jednotnom systéme
oznacovania audiovizudlnych diel, zvukovych zdznamov umeleckych
vykonov, multimedidlnych diel, programov alebo inych zloziek
programove;j sluzby a sposobe jeho uplatiiovania,
http://www.culture.gov.sk/ministerstvo/legislativa/pravne-predpisy-
v-oblasti-kultury-19b.html
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kontextualneho vyskytu hodnotiacich kritérii nevhodnosti alebo
nepristupnosti, spdsobu a formy spracovania alebo zobrazenia
jednotlivych hodnotiacich kritérii vzhl'adom na charakter a druh
diela alebo programu, umeleckého a moralneho posolstva diela
alebo programu a intenzity a frekvencie vyskytu hodnotiacich
kritérii nevhodnosti alebo nepristupnosti.

Mnohi autori avyskumnici v poslednych troch desatrociach
ponukli roézne pohlady apristupy kmediadlnej vychove
amedialnej gramotnosti. Odkazujeme Citatel'a napr.na zoznam
vytvoreny Robertom Aparicim8, ktory mu poskytne podrobny
katalég tychto teoretikov z konca 20.storocia.

Rychle prijatie digitalnych sieti anovych informacnych
a komunikacnych technolégii podstatne meni formy a obsah
médii, ako aj vztah wuzivatelov kinformacidm. Toto sa
odzrkadl'uje v novych pristupoch k medialnej vychove. Tie sa
posuvaju nad ramec kritickej analyzy a postupov tykajdcich sa
rozhlasovej, televiznej, filmovej apopularnej kultary, az ku
kritickému prijimaniu avyuzitiu IKT ako napr. mobilnych
zariadeni, internetu, videohier, socidlnych sieti, interaktivnych
digitalnych tabul, virtualnych svetov, atd'.

Grizzle riesi tento zlozity problém a identifikuje dva zakladné
trendy, ktoré vysvetl'uji vztah medzi konvergujticimi oblastami
medidlnej ainformacnej gramotnosti. Na jednej strane
informacna gramotnost vnima medidlnu vychovu ako
podmnozZinu jej SirSich principov. Na druhej strane medialna
gramotnost konceptualizuje informacie ako podkategériu jej
Sirokého spektra problémov. UNESCO sa pokusa prepojit’ tieto
dva pojmy sterminom ,medidlna ainformacna gramotnost.
Integrovanim tychto dvoch pojmov sa UNESCO snazi potvrdit
skutoc¢nost, Ze zakladnym cielom oboch je podporit subor
zrucnosti, kompetencii a postojov, ktoré deti, mladez a ostatni

8 APARICI, R.: La revolucién de los medios audiovisuales: educacion y
nuevas tecnologias. Madrid: De la Torre, 1996.
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obcania potrebuju na fungovanie arozvijanie sa v digitalnej
spoloc¢nosti.?

Aj ked sa termin ,gramotnost” tyka len ustneho a pisomného
prejavu, ako aj digitdlnych médii, v najSirSom zmysle slova
mozZe byt gramotnost vnimana ako hranica na podporu
zakladnych zZivotnych zrucnosti apristup kspolocenskému
kapitalu. V zaciatkoch boli zakladnymi kompetenciami pre
tlacovi gramotnost dekdédovat pisany text (vediet Citat)
a produkovat abecedné anumerické texty (pisat). Od druhej
polovice minulého storocia proces kdédovania a dekdédovania
zahrna taktieZ audiovizualne kédy a jazyky. Sucasny rozvoj IKT
opat ukazuje, Ze forma aobsah tzko suvisia sprocesmi
zahfnajucimi kédovanie informécii a Struktirovanie vedomosti.
Ide oto, ze gramotnost je koncept, ktory je zZivy a dynamicky
a neustale sa meniaci. Jej dosiahnutie umoznuje ¢loveku zlepsit
jeho Zivotné Sance aspolocensky sa angazovat scielom
a dostojne.

Niet pochyb otom, Ze digitdlna kompetencia je jednou zo
zakladnych zivotnych zrucnosti v dnesnej spolocnosti, ale vo
formalnom vzdeldvani sa toto odzrkadlilo v privelmi
obmedzenom auzko aplikovanom stibore kompetencii
zalozenych na novych technolégidch. Toto obmedzené
aizolované opakovanie digitalnej kompetencie ignoruje Sirsie
ahlbSie zrucnosti kritickej gramotnosti potrebné na
manévrovanie v dobe informAcii. TaktiezZ tvrdime, Ze opakovana
snaha izolovat tieto dva terminy - ,medidlna gramotnost” a
Jinformacnd gramotnost“ - ma potencial rozdelit azahmlit
usilie zaviest medialnu vychovu do ucebnych osnov. Je coraz
viac jasné, Ze rozSirovanie digitdlnych médii musi byt riesené v
oblasti vzdelavania, aj ked' snaha izolovat aplikované zruc¢nosti
od kritickych zrucnosti ma potencial pre viacero zrazok na
drédhe, akou st uc¢ebné osnovy vo formalnom vzdelavani.

9 GRIZZLE, A., WILSON,C.: Media and Information Literacy Curriculum
for Teachers. Paris: UNESCO, 2011.

377



MEGATRENDY A MEDIA 2015

,Medidlna gramotnost“, alebo skoér ,gramotnost“ (bez
spresnenia vyznamu) by mala rieSit vSetky aspekty, ciele,
obsahy, kontexty a dosledky tykajiice sa pritomnosti a vyznamu
médii vnaSej spoloCnosti. Vistom zmysle sa snazime ozivit
niektoré z hlavnych kritickych pristupov k medialnej vychov pre
tradicné média a pouzit ich na nové média. Pat zakladnych
zruCnosti medidlnej ainformacnej gramotnosti, ktoré boli
v poslednej dobe identifikované UNESCO (porozumenie, kritické
myslenie, tvorivost, kultirne povedomie a obcianstvo) mézu
byt ddstojnymi dedi¢mi prehibenia tradicie kritickej medialnej
gramotnosti z éry masmédii minulého storocia. Tieto zrucnosti
sa vyrazne liSia od uzkeho zamerania na ,spractivanie informacii
a digitalnych kompetencii“ a akceptuju relevantné kompetencie
suvisiace s kritickymi zru¢nostami potrebnymi pre sposobilost
v spolocenskych, obcianskych, kultirnych aumeleckych
snazeniach.

Tiez je potrebné, aby sa medialna vychova integrovala ovela
intenzivnejSie do priestoru Skolskych zariadeni ako su centra
volného casu, Skolské kluby, internaty, Specidlne Skoly,
Specidlne zariadenia, zdkladné umelecké Skoly kde je pre oblast
vychovného posobenia pre pedagoga viac priestoru. Je potrebné,
aby sme sa od univerzalnych a vel'mi vSeobecnych teoretickych
vychodisk prepracovali k publikaciam a metodikdm Specificky
spracovanych pre jednotlivé typy Skolskych zariadeni.

Medialna gramotnost je vysledkom procesu medidlnej vychovy
apresnejSie ju modzeme popisat prostrednictvom desiatich
nevyhnutnych kompetencii (sposobilosti) potrebnych pre
aktivnu a uvedomeld ucast cCloveka v sucCasnej medialnej
spoloc¢nosti. Model poskytuje prehl'adny a zrozumitel'ny obraz o
tom, Co je to medidlna gramotnost a sucasne slazi ako
vychodisko pre aktivity v medidlnej vychove. Vytvoreny
kompetenctny model odbornici nastavili ako otvoreny a
dynamicky systém, v ktorom sa priebezne, podla situacie a
novych potrieb mozu urobit mensie, pripadne i zdsadné zmeny.
Vo vsetkych kompetenciach st obsiahnuté vedomosti, zru¢nosti
a postoje.
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Tabul'ka 1: 10 kompetencii medialnej gramotnosti
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Zdroj: http://www.statpedu.sk/sk/Aktuality/10-kompetencii-
medialnej-gramotnosti.alej
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Zaver

Medidlna gramotnost je vsucasnosti posiliiovana v otazkach
svojho opodstatnenia avyuZitia aje zaloZend aj na novych
moznostiach. Je to komplexny suibor procesov gramotnosti pre
21.storocie; prostriedok na prehibenie inkluzie, vedomosti,
zrucnosti, kultury a spoluprace a ako mechanizmus pre vSetkych
I'udi ziskavat, tvorit a inovovat.

MozZno dotykové poteSenie z IKT a viacerych naSich digitalnych
zariadeni nas odvadza od kritickych kontextov a vedie nas k viac
aplikovanym technologickym a narativhym pristupom. MozZno
nedosiahnutel'nost afascindcia novymi médiami nadm brani
vidiet konecny ciel nasho rozvoja, ciel zdielany medialnou
vychovou prave tak, ako aj vzdelavanim vo vSeobecnosti. MoZno
oCakavania, ktoré sposobili technologické diskusie o spdsobe,
akym IKT mozu rieSit spolocenské problémy, vyzaduju viacej
demystifikacie predtym, ako bude vazne uvazované o prijati
kritickych pristupov. Mozno v nasej neoliberalnej spolo¢nosti
zostani trhové modely zamerané na tvorenie kapitalu
a spotrebu, a teda zaradia vychovu k medialnej gramotnosti pod
hlavicku aplikovaného vzdelavania a diskusii o volnom trhu.

Vzhl'adom na tieto moZné scendre sa zda potrebné viac ako
inokedy zamerat sa na posilnenie obnoveného dorazu na
medialnu gramotnost a polozit doéraz najma na:

* uvedomenie si prilezitosti avyzvy, ktoré predstavuje
zakotvenie médii atechnolégii do vSetkych aspektov
l'udského Zivota a skutoc¢nost, Ze tieto stelesnuju l'udské
hodnoty a vyzaduju si d'alSie gramotnosti;

* presadzovanie verejného hodnotového zaujmu o média
ainternet apodnietenie diskusie o nich ako verejnom
(spolocenskom) dobre alebo obcianstve;

* potvrdenie otvorenosti mediadlnej gramotnosti pre
verejnost a verejny pristup k médiam,
vychove/vzdelavaniu a vedomostiam za podmienok, Ze
su si vedomi réznych socio-kultirnych kontextov;
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* pokracovanie v posune smerom kramcom pre l'udské
prava na internete;

* potvrdenie nevyhnutnosti medidlnej gramotnosti na
podporu auskutoc¢iiovanie mnohych zuacastnenych
stran na sprave veci verejnych, zahfnajtcu Siroka skalu
institacii od Skolskej politiky azZz po medzinarodné
dohody;

* zlepSovanie  potencidlu medidlnej  gramotnosti
v medialnych, informacnych a IKT organizaciach.
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NOVE VZORCE ZENSKOSTI V SUCASNE]
POPULARNE] KULTURE

New formulas of femininity
in contemporary popular culture

Zuzana Slusnd

Abstrakt:

Romantické romany pre Zeny predstavuju ddleziti sucast kulturnej
produkcie a dolezitii sucast kultirnej ekonomiky. Medzi komercne
najuspesnejsie produkty patria tie, ktoré sa vyznacuju radikalizovanym
mixovanim lasky, sexu aromantiky. Mnohé komodity tohto spektra
stcasnej konzumnej kultiry patria medzi komodity, ktoré autorka
blogu I love Lady Porn ajej Citatelky nazyvaji pornom pre damy (lady
porn). Posunuli hranice vnimania romantického vykrocenim za jeho
hranice smerom kerotike, ¢im si ziskavali pozornost aziujem
mainstreamového recipienta. Mnohé, verejne Sirené aprezentované
komodity sa dnes otvorene priklanaju k pornografii a prehlbuju
bulvarizaciu kultirneho priestoru. Publikum je prezentovanym nasilim
a nezastieranou detabuizaciou sexuality fascinované. Cielom prispevku
je analyza vybranych parametrov neelitnych vzorcov a poukazanie na
stratégie ich prieniku do sféry kazdodennosti.

Klacové slova:
Popkultura. Mainstreamovy recipient. Kultarne vzorce.
Postfeminizmus.

Abstract:

Romance novels for women are an important part of cultural
production and an important part of the cultural economy. Among
them, most commercially successful products mixed love, sex and
romance. Many products from this spectrum of the contemporary
consumerist culture belong among those commodities which the author
of the “I love Lady Porn” blog, as well as her readers, calls lady porn.
The current romantic literature for women, which is accepted by the
mainstream, has become a medial space in which the brutalization of
culture, as well as sophisticated persuasive strategies of demanding the
attention of the recipients can be observed. The literary commodities
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lure the readers by attractive (super-) woman models. Popcultural
romance participate in the creation of the prosthetic formula of a
“perfect love act’, which no longer conveys only the emotional
dimension presented through words, touching, embracing, but also the
physical act. The paper analysis of selected parameters of the non-elite
popcultural patterns and reveals the ways in which they
»penetrate“into the sphere of everyday life.

Key words:
Popculture. Mainstream recipient. Cultural patterns. Post-feminism.

Uvod

Citanie je dolezitou Kkultiirnou, socidlnou a intelektualnou
aktivitou. Patri medzi etablované aktivity, ocenené spolo¢nostou
vysokou mierou pridanej ,kultirnej“ hodnoty, ktora v minulosti
fungovala aj ako statusovy marker. Samotné Citanie ajeho
praktikovanie Citania je procesualnym, ale aj kultirne
konStruovanym fenoménom: podlieha zmene, vzorce konania
a predvadzania aktivity sd rovnako premenlivé, ako samotna
kultira.! Na zaciatku modernej doby bolo ¢itanie racionalnou
kontemplativnou aktivitou, ktord sa odohravala v tichu a azyle
privatneho priestoru. Vsucasnosti sa ¢itanie sa zmenilo na
doplnkovii aktivitu, ktorou vypliiame inak akoby prazdny ¢as.
Citame pocas cestovania dopravnymi prostriedkami a &itanie je
aj dolezitou volnocasovou aktivitou. Zmene funkcii ¢itania sa
prispdsobil aj obsah ¢itaného. Coraz vicsiu Cast ponuky
knizného trhu okupuju produkty, ktoré uz ani nepredstieraju,
Ze maju ambiciu pondknut Ccitatelovi akikolvek hodnotu.
Sucasné  cCitatelské  publikum je sice v porovnani
s predchadzajlicimi generaciami ovela vzdelanejsSie, ale zaroven
voCi pondkanym obsahom nevie =zaujat Kkriticky odstup

1 SLUSNA, Z.: .. Citanie v kontexte kultiry konzumovania: ,Zenské“
popkulturne artefakty aaktivity. In BALLAY, M. et al: Minority
v subsystéme kultury. Nitra: Univerzita KonStantina Filozofa, 2014, s.
367-376
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a podlieha persuazivnym stratégiam marketingovych
Specialistov. Romanticky Zaner predstavuje neprehliadnutelny
segment svetového knizného trhu: romanticko-erotické pribehy
tvoria najpredavanejsi zaner elektronickych knih. Jednym
z najvacsich kniznych trhov je severoamericky, ktorého jadro
predstavuju Zeny vo veku medzi 34 - 54 rokov, pricom viac ako
35,1 % cita romantické pribehy viac ako 20 rokov, pricom
zostavaju dlhodobo verné preferovanému zanru.2 Romanticko-
erotické pribehy patria medzi tie Zanre, ktoré citatelia preferuju
vo forme elektronickych knih. Stabilné Ccitatel'ské zazemie,
ustalené vzorce spravania Citatelieka moznost Ccitat Steklivy
obsah vo formate, ktory nepodlieha socialnej kontrole v tak
silnej miere ako printové knihy: aj tieto faktory sa podielaju na
raste popularity knih, presahujucich do erotiky.

1 Od romantického k erotickému: potesenie
z Citania a Citajuce Zeny

Sucastou procesu transformacie ¢itania ako aktivity s pridanou
kultirnou hodnotou bola desakralizacia knihy a profanizacia
Citania. K intenzivnej ,domestifikacii“ knihy a ¢itania dochadza
od novoveku. V pripade ¢itania sa zdsadnym spdsobom menilo
konvencné, optimalne, normativne a institucionalizované
praktikovanie aktivity. Vnovoveku sa etablovalo ako
akceptovana forma spoloCenskej hry, ale ritualy spojené s jej
praktikovanim upeviiovali symbolické hranice medzi svetom
.muzskym“, ktorym sa stala kniznica a ,Zenskym® Kktory
reprezentoval budoar. Na praktické fungovanie uvedenej

2 The Romance Genre 2014. Romance Writers of America. [22. 3. 2013.]
Dostupné na <https:// www.rwa.org/p/cm/1d/fid=582; CUDDY, G.
Romance Ebook Sales Stats From Europe: Dominance and Submission.
Digital Publishing News for 21st Century. June, 9th, 2014 [22. 3. 2013.]
Dostupné na  http://www.digitalbookworld.com/2014/romance-
ebook-sales-stats-from-europe-dominance-submission/
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kultirnej opozicie upozorniuje aj Suellen Diaconoff.3 KniZna
pozostalost Marie Antoinetty bola klasifikovana ako knihy do
kniznice (stematikou naboZenstvo, dejiny, vedy aumenia
akrasna literatira) aknihy do budoara. Budoar nebol
sémanticky neutralnym priestorom: symbolizoval privatnu
sféru, v ktorej dominoval Zensky princip. Zastupoval fenomény
archetypalne Zzenské, ktoré novoveky racionalisticky diskurz
marginalizoval ako mimo-raciondlne: emdcie, city, snivanie,
poteSenie aj Zensku sexualitu. ,Budoarové ¢itanie” signalizovalo
produkty s nizkou mierou spolo¢enskej hodnoty, urcené zenam,
ktoré nedbali na svoju dobrt povest, pretoze v Citatelkach
podporovalo  aktivity aspravanie, popierajuce vzorce
akceptovatel'nej zZenskosti.# Na kultirne ukotvenie negativnych
vyznamov ,budoarového c¢itania“ anajmad jeho Kkultdrne
asocialne stigmatizovanie upozornil vo svojich analyzach aj
Roger Chartier.5 Kym vizualne reprezentacie Citajucich muzov
konotuju Citanie ako kontemplativnu aktivitu rozumu,
reprezentacie Citajucich  Zien signalizuji Citanie ako
neracionalny stav Zenskej mysle, ako poteSenie. Citanie
v budodroch symbolizovalo nielen akt c¢itania (ako kultdrnej
aktivity), ale zastupuje jeho obsah: emocionalne,
neracionalizované akty vasne, pricom komplexni konotaciu
umociuje aj scénické aranzovanie ¢itajucich zien do privatnych,
,Zensky frivolnych“ priestorov, priCom na niektorych
reprezentaciach su viditelné znamky sexudlneho vzruSenia
Citajucich zien.

3 DIACONOFF, S.: Through the Reading Glass: Women, Books, and Sex in
the French Enlightenment. State Univesityof New York, 2005, ISBN 0-
7914-6422-9,s. 14-23

4 SLUSNA, Z.. Citanie v kontexte kultiry konzumovania: ,Zenské“
popkulturne artefakty aakivity. In BALLAY, M. etal: Minority
v subsystéme kultury. Nitra: Univerzita KonStantina Filozofa, 2014, s.
367-376

5 CHARTIER, R.: Culture as Appropriation: Popular Cultural Uses in
Early Modern France. IN KAPLAN, S, ed.. Understanding Popular
Culture. Europe from Middle Ages to the Nineteenth Century.Berlin:
Walter de Gruyter. s. 229-254.
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Stigmatizacia ,budoarového” c¢itania suvisi so stereotypnym
vnimanim tzv. Citania pre Zeny, ktoré pretrvalo do storocia
dvadsiateho. Literarne pole rozdelili ostré demarkacné linie
nielen na vysoké, masové a nizke, ale aj na sféru ,muzského” a
,Zenského“. Romany pre Zeny, urcené na Citanie v budoaroch a
situované ako sucast brakovej literatury, boli zbavené
akejkol'vek potencidlnej hodnoty, pretoze brak je bezcenny
a Skodlivy vZdy (Ondrej Sirovatka). Ondrej Sirovatka dokonca
v literarnom braku rozlisil dve zakladné (kultirne) sféry: sféru
¢inov, ktoru okupoval vkus Citatelov-muzov a sféru citu, ktora
bola  vyhradena  Zenam.t Spredmetnenim frivolného,
neintelektudlneho abandlneho produktu sa stali romany
anovely, vktorych ako vyrazova Kkategéria dominuje
romantické. Konotativnu vdzbu na ,budoarové” ako frivolné
azmysly vzru$ujice &itanie dopliia aj zauzivané pomenovanie
romantickych pribehov pre Zeny v naSom kultiirnom prostredi -
Cervena kniznica. Analyzy Janice A. Radwayovej upozornili na
funkcie, ktoré v systéme kultury romantické pribehy (vratane
,budodrového  ¢itania“)  plnia.  Formuluji,  upeviuju
areprodukuju vzorce idealizovanych patriarchalnych vztahov
medzi heterosexudlnou dvojicou aktivneho muza-hrdinu
apasivnej zeny-Cakatelky na zachranu.” Kultirno-kriticka
perspektivu  vyuzila pri reflexii historickych foriem
romantickych pribehov pre Zeny aj Lisa Fletcherova.
Romantické novely vnima ako doélezité média Sirenia
inStitucionalizovanych aziadanych spoloc¢enskych vzorcov,
najma heteronormativnej vztahovej matrice, vzorca Struktiry
rodiny ako aj idedlneho predvadzania spolo¢nostou
ocakavanych gendrovych roli.8 Romantické pribehy nefunguju
len ako hegemonidlne/natlakové Struktury, ale ako Specificky
druh kultirneho kédu, ktory je otvoreny nielen interpretaciam,

6 SIROVATKA, 0.: Ach, td Idska. Praha Melantrich, 1984, s.14

7 RADWAY, J. A. 2007. Cteni romanci: Zeny, patriarchat a popularni
kultura. IN OATES-INDRUCHOVA, L. ed.Zenskd literdrni tradice
a hleddni identit. Praha: Slon, ISBN 978-80-86429-69-4, s. 169 - 222.

8 FLETCHER, L.. Historical Romance Fiction: Heterosexuality and
Performativity, Ashgate, Burlington, 2008
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ale citlivo reaguje aj na sociokultiurny kontext. Narativy maju
formu textu, Struktury, ktord je viazana a previazana nielen
vnatorne (intratextové vztahy), ale aj smerom k okolitému
mimojazykovému kontextu (intertextové vztahy). Ako
pripomina Daniela Hodrova: texty realitu nielen reprezentujq,
ale sa podielaji aj na pohybe reality, na jej dynamickej
premene.?

Vzorce konania, prezentované ako sucCast konzumnej
popkultiry, svoje publikum nedonucuju zaujat hodnotové
stanoviska a sudy. Situovanim do sématického priestoru ,medzi“
kanonom vysokej literatiry a brakom,romantické pribehy pre
zeny spoluformovalizénu kontaktu, cez ktord dochadza
kintertextovym ale aj intermedidlnym dialégom medzi
kanonom ,vysokého“, feminizmom a ocakavaniami Citateliek,
ktoré postmodernou iniciovany diskurz oslobodil spod
axiologického a estetického ,dozoru“. Aktérkami druhej fazy
modernity (a druhej individualistickej revolicie) sa v porovnani
sprvou ovela vyraznejSie stavaju Zeny, ktoré sa doZaduju
napliiania moznosti individualnej volby. Ako pripomenul
Anthony Giddens, druha faza modernity priniesla ,vzostup
intimity”“ a akcentovanie dolezitosti emociondlnych a osobnych
vztahov. Literatira pre Zeny na spolocensku zmenu reagovala
pomerne rychlo apruzne, ponukou nového typu Zenskej
hrdinky, ktora pred naplnenim svojho poslania matky preferuje
projektovanie a produkovanie svojho reflexivneho Ja.10
Z alternativnych zanrov sa az do masovejSie prijimaného
mainstreamu dostala silna aoslobodend (super)Zena, ktora
samu seba produkuje, konstruuje a prezentuje ako schopného
manazéra projektu vlastného zivota. Podkladom pre
spoloCenské akceptovanie jej projektu Seba anajmi pre

9 HODROVA, D.: Text mezi texty. in Ceska literatura. 2003, Vol. 51, No. 5
s. 538

10 SLUSNA, Z.: "Vidim to inak" : urbanfantasy romanticka poviedka a
socialny svet. IN: PETRANOVA, D. - MAGAL, S. - SOLIK, M. (eds.):
Kognitivne procesy v mediadlnej komunikacii - Megatrendy a média
2014. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, 2014. s. 204-220
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priznanie kvalitativneho atributu ,dspesnosti‘, si - okrem
$tastnej a spokojnej rodiny a vlastnej profesionalnej kariéry - aj
jej vlastna, tzv. plasticka sexualita, oslobodena od poziadaviek
reprodukcie (A. Giddens)!l. Druha modernita Zenam zanechala
riziko ohrozenia nevyhnutnostou biologickej reprodukcie a
priniesla d'alSie rizika: reflexivnost projektu Seba (vratane
konStruovania vlastného tela) ako aj tzv. plasticku sexualitu.
Tak, ako sa v postmoderne vyprofilovalo povedomie o naroku na
dokonalejsie telo, sa vkontexte druhej modernity formuje
povedomie o naroku na sexudlne Stastny a uspokojivy zZivot.12
Zastupnym symbolom sucasnej kultirnej situacie sa stala laska,
odkazujiica na emociondlnu spokojnostsubjektu s kvalitou
sexualneho zivota a (stupna) dosiahnutého Stastia v tejto sfére.
A zdrojom konS$truovania parametrov kvalitného Stastného
auspokojivého  sexudlneho  Zivota sa stdva najma
mainstreamova kultura.

2 PoteSenie a slast ako sucast zazitkovej
recepcie

Neprehliadnutelnym prikladom korézie romantickej paradigmy
je citatel'sky aj komerc¢ny uspech nového typu komodit pre Zeny,
ktorézastupuje romanova trilégia 50 stupriov.. E.L. Jamesovej.
Vzhl'adom na svoju skupinu adresatok si vyslazila oznacenie aj
porno pre matky (Mommy Porn). Dostupné Statistiky uvadzaju,
Ze sa vo svete distribuovalo viac ako 100 miliénov exemplarov
knih13, pricom tspesnost predajov série bola spojend s novym

11 GIDDENS, A.: Proména intimity. Sexualita, ldska a erotika v modernych
spoloc¢nostiach. Praha: Portal.

12 S tvrdenim koreSponduje definicia sexudlneho zdravia Svetovej
zdravotnickej organizicie (WHO), vramci ktorej je reprodukcia
konceptualizovana ako podmnozina sexuality.

13 Na socialnej sieti Goodreads mala kniha v aprili 2015 zaznamenanych
1,074,113 hodnoteni a 69,305 ¢itatelmi pisanych recenzii. Portal
Amazon.com uvadza viac ako 100 miliénov predanych koépii.
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typom virdlneho marketingu anajmd snovym typom Citania
(elektronické knihy). Dnes produktovd znacku okrem knizZnej
série zastupuju film ako aj vlastnd rada erotickych pomocok
a odevov.

Hoci vponuke stcasného knizného trhu existuju produkty,
lakajice adresatov na explicitnejSie sexudlne scény, vratane
tabuizovanych ¢i marginalizovanych praktik, kniha E L
Jamesovej je v ponuke knihkupectiev a obchodov oznacovana
ako romantickd literatira (romance), teda produkcia
spoloCensky akceptovana, netabuizovana, urcena na beZné
verejné Citanie. Produkcia, explicitnejSie zobrazujtica sexualitu,
je eSte stale vytlacana na okraj (knihkupectiev ¢i medialnych
priestorov). Uvedenie printového prekladu na slovensky (a
cesky) knizny trh, ale aj premiéra filmového spracovania pocas
valentinskeho sviatku (14. 2. 2015) mali formu verejne okazalej
performance v podobe prestizneho spolocenského eventu,
ktorého sa tcastnila lifestylovd ,smotanka“. Na margo uspesnosti
romanu vytvoril Aaron Stanton pre Digital Publishing News
komparativnu hibkovii analyzu, zktorej vyplyva, Ze kniha
obsahuje 098,54% viac sexualne explicitného obsahu ako
kanon resSpektujiuce romantické novely azaroven o 70,38%
menej sexualne explicitného obsahu ako novely, klasifikované
ako erotické*. Komer¢nu uspeSnost nového typu komodit,
prekracujucich  hranice medzi romantickym, erotickym
a pornografickym u mainstreamovych recipientov, sprevadza aj
zdielanie zaujmu o produkciu, ktort Tracie Lampe nazvala
pornom pre damy (Lady-porn). Blog I love lady pornebooks!'s
zaCala viest 30. augusta 2012 ako reakciu na ,objavenie”
romanu E. L. Jamesovej 50 odtiefiov sivej. ,Some delicious,
female-friendly and sex-positive erotic romance“... ,For women

14 STANTON, A.: Is Fifty Shades of Grey Literally Making Romance
Sexier? Digital Publishing News for 21st century. [22. 3. 2013.] Dostupné
na <http://www.digitalbookworld.com/2013/did-fifty-shades-of-grey-
shift-the-line-between-romance-and-erotica/>

15 LAMPE, T.: Ilove Lady Porn. [22. 3. 2013.] Dostupné na
<http://iloveladyporn.blogspot.com.>
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that goes beyond 50 Shades™ tymito slovami tematicky
vymedzila blog, ktory sa stal virtudlnym priestorom na
propagovanie knih s ,post-romantickym*“ obsahom, ich autoriek
a diskusiu s citatelkami. V kontexte recepcnej estetiky je
erotickost vnimana za sucast vyrazovej zlozky, priCom patri - na
rozdiel od pornografickosti vyrazu - medzi spoloCensky
akceptovana kvalitativne parametre. Prezentovanie
pornografického vyrazu pod hlavickou erotiky je signalom
pokracujuceho stierania hranic nielen na rovine vyrazu, ale aj
v8irSom kultirnom aspoloenskom kontexte. Napriklad
v kontexte gendrovej binarity sa pornografia vyraznejsie spaja
so sférou muzského, erotika bola naopak ,vyhradend“ tuzbam
apredstavam zien. OznaCovanie narativov s priznanym
pornografickym vyrazom ako erotickych je marketingovou
stratégiou, ktora umoznila oslovit aj ti skupinu Citateliek, ktoré
by podobny typ obsahu, ale pod inym Zanrovym oznacenim,
z dovodu kultirnych a spolocenskych konvencif,
odmietali.Uspesnost stratégie azaujem o recepciu komodity
naznacuje aj zmenu postoja recipientiek k sexualne explicitnému
obsahu: aj Zeny maji zaujem o reprezentdcie, smerujice
(parafrazujuc Pierra Bourdieho) k penetrdcii a orgazmu.16

V pripade recepcéného zazitku, vymedzeného ako ,romanticky*,
plati, Ze funguje ako isty druh zmluvy medzi autorom
akultirnym publikom. Ustanovuje adekvatne pouzivanie
konkrétneho kultirneho artefaktu (romantickd naracia)
avychaddza znormativneho tlaku vopred kodifikovanych
diskurzivnych vlastnosti. Recepcnd skusenost s ¢itanim nového
typu romantickych noviel nevyzaduje receptné porozumenie,
len konzum a pacenie. ,Romantické” je esteticky vyznamnou
zlozkou mnohych nardcii. Zaroven je kulturne a socialne
ustanovovanou (,konStruovanou“) kvalitou vyrazu aje
objektom symbolickej a sémantickej konkretizicie nielen na
strane autora, ale aj recipientov diela. Aktivne konStruovanie
Jromantického”, slovami Stuarta Halla jeho kddovanie

16 BOURDIEU, P.: Nadvldda muZii. Praha: Karolinum, 2000, s. 22
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a dekédovanie, prebiehana zaklade emocionalnych aj
raciondlnych dojmov, ziskanych pri recepcii. Produkcia,
oznacovana ako ,lady porn“ ale prezentovana ako sucast
maintreamovej romantickej literatury, je Specifickd nielen
rovinou vyrazu, ale aj zjednoduSenim fabuly. Fabula, ako
kompletny a chronologicky sujet, ktory recipient v interakcii
snarativnou schémou konstruuje, predstavuje vysledok
aktivneho recepcéného procesu. V novom type literattry pre Zeny
uz explicitnd erotika nefunguje ako ozvlaStnenie naracie, ale
stava sa vyrazovou ale aj fabulacnou dominantou, ku ktorej je
nasmerovand (a pripadne aj zamerana) percepcno-kognitivna
aktivita recipientiek.

Intermedidlne  aintertextové vazby medzi kultirnym
a spoloCenskym kontextom ajeho popkultdrnymi
reprezentaciami iniciovali viaceré dolezité inovacie, ktoré
v druhej polovici dvadsiateho storocia vramci romantickych
subzanrov  nastali. =~ Medzi  hrdinkami  popkultirnych
romantickych pribehov sa od zaciatku devatdesiatych rokov
objavuje novy typ: drsné superkocky, ktoré sa (parafrazujic
Janice Radwayov) stali novou konceptualnou nadejou citateliek
Zenskych romantickych pribehov. Na rozdiel od Zien, ktoré
vromantickych pribehoch c¢akali na zachranu svojim
,idealizovanym protikladom*“ pred vSetkymi nebezpecenstvami
spoloCnosti a sveta, su ,drsné Kkocky“ sebestacnymi
profesionalkami, ktoré svoj muzsky protip6l nepotrebuju ako
zachrancu aspasitela, pretoze ho dokonale vo viacerych
zékladnych gendrovo roliach zastipia. Zeny manifestujiice
a demonstrujice svoju silu, tvrdost’ a agresivitu na prvy pohlad
vzbudzuju optimizmus ako modelové priklady dekonstrukcie
tradicnych  gendrovych stereotypov. Hoci v niektorych
situaciach svojim konanim ,logiku“ gendrovej binarity
podrobuju kritike, zaroven vsamotnom vzorci doSlo len
k povrchovym, akoby ,vonkaj$im“ zmendm: aj ,drsna kocka“
svojimi rutinnymi navykmi zostava prijemne kazdodenne
zenskd. Rastiica popularita takych subzanrov v ramci
romantickych pribehov pre Zeny, ktoré st - v ramci kdnonu tzv.
literatiry pre Zeny - konStruované v sulade s ocakavaniami
a konvenciami tradi¢nych ¢i konzervativnejSich vzorcov, suvisi
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s nastolenim postfeminizmu ako novej kultirne;j situécie, ktora
nasleduje PO ére feminizmu.

3 Postfeministky a mytus ,vecnej lasky“

Angela McRobbie vnima postfeminizmus ako novu kultirnu
situaciu, spojenti snovym typom recientiek as produkciou
nového typu kultrnych produktov, naviazanych na tzv. post-
feministicka generacnu logiku. ,Generacna  logika“
postfeminizmu Cerpa  zkultdrne;j a socialnej klimy,
poznamenanej mainstreamovymi  médiami, konzumnou
kultirou a konzumizmom, neoliberalnou politikou,
individualizmom ako aj postmodernizmom a feminizmom.
»,Domestifikacia“ feminizmu a diftizia principov atéz do
kultirneho a socidlneho kontextu mainstreamovej spolo¢nosti
priniesla o. i. aj vyuZzitie vybranych prvkov feminizmu ako
marketingovych nastrojov, zvySujicich predajnost produktov
pre dievcata a zeny.

Protagonistka nového typu romantickych pribehov predstavuje
vynimoc¢nu a zaroven ,obyc¢ajnu“ Zenu, teda nie je ,supezenou”
na prvy pohlad. Vzorec superzenskosti sa v samotnej naracii
konStruuje, dotvara (Casto za vydatnej spoluprace recipientov
prostrednictvom fanusikovskej spétnej vizby) a dokonca meni.
Superzenské hrdinky st reprezentantkami novej Zenskosti,
nepotlacaju svoju agresivitu a pohybuju sa ako reSpektované
profesionalky vo svete ,typicky“ muzskom. Mnohé sucasné
subzanre umoznuju situovat pribehy do fikénych svetov,
v ktorych moze zenska hrdinka otvorene prejavit nielen svoju
sexualitu, ale aj zabijat. Zabijanie a nasilie je v maskované ako
pravne vymozitelné, opravnené, ako kultdrne aj spolocensky
legitimované. Okrem prava pouzivat zbrane je ddlezitym
atributom novej Zenskosti aj fyzickd priprava as fiou spojeny
fyzicka atraktivnost. Hrdinky-superZeny typovo patria medzi
tzv. ,drsné kocky“ (action chicks), ktoré sa v mainstreamovej
popularnej kultire postupne coraz vyraznejSie presadzovali od
druhej polovice 20. storocia.
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,Dokonald Zena“ je nielen tazko dosiahnutelnym kultirnym
idedlom, ale patri medzi neprehliadnutelné vizualne stereotypy.
Zaroven sa jednd ojeden znajdominantnej$ich natlakovych
»produktov” pre Zeny generacie X a generacie Y. Dokonala Zena
je ta, ktora ,to vsetko md“ (have it all): pracu, spojent s vplyvnou
poziciou, ako aj heteronormativnu rodinu, ktoru najcastejsie
vytvaraju dve deti a podporujuci partner. Romanticka literatira
upeviiuje kultirnu a spolocenskd ddlezitost tzv. zZensStujucich
praktik: formovanie tela podla dominantného spolocenského
idealu, performativne praktikovania Zenskosti (gestikulacia,
chédza, verbdlne modely apodobne), ostetntativna
a estetizovand vizualna stranka identity (upravenost,
stylings dérazom na UcCes aj make-up, zaujem o moduy,
kazdodenna starostlivost o telo a podobne).

Christine Scharfova konstatuje, Ze sicasna mlada generacia Zien
sa nachadza v situdcii, porovnatel'nej s Nemeckom v dvadsiatych
rokoch dvadsiateho storocia. Su mladé, slobodné, atraktivne,
spokojné  smoznostami  adosiahnutymi  spoloc¢enskymi
a kultirnymi vyhodami. Hedonisticky si uzivaju vyhody
a slobody iniciované a vybojované predchadzajicou generaciou
aktérok  verejného aspolocenského zivota.  Preferuju
individualizované zaujmy pred kolektivnymi a verejnymi
aktivitami, vyuzivaji mozZnost uspokojovat svoje potreby
(vratane sexudlnych) a k patriarchdlnym vzorcom st
tolerantnejSie, ako predchadzajuca generacia.l” Christina
Scharfova zdoraznuje, Ze postoje a presvedcenia predstaviteliek
postfeminizmu vychadzaju z kritickej reflexie feminizmu ako
anti-Zenského hnutia.

Postfeminizmus je postojom, ktorého nositelky su
predstavitelkami generacie X a Y. Ich vnimanie feminizmu ¢asto
vychadza zo stereotypnych mediadlnych reprezentaciach
feministiek ako anti-zien muzatiek alebo lesbiciek.

17 SCHARF, Ch. : Repudiating Feminism. Young Women in Neoliberal
World. London: Ashgate Publsh. 2012, s. 13n
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Postfeministickii generaciu je mozné od generacie feministiek
odliSit aj cez prejavy tzv. Zenskejkonzumnej identity. Je
vysledkom posobenia Specifického suboru symbolov, obrazov,
vizudlnych reprezentacii, stereotypov, ocakavani a presvedceni.
Predstavuju symbolické nasilie: formu moci, ktora produkuje,
reprodukuje audrziava kontinuum kultirnych vyznamov.
Formou symbolického néasilia si aj normativne posolstva
o zenskosti. Normativy prezentuju nielen lifestylové média,
zamerané na dievcata, ale aj Siroké spektrum kultirnych
reprezentacii, ktoré obiehaju v kontinuu vizualnej kulttry.
Jednou znich sa stal aj novej, silnej, mladej Zeny, ktora je
atraktivna, sexy, ambiciézna individualita, svyhranenym
adefinovanym S$tylom ajedineCnym Ilookom. Narativne
stvarnenie looku hlavnej hrdinky tvori dolezitu sucast jej fikénej
identity, odliSuje od seba tie hrdinky, ktoré si medzi
konzumnymi popkultirnymi komoditami vybojovali poziciu
ocefiovanej znacky. Zenskost je v postfeministickej situacii
ostentativnou sucastou predvadzanej fikénej identity.
V naricidch je odev hlavnej hrdinky emblémom jej Zenstva,
odkazuje na jej fyzicku atraktivnost, otvorene manifestuje
sexualitu. Aj v pripade maskulinnych prvkov odevu autorka
naracie zdoraznuje Zenskost a atraktivnost hlavnej hrdinky.

Zakladnu liniu romantickych pribehov aj nad’alej predstavuje
narativ o vztahu romantickej dvojice, ale vnovej kultirnej
situdcii nadobudol formu spektakuladrnejstory. Sleduje motiv
questu ako hladania vectnej lasky. Hrdinka na pozadi
adrenalinovych anapédtie kulminujicich situicii hlada svoj
idealizovany protip6l aby tak naplnila svoje poslanie a svoj
zivotny projekt mohla nazvat uspeSnym. Ondrej Mészaros
povazuje za zakladné ontické charakteristiky stucasnej lasky
nevypocitatel'nost, vrhnutost do Casu, epizodickost a viazanost
na individuum.'® Laska sa transformovala na empiricky

18 MESZAROS, 0.. Vznik moderného chéapania lasky (v zrkadle
francuzskych romanov 17. a 18. storocia). Kritika a kontext Vol. 12, No
34.2007,s.109-116

395



MEGATRENDY A MEDIA 2015

prezivatelni blaZenost, stala sa pocitovanou a prezivanou. Je
oslobodend od moralky, cnosti ¢i spoloCenskej povinnosti a
sl'ubuje poteSenie, uspokojenie, radost a rozkoS. Ondrej
Mészaros vnima ako najsmutnejsi argument novoveke;j lasky to,
Ze sa stala uzavretou do casu: Clovek tuzi po vecnosti a stalosti
lasky, hoci si uvedomuje, Ze moze byt len docasna.l® Laska je
egoistickou zmyslovou tuzbou aako kazd4 tuzba sa straca
v okamihu, kedy je naplnena. Cas lasky sa zuZil na okamih
bezdimenziondlny sexualny akt, nachadzajuci naplnenie
v rozkosi. Uzatvorenie lasky do rozkoSe nadradilo sexualitu nad
lasku. Prejavuje sa cez znejasnenie hranic medzi laskou,
erotikou apornografiou, pricom uvedeny trend je mozné
sledovat’ nielen vo vizudlnej kultire, ale (ako sved¢i diskurz
okolo sucasnych ,romantickych“ roméanov pre Zeny) aj
v literatire. Ako upozornuje Erika Moravcikova, najvysSsou
moralnou autoritou je dnes I'udsky subjekt.20

Naracie ponukaju materidl, na pozadi ktorého Citatelky
analyzuju svoje vlastné konanie, hodnoty a presvedcenia. Laska
je kultdrnou konStrukciou a aj bindrna opozicia vhodnych
anevhodnych performancii lasky je svojim spésobom kultirne
podmienenym kli§é. V druhej vine individualizmu sa ¢lovek musi
ucit novym pravidlam hry na lasku, ktora sa stala nielen
spolo¢enskou moédou, ale ddlezitou sucastou performance
vlastného Stastia adosiahnutého uspechu. Ivan Chorvath
vnadvaznosti na tézu Ulricha Becka, Ze novym sekuldarnym
nabozenstvom sucasného cloveka je viera v lasku a intimitu.21

19 MESZAROS, 0.. Vznik moderného chéapania lasky (v zrkadle
francuzskych romanov 17. a 18. storocia). Kritika a kontext No 34.
2007,s.108-116

20 MORAVCIKOVA, E.: Necrotainment and Neco-Marketing as Tools for
De-Sacralisation of Death in Current Consumerist Society. European
Journal of Science and Theology, October 2014, Vol. 10, Suppl. 1, s. 61-
70

21 CHORVATH, I.: Krehké vztahy? Poznamky k premenam intimity. in
Socialni studia. 2009, Vol. 6, No. 4., 5.25-42.
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Funkciou subZanru urban fantasy romantickej literattiry nie je
mimésis reality. Zanrové hranice urban fantasy ako fikéného
sveta umoznuju vytvorit dostatone realistickd nardciu, ktoru
citatel'ky akceptuju ako fikény svet a zaroven ponuknut to, ¢o je
zakladom Ccitatel'sky uspesného romantického pribehu: mytu
vecnej lasky. V pripade urban fantasy sa ,obsah“ podriad'uje
inStitucionalizovanému pdsobeniu normy zZanru a o¢akavaniam
recipientov: pribehy, ktoré stavaji na overenych topickych
motivoch mytu vecnej lasky (a len ho inovuju situovanim do
nového typu fik¢ného sveta alebo novymi, paranormdalnymi
schopnostami protagonistov), su vyrazne Citatel'sky tspesnejsie,
ako naracie inovujuce (ironizujuce alebo narudsajice)
kodifikovanu normu. Za centralny quest romantickych pribehov
moZeme povazovat identifikaciu parametrov spokojného,
videdlnom pripade aj naveky trvajiceho, harmonického a pre
obidve strany uspokojujuceho vztahu, v ktorom je vyvazena
intimita aj sexualita. Daniela Hodrova povaZuje za ddlezitu
vlastnost narativnych Struktir, ktoré sa odvijaji od konania
questu,  didakticki = exemplarnost  konania. = Sucastou
romantickych roméanov pre Zeny nie su je len vzorce
ostentativneho praktikovania lasky. Citatel'skym osviezenim
(adnes vmnohych komoditdich uz aj ocakavanou sucastou
naracie) sa stali explicitné deskripcie aktivneho a po vsetkych
strankach uspokojivého naplnenia vztahu.

Hrdinkino konanie questu hladania lasky je zbavené
metafyzickej hibky azakladné ezoterické a mystické prvky su
desakralizované a cez svojich zanrovych predchodcov (medzi
ktorych Hodrova o. i. radi aj poklesly roman zasvatenia) zbavené
kontextovych vazieb na iniciacné myty. Hoci neslazi ako
modelovy eticky normativ a (pripadné) eticko-hodnotové
etalony st uz len kulisou pribehu, nie paradigmou vyzyvajicou
ku (kolektivnej) mimézis, tvoria neprehliadnutel'né zlozky
protetickej pamate. Vychodiskom tivah Alison Landbergovej je
zmena spOsobov osvojovania si kultirnych a socialnych vzorcov,
ktorej vsucasnosti Celime. Mnohé informacie ,nasavame*
z obrovského rezervoaru kultirnych informéacii. Zakladom
protetickej paméate su spomienky a informacie, ktoré clovek
neprezil osobne, ale si ich implementoval zinych naracii,
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symbolov ¢i najroznejsich vizualnych reprezentacii, obiehajtcich
v sucasnej kultire. ,Mytus“ romantickej lasky heterosexualnej
dvojice je jednym z najfunk¢nejSich a najfixovanejsich kultirne
stereotypnych obrazov, ktory sa podiela na upeviiovani
apretrvavani institicie normativnej heterosexuality. Vecna
nehyntiica romanticka laska heterosexualnej dvojice predstavuje
aj pre svet tekutej modernity ajeho flexivne Ja nemennu
anespochybniovani hodnotu. Ak¢nd (super)zena sice vo
penetrovala muzské domény, ale rezistentnost stereotypnej
interpretacie ,Zenského“ je pritomna v d’alSich detailoch.

Zaver

Sucasna, mainstreamovo prijimana romanticka literatira pre
Zzeny, sa stala medidlnym priestorom, vktorom je mozné
sledovat’ nielen brutalizaciuvyrazovych kvalit sticasnej kulttry,
ale aj rafinované persuazivne stratégie vynucovania si
pozornosti recipientov. Knizné komodity lakaju citatelky na
atraktivne (super)zenské vzory. Novy kontext pre zenské
popkultirne hrdinky je nasledkom novej kultirnej situicie,
ktord je mozné Specifikovat prostrednictvom nasledovnych
parametrov:

1. nastolenim tzv. post-romantickej situidcie, pre ktoru je
Specifické hladanie a testovanie vzorcov praktikovania
Jromantickej lasky“ v ére tzv. polymorfnej neperverznosti (I.
Chrovath). Militantny, hrdinsky a moralizujuci
individualizmus, priznany pre nastup modernity, sa
v kontexte druhej modernity rozvinul do hédonistického,
agresivneho, psychologizujico-reflexivneho neo-
individualizmu, odkryvajiceho hibku krizy st¢asného
subjektu. Laska sa uz nie je len empiricky prezivatelnou
blazenostou. Ako sucast konzumnej kultiry sa stala
komoditou. Romantickd situacia sa nezavrSuje milostnym
pocitovanim. V post-romantickej situacii je prezivaniu lasky
nadradené prezivanie sexuality asexudlnej identity. Zo
SirSieho kontextu su vycletiované motivy alebo také sposoby
zobrazovania, ktorych cielom je dosiahnutie vzruSenia.
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V narativoch uz nie je doélezité len metaforické naznacenie
zmyselnosti romantickej situacie, ale nazorna, explicitna a
Jrealistickd“ reprezentacia aktivit sexualneho aktu.Laska je
nielen prezivana, ale najma praktikovand. Vzorce
praktikovania su na rovine vyrazu obscénne a ostentativne.
Podiel'aju sa na kreovani protetického vzorca ,dokonalého
I'ibostného aktu“, ktory uz nezahfna len emocionalnu
dimenziu prezentovanu cez slova, dotyky, objimanie, ale aj
fyzicky akt (samotni deskripciu penetracie). Pokracuje
stieranie hranic toho, ¢o bolo donedavna spolocensky aj
kultirne deklarované ako perverzné. Kym na rovine vyrazu
mnohé naracie prekracuji hranice medzi romantickym,
erotickym apornografickym, na rovine témy patria
u mainstreamovych recipientiek aj nadalej medzi
najpopuldrnejSie bestsellery a najpozitivnejSie prijimané
produkty tie, ktoré su  konStruované vsulade
s oCakavaniami  akonvenciami, teda nadvazujicena
steretypné ¢i  konzervativnejSie = vzorce.  Sucasna
postfeministickd kultdrna situacia sa stala vhodnou podou
pre upevilovanie stereotypu vecnej nehyntcej lasky
heterosexualnej dvojice.

cez otvorenejSie vyuZzivanie erotickosti a pornografickosti
vyrazu. Mainstreamové romantické novelyprekracuju
niektoré zanrové obmedzenia ana rovine vyrazu
vyraznejSie  inklinuju smerom k pornografii alebo
k zobrazovaniu, ktoré metaforicki erotickost nahradza
explicitnejSou deskripciou prezentacie sexuality
amilostnych aktov. Vsucasnej, tzv. hypermoderne;j
kultirnej situacii dochadza kpokracovaniu procesu
detabuizicie rozkoSe, ktord sa v pripade popkultirnych
romantickych literardrnych narativov postva az k
vyzadovanym typom recepc¢nej skisenosti.

cez reaktualizaciu performativnej Zenskosti v suvislosti
s nastolenim tzv. postfeminizmu. Od zaciatku nového
milénia dochadza kpoklesu zaujmu o feminizmus ako
organizované  kultirne asocidlne  hnutie. V Casti
mainstreamovej kultiry je ostentativne predvadzanie
Zenskosti sucastou kultiirnej identity, najma jej vizualnej
zlozky. V mainstreamovej kultire dochadza cez narativne
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avizualne reprezentacie Kkupeviiovaniu normativnej
heterosexuality a upeviiovaniu regulacného idealu.

4. cez dekonStrukciu arekonstrukciu vybranych parametrov,
ktoré spolo¢ne kreuju sucasné popkultiirne reprezenticie
sZenského“. Patri knim samotna reprezenticia superzeny
ako atraktivnej zvodkyne a zaroven ,drsnej“ bojovnicky. V
niektorych popkultirnych komoditach je sticastou procesu
prezentovanie vybranych vzorcov alebo aspektov
zivotnostylovych orientacii, ktoré st vramci socidlnych
noriem situované ako alternativne i okrajové: prezentovanie
alternativ k inStitucionalizovanému manzelskému zvazku
heterosexualneho paru, akceptovanie inakosti
(paranormalne schopnosti ako ,symbolické zastipenie”
inakosti, akceptovanie inakosti vacsSinou a podobne.
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VYBRANE ASPEKTY MEDIALNE]
GRAMOTNOSTI DOSPELE]J SLOVENSKE]
POPULACIE

Selected aspects of media literacy among
the adult population of Slovakia

Norbert Vrabec

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera metodologickymi aspektmi a priebeznymi
vysledkami pilotného vyskumu trovne medialnej gramotnosti dospelej
slovenskej populacie. Zber dat v rdmci tohto vyskumného projektu sa
uskutocnil v priebehu roku 2014 a bol realizovany v silade s
kvantitativnou vyskumnou stratégiou pouzivanou v prostredi
Eurdépskej tunie. Cielom vyskumu je zhodnotit aktualnu uroven
medialnej gramotnosti na Slovensku v celej skale socio-demografickych
parametrov. Vzhl'adom na to, Ze medidlna gramotnost je sucastou
kazdodenného Zivota a je spojena s mnozstvom vplyvov, kontextov a
opatreni, vyskum pouziva komplexné rieSenia pre zber vyskumnych
dat, ich vyhodnocovanie a interpretaciu. Prispevok sa zameriava na
vyhodnotenie vybranych aspektov suvisiacich s troviiou medialnej
gramotnosti slovenskej populdcie a informuje o zisteniach, ktoré v
tomto kontexte pokladdme za najdolezitejsie.

Klacové slova:
Medidlna gramotnost. Medidlna vychova. Vyskum medidlnej
gramotnosti.

Abstract:

The paper deals with methodological aspects and results of the pilot
research on media literacy levels of adult Slovak population. Data
collection in this research project was carried out during 2014 and was
conducted in accordance with the quantitative research strategies used
in the European Union. The aim of the research is to evaluate the
current level of media literacy in Slovakia in a range of socio-
demographic parameters. Media literacy is part of everyday life and is
associated with a number of effects, backgrounds and contexts. For this
reason,research utilizes a comprehensive solution for collecting
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research data, their evaluation and interpretation. This paper focuses
on the evaluation of selected aspects related to the level of media
literacy of Slovak population and inform the findings that in this context
we consider the most important.

Key words:
Media literacy. Media education. Media literacy research.

Uvod

Oblast merania a hodnotenia kompetencii priamo alebo
nepriamo suvisiacich s medidlnou gramotnostou je relativne
novym predmetom vedeckého poznavania. Z tohto dovodu celi
mnoZzstvu metodologickych problémov - od zakladného dizajnu
cez metddy zberu dat az po vyhodnocovanie iniciativ
zameranych na zavadzanie medialnej vychovy do $kol. Kontakt s
médiami je sucastou kazdodenného Zivota prakticky celého
populacného spektra. Zaroven je spojeny s mnozstvom vplyvov,
kontextov aopatreni, ako aj s dynamickymi zmenami na
medidlnom trhu a meniacimi sa vzorcami v spravani a interakcii
¢lenov publika.l

Z tychto dovodov je ddlezita pravidelnd evalvacia pouzitych
vyskumnych  stratégii, ich priebezné prehodnocovanie,
aktualizacia a inovacia v sdlade s najnovs$imi trendmi, ale aj
teoretickymi a aplikacnymi aspektmi v tejto oblasti
spoloCenskych vied. Systematickd kategorizacia a nasledné
zhodnotenie pouzitych vyskumnych metéd, foriem a
prostriedkov su dolezité kroky pri zhodnoteni efektivnosti a
relevantnosti vystupov, ktoré ndm takéto formy hodnotenia a
porovnavania medidlnych kompetencii prinasaju.

1 VRABEC, N.: Paradigmatické pristupy a sticasné trendy vo vyskume
medialnej gramotnosti. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2013.
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V tejto suvislosti stoji za pozornost iodportucanie Eurépskej
komisie ¢. K (2009) 6464 z 20. augusta 2009 o medialnej
gramotnosti v digitdlnom prostredi pre konkurencieschopne;jsi
audiovizualny priemysel a priemysel obsahu a inkluzivnu
vedomostni spolo¢nost.2 Vo vztahu k obcanom komisia
prezentuje medidlnu gramotnost ako jeden zkl'ucovych
predpokladov zvySovania konkurencieschopnosti, inovacii,
integracie a aktivnej participacie na zivote spolo¢nosti. Jednym
z kl'iCovych vyziev tohto dokumentu je odporticanie na podporu
systematického a  kontinudlneho vyskumu medialnej
gramotnosti v digitdlnom prostredi, ale aj kontinualne
monitorovanie a hodnotenie Urovne medialnej gramotnosti vo
vSetkych krajinach Eurépskej unie.

VysSie uvedené faktory boli hlavnou motivaciou a inSpiraciou
vzniku vyskumného projektu sndzvom Implementacia
kvantitativnych a  kvalitativnych  vyskumnych stratégii
monitorovania a evaludcie urovne medialnej gramotnosti v
Slovenskej republike. Jednym zvystupov tohto projektu je
reprezentativny vyskum medidlnej gramotnosti dospelej
populacie  Slovenska, oktorého vybranych aspektoch
informujeme vramci tohto prispevku. Predmetny vyskum
nadvizuje na  predchadzajuce  vyskumy  realizované
vpodmienkach Fakulty masmedidlnej komunikacie UCM
v Trnave, ktoré si zamerané na roézne aspekty medialnej
gramotnosti3 amedialnej vychovy na zdkladnych Skolach*
a strednych skolach.5

2 Odporucanie Komisie ¢. K (2009) 6464 z 20.8.2009 o medidlnej
gramotnosti v digitdlnom prostredi pre konkurencieschopnejsi
audiovizudlny priemysel a priemysel obsahu a inkluzivhu znalostni
spoloénost. [online]. [2015-03-08]. Dostupné na:
<http://www.culture.gov.sk/extdoc/2632/c_2009_6464_sk >.

3 PETRANOVA, D.: Medidlna gramotnost seniorov. Trnava: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 2013.

4 KACINOVA, V., KOLCAKOVA, V.: Sti¢asny stav zaclenenia medidlnej
vychovy do obsahu vzdeldvania na zdkladnych skoldch na Slovensku.
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Metodoldgia a organizacia vyskumu

Primarnym cielom vyskumu bolo ziskat analyticky prehl'ad o
aktualnom stave a trendoch medialnej gramotnosti dospelej
populacie v SR. Vyskumnu vzorku tvorilo 2815 respondentov vo
veku od 16 az 83 rokov. Sledované socio-demografické
charakteristiky: vek, pohlavie, vzdelanie, kraj, velkost miesta
bydlisko, prijem domacnosti. Vyskumny nastroj tvoril
Struktirovany dotaznik s wuzavretymi otazkami (preklad
povodného dotaznika vyuzitého v ramci vyskumu v EU +
niekol'’konovych, dopliiujicich otazok). Celkovo bolo pouzitych
91 otdzok rozdelenych do 16 tematickych blokov. Zber
vyskumnych dat sa uskutoc¢nil v obdobi od marca do juna 2014
metédou PAPI (Paper and Pencil Interviewing). Na terénnom
zbere dat participovaloviac ako 200 zaskolenych dopytovatel'ov.
Pilotné testovanie dotaznika sa uskutoc¢nilo na vzorke 104
respondentov. Zber vyskumnych tdajov prebiehal vo vSetkych
samospravnych krajoch, pricom bol kladeny doéraz na to, aby
boli zastupeni respondenti zo vSetkych typov sidiel (vacsie
i mensSie mesta, vidiecke obce), s roznym stupiiom ukonceného
vzdelania irdéznym prijmovym statusom. Ziskané udaje boli
vyhodnocované Standardnymi Statistickymi postupmi v
programe SPSS a nasledne podrobené podrobnej interpretacii.

Vyskumné otazky:
Ako st u slovenskej dospelej populacie rozvinuté:
= obsahové, kontextové a kompetencné aspekty
pouzivania médii,
* interakcia s médiami (na urovni jednotlivca i réznych
socialnych skupin),

Trnava : IMEC - Centrum medialnej gramotnosti, FMK UCM v Trnave,
2013.
5 KACINOVA, V., KOLCAKOVA, V.: Sti¢asny stav zaclenenia medidlnej
vychovy do obsahu vzdeldvania na strednych skoldch na Slovensku.
Trnava : IMEC - Centrum medialnej gramotnosti, FMK UCM v Trnave,
2013.
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* roOzne typy operaciipouzitelnych pri praci s medialnymi,
informacnymi a  komunika¢nymi  technoldgiami
(inStrumentalne, Strukturalne, strategické a kreativne
operacie)?

Zdo6vodnenie pouzitia vyskumnej stratégie

Eurépska komisia vo vztahu k obCanom prezentuje medialnu
gramotnost ako jeden zklucovych predpokladov zvySovania
konkurencieschopnosti, inovacii, integracie a aktivnej
participacie na Zivote spolo¢nosti. Jednym z kl'iCovych vyziev
tohto dokumentu je odporucanie na podporu systematického a
kontinualneho vyskumu medialnej gramotnosti v digitalnom
prostredi, ale aj kontinudlne monitorovanie ahodnotenie
urovne medialnej gramotnosti vo vSetkych krajindch Eurdpskej
Unie.

V eurépskom kontexte jeden z najkonzistentnejsich pristupov
k vyskumu medialnej gramotnosti v Eurdope priniesla Studia
Testing and Refining Criteria to Assess Media Literacy Levels®,
ktora predstavuje relativne uceleny prehlad kontextov a
zruCnosti spojenych s medidlnou gramotnostou. Vyskumna
stadia do hlbsich detailov testuje, hodnoti, rozvija tézy, nastroje,
indikatory a koncepc¢né pristupy formulované v studii s nazvom
Study on Assessment Criteria for Media Literacy Levels? a na
tito Stadiu priamo nadvidzuje. K hlavnym cielom vyssie
uvedenych vyskumnych Stidii patrilo vytvorenie a nasledné
overenie funk¢nosti navrhu potencialnych kritérii
a ukazovatel'ov pre hodnotenie urovne medialnej gramotnosti v

6 CELOT, P., SHAPIRO, H.: Testing and Refining Criteria to Assess Media
Literacy Levels in Europe. Brussels: European Commission, 2011.

7 CELOT, P., TORNERO, ]J. M.: Study on assessment criteria for media
literacy levels: A comprehensive view of the concept of media literacy and
an understanding of how media literacy level in Europe should be
assessed. Brussels: European Association for the Viewers’ Interests,
2010.
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Eurdpe. Vysledkom tohto zadania je orientacny ramec, ktory
zahfna tzv. individualne kompetencie a faktory prostredia v
oblasti médii. Struktiru tohto konceptudlneho pristupu
podrobne popisuju  jednotlivé  kritéria hodnotenia a
komponenty, ktoré sd ich sucastou, ale aj nadvizujuce
indikatory.

V  ramci projektu financovaného Eurépskou uniou sa
uskutocnilo aj pilotné overovanie tohto vyskumného konceptu v
Siestich krajinach EU (Déansko, Franctizsko, Velka Britania,
Mad'arsko, Taliansko, Litva a Pol'sko). Dotaznik bol vypracovany
na zaklade troch navrhovanych kritérii individualnych
kompetencii (t,j. pouzivatel'ské zrucnosti, kritické porozumenie
a komunika¢né zrucnosti) a 38 pridruzenych ukazovatel'ov
individualnych kompetencii (napr. pocitacové a internetové
zrucnosti). Vzhladom nato, Ze Slovensko v zozname
participujicich  krajin  nefigurovalo, rozhodli sme sa
implementovat  vysSie  uvedenu  vyskumnu  stratégiu
v slovenskych podmienkach.

Tento prispevok prindsa zakladné informacie avyskumné
poznamky iba o niektorych, selektivne vybranych aspektoch
skimanej problematiky. VSetky data si podrobené komplexnej
analyze, interpretacii akomparacii vzaverecnej vyskumnej
sprave, ktora bude k dispozicii v priebehu roku 2015.

Analyza a interpretacia vybranych vyskumnych
dat

Televizia je tradicnym a v naSich podmienkach najpristupnejSim
nosicom medidlnych obsahov smerom kcielovému publiku.
Vysledky vyskumu potvrdili, Ze az 68,8 percent dospelej
populacie Slovenska sleduje televiziu kazdy den alebo takmer
kazdy den. Podiel respondentov, ktori uviedli, Ze televiziu vobec
nesleduju, dosiahol iba 2,5 %. Druhym najoblibenejSim médiom
je rozhlas. Kazdy den alebo takmer kazdy den ho pocuva 57,7 %
opytanych. Vtomto kontexte dosiahli najnizS§iu mieru
oblibenosti printové média, ktoré na kazdodennej baze cita iba
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28,8 % populacie. Zaujimavym zistenim je, Ze medzi dospelou
populaciou sa najvacsej obl'ube stale tesia tradicné média, ktoré
ponukaju obsah pre vacsinové publikum. Zaroven ide o média,
ktoré nevyzaduju vyraznejSie investicie - ¢i uz z hladiska
zaobstarania prislusnej medialnej technolégie alebo z hl'adiska
mentalnej narocnosti prijimania medialneho obsahu (nejestvuju
prakticky ziadne nevyhnutné naroky na osvojenie si
pouzivatel'skych  zrucnosti, technologickych spodsobilosti,
ovladania Specifického softvéru a pod.).

Pri vyhodnoteni odpovedi sme si v§imli, Ze zadujem percipientov
o obsahy jednotlivych druhov médii klesd priamo tmerne
snevyhnutnostou financnej participacie suvisiacej sjeho
zaobstaranim. Domnievame sa, Ze tieto skutoc¢nosti tykajice sa
oblibenosti tradicnych vysielacich médii, minimalne nepriamo
suvisia sviacerymi aktualnymi aneustile sa prehlbujicimi
trendmi na medialnom trhu. Vprvom rade ide o problém
klesajuceho nakladu periodickej tlace, ktory Kkoreluje
s neklesajucim zaujmom o printové médii u dospelych clenov
medialneho publika. Tento pokles, ktory pozorujeme uz
niekol’ko rokov, samozrejme nesuvisi iba s tym, Ze zadovazenie
novin alebo ¢asopisov je spojené s istymi finan¢nymi nakladmi.

Vyznamnej$im faktorom je presun cCitatel'ov od printu k ¢itaniu
sprav  prostrednictvom internetu amobilnych zariadeni.
Prostrednictvom  osobného pocitaca alebo notebooku
kazdodenne navstevuje internet az 58,7 % dospelych
obyvatelov Slovenska. Pouzivanie internetu priamo umerne
stupa s klesajucim vekom respondentov. Zaujimavé je zistenie
tykajice sa kazdodenného mobilného pristupu na internet,
ktoré dosahuje uroven takmer 43 %. V stvislosti s fenoménom
finanCnej participacie suvisiacej sobstaranim medialneho
obsahu prostrednictvom internetu mozeme poznamenat, Ze
napriek nevyhnutnym ndkladom je tento spdsob prijimania
medialneho obsahu stale popularnejsi. Notebook, osobnych
pocita¢, smartphone i tablet sice vyzaduju prvotnu investiciu do
ich zaobstarania, avSak nasledne pontkaju nielen komfortny, ale
hlavne nizko ndkladovy pristup knajroznejSim medidlnym
obsahom. Teda naSa téza suvisiaca s existenciou vzajomnej
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interakcie investicii do prijimania medialneho obsahu a mierou
jeho obl'iibenosti plati.

Oblubenost jednotlivych typov médii medzi
dospelou populaciou v SR

0 20 40 60 80 100

Televizia ,8
Rozhlas
Tlac

Knihy m Podiel jednotlivych druhov médii

pouZivanych respondentom kazdy
deri alebo takmer kazdy defl (v %),
N=2815

Videohry

Mobilny telefén

Internet v mobile
Internet v PC/notebook-u

Ndvsteva kina

Graf1 Obl'abenost jednotlivych typov médii

Vramci jednej z casti vyskumnej dlohy sme sa zamerali na
postoje respondentov k spolahlivosti informacii zréznych
druhov médii. Postoje sme merali na S$kadle od 1luplne
nespol'ahlivé, po 5=uplne spolahlivé. Pre lepSiu orientaciu
a prehl'adnost sme pri sumarizacii vysledkov spojili do jednej
kategérie polozky tplne spolahlivé atakmer spolahlivé.
Podobne sme postupovali na opacnej strane $kaly, kde sme do
spolo¢nej polozky spocitali odpovede respondentov, ktori
prislusné informacné zdroje oznacili ako nespolahlivé a malo
spolahlivé. Vysledky tykajice sa pohladu na spolahlivost
informacnych zdrojov su zaujimavé, nakol'ko naznacuju, do akej
miery respondenti doveruji medidlnym obsahom, ktoré im
jednotlivé média sprostredkuvaji. Aj v tomto kontexte vysledky
vyskumu naznacuju zaujimavé suvislosti.

Vzhl'adom na to, Ze v rebricku popularity médii dominuje stale

televizia, predpokladali sme, Ze slovenskd populdcia bude
medidlnym obsahom ponukanym televiziou vo vysokej miere

409



MEGATRENDY A MEDIA 2015

doverovat. Vyskumné data ziskané v teréne vsak tento pévodny
predpoklad vobec nepotvrdili. Informacie z televizie povazuje za
doveryhodné iba v pripade 30,4 % opytanych.Je zaujimavé, Ze
vmiere dovery kjednotlivym informa¢nym zdrojom sa na
prvom mieste umiestnil rozhlas, ktory povazuje za spolahlivy
alebo takmer spolahlivy az 37 % respondentov. V miere
spol'ahlivosti sa na druhu priecku zaradili noviny (34,8 %
respondentov ich povazuje za uUplne spolahlivé alebo takmer
spol'ahlivé).

Je zaujimavé, Ze tento vysledok vébec nekoreSponduje s vel'mi
nizkou obltubenostou periodickej tlace uidentickej vzorky
medialneho publika. Toto zistenie naznacuje zaujimavé
paradoxy. Printové médid sa u Citatelov teSia sice relativne
nizkej anavySe Kkontinualne klesajicej oblubenosti, avsak
informacie, ktoré prinasaju, su stale povazované za jedny
z najspol’ahlivejsich.

Na druhej strane ziskané vysledky preukazali, Ze internet patri
u slovenskych pouzivatelov sice kjednym z najpopularnejsich
medialnych technoldgii, avsak obsahom, ktoré ponuka, doveruje
iba 24,5 % respondentov. Uvedené zistenia naznacuju, Ze
u vel'kej Casti slovenskej populacie neexistuje korelacia medzi jej
postojmi k hodnoteniu spolahlivosti prisluSného medialneho
informacného zdroja aobltibenostou jeho kazdodenného
pouZzivania.

Clenovia publika teda travia najviac ¢asu s médiami, ktoré do
znacnej miery saturuju skor ich potrebu zabavy, uspokojenia ¢i
digitalnej socializacie. Informa¢na hodnota medialneho obsahu,
jeho spol'ahlivost ¢i reliabilita zohravaju az sekundarnu funkciu.
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Graf 2 Postoje respondentov k spol'ahlivosti informacii
z r6znych zdrojov (N=2815)

Doélezitou stucastou medialnej gramotnosti je schopnost rozlisit
medzi réznymi sposobmi spracovania a interpretdcie identickej
udalosti. Respondentom bola ponuknuta séria otazok mapujica
ich postoje a reakcie na rozdielne spOsoby prezentacie tej istej
udalosti roznymi médiami. Ziskané odpovede sme vyhodnotili
a rozdelili do viacerych tematickych kategorii:

V prvej polozke sa ocitli respondenti, ktori uviedli, Ze si
ziadne rozdiely v mediadlnej prezentacii identickych
udalosti vobec nevsimli.

DalSou reakciou na rozdielne formy asposoby
prezentacie udalosti je komparicia. Snahu o
porovnavanie spornej informacie s inymi informa¢nymi
zdrojmi uviedlo 45,9 % respondentov.

Tretim typom reakcie dospelej slovenskej populacie je
zdielanie v socidlnej skupine. Az 62,5 % opytanych
uviedlo, Ze vpripade rozporov, nejasnosti alebo
pochybnosti stvisiacich s medialnym obsahom sa spyta
na nazor priatela, niektorého zc¢lenov rodiny alebo
inych os6b, ktorym doéveruje. Zdielanie nazorov
apostojov je podla dostupnych vysledkov jednou
z najfrekventovanejsich foriem spravania a reagovania.
Ktomuto zdielaniu dochadza vréznych socidlnych
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kontextoch - ¢i uz v skupine nazorovo blizkych osob,
v skupindch srodinnymi, pracovnymi, Studijnymi a
inymi vazbami.

* Zaujimavym zistenim je absolitny nezaujem o zdiel'anie
vramci akychkolvek formalnych Struktdr. Svyrokom
,Vyjadrim svoje znepokojenie obcianskej alebo
spolocenskej organizacii“ suhlasilo iba 12,1 %
respondentov. Z tychto udajov mdézeme dedukovat, Ze
iba relativne vel'mi maly podiel obyvatelov Slovenska
vyuziva moznosti vyplyvajice z prislusnej medialnej
legislativy - napr. zaslanie podnetu regulacnym
organom alebo inym inStiticidm, neziskovym
organizaciam a pod.

Myslite si, Ze média dokazu td istd alebo stvisiacu informaciu zobrazit rozdielnym
spdsobom?
76,6
L 743 725
70 64,4
60
50
u Ano
40 "
H Nie
30 = Neviem
19;.
20 o 7 o
4
10
0
Noviny Televizia Rozhlas Internet
Graf 3 Postoje Kkinterpretacii identickych udalosti
(N=2815)
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Reakcie na rozne formy a sposoby spracovania identickej
informacie r6znymi médiami
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obcianskej alebo
spolocenskej
organizacie

Graf 4 Reakcie na rozne formy a spésoby spracovania
informacii (N=2815)

V ramci nasho vyskumu sme sa snazili zistit aj droven znalosti
tykajicich sa medialnej legislativy, autorskych prav, regulacie
a autoregulacie v medialnej sfére. V ramci prislusnej otazky sme
zistovali povedomie respondentov o pravidlach, ktoré stanovuju
jasné odlisSenie komer¢nych informécii (reklama ainzercia) od
ostatného medialneho obsahu.

Zaujimavym je zistenie, Ze az 72,3 % respondentov preukazalo,
Ze dokaze rozpoznat zakladné obsahové aformalne aspekty
reklamnych a inzertnych komunikatov. Podobné vysledky sme
zistili aj v Casti vyskumu venovanému odpovedi na otazku, i
existuju nejaké pravidlda kam akedy moézu byt reklamy
umiestiiované.

Az 71 % respondentov preukidzalo, Ze ma povedomie
o problematike umiestiiovania reklamnych a marketingovych
materidlov v médiach. Najvyssiu uroven medidlnej gramotnosti
prejavuje dospeld populacia obyvatel'ov Slovenska v stvislosti s
reguladciou medialnych obsahov v televizii.
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Tabul'ka 2: Uroveii znalosti tykajiicich sa medialnej
legislativy, autorskych prav, regulacie a autoregulacie v
medialnej sfére (N=2814)

Povedomie o problematike

umiestovania a oznacovania
reklamnych komunikatov v

médiach

Povedomie o regulacii
medialnych obsahov (napr. z
hladiska zobrazovania

nasilia, vekovej vhodnosti a
pod.)

Jednym z cielov vyskumu bolo zistit vzajomné suvislosti medzi
pouzivanim médii a participaciou na veciach verejnych. Zamerali
sme sa na rézne formy obcianskej a spolocenskej uicasti, pricom
sme rozliSovali niekol'’ko Urovni participacie. V prvej skupine sa
ocitli aktivne formy - napr. osobna ucast na akomkolvek
verejnom podujati obcianskeho charakteru, spolupraca na
organizovani peti¢nej akcie alebo pri zbere podpisov, oslovenie
kompetentnych verejnych predstavitelov s poziadavkou na
rieSenie problému a poskytnutie daru neziskovym organizaciam.
Medzi aktivne formy obc¢ianskej participacie zarad'ujeme aj tzv.
virtualnu participaciu, teda aktivity realizované
prostrednictvom medidlnych technolégii - napriklad vyjadrenie
vlastného nazoru na veci verejné prostrednictvom blogového
prispevku a pod.
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Druha skupina zahfnala pasivnu obciansku participaciu - teda
vSetky formy takéhoto konania, ktoré nevyzaduju vacsie osobné
angazovanie sa.

Zaradili sme sem napriklad ucast na peti¢nej akcii (respondenti,
ktori podpisali peticiu - ¢i uz fyzicky alebo na internete),
vyjadrenie sa ku konkrétnemu spoloCenskému problému
prostrednictvom statusu na socialnej sieti, v podobe komentara
za ¢lankom zverejnenym na webe a pod.

Ziskané vyskumné data su vsulade sovSeobecnym trendom
poklesu zaujmu o politické dianie a tradi¢né formy participacie
na veciach verejnych. K podobnym vysledkom dospeli viaceré
slovenské i zahrani¢né vyskumy (napr. Sak-Sakova® , Stefan¢ik?,
Vrabec!? a d’alSie). Nezaujem o participaciu na verejnom Zivote
je najzretel'nejsi u mladych dospelych. V pripade tejto, ale aj
ostatnych vekovych skupin pretrvava vyrazna miera neddvery v
predstavitel'ov politického Zivota.

Velka cast dospelych Slovakov sa o politické averejné
zalezitosti nielenZe nezaujima, ale maju k nim jednoznacne
artikulovanu averziu. Vysledky nasho vyskumu poukazuji na
zaujimavy fakt. Averzia voci predstavitelom verejného Zivota sa
vSak netyka zastupcov obcianskej spolocnosti (mimovladne
organizacie). Pésobenie I'udi z neziskového sektora respondenti
vnimaji omnoho pozitivnejsie.

Tato dovera sa prejavuje napriklad na relativne vysokom zaujme
o on-line peti¢né akcie (47,7 %), ktoré su najfrekventovanejSou

8 SAK, P., SAKOVA, K.: Middes na kfiZovatce: sociologickd analyza
postaveni mlddeZe ve spolecnosti a jeji uilohy v procesech evropeizace a
informatizace. Praha: Svoboda Servis, 2004.

9 STEFANCIK, R.: Politické mlddeznicke organizdcie na Slovensku.
Bratislava: luventa - Slovensky institat mladeze, 2010.

10 VRABEC, N.: On-line generdcia: informdcie, komunikdcia a digitdlna
participdcia mlddeZe v informacnej spolocnosti. Bratislava: IUVENTA-
Slovensky institut mladeze, 2010.
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formou obcianskej participacie. Medzi dospelou slovenskou
populaciou sa na druhej priecke zaujmu ocitla ochota financ¢ne
podporit filantropické averejno-prospesné aktivity, ktoré
v priebehu uplynulého roka zrealizovalo az 45,7 % clenov
vyskumnej vzorky. Jednoznacne najmenej frekventovanou
moznostou rieSenia ob¢ianskych a spolocenskych problémov je
oslovenie niektorého zpolitikov, poslancov alebo inych
oficidlnych predstavitelov verejného Zivota. Ziadnu sktisenost
s takymto konanim nema viac ako 84 % opytanych.

Vyuzivanie medialnych technolégii a sieti na pasivne formy
obéianskej alebo spoloéenskej participacie
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Vyjadrili ste sa niekedy prostrednictvom médif k ob¢ianskemu alebo
spolotenskému problému, ktory povaZujete za doleZity? Napr. tym, Ze ste
napisali status na socidlnej sieti, komentar za ¢lankom a pod.

Graf 5 Vyuzivanie medialnych technolégii asieti na
pasivne formy participacie (N=2815)
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Tabul'ka 2 VyuZivanie roznych foriem ob¢ianskej
a spolocenskej participacie (N=2808)

Radsej
Forma participacie Ano Nie Neviem neodpoviem
RieSenie spolocenského
alebo individudlneho
problému prostrednictvom
oslovenia niektorého z
politikov, poslancov alebo
inych predstavitelov
verejného Zivota 10,9 84,1 2,3 2,5

Financné formy filantropie
(darcovstvo smerom k NGO) 45,7 49,4 3,5 1,4

Pasivna Ucast na peticnej
akcii (napr. podpisal peticiu) 47,4 46,6 4,1 1,9

Aktivne formy obcianske;j
participacie spojené s
fyzickou Ucastou na podujati 16,4 78,2 2,9 2,2
Aktivne formy obcianskej
participacie realizované vo
virtudlnom prostredi (napr.
prostrednictvom
prostrednictvom blogu,
organizovanim peticie a
pod.) 35,9 57,9 3,9 2,2

Cast vyskumnych otdzok bola venovana pouZivatel'skej praxi
apostojom dospelej slovenskej populdcie kinternetu.
Respondenti mali zhodnotit vlastnt troven zruc¢nosti vo vztahu
kinformaénym  technolégidm  ainternetu.  Zvysledkov
vyplynulo, Ze viac ako dve tretiny opytanych disponuje aspon
zakladnymi schopnostami tykajicimi sa komunikacie sinymi
jednotlivcami prostrednictvom internetu. Az 62,4 % dospelych
obyvatelov Slovenska uvadza, Ze ma osobnu skusenost s
hl'adanim zamestnania alebo inych pracovnych prilezitosti na
webe. Vlastné pocitaCové ainternetové zrucnosti suvisiace
s ochranou osobnych udajov a dalsich délezitych dat hodnoti
ako dostato¢né az 57,6 % respondentov.
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Tabul'ka 3 Uroveii pouzivatel'skych zruénosti vo vztahu
k informaénym technolégiam a internetu (N=2811)

Na mna sa
Ano Nie Neviem nevztahuje

Schopnost komunikovat s
inymi jednotlivcami
prostrednictvom internetu 76,9 11,2 3,1 8,6

Schopnosti stvisiace s
ochranou osobnych udajov v
prostrediinternetu 57,6 20,9 12,1 83

Schopnosti suvisiace s
vyuZivanim médii a
medialnych technoldgii na
hladanie zamestnania alebo
inych pracovnych prileZitosti 62,4 16,9 81 12,6

V kontexte d'alSej casti vyskumnej tlohy sme zistovali, aké
prvky a komponenty su pre obyvatelov Slovenska dolezité pri
posudzovani doveryhodnosti webovej stranky. Schopnost
zhodnotit doveryhodnost ainforma¢nu kvalitu webovych
stranok je doélezitym komponentom medidlnej gramotnosti.
Kazdy pouzivatel internetu prichadza viac alebo menej ¢asto do
kontaktu s roznymi druhmi webovych stranok, socidlnych sieti,
aplikacii a platforiem. Informacie na nich si vytvarané
a prezentované sroéznymi zamermi, moézu obsahovat rozne
manipulativne, persuazivne alebo neetické informacie.

Uéastnikov vyskumu sme sa preto spytali, aka je ich obvykld
prax tykajuca sa navstevy webovych stranok. Najobvyklejsia
stratégia je taka, Ze navStevnik stranky zvazuje pri prezerani
stranky, ¢i prezentované informacie koreSponduju sjeho
doterajsimi skusenostami. Takyto postup voli az 61,2 %
dospelych obyvatelov Slovenska. Predpokladadme pritom, Ze
bert do uUvahy skusenosti snavStevou podobne zameranych
stranok v minulosti, ale aj poznatky nadobudnuté vrealnom
svete (mimo online prostredia). Z hl'adiska frekventovanosti je
druhym najcastejSim spdsobom overovania déveryhodnosti
internetovych informacnych zdrojov posudzovanie vzhladu
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a celkového dojmu z prislusnej webovej stranky. Takuto prax
vyuziva 55,4 % tcastnikov vyskumu.

Tabul'ka 4 Stratégie na validitaciu déveryhodnosti roznych
informaé¢nych zdrojov v prostredi internetu (N=2815)
Nepouziva
Ak navstivite nové webové m Ziadne
stranky, co z nasledujucich webové
moZnosti urobite? Ano Nie Neviem stranky

Zvazim celkovy
vzhlad a dojem
20 stranky 55,4 23,4 14,2 7|
Overim si

informéciu na
dalsich
webovych
strankach 38,4 41,2 13,4 7|
Overim si https
alebo IP
adresu stranky 10,6 71,2 11,3 7|
Zvazim, ¢i

informéacie

koresponduju
s tym, o som
vedel 61,2 19,3 12,5 7
Zvazim

odbornost a
zamer autorov 45,4 32,8 14,8 6,9
Spytam sa

inych ludi, &
danu stranku
navstivili 38,8 40,5 13,6 7,1

Doélezitou sucastou medidlnej ainformacnej gramotnosti je
schopnost formulovat aco najpresnejSie Specifikovat svoj
informacny dopyt. Ide o definovanie informacnej potreby
anasledné stanovenie postupu, akym je moZné tento dopyt
uspokojit. Respondentov sme sa preto spytali, nakol'’ko povazuju
za zlozité presne definovat, aku informaciu potrebuju na to, aby
vyrieSili nejaky problém alebo ulohu suvisiacu sich pracou
alebo studiom. Z celkového poctu ucastnikov vyskumu 33,1 %
konStatovalo, Ze je to pre nich jednoduché, 31,8 % oznacuje tito
¢innost za pomerne jednoduchu a 13,6 % za velmi jednoduchi.
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Naroc¢na je pre 10,1% respondentov a vel'mi naro¢na iba pre
3,2%.

Tabul'ka 5 Zhodnotenie vlastnych spdsobilosti suvisiacich
so sofistikovanej$imi formami informac¢nej a medialnej

gramotnosti respondenta
Zhodnotenie vlastnych

sposobilosti stvisiacich so

sofistikovanejsimi formami

informacne] a medidlnej

gramotnosti respondenta Pomerne i Namnasa
(N=2815) i narocné [Narocné jednoduché |Jednoduché |jednoduché |Neviem nezvtahuje

napisat dlhsie texty (napr.
listy, spravy ainé materialy
tykajlice sa pracovného

presne a pravdivo
vyhodnotit protichodné
informcie, ktoré ste ziskali,
aby ste vyriesili problém
alebo ulohu stvisiacu so
Stadiom alebo pracou?

Vo vyskumnom zadani sme sa zaujimali aj o konkrétnu
pouzivatelskd  prax vsuvislosti sinternetom. Najviac
preferovanymi aktivitami vtomto kontexte su vyhladavanie
informacii o tovaroch asluzbach (72,8 % respondentov),
komunikacia prostrednictvom e-mailu (77,2 %) avyuzivanie
socialnych sieti (59,7 %). Koblibenym aktivitim v online
prostredi, ktoré prevazuju uviac ako polovice dospelych
obyvatelov Slovenska, patri aj pocivanie hudby, sledovanie
videi, Citanie textovych obsahov ¢i zdielanie vlastného obsahu
(napr. fotografie, video a pod.). Viac ako polovica respondentov
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vyuziva internet banking, nakupuje tovar alebo sluzby v e-

shopoch.

Tabulka 6 Pouzivatel'ska prax v suvislosti s internetom
aplikovana v réznych kontextoch

Pouzivatel'ska prax v
suvislosti s internetom
aplikovana v roznych
kontextoch (N=2815)

Nie

Neviem

Na miia sa
nevztahuje

Prijimanie a posielanie e-
mailov

77,2

12,9

45

5,4

Vyhladavanie informacii o
tovaroch a sluzbach

72,8

16,4

53

55

Nahravanie mnou
vytvoreného obsahu (napr.
text, obrazky, fotografie,
video, hudba) na zdielanie
na hoci akej web stranke

51,6

37

58

5,6

Pisanie blog-u

15,1

73,3

55

6,1

Pozeranie TV nainternete
alebo stahovanie filmov

52,2

36,6

54

57

Pocuvanie alebo stahovanie
hudby

58,8|

30,3

53

57

Citanie alebo stahovanie
online novin/magazinov

53,4

35,5

55

5,6

Internet banking (napr.
platenie uctov alebo prevod
penazi na iny ucet)

53,9

59

59

Komunikdcia so Statnymi
Uradmi (napr. ziskavanie
informacii z verejnej web
stranky alebo odoslanie
darnového priznania online)

32,8

55,3

6,1

5,8]

Nakup tovaru alebo sluzieb
pre sikromné Ucely

55,7|

32,9

5,6)

5,8]

Pouzivanie socialnych sieti
(napr. Facebook, Twitter a
pod.)

59,7,

29

5,4

59

Zapojenie sa do diskusii o
obcianskych alebo
politickych otazkach (napr.
Citanie si nazorov,
umiestnenie svojich nazorov
naweb)

30,8]

56,8

6,7

57

Spolupraca s inymi ludmi na
spolo¢nom projekte

31

55,1

59
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Zaver

V tomto prispevku sme sa pokusili o prezentovanie vybranych
aspektov medialnej gramotnosti dospelych obyvatelov
Slovenskej republiky. Vzhladom na obmedzeny priestor sa
zamerne nezaoberame vyhodnotenim vsetkych otazok aiba
okrajovo spominame socio-demografické korelacie a suvislosti
skimanej problematiky. Tieto faktory s komplexne objasnené
a interpretované v zaverecnej vyskumnej sprave.

Na zaklade zisteni a skiisenosti s vyhodnotenim vybranych casti
vyskumu drovne medialnej gramotnosti mézeme konstatovat,
ze dospeli obyvatelia Slovenska sud viac ¢i menej aktivnymi
pouzivatelmi tradi¢nych i novych médii. Maju na vyber Siroké
spektrum medidlnych komunikatov a medialnych technolégii,
ktoré je mozné vyuzivat nielen na pasivne travenie volného
Casu a zabavu, ale aj v oblasti vzdelavacej, pracovnej a pod.
Pozitivny postoj k novym komunika¢nym technolégiam je
zretelne vekovo polarizovany. So stupajicim vekom
respondentov sa znizuje otvorenost k inovaciam. Avsak aj
u starSej generdcie sa objavuje pomerne silné presvedcenie o
uzito¢nosti novych technoldgii (najma mobilného telefénu).

Medzi respondentmi sa najvicsej oblube stale teSia tradic¢né
média pontkajice hotovy obsah a nevyzadujice Specifické
znalosti, sposobilosti ani vynaloZenie akéhokol'vek mentalneho
usilia. Zaroven ide o média, ktoré nevyzaduju vyraznejSie
investicie - ¢i uz vsuvislosti so zaobstaranim prislusnej
medialnej technolégie alebo zhladiska mentdlnej narocnosti
prijimania medidlneho obsahu. Na druhej strane pozorujeme
Coraz intenzivnejSiu pouzivatel'skil prax suvisiacu s internetom
a mobilnymi technoldgiami. Jednoznacnd je preferencia
socialnych sieti, ako aj vyuzivanie komerc¢nych sluzieb (online
nakupovanie, internet banking).

Pod’'akovanie:
Tento vyskum bol podporovany Agentirou na podporu
vyskumu a vyvoja na zadklade Zmluvy ¢. APVV-0754-12.
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MEDIALNE IMPERIA A ICH VPLYV
NA OSOBITNE ZAUJMY

Media empire and their impact on special
interests

Luboslav Blisdk - Peter Vasko

Abstrakt:

Média ako masovokomunikac¢né prostriedky maja vel'ky vplyv. Zarovei
sa objavuje riziko zneuzitia sily médii v prospech zaujmov mocensky
silnych zoskupeni, alebo jednotlivcov. Takéto médium v ,nespravnych
rukach” umocnuje ich vplyv azglobdlneho hladiska mo6ze dokonca
znamenat potencidlne nebezpecenstvo aZ ohrozenie. Zlokalneho
hl'adiska zas sustredenie vplyvu amoci apresadzovanie osobitnych
zaujmov.

Klacové slova:
Medidlne impérium. Médium. Politika. Oligarchovia. Moc. Vplyv

Abstract:

Media such as the mass media have a strong influence. It also appears
the risk of abuse of media power in favor of the interests of strong
clusters or individuals. That media in "wrong hands" enhances their
influence and from global scale may even indicate a potential danger
and threat. From local aspect even concentration of influence and
power at promotion of special interests.

Key words:
Media empire. Media. Politics. Oligarchs. Power. Influence.

Uvod

UZ od najrannejSej historie I'udstva sa snazia urcité skupiny
ajednotlivci ovladat celd spolo¢nost, pricom na dosahovanie
tychto cielov vyuzivaji rézne manipulacné prostriedky a
metody. ZneuZivanie dejin pre ucely propagandy je jednou z
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najstarsich metéd na dosahovanie, najma politickych cielov s
hlbokym a Sirokym dopadom. Vel'mi presne o tom sved¢i davny
vyrok Francuzskeho cisara Napoleona Bonaparte: ,Dejiny st len
zbierkou historiek, na ktorych sa dohodneme.”

»~Na vedomosti sice z jednej strany mdZeme nieco objektivizovat,
spredmetiiovat’ a manipulovat, ale na strane druhej, vedomost
vstupuje do nepredmetnej oblasti ndsho bytia, to znamend, Ze sa
stdva stcastou ndsho spolubytia a horizontu rozumenia.“ O tom,
¢i hovorime o vedomosti ako objektivnej, alebo ovplyvnenej,
samozrejme rozhodujeme my sami, ale velky vplyv na naSe
rozhodovanie maju aj vonkajsie vplyvy, metédy aich intenzita.
Nespocetne vela historickych udalosti bolo prekriatenych
médiami za propagandistickym ucelom. A rovnaky scendr sa
opakuje dodnes. Sme svedkami nezmyselnych vojen, nasilia,
xenofébie apod, Kktoré su vyprovokované médiami,
vykonStruovanymi pribehmi. Tie sa neustale opakuju vo svojom
vysielani, aZ si populacia za¢ne mylne namyslat, Ze je to realita.
O tejto skutoCnosti existuje vyrok neslavne zndmeho risského
ministra pre I'udovi osvetu a propagandu - Josepha Goebbelsa:
»Stokrdt opakovand loZ sa stane pravdou!*

Dnesnd doba je opat trochu ind. Do hry aktivne vstupuju
masovokomunikacné  prostriedky. ,Médid su  ndstrojmi
hromadného prenosu informdcii, pricom maju velky vplyv na ich
poddvanie. St prameriom moci, arénou, kde sa odohrdvaji
udalosti verejného Zivota, zdrojom vykladu socidlnej reality, Ci
klicom ku sldve? Médid aich aktivity, informovanie
o skutocnostiach, by mali byt objektivne, pravdivé. Ovplyviiuju
predsa nielen nazory vo vnutri krajiny, ale ¢asto aj mimo
krajinu. Média maji velmi velky zasah, casto si na zaklade
interpretdcie vytvarame vlastné nazory, resp. priamo prijimame
interpretované myslienky: ,Médid st nasim kaZdodennym

1 GALIK, S.: Filozofia a médid. Bratislava : Vydavatel'stvo IRIS. 2012, s.
57

2 McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal. 1999,
s.21
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hldsnikom informdcii a neraz aj ich jedinym zdrojom. VSetky
sprdvy prijimame casto tak, ako ndm ich predostieraji.”3 Takato
komunikacia nema potom daleko kjej ovladaniu. Média ako
masovokomunika¢né prostriedky ovplyviiujui mienku a mézu
mat vyrazny vplyv na osobitné zaujmy jednotlivcov, alebo
zaujmovych skupin. Zamer takého konania médii vacSinou
ostava neznamy. Je to narocne dokazatelné, ale nie raz iSlo o
zaujmy vysoko, az globalne mocensky vplyvnych skupin. Medzi
politoldgmi, analytikmi a odbornikmi na politické a ekonomické
dianie je ekvivalentom, resp. metaférou na takéto ovplyviiovanie
slovné spojenie ,vrtiet psom*. Niektoré tahy zaujmovych skupin
s vplyvom v médiach su priam dokonalé.

Solik zhodnotil, Ze: ,Verejnd mienka je sihrnom vyjadrovanych
myslienok, ndzorov a postojov jednotlivcov a skupin k nejakej,
zvycajne spornej, nejednoznacnej otdzke, problému, alebo javu.
Z toho méZeme vyvodit, Ze tu existuje pluralita ndzorov a prdve
média su najvyznamnejsim prostriedkom jej predstavovania,
ovplyvriovania a formovania.“ Nie je ni¢im nezvycCajnym, Ze sa
dnes stretneme aj s ukazom tzv. brainwashingu zo strany médij,
kedy recipientov masiruju polopravdami, neustdlymi aférami
bez vinnika, vymyslami, zavadzajucimi informaciami a pod.
Avsak Kk najpremyslenejSej a najefektivnejSej metdde
nepochybne patri metdda, kedy masmédia zahlcuju recipientov
sprSkou pravdivych faktov, no nasledne nato vypustia d’alsi
prival dezinformacii. Tym padom je ¢lovek zahlteny mnoZzstvom
informacii, v ktorych sa strati a vznikd u neho Sanca, Ze skor
uveri tej nepravdivej alternative.

3 SOLIK, M.: K otdzkam vztahu médii a politiky. In PETRANOVA, D,
PAVL0, D., PRAVDOVA, H. (eds.): Demokratizaénd funkcia médii : Idedl
a realita. Trnava : FMK UCM v Trnave. 2014, s. 169
4 SOLK, M.: K otazkam vztahu médii a politiky. In PETRANOVA, D.,
PAVL0, D., PRAVDOVA, H. (eds.): Demokratizaénd funkcia médii : Idedl
a realita. Trnava : FMK UCM v Trnave. 2014, s. 170
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1 Vymedzenie problematiky a charakteristika
sucasného stavu

V nasledujuicej kapitole sa venujeme niektorym pojmom, ktoré
su uzko spaté s danou problematikou.

1.1 Propaganda

Samotny pojem propaganda pochadza z latinského slova
.propagare“, ¢o v tom obdobi slizilo ako oznacovanie
rozmnozovania, alebo Stepenia vinnej révy. Neskdr termin
prevzala krestanska viera a znamenal rozsirovanie viery a idei.
Avsak v neskorsej dobe tento termin prevzala politicka moc a
zacal tento termin vnimat skor v negativnom svetle. Propagandu
zacali vyuzivat vladcovia a zaujmové skupiny na presadzovanie
nevhodnych myslienok a vnucovanie mienky masam populacie.
V knihe Moc a nemoc médii, definuju autori propagandu ako:
JZdmerné a systematické stvdrniovanie chdpania, manipulovat
zmyslanim a bezprostrednym sprdvanim, s umyslom dosiahnut’
reakcie, ktoré budu zhodné so zdujmami propagdtora.”> Inymi
slovami sa da oznacit aj za urciti formu nazorového natlaku na
vopred stanovené l'udské skupiny s ciel'om vnutit im stanoviska
propagatora bez ohl'adu na ich vlastné isudky a zmysl'ania. Teda
zakladna podstata tohto pojmu tkvie v Sireni osobitnych
zaujmov obrazom, zvukom, slovom, gestikulaciou
prostrednictvom  vSetkych  dostupnych  manipulacnych
prostriedkov. V stucasnom obdobi je to najma prostrednictvom
médii.

1.2 Medialne impéria
V sucasnom obdobi sa v mnohych zdrojoch zacina objavovat

pojem medialne impérium. Vznik spominanych medialnych
impérii stivisi najma s nastupom globalizacie spolo¢nosti, ktora

5 ILOWIETCKI, M., ZASEPA, T.. Moc a nemoc médii. Trnava : TYPI
UNIVERSITATIS TYRNAVIENSIS. 2003, s. 82
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umoziiuje prepdjanie ekonomik avytvaranie globalneho
konkuren¢ného prostredia. V staroveku znamenalo impérium
obzvlast velky uzemny celok zahfiajuci viacero mensich
uzemnych, alebo narodnych celkov spadajici pod jednu
centralizovanu vladu, ktora disponovala civilnou, vladnou a
zvrchovanou mocou. Dne$né spominané impéria vSak nemaju
ziadne vytyCené hranice a ich sféra vplyvu prechddza mnohymi
Statmi. Prenesene do podmienok aktudlnej doby pojmom
impérium oznacit' spajanie viacerych firiem do vyznamného a
vplyvného celku. Medialnym impériom mozno oznacit subjekt,
ktory vznikol spojenim viacerych medidlnych jednotiek do
vplyvného celku, ktory je zvycajne vo vlastnictve urcitej osoby,
alebo skupiny osdb s cielom ovplyviiovat eSte vacsiu a SirsSiu
skupinu recipientov. V tomto pripade sa taktiez centralizuje
(medialna) moc do ruk jedného celku, dokonca v niektorych
pripadoch jednotlivca, ktorému sa otvara ovela jednoduchsi
sposob medialnej manipulacie a presadzovania osobitnych
zaujmov. A prave toto centralizovanie moci mo6ze v kone¢nom
dosledku mat negativny dopad na droven demokracie a slobody
slova.

1.3 Mediokracia

Zakladnym doévodom existencie masmédii je ich schopnost
pravdivo informovat, avSak velakrat je im vytykané, Ze su
vyuzivané skoér na ucely propagandy. Mnoho odbornikov si
vSima skutocnost, ze média v dneSnom svete stracaju slobodu,
nakol'ko sa dostavaju do vlastnictva najma bohatych a politicky
vplyvnych os6b. Ti vytvaraji medidlne impéria, ktoré sa
podriad'uju prave ich zaujmom. V tejto suvislosti sa hovori o tzv.
mediokracii. Pojem mediokracia vo vSeobecnosti znamena
oznacenie vlastnikov vplyvnych medialnych institacii a tvorcov,
ktori v tychto institiciach pdsobia. ,Mediokracia - siedma, ale
pritom najvplyvnejsia vel'moc, ktoru tvoria vlastnici aich
sluzobnici - mozgovy trust medidlnych korpordcii, disponuje
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obrovskou silou, pred ktorou sa skldriaju politici, vyrobcovia,
obchodnici, bankdri, vojenski stratégovia a pod.“®

Obvyklou praxou, ktora vsak so sebou prinasa negativne vplyvy
mediokracie, sa odvodzuju od jej redlneho vplyvu na verejnu
mienku, politiku, ekonomiku a iné zaujmy. Vyplyva to najma z jej
dominantného a monopolného postavenia na medidlnom trhu.
Mediokracia oplyva neskutonou mocou, nakolko disponuje
schopnostou podstuvat nepodlozené fakty, tvrdit polopravdy,
zahmlievat skuto¢nu realitu, alebo odvadzat pozornost
recipientov od primarneho problému. Tym umoZnuje hybat
spolo¢enskymi naladami, c¢o predstavuje cielavedomé a
premyslené riadenie emocii publika podla predstav vyssich
zaujmovych skupin. Tymito praktikami prispieva k modelovaniu
verejnej mienky prave pre potreby svojho vlastnika, alebo
ktoréhokol'vek zadavatel'a.

Obava nad uvedenymi skutoCnostami je obsiahnuta aj v Charte
Eurdpskej tUnie: Stanovenie noriem pre slobodu médii
2011/2246, kde sa: ,Vyjadruje znepokojenie nad nedostatkom
transparentnosti v oblasti vlastnictva médii v Eurdpe, a preto
vyzyva Komisiu a Cclenské Stdty, aby podnikli kroky na
zabezpelenie transparentnosti v oblasti vlastnictva a riadenia
médif, najmd tym, Ze od vysielacich spolocnosti, tlace a podobnych
médii budi poZadovat, aby vniitrostdtnym medidlnym orgdnom,
obchodnym registrom a verejnosti predkladali dostatocnhe presné
a aktudlne informdcie tykajiuce sa vlastnictva, ktoré umoznia
identifikdciu skuto¢nych a konecnych vlastnikov a spoluvlastnikov
médif, ich  Zivotopisy  aich financovanie,  napriklad
prostrednictvom dalSieho vyvoja databdzy Mavis a jej zapojenia
do jednotného eurdpskeho registra s cielom zistovat’' nadmernt
koncentrdciu médii a zamedzit' tomu, aby medidlne organizdcie
skryvali osobitné zdujmy, a umoznit obéanom kontrolovat, aké

6 VOLKO, L.: Kritika a kriticka reflexia ako sucast medialnej kultury. In
MAGAL, S., PETRANOVA, D., SOLIK, M. (eds.): K problémom medidinej
komunikdcie I. Trnava : FMK UCM v Trnave. 2010, s. 113
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zdujmy su za ich médiami; vyzyva Komisiu a clenské Stdty, aby
kontrolovali a monitorovali, ¢i verejné prostriedky, ktoré cClenské
staty vyclenili pre verejnoprdvne médid, sa vyuZivajiu
transparentne a v uplnom sulade s protokolom 29 pripojenym k
zmluvdm; domnieva sa, Ze transparentnost vlastnictva je
zdkladnym prvkom plurality médii; vyzyva Komisiu, aby
monitorovala a podporovala pokrok v zdujme presadzovania
rozsiahlejSich vvmen informdcii o vlastnictve médii."”

2 Média a moc

Média a moc predstavuju dva spletité pojmy, ktoré spolu vel'mi
suvisia. Moc predstavuje schopnost presadit svoju vol'u, pricom
jej nositelom moze byt jednotlivec, skupina, s$tat, alebo ako v
sucasnej dobe zazivame organizacia. Aby bola zabezpecena moc,
je mozné pouzit mnozstvo faktorov, ako nasilie, ¢i hrozba,
bohatstvo, jednota skupiny, alebo aj vedomost. To vSetko ma
potencial zabezpecit, aby sa l'udia spravali vopred pozadovanym
spésobom a tymto systémom boli aj nadalej ovplyviiovani.
Medzi tymito spdsobmi su rozdiely, pricom pouzitie nasilia si
zaklada na vytvarani moci prostrednictvom strachu a trestu,
naproti tomu také bohatstvo umoziiuje s 'ud'mi manipulovat
ovela menej drasticky a ma vplyv na l'udi prostrednictvom
penazi, ktoré im zabezpecuju urcity Standard a luxus. Vedomost
je ale zaloZena na informaciach a inteligencii. Vytvaranie moci
prostrednictvom informacii, je ovela efektivnejSie ako
s vyuzitim penazi a nie je potrebné pouzit takmer Ziadnu silu. V
masovom meradle je tento Styl vytvarania moci zabezpecovany
prave medialnymi prostriedkami. Presne tato danost c¢ini z
médii najmocnejsi prostriedok moci, ktory im dava silu vladnut
a ovladat, ¢o do urcitej miery aj robia.

7 Charta Eurépskej tnie ¢. 2011/2246 (INI) z 25. marca 2013 s ndzvom
Stanovenie noriem pre slobodu médii v EU
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Pre vladnuce a zaujmové skupiny predstavuji mocny nastroj, ale
na druhej strane aj hrozbu. Preto sa snazi kazdy clen tychto
spolocenstiev, ¢i uz ide o patriarchu, oligarchu, alebo prezidenta,
ovladnut tok informacii. Tym by si ziskali jednoduchy pristup k
modelovaniu informdcii a na druhej strane odstranuju hrozbu,
ktora ich mohla kedykol'vek zd