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TABU V DIVADLE

Miroslav Ballay

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera problematikou toho, ¢o de facto
predstavuje tabu v divadle avCom sa enormne prejavuje.
Podava najmai reflexiu viacrozmerného spektra tabuizovanych
tém vsucasnom divadelnom kontexte najmd na Slovensku.
Autor sa v prispevku zamysl'a nad funkénymi dosahmi viacerych
pertraktovanych tém vkomunika¢nom, recep¢nom procese.
Selektuje niekol'’ko prikladov zo stcasnej inscenacnej praxe.

Klacové slova:
Tabu. Divadlo. Recep¢ny vplyv. Komunikacia.

Abstract:

The paper deals with the issue of what de facto constitutes a
taboo in the theatre and what it is enormously presented in. In
particular, it shows a reflection of multi-dimensional spectrum
of taboo topics in the current theatre context mainly in Slovakia.
The author in the paper deals with the functional range of
several discussed topics in the communication, reception
process. He selects a few examples from the current
performance practice.

Key words:
Taboo. Theatre. Reception impact. Communication.

Je ¢oraz evidentnejsie, Ze divadelné umenie neraz intenzivnym
sposobom evokacne spodobuje tabu. Sved¢i otom mnoho
kontroverznych tém vinscenacnej praxi, ktoré markantne
suvisia s odtajnenim, odkrytim, aktudlnym spritomnenim
nedotknutelného, resp. niecoho latentne skrytého, popieraného.
Nasledne sa tabu na javisku vyrazne zviditeltiuje vo svojej
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sémanticke;j vypuklosti.l Divadlo nastol'uje tabu
v bezprostrednosti  a aktualnej jasnosti. Je to najma
v spolocensko-kritickych, = moralno-apelativnych,  politicko-
kultirnych témach sticasnej inscenacnej praxe na Slovensku.

Zamerom tvorcov je minimalne poukazovat, zvlast iritovat,
zretelne apelovat prostrednictvom jeho komunikacnej
schopnosti na viaceré, neblahé aspekty najsucasnejsej
sucasnosti. Zretelné je to predovSetkym v politickom,
dokumentarnom, angazovanom, komunitnom divadle, kde sa do
popredia kladie tabuizovana stranka skuto¢nosti. Predmetom
zaujmu reZisérov sa prioritne stavaju kontroverzne nelahké
témy, akymi su napriklad: chudoba, rasizmus, xenofé6bia,
korupcia, historickd trauma, staroba, explicitna sexualita,
minoritnd sexualita a pod. Prostrednictvom nich sa otvorene,
kriticky reflektuje onieCom, ¢o sa nechce vidiet, alebo sa
zamerne zakryva. Tabu je vzdy implicitné. Neslobodno ho
odtajovat v mimodivadelnom kontexte. 0OdliSnd situacia
pochopitel'ne nastava v scénickej praxi. Mohli by sme na zaklade
toho tvrdit, Ze divadlo toto tabu sustavne poruSuje jeho
permanentnym zverejiovanim, tematizovanim na scéne.
Inscenatori ho presivaju zimplicitnej stranky do explicitnej
roviny zviditel'nenia. Jednoducho to, ¢o je skryté v nemennom
stave neporuSenosti sa odrazu na scéne obnazene vylipne
vjeho najdeni. V tom zaroven spociva pozoruhodnd, vyznamna
vlastnost' divadla prebudzat vSeobecne latentni rozsirenu
nevedomost (necitlivost anestetickll apatiu) a premienat ju do
vzacneho poznania spolo¢nosti, zivota, sveta, moralky,
svedomia atd.? Inscendtori maju nasledne vrukach dolezité
tajomstvo, ktorym nutne disponuji. Pretavuju ho do urcitych

1 Savisi to s povahou divadla ako vébec najautentickejSieho druhu
umenia. Pozri viac BALLAY, M. : Divadelna inscenacia ako svedectvo
doby (?) In MATASIK, A. (ed.): Divadlo ako dokument doby. Zbornik
referatov z XI. medzindrodnej Banskobystrickej teatrologickej
konferencie v cykle DNES A TU. Banskad Bystrica : Akadémia umenf
v Banskej Bystrici, FDU, 2014, s. 61 - 67.

2 Divadlo mé jednoznacne takuto profylakticku funkciu.
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receptnych vplyvov divadla najmd: moralno-apelativnych,
psychologickych, eticko-recep¢nych a pod.3

Jednou zdominantne vyustujucich recepénych profilacii
sucasnych divadelnych diel je najma moralno-apelativna rovina
vyrazovosti. Ide o tie inscenacné stratégie, v ktorych tvorcovia
prednostne sprostredkuvaju kardinalne etické posolstva
vprisluSnom  vyrazovom  urceni. = Emociondlny otras,
vzbudzovany divadelnym dielom, jeho moralno-apelativnym
posolstvom iadekvatnym vyrazovym acCinkom, prameni
z klinického terminu katharsis, ktory je konzekventne
rozpracovany teériou drdmy ama svoje prislusné parametre
vyrazovo-terapeutickych ucinkov. Tento stav napomaha vo
svojom adekvatnom vyrazovom uspdsobeni k cielenej ,ociste”
od takychto vasni vich zhustenejSom i dramaticky grada¢nom
vyvrcholeni.

Prikladom tvorcu, ktory sa zameriava na dominantny, eticko-
recepcny vplyv reflektovanej tabuovej tematiky v sudobej
inscenacnej praxi je jednoznacne divadelny rezisér Ondrej
Spisak v kontexte tvorby divadelného zdruzenia Teatro Tatro.
0. Spisak sa napr. v najsucasnejSej inscenacie Majster
a Margaréta (2014) zameral na unikatne vykreslenie diabla
i vsucasnom svete - aktudlne pritomného v samotnom roméane
Michaila Afanasievica Bulgakova (1891 - 1940). Rezisér O.
Spisak sa vtomto pripade stal autorom scendra iadaptacie
znamej romanovej predlohy. Azda najeklatantnejSie vyhrotil
eticku uroven svojej inscenacnej vypovede. Zvolil v nej pomerne
Siroko komponovany register prezentacie redlneho vplyvu
diabla v univerzalnych Casovych rastroch. Romanovy pribeh
v kontexte jeho poetiky odrazu vynikol vo  svojej
monumentalnosti dosahu na prijimatela. Vsunul do nej
predovSetkym aktudlny rozmer - spodobenia Diabla -
pritomného iv stcasnosti - rovnako ako v minulych rezimoch,
dotykoch a epochach.

3 Je evidentné, Ze sucasné Sirokospektralne divadelné postupy
(autorské, dokumentarne, intermedialne, ludické, intertextualne,
interkultirne atd’.) disponuju odliSnou varietou vyrazovej skaly. Prave
vd'aka nej dokaze recipient uchopit konkrétnu inscena¢nu tendenciu
tvorcov, ked’ absorbuje, k nim priliehajtce, vyrazové akcenty, kategoérie.

10
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Spolu s moralno-apelativnou, resp. etickou, orientaciou
vyrazovosti tabu v divadle suavisi Casto i edukacny rozmer
jednotlivych vyzneni. Priklad na kontinuadlne vyuzivany
edukacno-recep¢ny vplyv dokladaju vo svojej inscenacnej praxi
napriklad tvorcovia Divadla Poton - jediného profesionalneho
divadla na Slovensku pdsobiaceho na vidieku v Centre umenia a
kreativity v Batovciach (okres Levice). Rezisérka Iveta Ditte
Juréova nastoluje najma vo svojej inscenacii Psota (2010)
mimoriadne akatnu tematiku chudoby, biedy, psoty, pred ktorou
Ciasto¢ne unikame, resp. si pre nou zatvarame oci. Nechceme ju
akosi vidiet apreto ju radi vytlacame z vedomia. ReZisérka
v tomto pripade otvorila palcivi, tabuovi tematiku, s ktorou sa
oCividne mozno stretnit najma v periférnych, situovanych
regionoch s citelnou naliehavostou prejavu. Potrebné je
upozornit na to, Ze I. D. JurCova vyuzila na podciarknutie tejto
témy zvySeni markantnost inscenaCnej vypovede smerom
k dokumentarnej drsnosti, naturalistickej vernosti
i metaforickosti. Socidlne problémy rodin na Slovensku
sevidentne prehlbujucimi sa ekonomickymi dopadmi
a enormnou hypertrofiou chudoby sa stavajii majoritnou ¢astou
Slovenska nedotknutymi. Jej vypuklé prejav sa edukacne
podpisuju na deStrukcii jednej rodiny vinscenacii Psota, na
ktorej ako na lakmusovom papieriku testuje rezisérka realne
rizika sticasnej spolocnosti.

Dalsou zkategorizicie vyrazovosti sdicasného autorského
divadla je tendencia k psychologickému vytstovaniu mnohych
recepCnych vplyvov v suvislosti stouto témou. Zhladiska
pouzivanych vyrazovych kategoérii ide o zvySenu subjektivizaciu,
implicitnost  vyrazu, alebo naopak o zintenzivnenie tzv.
markantnosti vyrazu. Psychologickd orientacia celkového
recepcného vplyvu plynie z motivacie tvorcov exteriorizovat
v hereckej zlozke predovSetkym psychologické obsahy
v prisluchajucich vyrazovych vyjadreniach rozli¢nymi
technikami, metédami hereckej tvorby (napr. psychologicko-
realistického prezivania, metdd biomechaniky a pod.).

Dosiahnuta vyrazova ucinnost divadelnej inscenacie je
najcCastejsie vysledkom podrobnej metddy, napr.
interpretacného divadla, ktoré, v tomto pripade, jasne analyticky

11
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rozobera aj dusevné rozpoloZenie postav a neraz kontroverzné
rysy ich konania. Psychologické vyrazové vyustenie mnohych
inscendcif je pochopitelné, lebo divadlo sa so svojou tematickou
orientaciu ikoncepciou obracia na Ccloveka - Ccasto
v prekracujucej miere tabu.

Nezanedbatelnym vyrazovym vplyvom sicasného autorského
divadla je jeho nepopieratel'na orientacia na zabavu/ zabavnost
vurcCitom konkretizovani, cielenom ozrejmovani rozlicnych
variantov tabu. Divadelna zabava, resp. zdbavnost v divadelnom
umeni prameni z tvorivej tendencie vytvorit komickt polaritu
l'udského zZivotného sveta. Tvorcom napr. autorského divadla
oPROTI na to sluzia napr. jednotlivé improvizacné techniky
(improvizacia, autorské dialogické etudy, parddie, imitacna
schopnost apod.). Casto vnich nadieraji do potencidlnych
zdrojov l'udskej vSeobecnej komiky a svojrazne utvaraju ich
nezamenitel'nt autenticki vyrazovi akost ako napriklad vo
svojej autorskej groteske ,....a za dvere...“ (2014, Divadlo oPROTI,
rézia: Daniela Evjakova)

Rezisérka Daniela Evjakova vtomto zmysle postavila svoj
autorsky projekt na dvoch hercoch. Miroslava Cajova a Jan Hyza
stvarnili vroznych variacidch ucitela aziaka. Autorsky tim
jednoznacne stavil na tematiku sucasnej situacie Kkrizy
v Skolstve, ba priamo z neho vychadzal. Vystizne diagnostikoval
de facto stav sucasného Skolstva - s presnostou avernostou
zachytenia. Treba kazdopadne podotknut, Ze terCom ich
nelitostného vysmechu aneraz ikrutej satiry sa stalo
dominantne Skolstvo (hudobno-dramatické). Obaja herci z neho
Cerstvo vychadzali, na sebe, resp. cez seba filtrovali déverné
stopy prejavov jednotlivych pedagogickych praktik, postupov,
neraz konzervativne skostnatenych apod. verne zachytili ich
priebeh v urcitej rutinnej stereotypnosti.

Opakom zabavy je celkovo odlisna koncepcia divadla, tiahnuca
k ritudlno-recepénym vplyvom. Sucasné divadelné postupy
predovSetkym siahaju  kritudlnym korenom divadla /
divadelnosti. Divadlo hl'ad4 v obrade svoju staronovu kolektivnu
skusenost, interaktivitu nerozliSeného divadla na publikum
a ucinkujucich. Sucasné autorské inscenacné pristupy prevazne
Cerpaju zritudlneho korena divadla prislusni vyrazova

12
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ucinnost. Z hl'adiska vyrazovej sustavy sa v takychto autorskych
inscenacnych postupoch prediera do popredia prevazne
operativnost nad ikonickostou najmad vkomunikacnej sfére
divadelného jazyka.

Ritualna (obradova funkcia) sucasného divadla sa dominantne
objavuje v tvorivych vyskumnych projektoch Medzindrodného
divadelného $tidia Farma vjeskyni (Praha, Ceska republika)
v podani reziséra Viliama Docolomanského - napriklad v jeho
najritudlnejsej inscenacii Divadlo (2010), v ktorej moéZeme
zaregistrovat doslova ritudlny pddorys celej inscenacie. V.
Docolomansky sa vnej opiera predovSetkym o vyskumy
afrobrazilskej kultiry aich rozlicné dramaticko-tanecné formy
a ritudly, ktoré Casto siahaju k irovni urcitého tabu.*

Dalsi z evidovanych vyrazovych tendencif sti¢asného autorského
divadla je jeho orientacia na Specialnu oblast liecby divadlom
(tzv. dramatoterapie, resp. teatroterapie). Autorski tvorcovia
v takychto pripadoch zameriavaji svoju pozornost iadekvatnu
vyrazovu ucinnost prave na lieCebné ucely napr. v mnohych
divadlach marginalizovanych skupin (bezdomovci, zdravotne
znevyhodneni, emigranti a pod.), komunitnych divadelnych
skupinach, minoritnych divadlach atd'. Liecebno-terapeutickému
cielu si podriadené niekedy iumelecko-estetické parametre
divadelného diela v evidentnom odhal'ovani tabu.

Autorsky kolektiv napriklad v inscenacii: Chrdnené izemie
(Mestské divadlo - Divadlo z Pasaze Banska Bystrica) predostrel
nelichotivi  tematiku l'udskej nevSimavosti, intolerancie
majoritnej  spolo¢nosti  voCi  prislusnikom  zdravotne
znevyhodnenych obcanov. Prakticky priniesli ojedinely typ
komunitného divadla, v ktorom zvac¢sa nonverbalnym spésobom
podali autorsku vypoved a podporili tak vyznamnym spésobom
kultirno-integracnu funkciu divadla, jeho doslova
dramatoterapeutické ucinky.>

4 Pozri viac BALLAY, M.: Farma v jeskyni. Nitra : UKF, 2012, s. 326.
5 BALLAY, M.: Edukacny vplyv divadla. In INSTITORISOVA, D. akol.:
Vzdeldavanie divadlom. Nitra : UKF, 2013, s. 43 - 54.
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Recep¢né vplyvy sucasného divadla je napokon mozné
reflektovat’ v tych divadelnych stratégiach, ktoré sa orientuju
naintenciondlne  parametre myslenia. Transparentnymi
nositelmi tohto recepéného vplyvu urcitej tabuizovanej
tematiky je orientdcia na racionalny dosah autorskej inscenacie.
Tvorcovia stvislej$ie komponuju inscena¢ny napad, napiiiaji do
dosledkov svoj koncept. Realizovand divadelna inscenacia je
dejiskom uplatiiovania zaumienenych myslienkovych projektov.
Inscenacna Struktira vo svojej tektonike, potom predstavuje
hybny zdroj samotného recep¢ného vplyvu celého divadelného
diela. Stava sa skonStruovanym modelom divadelného myslenia
tvorcu, do ktorého, nas, divakov roznym spdsobom vpusta.

Zalezi od toho ako sa tabu na scéne konkrétne inscenuje, cez ¢o
a ako sa d'alej dejstvuje, spodobuje, resp. spredmetiiuje. Zaroven
ma markantny vplyv na divaka z hl'adiska recepcie konkrétneho
divadelného diela. Taktiez sa neraz spaja so Skandalom, resp.
Skandalnym vyuzitim urcitej explicitnosti: hrubosti, drastickosti,
naturalizmu,  fyzickej = nahoty, otvorenej sexualnosti,
necenzurovanej vulgarnosti, zjavnej desStrukcie, kontroverzne;j
zvlastnosti, bizarnosti az po iritujicu rovinu pobtrenia
cenzurnej, tabuizovanej hranice. V divadle je na to istotne
priestor, pokial nie je vyjavenie tabu viac - menej samoucelné.
Istotne, vzdy sa bude kontroverzne vnimat. Tabu v divadle sa
Casto povrchne chape ako provokacia. V komunikacnej sfére je
to ilegitimne. Tym, Ze je divadlo skoncentrované
Casopriestorovo - vybrané tabu ma zosilneny ucinok. Tabu
vramci divadelného diela ma nielen autentickd polohu, ale
pochopitelne je vzdy znakové. Tvorcovia ho posuvaji do zvacsa
hyperbolizovanej roviny  kvoli intenzifikujucej sile
amarkantnosti vyrazu. Prave preto zrejme nadobuda tabu
v divadle adekvatne miesto a vacsiu rezonanciu. Divadlo de facto
komunikuje znakmi aznakovo sa vystavuje v urcitej ostenzii
i tabuizovand skutoCnost, ktora je neskutotnd aj Cisto
tematizované tabu je len fikcia - ¢isto znakova.t

6 Niet divu, Ze sicasné divadelné i medialne umenie urcitym spésobom
komunika¢ne funguje anaberda viacrozmerné vyznenie. Najma
v kontexte sucasnych divadelnych postupov moézeme hovorit
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Dolezité je tieZ uvedomit' si, Ze ak je tabu v konkrétnej inscenacii
zviditelnené, nabera rozmer explicitného spritomnenia,
evidentného stvarnenia. Tym sa viac ozrejmuje, vd'aka comu sa
vyvolava adekvatny recep¢ny ucinok. Autenticita v divadle sa
jednoznacne  prejavuje na  urcitom  bezprostrednom
konkretizovani tabu na scéne, resp. prostrednictvom toho si ju
obzvlast recepcne uvedomujeme. Inymi slovami povedané
zakuSame chut zakizaného vjasnejSom svetle spritomnenia
(odhalenia, vyjavenia, o¢ividného predostretia atd’.).

Evidentnym tematizovanim urcitého tabuizovaného aktu rastie
do istej miery kontroverzna pritazlivost, sila zazitkovosti,
vabivej putavosti na jednej strane  (prezit identifikacné
odhalend rovinu tabuizovania C¢ohokolvek na javisku) a na
strane druhej sa zase zintenziviiuje patricnd reakcia
v konfrontujicom rozmere, interakcii predostretého
tabuizovaného momentu na scéne a pod.

Je pochopitelné, Ze odhalené tabu vdivadle vzbudzuje
ambivalentnu reakciu na strane divackeho prijatia/ akceptacie.
Konfrontacia s nim je s¢asti problematicka. Staci si uvedomit, ze
tvorcovia na scéne odkryvajui tento problém neskryto,
v zosilnenej forme zivej aktualizacie. Vdaka pritomnej
autentickej povahe divadla sa aj kontroverzne prijima.
Rozhodne nie je prijemné byt zoci-vo¢i napr. markantnej,
otvorene vulgarnej obscénnosti bez ohladu na to, ¢i sme
prudérni alebo nie.

Konkretizované tabu na scéne ma viacrozmerné pole dosahov
uc¢inkov na recipienta. Sprevadza ho povacSine razne
odmietnutie izjavné pritahovanie na strane divaka. Divadelné
dielo vo svojich tucinkoch nemieri Casto kbezbolestnému
i bezprostrednému recipovaniu. Divak si v kontexte svojho
recepcného uchopenia konkrétneho diela predovsetkym sam

o univerzalnej komunikativnosti jednotlivych postupov tvorcov v snahe
kreovat, dosiahnut ziaduci vplyv prostrednictvom svojho diela a pod.
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seba reflexivne uvedomuje v konfrontacii s nastavovanym
zrkadlom, ktoré mu je tvorcami vyraznym sposobom nastolené.”

Spoznavanie seba prostrednictvom divadla prebieha najma
vdaka tejto vyraznej komunikacnej schopnosti divadelného
umenia.. Spritomnené ,tabu“ svojou vehemenciou vyvolava
preto nastojcivé rozpaky, evidentny nepokoj, neraz i rozrusenie
v evidujucom, reflektujicom (ne)prijati. Akykol'vek nasilny atak
na vnimanie spoOsobuje jednoznac¢ne na strane percipienta
rezonujuci otras. Mohli by sme povedat, Ze akakolvek
dramaticka Struktira vsebe implikuje istd tendenciu
k prekroceniu normy a excentrického predostretia tabuového
momentu v cisto atakujicej podobe aintenzite. Podla
amerického teatroléga Richarda Schechnera: ,..zdkladom
dramatickej Struktiry je zdkladnd Struktura performancie, ktort
tvori zraz / performovanie / rozchod a ktord tito dramaticku
Struktiru vlastne obsahuje. Rozhodujticim faktorom je solidarita,
nie konflikt. Konflikt je pripustny (v divadle amozZno
aj v spolocnosti) len vnutri hniezda, ktoré vznikd na zdklade
dohody zist sa vdanom c¢ase a na danom mieste, performovat’ -
urobit' nieco dohodnuté - a rozist' sa, ked’ sa performancia skonci.
Krajné podoby ndsilia, ktoré su pre drdmu typické, sa mézu
predvddzat len vnitri tohto hniezda.“® Niekedy tvorcovia
naschval zosiliiuju vypoved vsnahe vyprovokovat silnejsiu,
intenzivnej$iu konfrontaciu. Prehlbuju ocividny zaujem na
strane divaka. Budia zaiste ikontroverznej$im spdosobom
ostrejSiu  konfrontaciu nastolenymi podnetmi na vnimanie.
Odkryvaju témy, ktoré ktoviepreCo nie su pertraktované
zréznorodych  pri¢in. UZ samotna téma neraz vzbudzuje
rozruchy aniekedy je izdrojom fam v kontexte divadelnej
kultary.? Ocividne vsak ide o bulvarne rozmery skandalu vacsiny
mainstreamovych divadiel. Témy s potencialnou hodnotou tabu
su akosi tesnejsie spaté s divadlom. Tvorcovia nimi nie za cenu

7 Divadlo v tomto pripade naozaj pdsobi ako vynalez l'udstva na seba
spoznavanie.

8 SCHECHNER, R.: Performancia: tedrie, praktiky, ritudly. Bratislava :
Divadelny ustav, 2009, s. 191 - 192.

9 Casto napriklad vtomto zmysle koluji o nejednej inscenécii ,$umy*”
medzi divakmi eSte pred prichodom na samotné predstavenie.
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lacnych efektov diagnostikuji, rastruji spolo¢nost, kultiru
a signalizuju, ba az upozornuju, ¢i len evidujuco reflektuju
zakuSanu akost, stav sidobého sveta vo vSeobecnosti.

Sacastou takéhoto sondovania je akiste aj oblast zaujmu
tvorcov okruhom tém, ktoré st predmetom tabu a neslizia na
prioritné poburenie. Tieto frekventované témy, najma z tohto
okruhu, maju istotne svoje miesto v divadle. Naliehavo fou
adresne vypovedajd o realne akcentovanom stave
najsucasnejsej sicasnosti atd. Komunikacne ju svojim spésobom
dosahuju. Koniec koncov je zjavné, Ze su tieto témy nezriedka
zrozumitelné, majice svoj ocividny dosah na prijimatela.
Nemozno redukovat snahu tvorcov Sokovat predkladanou
tabuizovanou tematikou v inscenacnej praxi. Spritomnené tabu
vdivadle ma obvykle katarzni funkciu. Divadlo sucasnosti
povacSine hl'add zdroje katarzie. Inscenatorov neraz bytostne
pritahuje sucasnd hodnotovad kriza kuplatneniu coraz
vehementnejSich stupfiov prieraznosti a apelativnosti vyrazu.
Stoji za tym predovsetkym potreba razantne tlmocit inscenacnu
vypoved, reagovat tymto spOsobom na vSeobecny aspekt
znecitlivenia, resp. necitlivosti sveta. Tuto tendenciu méZeme
markantne vnimat vo viacerych uvedenych prejavoch stucasnej
inscenacnej praxe na Slovensku.
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OBRAZOVA POSTPRODUKCIA
AUDIOVIZUALNEHO DIELA - COLOR
GRADING

Visual post-production of audiovideo work
- color grading

Dusan Blahut

Abstrakt:

Prvé kroky filmu smerovali k zaznamenavaniu reality tak ako sa
stala. Postupom casu ziskaval film znaky umenia. Georges Melies
vniesol do filmu divadelné prvky. Vznikol film zvukovy, potom
farebny a dnes uz bezne chodime do kina na 3D filmy. Genéza
filmového umenia dalej pokracuje aj vdaka postprodukcii.
Obrazy nasminané kamerou sa vylepSuju postprodukcne za
ucelom umoznit tvorcom aj pomocou farebnych korekcii
dosiahnut poZadovanu naladu a vyznenie filmovej snimky. Tieto
postupy su vSak pouzivané aj v inych oblastiach, kde sa pracuje
z vizualnou strankou ako je marketing, TV reklama ¢i pocitacové
hry.

Klacové slova:
Film. Farebné korekcia. ViraZovanie. Color grading.

Abstract:

The first step of film recorded reality. Over time it gained
characters of art. Geoges Melies loaded into a film theatre
components. It was created sound film, color film and now we go
to the movie to 3D movies. The genesis of film art continues by
post-production too. Camera pictures are enhanced by post-
production to achieve desired mood and tone of film with color
correction. These procedures are used in the other areas, where
we work with visual such as marketing, TV ads and computer
games.
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Uvod

V  tomto prispevku sa budem zaoberat obrazovou
postprodukciou audiovizudlneho diela, Specificky castou
zaoberajucou sa farebnymi korekciami a celkovou tonalitou
filmového diela.

V pociatkoch rozvoja filmového priemyslu sa kvalita vysledného
filmového snimku odvijala od technického vybavenia
zaznamovej jednotky, ako aj od materidlu, na ktory bol obraz
exponovany. Preto kvalita prvych filmov bola vel'mi rozdielna a
kolisala podla technickej zrucnosti a miery skudsenosti
jednotlivych tvorcov. Ved len samotné rozpohybované obrazky
vo svojej dobe pésobili na I'udi vel'mi sugestivne. Coskoro sa
vSak prejavila schopnost tvorcov inovovat a prinasat nové
doteraz nepoznané spdsoby zobrazovania a vytvarania iluzii, a
tym stale prekvapovat divakov. Lebo vo svojich zaciatkoch bol
film skor atrakciou ako seriéznym odvetvim umenia.

1 George Meliés a pociatky Specialnych efektov

Aj ked’ bratia Lumierovci neboli jedinymi vynalezcami filmu ako
takého, ale prevazne v ich Usili mézeme pozorovat spojenie
konStrukénej stranky a vyuzitelnosti kinematografu. Ich
kratkometrazne filmy ako ,Prijazd vlaku“ vystihuju smer, akym
sa tito tvorcovia vydavaju.

,Na filmovy pds zachytdvaju iba Zdnrové obrdzky z beZného Zivota

V tychto prvych filmoch neslo o zachytenie dramatického
momentu, o napodobriovanie divadla. Nevystupovali v nich
profesiondlni herci, neexistoval scendr a nebola vyprava - teda ni¢
z nutnych prvkov dne$ného hraného filmu.“ Z dneSného hl'adiska
by sme ich zaradili k tvorcom dokumentarnych filmov.
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Z hl'adiska témy prispevku je vel'mi dolezity d'alsi clovek, ktory
dokazal vyuzit a pretvorit ,jarmocni atrakciu“ na svet plny
zazrakov a fantastickych obrazov - Georges Meliés. Aj ked z
pociatku vyuzival kinematograf ako doplnok vo svojich
divadelnych predstaveniach. MozZno aj toto divadelné prostredie
bolo jednym z dévodov, preco sa na film zacal divat nie ako na
verné zachytenie realneho, ale po vzore dramatickych
predstaveni, kde herec moze z javiska zmiznut alebo sa vzniest,
previest toto Caro aj na platno a vytvorit magické a neskutoc¢né
scény. K tomu bolo vSak potrebné nielen detailne premyslené
inscenovanie a rezirovanie, ale aj nové technické a technologické
postupy. Tieto boli zname z fotografickej praxe, avSak bolo
nutné ich prispdsobit filmovému prostrediu. ,Technické
moznosti sa museli najskér ovlddnut, aby bolo mozZné vytvorit
predpoklady pre produkciu, tvorbu nového estetického systému a
pre jeho zaclenenie do systému umeni. Preto sa v prvych rokoch
svojej existencie nemy, zvukovy, farebny, Ssirokouhly film a
podobne pocitoval ako Cosi druhotné vo vztahu ku klasickym
umeniam a ich postupom aZz do okamihu, kym si tvorcovia
nezacali uvedomovat jeho vlastné, Specifické moznosti a
schopnost’ organicky zaclenit skusenosti klasickych umeni.“1 V
tomto duchu moézeme Meliésa povazovat za priekopnika a
inovatora v oblasti filmovej tvorby a zakladatela tej
subkategorie, ktord v dneSnej dobe nazyvame postprodukcia a
filmové triky. Medzi prvé postprodukéné postupy by sme mohli
zaradit aj takd samozrejmu vec ako je pridanie titulkov, ¢i uz vo
forme medzitiulkov vlozenych medzi jednotlivé zabery alebo
nazov a mena tvorcov filmu. Tak isto ako jeden z prvych vyuzival
viacnasobnu expoziciu na filmovy material, stop triky alebo
rucne kolorované zabery. ,Tieto triky prehlbuji nastolenti cestu.
Na jednej strane este viac odhaluji magické pozadie, s ktorym
pracovala uz fotografia i kinematograf: okrem fascinujucej hry
odleskov a zdvojovania umoznili odkryt aj zmysel metamorfoz
spojeny s premenlivostou, ktord je osobdm a veciam vlastnd. Na
druhej strane tieto triky doddvaji zobrazovanému svetu nové
vlastnosti prdve vdaka premenlivosti bytosti, svet na pldtne

1 MIHALIK, P.: Kapitoly z filmovej teérie. Bratislava: Tatran, 1983, s. 48.
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ziskava na plynulosti, otvdra sa budiicnosti“2 V tejto oblasti
filmového umenia predbehol svoju dobu a urcil trendy a
postupy, z ktorych vychadzali tvorcovia eSte d’alSie desatrocia. A
vo svojej podstate sa pouzivaju aj dnes vo veku digitalneho
spracovania filmu.

2 Ranné formy upravy z hl'adiska tonality

Uz kratko po uvodnej faze vzniku filmu sa objavuju prvé pokusy
o kolorovanie filmového materialu. Meliés uz v roku 1899
predaval svoje kratkometrazne ruc¢ne kolorované filmy, dokonca
sa zachovali aj farebné kdpie jeho slavnych filmov ako Cesta na
mesiac (1902) ¢i Cesta do nemoZzna (1904). Avsak casova
narocnost a schopnost koloristov boli limitujucim faktorom
tohto spdsobu kolorovania. Technicky narocnejsi avsak v
kone¢nom désledku rychlejsi a lacnejsi bol spdsob ktory
preferovala spolo¢nost Pathé a nazyval sa Sablénové farbenie -
systém Pathécolor ,v zdvislosti na pocte farieb, ktoré sa mali
pouZit, sa obetoval odpovedajtici pocet filmovych kopii pre vyrobu
sablon. V kazdom okienku sablény se vyrezali plésky, ktoré mali
byt nafarbené jednou farbou. Hotovd Sabléna se priloZila na
filmovy pds urceny k zafarbeniu tak, aby se s nim dokonale kryla.
Potom bolo na cely pds nanesené farbivo. Farba sa na vyslednom
filme prichytila na pléskach, ktoré boli na sabléné vyrezané. Film
bol potom previnuty a cely proces sa opakoval s dalSou farbou
tol'’kokrdt, kol'ko farieb bolo treba pouZit.“3

Dalsim pomerne rozsirenym spdsobom bolo virdZovanie a
ténovanie. Pri porovnani s ruc¢ne kolorovanym filmom sa
virazovanie zda ako krok spat, lebo umoziiovalo iba obmedzené
moznosti zafarbenia vzhl'adom na to, Ze sa mohli aplikovat’ iba

2 CASETTI, F.: Filmové teorie 1945-1990. Praha: AMU Praha, 2008, s. 63.
3 Kozeluhova M.: Barva v raném obdobi kinematografiea jeji uplatnéni v
domdcim filmovém primyslu. [online]. [2015-04-05]. Dostupné na :
<http://is.muni.cz/th/382806/ff b/Barva_v_ranem_obdobi_kinematog
rafie.txt>.
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dve farby, ktoré nebolo mozné uplatnit selektivne na vybrané
Casti. ISlo o zafarbenie svetlych ténov do urcitého odtienu,
ponorenim filmu do farbiva, pricom sa chemicky menila zlicenia
striebra v emulzii. Tento sposob bol vyuzivany nielen v
pionierskych rokoch filmu ale aj o niekol'’ko desatroci v domacej
Ceskoslovenskej tvorbe. Tu mdzeme spomenut snimku reziséra
Karla Zemana Vynalez skazy (1958). Samotny Zeman bol
svetovou tlatou oznacovany za krala filmovej fantazie Cci
novodoby George Meliés.* Na kometé (1970), verneovsky film
nato¢eny kombinovanou technikou s nenapodobitelnym
koloritom dobovych rytin, zvyraznenych tentokrat farbou. Ci
komedialny westernovy muzikal Oldricha Lipského Limonadovy
Joe (1964).

3 Farebny film

Vel'ky evolu¢ny skok v postprodukcii sposobila moZnost tvorcov
exponovat svoje diela na farebny materidl, samozrejme zo
zaciatkov tato technoldgia spdsobovala nemalé problémy, lebo
na spravne exponovanie farebnej emulzie boli potrebné iné
parametre ako pri praci s monochromatickym filmom. Na druhej
strane sa tu vSak otvarali nové oblasti pri vykresleni
jednotlivych scén a charakterov, ako aj celkovej atmosféry
filmového diela. Tonalita, alebo farebna odliSnost sa stavala
nastrojom na vyjadrenie Specifickych ¢i uz emocionalnych alebo
charakterovych ¢t postav a dejov prezentovanych autorom vo
svojom diele. Tento stav sa dal dosiahnut viacerymi sp6sobmi,
jednym z nich boli farebné filtre pouzivane jednak na svetla
osvetl'ujuce snimanu scénu, alebo farebné korek¢né skla, ktoré
sa vkladali k optickym clenom ako farebné predsadky. Takymto
spésobom molo mozné simulovat napriklad vecernu alebo
no¢nu atmosféru, aj ked zaber bol exponovany cez den. Po
rokoch vyvoja sa farba stala absolutne integralnou sucastou
filmového jazyka, az do tej miery, Ze ,ak sa v tradi¢ne

4+ ADAMOVIC, 1. a kol.: Encyklopedie fantastického filmu. Praha: Cinema,
1994, s. 149.
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reSpektovanej literature venujucej sa filmu spomina farba, deje
sa tak najma v kontexte inych filmovych prostriedkov, pripadne
sa odsuva do samostatnych kapitol o technoldgiach. Je to
pochopitelné, pretoze farbu vo filme skuto¢ne vnimame
prirodzene a mame tendenciu ju prehliadat, hoci je casto
jednym z faktorov urcujicich poeticky rozmer filmového diela.
Miestami sa zdd, ako keby bola farba vo filme len Stylovou
poziadavkou, ktord musi byt formalne splnend. Mam vsak
dojem, Ze vedomiu vacsSiny beznych divakov unika pri sledovani
filmov jej esteticka funkcia. Farba je pre vizualneho c¢loveka 21.
storocCia zrejme taka prirodzena, Ze jej jednoducho nepriklada
vyznam.“S

Zasadni zmenu priniesol prechod od chemického sposobu
spracovania filmovej suroviny k digitdlnemu. Aj ked stdle
existuje medzistupein v podobe skenovania filmového pozitivu a
jeho nasledna uprava digitalnou cestou. Tento sposob sa skor
vyuziva pri restaurovani alebo remastrovani starsich filmovych
diel. Ak mame filmovy material v digitalnej forme otvaraju sa
ohromné moznosti pri jeho naslednom spracovani a upravach.
Profesiondlne zaznamové kamery dokazu zaznamenavat
snimany obraz v lepSich parametroch ako to bolo u anal6gového
filmového materidlu nielen ¢o do velkosti a teda aj kvality
obrazu, ale aj do poctu snimok za sekundu. Obraz sa
zaznamenava na vysoko rychlostné disky vzhl'adom na enormnu
datovi narocCnost prenaSanych udajov. Tieto data sa v
Specializovanych softvérovo-harverovych systémoch dalej
upravujd do finalne podoby podl'a poziadaviek tvorcov.
Tieto farebné upravy by sa dali rozdelit do dvoch hlavnych
kategorif:

Technicky grading - nie vzdy su vSetky zabery snimanie pri
rovnakych podmienkach, ¢i optimalnych nastaveniach. Preto
existuju subory dat, ktoré umoznuji dodato¢nu korekciu
podstatnych nastaveni ovplyvnujice vysledny obraz ako su:
farebny priestor, bitovd hibka, expozicia, white balance a

5 MERGES, ].: Esej o farbach a (ne)farbach vo filme. In: Espes, 2014, Vol.
3,No.1,s.27.
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doostrenie obrazu. Tento v sticasnej dobe populdrny format sa
nazyva RAW a je znamy aj s fototechniky. Tymto spdsobom
mozZeme Kkorigovat parametre jednotlivych zaberov do
pozadovanej kvality, ¢im dosiahneme zjednotenie medzi
jednotlivymi zabermi bez ruSivych vplyvov pdévodnych nie
optimalne nasnimanych (po technickej stranke) casti.

Umelecky grading - tu vyuzivame moznost menit tonalitu
jednotlivych zaberov, alebo len zvyraznenie ¢i potlacenie
niektorej zlozky farebného spektra. Tieto Upravy su mozné
realizovat’ celoplo$ne na celt plochu obrazu alebo len selektivne
na vybrané oblasti pomocou masiek a selekcii. Tym moézZeme
dokonca fokusovat urciti Cast obrazu a upriamit pozornost
divaka na pozadovanu oblast.

Nie vSetky systémy na dpravu farieb pouzivaji totozné nazvy
jednotlivych zloziek farebnych korekcii, avsak zaklad tvoria tri
farebné zlozky: Cervena, zeleni, modrda a dalSie zakladné
parametre jasova (luma), farebna (chroma). Pomocou korekcie
parametrov upravujeme vysledny obraz do poZadovaného
stavu. ZvdcSa sa tym zaoberaju odbornici na farebné korekcie,
ktori dokonale poznaju mozZnosti daného systému a vedia aj
poradit ako ziskat pozadované zafarbenie. Tato praca viac
menej zavisi od vkusu a poziadaviek reziséra na celkové
vyznenie scény, ale aj celého filmového diela.

Zaver

Strucne som chcel poukazat na dlha histériu farebnych korekcii
pri filmovom diele. Spdsoby rannych kolorovacich technik ich
vyvoj a sucCasny stav v tejto oblasti. V dneSnej dobe uz nie je
mozné ponuknut divakovi ,surovy video vzhl'ad“ , nakolko zo
skusenosti o¢akava urcité farebné vyznenie filmu vzhl'adom na
zaner a jeho dejovu liniu. Avsak color grading sa vyuZziva nielen
pri hranych snimkach, ale aj v oblasti dokumentarnych a
populdrne nauc¢nych filmov. Velmi cielene je color grading
pouzivany v reklamnych spotoch na navodenie spravnej
atmosféry a podporenie vnemov recipienta. Dal$ou oblastou je
segment pocitacovych hier, kde Gvodné scény resp.
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predrenderované predely presli tak isto farebnymi korekciami
na zvyraznenie atmosféry a celkového vyznenia. Z tohto
kratkeho vypoctu je zrejmé, Ze farebné korekcie neodmyslitelne
patria nielen k filmovému umeniu a biznisu, ale svoju
nezastupitel'nt tlohu zohravaju aj v marketingovych planoch pri
prezentacii vyrobkov.

Ukazka prostredia softvérovych nastrojov na color gradig vo
vybranych programoch:

Blackmagic DaVinci Resolve

Zdroj:

https://digitalfilms.files.wordpress.com/2012 /05 /df_threechoic
es_5_lrg.jpg

Adobe After Effect
Zdroj:
http://i.ytimg.com/vi/2ZrAk3w_afc/maxresdefault.jpg
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KONCEPTUALNE A INTERMEDIALNE
UMENIE S RELIGIOZNYMI PRVKAMI

Conceptual art and intermedia with
religious elements

Andrea Boldisova

Abstrakt:

V stcasnej dobe nie je mozné separovat nabozenstvo a vieru od
aktudlnych  umeleckych tendencii. Vyjadrenie autorov
prostrednictvom nabozZenskej symboliky sa stale opiera o
klasické nabozenské vyznamy, ale pévodné ikony a motivy vo
vacSine pripadov iba prebera, a nasledne ich dava do suvislosti
so sucasnymi postmodernymi kontextami (kédovanim).
Predkladana Stadia sa zaobera na jednej strane teoretickym -
analytickym objasnenim suvislosti medzi naboZenstvom
aumenim (v ramci historického casového oblika az po
sucasnost), atak isto prakticky - aplikacne demonstruje
roznorodost umeleckych prejavov zhladiska formalneho aj
obsahového v konkrétnych autorskych pristupoch.

Klacové slova:
Umenie. Konceptudlne umenie. NaboZenstvo. Historické
kontexty. = Koédovanie. = Dekoédovanie.  Postmodernizmus.
Kontroverzia.

Abstract:

At present separating the religion and the belief from the
current art tendencies is not possible. Author’s expressions
through religious symbolism is still based on classical religious
meanings but the original icons and themes simply reflect and
subsequently correlate with postmodern context (coding) in
most cases. The present study on the one hand deals with
theoretical - analytical clarification of the relation between
religion and art (in the context of historical arc of time up to the
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present). As well as the study demonstrates diversity of art
expressions in terms of form and content in specific creative
approaches in its practical - application part.

Key words:
Art. Conceptual art. Religion. Historical contexts. Coding.
Decoding. Postmodernism. Controversy.

Uvod

Téma nabozZenstva a viery v siCasnom vytvarnom umeni nie je
vyrazne dominantna aj napriek tomu, Ze v slovenskom kontexte
je vo velkej miere spata s kultirnou tradiciou. V tejto suvislosti
papez Jan Pavol II. predostrel svoje stanovisko k problematike
Strukturalnej anal6gie dvoch Kklticovych oblasti casti Studie
nasho vyskumu, umenia a nabozenstva, vo svojom prihovore
umelcom v Mnichove v roku 1980: ,Téma Cirkvi a téma umelcov
ako publicistov je clovek, obraz o ¢loveku, pravda o ¢loveku ,to
Ecce Homo“, k ¢omu patria jeho dejiny, jeho svet a prostredie,
rovnako ako spolocensky, ekonomicky a politicky kontext.“!
Zaroven na inom mieste nepoprel urciti mieru rozpadu
kultirnej a slohovej jednoty, ked dalej hovori: ,Medzi cirkvou
a umenim vznikla priekopa, ktord sa stdle viac rozsirovala
a prehlbovala. Vzdjomné odcudzenie sa zvdcsovalo v ddsledku
kritiky cirkvi a krestanstva, ba ndboZenstva vébec. Cirkev sa stala,
ato je do urcitej miery pochopitelné, nedévercivou voci
modernému duchu a jeho rozmanitym vyrazovym formdm.

Z hl'adiska vSeobecnych spolocenskych postojov, rovnako
vramci regiéonu Slovenska, je potrebné analyzovat sucasny
a historicky vztah umenia anabozenskej témy, analyzovat
Jsumenie sreligioznymi prvkami“, adiskutovat o diverzite
a analégii oboch tychto velicin.

1 Jan Pavol IL: Prihovor Sv. Otca Jana Pavla II. k umelcom a publicistom
v Mnichove 19. novembra 1980 pocas pastoracnej navstevy v Nemecku,
In AAS 73 (Acta ApostolicaeSedis), LiberiaEditriceVaticanis, 1981,
s. 115

2 tamze, s. 382-384
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Duchovné aspekty umenia (v historickom
c¢asovom obliku)

Pojmy ,duchovno®, ,religiozita“, ,spiritualita“ sa vo vytvarnom
umeni poslednych dekad stavaju coraz viac frekventované
amoédne. Bezprostredne tieto terminy vychadzaju z ndbozenskej
oblasti. Pri skimani historickych pramenov pojem spiritualita
pouzival uz neoplatonizmus, ktory ho umiestiioval do ostrého
protikladu s materidlnou skuto¢nostou. Ddlezitou otazkou sa
rovnako stdva rozmanitost spiritualit vramci religiéznych
prejavov, ktoré pochadzaju zbohatstva pdsobenia ,Sanctus
Spiritus“ (Ducha svdtého). Tento duchovny rozmer sa
v priestore umenia vyraznejSie prejavuje vo vztahu autor -
kreacia (intencia) a divak - recepcia (interpretacia), teda ide
ovztah voc¢i ,bliznemu“ na vSetkych existencionalnych
urovniach l'udského bytia. Z hladiska takéhoto delenia
nehovorime ani tak o ,spiritudlnom” ani o ,religidznom umeni®,
ale o ,spiritualnych a nabozenskych prvkoch” v umeni. 3

Ak budeme v tejto studii uvazovat o konceptoch a programoch
vyvoja umenia na Slovensku z hl'adiska religiéznych obsahov, je
potrebné z pohladu 20. storocia poukazat na vztah umenia
anaboZenstva, Specidlne umenia acirkvi, ktory sa od doby
osvietenstva zasadne zmenil. ,Umenie uz nie je ,ancilla”, nie je
viac sluzkou a sluZobnicou cirkvi, ako to platilo aZz do konca
baroka.  NajddleZitejsie =~ umelecké  rozhodnutia sa uzZ
neuskutocriuji v umeni na objedndvku, ale v tzv. ,volnom umeni”.
Umenie sa vnima ako samostatnd skutocnost, ktord si sama urcuje
svoje zdkony a pravidld. To, Co interpretuje obraz, nie je mozné
sprostredkovat’ Ziadnym inym spdésobom. Umenie sa chdpe ako
rovnoprdvny partner ndboZenstva.

Z tohto aspektu uz nie je len sprostredkovatel'om nabozenskych
pravd. Vyjadruje jedine¢nym autorskym spdsobom subjektivne
pocity  tvorcu, jeho  personalnu estetiku  aosobnu
transcedentalnu skusenost. Vzhl'adom k spominanej minulosti

3 ROMBOLD, G.: Spiritualne aspekty v umeni 20. storocia, In:Krestanstvo
a kultira 11,SNG, Bratislava, 1999, s. 7
4 tamze, s. 8
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sa umenie postupne vzdalovalo a vzdavalo religiéznych tém
(posledny velky priklon k ndbozZenskym motivom sa prejavil
v obrazoch prerafaelistov a symbolistov v 19. storoci). Napriek
tomu sa vumeni 20. storo¢ia pomerne casto stretavame
s nabozenskymi témami.

Vtejto tesnej projekcii kolektivneho dobra sd umelci
aintelektuali stelesnenim konfliktu medzi tizbou po Bohu,
azaroven tuzbou po individualnej slobode aStasti spolu
s bezohl'adnymi mechanizmami politicko-ekonomického vyvoja
spolo¢nosti. Kontexty napédtia a dynamickych procesov
sekularizacie spoloCnosti najviac posiliiuje diskontinuita
a fragmentdcia historickej, nabozenskej a kultirnej funkcie
umenia, ktoré je implicitne previazané a fixované na duchovny a
moralny apel ,desatora“. T.S. Eliot diagnostikuje tento konflikt
dnesnej kultury ako krizu ontologickej prazdnoty. Podl'a neho
nie je dolezité, ¢o autor a ako autor nabozensku realitu zachyti,
ale nabozenskd axioma spociva v predpokladoch niecoho
hlbSieho, bytostnejSieho, ¢o ma bezprostrednejsi vztah k
¢loveku a Bohu.5

A teda moZeme konstatovat, Ze umenie od 20.storo¢ia nemozno
povazovat za porovnatelné sumenim, ktoré sa rozvijalo
v minulych dobach, pred 20.storo¢im. Esteticky duch sticasnosti
teda prepaja umenie a spiritualitu v hl'adani rozmanitosti formy
a obsahu umeleckych prejavov, pricom sa stale zachovava
individualny pristup autorov.

Pre uceleny pohladu na problematiku je vhodné strucne
poukazat na historické suvislosti vztahu umenia a nibozenstva.
Kuréatorky Carna a Piatrova reagujti na skuto¢nost, Ze sticasni
autori svojimi dielami kontinudlne a znova siahaju po
historickych acasto opakovanych témach sndaboZenskou
symbolikou. ,V minulosti bola prdve cirkev vyznamnou
podporovatel’kou umenia, ktord vytvdrala priestor pre tvorbu tych
najprogresivnejsich umelcov svojej doby. Toto puto sa prerusilo

5 SEDLAK, J. - BOLDISOVA, A.: Documentary photography with religion
theme, In: European Journal of Scienece and Theology, October 2014,
Vol. 10, Suppl. 1, S. 83, dostupné online:
http://www.ejst.tuiasi.ro/Files/48/9_Sedlak%20&%?20Boldisova.pdf
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s postupujiicou sekularizdciou spolocnosti v 19. storo¢i, kedy
umelci prestali byt viazani na objedndvatelov a zacali hladat
nové témy aspdsoby vyjadrenia.® 'V predchadzajicom
spomenutom obdobi iSlo prevazne o prerozpravanie tradicnych
biblickych tém vich zauzivanych schémach aumenie bolo
realizované vtakzvanom ,umeni na objednavku“. Obdobie
stredoveku bolo priznacné nibozenskymi motivmi, diela vSak
vznikali bez priznania autorstva. Renesancia uz predstavovala
zacCiatok individualizacie, ale biblické namety mali stile iba
ilustrativny charakter na sposob biblie pauperum. Nabozenské
motivy ani vneskorSom obdobi nestricali svoju kontinuitu.
Postupne sa vSak vytracal vplyv ,objednavatelov umenia“
azaCal sa formovat individualny pristup autorov. ,V
avantgarddch zaciatku 20. storocia nachddzali svoj silny ohlas
v neoimpresionizme (James Ensor, Emil Nolde), vsymbolizme
(GustavMoreau) ci surrealizme (Salvator Dali), v druhej polovici
20. storocia sa objavuju napr. vpop arte (Andy Warhol) ci
videoumeni (Bil Viola).”7 Tento posun ma vyrazny vplyv aj na
sucasny vytvarny prejav. Diela uZ nevznikaju iba ,na
objednavku“, ale vtzv. ,volnom umeni“. Tému naboZenstva
autori  interpretuju = aktudlnym = vizudlnym  jazykom,
s poukdzanim na nové suvislosti, kedy je religiézny obraz
pouzity nielen ako ikona, ale aj symbol nestci metaforicky
vyznam.

Religiézne témy v casovych suvislostiach
na Slovensku (socialisticky realizmus
a dobova propaganda)

Vsuvislosti so stfasnymi interpretaciami naboZenstva
v slovenskom vytvarnom umeni bude podstatné nacrtnutie
vSeobecnych historickych kontextov. Tu je kl'icové, vo vztahu

6 CARNA, D. - PIATROVA, A.: Odraz krestanstva v sti¢asnom umeni. In:
Oc¢ami (ne)viditelné. Duchovné andboZenské aspekty v stcasnom
vytvarnom umeni. Trnava : Filozoficka fakulta Trnavskej univerzity
v Trnave, 2010, s. 3

7 tamze
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k reflexii religiéznych prvkov, zadefinovat rdmce dejin umenia
z historického a geopolitického hl'adiska, ktoré vo velkej miere
ovplyvnili nie len vyvoj ,duchovného“ umenia na Slovensku, ale
rovnako dalSich foriem umeleckého prejavu. Pre obsiahnutie
problematiky bude preto nutné parcidlne sa venovat
periodizacii a na¢rtnutiu Struktiry stredo-vychodoeurépskeho
umenia, do ktorého spada aj uzemie Slovenskej republiky.
Doélezité bude venovat sa najmd obdobiu pred, pocas apo
vychodiskovom bode vroku 1989, ktory je pokladany za
prelomovy v kontexte spolocenskej situacie aj vyvoja umenia.

Primarne je vhodné objasnit pojem ,vychodoeurépske umenie*.
LAk pristipime k analyze pojmu geograficky, je zrejmé, Ze ide
o skupinu $tdtov v réznych castiach Eurdpy iAzie, ktoré spojilo
dohromady politické rozdelenie sveta velmocami po druhej
svetovej vojne. Vitaznou a dominantnou krajinou sa stal v tejto
casti sveta Sovietsky zviz."®

Bez ideolégie by bolo velmi nepravdepodobné, zZe by takto
rozsiahle adiverzné tUzemie spajali rovnaka histéria, jazyk,
kultira ¢i naboZenstvo. Tuto neprirodzend homogénnost
zabezpecovali mocenské nastroje ako marxistickd filozofia
aestetika alebo metéda socialistického realizmu. ,Pocas
mnohych desatro¢i komunizmu poznal vychodny blok zvdcsa iba
simplifikovant, zideolégie vychddzajicu marxisticku tedriu
umenia, kde fiizia politiky a umenia nielenZe premenila umenie na
slizku ideolégie, ale aj opozicné umenie neoavantgardy
»~modelovala“ jednym smerom: kobrane univerzdlnych prdvd
a hodnét.”

V suvislosti s Casovym usekom, ktorym byva vymedzené
vychodoeurdpske (a stredo - vychodoeurdpske) umenie,
vrozpati rokov 1945 - 1989, ho mozno delit na jednotlivé
vyvojové obdobia. Bolo by mozné postupovat analogicky
a deskriptivne poukazovat na jednotlivé periédy socialistického
realizmu so svojimi charakteristickymi prvkami. V predkladanej
studii je vSak dolezitejSie nacrtnut historicky prehlad pred

8 ORISKOVA, M.: Dvojhlasné dejiny umenia. Bratislava : Petrus, 2002,
s.19
9 tamZe, s. 179-180
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apost - komunistického obdobia a dobového vztahu umenia
a spolocnosti, umenia a politiky.

A7 po roku 1948 zacina radikalny obrat a kulturna politika
vychadza priamo z direktiv komunistickej strany. Obdobie rokov
1948 - 1956 bolo obdobim tvrdej diktattry a v oblasti umenia sa
da na zaklade formalnych aobsahovych premis jednoznacne
oddelit oficidlne umenie od alternativneho umenia prezivajucich
avantgard, ale aj prezivajuceho konzervativneho realisticko-
naturalistického umenia. V praxi to znamenalo na jednej strane
mnozstvo lojalnych, rezimu sliziacich umelcov, ktori v ramci
uvedenej doktriny vytvarali stovky prac (,oficidlne“ umenie).
Toto nadproduktivne zakazkové umenie najma pre architektiru,
typické pre socialistické umenie, je obrazom oficialnej kultiry az
do osemdesiatych rokov, ked produkcia takychto velkolepych
diel zacala klesat. Na druhej strane bola pritomna tazka pozicia
avantgardy (tzv. ,neoficialne“ umenie).10

V tomto obdobi nie je zaznamenané oficidlne umenie nestce
prvky religiozity. V priebehu Sestdesiatych rokov, s procesom
politickej liberalizicie, respektive suvolniovanim vézieb voci
Moskve, sa meni celkova klima v kultirnej sfére. Toto obdobie je
jednym z najkrajsich a najslobodnejsich prave v Ceskoslovensku,
kde sa akoby dobehlo vSetko zameSkané av druhej polovici
Sest'desiatych rokov bolo uz ceskoslovenské umenie v paralelnej
linii so svetovym. V tom case sa hovorilo o modernom umeni
anovom zrode moderny, iSlo vSak vskutoCnosti iba
orehabiliticiu =~ samotného pojmu moderna. V obdobi
sedemdesiatych avprvej polovici osemdesiatych rokov, teda
v obdobi tzv. normalizacie, ¢ast umelcov bola ochotna tvorit
v duchu dogmy socialistického realizmu, ti tvorili na zakazku,
dalej sa vytvoril tzv. stredny prud, akasi zéna pseudoumenia.
Avsak kvalitné a autentické umenie, ktorého bolo malo, Zivorilo
na periférii  zdujmov a nemalo Ziadnu podporu ani
inStitucionalnu bazu.l!Ani vtomto obdobi na Slovensku
nezaznamenavame oficidlne tzv. ,ndbozenské umenie, ktoré by

10 ORISKOVA, M.: Dvojhlasné dejiny umenia. Bratislava : Petrus, 2002,
s.22-24
11 tamze, s. 24-27
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sa venovalo ¢i uZ mapovaniu religiéznych puti a ritualov, alebo
vytvarnej tvorbe s ndboZenskymi prvkami.

Ak by sme v suvislosti s nabozenskymi prvkami v umeni chceli
komparovat situaciu na izemi Slovenska s vtedajSou situaciou v
susednych Statoch (Madarsko, Pol'sko), bola vniecom
odlisna, v niecom podobna. Od polovice sedemdesiatych
avosemdesiatych rokoch tu rovnako existovalo oficidlne
aneoficidlne umenie aSiroky stredny prad, avSak okrem
Statneho zakazkového umenia tu bolo pritomné aj tzv. ,umenie
s religiéznymi prvkami‘, aké v Ceskoslovensku absentovalo.
V Pol'sku sa situacia zna¢ne zmenila po roku 1980. Po obdobi
tzv. ,makkej“ podoby totalitarizmu sedemdesiatych rokov mali
umelci na vyber: bud’ sa prisposobit’ situacii rezimu, alebo sa
vramci pomerne silného ,undergroundu” spravat nezavisle
s moznostami cestovat, vystavovat a publikovat, avSak casto
s podporou Kkatolickej cirkvi (katolicka cirkev bola v Pol'sku uz
od 19.storoCia stotoziiovand snarodnym oslobodenim
anarodnymi  tradiciami  akultdrou).  Spojenie  cirkvi
a antikomunistického odboja vsak v Pol'sku vyvolavalo u mladej
generacie vosemdesiatych rokoch odpor, apreto tu nastava
hl'adanie tzv. tretej cesty bez podpory cirkvi ajej politického
vplyvu.12

Rok 1989 je pre dejiny umenia medznikom (politickym aj
periodizacnym), kedy =zacina nova Kkapitola pre vychodnu
Eurépu, jej vlastného definovania sa, pripadne redefinovania. ,4j
dnes -po pdde Zeleznej opony - prevaZuju predstavy a tuzby
nielen zrekonstruovat, ale zaclenit’ toto umenie (aj napriek
odlisnej politicko-historickej konsteldcii) do jednych jedinych,
univerzdlnych dejin umenia. Toto ,zaclenenie“ znamend
opakovanie schém zdpadnych dejin umenia, kde prevaZujtcou
metddou je formdlna analyza alinedrny vyvin dejin umenia,
prezentovany ako paralelny so svetom.“13

Dnesnou ulohou kritického umenia moze byt odhal'ovanie (aka
obsahovu napli, myslienku niesli), ako boli v minulosti pritomné

12 QRISKOVA, M.: Dvojhlasné dejiny umenia. Bratislava : Petrus, 2002,
s. 27
13 tamze, s. 180
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urcité myty a stereotypy, ktoré su s odstupom cCasu viditel'nejsie
azretelnejSie. Rovnako sucasné postmoderné umenie
a postStrukturalisticka teéria prispievaji k dekonstrukcii
univerzalnych pojmov znovej pozicie dneska.l* Aj napriek
takymto tendencidm téma vytvarnych diel so sakralnymi
areligioznymi prvkami ostala aj po roku 1989 na okraji zaujmu
odbornej kritiky ado dneSnej doby nie je dostato¢ne
a profesionalne spracovana.

Projekty mapujuce religiéznu tému vo vytvarnom
umeni na Slovensku

Mapovaniu skiimanej problematiky sa v ramcislovenskej
umeleckej scény podla doterajsich zisteni venuju kuratorky
Daniela Carna, Alena Piatrova, Lucia Benick4, Ivana Pastorova a
Eva Kapsova. Téma spirituality a duchovna v autorskych
konceptoch slovenskych vytvarnikov bola doteraz ciastoCne
spracovana a prezentovana niekol'kymi vystavnymi projektmi,
priCom uvadzame najvyznamnejSie vystavy mapujice tému
nabozenstva v slovenskom vytvarnom umeni.

Salénne vystavy Ecce Homo(Nitrianska galéria 1997, kuratorka
Eva Kapsova), reflexia konfrontacie krestanského umenia
minulosti ajeho interpretidcie vsucasnom umeni, Madona
vslovenskom vytvarnom umeni (Nitrianska galéria 2002,
kuratorka Adriana Hupkova), vystavny projekt zamerany na
duchovnost vumeni Ad Laudem Artificis (Slovenska narodna
galéria 1999, kuratorka Zora Rusinova), komorna vystava
malieb snazvom Ona je Madona (Slovenskd narodna galéria
2010, kuratorka Katarina Bajcurovd). Reflexii krestanstva
v tvorbe mladych autorov bola venovana vystava 11 zastaveni
(kostol Klarisiek v Bratislave 2010, kuratorka Daniela Carné),
krozvoju témy prispel vystavny cyklus Umenie aury (1995 -
1996, kuratorka Jana Gerzova), cyklus Pamdt miesta (synagoga
Jana Koniarka v Trnave 1997 - 1998, kuratorka Jana Gerzova).
Vyznamnym posunom bolo otvorenie Kaplnky sv. Jana

14 tamze, s. 27
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Evanjelistu pri frantiSkdnskom kostole v Bratislave pre vystavné
ucely (v sucasnosti pod nazvom Galéria Frame).!> Koncepcia
vystavy Oc¢ami (ne)viditelné, (Dom umenia, Bratislava,2011,
kuratorky Daniela Carng, Alena Piatrova), prezentovala obraz
religiozity ajej duchovné andboZenské aspekty vsiucasnom
vytvarnom umeni v SirSich suvislostiach vytvarného umenia
aintermedialnych presahov. UZSiemu Specifikovaniu témy
nabozenstva v slovenskej fotografii bola venovana vystava Za
kriZzom(2013, kuratorky Lucia Benicka, Ivana Pastorova).Projekt
mapuje tvorbu slovenskych autorov, ktori sa dlhodobo venuju
sakralnej téme v dokumentarnej fotografii. V sic¢asnosti najnovsi
vystavny projekt Sacral Elementum II. (2013 - 2014, kuratorka
Lucia Benickd) prezentuje diela sticasnych vytvarnych umelcov,
ktoré interpretuju sakralne predmety v intenciach stcasnych
vytvarnych trendov v dialdgu s historickymi ikonami zo zbierok
Zemplinskeho muzea v Michalovciach. Krestanské symboly a
myty autori zobrazuju v réznych zanroch a témach - od malby,
cez fotografiu, po nové média.

Konceptualne umenie a intermedialne presahy
doma a v zahranici

Vsuvislosti s formou vyjadrenia vytvarného prejavu je
zaujimavé sledovat a komparovat, aky postoj zaujimaju autori
k ndboZenskym témam, motivom a ikonografii. Coraz viac su
v sucasnosti vyuzivané konceptualne pristupy, ato v postupne
sa rozsirujucich réznych formach intermedidlnych presahov
(objekt, performance, instalacia...). Sucasné globalne média su
prostriedkom doposial' najobsiahlejSej cirkulacie obrazov a
zmien ich pévodnych kontextov, ¢im sd zaroven kladené vacsie
naroky na schopnost reflexie videného a spdsob interpretacie.

Z medzinarodnych pristupov religiéznu tému reflektuje
videoinStalacia autora Nam June Paik (TV Buddha 1974),

15 CARNA, D. - PIATROVA, A.: Odraz krestanstva v si¢asnom umeni. In:
Oc¢ami (ne)viditelné. Duchovné andboZenské aspekty v stcasnom
vytvarnom umeni. Trnava : Filozofickd fakulta Trnavskej univerzity
v Trnave, 2010, s. 4
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kontroverzné dielo Andresa Serrana (Piss Christ 1987) i
sucasnejSie inStalacie Damiena Hirsta (Cancer Chronicles/ Jesus
and the Disciples 1994-2004, God knows why 2005, God alone
knows 2007, Saint Sebastian Exquisite Pain 2007).

Obr. 1 Andres Serrano, Obr. 2 Andres Serrrano,

Piss Christ 1987 Madona and Child II. 1989
Zdroj: http://hyperallergic.co Zdroj: http://hyperallergic.co
m/23015/piss-christ-smashed =~ m/23015/piss-christ-smashed
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Obr. 3 Damien Hirst, For the Love of God 2007
Zdroj: http://www.escapeintolife.com/essays/for-the-love-of-god/

Obr. 4,5 Nam June Paik, TV Buddha 1974
Zdroj : http://www.medienkunstnetz.de/works/tv-buddha/

Umeleckd obec na Slovensku vporovnani so zahrani¢nou
situaciou nie je vyrazne dominantna, mnohi autori vsak
prekracuju  hranice stereotypov vizualneho stvarnenia
aponukaju sucasné individudlne pristupy. Konceptualnu
fotografiu s religiéznymi prvkami zastupuje Lubo Stacho (Prvé
prijimanie a svitenie 1993 - 96), téme sa venuje aj v in3talaciach
(InsStalacie v synagégach), Monika Stacho (Zvec¢neniny 2004,
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Vianocny pribeh 2008, Za nebeskou branou 2004 ai)av spojeni
fotografie a mal'by (diptych) Daniel Fischer (KriZ 1992).

Obr. 6 Damien Hirst, Jesus and the Disciples 1944 - 2004
Zdroj: http://www.damienhirst.com/cancer-chroniclesjesus-and-
th

Obr. 7 Lubo Stacho, Navrat stratenych v synagége Samorin 1999
Zdroj: http://lubostacho.webnode.sk/fotogaleria/instalations/#
sta-web-119-jpg
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Obr. 8 Lubo Stacho, z cyklu Prvé svité prijimanie 1993-96
Zdroj: http://lubostacho.webnode.sk/fotogaleria/first-communi
on-and-consecration/

Obr. 9 Monika Stacho, Za nebeskou branou 2004
Zdroj: http://monikastacho.webnode.sk/za-nebeskou-branou-
over-the-heavens-gate-2004/
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Formou umeleckého objektu (dreveny kriz) reaguju Otis
Laubert (Vieru tazko odmerat 2010), Ladislav Carny (Salvator
Mundi 2003), Monogramista TD (Anonymus 1998). Vyznamnym
kontroverznym dielom je instalacia Erika Bindera spolocne so
skupinou Kamera Skura (Superstart 2003), v ktorej prezentuju
motiv ukrizovaného JeziSa Krista vo forme trojmetrovej sochy
gymnastu cvitiaceho na kruhoch. Samotovu instalaciu (KriZovd
cesticka 2010) vytvorila Lucia Lizdkova. Vyznamnym
slovenskym  konceptualistom, ktory pracuje s prvkami
symboliky, je Rudolf Sikora (cykly Hrob pre Malevica 1994-2005,
cyklus Ohmatdvanie hrobu 1995-2001 ai.). Podobne symbol
kriza akcentuje Michal Kern (Vyslapdvanie kriza 1986).

Obr. 10 Kamera Skura, Superstart 2003

Zdroj : http://kultura.idnes.cz/cesky-kristus-na-kruzich-rozcilil-
polaky-fg0/vytvarneumeni.aspx?c=A060511_193351_show_aktual
_mgb
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Obr. 11 OtisLaubert, Obr. 12 Daniel Fischer,

Vieru tazko odmerat 2010 Kriz 1992

Zdroj: http://egoodwill.sk/ Zdroj:http://jezuiti.sk/blog/jpc
styl-a-vip/projekt-umenie- piestany/2012/v-piestan
ducha-aj-pocas-leta/ och-aj-cez-post-v-duchu-

sucasneho-umenia/

Obr. 13 Ladislav Carn)'/, Salvator Mundi 2003
Zdroj : http://www.pnky.sk/kultura/sucasne-umenie-najdete-u-
Jjezuito
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Obr. 14 Michal Kern, Obr. 15 Rudolf Sikora,
Stotoznenie 1986 z cyklu Malevicov hrob 2001
Zdroj: http://kultura.pravda.sk/ Zdroj: http://www.soga.sk/
galeria/clanok/59016-michal-  aukcie-obrazy-diela-umenie-
kern-hladal-tajomstvo/ starozitnosti/aukcie/41-mimo
riadna-aukcia-sucasneho-
umenia/rudolf-sikora-z-cyklu-
malevicov-hrob-3547
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NARATIVNE MEDIA A ICH IMPLEMENTACIA
DO EDUKACIE

Narrative media and its implementation
into education

Radmila Buricova

Abstrakt:

Technologicky pokrok avyvoj online prostredia je jav, ktory sa
prejavuje v kazdej sfére Zivota. Jeho vyuzitie v edukacii moze mat za
nasledok posun vyucby na novy level. Aj ked sposob edukacie dnes
smeruje k dokonalejsSiemu pochopeniu obsahu a vyuzitiu v praxi, prave
zakomponovanim roznych moznosti prijimania obsahu sa tento efekt
znasobi. Implementicia modelu narativnych médii do edukacie moze
mat za nasledok priame prepojenie zabavy a prijimania inform4cif.

Kl'icové slova:
Edukacia. Distribticia Obsahu. Model komunikacie. Narativne média.
Transmedialny storytelling.

Abstract:

Technological progress and development of the online environment is a
phenomenon that manifests itself in every sphere of life. Its use in
education can result in a shift instruction to a new level. Although the
method of education today is heading with a deeper understanding of
the content and use in practice, just embedding the possibility of
adopting different content amplify this effect. Implementation of
narrative media model in public education may result in a direct link to
receive information and entertainment.

Key words:

Education. Content distribution. Communication model. Narrative
media. Transmedia storytelling.
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Generacia Y vs. Transmedialna generacia

V poslednych rokoch je ¢oraz komplikovanejsie iniciovat’ interaktivitu v
ramci edukacie. Prave v Case, kedy sa viaceré aspekty zivota presuvaju
z offline do online prostredia avSeobecny zaujem o pisany a tlaceny
text upada, je potrebné priniest’ do tejto sféry novy rozmer.

Marshal McLuhan vramci Guttenbergovej galaxie hovori o kmenovej
kultire sluchu, linedrnej kultire oka aknihy a o nastupujtcej
elektronickej kultire. V minulosti bol ako jeden zo zmyslov vyuzivany
najma zrak pri ¢itani knih, no prave elektronicka kultira prinasa navrat
ku zmyslovej harmoénii prostrednictvom audiovizudlneho vnimania.
Okrem toho vytvara ,globalnu dedinu“ - stieraju sa hranice medzi
uzivatel'mi a symbolizuje prepojenost vSetkych l'udi prostrednictvom
elektroniky. Odstraniuje sa bariéra casu a priestoru, spoloc¢nost je
kolektivna a je okamzite vo vzajomnej interakcii.l

V takejto spolocnosti nie je prekvapujice, Ze zauzivané sposoby pri
réznych cinnostiach mozu byt dnes uz pomalé a zastaralé. O stucasnej
mladej populacii sa hovori ako o naslednikovi Generacie X. Spolo¢nym
nazvom sa pre 1nu stal pojem Generacia Y. Tymto oznacenim definujeme
skupinu mladych l'udi, ktori vyuzivaju celé spektrum ponukanych
médii. Dnes vSak uzZ mézeme hovorit aj o tzv. Transmedialnej generacii.
Ta nielen, Ze ponukané média vyuZziva, ale medidlne obsahy sa
navzajom dopliiaji a stvisia spolu.

Vpraxi to moze napriklad fungovat tak, Ze clovek vyuziva svoj
notebook, zaroven obsahy zdiela aupravuje na tablete, pomocou
mobilného telefénu dokaze ovladat obrazovku oboch tycho zariadeni.
Vznikaji moderné multimedidlne sluzby aaplikacie. Je pre ne
charakteristicka kombinacia zvuku, obrazu a textu. Pri ich vyuZivani
moZeme hovorit otom, Ze pomdahaju rozsirovat obsah skrz viacero
kanalov. Ide teda o extenziu urcitej oblasti zdujmu, média sa stavaju
rozsirenym zmyslom.

Internet bol pre niekol'kymi rokmi len vysadou tzkeho kruhu
obyvatel'stva. Sjeho rozSirenim sa rapidne zvysila informovanost
a najma efektivnejsia a rychlejSia komunikacia. Zrazu nebolo také tazké

1 McLUHAN, M.: Clovék, médid a elektronickd kultura. Brno : Jota, 2000.
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dostat’ sa k odpovediam. Nachadzali sa na webovych strankach, vo
videach, v auditivnych vystupoch - vSetky v online prostredi. Prave
moznost vyuzivania viacerych kanalov je pre dneSnd generaciu
kli¢ovym a potrebnym krokom k zdokonaleniu prijimania informdcii.
Mame prostriedky, ale eSte sa len u¢ime ich naplno vyuzivat.

Preco si pamatame dej filmu a nie zakladné fakty nasSej
historie?

Filmové diela si produktom zabavného priemyslu, ich hlavnou
funkciou je vyvolat zaujem, rozptylit divaka a vtiahnut ho do deja. Vo
velkej miere si obsah filmov ahlavni dejovd liniu pamitame aj
niekol'ko rokov, ak nie cely Zivot. Je to prave tym, Ze film je formou
zabavy. Rovnako ako rézne iné informdcie, ktoré vnimame a dokazeme
si ich zapamatat. Ci uZ ide o rézne fakty z blogov, ktoré nas zaujimaju,
texty pesniciek ¢i vtipné obrazky.

Pri prijimani informacii v edukacii absentuje prave faktor zabavy. Dlhé
sylaby, knihy, ktoré vymenuvavaju len fakty alebo monoténna
prednaska neprispievajui k tomu, aby sa obsah vyucby vryl do pamati.
Inovacie, ktoré sa dnes vyuZzivaju vtejto oblasti nevyuZzivaju ich
potencial v plnom rozsahu.

Implementovat do vyucbového procesu napriklad tablety, je Coraz
roz$irenym atributom. Su vSak k dispozicii len v niektoych skolach a ich
vyuzivanie je zatial obmedzené. Stale absentuje faktor zabavy, ktory
ovplyviiuje zaujem Studentov o preberanu latku a v neposlednom rade
aj schopnost zapamaétat si fakty z vyu¢bového procesu.

,Transmédid maju potencidl byt cennym ndstrojom pre rozsirené ucenie.
Riesia mnohé problémy, ktorym Celia deti vyrastajiice v digitdlnom
veku.?

Pre lepSie pochopenie komplexnosti vyuzivania transmedialneho
storytellingu ako vyjadrovacieho prostriedku, mézeme tento termin

2 REILLY, Erin: USC Annenberg Innovation Lab: T is for Transmedia, 2013.
[online]. [28-04-2015]. Dostupné na
<http://www.annenberglab.com/projects/t-transmedia>
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definovat aj prostrednictvom oznaceni ako prelinanie médii,
multiplatformy, intertextualna komodita alebo rozsirené
prerozpravanie.’

Pre toto pomenovanie zatial neexistuje slovensky ekvivalent, preto sme
sa rozhodli ustalit na Slovensku pojem ,narativne média“ ako jeho
synonymum. Vychddzame pri tom zprekladu slova storytelling -
prerozpravanie, inak aj naracia a transmedialny - prostrednictvom
viacerych médii. Vtomto pripade sme pouzili mnozné cislo slova
médium. Vzniknuty termin ,narativne média“ je teda totoZny so
zahrani¢nym ekvivalentom ,transmedialny storytelling”. Tieto média
vSak samé osebe nemaju narativnu funkciu a ziskavaju ju az spolo¢nym
prepojenim.

Model narativhych médii pomdze komplexnejSie pochopit pribeh
(obsah). Tento spdsob komunikacie by sme mohli oznacit komunikaciu
prostrednictvom narativnych médii. Tento termin ma dva sposoby
interpretacie. Ide o subor médii - platforiem, prostrednictvom ktorych
komunikujeme obsah, taktieZ je to pomenovanie pre spdsob Sirenia
tohto obsahu.

Kazdé médium funguje tak, ako najlepsie vie. Teda pribeh by najskor
mohol byt prezentovany filmom, neskor v televizii, rozpracovany
vromanoch akomiksoch. Tento svet by tiez mohol byt dalej
rozpracovany v pocitacovych hrach. Kazda polozka musi byt
dostatocne sebestacna na to, aby fungovala aj autonémne. To znamena,
ze nemusite vidiet film, aby ste si vychutnali knihu a naopak.

Vyuzitie narativnych médii v praxi
Narativne média st dnes, najmd vzahrani¢i, vyhladavanym

prostriedkom pri distrbucii pribehu. Pri vytvoreni univerza, ktoré sa
odkryva prijimanim réznych kanalovje moZnost interakcie

3 SCOLARI, C. A.: Transmedia storytelling: Implicit Consumers, Narrative
Worlds, and Branding in Contemporary Media Production. In: International
Journal of Communication 3, 2009. [online]. [25-01-2014]. Dostupné na :
<http://ncadjarmstrong.com/year-3-postmodern-
moving/transmedia_storytelling-.pdf>
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z pohl'adu prijimatel'a vysoka. Pri vyuziti viacerych platforiem je tiez
moznost vacsieho zasahu publika - aj na zadklade roznych preferencii
v spektre prijimatelov. Zasah Co najvacsieho publika je jednou zo
zakladnych poziadaviek pri tvorbe kniznych, filmovych, pocitacovych
diel, vratane kanalov v online prostredi.

LAk ddte ludom dostatocne vela mozZnosti na objavovanie, budi
objavovat. MoZno nie vsetci, ale niektori budiu. Ti, ¢o budu objavovat’
a budu ndjdené informdcie pokladat’ za vyhodu, budu navzdy vasi
fanusikovia a daji vdm omnoho viac energie nezZ akykolvek marketing.

Strukttira narativnych médii bola vyuzita napriklad aj vo filme Hunger
games - Hry o Zivot. Tato trilégia vysla ako kniha, ktora pokracovala
filmom. Pocas filmovej distribucie tvorcovia vytvorili réozne platformy
na prijimanie obsahu - mikroblog, silna interakcia na socialnych sietach
a d’al$ie kanaly.

Marketingova stratégia, ktora bola pri tomto filme pouzita, zacala na
zaciatku roku 2013. Mohli by sme povedat, Ze ide o typ ,zabavného”
marketingu, ktory stiera hranice medzi realitou a fikciou. Tato kampan
vsebe spdja prvky transmedidlneho storytellingu a marketingu.
MozZeme teda hovorit o transmedidlnej marketingovej stratégii.

4 JENKINS, H. : Convergence culture. (EdSanchez - TheBlair Witch Project,
interview, 2003) New York : New York University Press, 2006, s. 103.
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POCITACOVE
HRY

BLOGY

FORA A SOCIALNE
DISKUSIE g SOUNDTRACK

MOBILNE DOKUMENTARNE ANIMOVANE
APLIKACIE FILMY FILMY

Obr. 1 Priklad kampane s vyuzitim narativnych médii

Pri storytellingu mame vac¢Sinou vymedzeny ¢as na pribeh, pricom pri
distribucii a prepracovanej kampani mézeme pribeh zivit vel'mi dlho
avytvarat tym o nom ilaziu skuto¢nosti. Prave tato autenticita je pre
fanusikov, prijimatelov, publikum tym spustacom pri samostatnej
aktivite a reakcii na ponukany obsah.

Vyuzivanim narativnych médii moZeme pri distribucii pribehov vyvolat
vysokd interakciu u prijimatelov obsahu. Tento model navrhujeme
preto vyuzit aj vinych oblastiach, kde spitna vazba avzajomna
interakcia zohrava délezitu ulohu.

Takou sférou je napriklad edukéacia. Pri formulacii tohto problému sme
sa opierali o zikladné informéacie, dostupné z doterajSich pozorovani.
Vyucovaci proces nie je dostacujuci na obsiahnutie $irky uciva, teda nie
je dostatocne efektivny na zapamétanie si celkovej problematiky.
Vsucasnosti prebiehaji mnohé Sstidie, ktoré sa zaujimaju
o problematiku edukacie a vyuzivania réznych platform na prijimanie
obsahu.
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Americky vedec aodbornik na transmedidlny storytelling, Henry
Jenkins, zistil svojim vyskumom, aké je dolezité zakomponovat do
vzdelavania zabavny faktor. Vyuzivanim narativnych médii v edukacii
nielenze dokdzeme zvysit zaujem o obsah vyucby, ale vyvolame aj
interakciu a nasledne spiitnu vazbu.

Na Univerzite v juznej Kalifornii (University of Southern California) sa
vytvoril laboratérny institit s ndzvom Annenberg Innovation Lab, kde
vySiel ¢lanok snazvom ,T ako Transmédia“. Prezentuje vyucbovy
proces prostrednictvom ,Transmedia Play“. Aj ked’ je tento konkrétny
model urceny pre deti od 5 - 11 rokov, jeho teoretické zaklady sa daju
jednoducho aplikovat aj na starsich Studentov, pripadne na dospelych.

Na nasledujicom obrazku su predchadzajtice vybrané mozné platformy
aplikované do edukacného portalu.

ONLINE PROSTREDIE ZVUKOVE ANIMOVANE POCITACOVE
/ WEB NAHRAVKY FILMY HRY
DOKUMENTARNE
FILMY
INFOGRAFIKA

ONLINE KNIHA FILMY
MOBILNE SOCIALNE FORA A
APLIKACIE SIETE DISKUSIE BLOGY

Obr. 2 Priklad vyuzitia narativnych médii v edukacii

Nachadzame sa v online prostredi, ktoré je pre tuto formu edukacie
najpristupnejsie. Vpraxi by tento portal obsiahol vSetky témy
a odvetvia, ktorym sa chceme venovat. Po kliknuti na oblast sa na
obrazovke ukaze infografika - teda grafickA forma strucne
spracovaného obsahu. Prave model infografiky pomoze zakladné fakty
adelenia sprehladnit aponiknut tak prvotny uceleny pohlad na
problematiku. Dalsie vyyuZitie kanalov zaleZ{ od $pecifika konkrétnej
otazky, ¢i oblasti vzdelavania. Pomocou symbolov aikon sa rozsiri aj
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moznost mnemotechnickych pomécok uz v tomto kanali. Nasledujuci
preklik moze smerovat bud na socidlne siete, pripadne mobilnu
aplikaciu, ktora s tymto portalom suvisi. Nasledne sa dostaneme na féra
a diskusie, kde je dana problematika komunikovana aj prostrednictvom
odbornikov. Hlavny preklik skrz ikonu, osobnost, rok alebo inu délezitd
informaciu zo zakladnej infografiky moze odkazovat aj na kratke
dokumentarne ¢i animované filmy, jednoduché komixy, ktoré vysvetlia
zlozité informdcie, zvukové nahravky, online knihy.

Ocakavané vysledky implementacie narativnych médii
do edukacie

Na jednoduchom modeli narativnycch médii sme vysvetlili ponukané
rieSenie zlozitej problematiky v oblasti edukacie. Teno model ucivo
sprehladni, no jeho hlavné vyhody tkveju aj vinych faktoroch. Ide
o0 edukaciu pomocou mnemotechnickych pomdcok, ktora ma za tlohu
lepSie pochopit anasledne aj zapaméitat si obsah. To je faktor
interakcie, ktory sluzi ako spatna viazba. Ponuknuty obsah moze d'alej
u Studentov podnietit vlastny zaujem o problematiku a nasledné
samostatné vyhl'adavanie informacii.

Odpovedou na otazku v druhej kapitole ,Preco si pamdtame dej filmu a
nie zakladné fakty naSej histérie?” je prave faktor zabavy, ktory by sa
vyuzitim navrhovaného edukacného portalu stal kltacovym vo
vyucbovom procese. Model moze fungovat aj na levelovej tirovni, ¢o by
eSte viac podnecovalo Studentov k prijimaniu obsahov - ucenie sa tak
stava hrou. Tento model predstavuje zadkladné principy zmysluplnych
transmedialnych hernych zazitkov v edukicii.

Dal$ou vyhodou vyuzivania predkladaného navrhu edukaéného portalu
je relevantny obsah ateda dostacujici aovereny ucebny material.
Obsah vtomto modeli tvoria aj sami Studenti, avSak kazdy zdielany
obsah musi prejst kontrolou odbornika v danej oblasti.

Stcasna odborna literatira, ktora sa zaobera transmédiami v edukécii
amladezou, identifukuje klicové vazby medzi nimi. Predpokladom
k tspesnému fungovaniu tohto modelu je vzajomna konverzacia medzi
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pedagogmi, Skolstvom, konkrétnou institiiciou, tvorcami obsahov
a d'al$imi zainteresovanymi stranami.

Literatira a zdroje:

JENKINS, H.: Convergence culture. (EdSanchez - TheBlair Witch Project,
interview, 2003) New York : New York University Press, 2006.
McLUHAN, M.: Clovék, médid a elektronickd kultura. Brno : Jota, 2000.
REILLY, Erin: USC Annenberg Innovation Lab: T is for Transmedia, 2013.
[online]. [28-04-2015]. Dostupné na :<http://www.annenberglab.com/
projects/t-transmedia>

SCOLARI], C. A.: Transmedia storytelling: Implicit Consumers, Narrative
Worlds, and Branding in Contemporary Media Production. In:
International Journal of Communication 3, 2009. [online]. [25-01-
2014]. Dostupné na: <http://ncadjarmstrong.com/year-3-postmodern-
moving/transmedia_storytelling-.pdf>

Kontaktné udaje:

Mgr. Radmila Buricova

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmedialnej komunikacie
Nam. J. Herdu 2

0917 01 Trnava

SLOVENSKA REPUBLIKA
r.buricova@gmail.com

54



MEGATRENDY A MEDIA 2015

VZTAH INTERKULTURNE] KOMUNIKACIE
A KULTURNE] DIPLOMACIE

Connection between intercultural
communication and cultural diplomacy

Veronika Kudlacakova

Abstrakt:

Prispevok sa zaoberd vztahom interkultirnej komunikacie a
kultirnej diplomacie na pozadi interkultirneho kontaktu
réznych spolocenstiev v rozli¢cnych formach dialégu. V stvislosti
so zrychlenim aulahenim komunikacie a kontaktu dochadza
v sucasnosti v zvySenej miere k stretavaniu sa a kontaktu l'udi
z odliSnych kultdr, narodov a $tatov. Tento interkultirny kontakt
moZe viest k bezkonfliktnému spoluzitiu a vzajomnej spolupréci,
inokedy, naopak, vedie ku konfliktom. Interkultirna
komunikacia moéze viest aj k negativnym javom, medzi ktoré
mozeme zaradit konflikty a nedorozumenia, ktoré mézu mat
destruktivne vyvrcholenie vo forme vojenskych, teroristickych
utokov a ¢asto mozu viest az k mnohopocCetnym umrtiam. Aj v
tejto suvislosti moze kultirna averejnd diplomacia zastavat
nezastupitel'nu poziciu.

Klacové slova:
Kultirna diplomacia. Interkultirna komunikacia. Konflikty.
Zahranicné rozhlasové a televizne vysielanie.

Abstract:

Contribution deals with connection between intercultural
communication and cultural diplomacy under the contact the
various communities in various dialogue. Nowadays the
communication is quicker and easier therefore people from
different cultures, nations and states are more in touch. The
intercultural contact could have result in unconflictful
coexistence and mutual cooperation. On the other side it could
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have result in conflicts. The intercultural communication could
cause negative phenomena such as conflicts and
misunderstandings which may end up in the form of military
attacks, terrorist attacks. These could lead to many deaths. In
that regard cultural and public diplomacy take important
position.

Key words:
Cultural diplomacy. Intercultural communication. Conflicts.
Foreign radio and television broadcasting.

1 Vzajomna komunikacia kultir - interkultirna
komunikacia

Celosvetovy rozvoj civilizacie akaZzdodenna interkultirna
komunikacia v medzinarodnych, politickych, kultirnych,
hospodarskych, diplomatickych a inych oblastiach sposobila, ze
sa na tento fenomén sustredila enormna pozornost. Takyto typ
komunikacie, ktory presahuje hranice domovského $tatu, prinasa
vela pozitivnych efektov, akymi su kultirne obohatenie,
spoznavanie cudzej kultiry, vzdeldvanie, demokratizacia,
spolupraca, sloboda prejavu v medidlnej komunikacii a podobne.
Globalizacné procesy, ktoré su typickou charakteristikou dnesnej
spolo¢nosti, su vo velkej miere zapri¢inené prave rozvojom
masovokomunikac¢nych prostriedkov, ktoré maju
nezanedbatelny vplyv na Kkultirnu rozmanitost a kultirny
pluralizmus. Na druhej strane vSak dochadza ku homogenizicii
kultir. MozZno vyjadrit presvedcenie, Ze na kultdrnu pestrost
maju vplyv trendy globalizacie, ale aj média, ktoré ako jeden
z nastrojov aspoésobov komunikacie ovplyviiuji jednotlivé
kultiry, Zivot akultirnu inakost. Zijeme vdobe, ktoru
vmnohych ohladoch charakterizujeme ako dobu, ktorej
dominuju globaliza¢né procesy. Pre celé minulé storoCie bol
charakteristicky zvySeny medzinidrodny styk. Usudzujic podla
prevladajiceho trendu, ani v budticnosti to nebude inak. Siri sa
multikulturalizmus a narodné hodnoty a kultiry sa dostavajua do
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kontextov, kde je ¢oraz tazsie odliSit hranice medzi narodnymi
a inonarodnymi kvalitami.

Interkultirna  komunikdcia je  vdneSnej  spoloc¢nosti
mnohostranne diskutovanym javom, preto aj odbornici v danej
problematike jej venuju naleziti pozornost. ]. RaksSanyiova
uvadza definiciu interkultirnej komunikacie, ktord podrobime
kritickému  zhodnoteniu na pozadi dalSich definicii
renomovanych odbornikov v skimanej oblasti: ,Interkultiirna
komunikdcia je disciplina, ktord skuma interakcie medzi l'udmi
a/alebo skupinami sréznym kultirnym pozadim. Interkultirna
komunikdcia sa zameriava na zvysovanie interkultiirneho vedomia
a zdoraziiuje vnimanie v dvojitej perspektive, ¢im sa metodicky
priblizuje k prekondvaniu kultirnych rozdielov. Jej cielom je
zefektivnit' komunikdciu medzi osobami a/alebo skupinami‘.
Podla Jana Prachu interkultirna komunikacia predstavuje
interakciu prebiehajicu v najroznejsich situaciach, pricom
komunikujuci partneri st prislusnikmi réznych jazykovych alebo
kultirnych skupin, narodov, etnik alebo rasovych ¢i
nabozenskych skupin. Tato komunikidcia je determinovana
Specifikami a odliSnostami v oblasti jednotlivych jazykov, kultur,
mentalit a hodnotovych systémov.2 Zaujimava je aj problematika
interkulturnej psycholdgie, ktora predstavuje skumanie
variantov ludského spravania sa so zretelom na sposoby
a konanie ovplyviiované kultirnym kontextom v snahe poukazat
na odlisnosti komunikujucich kultar v procese interkultirneho
kontaktu a dialégu.

Prostredie a kultara, vktorej clovek zije, ovplyviiuju
a determinuju jeho konanie apostoje. Spolocenska situacia
jedinca a poznanie jeho kultiry umoznuju l'ahSie poznat
charakter jeho interakcii, odliSné prvky, ul'ahcuju identifikaciu
nasledkov tychto interakcii. Podla Davida Krecha a kolektivu
autorov jednotlivci, ktori interaguju so Specifickym okruhom

1 RAKSANYIOVA, J.: Kultira - interkulturalita - preklad. In Kultira -
priestor interdisciplindrneho myslenia. Nitra : Univerzita KonStantina
Filozofa v Nitre, 2005, s.93.

2 Porov. PRUCHA, J.: Interkulturni komunikace. Praha : Grada Publishing,
2010, s. 16.
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I'udi, preberaju od nich Specificky subor Zzivotnych socidlno-
kultirnych podnetov.3 V kontakte s cudzou kultirou v procese
interkultirnej komunikacie a dialégu teda musime brat do Gavahy
nielen znalost socidlneho prostredia, charakteristiku jeho
signifikantnych prvkov, ale aj komplexny obraz jedinca
v Specifickom spoloc¢ensko-kultirnom kontexte, teda musime
prihliadat na analyzu jeho kultury. Vo vztahu clovek a kultira
prebieha intenzivny obojsmerny vztah. To znamena, Ze nielen
osobnost ovplyviiuje kultiru, ale aj kultira ovplyvnuje jedinca.
Ako upozornuje Dalimir Hajko, na to, aby sme v procese
komunikacie lepsie pochopili komunika¢ného partnera, je dobré
poznat ,..filozofické, ale najmd etické zdklady politického,
prdvneho a ekonomického myslenia ludi Zijicich v odliSnom
kultiirnom prostredi*, ale aj prvky kultury, ktoré konstituujy,
formuju, wutvaraji jeho mysel akonanie. Vychadzame
z predpokladu, Ze efektivna adoslednd koncepcia kultirnej
diplomacie vramci medzindrodnych vztahov moze pozitivne
ovplyvnit interkultirne vedomie avybavu jednotlivca, co
druhotne ovplyvni pozitivhu percepciu komunikujtcich stran,
ich krajin akultiry avkonetnom doésledku aj interkulturnu
komunikaciu na medzinarodnej drovni.

Na Slovensku, ale aj vinych krajindch sa vsucasnosti do
popredia dostava problém naroda a otdzka postoja k vlastnym
narodnym hodnotam. Podla Ericha Mistrika ,..slovenskd
Jhdrodnd” kultira sa diferencuje vniitorne, diferencuje sa kultira
Slovenskej republiky a sucasne sa dostdvame do celosvetovych
procesov stdle vicsieho a rychlejsieho prieniku kultir. (...) Stoji
pred nami nevyhnutnost’ konfrontovat' situdciu ndrodnej kulttry
s kontextom multikulturneho sveta“s.

3 Porov. KRECH, D. er al: Clovek vspolocnosti: zdklady socidlnej
psycholdgie. Bratislava : SAV, 1968.

4 HAJKO, D.: Globalizdcia a kultiirna identita. Bratislava : Univerzita
Konstantina Filozofa v Nitre, Filozofick4 fakulta, 2005, s. 53.

5 MISTRIK, E.: Zmeny v charaktere narodnej kultiry. In Kultira -
priestor interdisciplindrneho myslenia. Nitra : Univerzita KonStantina
Filozofa v Nitre, 2005, s. 364.

58



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Na zaklade prvotného pohl'adu a pozorovania mozeme dospiet k
usudku, Ze pod vplyvom interkultirnych kontaktov a dialégu
dochadza kzblizovaniu odliSnych kultir, ich uniformite
a potlacaniu kultirnych Specifik. Vtychto,na prvy pohlad
zhodnych sociokultirnych priestoroch by si vSak prislusnici
réznych narodov a etnik mali zachovat svoju vlastnu kulturnu
anarodnd identitu, svoje zvyklosti, tradicie alebo spdsoby.
Opisovand situdcia by platila v pripade, Ze by interkultirna
komunikacia prebiehala iba v jednosmernej perspektive, ak by
domaca kultura ajej prislusnici prijimali iba cudzie kultirne
prvKky. Prave udlohou kultirnej diplomacie je zabezpecovat to,
aby aj iné kultary preberali aoboznamovali sa snaSimi
kultirnymi Specifikami. Kultirna diplomacia ma vSak svoje
miesto aj smerom dovnutra, ako fenomén ovplyvnujuici
zachovanie kultirnej a narodnej identity, rovnako aj smerom
von, ako fenomén obohacujuci interkultdrnu vybavu jednotlivca
a jeho interkultirne vedomie. Podl'a Viery Gazovej ,..k pravidldim
Zivota v multikultirnom priestore patri tolerancia, schopnost' Zit
vedla seba, respektovat’ ini kultiru a neprekdzat jej rozvoju (...).
Otvorenost Zivotného S$tylu voci inokultirnym podnetom je
vhodnou bdzou pre permanentné uvedomenie si hodndt
a Zivotaschopnosti svojej vlastnej kultury. Je to svojim spésobom
neustdla redefinicia kultirnej identity ddvajuca prislusnikovi
urcitej kultury sebaddéveru a zdroven kultivujiica jeho schopnost
empatie do inych kultir“e. Vznikajlice problémy pri strete kultar
nie su ani tak zapri¢inené prave spominanou inakostou, ale aj
neochotou interkomunika¢nych aktérov tito odliSnostou
akceptovat atolerovat. Ak suhlasime stvrdenim, Ze kultirna
diplomacia moze pozitivne ovplyvnit interkultirne kompetencie
jednotlivca, potom moze viest kovplyvneniu pozitivnej
percepcie, vzajomného chapania prislusnikov roéznych kultur.
Napomaha porozumeniu a bezkonfliktnému stretu kultur,
pomaha diagnostikovat vlastné predsudky avedie kich
elimindcii a odstraneniu.

6 GAZOVA, V.: Sic et non, alebo teraz sme vsetci multikulturalisti.. In :
Fischerova, A. a kol. : - Rozmanitost' kultiry. ACTA CULTUROLOGICA zv.
4, Bratislava 1999, s. 24.
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V kontexte mutikulturalizmu a globalizacie je dolezité nadobudat
takyto druh kompetencii v dvojsmernej perspektive. Je dolezité
poznat kultiru vlastného naroda, na zaklade c¢oho je mozné
sebavedomo a plnohodnotne sa otvorit inym kultiram v snahe o
poznanie a pokrok. O myslienke jednotvarnosti ajednoliatosti
kultar hovori ajPeter Liba: ,..moZno spozndvat a Ccitat
mnohotvdrne osobitosti, odlisnosti, jedineCnosti. Pravda iba za
predpokladu, ak prijmeme axiému otom, Ze niet jednotného
ludstva, Ze l'udské spolocenstvd a spolocnosti sa identifikuji prdve
osobitostami, predovsetkym odlisnostami jednotlivych kultir®.
Bolo by mylné predpokladat, Ze odstranovanim jedinecnosti
a odli$nosti by bolo mozné zamedzit medzinarodnym konfliktom
anedorozumeniam na pdde interkultirneho dialégu. Je vsak
dolezité vytvarat predpoklady apodmienky na spoznanie
a pochopenie odlisnosti, ktoré moze viest kich akceptovaniu
a tolerancii. Tito cestu mo6Ze a ma ambiciu realizovat kultirna
diplomacia (okrem iného) jednotlivych krajin.

Jednym z efektivnych sposobov, ako ziskavat potrebné
vedomosti o inych krajinach je prave kultirna diplomacia, ktora
vopatnom smere mdze dopomoct k poznaniu svojej vlastnej
sociokultirnej reality. Ulahcuje cestu poznania kulturnych
zvyklosti inej krajiny, ¢o moZe zabranit ich nespravnemu
pochopeniu azavaznym nedorozumeniam a konfliktom. Stale
vyraznejSie je zdoOraznovana intenzivna potreba zabezpecenia
medzinarodnej komunikacie, ktora podnecuje nevyhnutnost
zvySovania interkultirnych kompetencii. Okrem interkultirneho
a multikultirneho vzdeldvania ako spdsobu nadobudania
takychto kompetencii aj kultirna diplomacia ako aktér
interkultirnej komunikacie ovplyviiuje troven tohto nového
druhu kompetencii v sucasnej spolocnosti, pricom
interkultirnou kompetenciou rozumieme ,..schopnost’ prijimat’
a interpretovat’ signdl vychodiskovej kultiiry a transferovat’ ich do
signdlnej sustavy cielovej kultiry. (...) Poznanie interkultirnych
rozdielov je dobleZité vo vSetkych oblastiach - politickej,

7 LIBA, P.: Kulttira - priestor interdisciplinarneho myslenia. In Kultiira -
priestor interdisciplindrneho myslenia. Nitra : Univerzita KonStantina
Filozofa v Nitre, 2005, s. 633.
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hospoddrskej, kultirnej, odbornej komunikdcii rovnako ako
v turistike a protokole - aj na eliminovanie negativnych konotdcii
alebo asocidcii“e.

Kultirna diplomacia je prostriedok, Kktory ovplyviiuje
arealizaciou svojej posobnosti podporuje charakteristiku
interkulturnej komunikicie ako komunikacie ,..prislusnikov
réznych kultir, ktoré si musia uvedomit’ skutocnost, Ze kazZdy
vstupuje do kontaktu s inymi znalostami, pravidlami, koncepciami,
verbdlnymi  a nonverbdlnymi  komunikacnymi  systémami.
V takomto ponimani kultirna diplomacia plni funkciu priameho
sprostredkovatela medzi kultirnymi spoloc¢enstvami, a pritom
akceptuje rozdielnost (kultira je integrovanou sucastou
spolocCenskej reality, a tym ovplyvituje aj komunikaciu, ktora sa
realizuje v kultirnom priestore, kultirnom transfere a vymene,
¢im nadobuda dimenziu a charakter interkulturality), ale aj
pripadné zhody vkomunika¢nom vnimani vrozdielnych
sociokultirnych priestoroch.

Interkulturalizacia nevyhnutne musi prebiehat v dvoch smeroch,
¢ize z pohl'adu vlastného a cudzieho sociokultirneho priestoru.
Podmienkou je uvedomenie, identifikovanie a osvojenie si
vlastnych sociokultirnych regulativov a kultirnych prvkov,
nasledné spoznanie sociokultirnych regulativov a prvkov cudzej
kultary. Poslednou fazou je vol'ba prostriedkov a spdsobov, ako
nardbat’ srozdielmi. Vychiddzame z predpokladu, ze kulttiirna
diplomacia méZze opisovany proces do znac¢nej miery ul'ahcit.

2 Zdroje moznych interkultiirnych konfliktov

Interkultirna  komunikacia  predpokladd  nevyhnutnost
existencie kultirnej rozmanitosti a r6znorodosti. MoZno pravom

8 RAKSANYIOVA, J.: Kultira - interkulturalita - preklad. In Kultiira -
priestor interdisciplindrneho myslenia. Nitra : Univerzita KonStantina
Filozofa v Nitre, 2005, s.92, 95.

9 Ibid., s.93.
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usudzovat, ze kultirna roéznorodost nemusi prindsat iba
pozitivne efekty, casto prave na jej zaklade dochadza k
spoloc¢enskym, nabozenskym a kultarnym konfliktom,
nedorozumeniam a v krajnych pripadoch k vojenskym situdciam
a teroristickym utokom s mnohopocetnymi stratami na Zivotoch.

Zdroje interkulturnych konfliktov mézu byt rozne, pocnic
rozdielmi v samotnych S$pecifikich komunikujiacich kultur,
konciac samotnou komunikéciou. Preto v nasledujucich riadkoch
stru¢ne ozrejmime niektoré z moznych zdrojov interkultirnych
konfliktov.

Komunikacia a percepcia byva jednym z najcastejSich zdrojov
interkulturnych konfliktov. Konflikty, ktoré pramenia zo
samotnej komunikicie a percepcie, vychadzaju z odliSnej
interpretacie toho istého zdelenia vratane neverbalnych
prejavov. Vzniknuté konflikty je, samozrejme, potrebné riesit ¢o
najpruznejsie. Nadalej vSak zdoéraznujeme, Ze je potrebné
konfliktom predchadzat, a to napriklad aj formou aktivit
kultirnej diplomacie. Konflikty st vroznej miere sucastou
vSetkych vztahov, tie kultirne nevynimajic. V pripade, ze
konflikt povazujeme za socialne konstruovanu kultirnu udalost,
na ktorej sa clenovia spolocnosti aktivne podielaji, potom
mozno do urcitej miery usudzovat, ze mozu byt sticastou vyvoja
kultary. Kazdy konflikt je subjektivny, pretoze je ovplyviiovany
a utvarany subjektivnym pohladom stran zainteresovanych do
konfliktu, pretoze predmet konfliktu vnimaji na zaklade
vlastného sociokultirneho prostredia. Vramci porozumenia
komunikujiacich subjektov je doélezité, aby si obidve strany
vytvorili spolo¢ny komunikacny koéd, aby pridelovali javom,
symbolom a gestdm rovnaky vyznam. Kym vSak obidve strany
dospeju k harmonizacii komunikacného kdédu, ¢asto dochadza
k nedorozumeniam a konfliktom. Dovodom je skutocnost, ze
kazdé nedorozumenie ma poévod vindividudlnej interpreticii,
ktora je ovplyvnend Specifickym kultirnym prostredim.
Jednotlivec sa vramci komunikacie, ktora vykazuje
charakteristiky konfliktu, identifikuje svlastnou kultirou
v protiklade kinej kultire. Na ziklade takto popisanych
skuto¢nosti mozno usudzovat, zZe kazdi kultira disponuje
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pravidlami interpretacie jednotlivych symbolov, ktoré mézu byt
iné, dokonca protikladné s pravidlami interpretacie tych istych
symbolov ajavov vinej kultire. Tym opat poukazujeme na
nevyhnutnost vytvorenia spolo¢ného komunika¢ného kluca,
ktory by vzdjomnej komunikicii na roéznych urovniach
dopomohol. Komunikacia ovplyvnena Specifickymi implicitnymi
charakteristikami  vytvara  predpoklad pre  konflikty
vinterkultirnom kontakte. Oboznamenie sa s kultirnymi
Specifikami komunikujicich strdn sa aj ztohto pohladu javi
dolezité rovnako ako vytvorenie spolo¢ného komunikacného
koédu a aktivity kultirnej diplomacie tento proces mozu pozitivne
ovplyvnit.

3 Zahranicné rozhlasové alebo televizne
vysielanie ako forma aktivit kultirnej
diplomacie

Kultirna diplomacia je cestou, ako uchovavat, spristupiiovat
aprezentovat jedinecnost jednotlivych kultir. Efektivna
koncepcia kultirnej diplomacie méze byt nastrojom poznania
smerujuceho k bezkonfliktnému spoluzitiu, rovnako madze
pomoct prislusnikom danej kultiry uchovat si svoju kultirnu
identitu a prislusnost k narodu v inej krajine.

Kultirna diplomacia ako sucast verejnej diplomacie je témou,
ktord sa vsdcasnom medidlnom prostredi stiva coraz
dolezitejSou. Zijeme veurépskom priestore, sme stéastou
Eurdpskej inie a odvolavajtic sa na nemeckého vel'vyslanca Karla
Paschkema by sme mohli toto prostredie charakterizovat ako
iluziu blizkosti. Prec¢o hovorime o ilazii? Pretoze sa domnievame,
Ze vieme o sebe navzajom nielen z hl'adiska kultury viac, nez to
nasvedcuje skutocnost. Kultirna diplomacia sa ndm prave na
tomto pozadi javi ako jedna zciest prekonavania tychto
nedostatkov.

Aj v pripade, ak by sme sa zameriavali na eurépsky geograficky
areal, mohli by sme konsStatovat, Ze tu koexistuje mnoho
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rozmanitych kultir sosobitymi hodnotovymi orientdciami,
kultirnymi tradiciami, vzorcami a inymi $pecifickymi znakmi, na
zaklade c¢oho sme neustdle Kkonfrontovani s inakostou
a kultirnou diverzitou. Do eur6pskeho priestoru postupne
prenikaju, aj vplyvom progresivneho rozvoja
masovokomunika¢nych ainformacnych technolégii, kultirne
vplyvy aj zo zdpadného sveta. Mozno pravom usudzovat, Ze aj
napriek expandujucim globalizacnym tendenciam kultdry
eurépskych narodov koexistujti viac menej bezkonfliktne. Casto
sme svedkami toho, Ze na prvky prenikajice zinych krajin je
nazerané s averziou a predsudkami. Tie m6Zu byt zapricinené
obavou z mozného narusenia Specifickych osobitosti vlastnej
kultary pri kontakte sinou kultirou. Domnievame sa, Ze
reSpektovanie auznanie kultirnej plurality nie je vrozpore
s nevyhnutnym zachovanim kultdrnej identity jednotlivych
spolocCenstiev.

V nasledujucich riadkoch sa budeme zaoberat - dnes s obl'ubou

vyuzivanej kultirnodiplomatickej aktivite - zahrani¢nym
rozhlasovym a televiznym vysielanim. Ako uvadza Eliska
Tomalova, ,..zahraniéné vysielanie je na pomedzi kultiirnej

diplomacie a komunikacnej stratégie stdtu 0.

Problematikou masmédii sa vsucCasnosti zaobera velké
mnozstvo odbornikov avyskumu tohto fenoménu venuju
pozornost mnohé vedné discipliny. ZvySeny zaujem o tuto oblast
doklada skutoc¢nost, zZe v sucasnosti sa zvySuje vyznam verejnej
mienky v medzinarodnych vztahoch. Média navyse tvoria vel'mi
dolezitu zlozku naSich zdrojov informdcii, ktoré ziskavame
takmer bezprostredne po tom, ako sa médiami komunikovana
udalost stane. V modernej informacnej spolo¢nosti sa tym
zvySuje, zintenziviiuje a pritvrdzuje boj jednotlivych Statov na
mediadlnom poli. Aktudlnost tohto pomyselného boja vyplyva
z neustdle silnejuceho postavenia médii v spolo¢nosti aj v ramci
medzinarodnych vztahov. Ako uvadza Lubor Bystricky, l'udia si
postupne uvedomili ,..aké vynimocné, av porovnani s dovtedy

10 TOMALOVA, E.: Kulturni diplomacie, Francouzskd zkuSenost. Praha :
Ustav mezinarodnich vztahd, 2008, s. 26.
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existujicimi  prostriedkami  Sirenia  informdcii, = takmer
neohranicené mozZnosti pokial ide o dosah, rychlost a mohutnost
vplyvu poskytuje pri ovplyvriovani verejnej mienky prdve novy
zdzrak techniky - rozhlas. Jedni vnimali novi mozZnost Sirenia
osvety a posolstiev, ktoré prispeji kzbliZovaniu ndrodov
a spolocenstiev z odl'ahlych kiitov zemegule, ini videli novy
a ucinny ndstroj presadzovania vlastnych skupinovych zdujmov‘!L.
Televizia, samozrejme, predstavuje kvalitativne eSte vysSiu
uroven globalneho Sirenia informacii. Televizia ,,...so sebou méze
priniest nové nevidané perspektivy pri napliiani uslachtilych
cielov vzdjomného zbliZzovania ndrodov, ale skryva vsebe aj
nebezpecné uskalia“?. Bystricky upozoriuje aj na skuto¢nost, ze
sa velmi rychlo zacali objavovat aj obavy zmozného
negativneho dosahu na rozvoj vzajomnych vztahov. Jestvuje
mnoho prikladov vyuzivania masovokomunikacnych
prostriedkov v Statnych sluzbidch ako nastrojov na Sirenie
informacii do zahranic¢ia. Ako priklad moézZeme uviest vladnu
propagandu nacistického Nemecka, ale aj Sirenie vladnej
propagandy aideoldgie vramci Sovietskeho =zvdzu alebo
v Mussoliniho  Taliansku. ,Sila elektronickych médii ako
najvplyvnejsieho zdroja informdcii sa stala vseobecne uzndvanou
skutocnostou 13,

Masmédia Siria mnohoraké poznatky, informacie, idey, posolstva,
ovplyviiuju hodnotové orientdcie averejnd mienku, atym sa
stavaju silnou zbranou vrukich jednotlivych Statov na
medzinarodnom poli. Efektivita aktivit kultirnej diplomacie
v spojeni s medidlnou sférou zavisi aj od moznosti atrovne
vyuzivania informacno-komunika¢nych technolégii v ramci
napliiania svojich ciel'ov. VyuZivanie informaénych technolégii sa
moze stat efektivnym nastrojom kultirnej diplomacie.

Média maju  schopnost  nezanedbatelnym  spdsobom

ovplyviiovat verejni mienku asvojich recipientov. Casto sme
svedkami toho, Ze namiesto prenosu a sprostredkdvania

11 BYSTRICKY, L.: Zdklady diplomacie. Pre$ov : Vydavatel'stvo Michala
Vaska, 2006, s. 54.

12 Ibid,, s. 55.

13 Ibid.
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informacii sa dolezité stava uspokojenie poziadaviek recipientov
alebo zadavatelov medialnych produktov. A hoci je istd snaha
zachovat vierohodnost, autenticitu, nie vzdy je snaha zachovat aj
pravdu toho, ¢o média produkuju. Je dolezité si v tejto suvislosti
uvedomit, Ze medialne inStitdcie nie st iba spolofenskymi
inStitdciami. SU to predovsetkym vyrobné organizacie, vyrazne
zasahujice do medialneho priemyslu, uprednostiujice najma
svoje marketingové ciele.

Znalci v oblasti masmédii hodnotia vplyv médii na recipienta
odliSne. VacSina z nich sa vSak stotoziluje s nazorom, Ze média
dokdzu réznymi spdsobmi ovplyviliovat myslenie a mienku
prijemcov. Otazkou vsak zostava, do akej miery. Zaujimavé je tiez
polemizovat o tom, na akej Urovni sme od masmédii zavisli,
nakolko sme schopni riadit sa vlastnym usudkom a vlastnou
volou. KedZe vacSina informdacii, ktoré sa na nas hrnud
z masmédii, nie su jednoznacné aobsahujui viacero vyznamov,
prijemca si ich moézZe vysvetlovat rozlicne achapat svojim
vlastnym spdsobom, ktory suvisi spovahou cloveka, sjeho
hodnotovym systémom, individudlnymi potrebami. Nasledky
pOsobenia médii na recipientov su tiez rozlicne definované,
avsak rozsah a zameranie nasho prispevku ndm nedovol'uje sa
touto problematikou blizsie zaoberat.

Dnes uZ nie je potrebné polemizovat otom, Ze média plnia
osobitni Ulohu vnaSej spolocnosti, kedZe napriklad ani
demokracia by bez nich nebola uplne funkéna azrejme zZiadna
spolo¢nost’ by neobstila ako modernad. Hovori sa, Ze média su
Stvrtou velmocou, niektori si dokonca ochotni uznat ich za
najdolezitejSie.  Vtakychto podmienkach sloboda slova
anezavislost masmédii nie s hodnoty, ktoré sa vzdy avsade
reSpektuju podla zakona. Treba o ne stale bojovat, pretoze su
ustavi¢ne ohrozené. Vplyv médii na recipientov ma celkom jasné
pozadie, ktoré naznacuje, aky vel'ky tento vplyv moze byt a ¢o ho
sposobuje. Masmédia cCasto ani vdneSnej demokratickej
spoloCnosti nie su uUplne nezavislé, nehovoriac otom, ze
pluralizmus médii v niektorych krajindch nie je ani zdaleka
dostacujuci. Nie vzdy tiez plati tvrdenie, Ze masmédia su tplne
objektivne apodavaju pravdivé informacie a Ze v demokracii
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nejestvuje cenzura v nijakej podobe. Toto su vSak len niektoré
dovody a pri¢iny manipulacie verejnou mienkou v masmédiach.
Verejnd mienka je jednym znajdolezitejSich nastrojov
demokracie azakladom poOsobenia masmédii. Mala by byt
prejavom vdle spolocnosti v danej zalezitosti, masmédia by ju
mali predstavovat akontrolovat ademokratické vlady
a institicie zasa reSpektovat a realizovat. Je nesporné, Ze verejna
mienka ma odzrkadlovat vdanej spolocnosti skutocné
a dominujice nazory a hodnotenia. Pravidla verejnej mienky su
teda dolezitym Cinitelom spolocenskej kontroly nad vladou
aspolu so slobodou slova predstavuju zaklad demokracie.
Verejnd mienka vSak vzdy podliehala a podlieha rozmanitym
formam manipulacie zo strany tych, ktori si z nej chceli urobit
nastroj upevnenia moci aboja za vlastné zaujmy. Tak sa
manipulovanie verejnou mienkou stalo vSeobecnym a beznym
zaujmom masmédii. Na druhej strane ani samotnad verejna
mienka nie vZdy nevyhnutne ukaze najlepsie rieSenia.

Vyuzivanie informacno-komunikacnych  technolégii  na
dosahovanie zahrani¢nopolitickych zaujmov S$tatu mierovymi
prostriedkami je v sucasnosti rychlo sa rozvijajucim procesom.
Média su jednym znajvyuZzivanejSich informacnych zdrojov
a podla Erika Pajtinku si mnohé z nich pouZitel'né aj v procese
prijimania zahrani¢nopolitickych rozhodnuti. Erik Pajtinka
dokonca tvrdi, Ze: ,V désledku toho diplomati v praxi stratili
monopol na poskytovanie vSeobecnych informdcii o situdcii v
prijimajiicej krajine, a v snahe zachovat pridani hodnotu nimi
sprostredkovanych sprdv, sa zacali viac orientovat’ na analytické
politické spravodajstvo a ziskavanie specifickych informdcii, ktoré
pre média nie su dostupné alebo dostatocne zaujimavé"4. Teda
mozZeme povedat, Ze niektoré masovokomunikacné prostriedky
moZzu do istej miery suplovat niektoré informacno-spravodajské
aktivity diplomatov.

14 PAJTINKA, E.: Verejna diplomacia. In : MATTOS, B. (Zost) : -
Diplomatickd sluzba &lenského $tdtu EU v procese eurdpskej integrdcie.
Bratislava : Ekon6m, 2008, s. 196.
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Pokial  hovorime o masovokomunikacnych prostriedkoch
amédidch ako onastroji kultdrnej, verejnej diplomacie
a zahranicnej politiky, je mozné podla Jana D6émokal> hovorit
o troch zakladnych koncep¢nych modeloch:

- vyuzivanie médii, masovokomunik¢nych prostriedkov
ainych kanalov komunikicie na ovplyviiovanie verejnej
mienky v inych ako domacich spolo¢nostiach a kulttrach;

- tzv. medidlna diplomacia, prostrednictvom ktorej oficialni
Cinitelia pouzivaji médid na komunikaciu s cielovymi
recipientmi a na riesenie konfliktov;

- tzv. media - broker diplomacy - v takomto modeli docasne
preberaju ulohu diplomatov novinari azastavaju ulohu
sprostredkovatel'ov na medzinarodnych rokovaniach;

- televizna diplomacia, prostrednictvom ktorej byva televizia
vyuzivani na medzindrodnu propagandu;

- Sportova diplomacia, ktora vyuziva na zaciatok
interkultirneho styku Sportové podujatie, ktoré ¢asto byva
vysielané v televizii, pripadne inym masovokomunika¢nym
prostriedkom;

- virtudlna diplomacia predpokladd vykon diplomatickych
aktivit prostrednictvom elektronickych médii.

Zahrani¢né rozhlasové atelevizne vysielanie asnim spojené
superenie o globalny medidlny vplyv je teda formou
kulturnodiplomatickych aktivit. Tato oblast kultdrnej diplomacie
predstavuje financ¢ne vel'mi naro¢né aktivity, preto z hl'adiska
financovania takychto Cinnosti dochadza k finan¢nej kooperacii
Statnych a sukromnych subjektov. MenSie krajiny sustreduju
svoju zahrani¢nu vysielaciu ¢innost predovsetkym na rozhlasové
vysielanie, ktoré zabezpecCuje kontakt krajanskych komunit
s domovskou krajinou. V tejto suvislosti sa javi ako dolezité
spomenut aj internetové vysielanie, ktoré je pristupné Sirokej
verejnosti aj vzahrani¢i. Dnes uz viacSina rozhlasovych a
televiznych spolo¢nosti vlastni webovu stranku, na ktorej maju
ich recipienti moznost sledovat vybrané programy aj v zahranici.

15 porov. DOMOK, J.: Diplomacia ako sti¢ast medzindrodnej komunikdcie :
dizerta¢na praca. Bratislava : Paneurdpska vysoka skola, 2010, s. 111.
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Viaceri odbornici, napriklad Eliska Tomalovd, povazuju za
zahrani¢né audiovizualne aktivity aj transport
kinematografickych diel?®.

Informa¢né masovokomunika¢né prostriedky napomahaju
podpore slobody prejavu, spristupnuju aulahCuju cestu
kinformacidm asd nastrojom demokratizicie. Ludia su
prostrednictvom nich zapdjani do boja za l'udské prava
a participuju na demokratizacii, preto ich méZeme povazovat za
dolezitu zlozku kultirnodiplomatickych aktivit jednotlivych
krajin.

Zahranicné rozhlasové alebo televizne vysielanie (aj vyuzivanie
internetu) predstavuje vyznamny zdroj Sirenia komplexnych
informacii o krajine, ktory ma za ciel vzbudzovat pozitivhu
percepciu vysielajucej krajiny v zahranici, vzbudzovat zaujem
zahranicnej verejnosti o danu krajinu, spristupnovat jej kultiru
a podporu porozumenia a zblizovania medzi zainteresovanymi
krajinami. Pozitivnym efektom zahrani¢ného vysielania je
z hl'adiska kultirnej diplomacie aj prinos pre zahrani¢nych
krajanov, ktori tymto spésobom zostavaju v kontakte so svojou
povodnou krajinou a kultdrou.

Situacia na Slovensku

Rozhlasové vysielanie zohrava mimoriadne doélezitd rolu
pri Sireni  kultdrno-umeleckych produktov s cielom Sirit
kultirne a umelecké hodnoty. Za predpokladu, Ze na rozhlasové
vysielanie s presahom domovského Statu nazerame ako na jednu
z foriem aktivit kultirnej diplomacie potom sprostredkovanie
a Sirenie pozitivnych kultirnych hodnét je neodmyslitelnym
prinosom vramci globalizacnych procesov, ale iv suvislosti
s prezentaciou krajin v zahrani¢i. Domnievame sa, Ze vramci
nadprodukcie komercnej unifikovanej kultiry je pozicia
verejnopravneho Slovenského rozhlasu mimoriadne doélezita.

16 TOMALOVA, E.: Kulturni diplomacie, Francouzskd zkuSenost. Praha :
Ustav mezinarodnich vztahd, 2008, s. 27.
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Uvedeny postoj je mozné podporit aj ndzorom masmedialnej
teoreticky Viery Lehoczkej, podla ktorej podstata prinosu
verejnopravneho rozhlasového vysielania spociva nielen v Sireni
informacii, ale hlavne v mediatnom posobeni, ktoré ma za ciel
podporovat zmysluplnost' zachovavania tradi¢nych kultirnych
hodnét.l7 V strucnosti by sme upozornili na poziciu RTVS pri
zastreSeni aktivit zahrani¢ného rozhlasového a televizneho
vysielania. Na zaklade vtedajSou vladou schvaleného uznesenia
vlady Slovenskej republiky ¢. 625 zo 17. septembra 2008 ku
Koncepcii Statnej politiky starostlivosti o Slovakov Zijucich
v zahrani¢i do roku 2015 (porov. web 1) bolo vtedajSiemu
podpredsedovi vlady pre vedomostnii spolo¢nost, eurdpske
zalezitosti, ludské prava amenSiny udelené v spolupraci
s generalnym riaditelom Slovenskej televizie pripravit televizne
vysielanie pre Slovakov zijucich v zahranic¢i najneskor do 30. juna
2010. Tato uloha vyplyvajica s predmetného uznesenia nebola aj
zdovodu finanCnej narocnosti zabezpeCenia vysielania
aprijfimania rozhlasového atelevizneho signalu Slovakov
v zahranic¢i zrealizovana a splnena. Aj ztohto dévodu nadalej
zostava vyuzivanou moznostou sledovania a pocuvania
slovenského televizneho arozhlasového vysielania
prostrednictvom webovych stranok a ich priameho vysielania.

Radio Slovakia International

Slovensky rozhlas zastava ulohu zahrani¢ného vysielania
prostrednictvom Radio Slovakia International, ktoré vysiela od
roku 1993. Sprostredkovava informacie o Slovensku formou
polhodinovych magazinoch v anglictine, francuzstine, nemcine,
rustine, Spaniel¢ine a slovencine prostrednictvom internetu a
satelitu (porov. web 2). Okrem prezentacie informacii
o Slovensku Radio Slovakia International podrobne mapuje Zivot
zahrani¢nych Slovakov vo svete. Tato aktivita je zabezpeCovana

17 LEHOCZKA, V.. Transkultiirne kontexty v rozhlasovej komunikdcii
verejnoprdvneho Slovenského rozhlasu. Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM, 2010, s. 290.
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nielen samotnym vysielanim radia, ale vyznamnou mierou je
podporovana aj vd'aka cyklu Slovdci vo svete, ktory do vysielania
pripravuje pre Radio Regina. Od roku 2013 su tieto informacie
prinasané aj Slovdkom na Slovensku. Spominany cyklus je
bohatym zdrojom informécii nielen o vyznamnych slovenskych
osobnostiach vo svete, ale aj o aktivitdch naSich krajanov pri
zachovavani arozvoji kultiry, jazyka, umenia a tradicii. Radio
Slovakia International intenzivne spolupracuje s Uradom pre
Slovakov zijucich v zahranici. Spolupraca je realizovana v rovine
vzajomného sprostredkovania informacii, participdcie na
spolutcasti na podujatiach krajanov, organizacie zahrani¢nych
vyjazdov za krajanmi Zijucimi v inych krajinach, ale napriklad aj
vrovine podpory $irenia vysielania na webovej stranke Uradu
pre Slovakov Zijicich vzahrani¢i. Doposial realizovana
spolupraca je podrobovana ustavicnym inovaciam ahl'adaniu
moznosti rozvinutia tejto spoluprace napriklad aj pri pripravach
vysielanych informacnych blokov scielom prinasat viac
informacii z prostredia komunit Slovadkov Zijucich v zahranici.
Tato spolupraca sa vSak neviaze iba na vysielanie Radio Slovakia
International, ale aj na vysielanie d’alsich programovych Struktir
RTVS (porov. web 3).

Nové podnety na diskusiu naznacovalo aj Gvodné slovo ministra
zahrani¢nych veci a eurépskych zalezitosti Slovenskej republiky
Miroslava Laj¢aka vramci prezentdcie Zamerania zahranicnej
a eurdpskej politiky Slovenskej republiky na rok 2015 z10.
februara 2015. Zahrani¢nopolitické aktivity a priority Slovenskej
republiky vroku 2015 sa budu niest v duchu zabezpecovania
bezpecného prostredia. Toto prostredie sa udalostami zroku
2014 zmenilo. Teda kriza na Ukrajine a Blizkom vychode do
znacnej miery ovplyvnila zahrani¢nopolitické priority Slovenskej
republiky na rok 2015 av sucasnosti predstavuju realne
bezpecnostné rizikd. Summit severoatlantickej aliancie zdéraznil
nevyhnutnost jednoty a spoluprace pri zabezpeceni kolektivnej
obrany, teda aj nase zahrani¢nopolitické priority sa budu niest
vduchu podpory obrany abezpec¢nosti. Rovnako sa bude
z hl'adiska zahranic¢nej politiky Slovenska republika zameriavat
na boj proti terorizmu. Toto zameranie bolo rovnako ovplyvnené
realne existujicim auskutocnenym utokom na redakciu
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satirického tyzdennika Charlie Hebdo. Ako povedal Miroslav
Lajéak: ,Nedavne utoky na redakciu satirického tyzdennika
Charlie Hebdo ndm opat pripomenuli, Ze tato hrozba nie je od
nas vzdialena. LepSia pripravenost na fu je vyzvou nielen pre
eur6psky kontinent, ale iv globalnom meradle. V ramci naSich
moznosti prispejeme do aktivit medzinarodnej koalicie proti
[slamskému statu.“ (web 4).

Domnievame sa vSak, ze efektivnejSim pristupom k tomuto
problému by azda bola snaha o predchadzanie podobnym
situdcidam rozvojom interultirnych kompetencii. Na tejto ceste
povaZujeme prave poziciu kultirnej diplomacie ajej aktivit za
klacové.

To, na ¢o sme sa v prispevku prioritne zameriavali, je otazka
pozicie kultury pri eliminacii mozZnych negativnych efektov
interkultirneho kontaktu. Vtejto suvislosti je mimoriadne
zaujimava predovsetkym pozicia kultirnej diplomacie pri rieSeni
tohto problému. NaSou ambiciou bolo poukazat na mozné
prieniky astytné body v oblasti kultirnej diplomacie
a interkultdrnej diplomacie, pricCom predpokladdme, Ze na
kultirnu  diplomaciu  a prezentaciu  jednotlivych  krajin
vzahrani¢i moZno nazerat ako na formu interkultirnej
komunikacie a dialégu.

Pod’'akovanie:

Tento prispevok je Ciastkovou prezentaciou vysledkov rieSenia
vyskumnej ulohy VEGA ¢ 1/0410/14 "(De)tabuizacia smrti v
sucasnej kulture", ktord sa riesi na Katedre kulturolégie na FF
UKEF v Nitre.
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SOCIO-KULTURNE ASPEKTY
KONFIGURACIE MEDIALNE] KULTURY
A CIVILIZACNE PRIENIKY CESTOVNEHO
RUCHU

Socio-Cultural aspects of the configuration
the media culture and civilization context
of the tourism

Viera Lehoczka

Abstrakt:

Kultirne dedi¢stvo spolocnosti, ako vysledok zoskupenia
kultarnych prvkov (artefaktov a idei) materialnej a duchovnej
platformy konkrétne vymedzenej civilizacie, predstavuje jeden
zo zasadnych pilierov spolo¢enského systému, ktoré zabezpecuje
stabilizaciu institucionalizovanych kultirnych hodnét, noriem a
kultirnej kontinuity l'udskej spoloCnosti. Poznanie socio-
kultirnych aspektov vo sfére medidlnej kultary ako aj v rezorte
cestovného ruchu, resp. turizmu odhaluje moZznosti kultirneho
pluralizmu, kde jednotlivé mechanizmy kultiry je mozné
pozorovat ako relativne autondmne, vnutorne Struktirované a
integrované adaptivne systémy, ktoré sa transformuju a d'alej
vyvijaji a vplyvaju na rozvoj spolo¢nosti. Cielom autorky je
predovsetkym identifikovat realitu pribuznosti kultdrno-
tvorivych produktov v socio-kultirnych kontextoch: akymi su
kultirno-spolocenské hodnoty, tradi¢na kultura,
sprostredkovanie  kultirno-civilizacnych  hodnét, kultirne
kontexty, tvorivost, profesionalita, tradicia.

KI'icové slova:
Socio-kultiirny fenomén. Aspekty medidlnej kultary. Socio-
kultirne kvality cestovného ruchu. Konfiguracia hodnotového
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mechanizmu. Enkultura¢ny proces. Konzum. Volnocasovy
priestor. Kvalitativny ramec.

Abstract:

Cultural heritage of society, as a result of grouping cultural
elements (artefacts and ideas) of material and spiritual platform
of specifically defined civilization, represents one of the
fundamental pillars of the social system, which ensures
stabilization of institutionalized cultural values, norms and
cultural continuity of human society. Knowledge of socio-cultural
aspects in the field of media culture as well as in the sector of
tourism, identifies opportunities for cultural pluralism where
different mechanisms of culture can be seen as relatively
autonomous, internally structured and integrated adaptive
systems that transform and further develop and influence the
development of society. The main aim of the author is to identify
the reality of relatedness of cultural and creative products in the
socio-cultural contexts such as cultural and social values,
traditional culture, mediation of cultural and civilizational
values, cultural contexts, creativity, professionalism, tradition.

Key words:

Socio-cultural phenomenon. Aspects of media culture. Socio-
cultural quality of tourism. Configuration of the value
mechanism. Enculturation process. Consumerism. Leisure space.
Quality framework.

Introdukcia do sociokultirnej platformy systému

Kultira, ktora sa vo svojom civilizacnom vyvoji vyprofilovala ako
adaptacna schopnost C¢loveka reagovat na vonkajsie prostredie,
sa stala podstatnym Specifickym prejavom l'udstva v zmysle
skvalitnenia a rozsirenia moznosti rozvoja socialnej reality. Je to

1 LEHOCZKA, V.: Fenomén kultiiry v kontextoch vyvoja sticasnych trendov
civilizacie. Bratislava : Filozofickd fakulta UK, 2011, s. 5.
<http://stella.uniba.sk/texty /LV_fenomen_kultury.pdf>
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Specifické teritérium tvorivého subjektu, pdsobi ako proces
formovania, uvedomovania si hodné6t, pricom vzmysle
sociologického uhla pohladu na fenomén kultiry ovplyvnuja
usmernenie a regulaciu. Kultira je zaroven Specificky fenomén
medziludskej komunikacie, dotyka kazdodenného Zivota, ma
schopnost aktivovat, rozvijat a podporovat l'udsku duchovnu
sposobilost, tvorivy vztah jednotlivca k vSel'udskym hodnotam, k
zivotu, formovat entuziazmus. Kultirny fenomén sa v priebehu
civilizacného vyvoja transformoval na autonémne teritérium
spoloc¢enského vedomia. Ako sihrn tvorivej ¢innosti v komplexe
vyvojového retazca l'udskej spoloc¢nosti reprezentuje duchovny
potencidl hodnét nadcasového vyznamu. Dejiny kultary v
historicko-civilizacnom vyvoji odzrkadluju histériu hl'adania
spésobov  rieSenia zasadnych analytickych pohladov,
interaktivnych otazok ¢i sumarizacnych problémov. Kazda Zijica
kultirna formacia, v danom prostredi historicko-etnografickych
suvislosti, je odzrkadlenim jedinecného charakteru socio-
kultirnych vztahov a tvorivého potencidlu, pricom poznanie
tohto zlozitého systému je v priamej zavislosti na pochopeni
bazalnych principov usporiadania zasadnych hodnoét a noriem.

Postmoderné trendy v suCasnom vyvojovom stupni spolocenskej
komunikacie, s dominanciou masmedialnej kultiry predstavuju
zlozity fenomén, ktory agresivne vstupuje do procesu myslenia a
poznania populdcie. Znakom postmoderného stupna vyvoja
spolo¢nosti je permanentna zmena avyvojové zlomy, pricom
v procese zmien sa socio-kultirna platforma prejavuje aj ako
schopnost pretvarania a rozvijania kvalit vo variabilite vztahu a
pomerov tvorivej medialnej produkcie. Ak skumame proces
socializacie v zmysle kompletného a vSestranného vclenovania
jednotlivca do spolo¢nosti, odhalujeme spolo¢enské mechanizmy
formovania asudobej kvality kultury, kde pod vplyvmi
enkultura¢nych mechanizmov - ako systémovych spdsobov a

Publikacia je skatalogizovand a spristupnend v online Kkatalégu:
http://alis.uniba.sk:8000/cgibin/gw_2011_1_2/chameleon?skin=katalog
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schopnosti v ramci osvojovania si kultiry danej spolo¢nosti,
vidime podstatu nadobudnutych kreécii kultirnych ramcov.

Vtejto suvislosti hodnotu kultirnej sféry chapeme ako
kolektivny produkt, pricom na jej tvorbe moéze participuje
spektrum cinnosti jednotlivcov a socidlnych skupin. Kultarny
a socialno-civiliza¢ny fenomén predstavuju akési spojené nadoby
aprejavuju sa v Sirokom spektre aplikacie foriem a moznosti
poznavania sposobov kultirnej existencie cloveka, pricom
spolocnost ako objektivna podstata kultiry s individualnou
osobnostnou podstatu kultury predstavuju dva po6ly na realizaciu
idef, zamerov, medzi ktorymi sa prejavuje socio-kultirny
fenomén. Vzhladom na podstatu enkulturacného procesu v
spolo¢nosti nemd kultdra atributy vrodenej ¢i inStinktivnej
roviny, ale predstavuje naucent a kolektivne zdiel'ant dimenziu,
kde spektrum zauzivanych symbolov, vyznamov, noriem a
pravidiel vymedzuju konkrétne naroky na vSetky podstatné
suvislosti a poziadavky v okruhu vnutornej identity kultary.
Schopnost prijimat a rozvijat nadcasové kultirne hodnoty
v socio-kultirnej dimenzii vsucasnych civilizacnych trendoch
ovplyviiuju tri zdsadné principy tvarujuce nahl'ad jednotlivca na
hodnoty, kvalitu a Zivotny $tyl:

*  kvalitativny ramec socio-kultiirneho prostredia,

* spektrum moznosti vramci kultirno-vzdelanostnej
Struktury,

* tradicna a medidlna kultira ako neformalne
vzdeldvanie z verejne sprostredkovanych, resp.
akceptovanych vyznamovych sustav.

Enkulturacné premeny sa realizuji v konkrétnych podmienkach
vyvoja jednotlivca a v konkrétnych podmienkach spoloc¢nosti,
pricom sa jej Struktdry ciastone prekryvaji s procesom
socializacie. Enkulturacia ako proces sa premieta do vSetkych
oblasti spolocenského systému. Realizuje sa v roznych typoch
socidlnych skupin, pod vplyvom Sirokého spektra institucii,
pricom kultiry z tohto hl'adiska predstavuju jedine¢né a
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unikatne konfiguracie artefaktov, sociokultirnych regulativov a
idef zdiel'anych a odovzdavanych ¢lenmi urcitej spolocnosti.2
Kognitivny princip skimania sa orientuje na kultiru ako systém
vedomosti a znalosti, ktoré st =zakladom interpretacie
fenoménov z pohl'adu poznavacich procesov, akymi st percepcia,
deskripcia, konceptualizacia a pod. Cielom je interpretovat
vnimanie a vysvetlovanie chapania sveta a determinantov
Struktury, socidlneho spravania sa cloveka danej spoloCnosti. V
kognitivnych ramcoch poznavanie kultirnych principov je
jednoznacne orientované na bazalny aspekt kultury, vdvoch
rovinach: na principe analytickej podstaty kultdrnych javov, na
druhej strane v kvalitativno-hodnotovom principe artefaktov. V
tejto suvislosti, vzhl'adom na aktualiza¢nu potrebu zachovavat' i
podporovat Sirenie kultirno-spolocenskych hodnoét, vystupuje
do popredia naliehava poziadavka analyzy vztahu spolo¢nosti
ku kultdre, resp. medializovanej a médiami Sirenej kultirnej
informacie.

Medialno-kultirna konfiguracia

Ako prirodzend sucast globaliza¢nej linie odzrkadl'uje
predovSetkym post/hypermoderné vplyvy na charakter
a prejavy kazdodenného Zivota. Socio-kultirna sféra medialnych
vplyvov ahodndt rozvoja ako pestrd paleta v spektre
civilizacnych trendov vyvoja prezentuje Specifické kultirne
hodnoty v pozicii systému Specifickych mechanizmov a vzorcov
adaptacie na vonkajSie prostredie. Z vysledkov pozorovani, ako
aj zo sociologickych prieskumov, v suvislosti so stcasnym
vztahom spoloc¢nosti, ktora sa nachadza v krize hodnotovych
kategorii (vztah ku tradicnej kulture a kultirnym hodnotam),
vyplyvaju jednoznacné fakty, smerujuce k charakteristike

2 LEHOCZKA, V.: Fenomén kultiiry v kontextoch vyvoja stidasnych trendov
civilizacie. Bratislava : Filozofickd fakulta UK, 2011, s. 61.
<http://stella.uniba.sk/texty/LV_fenomen_kultury.pdf>

Publikacia je skatalogizovand a spristupnend v online Kkatalégu:
http://alis.uniba.sk:8000/cgibin/gw_2011_1_2/chameleon?skin=katalog
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situdcie a doby - masmédiami nanucované symboly a vzorce,
presadzované nizke pseudohodnoty, masmedialny boj publikum
prostrednictvom peoplemetrov a sledovanosti, preferovanie
zabavnych programov a trhovy boj o zisk predstavuji zasadné
faktory vplyvajice na kultirny upadok spolocnosti3. Fenomén
medialnej kultiry je prepojeny na otvorené teritérium volného
Casu. Kvalita tvorby je vyjadrend umerne obsahovej Strukture
konzumentov produktov, pricom prevlada tzv. nizSia kultira
urcena masam Citatel'ov, divakov, posluchacov - ¢o je désledkom
uplatiiovania pravidiel trhu (ponuky a dopytu), kde masovost,
vkus vacsiny potlaca moznosti tzv. vyssej kultiry, pretoze mensi
zaujem znamena nizsie naklady (napr. titulov knih), vyssie ceny
a stratu konkurencieschopnosti.

K vycCleneniu kategérie medidlna kultira je nevyhnutné
vymedzit klicové principy v suavislosti s jej historickou,
spolocCenskou a civiliza¢nou podmienenostou. PredovsSetkym ide
o prirodzenu schopnost komunikovat, ktora sa stala primarnym
principom jedine¢ného vytvoru, tj. l'udskej kultary a zaroven
podmienkou jej variabilného a dynamického rozvoja. Je
nevyhnutnou podmienkou existencie a Sirenia kultiry, umoziuje
vnimat, realizovat, organizovat kultdrno-civilizacnai realitu
zivota jednotlivca i spolo¢nosti. Dominancia presadzovania
cielov gigantickych medialnych spolo¢nosti, spravidla so silnym
politicko-ekonomickym zazemim na medidlnom trhu ma
stupajucu tendenciu. Trhova ideoldégia je Coraz vyraznejSou
obhajobou privilegovanych prav korporacii so Sirokymi
moznostami ovladat, resp. kvantitou nahradzat kvalitu
masmedialneho produktu. Filozofia tvorby programovej skladby,
jej Casova a priestorova kompozicia je postavend tak, aby sa
zdalo, Ze sa podriad'uje iba zaujmom verejnosti. Cielom je
ovplyvnit a modifikovat myslenie, spravanie a postoje
prijemcov.

3 LEHOCZKA, V.. Transkultiirne kontexty v rozhlasovej komunikdcii
verejnoprdvneho slovenského rozhlasu. Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikécie UCM, 2010, s. 8.
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Socio-kultarna platforma cestovného ruchu

Proces socio-kultirnej mobility je vyznamnou stucastou vyspelej
civiliza¢nej dimenzie euro-atlantickej reality ajej civiliza¢nych
pilierov. Vyznam tychto trendov, v zmysle pohybu populdacie,
objektov, ¢i informacii sa naplno odhaluje v kreovani
spoloc¢enského Zivota, ako aj determinacii novych rozmerov
postmodernej  socio-kulturnej tradicie. Ako dynamicky
a variabilny systém, v zmysle vzajomnej kontinuity podsystémov
subjektu (spotrebitela produktu) a objektu (instittcie, ponuka,
sluzby atovar), je nositelom rozvoja apodiela sa na
uspokojovani hodndt a potrieb populaciet. Subjekt cestovného
ruchu je vpozicii silnejuceho symbolu globalizacnej
vol'nocasovej migracie. V pozicii objektu, resp. produktovej bazy
turistickej spotreby sa prezentuji transformované fenomény
identity, kultdrno-historického dedi¢stva a socio-kultirneho
priestoru. Trendy interakcii s podsystémami a ich prvkami tejto
dimenzie, ale predovSetkym vo vzdjomnej suvislosti so socio-
kultirnym zazemim tvoria portfélio vzajomného vplyvu na
hodnotovy systém (pricom fenomén turizmu ovplyviiuje Siroké
spektrum od ekonomického, technicko-technologického, az po
politické, legislativne a ekologické zazemie). Mnohé javy spojené
s kultdrou cestovného ruchu (v kazdodennej praxi sa stretdvame
s rozlitnymi javovymi formami a druhmi cestovného ruchu) sa
vo vzrastajucej miere novych mozZnosti stavaji vplyvnymi pre
globalizacné spektrum, ale i pre jednoducht, ¢i rozvinutd
estetizaciu kazdodenného Zivota jednotlivca/skupiny (na pozadi
ekonomickej strukturalizacie.

Volnocasové aktivity podporuju rozvoj kontrastnej kvality
rutinnej zvykovej platforme kaZdodennej sféry zivota a
kazdodennych praktiks. Standardy aspektu kultiry Zivotnej

4 KOTIKOVA, H.: Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha : Grada
Publishing, a.s., 2013, s. 18-19

5 CHORVAT, 1.: Turista a turizmus ako metafory pohybu a pobytu ¢loveka
v modernej spolocnosti. K niektorym vybranym koncepcidm sociolégie
turizmu. Socidlni studia. Brno : Fakulta socialnich studii Masarykovy
univerzity. 1/2006.s. 123
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urovne, ktord vyrazne ovplyviiuje celkovy spdsob zZivota
spoloCnosti predovSetkym cez parametre Zzivotného Stylu
jednotlivca, si podmienené vtomto rezorte sustavou kvalit,
medzi ktoré zarad'ujeme:

* trh prace, pracovné podmienky, cena prace

* kvalitu, mnozstvom a cenami (dostupnostou) tovaru a
sluzieb (doprava, byvanie, spotrebné tovary, potraviny,
sluzby)

* kvalitu zivotného prostredia

* kvalitu zdravotnej starostlivosti

* vzdelavacie aspekty a uroviiou vzdelania

* kvalitu a rozsah mimopracovného a vol'ného c¢asu

* Uroven socidlnych kvalit a socidlnych istot.

Fenomén kvality Zivota ako predmet i rezortu cestovného ruchu
- vzmysle zvySovania Urovne spdsobu Zivota, zivotného Stylu,
podmienok zivota spoloCnosti mozno posudzovat najma podla
kritérii urovni akvalit od kultiry byvania, medziludskych
vztahov, socialnych istot, prace az po kvality informadcii, resp.
informovanosti obcanov azdravia populacie. Ide aj o
informovanost o urovni vSetkych aspektov kvality zivota.
Knegativnym faktorom znizujucim kvalitu zivota patri
neobjektivne ciele reklamy, zvysi ich kvalitu Zivota - spotreba
(konzum) samozrejme moze zlepSit zivot cloveka (kvalitny
tovar, sluzby) ale nie spotreba (konzum) za kazdu cenu, nie
spotreba pre spotrebu (teda pre d'alsi rozvoj vyroby, teda pre
d’al$i ekonomicky rast a zisk.

Integracné tendencie oboch dimenzii medialne;j
kultary a cestovného ruchu

Jednotlivé ststavy vybranych fenoménov medidlnej kultiry
a kultarnych aspektov cestovného ruchu st usporiadané do
unikatnych konfiguracii, tvoriacich vnutorne integrované,
relativne autondémne systémy znakov, symbolov a vyznamov,
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ktoré produkuju civiliza¢né vzorce v spektre jednotlivych kultar
a subkultir v zmysle zdiel'ania pontukanych suborov artefaktov,
regulativov, noriem, idei. Vychodiskd pre pozorovania tychto
socio-kultirnych artefaktov v medialnej produkcii i sfére
turizmu, v zmysle principov vyskytu konfiguricie artefaktov,
modelov, vzorcov, noriem moZeme rozdelit do Styroch skupin
vplyvu:

*  vplyv hierarchizacie vyvinovych vplyvov kultury;

* vplyv kultirnych fenoménov v ramci urcitej kultirnej
formAcie;

* vymedzenie vplyvu elementarnych prvkov (ako aj ich
prepojenia) mediadlnej kultiry a kultary cestovného
ruchu;

* odhal'ovanie vnutornych véazieb, v ramci ktorych sa
vymedzuje konkrétna socio-kultirna realita®.

Kultira reprezentuje systematicky, dynamicky a podnetny
mechanizmus na sebavyjadrenie a komunikaciu vnutri socio-
kultirnej sféry. Komunikacia, ako identifikacny kdéd kultary,
ktory otvara Sirokospektralne moZnosti vyuzitia tvorivych
schopnosti, tvori Struktirovany zaklad masmedialnej kultary.
Bez medziludskej komunikacie nie je clovek schopny rozvinut
mentalne procesy, ktory mi sa lisi od inych Zivoc¢isnych druhov.
Zo socio-kultirneho hladiska komunikacia ako pilier v oboch
pozorovanych dimenziach ma vd'aka symbolom a kédom tieto
variabilné kvality:

* schopnost I'udského jedinca $irit a prijimat informacné
obsahy;

* schopnost ziskavat informacie o diani a okolitom svete
a tym rozsirovat

6 LEHOCZKA, V.: Fenomén kultiiry v kontextoch vyvoja stidasnych trendov
civilizacie. Bratislava : Filozofickd fakulta UK, 2011, s.15.
<http://stella.uniba.sk/texty/LV_fenomen_kultury.pdf>

Publikacia je skatalogizovanda a spristupnend v online Kkatalégu:
http://alis.uniba.sk:8000/cgibin/gw_2011_1_2/chameleon?skin=katalog
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* rozmer 'udského poznania;
* schopnost tvorivo ich pretvarat a odovzdavat dalsim
generaciam.

V zmysle teoreticko-praktickych metdd, pristupov a pohladov,
v suvislosti so socio-kultirnou dimenziou medialnej kultiry
a cestovného ruchu zaroven prindsaji mnoZstvo otvorenych
moznosti v oblasti praktickej aplikacie diferencovanych
pristupov, pricom su determinované sistavami hodnot, predstav,
symbolov, socidlnych foriem, noriem, pravidiel cerpanych
zo Sirokého teritéria spolocenského systému.

Praktickd rovina prienikov odzrkadluje mozZnosti modelovat
aktualny, resp. budtci stav konkrétnej kultiry i socio-kultirnej
platformy. Tato rovina poukazuje v sucasnosti najmd na
kategérie: vSedného dna, kazdodennosti, Zivotného Sstylu,
vol'nocasovych aktivit, konzumného spdsobu Zivota. Zivotny $tyl
sa kreuje v zmysle individualizatnych mantinelov spd&sobu
Zivota. Je to sposob Zivota jednotlivca. Zivotny $tyl je forma a
sposob ako si jednotlivec organizuje a formuje svoj zivot v
urc¢itych konkrétnych spolocenskych podmienkach (stucast
zivotnych podmienok) a to vo vSetkych ddlezitych sférach zivota:
od pracovnej - pracovné podmienky, kulttira prace, tloha prace v
zivote jednotlivca, praca ako spdsob sebarealizacie alebo naopak
nezamestnany a jeho problémy mimopracovného a volného
Casu: az po duchovnu sféru - filozofické, nabozenské, moralne,
ekonomické, politické, svetonazorové postoje, nazory, hodnotovy
systém. Zivotny $tyl postmodernych dimenzii sociokulttrnej
reality je sice determinovany tradiciami, normami, hodnotami,
pricom technicky atechnologicky rozvoj vedie kvysokej
miere konzumerizmu. Prezentuje sa ako dominantna tendencia
precenovania spotreby vo vSetkych sférach Zivota. Je to spésob
zivota zaloZeny na vysokej drovni spotreby a vysokej hodnote
spotreby pre ¢loveka a spolo¢nost. Tovarovo penazné vztahy sa
rozsirili do vSetkych oblasti Zivota, ako vSeobecny ekvivalent (
zasahujuci do vSetkych hodnot: od drovne cti, moralky, pravdy az
po normy). Hovorime o drovni kultiry masovej spotreby. Vo
variabilite pracovného ¢asu sa rozsiruje ako novy mimopracovny
priestor (starostlivost o rodinu, byvanie, vyZziva, zdravie, vzhl'ad
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a hygiena, starostlivost o domacnost, deti, samoStadium,
zvySovanie kvalifikicie, politické aktivity), kde subkategoria
volny cas sa prezentuje ako vyrazny fenomén. Jeho miera
narastd pre vSetky vrstvy spolo¢nosti. Volny Cas ako sucast
mimo/postpracovného casu, je priestor pre vSestranny rozvoj
Cloveka (fyzicky aj duSevny), pricom predpokladom vyspelej
spolocnosti a vyspelého jedinca predstavuju zmysluplné aktivity
azabava spridanou hodnotou kultirneho efektu. Je
charakteristickou sucastou postmodernej, resp.
postindustridlnej spolo¢nosti vzhladom na Siroké spektrum
moznosti a aplikicie variabilnych sposobov vyuzitia volného
Casu: od vSestranného rozvoja osobnosti, oddych, relax
(hodnotnu akultirnu formu zabavy) aZ po negativne prejavy
spojené s patologickymi socidlnymi prejavmi, akymi su:
alkoholizmus, narkomdnia, vandalizmus, agresivita, kriminalita.

V aktualnej suvislosti, v ramci analyzy civilizacného vplyvu
oboch dimenzii medialnej kultiry a cestovného ruchu ako sucasti
kultirneho systému spolo¢nosti rozoznavame tri zakladné
roviny odrazu kvalit prijimatel’a - konzumenta kultiry a hodnét:

1. platformu kultdrno-civilizacnych aspektov \
stradniciach globalnych, kontinentdlnych, narodnych,
regionalnych, subkultirnych ramcov;

2. rovinu artefaktov ako vyslednd konfiguracia
materidlneho a duchovného aspektu idei a kreativnej
l'udskej produkcie transformovana do foriem kultirneho
dedicstva, tradicii, noriem a hodnét;

3. trendy zivotného Stylu, kazdodenny Zivotny rytmus,
zauzivané i nové ritualy, volnocasové aktivity ako
Specificka platforma aplikacie hodnotového ramca v
sukromnom i verejnom priestore (jednotlivci
a inStitucie) pod vplyvom principov, symbolov, tradicii.

V tejto suvislosti treba poukdzat na model cirkulacie kultiry
vyznamného teoretika kulturalnych s$tudii a socioléga Stuarta
Halla (obr. ¢. 1), ktory aktualne aplikujeme pri analyze vybranych
dimenzii sociokultirnej platformy. Hallov model obehu kultiry
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osvetluje formalny priestor dimenzii kultirnej tvorby v zmysle
produktovej hodnoty ako aj principov vzajomného dialégu
elementarnych principov kultirnych procesov: od, regulacie,
produkcie, cez konzum az po prezenta¢ny mechanizmus.”

CIRCUIT OF CUITURE

REFRESENTATION

|
—_—

REGULATION l IDENTITY

CONSUMPTION PRCOUCTION |
3 | ’i

Gary PTL Hal 3 Jarw 1 Diodng oulhrs shatiod: B slovy of Be Sory Wisemae SAI. W87

Obr. 1 Hallov model cirkulacie kultiry
Zdroj: https://www.flickr.com/photos/triciawang/3491521289/

Summa summarum

Aplikacia vedeckych poznatkov z pozorovania dvoch dimenzii
medialnej kultiry a cestovného ruchu v rdmcoch kultirneho
systému v kazdodennom Zivote je zamerand na otazky a
moznosti rozvoja, vplyv na jednotlivca vramci populacie
a spolo¢nost’ prinasa variabilitu moznosti modelovat aktualny i

7 Du GAY, P, HALL, S., JAMES, L., MACKAY, H., NEGUS, K. (1997): Doing
Cultural Studies: The Story of the Sony Walkman. London, 1997.
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budtci stav konkrétnej kultiry, alebo jej jednotlivych sucasti.
Uloha oboch dimenzii vo vztahu ku kultire ma charakter
kulturno-civiliza¢ného procesu, pricom fenomén kultiary pradi z
jednotlivych systémovych rovin spolocnosti do médii, ktoré
prislusné informacie o kultirnych javoch je redistribiciou v
sprostredkovanej miere smerom k spolo¢nosti - verejnosti, resp.
recipientovi. Tymto vyrazne ovplyvinuji spoloc¢nost, jej
subsystémy, ako aj jej individualnych ¢lenov. Treba zdoraznit, Ze
systematicky inter/transkultirny dialég prostrednictvom
komunikacie medialnej kultury ako aj kultiry cestovného ruchu
sa stava nevyhnutnym predpokladom na kvalitativne tvarovanie
hodnét v moderno-tradi¢nych kultirno-civiliza¢nych ramcoch
vnutri $tatu, krajiny, naroda, ako aj v ramci EU.

Kultira predstavuje fenomén so Sirokou paletou vyznamov
Kreuje ju predovsetkym tvorivé prostredie, systém hodnot,
otvorena komunikacia, dedi¢stvo v procese vyvoja spoloc¢nosti,
osobnosti. Systémové vychodisko z dlhodobého problému
kultirneho upadku z hladiska statneho zaujmu o kultivovanie
spoloc¢nosti ako aj o revitalizaciu kultirnej sféry zaostava v uzadi
za ekonomickymi ciel'mi. Rozoznavame tri zdsadné komunikacné
roviny, primarne komunikdcia vo vnutri kultiary - ktorej
prislusnici uznavaju pribuzné normy, uvedomuju si spolo¢ny
zaklad, Komunika¢na rovina medzi kultdrami, ktora podporuje
vedomie vlastnej kultirnej identity a ul'ah¢uje dorozumievanie s
druhou kultirou a v neposlednom rade sem patri funkcia
transferu, prenosu kultirnych hodnoét k inym generaciam s
podmienkou uvedomenia si vlastnej kultirnej identity, vlastnych
noriem a pravidiel. RieSenie interpretacnej bazy zachovavania,
ochrany a tvorivého potencialu tradi¢nych kultdrnych hodnét ma
vSak zasadny vyznam pre l'udstvo a jeho civiliza¢né principy. V
priamej suvislosti na tento problém treba poukazat a vyzdvihnuat
informacno-vzdelavaci potencial médii, ako aj interpretacnu
profesionalnu Cinnost reprezentativnej inStiticie v rezorte
cestovného ruchu.

Pozitivne smerovania sucasnej civilizacie k intelektudlnemu
rozvoju spolo¢nosti vzhladom na nepretrzity vyvoj vplyvu a
dosahu komunika¢nych a medializa¢nych systémov na cloveka -
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jednotlivca, maju Sirokospektralne pole mozZnosti v procese
nastavenia posilnenia vychovno-vzdelavacich podnetov v oblasti
kultry a tradi¢nych spolo¢enskych hodnét.. Siroké teritérium
posobenia medialnej kultary ako aj cestovného ruchu v
sucasnosti zasahuje do vSetkych systémov spolocnosti
(politickych, ekonomickych, socidlnych, kultirnych) ako
nevyhnutnd sucast ich fungovania. MoZnosti rieSenia pre
ozdravenie smerovania spolo¢nosti v zmysle upeviiovania
kultirno-spolocenskych hodnot sa nachadzaju teda i v pozitivnej
sile pdsobenia mediacného vplyvu majitelov medialnych
institacii, ako aj stratégie politiky rezortu cestovného ruchu na
baze spoluprace so sférou kultiry v pdsobeni na populaciu a jej
kvalitativny rozvoj.
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RE-PREZENTACE ROMU V MEDIiCH
Media re-presentation of Roma minority

Jana Mdcalovd - Andrea Preissova Krejci

Abstrakt:

Oznaceni ,Rom*“ ¢i ,Cikan“ jsou uzivana v bézné konverzaci i v médiich;
vSichni védi, jaky je jejich vyznam. Skrze diskuse o problematice
multikulturalismu vsak tyto labely za posledni desetileti svou
jednoznacnost ztratily. Pojmy jako rasa, etnikum ¢i Romové jsou pod
drobnohledem antropologili a jinych odbornikd, ktefi se déli na ty, co
zastavaji esencialisticky pristup, odvozeny z biologické determinace, a
na zastupce socialniho konstruktivismu, ktefi se ptaji po smyslu uziti
takovych oznaceni. Ve svétle této dichotomie vyvstava nejedna otazka.
Nakolik je ,re-prezentace“ Romi zavisla na médiich? Nakolik jsou
skupiny, které v majoritni kultuie predstavuji minoritu, stigmatizovany
na zakladé viditelnych rozdildi, které jsou jim navrch dany biologicky?
Pravé média Casto Kklasifikuji ptislusniky téchto skupin apriorné a mluvi
o nich v kontextech, které prislusnika majority neptekvapi.

Klacové slova:

Esencialismus. Identita. Média. Romové. Socialni konstruktivismus.

Abstract:

Marks like “Roma” or “Gypsy” are frequently used in public
conversations as much as in media; everybody knows their meaning.
However, multicultural discussions made these labels much more
ambivalent during last decades. Terms like race, ethnicity or Roma
divided anthropologists into two main groups. Approach of essentialists
is derived from biological determination and approach of social
constructivists questions the usage of these labels. If we shed light on
this dichotomy a series of questions emerge. To what extent “re-
presentation” of Roma is dependent on media? Or to what extent is
stigmatization of groups that are in society considered minorities based
on their visual differences that are also given them by their biology?
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Especially media have usually classified members of these groups a
priori in a way and discuss them in contexts with intention to not
surprise the observer from majority.

Key words:
Essentialism. Identity. Media. Roma. Social Constructivism.

Romové - nejednoznacnost jednoznac¢ného konceptu

Kategorie ,Rom*“ ¢i ,Cikan“ jsou soucasti slovniku v bézné mezilidské
konverzaci i v medidlnich prezentacich, z ¢ehoz lze usuzovat, Ze vSichni
védi, co, respektive kdo je pod timto oznaCenim minén. Proto v
kontextu stredni Evropy mize snaha o redefinici toho, kdo je to Rom,
plisobit ponékud zvlastné - vzdyt kazdy se zde s vyznamy
pripisovanymi pojmim Cikan, nebo Rom, ¢i romskd mensina, romsky
problém atd. nékdy setkal, at' uz osobné, nebo zprostiedkované skrze
zkuSenosti svych zndmych ¢i z médii. Presto se vuvodni ¢asti nasi
studie na tuto snahu zamérime, nebot prostiednictvim diskusi o
multikulturalismu v poslednim desetileti ztratily tyto labely na své
jednoznacnosti. Oznaceni Romové, stejné jako rasa ¢i etnikum aj. jsou
pod drobnohledem odbornikd, vjejichz pristupech lze rozlisit dvé
zakladni dichotomické pozice. Prvni, esencialisticky pristup spociva
v predstavé o existenci prirozené - biologicky dané - podstaty
socialnich jevd, a je tedy odvozeny z biologické determinace. Zadruhé se
jedna o zastupce socidlniho konstruktivismu, vychazejici z myslenky, ze
jevy a véci, nakolik ndAm mohou pripadat prirozené, mohou byt naopak
vytvorem kultury ¢i spolecnosti, a ptajici se po smyslu uziti takovych
oznaceni.

V souvislosti s probihajicimi diskusemi mnozi badatelé upozornuji na
skutec¢nost, Ze oznaceni/label Rom, piipadné Cikan, (predevsim ve
stfedni, vychodni a jihovychodni Evropé) nepredstavuje oznaceni
neutralni. Naopak srozumitelnost téchto slova je vazana na urcity
kulturni model, jenz vyznamové odpovida stereotypnimu obrazu Roma
v siti souvislosti, které clena majority nepiekvapi.! Ve srovnani s tzv.

1 BITTNEROVA, D., DOUBEK, D., LEVINSKA, M.: Funkce kulturnich modelii ve
vzdéldvdni. Praha : FHS UK, 2011, s. 4.
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etnicky odliSnou vétSinou jsou Romové castéji nezaméstnani, dosahuji
nizsitho vzdélani, nejsou dostatecné zdravotné zajisténi, tvori vyraznou
cast obyvatel Zijicich ve vyloucenych lokalitach. Tyto a podobné aspekty
se odrazeji v jejich ,typické charakteristice, skrze niz jsou v
nejruznéjsich oblastech spolecenského zivota posuzovani.

Skute¢né je tak jednoduché ,Roma“ identifikovat? ,Utednici, politici i
dalsi aktéri romské problematiky jednaji mimo jiné na zakladé toho, jak
rozuméji tomu, kdo je a kdo neni Rom,“2 proto je dtlezité upozornit na
odliné vyznamy, které miize oznaceni Rom nabyvat. Stépan Moravec
uvadi tfi mozné definice toho, kdo jsou to Romové. Zaprvé se pod timto
oznacenim rozumi nositelé romské kultury, tedy ti, ktefi sdili
komplexni integrovany systém hodnot, norem a principl socidlni
organizace apod., ktery lze souhrnné oznacit jako romskou kulturu.
Zadruhé ma oznaceni Rom sebeidentifika¢ni vyznam, ¢ili Romem je ten,
kdo se za néj sdm oznaci. Tretim vyznamem kategorie Rom je zvnéjsku
pripsana charakteristika, tedy Romem je ten, kdo je tak (obvykle na
zakladé vnéjsich fyzickych znaki) oznacen svym okolim.3

Romové predstavuji heterogenni etnickou skupinu, ktera ma
zastoupeni ve vétSiné evropskych zemi, ale také napf. v Severni
Americe. Ve vétSiné evropskych zemi se setkdme s fadou rliznych
skupin Romt, priemz ani tyto skupiny nemtizeme povaZovat za
kulturné homogenni.* V celé Evropé Zije dle kvalifikovanych odhadi asi
dvanact milionti Romi a obecné ,patii k ndrodnostni skupiné, ktera je
nejvice diskriminovdna a segregovana ze strany vétSinové
spolecnosti“s.

Prakticky vSichni denné podléhame ,urcitym stereotyptim, které jsou
zvécnény v tisicich clankd, populdrnich knih a filmd“e. Ve vztahu
k Romlim sestdva tento stereotyp ze dvou druhii obrazi, jednak z

2 MORAVEG, S.: Nastin problematiky socialniho vylou¢eni romskych populaci. In
HIRT, T., JAKOUBEK, M. (eds.): ,Romové“ v osidlech socidlniho vylouceni. Plzen :
Nakladatelstvi Aleg Cené&k, 2006, s. 18.

3 Ibidem, s. 14-17.

4+ COHN, W.: Cikdni. Praha : SLON, 2009, s. 26-28.

5 GULOVA, L. et al.: Aktivizace socidlné znevyhodnénych skupin v pedagogické
praxi a vyzkumu. Brno : Masarykova univerzita, 2012, s. 5.

6 COHN, W.: Cikdni. Praha : SLON, 2009, s. 17.
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negativniho, jednak z raddoby pozitivniho, které popsal Werner Cohn jiz
v 70. letech 20. stoleti ve své knize Cikdni: ,Na jedné strané se ma za to,
ze Cikani jsou zlodéji, Ze vedou zahdl¢ivy Zzivot, jsou nespolehlivi,
nebezpecni a Spinavi. (...) Druhy lidovy obraz Cikant je laskavéjsi a
neskodnéjsi, nikoli vsak realisti¢téjsi. O Cikanech se tik3a, Ze jsou veseli,
muzikalni, volnomyslenkarsti, romanticti.? Jak ukazeme, pravé tento
dvoji obraz zilistava nadale soucasti spolecenského obrazu o Romech
sdileného a zpétné utvrzovaného v médiich.

Skupinova identita

Pocetni zastoupeni Roml co do srovnani s ostatnimi narodnostnimi
mensinami v Ceské republice neni nijak velké. Dle vysledkii ze S¢itdni
lidu, domii a bytii 2011 se k romské narodnosti ptihlasilo 5135 osob a
ke dvéma narodnostem, z nichz jedna byla romska, se ptihlasilo 7717
osob. Neni od véci se podivat také na statistiku tykajici se materského
jazyka, nebot etnické jazyky jsou obvykle vyuzivany k ,udrzeni
,minoritniho* statusu dotéenych populaci, a tedy k udrzeni
diskurzivnich podminek, v nichZ mohou reprezentanti etnickych skupin
uplatiiovat své zajmy“8. Vysledky ukazuji, Ze necelych pét tisic obyvatel
deklarovalo jako svilij jediny matersky jazyk romstinu. RomStinu
spolecné s cestinou vSak za svlij matefsky jazyk povazuje vice nez
triatricet tisic osob a dalsi dva tisice osob uvedlo jako svi{ij matersky
jazyk romstinu spolu se slovenstinou.® Nutno predeslat, Ze tato
,proromska“ opatfeni (tedy na podporu romského etnika, romské
kultury atd.) Casto namisto rovnocennosti prispivaji k potvrzovani
symbolické diference od ,,majoritni“ populace a k vytvareni dojmu, Ze se
jedna o vnitiné koherentni a homogenni skupinu.

7 Ibidem, s. 18.

8 HIRT, T.: Svét podle multikulturalismu. In HIRT, T. JAKOUBEK, M. (eds.):
Soudobé spory o multikulturalismus a politiku identit. Plzen : Nakladatelstvi Ales
Cenék, 2005, s. 31.

9 Cesky statisticky tiad (CSU). Obyvatelstvo podle véku, podle ndrodnosti,
materského jazyka, ndboZenské viry, nejvyssiho ukonceného vzdéldni, stdtniho
obcanstvi a podle pohlavi. [online]. [cit. 2015-03-20]. Dostupné na:
<http://www.czso.cz/csu/2012edicniplan.nsf/t/AA002CC779/$File/OBCR614.
pdf>.
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Pokud bychom se na deklarované pocty zastupci romské narodnosti
podivali z hlediska moznych definic toho, kdo je a neni Rom, je zfejmé,
ze odpovidaji tomu, Ze se takto vnimaji a identifikuji sami prislusnici
této minority. Pomérné casto se v souvislosti se statisticky zjiSténymi
poc¢ty Romii v Ceské republice objevuji nazory, ze Romové se ke své
narodnosti ucelové nehlasi. Toto oddvodnéni vsak neni dostacujici. V
potaz je tfeba brat také fakt, ze ,v rznych kulturach existuji rizné
zplusoby kolektivni sebeidentifikace“0. V pripadé romského etnika
zfejmé nastava situace, Ze se obcané Ceské republiky sice povazuji za
Romy, ale soucasné se neciti byt prislusniky romského naroda, své
romstvi nechapou jako narodnost. Z vySe uvedeného plyne, Ze
sebeidentifikace Romu jako prislusniki urcité etnické skupiny, naroda
¢i homogenni menSiny nardzi na své meze. Tyto jsou podle Ivana
Ramadana dany predevSim nerespektovanim uznani ,socialné
marginalizovanych Romi“ jako individualnich obcant, ktef{ by méli byt
predmétem integraéni politiky Vlady CR, ale nejsou. Naopak vlada
prosazujici politiku multikulturni praxe vsoucinnosti s romskou
reprezentaci (z c¢asti samozvanou) zavadi do koncepci integrace
opatieni urcena ,romské komunité“ a utvrzuje ve spolec¢nosti predstavu
o romské etnické identité, zaloZené na spolecnych tradicich, kulture a
jazyku. Avsak pocit ,identity” v tomto smyslu neni Romm vlastni.11

Podle kvalifikovanych odhad@i je poéet Romi v CR mnohem vyssi.
Obvykle se udava pocet 150-200 000 osob.12 V tomto jsou samoziejmé
zahrnuty i ty osoby, které za Romy povaZzZuje jejich okoli. Je tFeba si
uvédomit, Ze pocty hraji roli predevsim ve vladni politice: ,Snizujici se
pocet Romd, ktefi se otevirené hlasi ke své narodnosti, tedy komplikuje i
realizaci cilenych vladnich politik. Nékterym institucim slouzi nizky
pocet obyvatel romské narodnosti jako argument, pro¢ nerealizovat

10 MORAVEC, S.: Nastin problematiky socialniho vylou¢eni romskych populaci.
In HIRT, T, JAKOUBEK, M.: ,Romové” v osidlech socidlniho vylouceni. Plzen :
Nakladatelstvi Aleg Cené&k, 2006, s. 16.

11 RAMADAN, I.: Multikulturni politika Ceské republiky ve vztahu k ,romské
komunité“. In JAKOUBEK, M., BUDILOVA, L. (eds.): Romové a cikdni - nezndmfi i
zndmi. Voznice : Leda, 2008, s. 194-195.

12 GABAL, I, VISEK, P.: Vychodiska strategie boje se socidlnim vyloucenim.
[online]. [cit. 2015-04-01]. Dostupné na:
<http://www.gac.cz/userfiles/File /nase_prace_
vystupy/GAC_Strategie_soc_vylouceni.pdf>.
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opatieni ve prospéch této mensiny. Jiné subjekty vyuzivaji pti tvorbé
opatieni kvalifikované odhady, které nejsou presné a zarovein jsou
Romové jejich pasivnim subjektem, kdy jim prislusSnost prisuzuji jini.“13
Vnucovani osobnich pociti soundlezitosti je pritom nékterymi
odborniky vnimano jako poruseni zasad demokratické spole¢nosti.

Etnicita tak rozhodné neni univerzalnim organiza¢nim principem,
béznym u veskerych lidskych populaci. Oznacené osoby svoji ptipsanou
odlisnost nemusi chapat jako vzajemnou stejnost zaloZenou ve shodné
etnicité. V zasadé plati, Ze az v kontextu reCové hry (v interakcich,
mezilidské komunikaci, médiich) je jejich spole¢ny etnicky ptivod skrze
etnopolitiku retroaktivné konstruovan.'4# ,Iniciacnim symbolem
diference byva stigma, jimZ jsou ocejchovani ti, ktefi neodpovidaji
predstaveé ,nasince’ ve smyslu ,prislusnika‘ naroda, pfi¢emz tito jini jsou
situovani coby osoby odliSného, jiného ,etnického plivodu’. V aktu
stigmatizace se zpravidla odrazi stereotypy zaloZené v lidovém modelu
kategorie rasy/etnicity, diky nimZ se vulgarni predstava fyzické
stejnosti/diference stava zdrojem socialné signifikantnich znakt. Motiv
télesného vzhledu se proto velmi silné uplatiiuje coby symbol (lidovy
indikator) stejného/odlisného ptvodu.“15

Predstava etnickych stejnosti je pak nasledné Sifena soustavou
institucionalnich kanald: S$kolni vyukou, menSinovou politikou,
integracni politikou, médii a na rGznych spolecenskych akcich
(festivaly, besedy, umélecké produkce atd.), a tedy interpersonalné
napii¢ spolecnosti sdilena. Odbérateli této ,etno-fikce, jak tento jev
pojmenovava Tomdas Hirt, tak nejsou pouze ti, ktefi spadaji do dané
etnické kategorie, ale i tzv. prislu$nici majoritni populace. Podle tohoto
modelu jsou lidé néjak (obvykle etnicky) odliSni viazeni do urcité
etnické skupiny bez ohledu na jejich sdilené zZivotni hodnoty a postoje.
Uplatiiuje se esencialisticky pristup, na zakladé kterého je etnicita

13 Koncepce romské integrace na obdobi 2010-2013. [online]. [cit. 2013-04-01].
Dostupné na:
<http://ec.europa.eu/justice/discrimination/files/roma_czech_re
public_strategy_cs.pdf>.

14 HIRT, T.: Svét podle multikulturalismu. In HIRT, T., JAKOUBEK, M. (eds.):
Soudobé spory o multikulturalismus a politiku identit. Plzen : Nakladatelstvi Ales
Cenék, 2005, s. 27.

15 Ibidem, s. 27.
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chapana jako dana vlastnost, ktera je esenci kazdého jedince, respektive
skupiny. ,Tento diskurzivni predpoklad zaklada identifikacni totalitu,
nebot’ (...) jedinci jsou spojovani s etnickou nalepkou, at' chtéji, nebo
ne.“16

Naopak podle téch, kteri se kloni ksocialni konstrukci reality, se
identita utvaii béhem socidlnich procesti a jakmile je vytvorena, je
obmeénovana a prebudovavana socialnimi vztahy. Skutec¢nost, Ze nékteri
lidé se v urcitém ohledu jevi jako navzajem stejni, neni apriorni danosti,
ale véci spolecenského diskurzu, ktery vychazi z predstavy, Ze dotytné
osoby se vyznacuji shodnymi ,socidlné signifikantnimi znaky“. Socialni
konstrukce stejnosti/diference probiha na pozadi
etnického/naciondlniho principu, coZ znamena, Ze ony socialné
signifikantni znaky jsou primarné destilovany z predstavy
spole¢ného/odlisného ptivodu.l?

Nekritické uplatiovani kategorie skupina milze =zaroven vést
k paradoxu, ktery se nazyva sebenapliiujici se proroctvi skupin, kdy
deklamace existence skupiny vede k symbolické izolaci subjektd, jimz je
Clenstvi ve skupiné prorokovano, a tedy kfaktickému vytvoreni
skupiny.18

Nacionalni diskurs ,uvnitf ,vlastniho‘ statu, mezi jeho obyvatel,
obvykle rysuje symbolickou hranici oddélujici ,nasince’ a ,jiné, ,cizf’,
ktefi jsou ovSem rovnéz chapani v naciondlnich/etnickych
kategoriich“.1® V dasledku toho vznikaji spolecenské dichotomie
zaloZené na etnickém/nacionalnim/rasovém principu. ,Disledkem
aktivace téchto dichotomii vlidovém i ,oficidlnim“ nacionalnim
diskursu je znevyhodnéni stigmatizovanych lidskych subjektd
v pristupu ke spolecenskym, ekonomickym ¢i symbolickym zdrojam“20.

Ve svétle této dichotomie vyvstavd nejedna otazka. Nakolik je ,re-
prezentace” Romi zavisla na médiich? Nakolik jsou skupiny, které v
majoritni kultufe predstavuji minoritu, stigmatizovany na zakladé
viditelnych rozdild, které jsou jim navrch dany biologicky? Pravé média

16 Ibidem, s. 34-35.
17 Ibidem, s. 26.
18 Ibidem, s. 65.
19 Ibidem, s. 19.
20 [bidem, s. 19.
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Casto Klasifikuji prislusniky téchto skupin apriorné a mluvi o nich v
kontextech, které prislusnika majority neprekvapi. NeZ se na tyto
otazky pokusime odpovédét, zamérime svou pozornost na relevanci
konstruktivistického modelu vymezeni etnicity, tedy davody, proc
antropologie opustila pozice uznavajici biologickou determinaci

etnickych skupin.

Rasa a etnicita

Rasové teorie byly opustény, ale jako soucast lidovych taxonomii
zlstaly dodnes. Pojem rasy se sice zvédeckého slovniku postupné
vytracel, nicméné jeho vyznam prevzala kategorie etnicity. Koncept
rasy spojuje biologické a kulturni atributy jednoznacné a piimocare.

V soucasnosti je setnickymi skupinami zachazeno jako s ontologicky
zakotvenymi entitami, coz odpovidd vymezeni ras v dobé rozmachu
antroporasovych teorii, nebot ¢lenové téchto skupin jsou bytostné
nositeli specifického souboru podstat vazanych na etnicky skupinovy
ramec, priCemz tento soubor esenci je obvykle rétoricky situovan jako
kultura, respektive etnickd kultura, ktera je povazovana za ,redlné
existujici“, majici objektivni kvality, na zakladé cehoz vznikd snaha
zajistit jim ,politické uznani“.2! Vzhledem ktéto jejich ,objektivni
existenci“ dochazi ksplynuti kategorie kultura skategorii etnicka
skupina, coz v disledku znamen3, ze ,tém, kdo vykazuji prislusnost
kurcité etnické kategorii (na zakladé znakd derivovanych zlidovych
taxonomif), je zvenci pripsadna svébytna kulturni vybava, ktera k této
etnické kategorii nalezi“22.

At v ptipadé rasy nebo etnicity, samoziejmé a nekriticky se uplatiuje
koncept ,skupiny”, jehoz zavedenim dochazi k podtrZeni symbolické
demarkace stigmatizovanych subjekti, jez jsou coby ,skupina“
klasifikovany apriorné a to zpravidla diive, nez se ji diky
etnopolitickému ideovému ptlisobeni stanou.23

21 [bidem, s. 39-40.
22 [bidem, s. 40.
23 |Ibidem, s. 23.
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Marek Jakoubek a Tomas Hirt povazuji za chybnou doktrinu stavici na
predpokladu existence fixni vazby mezi biologickymi a kulturnimi
diferencemi.z* Podle nich je problematické zejména uzivani pojmu rasa,
ktery spolecné s dalSimi terminy radi mezi ty, jez byly ,védou ktera
jejich uzivani zavedla a wustavila, tedy biologickou (fyzickou)
antropologii, jiz pred drahnou dobou opustény, nebot studium
variability lidskych populaci (s vyznamem tohoto pojmu ve smyslu
uvedené discipliny) s vyuZzitim novych poznatkd molekularni genetiky
ukazalo jejich neexistenci coby samostatnych biologickych entit“2s.
Pretrvavajici nejasnosti ohledné lidské riznorodosti a vlivu rasovych
teoril na vyzkum lidského genomu poutaji pozornost fady odbornych
periodik. Mezi faktory, které jsou obvykle zdliraziovany, patii mimo
jiné skutecnost, Ze ,tradicni rasové kategorie nemohou odpovidat
individualni jedinecCnosti,“2¢ jinymi slovy neexistuje zadny geneticky
marker, ktery by byl jedine¢ny pro kazdou rasu a na zakladé kterého
bychom mohli jednotlivé rasy specifikovat.

Neexistuji doklady pro potvrzeni domnénky, Ze populace traktované
jako etnické minority tvori méné heterogenni celky nez jakékoli jiné
socialni kategorie. Etnickd homogenizace je ve skute¢nosti druhem
manipulace nebo ideologicka konstrukce.2”

Jakoubek upozornuje na to, Ze dochazelo kpravidelnému miSeni
populaci, v disledku ¢ehoZz nelze mezi jednotlivymi rasami stanovit
jasnou, legitimni, ¢i chceme-li védeckou hranici.28 Nelze urcit, kde a pro¢
jsou zaznaceny hranice jednotlivych skupin. Alli Ratansi uziva pro popis

L

jejich vycClenéni atributu ,prirozené”. ,Tvrdit, Ze existuje biologicka

24 |Ibidem, s. 17.

25 JAKOUBEK, M.: Pfemysleni (rethinking) Romt. In HIRT, T., JAKOUBEK, M.
(eds.).: ,Romové” v osidlech socidlniho vylouceni. Plzen : Nakladatelstvi Ales
Cenék, 2006, s. 363.

26 MOLNAR, S.: Human Variation: Races, Types, and Ethnic Groups. New Jersey :
Pearson Prentice Hall, 2006, s. 399.

27 HIRT, T.: Svét podle multikulturalismu. In HIRT, T. JAKOUBEK, M. et al.:
Soudobé spory o multikulturalismus a politiku identit. Plzen : Nakladatelstvi Ales
Cenék, 2005, s. 53.

28 JAKOUBEK, M.: Pfemysleni (rethinking) Romu. In HIRT, T. - JAKOUBEK, M.
(eds.).: ,Romové” v osidlech socidlniho vylouceni. Plzen: Nakladatelstvi Ales
Cenék, 2006, s. 363.
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navaznost mezi obranou narodniho tizemi, zobecnénou xenofobii nebo
nepratelstvim k ,cizincim‘ a prirozenym upiednostiiovanim ,svého
vlastniho druhu’, je zavadéjici. ,Vlastni druh‘ mlze nakonec byt i
skupina zaloZzena na rodu, barvé, nabozenstvi, zaméstnani, ulici,
sousedstvi, vesnici, mésté, zemi nebo velkych aglomeraci narodi
obsazenych napriklad v ramci Evropy ¢i Evropské unie.“2°

»Rasovy koncept neni zaloZen na biologické realité,“3? tvrdi souhlasné
s Jakoubkem Stephen Molnar. Podle néj predstavuje pouze nastroj,
s jehoZ pomoci rozliSujeme lidi na urcité jednotky za ticelem porovnani
nebo Kklasifikace ve védeckych studiich. Existence ras je umélym
konstruktem, pricemz nas nuti zapominat, Ze barva kiiZe je ovliviiovana
pouze stupném pigmentace, jeZ se vytvorila v drivéjSich generacich
v zavislosti na sile slunecniho zareni v dané oblasti. Pripomenme, Ze
rasy byly a stale jsou urCovany na zakladé morfologickych rozdild, které
byly definovany pred staletimi. A tak se spoletné s Molnarem ptame:
,Pro¢ bychom méli byt omezeni a limitovani myslenim 17. stoleti, kdyz
muzeme stoupat do novych védeckych vysin a mit tak mnohem S$irsi
pohled na nas lidsky druh v této velkolepé riiznorodosti v prostoru
biologického svéta?“31

Je evidentni, Ze ,pojem rasa a kultura maji dva odliSné pivody a
nemohou se sméSovat dohromady.“32 Jak jsme zdivodnili vyse, pojmy
jako ,rasa“, ,plemeno“ ¢i ,antropologicky typ“ nelze ustavit jako
kategorie, nebot pro né neexistuje Zadna opora v realité. ,Jedna se tudiz
o oznaceni nevédeckd.“33 Mimo jiné pak také proto, Ze ,historicky vzato
je rasa jako kategorie skupinové identity neodmyslitelné spjata s
novovékou planetarni expanzi Evropy, jejimz symbolickym i realny
pocatkem je pravé objeveni Ameriky na konci 15. stoleti,“3* a s tendenci

29 RATTANSI, A.: Racism: A Very Short Introduction. Oxford : Oxford University
Press, 2007,s.127.

30 MOLNAR, S.: Human Variation: Races, Types, and Ethnic Groups. New Jersey :
Pearson Prentice Hall, 2006, s. 399.

31 [bidem, s. 401.

32 JAKOUBEK, M.: Multikulturalizmus vs. kultura. In HIRT, T., JAKOUBEK, M. et
al.: Soudobé spory o multikulturalismus a politiku identit. Plzenl : Nakladatelstvi
Ales Cengk, 2005, s. 200.

33 Ibidem, s. 201.

34 BARSA, P.: Politickd teorie multikulturalismu. 2. vyd. Brno : CDK, 2003, s. 183.
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nadiazovat jednu skupinu nad druhé, ¢ili s rasismem. Teorie rasismu
byla vymezena jako zplsob kognitivniho uspoiadani vnimani lidi na
celém svété na zakladé urcitych stalych charakteristik, které vsak jsou
vagni a obtizné definovatelné a mezi néz bylo zahrnovano také chovani,
intelekt nebo temperament. V akademickych i politickych kruzich byly
tyto charakteristiky diskutovany a zpochybnény. Vysledkem téchto
debat bylo mimo jiné odstoupeni od uzivani IQ testd ve vztahu
k minoritnim zakim.35

V soucasnosti se antropologové ve shodé s genetiky a 1ékari domnivaji,
ze odhalena biologicka variabilita lidstva a jeji perspektiva, jak ji
demonstruje ve své praci napriklad Stephen Molnar, je natolik pestra,
Ze antroporasové teorie a puvodni eugenické pristupy kvymezeni
etnicity nebo rasy jsou vice nez prekonané.3¢

Kazdy z nas vi, soudi Molnar, co znamena ,rasa“ (plemeno) a bézné
tohoto terminu - ve vyznamu oznaceni (label) - uzivame jak v
konverzaci, tak v medialnich sdélenich. Do zna¢né miry je tomu tak
proto, Ze primarné vnimame viditelné télesné rozdily mezi lidmi
rizného zemépisného pilivodu, jimz jsme priradili na zakladé
podobnosti nalepky jako Asiaté, Africané nebo Evropané. To ovSem
neznamend, zZe popsané rozdéleni lidi do nékolika ras je jakkoli
uzitetnym nastrojem pro studium naSeho piivodu ¢i adaptace.
NepomizZe nam objasnit stupné genetické variability ani uvnitt lidskych
skupin, ani mezi nimi. Cistota rasy je iluzi.

Stejné jako v minulosti neexistovaly, tak ani dnes neexistuji jasné
vymezené fyzické ¢i dusevni vlastnosti, které by jedné rase byly vlastni
a druhé ne. Mezi jednotlivymi skupinami obyvatel podle zemépisného
ptivodu nejsou absolutni a pevné hranice. Rasové rozdily byly
vytvoreny spolecnosti. Koncept rasy je sociadlni a kulturni konstrukci. Je
na nas, jak se s nim vyrovname. Nas rasovy ptvod - vazan na spolecné
vlastnosti poddruhu homo sapiens sapiens, tedy plemena - byl
vytvoren tfidénim informaci lidskym rozumem na zakladé fyzické
podobnosti a v soucasnosti jiz pozbyl dilezitosti. ,Zijeme ve véku

35 DOMNWACHUKWU, Ch. S.: An Introduction to Mulicultural Education: From
Theory to Practice. Lanham : Rowman & Littlefield Publishers, 2010, s. 65.

36 MOLNAR, S.: Human Variation: Races, Types, and Ethnic Groups. New Jersey :
Pearson Prentice Hall, 2006, s. 32.

100



MEGATRENDY A MEDIA 2015

globalizace, v némz se rasové bariéry, stejné tak jako etnické, civiliza¢ni
¢i vzdalenostni pribézné rozpadaji.“3?

Casto se etnicita vymezuje na zakladé popisu rasové charakteristiky
prislusné populace, které je vlastni spole¢ny jazyk, nabozenské a
kulturni zvyklosti podporujici genovou vyménu spiSe uvniti skupiny
nez vné. Nicméné pojem etnicka skupina nabyva rozlicného vyznamu
dle politického a spolecenského vyuziti a miize, ale také nemusi, byt
ovlivnéna genetickou variabilitou. Jak jsme ukazali vySe, oznaceni
etnicka skupina by nemélo byt zaménovano za rasu, nebot' ta odkazuje
k plementim, tedy k lidskym poddruhtim, a to neni totéz jako
k obyvateldm rtiznych kontinentd, jak je v soucasnosti tohoto terminu
bezkonfliktné uzivano. Proto by se mélo terminu rasa uzivat stiidmé a
pouze vodborném smyslu slova, jako oznaceni pro skupinu C¢ci
plemennou populaci, kterd sdili radu podobnych znakt, a predevsim
s védomim, Ze v ni neexistuje zadny ,idealni typ“ a také, zZe i pod timto
oznacenim se skryva Sirokd popula¢ni rozmanitost.3® Je-li nezbytné
v odborném textu ¢i pri vyuce odkazovat na Sirsi skalu lidi, jako na
obyvatele kontinentd, pak je mozné slovo rasa uzit v zemépisném slova
smyslu, jako napf. African nebo Evropan. Tato oznaceni maji vyznam
pro nékteré védni discipliny, jako napr. pro genetiku populaci ¢i
identifikaci antropometrickych znaki u rtiznych skupin obyvatel, avsak,
jak tikd Molnar, je tfeba mit vzdy na paméti, Ze se jednd pouze
o zjednoduseni, které neodpovida realité lidské variability.

Re-prezentace Romu

Sromskym etnikem je nejcastéji spojovana problematika socialni
exkluze, tedy socidlniho vylouceni. Tento vyraz v soucasné rétorice
zastupuje drive uzivany termin ,chudoba“, aby =zdlraznil vedle
nedostatku hmotnych statkd také vyclenéni zurcitych socialnich

37 DOMNWACHUKWU, Ch. S.: An Introduction to Mulicultural Education: From
Theory to Practice. Lanham : Rowman & Littlefield Publishers, 2010, s. 43.

38 Srov. MOLNAR, S.: Human Variation: Races, Types, and Ethnic Groups. New
Jersey : Pearson Prentice Hall, 2006, s. 32.
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vztahtl, interakci i instituci,3® ,nemoZnost plné participace ve
spolecnosti“4?, v nékterych pripadech je vsak tento pojem naduzivan*!.
Demokraticka spole¢nost by ,méla sledovat, zda u nékterych skupin
obcani nedochazi kjejich vylucovani ze spoleCnosti proto, Ze nemaji
stejné podminky pro ziskdni vzdélani, zdravotni péce ¢i pracovniho
uplatnéni. Takové skupiny je potifeba definovat podle urcitych
charakteristik, nikoliv podle jediné, napriklad narodnosti.“42 Ivan Gabal
a Petr Visek ve své studii usuzuji, Ze ,,v soucasnosti zZije ve vyloucenych
enklavach vice nez polovina vSech ceskych obcanti romského
plivodu“.#3 Nelze se vSak domnivat, Ze na periferiich, ve vylou¢enych
lokalitach ziji pouze Romové. Domnivame se, Ze spravnym krokem
k feSeni problému socidlniho vyclenéni je vydat se cestou odetnizace
spolecenskych problémt, mezi které chudoba, a sni se pojici
nezaméstnanost, nekvalifikovanost a nedostate¢né vzdélani,
kriminalita, zavislost na socialnich davkach apod., zcela jisté patfi.

Jak jsme upozornili vySe, homogenizace skupiny, at jiz ji pojimame jako
skupinu etnickou ¢i rasovou, je ve skutecnosti druhem manipulace nebo
ideologickou konstrukci, poplatnou napiiklad politickym zajmim jeji
reprezentace apod. Projevi-li o Zivot této skupiny zajem média, budou
drive ¢i pozdéji vesSkeré otazky smérovat k , etnické specificnosti“ jejich

39 Srov. MORAVEC, S.: Nastin problematiky socidlniho vylou¢eni romskych
populaci. In HIRT, T., JAKOUBEK, M.: ,Romové“ v osidlech socidlniho vyloucenti.
Plzeii : Nakladatelstvi Ale$ Cengk, 2006, s. 13.

40 TOUSEK, L.: Kultura chudoby, underclass a socidlni vylouceni. In HIRT, T.,
JAKOUBEK, M.: ,Romové” v osidlech socidlniho vylouceni. Plzen : Nakladatelstvi
Ales Cengk, 2006, s. 308.

41 Srov. Ibidem, s. 307.

42 Cesky statisticky tiad (CSU). Séitdni nebo monitoring romskych komunit.
[online]. [2013-04-01]. Dostupné na:
<http://www.czso.cz/csu/tz.nsf/i/scitani_
nebo_monitoring_romskych_komunit>.

43 GABAL, 1, VISEK, P.: Vyichodiska strategie boje se socidlnim vyloucenim.
[online]. [2013-04-01]. Dostupné na:
<http://www.gac.cz/userfiles/File/nase_prace_vys
tupy/GAC_Strategie_soc_vylouceni.pdf>.
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Clent.** Neni tomu tak pouze v pohledu na etnickou specificnost Rom{,
ale také jinych skupin, naptiklad migrantt. ,Utkvéla fikce etnické
prislusnosti je determinantou nového spolecenského postaveni téchto
neznamych prichozich. Jejich etnicita zpravidla urci, kde budou bydlet a
kdo budou jejich sousedé, zda a v jaké profesi budou zaméstnani nebo
jak se knim bude jejich okoli chovat“.4> Vratme se tedy k otazce,
nakolik je ,re-prezentace“ Romu zavislda na médiich a nakolik jsou
skupiny, které v majoritni kultuie predstavuji minoritu, stigmatizovany
na zakladé viditelnych rozdild, které jsou jim navrch dany biologicky.

,Na postoje verejnosti vii¢i Romim maji vyrazny vliv média. Negativni
prezentace Rom1 z jejich strany ptisobi jako zdroj negativnich modeld,
stereotypl, predsudki a ideologii o romské mensiné.“ Vyzkum
spolecnosti Newton Media Romové v neklidné dobé. Analyza medidlnich
stereotypti spojovanych s Romy si vSimal medidlnich vystupi o
»~Romech”, ,cikdnech®, ,ciganech” a ,neptizplsobivych“ v celostatnich
denicich MF Dnes, Lidové noviny, Pravo a Hospodarské noviny, v
tydenicich Respekt, Reflex, Tyden, Ekonom a Euro, v regionalnich
Denicich VLP, ve zpravodajstvi hlavnich veiejnopravnich stanic CT1 a
CRo RadioZurnal a na internetovém serveru Aktualné.cz. Celkem bylo
do analyzy zahrnuto vice nez 4000 zprav.

V praxi se ukazalo, Ze dana oznaceni byvaji v médiich pouZzivana
zastupnym zplsobem, a co vic adjektivum ,neptizplsobivy“ byva
zejména nékterymi zastupci statni spravy a samosprav chapano jako
vice politicky korektni ekvivalent oznaceni prisluSnika romské
mensiny. Casto se napi. objevuje slovni spojeni obéan z fad
neprizplisobivych, které ma jasné kategorizujici a pausalizujici podtext.
Nejcastéjsim tematickych kontextem, v némz se objevovalo slovo Rom,
byly tzv. ,protiromské protesty”, druhym nejcastéjSim kontextem byla
kultura a tretim kriminalita. V pripadé slova cikdn bylo nejcastéjsim
tématem kulturni déni, dale protesty proti Romim a za tfeti
kriminalita. Oznaceni ,cigan“ se nejcastéji objevuje v souvislosti s
kulturnim dénim, avSak oproti jinym sledovanym pojmim podstatné

44 HIRT, T.: Svét podle multikulturalismu. In HIRT, T. JAKOUBEK, M. et al.:
Soudobé spory o multikulturalismus a politiku identit. Plzen : Nakladatelstvi Ale$
Cengk, 2005, s. 36.

45 Ibidem, s. 35.
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méné Casto, proto autofi analyzy usuzuji na to, Ze ma slovo cigan podle
vyzkumu v médiich zcela jiny vyznam nez vyraz cikdn. Slovo
,heprizplisobivy“ se pak nejcastéji objevuje v souvislosti s tematikou
bydleni, méné cCasto stématy kriminality a protiromskych protesti.
Zpravy o ,protiromskych protestech®, které mély povétSinou neutralni
vyznéni, byly obvykle doprovazeny také informacemi o romské
kriminalité, ktera byla prezentovana jako zdlvodnéni protestli, mély
tak naopak jednoznac¢né negativni konotace.

V souhrnu tak nejcastéjsim tématem byly demonstrace a s nimi spojené
nepokoje. Na druhém misté pak bylo téma kultura, pod kterym se vsak
skryva rozmanity souhrn vSech moznych kulturnich akci, na nichz
Romové piimo participovali, nebo v rdmci nichz byli Romové néjak
tematizovani (napf. na festivalech zaznéla romska hudba, uskutecnily
se vystavy sromskou tematikou apod.). Toto téma na sebe poutalo
zdaleka nejvice pozitivniho hodnoceni Romt. Opacné tvrzeni lze
vztahnout na téma kriminality, které mélo prevazné negativni vyznéni,
Casto pak bylo také provazano s tématem protiromskych protestd, coz
znamend, ze Kkriminalita Romt byla médii pripomindna pravé
v souvislosti s témito protesty.

Analyza konstatuje, Ze se novinafi vice nez drive snazi informovat o
protiromskych akcich vyvazené, tj. tak, aby to nevyvolavalo dojem, Ze
Romové nesou za ndasilné udalosti, proti nimZz demonstrujici
protestovali kolektivni vinu, ale Ze se jedna o Ciny konkrétnich jedinct.
Za problematickou je nicméné povazovana skutecnost, Ze je
v medialnich prezentacich naduzivan vyraz ,protiromsky“, ktery se tak
stava vyraznym nositelem etnické nalepky nepokojt, které jsou pritom
mnohdy komentovany ve snaze je od této etnické nalepky ocistit s
ohledem na diivody socialni.

Pravé média, kterd pomahaji konstruovat u mainstreamové populace
socialni realitu, podléhaji, obdobné jako vetejné politiky, skupinové
reprezentace aj. predstavé o skupinovém esencialismu a odhlizi od
skute¢nych potreb stigmatizovanych populaci a jednotlivct, jakoz i od
jejich zivotnich preferenci a hodnotovych orientaci, které prosté nemaji
statickou skupinovou povahu nékym ¢i né¢im predepsanou.6

46 [bidem, s. 58.
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FETHULLAH GULEN A MEDIA
Fethullah Giilen and media

Radek Mezulanik

Abstrakt:

Fethullah Giilen je jméno, které svétova média objevila teprve nedavno.
On a rozsahla sit vzdélavani po celém svété, které sympatizuje s jeho
myslenkami, si ziskala pozornost zapadnich intelektualG prevazné
proto, Ze byl vniman jako antiteze radikalniho islamu. Prestoze Giilen
nema dialekticky pohled na historii a nechce byt oznacovan jako "anti"
k Zddnému postoji.

Klacové slova:
Giillenovo hnuti. Sufismus. Dialog. NaboZzenstvi. Islam. Skolstvi. Ucitel.
Vzdélani. Svoboda. Kultura. Demokracie.

Abstract:

Fethullah Giilen is the name that the world's media appeared recently.
On a large network of education around the world, which sympathizes
with his thoughts, attracted the attention of Western intellectuals,
mostly because it was a vision as the antithesis of radical Islam.
Although Giilen has a dialectical view of history and wants to be known
as the "anti" no attitude.

Key words:

Gillen Movement. Sufism. Dialog. Religion. Islam. Education. Teacher.
Freedom. Democracy. Culture.

1 Globalizace, migrace a interkulturni prostredi

Od pocatku historie lidstva dochdzelo kneustilym migra¢nim
presuntim. Lidé méli vzdy potiebu hledat stale nova Gzemi pro svou
obzivu nebo byli donuceni nasilim k presidlovani a nedobrovolnému
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opousténi svych domovi, aby se vyhnuli represim, pronasledovani,
valkam ¢i prirodnim katastrofam.

Postupujici globalizace s sebou prindsi, mimo jiné, i masivni migracni
narust.

Ekonomicky vyspélejsi zemé pritahuji dalsi a dalsi pristéhovalce, kteri
sem prichazeji predevsim za lepsi nebo zajimavéjsi praci, kvalitnéjsim
zivotem, nékteri zde hledaji politicky azyl, ¢i maji k tomu jiné osobni
divody.

Obrovskym migracnim ,najezdim“ pomahaji v posledni dobé i dalsi
faktory, jako napriklad nebyvaly rozvoj modernich komunikacnich
technologii. Témér neomezené dopravni moZznosti, bohata
informovanost prostrednictvim masmedii, rozvoj turistiky atd.

Lidé prichazejici do novych zemi, pfinaseji ssebou svou kulturuy,
nabozenstvi, svij jazyk.

Integrace cizinct a jejich nasledny zZivot v novém domové je v soucasné
dobé stale aktualnéjsi téma. Vlady vyspélych zemi sice podporuji svymi
socidlnimi programy nové pristéhovalce, ale Casto chybi dostatecna
multi-kulturni vychova, kterd by vedla klepSimu poznavani, k
porozumeéni rozdilnych kultur, chybi vychova k toleranci a vzajemné
Ucté.

Cilena medialni politika by mohla pomoci kodbouradvani bariér
vytvorenych vzajemnou neznalosti ¢i neporozuménim a pomahat
k odstranovani predsudki.

Zvlasté po udalostech z 11. zafi 2001, a nasledné dalSich po celém svéte,
se stale vice ukazuje, jak velka kulturni a komunikacni bariéra zde
vznikla a prohlubuje se vic¢i islamskym zemim, jejich obyvatelim

avéricim. Logicky tak vznikd celd rada iniciativ k prekonani tohto
interkulturniho apartheidu.

Velkym vzorem pedagoga, ktery vzdy zdiraznoval nesmirny vyznam
vzdélavani a vedl mladou genaraci kharmonii mezi intelektem a
nabozenskou tradici, je Fethullah Giilen, jeden znejvlivnéjsich
muslimskych intelektudli a duchovnich vidct dneSniho islamského
svéta.
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2 Fethullah Giilen

Fethullah Giilen, ktery se narodil v roce 1941 v Erzumu na vychodé
Turecka, je islamsky vzdélanec a myslitel, plodny spisovatel a basnik.
Nabozenské védy studoval pod vedenim fady proslulych muslimskych
akademikd a duchovnich viidclG. Zabyval se také principy a teorii
modernich socidlnich a pfirodnich véd. Diky svym vyjime¢nym
schopnostem a neustalému sebevzdélavani brzy dokazal prekonat své
vrstevniky. V roce 1958 ziskal diky skvélym vysledkiim u zkousek statni
osvédceni pro Cinnost duchovniho a zacal plisobit v Izmiru, tieti
nejvétsi provincii Turecka. Tam zacal propracovavat sva témata a
rozsifovat pocet svych posluchacii. Ve svych kazanich a proslovech
zdliraznoval socidlni problémy své doby: jeho zvlastnim cilem bylo
motivovat mladou generaci, aby nalezla soulad intelektualniho
osvicenectvi, moudré spirituality a angazovaného aktivismu. Neomezil
se vSak na puasobeni v jednom mésté. Cestoval po anatolskych
provinciich a prednasel nejen v mesitach, ale také na naméstich nebo v
kavarnach. To mu umoznilo zasdhnout reprezentativni priiez populace
a pritdhnout pozornost akademické komunity, predevsim studentt.
Tématy jeho projevl, formalnich i neformalnich, nebyly jen otazky
nabozenské: mluvil také o vzdélavani, védé, darwinismu, ekonomice a
socialni spravedlnosti. Hloubka a kvalita jeho projevt, tykajicich se tak
Siroké palety témat, oslnily akademickou obec a ziskaly Giilenovi
pozomost a respekt. V roce 1981 odesel Giilen na odpocinek, do té doby
ale inspiroval celé generace studentl. Jeho snahy, sahajici do 60. let
minulého stoleti, zvlasté o refomu vzdélavani, z néj ucinily jednu z
nejznaméjsich a nejrespektovanéjSich osobnosti Turecka. Mezi lety
1988 a 1991 uskutec¢nil nékolik projevii jako emeritni kazatel v
nejznaméjsich mesitach nejlidnatéjsich sidel a neprestaval se ucastnit
uspésnych konferenci v Turecku i v Zapadni Evropé.!

1 GULEN, M.F.: Toward a Global Civilazition of Love and tolerance. New Jersey :
Tughra Books, 2011, s. 19.
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2.1 Vize 21. Stoleti

Ve svych projevech a textech Giilen vyslovuje vizi 21. stoleti, které by
mélo prozit zrod spiritualni dynamiky, jezZ ozivi dlouho spici moralni
hodnoty, které by mélo byt vékem tolerance, pochopeni, mezinarodni
spoluprace, kterd skrze mezikulturni dialog povede k jediné, inkluzivni
civilizaci.

Na poli vzdélavani se stal prikopnikem - zalozil nékolik dulezitych
charitativnich organizaci, které pracuji pro dobro komunit uvniti i vné
Turecka. Inspiroval vyuzivani médii, zejména televize, k informovani
vefejnosti o problémech, které jsou pro ni podstatné individualné i
kolektivné. Giilen véri, Ze cesta ke spravedlnosti pro vSechny zavisi na
poskytnuti adekvatniho a spravného univerzalniho vzdélani. Jen tak je
mozné dostatecné pochopeni a tolerance, které zajisti respekt k praviim
ostatnich. Proto celé roky podporoval spolecenské elity i vidce
spolecenstvi, silné primyslniky i malé obchodniky, aby podporovali
kvalitni vzdélavani. Diky dartim z téchto zdroji mohla byt zaloZena
fada Skol v Turecku i v zahranici, stejné jako mnoho médif printovych
i elektronickych.

Giilen prohlasil, Ze jediny zptlsob, jak je mozné usilovat o to, aby byly
nase nazory prijaty, je presvédCovani. Popisuje ty, ktefi ostatnim své
nazory vnucuji, jako intelektualni zkrachovalce. Lidé budou vzdy
pozadovat svobodu vybéru pri tizeni svych zivotl i vyjadrovani
duchovnich a naboZenskych hodnot. Demokracie je podle Giilena,
navzdory mnoha nedostatkiim, nyni jedinym myslitelnym systémem a
lidé by méli usilovat o modernizaci a konsolidaci demokratickych
instituci, aby vytvorili spolec¢nost, ktera respektuje a ochranuje
individualni prava a svobody, spolecnost, v niZ jsou rovné prilezitosti
pro vSechny vic neZ jen sen2.

2 GULEN, M.F.: Toward a Global Civilazition of Love and tolerance. New Jersey :
Tughra Books, 2011, s. 20.
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3 MezinaboZensky a interkulturni dialog

Od svého odchodu na odpocinek soustfedi Giilen svou energii na
vytvoreni dialogu mezi riznymi ideologiemi, kulturami, nabozZenstvimi
a narody. V prosinci roku 1999 byl v Kapském Mésté na pltidé Rady
svétovych  nabozenstvi prezentovan jeho text  Nezbytnost
mezindbozZenského dialogu. Tvrdi v ném, Ze dialog je nezbytny a Ze lidi,
bez ohledu na narodni nebo politické hranice, spojuje vic, nez kolik je
rozdéluje. Giilen tak povaZzuje za vhodné a nutné, aby byl vytvoren
upiimny dialog, ktery prohloubi vzajemné porozuméni. Pomahal proto
vytvorit Nadaci spisovateld a novinari (1994), jejiz aktivity podporujici
dialog a toleranci, byly viele prijaty ve vSech vrstvach spolecnosti.

Fethullah Giilen navs$tévuje a prijima navstévy vyznamnych osobnosti,
nikoli jen z Turecka, ale z celého svéta. Mezi lidmi, s nimiz diskutoval o
dialogu, jsou ptedni predstavitelé svétovych nabozenstvi jako papez Jan
Pavel II., newyorsky arcibiskup John O'Connor nebo John Levy, byvaly
feditel Ligy proti pomluvam (Anti-Defamation Legaue).

V Turecku se ¢asto setkaval s vatikanskym velvyslancem, pravoslavnym
patriarchou, patriarchou arménské komunity, hlavnim rabinem
zidovského spolecenstvi; vSichni o ném hovoii jako o prikladu toho, jak
upiimny dialog mize byt navazan mezi lidmi viry. Pfi svém setkani s
Janem Pavlem II. ve Vatikdnu (1998) Giilen prezentoval navrh jasnych
krokli, které mohou zastavit konflikt na Blizkém vychodé skrze
spolupraci na ptidé, odkud pochazi tfi monoteistickd naboZenstvi. Ve
svém navrhu také zdiraznil skutec¢nost, Ze véda a ndboZenstvi jsou jen
dva razné aspekty, které vychazeji ze stejné pravdy: ,Lidstvo odmitalo
ndboZenstvi ve jménu véedy i védu ve jménu ndboZenstvi s argumentem, Ze
predstavuji neslucitelné pohledy. Vsechno vedéni ndlezi Bohu a
ndbozenstvi pochdzi od Nej. Jak by tedy mohly byt v konfliktu? Tak mohou
nase spole¢né snahy mirici k mezindboZenskému dialogu, pochopeni a
toleranci mezi lidmi dojit velmi daleko.”

Giilen rovnéz vydal tiskové prohlaseni odsuzujici teroristické titoky z
11. zari, které vidi jako obrovskou ranu svétu miru, jez poskvrnila
kredit véricich: ,Terorismus nemiiZe byt pouZit, aby bylo dosaZeno
jakéhokoli isldmského cile. Zddny terorista se nemiiZe nazyvat muslimem

a zZdadny skutecny muslim nemiiZe byt teroristou. Islim poZaduje mir a
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Kordn Zddd po kazdém pravém muslimovi, aby byl symbolem miru a
prdce, kterd podporuje zachovdvdni zdkladnich lidskych prdv.”

Giilenovy snahy o celosvétovy mir nalezly ohlas na konferencich a
sympoziich. Na Sympoziu HrdinG miru (11. - 13. dubna 2003) na
University of Texas v Austinu vznikl Seznam 500 bojovnikii za mir
naprtic lidskou historii. Giilen byl zminén mezi Hrdiny miru na seznamu,
ktery obsahuje jména jako Jezi$, Buddha, Mahatma Ghandi, Martin
Luther King junior nebo Matka Tereza.

Giilen prispiva do mnoha casopisti a magazini. Pro nékolik titulti piSe
editorialy. Jeho ¢lanky jsou publikovany v The Fountain, Yeni Umit,
Sizint1 nebo Yagmur, nejpopularnéjsich magazinech o spiritualité a
filozofii v Turecku. Napsal vic nez 40 knih, stovky ¢lankd, nahral vice
nez tisic audio a videokazet. Hovoril o nescCetnych socidlnich a
nabozenskych tématech. Nékteré z jeho knih - z nichZ se mnohé staly v
Turecku bestsellery - jsou k dispozici i v anglickém prekladu: Prorok
Muhammad: aspekty jeho Zivota, Otdzky a odpovédi o viie, Perly
moudrosti, Zdklady isldmu, Vstric ztracenému rdji, Klicové koncepty
stufismu. Mnoho jich bylo preloZzeno také do némciny, rustiny,
albanstiny, japonStiny, indonésStiny a SpanélStiny. Vzdélavaci
organizace inspirované Giilenem zalozily nespocet dobrovolnickych
uskupeni - nadaci a sdruzeni - které v Turecku i v zahrani¢i poskytuji
stipendia. 1 kdyz je Giilen zndmou verejnou osobnosti, vZdy se vyhybal
zapojeni do politiky. Ma své obdivovatele mezi novinati, akademiky,
politiky, tureckymi i zahrani¢nimi statniky. Vidi v ném skute¢ného
reformatora, ktery zije tim, co uci. Vidi v ném mirového aktivistu,
intelektuala, basnika nabozenského myslitele a viidce, ktery zasvétil
svij zivot hledani reSeni spolecenskych nemoci a spiritualnich potreb.
Hnuti, které pomahal inspirovat, vidi jako hnuti zasvécené vzdélani -
vzdélani srdce a duSe, stejné jako mysli - jehoz cilem je oziveni a
posileni celé bytosti k tomu, aby dokazala byt prospésna ostatnim.3

3 GULEN, M.F.: Toward a Global Civilazition of Love and tolerance. New Jersey :
Tughra Books, 2011, s. 21-22.
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4 Giilenovo hnuti

Takzvané Giilenovo hnuti je obcansko-spolecenskym hnutim. Zacalo
jako mistni skupina sluzeb, sestavajici ze studentd, uciteld, rodict a
malych podnikateld kolem tureckého ucence a kazatele Fethullaha
Giilena ve mésté Izmir. Pro jednoduchost je dnes nejcastéji oznacovano
jako Giilenovo hnuti, zvlasté zapadnimi ucenci, a to kvili svému
hlavnimu zdroji inspirace. Svymi ucastniky je ale také nazyvano hizmet
nebo dobrovolna sluzba (hnuti). Pokud jde o Giilena, ten dava prednost
oznacovat je jako "hnuti lidi sjednocenych kolem uslechtilych lidskych
hodnot".4

Hnuti vzniklo v Turecku na konci 60. let jako iniciativa zaloZena na vire
(nebo inspirovana islamem) v souvislosti s vytvarenim vzdélavacich
prilezitosti ve formé stipendii, internats, skol a vyukovych center. V
pribéhu nasledujicich ¢tyr dekad se rozrostlo do mezinarodniho hnuti,
zabyvajictho se vzdélavanim, rtznymi kulturami a virou, médii, s
miliony ¢lent, zaclenénych do stovek nadaci, spolecnosti, profesnich
asociaci, formalnich a neformalnich.

Prvni skupina lidi spojend s Giilenem byli studenti stfednich Skol
dochazejici do mesity, publikum, které navstévovalo vSem pristupna
shromazdéni, seminare a setkani u kavy.

Studenti ze studentskych koleji/vyukového centra Kestane Pazari v
Izmiru, kde Giilen pisobil jako reditel, méli rovnéz velmi dilezitou roli
v pocatcich hnuti. V této fazi, kromé verejnych proslovili, navstévoval
Giilen rozpravy u caje. Tam lidé diskutovali o hodnotach a idealech, jako
je podpora a investice do dobrého vzdélavani. 5

Dal$i fazi bylo zaloZeni instituci pro pedagogy a podnikatele
inspirované neustalym Giilenovym povzbuzovanim ohledné investic do

4 ASLANDOGAN, A. Y.: What is the Gulen Movement? Released on 17th June
2009. [online]. [2009-06-17]. Dostupné na:
<http://hizmetmovement.blogspot.cz/p/what-is-gulen-movement.html>.
5 ASLANDOGAN, A. Y.: What is the Gulen Movement? Released on 17th June
2009. [online]. [2009-06-17]. Dostupné na:
<http://hizmetmovement.blogspot.cz/p/what-is-gulen-movement.html>
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vzdélavani. Prikladem téchto instituci jsou internaty, Skoly K-12 a
vyukova centra.

V dalsi fazi byly zalozeny medialni organizace. Zde za¢indme pozorovat
média, jako pokraCovani vzdélavacich iniciativ pro obycejné lidi.
Nasledné jsou vytvareny profesni asociace a intelektualni/kulturni
organizace v riznych lokalitach s podobné smyslejicimi lidmi.

Po padu Zzelezné opony na konci 80. let, kdy byly v téch mistech
zaloZzeny a provozovany vzdélavaci instituce, hnuti se stalo
mezinarodnim, proniklo zvlasté do statl stredni Asie s tureckym
kulturnim pozadim.

Soubézné s vytvarenim instituci a mezinarodnim Sifenim se hnuti silné
zaméfilo na dialog mezi virami, na predjimani a prevenci takzvanych
rozpornych teorii, které byly pozdéji opravdu nékterymi prosazované.

JelikoZ neexistuje zadna centrdlni evidence, odhaduje se na zakladé
medialniho pokryti, Ze v Turecku existuji stovky Skol, kromé tady
podobnych instituci na péti kontinentech. VSechny jsou inspirovany
Giillenovym mirumilovnym Zivotem a praci.

V kazdém tureckém meésté a méstecku je mozné se setkat s néjakym
vzdélavacim zarizenim, médiem v jakékoli podobé, nebo jinou kulturni
aktivitou, ktera je spojena nebo inspirovana hnutim.

Hnuti vyrostlo z hrstky jednotlivci kolem Giilena na konci 60. let do
milioni v roce 2000 a desitek miliond v roce 2015.

4.1 Komplexni pristup k jednotlivci

To, co se prvnimu publiku zamlouvalo, byl Giilentiv komplexni piistup k
jednotlivci, spole¢nosti, narodu a lidstvu obecné. Jako hlavni problémy
suzujici turecky narod identifikoval Giilen bidu, fevnivost (rozvrat v
Turecku) a nedostatek dobrého vzdélavani. Konkrétné Gulen
ztélesnioval a ucil nasledujici:
a) Napravit sam sebe a stat se tak lepSim véricim a praktikujicim
viru. Pri bliz§Sim nahlédnuti je zfejmé, Ze se Giilenova rétorika
zameérila na tento aspekt nejvice.
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b)

c)

d)

e)

Slouzit né¢emu dulezitéjSimu nez sam sobé. ,NesluzZ pouze svym
zdjmim, ale usiluj o duleZitéjsi vizi. Pro¢ nemit prestiZnéjsi
Turecko? Proc nemit pro lidstvo mir?“

Podle Aydina Bolaka, posledniho predsedy Tureckého ropného
fondu a Tureckého vzdélavaciho fondu, Giilen dal novou vizi
mladym tureckym lidem, ktef{ se pripravovali na plnéni svych
osobnich cilt.

Vzdélavani je klicem k reSeni hlavnich problémi: ignorance,
rozporl, bidy. A klicem pro lepsi vzdélavani jsou ucitelé
averejni spravci, ktefi "reprezentuji" (temsil v turectiné)
hodnoty, kterych si lidé vazi. ,Investujte do vzdéldvdani. Pokud
jste mladi, schopni a ochotni, vyberte si ucitelstvi jako svoji
profesi. Pokud jste podnikatel, podporujte skolu financné. Pokud
jste rodic, podporujte kvalitni vzdéldvdni a pomdhejte vybudovat
skoly ve vasi lokalité. Ve strucnosti, kazdy mizZe néco pro
jakykoli vzdélavaci projekt udélat. Pozdéji byly zahajeny dalsi
projekty v oblasti médii, nemocnic, pomoci pii katastrofach a v
bidé a apelovaly na vSechny segmenty populace.

Neocekavat vSechno od vlady. ,jako 1icastnici obcanské
iniciativy udélejte néco sami a nepreddvejte svoji odpovédnost
zcela vlddé, podobné jak prohldsil Kennedy - "neptejte se, co
zemé miiZe udélat pro vds, ale co miiZete vy udélat pro svoji
zemi". ,Pokud jste podnikatelé, podnikejte, vytvdrejte partnerstvi
a fondy, starite se bohatymi a vlidné ddvejte své komunité bez
oCekdvdni, Ze se vdm to vrdti”,

,Jako protiklad k izolaci nebo zpatecnictvi ve vztahu k
verejnému zivotu, budte pritomni ve vSech institucich nasi
spolecnosti s imyslem slouzit, véetné soudnictvi, byrokracie,
armady, médii, uméni a obchodu.” Disciplinovani obyvatelé
zeme se strani téchto instituci z dlivodu predpokladanych obav.
Priklanéji se k posilani svych déti vétSinou do quranskych a
imamskych kazatelskych Skol. Nasledkem toho jejich ocekavani
nebo svétovy nazor je zridka cenén nebo reprezentovan ve
statnich nebo verejnych institucich.

Uspésné slouceni C¢i integrace naboZenstvi, modernosti,
patriotismu, demokracie, védy, uméni, sekularismu a
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konstruktivnich ¢inti. Podle Bolaka, Giilenova kombinace viry,
duchovnosti a védy nabidla to nejlepsi vyjadieni tureckého
chapani islamu.

g) Aktivni pomoc, vSezahrnujici, vstficny pohled, integrace. Od
komunity ke hnuti, od mezinarodniho hnuti k celému lidstvu.
Prijeti kazdého takového, jaky je, v jeho postaveni a sjeho
hodnotou. &

4.2 Faktory aspéchu

Clenové a ptiznivci hnuti nejsou odligni od hlavniho proudu turecké
populace ve smyslu etnika, kultury, nabozenstvi, spoleCenské tridy a
vztahu k nasili. Vstup do hnuti je volny a mozny pro vSechny. Je to
projekt otevireny vSem, kdo se chtéji stat jeho soucasti. Zaclenéni se do
hnuti nebo vystoupeni z ného jsou naprosto dobrovolné. Urcité principy
¢lent hnuti jsou velice pritazlivé pro kazdého clovéka.

Zahrnuji:

* Altruismus a neptitomnost jakéhokoli osobniho zdjmu. Giilen
byl prikladem jak nevlastnit zddné bohatstvi nebo majetek. Od
porizovani majetku dokonce zrazoval své pribuzné (viz. Faruk
Mercan).

* Duvéra a nezavislost. Nikdy neexistovalo vérohodné podezieni
ohledné osobniho finan¢niho zajmu nebo cizi pomoci ¢i zasahu.

* Dodrzovani zdkond bylo vzdy klicovym principem. Respekt
vUci statu (jako protiklad k "selhani statu”) a demokracii, jako
protiklad ke kategorickym udtokiim na stat, byly rovnéz
vyznamné pro jeho publikum, které nahlizelo na svij stat v
zasadé jako legitimni i pfes znepokojeni zptisobené korupci a
represivni politikou.

* Dalsi dtlezity princip byla neexistence piedpojatosti. Nebylo
dovoleno vytvareni komunit z jakychkoli politickych dtivodu.
Hnuti vzdy mélo takovy vSeobecny pohled, ve kterém kazdy
spoluobcan byl vidén jako potencialni budouci ¢len hnuti.

6 ASLANDOGAN, A. Y.: What is the Gulen Movement? Released on 17th June
2009. [online]. [2009-06-17]. Dostupné na:
<http://hizmetmovement.blogspot.cz/p/what-is-gulen-movement.html>.
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Giilen odmital navrhy podporovat urcitou politickou stranu
nebo pri néjaké prilezitosti kandidovat.”

4.3 Inspirované aktivity

Clenové hnuti inspirovani Giillenovymi védomostmi, jeho piednaskami,
pisemnostmi a ¢iny zalozili charitativni nadace a spole¢nosti, které jsou
aktivni na poli vzdélavani, médii, zdravotni péce, pomoci pri
katastrofach a podnikani. VSechny jsou "decentralizované":

* Vzdélavaci instituce: Podle nékterych odhadd bylo po celém
svété zaloZeno vice nez tisic vzdélavacich instituci jako jsou
Skoly K-12, vyukova centra a ¢itarny, inspirované Giilenovymi
myslenkami a Zivotem. Nejsou naboZenské a denominacni, jsou
to svétské Skoly sponzorované mistnimi podnikateli,
altruistickymi pedagogy a oddanymi rodi¢i. Bez ohledu na
jejich umisténi jsou tyto Skoly symbolem harmonického vztahu
odlisné viry a kultury, tispésného sjednoceni viry a rozumu a
oddanosti sluzbé pro komunitu a spole¢nost.

* Medidlni instituce: Noviny, casopisy, narodni a regionalni
televizni stanice, internetové stranky, rozhlasové stanice.

* Pomoc pri katastrofaich a humanitdrni pomoc: Pomocna
organizace "Kimse Yok Mu", kterd byla zaloZena na Giilentv
popud, je aktivni pfi poskytovani pomoci obétem katastrof po
celém svété, jako jsou napiiklad obéti tsunami v jihovychodni
Asii, zaplav v Bangladési, zemétreseni v Pakistanu a Peru a
etno-politického nasili v Darfuru. Organizace prevzala na sebe
podporu vesnice Darfur pfi znovuvybudovani jejich skol a nové
l1ékarské kliniky.

*  Zdravotni péce: Nemocnice a zdravotni sluzby.

»  Profesni sdruzeni: Utednici, déInici, odbory.

*  Podnikatelska sdruzeni v malych a velkych méstech.8

7 ASLANDOGAN, A. Y.: What is the Gulen Movement? Released on 17th June
2009. [online]. [2009-06-17]. Dostupné na:
<http://hizmetmovement.blogspot.cz/p/what-is-gulen-movement.html>.
8 KOCABAS, A. E.: The Giilen movement, his philosophy, learning and analysis of
educational and cultural activities. New Jersey : Tughra Books, 2014, s. 27.
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5 Nadace novinari a spisovateli (The Journalists and
Writers Foundation)

Nadace (JWF) byla zaloZena v roce 1994. Vzhledem k soucasné potrebé
mirové koexistence v dneSnim svété, si JWF klade za cil pfispét soudobé
spolecnosti tim, Ze bude obohacovat to, co jiZ existuje, aby se obnovila
ponékud zapomenuta kultura souziti.

Od roku 1994 JWF organizuje akce na podporu lasky, tolerance a
dialogu.

K dispozici ma Sest platforem, které pracuji pod jeji zastitou: novinari
a spisovatelé, Abant Platform, mezikulturni dialog, dialog Eurasia,
Medialog a Zenské platformy.

Abant Platform sdruzuje intelektualy v Turecku, aby si spole¢né a
navzijem rozumeéli a komunikovali. Platforma si klade za cil otevirat
kontroverzni témata, jako je demokracie, lidskd prava, sekularizace,
globalizace a islam v Turecku, v diskusich na svych pravidelnych
zasedanich.

Mezikulturni dialog porada akce pro naboZenské viidce, politiky a védce
s cilem nabidnout feSeni pro soucasné aktudlni problémy, jako jsou
terorismus a valky ve svété. Prominentni lidé z rdznych kultur a
nabozZenstvi se schazi a navrhuji doporuceni pro lidstvo.

Dialog Eurasia ma za cil stavét kulturni, vzdélavaci a komunikacni
mosty mezi zemémi vychodni Evropy a stredni Asie, které maji silné
historické, ndbozZenské, jazykové a kulturni vazby.

Medialog je pro pracovniky médii s cilem navazat dialog a mirovou
spolupraci napti¢ spolecnostmi a civilizacemi, pricemz predevsim jde
ovytvoreni adodrzovani pravidel pro tvorbu etickych a pfesnych
Zprav.

Damska platforma prindsi pohled Zen na budovani univerzalnich
hodnot. Jednim z nejvétSich projektt platformy je mezinarodni Family
konference, ktera se kona jednou za dva roky.

Kromé vsSech téchto snah, JWF pravidelné vyhlasuje a odménuje ty,
kteri prispéli k univerzalnimu miru a pracovali pro své krajany a idealy
hnuti.
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5.1 Média a Hizmet - Giilenovo hnuti sluzby

Média jsou nezbytnym a nevyhnutelnym nastrojem hnuti k osloveni
$irsi spolecnosti a zvySeni povédomi verejnosti o "spolecném dobru”,
kterym je vzdélavani a dialog.

Hnuti usiluje o vybudovani "socidlniho kapitalu” celou radou aktivit,
véetné vytvareni obcCanské spoleCnosti prostrednictvim médii,
podporujicich moralni zZivot a setkavani s krasou, dobrem a pravdou.
Heslem téchto médii je: ,Prace z lasky.” Média v tomto pojeti mohou
pozitivné podpotit socialni citéni a lasku, kritizovat nespravedlnost a
nasili, poskytnout hlas pro jinak uml¢ené obcany.

V roce 1979 skupina ucitelti, inspirovanych Giilenem, zaloZzila nadaci na
podporu vzdélavani a zacala vydavat vlastni mési¢nik Sizinti, ktery se
stal nejprodavanéjsSim meésicnikem v Turecku. Jeho naplni jsou otazky
védy a ndboZenstvi, s cilem ukazat, Ze znalost obou je zakladem pro
uspésné vzdélani. Kazdé Cislo ¢asopisu obsahuje uvodnik F. Giilena.

Clenové hnuti koupili v roce 1986 denik Zaman, aby ,dali hlas slabym
aignorovanym“. Televize Samanyolu TV zacala vysilat v roce 1993,
vletech 1990 - 1994 vzniklo mnoho rozhlasovych stanic po celé zemi
v duchu hnuti.

Samanyolu TV se zavazala k vyvaZzenému, objektivnimu a spole¢ensky
odpovédnému zpravodajstvi, produkuje na rodinu orientované potady
a podporuje mezindboZensky a mezikulturni dialog. Stanice vysila po
celém svété prostrednictvim satelitu.

Poslanim Ebru TV, ktera vysila v USA, je neustale vzdélavat, inspirovat a
bavit divdky vSech vékovych kategorii prostrednictvim pivodnich
programu z oblasti védy, sportu, vytvarného uméni a dalSich aspekti
kultury.

Denik Zaman je stale nejvydavanéjSim periodikem v Turecku. Najdeme
vném razné ideologické pohledy anazory, predkladané objektivnim
zplUsobem, s dirazem na dialog a toleranci, ptisné strezici a obhajujici
svobodu projevu. Je vydavan v nékolika jazycich a distribuovan do 35

zemi.
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Skupina tureckych médii, inspirovand myslenkami hnuti, zahrnuje jesté
Aksiyon, predni tydenik, a Cihan - tiskovou agenturu, ktera ptisobi ve
vice nez 50 zemich svéta.

Mezi nékolik Giilenem inspirovanych Casopist patfi i Sizinti, popularni
meésicnik védy a kultury, vychazejici od roku 1979. S témér milionem
predplatitell je to bestseller svého druhu nejen v Turecku. Obdobny
Casopis Fontana je vydavan v anglicky mluvicich zemich.

V Turecku existuje vice nez dvacet vydavatelskych domi inspirovanych
Gililenovymi myslenkami. Koordinatorem vsech publikac¢nich aktivit je
radio BURC FM.

Zavér

Velikost a efektivita Giilenova hnuti béhem poslednich triceti let
exponencialné rostla. V souc¢asné dobé zahrnuje stovky modernich skol,
nékolik univerzit uvnitf i za hranicemi Turecka, sit’ sdélovacich
prostiedkid (dvé narodni televize, tydenik a predni denik), obchodni
organizace. Vyrostlo nikoli jako politické hnuti, ale jako hnuti socialni a
spiritualni.

Jako unikatni socidlni reformator predstavil F. Giilen novy styl
vzdélavani, ktery integruje védecké poznani s duchovnimi hodnotami.
Véri, ze skuteCnym cilem narodl je obnova “civilizace” jednotlivcili a
spolecnosti skrze moralni Ciny.

Vroce 2008 se umistil Fethullah Giilen na prvnim misté v anketé o
nejvyznamnéjsi intelektualy soucasnosti, poradané americkym
Casopisem Foreign Policy. Jeho hlavnim zZivotnim krédem je “ Zit, aby
ostatni mohli Zit lépe.

Nezbyva nez doufat, Ze islamské hnuti, inspirované skrze svého
zakladatele Platonem, Sokratem, Kantem, Lockem, Millem a dalSimi
bude ziskavat stile vice stoupencli a podstatné ovliviiovat budouci
dialog nasich kultur.
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ASPEKTY INTERKULTURNE] KOMUNIKACIE
V SEGMENTE SENIOROV

Aspects of intercultural communication
in senior segment

Martin Slivka

Abstrakt:

Svet sa globalizuje a vzdialenosti s Coraz mensie aj v komunikacii
medzi jednotlivymi narodmi. Schopnost spravne komunikovat s
prislusnikmi inych kultir sa c¢asto premieta do finan¢nych prinosov,
rastu pracovnych prilezitosti a predpokladov pre pracovny rast.
ZvysSena vzajomna ekonomicka zavislost Statov a Casto aj odliSnost
kultur teda prinasa nutnost ziskat znalosti a praktické skusenosti v
komunikacii medzi nimi. Populacia v rozvinutych krajinach starne a
marketéri stoje pred vyzvou ako vyuzit tato situdciu a ako
komunikovat so segmentom seniorov réznych krajin a kultur, tak aby
tato interkultirna komunikacia priniesla Zelané vysledky.

Kl'icové slova:
Senior. Starnutie. Interkultdrna komunikacia.

Abstract:

The world is globalized and distances are becoming smaller in the
communication between nations, too. The ability to properly
communicate with members of other cultures often translates into
financial benefits, jobs and growth assumptions for employment
growth. Increased economic interdependence countries and often
diversity of cultures thus necessitates gain knowledge and practical
experience in the communication between them. The population in
developed countries is aging and marketers are challenged to take
advantage of this situation and how to communicate with a segment of
seniors from different countries and cultures, to bring desired results in
the intercultural communication.
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1 Starnutie a reklamna stratégia

Starnutie je globalnym fenoménom a pocet seniorov aj na Slovensku sa
vyrazne zvysuje. Téma seniorov, dochodku a téma starnutia sa v
poslednych rokoch objavuje vel'mi ¢asto a zacina spésobovat medialny
rozruch. Demografickd revolicia a starnutie obyvatel'stva su na
zaciatku 21. storo¢ia najvacSou vyzvou aj pre marketérov, zatial sa
tomuto Specidlnemu segmentu priliSnd pozornost nevenovala, nakol'ko
obchodnici sa domnievali, Ze tento segment nie je dostatocne
atraktivny. Obdobie Zivota a predovsSetkym spotrebitel'ského sa stale
predlzuje. Tato historicka situacia vyzaduje zakladni zmenu myslenia,
ktora bude menit zaroven aj vztahy medzi generaciami. Marketingové
znalosti sa musia aplikovat na tato cielovd skupinu ako aj rozvijat
spravne marketingové mechanizmy. Tento vekovy segment tvori
v celkovej populacii SR priblizne 18% ado roku 2030 by sa mal
zdvojnasobit. Rychlost starnutia v jednotlivych okresoch mdzeme
vidiet na obr. 1, ktory znazoriiuje priemerny vek Slovakov.. Prave kvoli
tomuto ndrastu, je to vekovy segment hodny skimania. Medzi touto
skupinou existuje rastica cielova skupina starsich spoluobcanov, ktori
velmi aktivne travia svoj volny c¢as Sportom, cestovanim, kulturou.
Umoziiuje im to prijem zo zamestnania, ktory poberaju popri svojom
dochodku alebo dodatoc¢né finan¢né zaistenia zinych zdrojov. Popri
tejto skupine avsak existuje aj silna skupina socialne slabsich seniorov,
ktori Casto rezignovali na aktivnejSie prezivania svojej jesene Zivote
a viac menej bojujti o prezitie. Struktira tejto cielovej skupiny je vsak
ovela zlozitejsia ako uvedené dva priklady.
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Obr. 1 Priemerny vek obyvatel'ov v okresoch SR, 2012
Zdroj:  Priemerny vek obyvatelov v SR. In: Portalstatistics.sk. [cit.
4.4.2015] Dostupné na: www.portalstatistics.sk.

DoterajSie vyskumy ukazuju, Ze vek zohrava nezanedbatelnu rolu v
nadkupnom rozhodovani a spravani. Vyskum M. Solomona! o
emocionalnych postojoch k nakupovaniu odhalil, Ze v porovnani s
mladsimi vekovymi segmentmi kladd seniori vacsi doraz na zmyslové
aspekty nakupovania. Samozrejme existuju aj nazory, podla
Schiffmana? , ktoré s existenciou tejto vazby nestihlasia a tvrdia, ze vek
ma iba sekundarny vplyv na proces nakupu a dokonca, Ze vekova
segmentacia je zbyto¢na. Tato rozdielnost nazorov opodstatiuje
skimanie veku ako determinanta nakupného rozhodovania seniorov.
Prave vzhladom na sdcasnd vekovu Struktiru populacie a buduce
progndzy ich vyvoja, musia obchodnici hl'adat sp6soby uspokojenia
potrieb seniorov a zistit, ktoré faktory su pre nich vyznamné a ako ich
ovplyviiuju.

1 SOLOMON, M.: Consumer Behaviour: Buing, Having, Being. 6th Edition. New
York: Pearson Prentice-Hall, Englewoods Cliffs, 2004, s.54.

2 SCHIFFMAN, M., KANUK, L.: Consumer Behaviour: Buing, Having, Being. 8th
Edition. New York: Pearson Prentice-Hall, Upper Saddle River, 2004, s.13.
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Svetova zdravotnicka organizacia3 deli obdobi starnutia do troch
kategorii:

1. Obdobie rannej staroby (60-74 let)
2. Obdobie vlastnej staroby (75-89 let)
3. Obdobie dlhovekosti (90 let a viac).

Zmeny v psychickych procesov prinasaji so sebou aj zmeny
v spotrebitel'skom spravani a postoje kreklame sa prejavuji nielen
prostrednictvom zmien rysov osobnosti, ale ipsychickymi procesmi,
ktoré zahriiuji vnimanie, pozornost aucenie. Vnimanie u seniorov
byva v dosledku fyziologickych zmien nizsie, ¢o tvorcovia reklamy by
mali brat vuvahu v pripade textov. Podobne je tomu aj so sluchom,
d'alej klesd schopnost koncentracie, ¢o by sa vreklamach malo
odzrkadlit vyhnutim sa velkému mnozZstvu informacii, rusivym
zvukovym alebo farebnym efektom. Taktiez kapacita pamati klesa
a spracovanie informacie je pomalSie, rychlost ukladanie novych
informacii do dlhodobej pamiti je casto problematicka, podobne ako
schopnost vybavit' si poznatky uloZené v pamati.# Marketéri by sa mali
zamerat aj na tieto fyziologické zmeny, aby mohli tvorit efektivnejsie
reklamné komunikaty, ktoré budu lepsSie zacielené a prispésobené na
svoje publikum.

Pelcmaker® charakterizuje segment seniorov ako vyznamovo rastuici
segment, kedy vo vztahu k nemu existuje vel'a predsudkov. Napriklad
80 % seniorov ma zaujem o produkty, ktoré sa vyloZene nespajaju so
starnutim alebo zdravotnym postihnutim. Rovnako predstava, Ze
seniori prestavaju byt spotrebitelmi je tiez vel'mi mylna. Aby si zvysili
svoju kapnu silu, velkd Cast znich si snazi privyrobit, alebo su
zabezpeceni svojimi Usporami a starnutie prezivaji velmi aktivne
vratane spotreby produktov. Prieskum Pelcmakera ukazal, Ze lojalita
seniorov voci znackdm viac-menej zodpoveda lojalite zvysnej populacie,
¢o napriklad ind odborna literatira uvadza vacsiu mieru lojality zo
strany seniorov. V porovnani s mladymi I'ud'mi neriskujd, snazia sa

3 Svetovd zdravotnicka organizdcia. [online]. [13.12.2014]. Dostupné na:
<http://www.who.sk/>.

4 SVETLIK, ].: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, s.r.o., 2012, s.265.

5 De PELSMACKER, P., GEUENS, M., BERG, ]., V.: Marketingovd komunikace.
Praha: Grada Publishing, 2005, s.581.
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vyhnut akejkol'vek neistote anapriklad garancia vratenia penazi pri
vrateni tovaru pomaha prekazku spojent s ndkupom odstranit. Mnohi
seniori maju nizs$i zmysel pre humor, najmé ak vnimaju, Ze prave ten
och zosmiesnuje. Reklamy by sa mali vyhnut takémuto ostrému
zosmieSnujicemu humoru ako aj produktom propagujicim sa

vyhradne iba pre starSich obcanov.

2 Adaptacia medzinarodnej reklamy

Pri planovani reklamnych aktivitich vroéznych krajinach marketéri
musia vychadzat zo skutocnosti, Ze komunikacia by mala byt zacielena
na nové cielové trhy. Vposlednych tridsiatich rokoch je
vmedzinarodnej reklame  najdiskutovanejSou  témou, téma
Standardizacie, tj. globalizacie reklamy. Tento trend ma vel'a zastancov
najma kvoli procesom globalizacie, existencie a obl'ibenosti globalnych
znaCiek aso vznikom globalnej spotrebitel'skej kultiry. Na druhej
strane prave naopak, prehlbujtica sa globalizacia ma vplyv na vracanie
sa ku kultirnym koreiiom. Nie vzdy a vSade globalne produkty oslovia
Standardizovanou reklamou vsetkych potencionalnych zakaznikov. Pri
volbe komunikacnej stratégie pri svetovych trhoch sa preto firmy
musia rozhodndt medzi stratégiou Standardizacie vychadzajicej
z globalneho pristupu alebo stratégie lokalizacie reSpektujice
jednotlivé krajiny ¢i regiony Eurdpskej kulttry. Tretia cesta - stratégia
adaptacie, ktora existuje, sa snazi maximalne vyuzit obe moZnosti.
Vsetky pristupy maju svoje klady a zapory.

Vzhl'adom na Specifikd eurdpskeho trhu ako trhu s globalnymi,
eurdpskymi, ndrodnymi a regionalnymi Specifikami je potrebné zvazit
do akej miery je mozné cielové skupiny oslovit Standardizovanou
reklamou akedy adaptovanou reklamou na miestne kultirne
podmienky. Pri reklame vychadzajicej zo stratégie adaptacie je vel'mi
tazko dosiahnut podobnych finan¢nych dspor ako u Standardizovanej
reklamy.

Pri volbe optimalnej vekovej stratégie pre medzinarodné trhy sa javi
logické vyuzivat vyhody plyntce zo Standardizicie tam, kde je to mozné
avyhodné (napr. pri tvorbe produktu) ana druhej strane vyuzivat
stratégie adaptacie tam, kde to vyzaduji miestne podmienky (napr. pri
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taktike umiestfiovania produktu na miestny trh). Spotrebitelia
prijimaju urcité znaky spolo¢ného Zzivotného S$tylu, na druhej strane
tradic¢né, kultirne hodnoty z ich zivota nezmizli.6

2.1 Ceska reklamna stratégia

Jednym z kritickych rozhodnuti tykajicich sa medzinarodnej reklamy je
miera adaptacie, ktord prihliada na kultdrne odliSnosti jednotlivych
krajin  ajej obyvatel'stva.  Zpohladu  efektivnej  reklamy
v medzinarodnom prostredi je dolezité poznat, ako reklamu vnimaju
jednotlivé kultury, ktory apel ¢i format zich pohl'adu komunika¢ného
cielu v prislusnej kultire je ucinnejsi aktoré sa daju vyuzit vo
viacerych kultirach sucasne. Vmnohych pripadoch st to prave
kultirne odlisSnosti obyvatelov prislusnej krajiny, ktori rozhoduja
otom, ¢i bude komunikacia uspes$na, ¢i nie. Hodnoty anormy
prevladajuce v kultirach jednotlivych krajin st vysledkom historického
vyvoja su formované roéznymi faktormi, ako su jazyk, socidlne
organizacie, politika, ekondmia, nabozenstvo alebo vek.

Oplustilova? uskutocnila vo svojej praci kvalifikovani obsahovu
analyzu ceskej televiznej reklamy zamerand na seniorov. Ztohto
vyskumu vyplynulo, Ze najcastejSim pouZzivanym apelmi boli: zdravie,
zrelost, rodina, krasa a kvalita. Z pohl'adu informacnych kategérii boli
najcastejSie zastipené Kkategéria: vykon, kvalita, dosiahnutelnost
a obsah. Pri vyhodnoteni reklamnych formatov bol najcastejsie pouzité
formaty: zdielanie, pribeh, asociacia a lekcia. Zaujimavym faktom je, Ze
humor bol v reklamach zastupeny minimalne. V celkom objeme ceskych
reklam je humor obsiahnuty v 30 %, u seniorov to bolo necelych 12%. 8
Na jednej strane to mozZe byt v ddsledku vysokej snahy vyhybat sa
neistote a riziku, nakol'ko u seniorov je humor vreklame viac-menej
neziaduci, na druhej strane to potvrdzuje vyskum, Ze cielovou skupinou

6 SVETLIK, ].: Postoje verejnosti k reklamé. Praha: Ekonomia a.s., 2005, s.36.

7 SVETLIK, ].: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, s.r.o., 2012, 5.278.

8 SVETLIK, J. a kol: Kreativni strategie v Ceské televizni reklamé. CMS Praha 4/08:
Marketing a strategie, 2008b, s.5.

127



MEGATRENDY A MEDIA 2015

pre humor sd skor mladi muzi, seniori maju k reklame a humoru v nej
obsiahnutom skor kritické vyhrady. °

NajCastejsia stratégia reklamného zdelenia boli: argumenty, imitacia,
informacia a az na Stvrtom mieste bol psychologicky apel ku vztahu
k znacke. V prevedeni reklamy bol najcastejSou ustrednou postavou
sam produkt nasledovany obycajnym clovekom. Na tretom mieste boli
deti a po nich celebrity. V reklamach pre seniorov vystupovalo v 60 %
pripadoch viac T'udi, ¢o potvrdzuje skutoCnost, Ze s pribudajicim
vekom l'udia nechcu byt osameli a citia sa lepsSie medzi inymi I'ud'mi. Vo
viac ako 80 % pripadoch bola pouzitd hudba ako pozadie aiba
v necelych 5 % ako zakladny prvok reklamného spotu.10

Pochopenie Specifik vlastnej kultiry spolu s pochopenim odliSnosti
inych kultdr a prevedeni komparacie rozlicnych kultirnych modelov,
spo¢iva vhladani rovnakych aodliSnych hodnotovych spektier.
Vyskumy zamerané na reakciu vo¢i reklamnym apelom ukazali
vnovych ¢lenskych $tatoch EU zna¢né odlisnosti ako v starych.l!
V pripade ceskej a slovenskej reklamy vychadzame zo skuto¢nosti, Ze
ide o kultirne velmi blizke krajiny, ako poukazuju vypocty kultirnej
distancie Ceska aSlovenska aniektorych dal$ich krajin EU, USA
aJaponska. To viac menej dokazuje iprax, kedy niektoré reklamné
kampane st rovnako efektivne na Slovensku a v Cechéch a to preto lebo
v inych krajinach ostavaji nepochopené (napr. Kofola).12

Zaujimavym je porovnanie rozdielov medzi ciel'ovou skupinou mladych
I'udi aseniorov. Vroku 2006 Svetlik!3 uskutoCnil vramci rieSenia
grantového programu GACR Kultdrni aspekty ¢eské a evrpské reklamy
rozsiahly vyskum tzv. hodnotovych typov uviac ako 1800
respondentov z Ceskej republiky. Doraz autor kladol na vyvaZenost

9 SVETLIK, ].: Postoje verejnosti k reklamé. Praha: Ekonomia a.s., 2005, s.36.

10 SVETLIK, ].: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, s.r.o., 2012, 5.280.

11 ORTH, U.R, KOENIG, H.F., FIRBASOVA, Z.. Cross-national differences in
consumer response to the framing of advertising messages. An exploratory
comparison from Central Europe. In European Journal of Marketing, Vo. 41. No.
3/4,s.327.

12 SVETLIK, ].: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, s.r.o., 2012, s.265.

13 SVETLIK, J. akol: Kultirni aspekty Ceské aevropské reklamy. Brno:
Professional Publishing Praha, Vystup Pé$eni grantového projektu GACR
402/06/0509 FP VUT CMS Praha 4/08, 2008a, s.5.
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pohlavia, veku, vzdelania, aby vzprka Co najviac koreSpondovala so
socidlnou $truktiirou obyvatel'stva Ceskej republiky. Vyskum zakladal
na najnovSom nastroji vyvinutym Shelom Schwartzom - vyskum
prostrednictvom dotaznika PVQ (Portrait Value Questionaire).
Vysledkom bola analyza uznavanych hodnot na urovni jednotlivcov,
z ktorych Schwartz odvodil tzv. 10 hodnotovych typov?4, ktoré je mozné
vidiet na obr. 2.

Otvorenost’ ku
zZmenam

Prekrocenie seba
samého

Konfortizmus

Posilnenie ega Konzervativnost’

Bezpecnost'

Obr. 2 Hodnotové typy podl'a Schwartza
Zdroj: SVETLIK, ].: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, s.r.o.,
2012,5.275.

Tieto hodnotové typy vyjadruju jednotlivé vlastnosti:

1. Moc - socialny status, prestiz, kontrola, autorita, bohatstvo
2. Uspech —osobny uspech, ambicie, vplyv, uznanie

3. Hédonizmus - uZzivanie si radostného zZivota

4. Stimulacia - zivotné vyzvy, vzrusenie, zazitky

14 SVETLIK, J.: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokédex, s.r.o., 2012, 5.275.
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5. Samostatnost - vlastné smerovanie, nezavislé myslenie, tvorivost,
zvedavost, nezavislost

6. Univerzalizmus -pochopenie inych l'udi, tolerancia, ochrana l'udi
a prirody

7. Benevolencia -dobrocinnost, schopnost odpustat, byt lojalny

8. Tradicia - reSpektovanie aakceptovanie tradi¢nych kultdrnych
hodndt a myslienok

9. Konformita - kontrola aktivit, ktoré mézu byt inymi prijimané
negativne, hodnoty ako slusnost, poslusnost, sebadisciplina, tcta
k rodi¢om a star$im I'ud'om su v popredi

10. Bezpecnost -harménia astabilita spoloc¢nosti, vztahov, sebe
samych, socidlny poriadok reciprocitu priazne, zdravie a pocit
nalezitosti.

Vysledky vyskumu a porovnanie jednotlivych vekovych segmentov su
zhrnuté v tabulke ¢. 1 Vysledky poukazuji u mladych l'udi v porovnani
so seniormi vel'mi silnu preferenciu hodnot samostatnosti, stimulacie
a hedonizmu. Oproti strednej a starSej generacie je vyznamny rozdiel
i v hodnote tspechu. Seniori podstatne viac uznavaju hodnotu bezpecia,
konformitu a tradicie.

Tabulka 1: Porovnanie hodnotovi'ch tiiov iodl’a S.Schwartze

Konformita - - 4+ +
Tradicia - - + .
Benevolencia + + + +
Univerzalizmus + ++ ++ + 4+
Samostatnost’ ++ + + + 4+
Stimuldcia + + - - .
Hédonizmus ++ - - B
Uspech + - - .-
Moc - -- .- .-
Bezpecie - ++ + 4+ 4

+ vysokd hodnota ++ vel'mi vysokd - nizka - - vel'mi nizka

Zdroj: SVETLIK, |.: O podstaté reklamy.: Bratislava: Eurokédex, s.r.o.,
2012,5.277.
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2.2 Slovenska reklamna stratégia

Bodorova uskutoc¢nila zaujimavy vyskum hodnotovych typov podla
Schwartza vratane ich aplikacii v oblasti kreativnej reklamnej stratégie
na Slovensku na vzore 1670 respondentov z celého Slovenska. Vyskum
ukazal, Ze na Slovensku prevladaji hodnoty konfortizmu, tradicie,
univerzalizmu a benevolencie. Hodnoty hedonizmu, stimulacie, ispechu
amoci su uznavané v mensej miere. StarSie osoby vyznavaju hodnoty
tradicie, istoty auniverzalizmu. Potvrdila skutoc¢nost, Ze uznavané
hodnoty obcanov Bratislavy sa odliSuju od zbytku Slovenska.

V pripade siedmych typov kultirnych hodnét odvodené Schwartzom?s
(vid. obr.2) Bodorova zistila rozdiely v troch dimenzidch v porovnani
s obyvatel'mi tradi¢nych krajin EU:

* na Slovensku je viac uznavand hodnota zakotvenosti,
konzervativnosti v zmysle socialnych Struktir - rozdiely medzi
SR a strednou EU vel'mi malé

+  od vychodnej EU sa odliuju vy$§imi hodnotami dimenzie
harménie a v malej miere hierarchie

* v porovnani s anglosaskymi krajinami existuju rozdiely vo
vacsej tradicii, harmonii a socidlnej zakotvenosti Slovakov.

Vyskum sa zameral aj na rozdiely vporovnani s anglosaskymi
krajinami, ktoré predstavuji vyznamné centrd Standardizovanej
reklamy. Existuju rozdiely najmad vo viacSej tradicii a socialnej
zakotvenosti Slovakov. Ztohto pohladu vyskum ukazal, Ze oproti
Standardizovanym reklamam by tie slovenské mali vo vacSej miere
obsahovat apely spojené srodinou, spoloCenstvom, Kkrasou,
a harmoéniou. Na zaklade analyz definovala urcité zasady platné pre
tvorbu kreativnej reklamnej stratégie akceptujicej slovenské kultirne
Specifika:

1. Reklama by nemala narusovat tradi¢né kultrne hodnoty Slovakov
(rodina, respekt k stars$im, atd’.)

15 SCHWARTYZ, S.: Relations among Sociopolitical Values in Easter Europe In
Effects of the Communist Experience of Political Psychology, 1996, Vol 17. No. 3.,
s. 43.

131



MEGATRENDY A MEDIA 2015

2. Dolezity je doraz na kvalitné prevedenie reklamy.

3. Prostredie by malo byt slovenské alebo neutralne.

4. Zivotny $tyl oséb vystupujtcich v reklame by mal zodpovedat
zivotnému $tylu slovenskej ciel'ovej skupine.

5. Pozitivne prijimané apely su rodina, komunita, zabava.

6. Apely moci, UspeSnosti, statusu ¢i odliSenie sa nie si priamo
odmietané, ale ich pouzitie by malo zvazené podla ciel'ovej skupiny a
produktovej kategorie.16

Vykona Hierarchia Konzervativizmus
(,EPech Bohatstvo
SPG{C_h Odvaha' Socidlna sila Nérodna bezpe&nost
Amplgle _ Smelost : Sila vplyvu . Poslusnost
Nezavislost ~ Schopnost Pekora Oddanost Ucta k stargim
Volba vlastnych Sebadisciplina  Regpekt k tradiciam
ciefov Slusnost Reciprocita priazne
Oddanost Socialny poriadok

Uzivanie si Zivota Ochota odpistat

Vzrusujlci Zivot

Emocionalna Ochrana prostredia
autonomia el Rovnost Jednota s prirodou
Tolerancia '6‘;1::225[‘
Kreativita g
Zodpovednost Harménia
Intelektualna Sloboda o
autonémia Socialna spravodiivost

Rovnost’

Obr. 2 Schwartzova Struktira typov kultirnych hodnét
Zdroj: SVETLIK, J.: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokédex, s.r.o.,
2012, 5.275.

16 SVETLIK, ].: O podstaté reklamy. Bratislava: Eurokddex, s.r.o., 2012, s.279.
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3 Paradigmy v reklame pre seniorov

Na zaklade vysSie popisanych informacii a vyskumov, by sme mohli
zhrnat odportcania v reklame zameranej pre vekové skupiny 50+, tak
ako ich spomina aj Reidl'?, ktoré by mohli sluzit ako paradigmy
v reklame pre tuto vekovua skupinu:

1. Ziadna priama reklama pre seniorov

Starsi I'udia ostavaju stale mladi a v reklame nechcu byt oslovovani ako
seniori, ponuky ako menu pre seniorov, Sport pre seniorov, univerzity
pre seniorov alebo mobilné telefony pre seniorov odmietaju. Dobre
vytvorena reklama oslovi cielovt skupinu ¢i uz je mlada alebo stara.

2. Skuseni spotrebitelia

Starsi zakaznici od reklamy ocakavaju vacsie mnoZstvo informaécii.
Reklama by podla ich nazoru mala byt viac zamerana na vyuzitie
a funkciu produktu. Podla vyskumu, ktory uskutoc¢nil Reidl v roku
20058, mnozstvo informdcii z reklamy nema u generacie l'udi nad 50
rokov dobru povest, ale iba 10% objemu informacii vreklamu je
v poriadku. Preto je vhodné lepSie informovat a presvedcovat, aby
l'udia verili, Ze tato ponuka je pre nich najlepsia.

3. Vacsie zviditelnenie

Zastupenia starSich modelov amodeliek vreklame nezodpoveda
zastupeniu starsich spotrebitel'ov v celkovom pocte obyvatel'stva. Maju
radi vizudlny vztah kzivotnym situdcidm, kvlastnému obrazu
azivotnému S$tylu. Vreklame odjakziva existuje trend lepSie
vyzerajucich, zdravsich l'udi, v lepSej kondicii a pozitivnym pristupom.
Dnesna generdcia osob 50+ je mladistvejsia ako kedykol'vek predtym,
a to sa musi odzrkadlit' aj v reklame aj v protagonistoch. Nové podoby
starnutia su tak doélezité ako nové obsahy a nové Zivotné pocity, ktoré
musia novi protagonisti autenticky vytvarat. Reklamné modely
nemusia iba dobre vyzerat, stelesniovat’ vek, na ktory sa citia, ale tak
isto pomocou reci tela zosobrnovat tento zZivotny pocit cielovej skupiny.
(strana 62, obrazok 25)

17 REIDL, A.: Senior-zdkaznik budiicnosti. Brno: BizBooks, 2012, s. 200.
18 REIDL, A.: Senior-zdkaznik budiicnosti. Brno: BizBooks, 2012, s. 220.
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4. Spravne oslovenie

Spravne oslovenie je dolezité. Starsi I'udia maja vel’ky zaujem o ponuky,
ktoré zvysuju ich kompetencie, lebo maji podobné potreby ako mladi.
Chcu cestovat, bavit sa, dobre sa stravovat, pestovat konicky, milovat
sa, prirodzene ostat zdravi. Reklamné interpretacie sa este stale prilis
orientuju na deficity starSej generacie, predovsetkym v oblasti zdravia.
Moderna interpretacia reklamy nevyzdvihuje do popredia deficity, ale
prave ich kompetencie a tym padom aj rieSenie. Pri pisani reklamnych
textov, ktoré su zamerané na starsie ciel'ové starSie skupiny, sa musia
marketéri zozndmit s negativizmami, ktorych sa musia vyvarovat.
Starsi I'udia nechct byt oslovovani ako seniori, aj ked’ na zaklade toho
maji jasnt vyhodu (seniorské zlavy napr. ) Uspe$na reklama pre
starsich, si vystaci sjednoduchym posolstvom a vyhyba sa anglickym
vyrazom. Nemecka tlac zistila napriklad dobre zrozumitelna veta ma
iba 7 slov. Desat slov je eSte vporiadku. U7 rocného dietata je
zrozumitelnost prerusena po 8 slove. V jednej tretine je po 11 slove
a u kazdého druhého dospelého uz nie je veta po 14 slove zrozumitel'na.
Vnadvaznosti na dizku viet to znamend, Ze zloZitost viet Cini
spracovanie informacie vo vysSom veku komplikovanejSim. Pre
reklamu znamena teda, Ze Co nie je zrozumitelné, nie je kupované.
Dika vie a pocet slov maji rovnaki tlohu v pisanom a predovsetkym
hovorovom slove. Negativnym faktorom moze byt pouzitie zmesi
materského jazyka aanglictiny. StarS$i ludia disponuji mensim
mnoZstvom vedomosti z cudzieho jazyka ako mladsie osoby. Cast’ z nich
sa anglistinu nikdy neucila, napr. starsie obyvatel'stvo ovladla nemcinu,
madarcinu alebo rusky jazyk ako vysledok hoistérie nasho tuzemia.
V oblasti marketingu vSak rozsiahlejsie vyskum reci starych l'udi chyba.
Testuje sa zrozumitelnost reklamnych letakov, jednoduchost slov
a vysvetliviek, piktogram alebo popisy na pristrojoch, ndvodoch na
pouZitie a prospektoch, ale vzdy sa jedna posudzovanie jednotlivcom.

5. Oslovenie vSetkych zmyslov

Marketing sa musi zaoberat taktiez fyzickym procesom starnutia
nezavisle na zivotnych postojoch, Zivotnému $tylu, nakol’ko zmysly sa
vplyvom starnutia menia. Zmysly sa menia, ale u mladych seniorov, to
je nie také viditel'né ako u generacie 80+. Zrakové schopnosti ochabuju
od 40. roku zivota, taktiez hmat, sluch a chut. Pre marketing to
znamend, ze pokial si star$i zakaznik nevSimne, Ze je podrobeny
urcitému obmedzeniu, tak je to dobry vysledok. Starsi zakaznik musi
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vediet svyrobkom intuitivne spravne zaobchadzat, prave tym mu
produkt dava pocit spokojnosti a on bude vyrobok hodnotit pozitivne.
Vidiet' Cierne na bielom je najlepSie. Pri sledovani audiovizualnych
médiach si divaci nem6zu sami urcovat rychlost spracovanych a
poskytnutych informaciach. Mozu si v televizii zvacsit obraz alebo
prispdsobit zvuk, ale nemoZzu si znizit rychlost televizneho spotu. To je
naopak vyhodou tlacenych médii, lebo tu sami mézu urcovat, ako dlho
si prospekt budu c¢itat. Audiovizudlnym médidm pomahajua dlhSie spoty
sredukovanou rychlostou prejavu apomalé strihy suvisiacich
prijatel'nych pribehov.

6.Jednoduchost

Pre technické produkty plati, Ze samotné high-tech dnes u nestaci.
Ziadanymi st atraktivne, l'ahko obsluhovatelné produkty sdobrym
dizajnom. Trend smeruje k novej jednoduchosti a pre komunikaciu to
plati taktiez. Star$im spotrebitelom by sa nemalo ukazovat ich hranice,
nakol'ko aj oni chcu suverénne, kompetentne a samostatne ovladnut
svoj konzumny Zzivot.

7. Emécia a informacie

Strasi spotrebitelia chci jednoduché ponuky ainformacna reklamu.
Hl'adaju autentickost a kladu déraz na informécie, ¢o sa ukazuje aj pri
rebricku najobl'ibenejsich televiznych programoch, kde na vrchole
rebricku sledovanosti sa objavuju spravy, potom za nimi spravodajské
magaziny, po nich kriminalne filmy a az potom zabavné programy.

Zaver

Interkultirna komunikacia je dolezitou sucastou komunikacného
jazyka reklamy ajej jednotlivé aspekty by sa mali preniest do
marketingovych aktivit a komunika¢nych prejavov so zretelom na
region ajej obyvatelov. Jednotlivé skupiny obyvatel'stva su
heterogénnymi skupinami, ktoré si vyzaduju Specidlnu komunikaciu,
ktora musi byt Sitd na mieru, tak aby priniesla ocakavané vysledky.
A prave skupina seniorov, ktora sa stava pocetnou a nezanedbatelnou
vzorkou je vyzvou pre marketérov a prindSa so sebou moznosti ako
spravne a efektivne komunikovat, ako vyuzit prilev novych technoldgii
a pretavit ich na vyhodu a spojit ich moZznosti s tradicnymi prvkami tak,
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aby sa mohli prijat nové interdisciplindarne metddy, ktoré pomodzu
modernému marketingu spravne komunikovat avyuzit vysledky
v spravny prospech.
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HLADANIE ,VELKEJ“ TEMY A JEj AUTORA
V SLOVENSKE]J LITERATURE PO ROKU 1989

Search for ,big“ theme and its author in Slovak
literature after 1989

Boris Brendza - Maridn Grupac¢

Abstrakt:

Stadia Hladanie ,velkej“ témy ajej autora v slovenskej literattire po
roku 1989, sa zaoberd problematikou sucasnej slovenskej povodnej
spisby. Komparuje obdobie tesne pred rokom 1989, ako aj nastup
novych publika¢nych moznosti po tzv. ,NeZnej revolucii“. Obsahové
zlozenie sa venuje konkrétnym spolocensko-politickym udalostiam,
ktoré vyrazne zasiahli do vyvoja literdrneho umenia ajeho
interpretacie. V neposlednom rade, sa usiluje analyzovat sicasny dopyt
po ,velkom“ romane i stav, ¢i moznosti jeho realneho vytvorenia, ako
celospolocenskej objednavky.

Kl'icové slova:
P6vodna literarna tvorba. Pr6za. Roman. Prozaik. Kritik. Citatel.

Abstract:

Study Finding the ,big“ theme and its author of Slovak literature after
1989, deals with the current Slovak literature. Compares the period
before year 1989, as well as the emergence of new publishing
opportunities after ,Velvet Revolution“. Content composition focuses
on specific socio-political events that significantly affected the
development of literary art and its interpretation. Finally, it seeks to
analyze the current demand for ,reat“ novel and state, or the real
possibility of creating such a society-wide.

Key words:
Original literary works. Prose. Novel. Novelist. Critic. Reader.
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1 Situac¢ny nacrt v oblasti povodnej slovenskej
literatury v roku 1989

Prvym zo zasadnych azlomovych medznikov v moZnostiach
volnejsieho, slobodného publikovania literarnej tvorby vyssie
Specifikovanych autorov v $irSom medialnom priestore bol nesporne
rok 1989, ktory zmenou politickej situdcie na Slovensku pontkol dlho
ocakavanu Sancu a prilezitost konecne ,slobodne tvorit“. Spominané
oCakavanie, podla Taranenkovej, predstavovalo ,vnimanie aktualnej
situacie ako ,prechodu”, ako ,bytia na prahu“, niecoho nového, pricom
tu zohraval délezitt ulohu pojem krizy.“

,Pad komunizmu pred 25 rokmi vo vyraznej miere poznamenal nase
zivoty...“, piSe o. i. v uvodniku tematického novembrového Ccisla
Historickej revue - venovanom prave udalostiam v roku 1989 vo
vychodnej Eurépe, redaktor Jaroslav Valent, a dodava: ,..hoci presiel
Cas, za ktory stihla vyrast jedna generacia mladych l'udi, stile ide o
tému, pontkajicu viac otvorenych nez uzavretych otazok.“2

Historik Jozef Zatkuliak v rozhovore pre dennik Pravda taktie%
potvrdzuje ddlezitost dejinného prelomu v udalostiach z novembra
1989 aj pre nasu krajinu, ked’ hovori: ,Va¢sinu dejinnych udalosti nam
zvycajne pripomina len jediny datum, ktory znamena prelom, ¢i uz v
spoloCenskom systéme, politickej linii, alebo v Zivote I'udstva vobec.
Podobne, aj ked bol 17. november 1989 iba jeden den v kalendari,
zhutnili sa v ilom zmeny spolocensko-politickej klimy, ktoré dozrievali
v ovela dlhSom casovom horizonte, pred nim a po fnom. Tak na
medzinarodnej, ako aj na domacej scéne.”.3 Zmeny v spolo¢enskom,
politickom a kultirnom prostredi celkom logicky neobislo ani
slovensku literatiru

1 TARANENKOVA, 1.: Slovenskd literatira po roku 1989. Je to tak Monde
diplomatique. [online] 05. 12 2009. [cit. 2012-11-5.] Dostupné na internete:
http://www. jetotak.sk/autonomna-zona/slovenska-literatura-po-roku-1989
2VALENT, ].: Mili ¢itatelia. In: Historickd revue. Vol. 25. No. 11, s. 3.

3 ZATKULIAK, J.: Historik: V novembri ‘89 sa nam na namestiach vratila I'udska
dostojnost. Pravda.sk. [online] 15. 11 2014. [cit. 2015-01-15.] Dostupné na
internete: http://zurnal.pravda.sk/rozhovory/clanok/336204-historik-v-nove
mbri-89-sa-nam-na-namestiach-vratila-ludska-dostojnost
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Ako predzvest ,oteplenia®, i ndznak bliZiacej sa zmeny, sa dnes moze
javit v oblasti literatiry na Slovensku, azda i budmerické spisovatel'ské
zhromazdenie, o ktorom sa zmienuje i Pavel Matejovi¢. ESte pred
samotnym novembrovym prevratom sa na jar v roku 1989 totiz konalo
v Budmericiach stretnutie slovenskych spisovatelov, ktoré ,po dlhom
obdobi vynutenej intelektudlnej karantény bolo jednym zimpulzov
ozivujucich po desatroCia zablokovany literarny zivot.“ Prispevky
prezentované prave na tejto konferencii, resp. tie, ktoré jej predchadzali
(Zajac, Jentikova, Stitovec ai.) sa, podla Matejovica, ,stali na dlhsi ¢as
v podstate jedinymi hlb$imi aktualnymi analyzami mapujicimi situaciu
slovenskej literatiry za vymedzené casové obdobie.> Uvedena
konferencia v Budmeriaciach, ako d’alej uvadza Matejovic, prebehla v
,Case tuSenych spolocenskych premien asvojim spdsobom poskytla
intelektualny potencial k rozhodujicej premene.¢

Je nesporné, Ze prave rok 1989 znamenal pre d’al$i vyvoj a smerovanie
povodnej slovenskej literatiury dolezity, ak nie az urcujuci moment
vnovodobych dejinach slovenskej literatiry, ale iumenia. Prave
uvedeny zlomovy moment transformacie spolocenského, politického,
avnadvaznosti ikultirneho, pohybu vo vychodnej Eurépe je
v sucasnosti literarnymi kritikmi, teoretikmi a historikmi akceptovany
ako dorazny a signifikantny prielomovy moment, ktory uviedol zmenou
spolocenskych a politickych pomerov novy, SirSi a azda islobodnejsi
priestor pre tvorbu spisovatelov aj na Slovensku. Nase tvrdenie istym
sposobom potvrdzuje aj Igor Hochel vo svojej studii Vyvinové kontexty
a suvislosti, kde o. i. piSe: ,V nazve tejto publikicie je rok 1989, ¢o samo
osebe naznacuje, Ze ho vnimame ako prelomovy ¢i vyznamny z hl'adiska
vyvinu spolo¢nosti, ako isty historicky medznik. V novembri uvedeného
roka obcianske demonstracie v Ceskoslovensku rozhybali celt
spolo¢nost a odstartovali rychly pad vtedajsej totalitnej komunistickej
vlady a zmenu politického rezimu. Vel'mi rychlo sa podarilo sformovat
zakladné, takpovediac konstitutivne institicie demokracie, uskuto¢nit
transformaciu ekonomického systému; jej jadrom bola principidlna
zmena - prechod z planovaného socialistického hospodarstva, v ktorom
vyrobné prostriedky vlastnil Stat, na trhovi ekonomiku konkuren¢ného

4+ MATEJOVIC, P.: Viac odvahy k premyslaniu. In: RAK, 1996, Vol. 1. No. 2. s. 28.
5 TamtieZ
6 MATE]OVIC, P.: Viac odvahy k premyslaniu. In: RAK, 1996, Vol. 1., No. 2, s. 28.
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prostredia. (Obdobné procesy sa udiali aj v inych krajinach, ktoré po
druhej svetovej vojne tvorili tzv. socialisticky blok.” Hochel taktiez
vuvedenom c¢lanku konStatuje, ¢i predpokladd, Ze dosledkom
uvedenych premien vroku 1989 bolo pre Slovakov o. i. aj rozdelenie
dovtedajsieho spolo¢ného 3tatu s Cechmi, ¢o mohlo priniest iakési
potvrdenie kultirnej autenticity.8

V novej situacii sa tak odrazu ocitla i ndrodn3, ¢i pévodna slovenska
literarna tvorba, ktora sa tak logicky zaCina vymedzovat, inherentne
Specifikovat a zaroven hl'ada svoju ,tvar®, svoju vlastnu ,mnohorakost
(v) pribuznosti“. Spisovatel Peter Glocko vidi slovensku literatuiru,
konkrétne prézu, v pripodobneni k slovenskej (I'udovej) piesni, ked
tvrdi, Ze ,Nasa literatura je takd, aka je slovenska piesen; aj slovenska
hymna ma len zopar sloh avieme, Ze tie prekrasne slovenské piesne
maju takisto tri-Styri pekné slohy avnich, dajme tomu, dvadsat
nezabudnutel'nych versov....?

Podl'a mnohych literarnych historikov, teoretikov a kritikov bol rok
1989 voblasti slovenskej literatiry vskutku prelomovy. Zajac
proklamuje, Ze na Slovensku v oblasti povodnej literatiry vraj doslo
celkom iste k ,prelomu v oblasti literarnej prevadzky“.1? Zajac uvedené
tvrdenie zdévodnuje argumentom, Ze bola zruSena priama i nepriama
cenzura.l! Do verejného literarneho obehu sa, podla Zajaca, dostali
»diela prieCinkovej literatiry, ako aj diela dovtedy publikované len
v samizdate ¢i v exile. Vznikol rad malych sukromnych vydavatel'stiev
s podporou nestatnych nadécii a sponzorov alebo Statneho fondu Pro
Slovakia.“.12 Dalej Zajac pi$e o masivnom prieniku komer¢nej literatiry

7 HOCHEL, I, CUZY, L., KAKOSOVA, Z.: Slovenskd literatiira po roku 1989.
Bratislava : Literarne informac¢né centrum, 2007.s.9, 17, 24. 25, 88.

8 HOCHEL, I, CUZY, L., KAKOSOVA, Z.: Slovenskd literatiira po roku 1989.
Bratislava : Literarne informac¢né centrum, 2007.s.9, 17, 24. 25, 88.

9 GLOCKO, P.: Pocujeme nové hlasy? Trialég o literdrnom roku 1996. In: Literika,
1997,Vol. 2. No. 3.s. 3.

10 ZAJAC, P.: Prelomové (i svoje. Skica o slovenskej literatire devdtdesiatych
rokov. In: 0S, Férum obcianskej spolocnosti, 1999, Vol. 3. No. 2, s. 74.

11 ZAJAC, P.: Prelomové (i svoje. Skica o slovenskej literatire devdtdesiatych
rokov. In: 0S, Férum obcianskej spolocnosti, 1999, Vol. 3. No. 2. s. 75.

12 ZAJAC, P.: Prelomové (i svoje. Skica o slovenskej literatire devdtdesiatych
rokov. In: 0S, Férum obcianskej spolocnosti, 1999, Vol. 3. No. 2. s. 76.
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na literarny trh, i ked’ blizsie, a dokonca ani naznakovo, neSpecifikuje
a nekvalifikuje, ¢o povazuje za ,komerc¢nu literaturu®. Po roku 1989 sa
na Slovensku zacina, podla Zajaca, roznit literarny zivot: ,vzniklo
viacero spisovatel'skych organizacii. Napriek vSetkym likvidaciam po
roku 1992 (Kultirny zivot, redakcia Slovenskych pohladov) ¢i
neexistencii statnej podpory (Fragment, Rak) sa vytvoril diferencovany
Casopisecky a knizny trh.“.13

Obecne, C¢i akosi prirodzene nastdvalo po roku 1989 v slovenskej
literattire obdobie prechodné, ktoré bolo poznatelne poznacené prave
akymsi nedefinovatelnym ¢akanim na diela, ktoré by mali byt teraz
publikované v duchu slobody ateda bez dobovej, politickej cenzury.
Odrazu bolo mozné, aby sa prezentovali aj autori, ktori v poslednych
rokoch zroznych pri¢cin mali publikovanie stazené, ¢i uplne
znemoznené; autori, ktorym sa priecilo publikovat v dobe obmedzeni
sa taktiez mohli konecne prezentovat svojimi slobodnymi dielami.
Umenie, nie menej aj v literature, je predsa aj odrazom Zivota, slobody,
krasy atazby po hl'adani uslachtilejSieho sveta, citov a cloveka... To
vSetko sa znezrady stalo skuto¢nostou a uz ni¢ nebranilo tomu, aby sa
konecne objavili tie velké diela, ktoré doposial' nemohli, alebo nestihli
vyjst. Podl'a Vladimira Petrika, autori prijali fakt, Ze sa kone¢ne mohli
slobodne vyjadrovat ku vSetkému, ¢o minuly rezim tabuizoval, a pisat
bez ideologického diktatu ¢i autocenzury.l* Petrik vSak upozoriuje, Ze
nova situdcia radikdlne zmenila postavenie autora (a literatury) v
spolocnosti. V totalitnom rezime to mal spisovatel, podla Petrika,
jednoduchsie: bud suhlasil s rezimom, alebo nie, a potom hladal
sposob, ako dat’ svoj nestihlas v literaArnom diele najavo.!5 ,Citatel'ské
publikum priam c¢akalo na takéto signaly v kazdom diele. A ¢im bol
spisovatel’ odvaznejsi (a ¢im bol rezim liberalnejsi), tym vacsi acinok

13 ZAJAC, P.: Prelomové (i svoje. Skica o slovenskej literatire devdtdesiatych
rokov. In: OS, Férum obcianskej spolo¢nosti, 1999. Vol. 3. No. 2. s. 76.

14 PETRIK, V.: Siiasnd slovenskd literatira. Po roku 1989: hl'adanie dohody
medzi autorom a citatelom. [online]. Bratislava : Literarne informac¢né centrum,
2013. [cit. 2011-11-22]. Dostupné na internete:
<http://www.litcentrum.sk/31662>

15 PETRIK, V.: Siiasnd slovenskd literatira. Po roku 1989: hl'adanie dohody
medzi autorom a citatelom. [online]. Bratislava : Literarne informac¢né centrum,
2013. [cit. 2011-11-22]. Dostupné na internete:
<http://www. litcentrum.sk/31662>
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malo jeho dielo. Tak to bolo s Tatarkovym pamfletom Démon suhlasu
alebo s Mnackovymi Oneskorenymi reportdZami. Tato nepisana dohoda
medzi spisovatel'om Citatelom (na ukor rezimu) prestala po roku 1989
platit a bolo treba realizovat novu, ktora sa len hl'ada.”.16

Uvedené oCakavania, Ci situaciu, ktora nastala v slovenskej literature po
roku 1989 spomenula a transformovala do nadeje a naslednej potreby
prechodu k spiritualizmu, Dana Podracka, parafrazujiuc Svédskeho
basnika Tomasa Transtrémera, ked vo svojej eseji Co prisiel povedat
Transtrémer v Slovenskych pohl'adoch v roku 2012 napisala: , Ak sa pri
vymene politickych rezimov vroku 1989 verilo vzmenu, jedna
z podstat vtedajsej nadeje spocivala v potrebe prechodu od lapidarneho
materializmu k duchovnosti. K spoloc¢enstvu, ktoré nebude musiet
,prehitat moralku moci“ avyhne sa ,hre na ¢&ernych abielych
polic¢kach, kde pach mrtvol je jediné, o nikdy nezomrie*“.1”?

Milo§ Ferko reflektuje obdobie vroku 1989 akratko potom
v slovenskej literature cez prizmu tvorby, ¢i moZnosti tvorby mladych
autorov. Revolicia vroku 1989 mladym slovenskym, nastupujicim
literatom podla Ferka dala prilezitost aotvorila cesty, na ktoré
vykrocili ako spontanne osobnosti, takZe v tomto obdobi boli schopni
vnimat avo svojej tvorbe ipretavit situdciu, ktord nastala ako
autonémna realita, a nie cez prizmu toho, ¢o bolo predtym.'® Ferko
poukazuje, Ze realita, ktord nastala, teda iinSpira¢ny priestor teraz
zuplna patri mladym autorom, no nie zasa tak celkom. ,V podvedomi
ostdvaju spomienky na ono predtym zdetstva. Spomienky, ktoré
znemoznuju plné nasadenie pri dravom valcovani dneSnych dni,
dravom valcovani, v ktorom st skuto¢nymi majstrami ti o par rokov
mladsi, skuto¢ne deti Nového veku. Vysledkom tohto postavenia medzi
je latentna neddvera v zovSeobecnujice zavery, prejavujica sa napr.

16 PETRIK, V.: Stiasnd slovenskd literatira. Po roku 1989: hl'adanie dohody
medzi autorom a citatelom. [online]. Bratislava : Literarne informac¢né centrum,
2013. [cit. 2011-11-22]. Dostupné na internete:
http://www litcentrum.sk/31662

17 PODRACKA, D.: Co prisiel povedat’ Transtrémer. In: Slovenské pohlady, 2012.
Vol. 4+ 127. No.. 3.s. 52.

18 FERKO, M.: Literatira sa nerdta na roky. Trialég o literdrnom roku 1998. In:
Literika, 1999. Vol. 4. No. 2.s. 3.
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v Castom opakovani motivu pozorovania vlastného tela ako jedinej
opory, v opierani sa o autenticitu spomienky a pod.“1?

Ocakavanie velkej témy, knihy, ¢i autora po roku 1989 sa napokon
nenaplnilo. Ciastkovo niektor{ autori kratko po roku 1989 sice priniesli
vo svojich dielach zavan slobody, no povicSine sa na slovenskej
literarnej scéne nezjavila ziadna vyrazna osobnost, ktora by bola akoby
»Zrodena zo slobody*“ a predstavila novu ¢iru a oslobodzujicu poetiku,
pevny vyraz, nové umelecké, filozofické, ale i estetické hodnoty, ktoré
by mohli byt povaZované za prelomové, vyrazné, ¢i v suvislosti s dobou
anovymi moznostami erbovné. Vtomto kontexte evidujeme aj
poznamku basnika Stefana Morav¢ika, ktory sa taktieZ marne dovolava
novej, vyraznej osobnosti v slovenskej literatire po roku 1989, ked' sa
pyta: ,Boze, kde je ten velky talent, ktory to d'alej potiahne? Pretoze
literatiira, to nie st len sexi-texty pre poteSenie zopar znalcov,
fajnSmekrov, ktori ich vtipne analyzuju, vykladaju. S literatdrou suvisi
cely komplex kulttry - vychova, skola, média...“.20

Matejovic sa zasa domnieva, Ze literarnu situdcia na Slovensku v obdobi
po novembrovej revolicii vroku 1989 nemozno hodnotit ako
suzatvoreny proces, nemozno (obdobie v literatire na Slovensku po
roku 1989 - pozn. B. B, M. G.) jednoznacne stigmatizovat.“.21

Avsak aj Matejovic¢ je v konecnom konStatovani va¢Smi skepticky, ked’
tvrdi, Ze ,ti, ktori sa domnievali, Ze so zmenou politického systému
nastanu i adekvatne kvalitativne zmeny v literarnom zivote, musia byt
sklamani. Musia byt sklamani iti, ktori vkladali nadeje do mladej
generacie ado nou spojenych zmien hodnotovych perspektiv.“.22
Vsuvislosti s predchadzajicim  Matejovicovym  tvrdenim, ale
i Moravéikovymi obavami v kontexte nastupu mladej literarnej
generdcie na Slovensku po roku 1989 sa moézu javit az bizarne prave
slova Igora Hochela, ktory tvrdi: ,Pozitivne treba hodnotit skuto¢nost,
ze nové podmienky existencie literatiry a vydavatel'skej praxe dokazali

19 FERKO, M.: Literatira sa nerdta na roky. Trialég o literdrnom roku 1998. In:
Literika, 1999. Vol. 4.No. 2. s. 8.

20 MORAVCIK, S.: Literatiira sa nerdta na roky. Trialdg o literdrnom roku 1998.
In: Literika,1999. Vol. 4. No. 2.s. 6, 9.

21 MATEJOVIC, P.: Viac odvahy k premyslaniu. In: RAK, 1996. Vol. 1. No. 2. s. 28.
22 MATEJOVIC, P.: Viac odvahy k premyslaniu. In: RAK, 1996. Vol. 1. No. 2. s. 28.
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hned po roku 1989 vyuzit mladi, nastupujici spisovatelia, ktori
reagovali azda pruZnejSie neZ etablovani tvorcovia, ato aj hl'adanim
novych tematickych okruhov, umeleckych postupov a vyrazovych
prostriedkov.“23  Diametrdlne odliSné pohlady na jeden aspekt
ponovembrového vyvoja slovenskej literatiry dokazuje, ¢i aspon
naznacuje celkom transparentnu ambivalentnost v danej oblasti, ktora
je, podla nas, determinovand predovSetkym (pozitivnym) casovym
odstupom v pripade Hochela (2007), a azda az priliSnou zaujatostou
anemoznostou akéhosi ,diStancného“ nahladu a teda celostného
zhodnotenia problematiky v pripade Matejovica (1996). V tomto
pripade, na zaklade predoslého, je podnetny aistym sposobom aj
unifikujtci Srankov nazor, Ze: ,Pisat o premenach nasej literattiry za
poslednych bezmdala dvadsat rokov je naro¢né, priam az absurdné
podujatie. Zasadne ho komplikuje kratky c¢asovy odstup a nepretrzity
prival literarnych faktov. Tento vyskum pritom predstavuje dolezity
medzistupen poznania a jeho vysledky by mohli ¢i mali byt podstatnym
nastrojom pri presadzovani dlhodobejsich potrieb a zaujmov nasej
literatury na verejnosti, nehovoriac o tom, Ze je aj svedectvom o nasich
sucasnych znalostiach, prioritach a postojoch. Tym skor si zasluzi vari
aj vacsiu pozornost, nez akd naSa kritika, ostatne neraz konfizne
benevolentnd, venuje jednotlivym pdvodnym dielam. Napriek tomu o
jestvujicich ponukidch tohto vyskumu neexistuje u nas sdstavnejSia
odborni diskusia.“.24

2 Hladanie ,vel'kej“ témy a jej autora v slovenskej
literature po roku 1989

Nahla sloboda azruSenie cenziry vroku 1989 akoby paradoxne
spisovatelom na Slovensku zviazala ruky azdlho ocakavanej

avytizenej slobodnej situacie ostali nahle ,zaskoceni”. Situacia tak
mohla pripominat’ smutny Kafkov aforizmus o tom, ako si ,klietka isla

23 HOCHEL, I, CUZY, L., KAKOSOVA, Z.: Slovenska literatira po roku 1989.
Bratislava : Literarne informaé¢né centrum, 2007.s. 9, 17, 24. 25, 88.

24 SRANK, J.: K Hochelovmu prehl'adu slovenskej poézie po roku 1989. In: Kapitoly
k sucasnej slovenskej literature. 1. vyd. Bratislava : Vydané vlastnym nakladom
pre Studijné tcely, 2013. s. 30.
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hl'adat vtaka“, ked obmedzenia minulého rezimu ani ¢oby tvorbe priali
viac, nez vol'nost, ktora sa teraz pontkala.

Spisovatel'ka Eva Kantlrkova sa taktiez vyjadruje k téme obdobia po
roku 1989 v povodnej, domécej literatiire, a kedZe vtom ¢ase Cesko
a Slovensko este tvorilo spolo¢ny $tat, je mozné jej proklamécie do iste
miery povazovat za platné i na situaciu na Slovensku. Ziskana sloboda
po roku 1989, podl'a Kantirkovej, okrem iného spociva v tom, ,ze na
literatiru nie je kladend, ak sa tak nerozhodne samotny autor,
akakol'vek spolocenska c¢ize vonkajsia povinnost, napriklad vysvetl'ovat
a hajit panujuci rezim, alebo, ako rezimova kritika, byt ,svedomim
naroda“.25 V otvorenej spolo¢nosti, dodava autorka, ,literattira (po roku
1989 - pozn. B. B, M. G.) stratila svoju démonicku povahu sudcu sveta
a z ideologického vierozvestca ¢i zo zakazovaného burica sa premenila
vo svedectvo.“26

Napokon sa povacsine ukazuje, Ze velké nadeje aocakavania sa
v slovenskej literatire po roku 1989 nekonali, alebo aspon nie v takej
miere ako mnohi ocakavali, ¢i sa nadejali. Dokonca evidujeme
vyhlasenia, ktoré paradoxne uvadzaju tvrdenia, Ze pred rokom 1989
bola situacia pre spisovatelov predsa len vniecom ,l'ahSia“
jednoduchsia. Ladislav Ctzy v tejto stvislosti spomina: ,Sthlasim, Ze
v socializme sa pisalo ,l'ahSie“ (kritikom i spisovatel'om), lebo ak chceli,
vedeli, proti comu pisu, a ak nechceli sihlasne pritakavat rezimu, tak to
aj vramci moznosti, ktorych vSak nebolo vela, vo svojich textoch
naznacili.“?” Cizy v$ak razom doddava, Ze pisat’ sa d4 aj dnes (v ¢ase po
roku 1989 - pozn. B. B, M. G.) a spomina priklad Stanislava Stepku,
ktory uz vSak nie je ani neznamy, a ani mlady autor.

Cazyho domnienky potvrdzuje i spominana Kanttirkova, ked uvadza, Ze
spolu s ,uvol'nenymi pomermi literatira prichadza o niektoré pdsobivé
adramatické témy, prirodzene ponukané vdobach minulych;
adochadza kparadoxu, kedy poskytovand sloboda ctiziadostivého

25 KANTORKOVA, E.: 25 let, plus minus. In : Literdrni noviny, 2014. Vol. 25. No.
12.s.18.

26 KANTURKOVA, E.: 25 let, plus minus. In: Literdrni noviny, 2014. Vol. 25. No. 12.
s. 18.

27 CUZY, L.: Literatiira sa nerdta na roky. Trialég o literdrnom roku 1998. In:
Literika, 1999. Vol. 4. No. 2. s. 6, 8.
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autora nuti vracat sa k témam z dob neslobody, ale nielen preto, aby sa
s minulostou vyrovnal, ale taktiez preto, Ze v sucasnej dobe silné témy
nenachadza.“28

Viliam Marcok v roku 1997 na margo situicie v slovenskej literatire po
roku 1989 o. i. poznamenal, Ze podl'a neho spisovatelia dobre vedia, Ze
ziadna literarna fikcia nie je schopna konkurovat priamo okusenej
krutosti na vlastnej kozi a publicisticky priamociara polemika
s politikou a histériou je len donkichotskym snazenim.2 O tom, co
nastalo po roku 1989 sa Marcok vyjadruje ako ovstupe ,z hmly
a chaosu®, kde sa vynara ,kontinent rodiacej sa pritomnosti.“ (Tamtiez).
Spisovatelia v tom case, ako d’alej uvadza Marcok, vstupovali na onen
pomyselny kontinent vahavo, va¢Smi so skepsou arezervovanostou,
ako s nadSenim. Dokonca stupenci starého rezimu, podla Marcoka, vo
svojich uvahach ,o sucasnych spoloCenskych premenach nijako
neskryvaju svoj sarkazmus askepsu (eseje V. Minaca, poézia ]J.
Simonovi¢a, hry M. Kocana), ¢o len dokumentuje Zivotnost
demokratickej tolerancie na Slovensku.3?

Ktéme absencie novej, silnej nastupujicej generacie literarnych
tvorcov sa opatovne vracia aj MiloS Ferko, ktory sa domnieva, Ze
problém nastupujucej literarnej generacie spociva v tom, Ze literatura,
ktora by chcela navonok nejako poeticky a eticky posobit, musi, podl'a
Ferka, v prvom rade asponn do urcitej miery verit v moznost zmeny
sveta prave vsmere naznacenom svojim pdsobenim.3! Strata
uvedeného tlaku vedie, podl'a Ferka, k ,patovej situacii, v ktorej ¢lovek
citi nespokojnost, ale nevie, ¢o a ako by mal chciet zmenit.“32 Podobne
uvedenud  situdciu komentuje aj Marcok, podla ktorého
najfrekventovanejSimi témami hlavného prudu ,sucasnej slovenskej

28 KANTURKOVA, E.: 25 let, plus minus. In: Literdrni noviny, 2014. Vol. 25. No. 12.
s. 18.

29 MARCOK, V.: Potdpajtice sa a vyndrajtice sa kontinenty (alebo ,na ¢om pracuje’
sucasnd slovenskd literatiira). In: Literika, 1997. Vol. 2.No. 3. s. 24, 25.

30 MARCOK, V.: Potdpajtice sa a vyndrajtice sa kontinenty (alebo ,na ¢om pracuje’
sucasnd slovenskd literatiira). In: Literika, 1997. Vol 2. No. 3. s. 24, 25.

31 FERKO, M.: Literatira sa nerdta na roky. Trialég o literdrnom roku 1998. In:
Literika, 1999. Vol. 4. No. 2.s. 8.

32 FERKO, M.: Literatira sa nerdta na roky. Trialég o literdrnom roku 1998. In:
Literika, 1999. Vol. 4. No. 2.s. 8.
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literatury su strata poznavajucej kompetencie, hodnotovej orienticie
amoralneho imperativu a z toho sa rodiacej citovej frustracie, pocitov
odcudzenia, obsesii akomplexov, traumatizujucich  zazitkov
paradoxnosti a tazivosti existencie atd’.“.33

Vladimir Petrik situaciu po roku 1989 v slovenskej literatire vnima ako
shl'adanie novej dohody medzi autorom a c¢itatelom“.3* Podl'a Petrika
neznad revoldcia vyvratila totalitny rezim, obnovila demokratické
spoloc¢enské mechanizmy a zaviedla trhové hospodarske vztahy. Tato
zmena po Styridsiatich rokoch (vela autorov sa narodilo uz v
socializme) zneistila celd kultdru, umelcov i spisovatelov, ale bola,
podla Petrika, vyzvou, na ktoru bolo treba odpovedat a s ktorou sa
museli tvorivi I'udia vyrovnat. Proces vyrovnavania sa, ako dodava
Petrik, trva vlastne dodnes.35

Aj vmladej, prichadzajicej generacii basnikov je situacia pribuzna
svy$sie uvedenymi kon$tatovaniami. Basnik Stefan Moravéik aj na
priklade (ne)mozZnosti percipiencie poézie Jana Stacha mladymi
Citatelmi poukazuje na hlbsi problém, ked tvrdi: ,Ako moze mlady
Citatel' (ak vobec ¢itaju svojich predchodcov, o com silno pochybujem)
porozumiet takému Stachovi, najst viom povznasajuci kumst
a perspektivu, ak nemd cCujnost na ta re¢, ktord Stacho doviedol
k nesmiernej dokonalosti, ekvilibristike? Ak ¢lovek pouziva rec len na
urazanie azhadzovanie, posmievanie, stavia si z tejto re¢i mur proti
sebe, nenajde cestu von.“3¢ A na zaver eSte Moravc¢ik smutne dodava, ze
ho mrzi, Ze v poslednych rokoch (po roku 1989 - pozn. B. B, M. G.)
nenasiel vslovenskej povodnej poézii, mozno eSte okrem Kolenica

33 MARCOK, V.: Potdpajtice sa a vyndrajtice sa kontinenty (alebo ,na éom pracuje”
sucasnd slovenskd literatiira). In: Literika, 1997. Vol. 2. No. 3. s. 24, 25.

3¢ PETRIK, V.: Siic¢asnd slovenskd literatira. Po roku 1989: hl'adanie dohody
medzi autorom a citatelom. [online]. Bratislava : Literarne informac¢né centrum,
2013. [cit. 2011-11-22]. Dostupné na internete:
http://www litcentrum.sk/31662

35 PETRIK, V.: Sii¢asnd slovenskd literatira. Po roku 1989: hl'adanie dohody
medzi autorom a citatelom. [online]. Bratislava : Literarne informac¢né centrum,
2013. [cit. 2011-11-22]. Dostupné na internete:
http://www litcentrum.sk/31662

36 MORAVCIK, S.: Literatiira sa nerdta na roky. Trialdg o literdrnom roku 1998.
In: Literika, 1999. Vol. 4. No. 2. 5.6, 9.
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a Klimacka, nikoho, kto by ,potazkal vajcia“ tohto jazyka, vyskusal si, ¢o
vSetko v iiom je, ¢o to obnasa“.37

Sedlak situaciu kratko pred rokom 1989 vidi prave v tstrednej téme, i
motive literarnych spracovani, ktoré do istej miery pretrvavaju, ci
rozvijaju sa aj tesne po prelome vroku 1989, v ,nezmieritelnosti
individua a spolocnosti.“ Tuto tendenciu, podla Sedldka, ,zaklincoval
napr. ,zurivy Robinson” ]. Urban v roku 1985 takto: Kam len pozries,
vSade ttek / k nikomu, nikam, pred nikym.“38

Viliam Marcok vidi v tomto obdobi (v aprili 1989) ako prvy naznak
navratu k pluralitnému institucionalnemu modelu prave obnovenie
Slovenského centra PEN - klubu, aj ked’ oficialna registracia prebehla az
v januari 1990. (Marcok, 2004). Taktiez Marcok spomina ako
progresivny krok demokratizacie ,demontdz Zvazu slovenskych
spisovatel'ov ako poslusného nastroja komunistickej moci. ktora sa
udiala na celoslovenskom aktive zaciatkom decembra 1989 v
Bratislave. Po slavnostnom privitani tych, ¢o boli vyliceni z byvalého
zvazu, vzplanula vasniva diskusia o podobe novej organizacie aj okolo
spoluprace s prisluhova¢mi byvalého rezimu.“3® Zaroven so vznikom
ideovych zoskupeni zacali po roku 1989 vznikat' na Slovensku aj cisto
zaujmové a profesné zoskupenia: Slovenska, spolocnost prekladatel'ov
umeleckej literatury (1990), Slovensky syndikat autorov fantastiky
(1990), Klub literatiry faktu (1992), volné zoskupenie prozaiciek
Femina (1992). Ako vSak uvadza Marcok, tieto zoskupenia uz ,nie su
viac nazorovo, a uz vobec nie poetologicky, homogénne zoskupenia
tradi¢ného typu. Vynimkou je vari len zdujmové zdruZenie zien ASPEKT
(vzniklo 1992), vydavajuce ¢asopis ASPEKT A (od roku 1993), ktorého
Clenky sa hlasia k vyhranene feministicky orientovanej platforme a jeho

37 MORAVCIK, S.: Literatiira sa nerdta na roky. Trialdg o literdrnom roku 1998.
In: Literika, 1999. Vol. 4. No. 2. 5.6, 9.

38 SEDLAK, 1. a kol.: Dejiny slovenskej literatiry II. 1. vyd. Martin : Matica
slovenskd, 2009. s. 539, 545.

39 MARCOK, V. a kol.: Dejiny slovenskej literatiiry III. 1. vyd. Bratislava : Literarne
informac¢né centrum, 2004. s. 53, 54, 56, 57.
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aktivity presahuji ramec literatiry smerom do Zenského hnutia a
kultirno-spoloc¢enského Zivota.“.40

Rok 1989, no predovsetkym obdobie, ktoré nastalo a prebiehalo po
nom, potvrdilo, Ze to bol medznik vskutku prelomovy aurcujuci aj
v oblasti p6vodnej slovenskej literattry, ako sme sa usilovali naznacit' aj
sthrnom informéacii a faktov vys$Sie. Tvorba slovenskych autorov
v kontexte  dramatickych  zmien  spoloCenskych,  politickych
a kultirnych, zaznamenala taktiez podstatné, hadam az urcujice
zmeny, ktoré potvrdzuju jej prirodzeny vyvoj aopodstatnenie
v kontexte nielen slovenského, ale iceloeurépskeho kultirneho
a umeleckého kontextu.
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MIGRACIA PRINTOVYCH MEDII
DO DIGITALNEHO SVETA

Migration of print media into the digital world

Martin Graca

Abstrakt:

Printové média na Slovensku zaznamenavaju neustaly pokles
predajnosti. Tento jav je do znaCnej miery ovplyvneny technickym
vyvojom. Mnohé periodika uz niekol'’ko rokov fungujud nielen v printovej
podobe, ale aj v elektronickej. Citanost’ tychto médii niekol'konasobne
prekrocila ¢itanost klasickych novin a Casopisov. Zavedenim
spoplatfiovania obsahov na internete ziskali redakcie dal$i zdroj
prijmu. Nahradi elektronicka verzia kompletne printovi tlac?

Klacové slova:
Migracia. Tlac. Online Zurnalistika.

Abstract:

Print media in Slovakia are recording a continuous decline in the
marketability. This phenomenon is largely influenced by the technical
development. Many periodicals operate for several years, not only in
printed form, but also in the electronic. Readability of these media
several times exceeded the readabililty of classic newspapers and
magazines. The introduction of charging for content online editors
provide another source of income. Will the electronic version replace
the print press completely?

Key words:
Migration. Print. Online journalism.

153



MEGATRENDY A MEDIA 2015

1 Nastup online Zurnalistiky

Fakt, Ze tlacené média zaznamendvaju znacny utlm nie je Ziadnou
novinkou. Pokles ich predajnosti je badatel'ny uz niekol'ko rokov. Tlac,
ako jedno z tradi¢nych médif straca svoju niekdajsiu silu a ustupuje do
pozadia. M6Zeme predpokladat, Ze printu ako ho pozname, ostavaju
verni prevazne star$i Citatelia, ktori nedisponuju technickym
vybavenim a hlavne pripojenim na internet.

Prave ten poskytol idedlne podmienky na to, aby zZurnalistika mohla
rozvijat aj vonline prostredi. Pod pojmom online Zurnalistika
rozumieme: ,publikovanie novindrskych prejavov a novindrskych celkov
v ich najréznejSich formdch na internete. Elektronicku formu
uverejriovania a spristupriovania produktov verejnosti prostrednictvom
internetu teda mozZno povaZovat za zdkladny diferenciacny znak
tradicnej a novej Zurnalistiky.!

Noviny na internete presli roznymi stadiami vyvoja, kym sa dostali do
tej podoby, vakej ich pozname dnes. V zaciatkoch S$lo hlavne
o zverejnenie rovnakého obsahu z tlacenej formy na internet. Neskor
zacali vznikat' periodika existujuce vyhradne na internete. Ako prvy na
Slovensku zaregistrovali svoju doménu noviny SME v roku 1996. O dva
roky neskor spustili internetové vydania denniky Pravda a
Hospodarske noviny./296/ Redakcie rychle rozpoznali potencial
internetu ako nového komunikac¢ného, distribu¢ného a marketingového
média a pristupili k profilacii onlinovych vydani titulov ako
samostatnych produktov, a to aj napriek tomu, Ze ich nazov zostal
zhodny s tlacenym titulom.2

Zakladné znaky internetovej Zurnalistiky (a tiez vyhody) su:
- redlnost ¢asu,

- interaktivita,
bezprostredné porovnanie s konkurenciou,

1 VISNOVSKY, J.: Problematika Struktiiry a kompozicie v novindrstve. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2012 s. 133
2 VISNOVSKY, J.: Problematika $truktiry a kompozicie v novindrstve. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2012 s. 134
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- prepojenie informacii prostrednictvom hypertextu,
- prelinanie formatov./295/3

Obltubenost internetového spravodajstva kazdym diiom narasta.
Citanost mnohych elektronickych verzii slovenskych periodik sa
zvySuje ¢asto na ukor printu. Aktualnost a rychlost Sirenia informécii
na internete je bezkonkurencna.

2 Online vs. print

S neustalym vyvojom technoldgii je silnejica pozicia online novin
prirodzenym javom.
Vyhody plyntce z publikovania v online prostredi:

- Nizsie vyrobné naklady,
- Uspora finanénych prostriedkov  spojenych s tladou
a distribtciou,

- Zatial ¢o naklady na tla¢ stdpaju, naklady na online
publikovanie st konStantné, ¢i dokonca moze klesat.

- Publikovanie v printe predstavuje Casovo narocny a zlozity
pracovny proces od redaktora, cez editora az po tlaciara.
V online prostredi sa tieto tkony automatizuju aje ich mozné
vykonat okamZite.

Pre potreby tejto Stidie sme vypocitali priemernt ro¢nu predajnost
vybranych dennikov na Gzemi Slovenska za rok 2006-2014. Hodnoty st
uvedené vgrafe 1. Vybrané boli dennika SME, Pravda, Novy C(as,
Hospodarske noviny, Plus 1 deii a Uj Sz6.

3 BEDNAR, V.: Internetovd publicistika. Praha : Grada, 2011 s. 29-30.
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Graf 1 Priemerna ro¢na predajnost dennikov za rok 2006-2014
Zdroj: vlastné spracovanie

Z grafu je jasne vidiet pokles predajnosti uvsetkych skimanych
dennikov. Najpredavanejsi dennik Novy ¢as zaznamenal od roku 2006
prepad oviac ako 87000 periodik vrotnom meradle. Druhy
najpredavanejsi dennik Pravda dosiahol prepad o viac ako 27000.
Presné namerané hodnoty, ako aj medziro¢ny pohyb a celkovy prepad
uvadzame v tabul'ke 1.

Za rovnaké obdobie sme realizovali rovnaké vypocty v oblasti online
zurnalistiky. VSetky zo skimanych dennikov maju aj svoju internetova
verziu. Vgrafe 2 uvadzame namerané priemerné ro¢né hodnoty
navstevnosti tychto stranok.
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Graf 2 Priemernd ro¢na navstevnost webovych stranok vybranych
dennikov za rok 2006-2014
Zdroj: vlastné spracovanie

Okrem rasticich hodnoét wuvSetkych skumanych online verzii
slovenskych dennikov je potrebné si v§imnut, Ze zatial' ¢o pri printe sa
hodnoty pohybovali prevazne v desiatkach tisicov, v online prostredi st
to statisice. Svoje prvenstvo si so znatnym naskokom v celom obdobi
drzala webova stranka sme.sk. Zich priemernej navstevnosti za rok
2006, ktora dosahovala 640000 sa do roku 2014 dostali az za hranicu
dvoch miliénov. V prvom skiimanom roku mali svoje webové stranky
len denniky SME a Pravda. V roku 2008 sa knim pridali Hospodarske
noviny a dennik Uj Szé. Posledné dva skimané denniky sa pridali az
orok neskor. Vtabulke 2 uvadzame presné hodnoty navstevnosti
jednotlivych stranok spolu smedzirocnym pohybom a tentokrat
s celkovym narastom navstevnosti.
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3 Spoplatnenie online médii

Digitalne média si aj na Slovensku ziskali za posledné roky vela
priaznivcov, ktori ich vyuzivaju bud’ ako doplnok k dennej tlaci alebo
ako hlavny zdroj informacii. Jednym zhlavnych vyhod plynucich
z internetovych novin bol fakt, Ze za tieto periodika sa nemuselo platit.
Stacil pristup na internet. Hoci aj dnes je mnoho takychto online
periodik zdarma, mnohé uz presli na systém spoplatiiovania zndmym
pod nazvom Piano. Za tymto spdsobom spoplatnenia stoji slovenska
start-upova spolo¢nost Piano Media, ktora bola zaloZena v roku 2011.
Vdaka ich know-how vygenerovali nové zdroje prijmov u tradi¢nych
vydavatel'stiev, ktoré zili vyhradne z reklam.*

Spolo¢nost prerastla zo Slovenska do zdpadnej Eurépy, posobi na troch
kontinentoch a planuje vytvorit nové sidlo v Rakusku. Tri roky od
spustenia Piana, zverejnila firma svoje trzby. Na grafe je vidiet aké
spolocenské udalosti spdsobili narast predplatitel'ov. Ich celkové trzby
dosiahli 1 102 172 eur na predplatnom.

4 http://onlinebiznis.sk/piano-media/
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Graf 3 Piano za tri roky existencie na Slovensku
Zdroj: <http://www.omediach.com/internet/item/4308-piano-prvykrat-
zverejnilo-svoje-trzby>

Zo skumanych dennikov je vroku 2015 mozné predplatit si sme.sk ¢i
pluska.sk vjednom baliku sdalSimi novinami, ¢i TV archivmi
vybranych televizii za cenu 3,90 eura na mesiac. Do tohto balika patrila
aj pravda.sk, ktora ale zo systému Piano vystupila v maji 2014.
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4 Sucasny trend

V roku 2014 uverejnil Statisticky urad vyskum: Zistovanie o vyuZivani
informacnych a komunikac¢nych technolégii v domacnostiach. VSetky
udaje vychadzaju z celkového poctu 1 852 059 domdacnosti. Otazky sa
tykali nielen poctu technickych zariadeni v domacnosti (ako mobilné
teleféony, notebooku,..) ale aj pripojenia domacnosti na internet.
Vyskum obsahoval ddaje od roku 2009 po rok 2014. Zvyskumu
vyplynulo, Ze az 78,4 % domacnosti ma v roku 2014 pristup na internet,
¢oje 0 16,2 % viac, ako v roku 2009 (vid graf 4)

100%

80% __ e ’
Tsan L2

=l 67,5% 70,8%:
60% - 62,2%:
40%
20%
0% - ! - v ' ‘

1.Q.2009 1.Q.2010 1.Q.2011 1.Q.2012 1.Q.2013 1.Q.2014

Graf 4 Pristup na internet doma v rokoch 2009 - 2014
Zdroj: Statisticky tirad

Skiimané domacnosti uvadzali aj aktivity, na ktoré vyuzivaju internet.
Mierny narast vroku 2014 oproti roku 2013 nastal v oblasti
telefonovania cez internet, Ucasti na socidlnych sietach, vyhl'adavani
informacii o tovaroch asluzbach avo vyuZivani internetového
bankovnictva. Narast otakmer 10 % zaznamenala oblast c¢itania ci
stahovania online novin. Aj ztohto faktu je zrejmé, Ze internetové
média maju stale rasticu tendenciu a tradicné média tak zatlacaju do
uzadia.
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Posielanie a prijimanie e-mailov
Sending/receiving e-mails
86,9%

Telefonovanie cez internet (Skype)

Telephoning over the internet
54,6%

Uéast na socialnych sietach, spravy, prispevky
Posting messages to chat sites,
social networking sites

Citanie, stahovanie online novin
Reading or downloading online
news/newspapers/news magazines

Vyhladavanie informacii o tovaroch a sluzbach
Finding information about goods or services

74,6%

Vyhladavanie sluzieb ohladom cestovania, byvania
Using services related to travel or travel related
accommodation

|
F 7 49,7%
Internetové bakovnictvo
Internet Bankin,
o 50,7%
|

=2013 =2014
Graf 5 VyuZivanie internete pre osobnu potrebu na uvedené aktivity za
posledné tri mesiace.
Zdroj: Statisticky tirad

Je otazne ako sa situdcia sprintovymi médiami bude vyvijat
v nasledujucich rokoch. Na zaklade udajov zgrafov 1 moéZeme
predpokladat, Ze tla¢ bude zaznamenavat dals$i pokles predajnosti,
avSak nemdzeme naisto ratat stakou situdciou, Ze sa tlacené média
vytratia uplne. ESte stale maja Ccitatel'ski zakladnu, ktora ich
uprednostiiuje pred ,onlinom“. Zro6znych S$tadii uverejnenych na
internete vyplyva, Ze tuto zakladnu tvoria ludia nad 55 rokov.s

5 <http://www.mediaguru.cz/2013/03/online-media-uz-predbehla-v-konzuma
ci-klasicka-media/#.VR2q5fmsXnW>
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Postupom cCasu aj tuto generdciu nahradi technicky zdatnejsia
populdcia, ktora je na technické prostriedky zvyknutd a ktora nema
taky vztah k tradiécnym médiam ako jej predchodcovia.

Taktiez by bolo mylné tvrdit, Ze ak sa navstevnost niektorych online
novin zvysila za poslednych 5-8 dvoj- aZ trojnasobne, ze takyto trend
bude pretrvavat aj dalSich 5 rokov. MoZeme predpokladat, Ze ich
navstevnost sa zvySovat bude, rovnako ako porastie aj pocet zariadeni
s pripojenim na internet. Je na vydavatel'stvach, ako dokazu potencial
online Zurnalistiky vyuzit a ¢i ostanu stale verni aj klasickym tlacenym
novinam.
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KOMENTAR O SLOVE A JEHO PODOBACH
V SUCASNE] PUBLICISTIKE

Comment on word and its forms in current
jurnalism

Andrej Habiriak

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera jazykovou korektnostou v sucasnych médiach.
Svoj pohlad upriamuje na narastajice tendencie v Stylistickej
nedoslednosti publicistickych textov, nevhodne zvolenou lexikou,
substandardnymi prejavmi v spravodajstve.

Klacové slova:
Média. Spisovny jazyk. Jazykova kultura. Ortoepia. Slovna zasoba.

Abstract:

The paper deals with the linguistic correctness in current media. The
perspective is focused on the rising tendencies in stylistic inconsistence
of journalistic texts, inappropriately chosen vocabulary and
substandard language in journalism.

Key words:
Media. Standard language. Linguistic culture. Orthoepy. Vocabulary.

Televizia, rozhlas, tlacoviny, spravodajské portaly a weby iostatné
informacné média chtiac-nechtiac dokumentuju stav jazyka a jazykovej
kultury svojej doby. Jazyk je ich hlavnym informa¢nym nastrojom, ¢i uz
mame na mysli jeho pisant alebo hovorenu podobu. Ba ¢o viac,
moZeme povedat, Ze média su ucebnicou jazyka, maji nepopieratelny
vplyv na jazyk, verejny aoficidlny prejav, formuji ho, vistych
pripadoch maji moznost nastavit latku kvality a spravnosti v oc¢iach
verejnosti. To je vSak dvojsecna zbran, verejny prejav mdze ucit,
no moze i pomylit.
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Markantny je ivvplyv publicistiky na divakov a posluchacov. Mnohi
prijimaju informacie bez kritického myslenia, ako by vSetko, Co je
prezentované v masmédiach bolo pravdivé, vystizné, smerodajné,
overené. Podobne za spravny jazykovy prejav povazuje istd cast
Slovakov kazdy, ktory je odvysielany alebo vytlaceny prostrednictvom
médii. Nechceme hodnotit vSetky jazykové i mimojazykové prvky, ktoré
participuju na jazykovom prejave medidlneho pracovnika, pretoze
o mnohych sa uz popisalo dost. Aj ked popisalo i pohovorilo, no do
praxe sa prenieslo len malo, ak vobec nieco.

Nad'alej sa napriklad ignoruje mékka vyslovnost spoluhlasky I' (lavica -
l'avica, ladova plocha - 'adova plocha, motyl - motyl), aj ked’ v mnohych
pripadoch ide o diStinktivnu vlastnost hlasok ich vyznamu. Makka
vyslovnost sa nereSpektuje ale ani v slabikach de, te, ne, le, di, ti, ni, li
(lesk - Tesk, alebo - al'ebo, nerobili - fierobili) a takych pripadov je
ovel'a viac. Je to nepochopitelnd situacia, ked'Ze v slovencine existuje
konkrétna ortoepickd norma, ktord urcuje takuto vyslovnost, no
napriek tomu je neustale poruSovana. Navzdory tomu existuju aj medzi
jazykovedcami (CastejSie sociolingvistami) nazory o hyperkorekcii
avolanie, aby sa jazyk, ako zivy organizmus, neznasilnoval, aby sa
podvolil vyvinovym tendencidm tvrdej vyslovnosti, ktoré sa zvyraznili
po roku 1989 aj vplyvom cudzich jazykov a prenikaniu novych slov do
slovnej zasoby slovenciny.

Atu sa dostavame k d'alSiemu prvku, ktory prispieva k hybridizacii
zanrov - zmeny v slovnej zasobe, zmeny v selekcii lexém jednotlivych
jazykovych Stylov. Neodskriepitelnym faktom je, Ze preberanie slov je
jednym zo zakladnych spdsobov rozsirovania slovnej zasoby vSetkych
jazykov. Kritiku si vSak v poslednych dvoch desatrociach vysluzilo
masivne preberanie anglicizmov, ale iuZz chronické pouzivanie
bohemizmov v slovencine.

Gdborik md opdt zranené triesla a absentuje v kddri Rangers. Podobne
jeho spoluhrdc z reprezentdcie, ktory mardduje s bolavym ndrtom. To uz
bolo pre otawskych sendtorov prilis vel'ké ststo. Ten sa ukdzal ako velmi
jesitny a odmietol striedat’ po signdly z lavicky.” Z takychto viet je citit
zjazykovej stranky zmaéatok, neznalost, nezaujem o kultirne
vyjadrovanie, chyby v lexike, morfoldgii, fonetike. Denne mdéZeme pocut
znacné mnozstvo bohemizmov napr. v Sportovej zZurnalistike. Ale ani
hlavné spravodajstvo sa nevyhne podobnym chybam. Problematika
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anglicizmov vslovencine bola rieSend uZz mnoho raz atreba
konstatovat, Ze v masmedidlnej praxi ide cCasto naozaj o zbytocné
pouzivanie anglickych slov tam, kde jestvuje domaci ekvivalent slova,
len chyba ochota ho hl'adat’ a pouzivat. V inych pripadoch ide naopak
o funk¢éné vyuzitie novych slov zangliCtiny, ktoré bud pomenuvaju
nové javy, produkty, sluzby, ktoré vznikli vplyvom technického
pokroku, alebo nahradzaju dlhSie domace tvary krat$imi novotvarmi.
Nezriedka ide tiez onespravnu Kkategorizaciu anglicizmus vs
internacionalne slovo. Jednako Sibyla Mislovicova hodnoti aktualnu
situdciu optimisticky: ,Napriek tomu si myslime, Ze netreba mat obavy,
Ze by stuicasna aj budica generacia zabudla po slovensky. Verime v istu
samoocistni schopnost pouzivatelov jazyka - pomerne rychlo
prestani pouzivat slova, ktoré su pouzivatel'sky nepohodlné,
narocné...“! Okrem iného v spravodajstve mozno pocut vel'ké mnozstvo
univerbizovanych tvarov (mineralka, cestovka), slangizmov (coolova
zabava), vyrazov svysokou mierou expresivity (smrad, zdochnuty)
ainych subStandardnych prvkov komunikicie. Prichddza tak
k mieSaniu réznych jazykovych Stylov, lexiky a Stylistickych principov.
Je mozné, Ze to nikomu z redakcie daného média neprekaza? Je chyba
len v moderatorovi, hlasatel'ovi, komentatorovi? Alebo svoj podiel nesie
i manazment média, ktory dostatocne nepoznd jazykové normy
anenariaduje svojim zamestnancom kontinudlne vzdeldvanie
v jazykovej oblasti? ,Praca redaktora, moderatora alebo hlasatel'a pri
priprave rozhlasovej spravodajskej relacie je velmi narocna, lebo
vyzaduje nielen dobrd odbornu pripravu ajazykovu pripravenost, ale
aj pohotovost, schopnost v casovej tiesni alebo bezprostredne
spracovat ziskané informacie, formulovat svoje nazory a v primeranej
forme ich podat statisicom posluchacov.“? Nie je to vsSak len
o pripravenosti, poznani, talente, schopnostiach. Casto hra prvé husle
marketing, sledovanost, popularita. Vhodnym prikladom st , povinné“
usmevy moderatorov, ako spomina Kral: ,.Usmev moderatorky aj
v pripade, ked divak podla aktualnej situacie od6vodnene ocakava
informaciu o vaznej, ba aj neradostnej udalosti (choroba vyznamného

1 MISLOVICOVA, Sibyla: Je stav jazykovej kultiiry na zaciatku nového tisicrocia
skutocne v katastrofdlnom stave? In: Jazykovd kultira na zaciatku tretieho
tisicrocia. Bratislava: VEDA 2009, s. 70.
2 POVAZAJ, Matej: Sonda do jazyka rozhlasového spravodajstva. In: Kultiira slova,
1994, ro¢. 28, ¢. 1, Bratislava, s. 9 - 16.
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politika, nehoda ainé).“3 Moderatori sa chcu priblizit k posluchacom
nielen milou mimikou, ale aj nevhodnym pouZzivanim prostriedkov
hovorového Stylu, ktoré sme spominali uz vyssie. Kral v tychto
pripadoch odkazuje na Mistrika, ktory hodnoti takyto pocin ako
protireCivy prirodzenej reprezentativnosti a oficidlnosti hlavnej
spravodajskej relacie (Mistrik, 1977). To je d’alsi priklad kontaminacie
jazykového S$tylu atoho, ako sa v désledku ekonomickych vplyvov
jednotlivé Styly a zanre hybridizuju.

V jazykovej kultire slovenskych médii, ich roznorodej zanrovej tvorbe
i konkrétnymi masmedialnymi pracovnikmi st znacné rozdiely. Aj dnes
mame viacero moderatorov, zurnalistov so solidnym jazykovym
prejavom, no mnoho je itakych, ktori nespiiiaji poZiadavky, ktoré
kladie jazykova prax na pracu v médiach. Ako vidiet zo spominanych
prikladov, vacsinou ide o otazku poznania a dodrziavania jazykovej
normy medidlnymi pracovnikmi. No nielen, pretoZze do pripravy
arealizacie jazykového prejavu v spravodajstve vstupuje mnoho
Cinitel'ov, okrem iného i komer¢nych.
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FIGURATIVNE JAZYKOVE PROSTRIEDKY
V SPRAVODAJSKYCH TITULKOCH

Figurative language in news headlines

Stanislava Hrotkova

Abstrakt:

Prispevok skima vyuzivanie obraznych pomenovani v troch odliSnych
typoch britskej tlaCe: elitnej, mid-marketovej a masovej. Cielom
prispevku je popisat, aké druhy obraznych jazykovych prostriedkov sa
vyskytuju v spravodajskych titulkoch danych dennikov. Ked'ze medzi
zakladné vlastnosti spravy vo vSeobecnosti patria objektivita,
neutralnost’ a jasnost, pouzivanie takychto prostriedkov je, do istej
miery, v rozpore s danymi poziadavkami. Z tohoto dévodu prispevok
venuje pozornost aj funkciam, ktoré tieto jazykové prostriedky plnia
v spravodajskych textoch.

Klacové slova:
Frazeologizmus. Metafora. Metonymia. Modifikacia. Personifikacia.
Prirovnanie. Sprava. Titulok.

Abstract:

The paper examines the use of figurative devices in three different
types of British newspapers: elite, middle-market and mass. The aim is
to describe what types of figurative devices occur in news headlines of
the selected newspapers. Since objectivity, neutrality and clarity are
among the basic chracteristics of the news, the use of such devices is, to
some extent, in contradiction to these requirements. Therefore the
paper also pays attention to the functions these linguistic devices serve
in news stories.

Key words:

Headline. Idiom. Metaphor. Metonymy. Modification. News.
Personification. Simile.
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1 Zakladné vlastnosti spravy

Sprava, rovnako ako ostatné Zzurnalistické Zzanre, musi disponovat
urCitymi vlastnostami, ktoré si vsulade scielom a funkciou
komunikatu. K. Sebesta rozdel'uje zdkladné poZziadavky, ktoré by mali
spravodajské texty spitiat’ do dvoch kategérii.l

Prvi kategériu predstavuje vecna zrozumitelnost a rychla
spracovatel'nost textu prijemcom. To znamen3, Ze spravodajsky text by
mal byt schopny vrelativne obmedzenom case sprostredkovat
maximum relevantnych informéacii velkému poctu prijemcov.
Predpokladom splnenia tejto poziadavky su Styri atributy, ktorymi by
mal spravodajsky text disponovat: text by mal byt pristupny apo
formalnej stranke v silade s normou, mal by byt jasny, prehladny a
strucny.

Druhou kategoriou je objektivita, ktord sa spaja s takymi atribtatmi ako
je vecnost a citova, hodnotova i vyrazova neutrdlnost. VSeobecné usilie
o objektivitu, podl'a K. Sebestu znamena splnenie nasledujticich troch
poZziadaviek:

* potlacenie subjektivneho faktoru, ¢o znamena vylucenie
subjektivity explicitnej, priamej, ako aj subjektivity implicitnej,
nepriame;j. Autor nepodava spravu v prvej osobe a v sprave nie
su pritomné jeho hodnotiace postoje, citové zaujatie a pod,

* otvorené poukazanie na vSetky subjektivne zdroje, ktoré sa
mohli v sprave prejavit, a snaha o ich vyvazenost,

* vyrazova neutrdlnost, teda pouzivanie spisovného jazyka,
dodrziavanie spisovnej jazykovej normy.2

K. Sebesta poukazuje na skuto¢nost, Ze dnes, v désledku ekonomickych
tlakov a rastucej konkurencii na trhu, niektoré média sa snazia zvysit
zaujimavost  spravodajstva vyuzivanim vyrazovej expresivity,
estetizaciou sprav alebo ich subjektivnym zafarbenim. Tvrdi vsak, ze
toto subjektivne zafarbenie nema primarne hodnotiacu funkciu, ciel'om

1 OSVALDOVA, B. akol.: Spravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2011, s.
117-131.
2 OSVALDOVA, B. a kol.: Spravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2011, s. 133.
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nie je ovplyvnit postoje anazory prijemcu kobsahu spravy. Jeho
funkcia je kontaktova, ma ziskat pozornost prijemcu azaujem
o spravu. Druhotne vsak i v takychto pripadoch k ovplyviiovaniu alebo
posiliiovaniu postojov prijemcu dochadza.3

2 Obrazné pomenovania v spravodajskych textoch
a ich funkcie

Casto vyuZivanymi estetizujlicimi prostriedkami, i v ¢isto
spravodajskych zanroch, st obrazné pomenovania. Tieto jazykové
vyrazové prostriedky su v podstate zaloZené na vyuziti konotovanych
vyznamom, na urcitom type prenasania vyrazov do sémanticky iného
okolia spodobnou myslienkou, vlastnostou, spodobnymi javmi
adejmi. Uplatiiovana obraznost predstavuje metaforickost v celej
Sirke. Ide o metaforu, metonymiu, synekdochu, personifikaciu,
rozmanité epitetd, hyperbolu a iné. Okrem informativnej funkcie putaja
pozornost  Citatela adodavaju  jazykovému prejavu  Zivost
a naliehavost. E. Minatfova konstatuje, Ze vyjadrenia obohatené tymito
vyrazovymi prostriedkami byvaji emocionalnejsie, precitenejSie.*
A prave prostrednictvom obrazov si odhalené i prejavy kladného alebo
zaporného vztahu autora kobsahu vyjadrenia, ¢im prejav ziskava
vacsiu posobivost.

Podla E. Minarovej obzvlast nové anovo pouzité obrazné
pomenovania zosiliiuji posobenie Zurnalistického textu a mézeme ich
povazovat za zakladny prostriedok intenzifikacie a Stylovej
aktualizacie. Ide najmé o prostriedky, ktoré su pouzité necakane.
Naopak, casté pouzivanie vyrazov vedie kich automatizacii a
stereotypnym pouzivanim sa z nich postupne stava klisé.s

Nova obraznost v Zurnalistickych textoch Casto vznikd na zaklade
parafraz kultirnych frazém, objavuju sa aluzie literarnych vyrokov

3 OSVALDOVA, B. a kol.: Spravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2011, s. 133.
4+ MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
201.

s MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
202-204.
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a okridlenych fraz zo starSej literatiry, parafrazy arozmanité
modifikdcie vyrokov zantickej mytolégie ainé reminiscencie
kultarnych a historickych udalosti.6

2.1 Metafora

Casto vyuzivanym umeleckym prostriedkom v novinovych titulkoch je
metafora.

Je to obrazné vyjadrenie zaloZené na prendsani vyznamu, prirovnavani
rozli¢nych znakov, vlastnosti. Predstavuje Stylisticky prostriedok, ktory
oZivuje text, no ¢astym pouZzivanim sa opotrebuva a stava sa z nej klisé.
V novinarskom jazyku sa aj politika ¢asto vykresl'uje metaforicky. M.
Conboy to hodnoti ako tendenciu, ktord spochybnuje poziadavku na
objektivny a neutrdlny jazyk’” Tento trend je vSak taky silny, Ze
obrazny jazyk, vratane metafory, je skor pravidlom nez vynimkou.

Tony Blair poisoned the well’ of public trust, snarled PM

Slovné spojenie poison the well (otravit studiiu) nie je pouzité v
doslovnom, ale prenesenom vyzname.

(titulok z Daily Mailu, 30.08.2013)

Governor tightens the thumbscrews

Spojenie to tighten the thumbscrews (utiahnut paleCnicu - muciaci
nastroj, ktorym sa drvili makké Casti prstov je pouzité v prenesenom
vyzname - tryznit verejnost, zhorSovat uz aj tak tazku situaciu).
(titulok z Daily Mailu, 04.09.2013)

Uncle Sam ignores poodles. Now he’ll hear us if we bark

Cely titulok je metaforicky. Uncle Sam je personifikiciou americkej
vlady (inicidly U.S.), poodle - pudlik, ktorého charakteristickymi
znakmi su prisposobivost avernost. Vykresluje teda postavenie
Britanie vo vztahu k Amerike.

6 MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
206.

7 CONBOY, M.: Tabloid Britain. Constructing a community through language.
Londyn, New York: Routledge, 2006, s. 21.
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V druhej vete titulku Now he’ll hear us if we bark sloveso bark (Stekat)
je pouzité v prenesenom vyzname a vyjadruje zmenu postoja Britanie.
(titulok z Daily Mailu, 07.09.2013)

Frosty stares betray anger and mistrust over Syria
Frosty stares su 'adové pohl'ady.
(titulok z The Guardianu, 06.09.2013)

The honeymoon is over for Patten. Will it be divorce next?

Predseda spravnej rady BBC Chris Patten musi celit’ neustalej kritike a
pravdepodobne coskoro odide zo svojej pozicie. Vyrazy honeymoon
(medové tyzdne) a divorce (rozvod) ironicky naznacuju koniec dobrych
casov.

(titulok z The Guardianu, 12.09.2013)

Drifting without an anchor

Titulok sa da prelozit ako ,byt unasSany prudom“ alebo ,plavat po
prude bez kotvy“, obrazne sa nim vyjadruje neista buddcnost Britanie
ako c¢lena buducich vojenskych koalicif.

(titulok z The Guardianu, 13.09.2013)

2.2 Personofikacia, prirovnanie, metonymia
a intertextualita

Dalsimi umeleckymi prostriedkami, s ktorymi sa stretivame
v titulkoch, st personifikicia, prirovnanie a metonymia. Personifikicia
alebo zosobnenie je vlastne druh metafory. Je to obrazné pomenovanie,
ktoré vznika prenasanim l'udskych vlastnosti na nezivé predmety
alebo zvierata. Prirovnanie je tieZ osnované na metaforickom principe,
ale vporovnani smetaforou predstavuje elementarnej$i sposob
vyjadrovania. Podla ]. Mistrika metafora je dynamickejsia, kym
prirovnanie je explikativnejsSie.8 Prirovnanie méZeme definovat ako
obrazné pomenovanie, ktoré spociva v porovnavani dvoch veci alebo
javov na zaklade spolo¢nych alebo podobnych znakov. A napokon
metonymia. Podobne ako metafora, aj metonymia je zaloZend na
vyuzivani konotovanych vyznamov. Rozdiel medzi nimi spociva v tom,

8 MISTRIK, J.: Stylistika. 3. vyd. Bratislava: SPN, 1997, s. 139.
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Ze v metafore ide o vztah podobnosti, kym v metonymii o vztah vecnej
suvislosti. NajcastejSim druhom metonymie je synekdocha, kde
prenaSanie vyznamu slova vznikd na ziklade zameny celku a Casti
alebo druhu a rodu.

Priklady na personifikaciu:

When that silver fox becomes a grumpy old bore an age gap always
matters

Slovné spojenie silver fox (stary lisiak) slazi ako obrazné pomenovanie
pre herca Michaela Douglasa. Clanok reaguje na rozpad jeho
manzelstva s hereckou Catherine Zeta Jonesovou.

(titulok z Daily Mailu, 30.08.2013)

‘Damaging ‘A-level _reform threatens to reverse maths uptake, say
advisers
(titulok z The Guardianu, 11.10.2014)

Priklady na prirovnanie:

PUPILS PACKED IN LIKE SARDINES

Prirovnanie 'natlaceni ako sardinky’ je tak vSeobecne zname, Ze tento
titulok moézeme povazovat za kliSeovity, nie je viom nijaky naznak
originality ¢i kreativity.

(titulok z Daily Mailu, 03.09.2013)

FERRETS IN A SACK

Tu $éfovia BBC su prirovnavani k fretkdm vo vrecku. ,Metavé“ pohyby
zvierat v uzavretom priestore prirovnava k tomu, ako sa $éfovia BBC
vykrucaja z obvineni udel'ovania obrovskych odmien.

(titulok z The Sunu, 07.09.2013)

Applause was no warmer than hotel scrambled egg

Titulok vtipnym spdsobom prirovnava vasnivost potlesku k teplote
hotelovej praZenice.

(titulok z Daily Mailu, 11.09.2013)

Priklady na synekdochu:

Vo vSetkych troch prikladoch ide o synekdochu totum pro parte
(zdmena celku za Cast).
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UK calls on Turkey to join international fight against Islamic state
(titulok z The Guardianu, 09.10.2014)

Ukrainian President accuses Russia of doing nothing to end
‘disastrous 'war
(titulok z The Guardianu, 27.06.2014)

Russia and West clash over new British evidence of gas attack in Syria
(titulok z The Guardianu, 06.09.2013)

Vtitulkoch je pomerne castym javom intertextualita. Ide o vztah
determinovany dvoma alebo viacerymi textami.

OZ IS A WIZARD

BUT MAGIC MESUT TOPPED BY KLOSE

Oz - nemecky futbalista Mesut Ozil, intertextova alizia na klasicku
a v anglicky hovoriacom svete neobycajne popularnu casto filmovanu
rozpravku Carodejnik z krajiny Oz, The Wonderful Wizard of Oz od
Americana L. Franka Baumana, 1856 — 1919.

(titulok z The Sunu, 07.09.2013)

MISSION: POSSIBLE

Were not doomed to fail in Rio... if we get there
Intertextova altzia na akény film Mission: Impossible.
(titulok z The Sunu, 06.09.2013)

Tiger, Tiger, spurning sponzor isn't bright

Intertextova aluzia na prvy ver$ anglického romantického basnika
Williama Blakea (1757 - 1827) The Tyger.

"Tyger, tyger, burning bright”

(titulok z Daily Mailu, 17.09.2013)

Gone with the wind!

Intertextova altizia na roman Margaret Mitchellovej (1900 - 1949
Odviate vetrom (1936). Sprava sa tyka turbiny na vyrobu elektriny
znicenej pri vichrici.

(titulok z Daily Mailu, 05.09.2013)
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2.3 Frazeologizmy a ich modifikacie

Pomerne c¢asto si vnovinovych titulkoch zastupené frazeologizmy,
ktoré neraz podliehaju invenénym tendencidm a rozmanitym
modifikdcidm. Frazeologicka jednotka je wustalené viacslovné
pomenovanie, ktorého vyznam je odliSny od vyznamu slov viiom
obsiahnutych.

Specificki skupinu predstavuju $portové frazeologizmy, ktoré su
skvelym prostriedkom na urychlenie komunikacie. Okrem
ekonomickosti vyjadrenia prispievaju aj kintenzifikacii obsahu. Ich
Specifickost, podl'a E. Minarovej spociva v tom, Ze prekracuji hranice
Sportového spravodajstva astavaji sa oblubenymi vyrazmi
i v neSportovej Zurnalistike, najma politickej a ekonomickej.?

Ako pozoruhodny rys ZzZurnalistiky vnima E. Minafova vyuzivanie
suslovi a frazém suvisiacich s cirkevnou sférou. Ich prostrednictvom
sa sakralna lexika vnaSa do 'necirkevnej” Zurnalistickej komunikacie.
Ide o tzv. biblizmy, ktoré sa v zurnalistike vyskytuja bud v pévodnej
alebo modifikovanej podobe, napr. obetny baranok, Jébova zvest,
lamanie chleba, bozie dopustenie, bozie mlyny.10

Pri pouzivani frazeologizmov novinari vychadzaju zpredpokladu
kultirnej urovne adresatov, ich znalosti ludovej mudrosti i
porozumenia kniznych, literarnych frazém. E. Minarova tvrdi, Ze vd'aka
svojej ustalenosti avSeobecnej zrozumitelnosti tieto prostriedky
funguju ako skratka.l! Sluzia teda ako prostriedky kondenzacné.

Modifikaciou sa frazeologizmy objavuji v novych sémantickych
suvislostiach, ¢im sa vytvara SirSi kontext. V zZurnalistickych textoch
prebiehaju aktualizacie frazeologizmov rézneho typu a poévodu.

E. Minafova uvadza nasledujuce druhy modifikacie a inovacie:
* substitdcia,

9 MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
217.
10 MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
206.
11 MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
218.
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*  substittcia s kontaminaciou,

* transformacia,

* osamostatiiovanie komponentov frazém, teda formalna
defrazeologizacia.

K jednoduchej substiticii dochadza vtedy, ked jeden komponent je
nahradeny inym. Pévodna sémantika ustaleného spojenia zostava, len
sa prendsa do iného sémantického pola. Niekedy idelen ozmenu
formalnej stranky, napr.zadmenu osoby, C¢isla, zmenu slovosledu,
z hl'adiska vyznamu o negaciu povodného vyznamu.

Pri substitdcii s kontaminaciou k premene dochadza krizenim dvoch
frazém ainych ustdlenych spojeni. Stretdvame sa so spojenim
komponentov dvoch roéznych frazém do jedného, eventudlne
s prechodom jedného do druhého. Tieto SirSie modifikacie st zvycajne
nemotivované a vznikaju ako désledok nepozornosti pri Stylizacii alebo
z neznalosti vyrazového prostriedku.

Pri transformacii dochddza kich prenosu do sémanticky iného
kontextu. Vznikaji nové anecakané konotacie, dochddza k zuZzeniu
vyjadrenia, alebo naopak k rozsireniu pévodnej frazémy.

Osamostatnovanie komponentov frazém, teda formalna
defrazeologizacia znamen3, Ze sa pouzije len jeden alebo dva vyrazy
z tradicného znameho spojenia. V Zurnalistickych textoch k takejto
defrazeologizacii dochddza len zaspektu formalneho. Novinar
nepouzije celd frazému, ale vyznamovo s frazeologizmom ako celkom
pocita a predpokladd znalost jeho sémantiky. Z hl'adiska kultury reci
ide o jav niekedy pozitivny, inokedy negativny. Negativnym dosledkom
byva neziaduca expresivita, komickost a niekedy nelogickost
a nezmyselnost informacie.12

P. Kvetko hovori, Ze zamerné modifikacie povodnych frazeologizmov
slizia tvorcom titulkov aj na vyjadrenie vlastnych postojov, emdcii
alebo kritiky.!3 Pozitivum tohto nekonven¢ného spdsobu vyuzivania

12 MINAROVA, E.: Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011, s.
221-222.

13 KVETKO, P.: Idioms in texts or in/variability and the actual use of English
idioms revisited. Trnava, 2010, s. 34.
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frazeologizmov spociva v tom, Ze sa frazeologizmy modernizuju, vd'aka
¢omu je text zaujimavejsi a posobivejsi.

Lessons to learn from bank crash

Tu mame pozmenenu frazeologicki jednotku, povodna frazéma je
teach/give lessons — dat niekomu priucku.

(titulok z Daily Mailu, 17.09.2013)

God, a Lib Dem?

Not until hell freezes over!

Aj tu sa stretavame s pozmenenou frazémou. Pévodna frazéma when
hell freezes over sa pouziva, ked’ chceme povedat, Ze nieco sa stane az
ked ‘peklo zamrzne’, teda, Ze sa to nikdy nestane.

(titulok z Daily Mailu, 27.08.2013)

Storm in a tea shop after owners find 50 cockroaches posted through the
front door

Ide o autorsku frazému, v ktorej slovo cup je nahradené slovom shop.
Povodna frazéma a storm in a tea cup znamend burka v pohari vody,
rozruch alebo spor kvoli malichernostiam.

(titulok z Daily Mailu, 26.08.2013)

Zhrnutie

Titulok je neoddelitelnou sucastou kazdej novinarskej vypovede.
V zavislosti od typu dennika, ako aj zanru, plni rézne funkcie.
V stcasnosti, v Case silnej konkurencie na preplnenom medialnom trhu,
vyrazne silnie jeho funkcia pritiahnut pozornost adresata. Tuto tlohu v
znacnej miere plnia figurativne prostriedky, o com sved¢i aj rastica
tendencia ich vyuzivania. Okrem informativnej funkcie slizia najma
ako estetizujuce prostriedky. Ozvlastnuju jazykovy prejav a vd'aka nim
je text pdsobivejsi a zaujimavejsi. Okrem toho sa prejavuja ako skvely
kondenzacny prostriedok, ¢o je vpripade titulkov velmi délezitym
faktorom. Na druhej strane, tieto prostriedky vsebe implicitne
zahfnaju subjektivny postoj autora, o je vrozpore zo zakladnymi
poziadavkami  kladenymi na neutrdlny aobjektivny jazyk
spravodajskych textov. Okrem toho, nevyhnutnym predpokladom ich

178



MEGATRENDY A MEDIA 2015

spravnej interpretacie, najmad v pripade réznych modifikacii, je
kultirna troven adresata. V skimanych dennikoch najcastejSie
vyuzivanymi umeleckymi jazykovymi prostriedkami boli metafora a
synekdocha. Ich najvacsi vyskyt sme zaznamenali v seriéznej a mid-
marketovej tlac¢i. V masovej tla¢i bola zase vyrazne zastipena
intertextualita. Frazeologizmy aich rézne modifikacie sa vyskytovali
najcastejsie v mid-marketovej tlaci.
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CHCEME BYT APPLEM MEZI NAKLADATELI:
STRATEGIE BUDOVANI BRANDU V SOUCASNEM
CESKEM NAKLADATELSKEM POLIL

Katka Kirkosova

Abstrakt:

Vtomto prispévku chapu knizni priimysl jako vyznamnou soucast
$irstho medialniho primyslu a soustedim se na strategie pro vytvareni
a upeviiovani obchodni znacky v soucasném ceském nakladatelském
poli. V nadvaznosti na konceptualizaci uméleckého pole francouzského
sociologa Pierra Bourdieu chapu knizni nakladatele jako svého druhu
dvoji agenty. Idedlné museji umét funkcné a invenc¢né skloubit logiku
svéta uméni a logiku svéta obchodu, jez jsou Casto vnimany jako
protikladné az neslucitelné. Predstavim zpisoby, jak se stimto
inherentnim pnutim vyrovnavaji mali, stfedni i velci nakladatelé a
zaméfim se na mechanismy budovani edi¢niho profilu ¢i zptsoby
zvyznamnovani znacky mezi zanrové Ci tematicky podobnou produkci.
Shrnu, jakou roli hraje nakladatelskd znacka pro Ctenare a jakou pro
obchodni partnery (napf. prfi jednani s literarnimi agenturami).
Zavérem se pokusim zhodnotit, jaky manévrovaci prostor
nakladatelstvi spolu srozpoznatelnou znackou jakoZto specifickou
formou symbolického kapitdlu ziskava, napriklad pro hodnotové
rekddovani hierarchie literarnich zanrt (krimi, eroticka literatura).

Klicova slova:
Sociologie uméni. Symbolicky kapital. Ekonomicky kapital. Knizni
nakladatelstvi. Brand. Obchodni znacka.

1 Prispévek je dil¢f prezentaci pripravované dizertacni prace, sondujici logiku a
dynamiku soucasného ceského nakladatelského pole zaméreného na beletrii.
Teoreticko-metodologicky ramec prace tvori koncepce uméleckého pole Pierra
Bourdieu, vlastni vyzkum je definovan jako kvalitativni, zakladni datovy korpus
tvori dvacet tfi rozhovori s profesionaly z nakladatelské branze.

182



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Z hlediska kulturniho skeptika? je zhodnoceni soucasného stavu
knizniho primyslu jasné: knih vychazi tolik, Ze jen prosté prehlédnuti
seznamu novych titul by ¢lovéku zabralo nékolik hodin, ne-li nékolik
dni. I lidi kolem knih - nakladatell, knihkupcd, literarnich kritikd,
kniznich bloggertG a tak dale - je tolik, Ze vazit vérohodnost jejich
doporuceni a odfiltrovat pfitom predpokladané zplostujici propagacni
aspekty sdéleni3 se nezdd byt bezproblémovym tukolem. Skeptikiv
zavérefny soud by mohl znit, Ze v soucasné knizni produkci se nelze
smysluplné orientovat a bylo by vskutku zbloudilé se o to snazit.
Divame-li se z opozitni, le¢ komplementarni perspektivy kulturniho
tésitele, stav ,preknizkovano“4 sice mize byt hodnocen radostné jako
doklad rozmanitosti a otevirenosti literatury, ovSsem pri patrani, na co a
na koho se spolehnout ohledné doporucovani knih, které se nam
zaruCené nebo aspon pravdépodobné budou libit, skon¢ime podobné -
namisto strategie nevérit nikomu jsme u imperativu naslouchat vSem,
nebot kazdy nazor miliZe byt obohacujici. Nicméné: cas neni
neomezeny zdroj a znacky tak principidlné mohou byt dost uzitecné.

V tomto prispévku sleduji zplsoby prezentace knih vybranych ceskych
nakladatelG publikujicich beletrii a soustfedim se primarné na
strategie vytvafeni a upeviiovani brandu, obchodni znacky, u
nakladatelstvi rtizné velikosti a rtizné zanrové skladby. Ke sporu mezi
skeptikem a téSitelem doplnuji dalsi perspektivu, posunujici diskuzi
z oblasti hypotetickych Uvah k pragmatictéjsi reflexi dlouhodobéjsi
situace literarniho, respektive kulturniho pramyslu. Knizni
nakladatelstvi se totiZ dnes museji vyrovnavat se stupiiujicimi se tlaky
z mnoha stran. Za prvé, konkurence mezi knihami se zostfuje, coz je
dano jednak zvySovanim domaci knizni produkce, jednak otevienim
zahranicnich kniznich trhi. Za druhé, konkurence jinych medialnich
obsahti je obrovska a spi$ nez utlumovani se zirejmé da ocekavat dalsi
multiplikace. Za treti, trend medialni konvergence a kazdodenni, byt
Casto i neuvédomované uzivatelské praxe brikolaZze zplisobuje, Ze

2 ECO, U.: Skeptikové a tésitelé. Praha : Argo, 2006.

3 Pro¢ predpokladané zplostujici? Protoze pravovérny kulturni skeptik byva
zpravidla presvédcen, Ze reklama a literatura si zadaji protikladné mody
mysleni, jsou neslucitelné.

4 TRAVNICEK, ].: PFekniZkovdno: co éteme a kupujeme (2013). Brno : Host, 2014.
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kniha se svym tviircim pomalu zacind transformovat pod rukama,
stava se tradi¢nimi kategoriemi tézko uchopitelnou.

Jednim zrelativné provérenych prostredkd, jak vtakto definované
situaci knizni branZe obstat, je osvojeni si jistych znalosti o prodeji a
propagaci. Mira a zplsoby adaptace se pochopitelné velmi lisi. Nékteii
nakladatelé jakoukoli reklamu stale vnimaji jako nepritele, jdou
klasickou cestou budovani prehlednych edi¢nich profili a mozZnost
propagace knih tiSe presouvaji na distributora ¢i knihkupce, jejichz
ulohou je tak jako tak prodavat. Jini pripoustéji relevantnost myslenky,
ze krasné knihy nestaci jen vydavat, ale je nutné pritdhnout k nim
patficnou ctenaiskou pozornost. Tito nakladatelé reklamu chapou
Sifeji: nejde Cisté o podporu prodeje konkrétniho titulu, ale idealné i
vybudovani znacky, sniz se Ctendri budou chtit dlouhodobéji
identifikovat, vytvoreni image, ktera dokaze rozptylené Ctenarstvo
néjak stmelovat. Hranice mezi literarni a reklamni komunikaci jsou
potom znejistény, avsak - hypoteticky - lze toto rozmazani hranic
vnimat jako potencionalni doplnéni a obohaceni obou diskurzii. Mozna
je to paradoxni, avSak zda se, Ze dobfe rozpoznatelnd znacka
nakladateli umoziuje tvarnéji zasahovat do procesti uvnitf i vné
literatury - dovoluje mu pozmeénit vkusovou hierarchii, redefinovat
zanrova pravidla, otevirat nové prostory mysleni.

Nez se dostanu ke konkrétnéjsim prikladim, priblizim teoreticko-
metodologicka vychodiska, snimiz kanalyze logiky a dynamiky
nakladatelské branze pristupuji. V navaznosti na Bourdieuho pojeti
uméleckého pole popiSu modelovou strukturu literarniho pole,
upiesnim pozici a funkci knizniho nakladatele ve srovnani s jinymi
socidlnimi aktéry v poli (spisovatelé, knihkupci, Ctenari aj.) a vysvétlim
klicové koncepty symbolického kapitalu a symbolického posvécovani.
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Literarni pole jako subjektivizovany prostor
objektivnich moZnosti

Ve své analyze francouzského umeéleckého pole, jak se etablovalo
v druhé poloviné 19. stoleti, Pierre Bourdieu® urcuje dva zakladni pdly
tohoto socialni prostoru, oblast ¢istého uméni a oblast komerce. Toto
rozliSeni je principialné platné pro vSechny dil¢i oblasti uméleckého
pole, definované jednak svym predmétem - literarni, vytvarné,
architektonické aj., jednak profesni specializaci - 1ze jej vztahnout na
nakladatele, galeristy, literarni agenty, spisovatele, vytvarniky aj.
Vzhledem k tomu, Ze muj vyzkum je zaméren na knizni nakladatele,
budu logiku uméleckého pole popisovat na prikladu pole literarniho®.

Nejcistsim prikladem uméni v literarnim poli je podle Bourdieuho
poezie. Z hlediska Ctenarské kompetence a velikosti publika jsou to
elitni, dzce profilované texty narokujici si specificky, basnikova
ozvlastnéni rozpoznavajici a respektujici zplisob Cteni (esteticky maod
prozivani, feceno slIngardenem?). Odpoutanost od tékavého a
nevérného ekonomického trhu se projevuje i vcasovém horizontu:
piiprava uméleckych textl si vyzaduje sviij ¢as (nepodléha vnéjskoveé
stanovenym deadlinim), témata jsou necasova, odrazeji individualni
mentalni stav spisovatele spi§ nez médni viny, uznani a ocenéni je
ocekavano minimalné. Bourdieu k rezervovanosti umélct viici publiku
poznamenava:

Bestseler neni automaticky uznavan za skutecné dilo a komerc¢ni
uspéch mize dokonce platit za odsouzeni. A naopak zase proklety
umélec (coz je vynalez déjin, proklety umélec, stejné jako ani samotny
pojem umélec, neexistoval vzdycky) milize ve své proklatosti, jiz ho
stiha jeho stoleti, vidét znamku budouci vyvolenosti.?

5 BOURDIEU, P.: The Rules of Art: Genesis and Structure of the Literary Field.
Cambridge : Polity Press, 1996.

6 Poznamka k terminologii: Bourdieu Casto pouziva synonymné dvojici slov
»pole“ a ,trh“ a déle, slova ,ekonomie”, ,logika“, ,pravidla“. Jeden z pojmi je
vzdy vysvétlen obsirnéji a tyto definice se vztahuji i na synonymné uzivané
pojmy. 5

7 INGARDEN, R.. O pozndvdni literdrniho dila. Praha : Ceskoslovensky
spisovatel, 1967.

8 BOURDIEU, P.: Teorie jedndni. Praha : Karolinum, 1998, s. 138.
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Pro oblast komerce je charakteristickd obracena logika: k dekddovani
komer¢nich textli neni nutna zvlastni priiprava (pocita se s praktickym,
kazdodennim moédem prozivani, Ingarden®), jsou principialné Siroce
pristupné, obecné srozumitelné a casové limitované: proces
nahrazovani aktualné oblibenych textli je zde mnohem rychlejsi a
neuprosnéjsi. Bestsellery ¢asto zazari, zhasnou a jsou zapomenuty, aniz
by to komerc¢né-literarni provoz vyznamnéji ovlivnilo. Dobrym
prikladem komerce v literarnim poli jsou podle Bourdieua lidové
romany nebo romany na pokracovani, uverejiiované v novinach ¢i
Casopisech?0.

Zplsob konceptualizace umeéleckého pole odpovida Bourdieuho
obecnéji aplikovanému predpokladu o dvou hlavnich principech
hierarchizace socialniho prostoru, které podminuji jeho chiasmatické,
prekiizené rozvrzeni. Jsou jimi distribuce ekonomického kapitalu
(primarni princip) a distribuce kulturniho kapitadlu (sekundarni
princip). Plati tedy, Ze:

kazdé pole je vnitiné diferencovano ,homologickou strukturou®
ekonomicky dominantniho (dominant) a kulturné podrizeného
(dominated) p6lu a kulturné dominantniho a ekonomicky podrizeného
p6lu.1t

Promitneme-li si tuto tvahu na obraz literarniho pole, ekonomicky
dominantnim a kulturné podrizenym je subpdl komerce, kulturné
dominantnim a ekonomicky podrizenym pak subpdl uméni. V obou se
hraje podle trochu jinych pravidel, zaroven vsak plati, Ze jedince
pohybujici se vdaném prostoru (nakladatelé, spisovatelé, recenzenti
aj.), byt na opacnych pdlech, sjednocuje presvédceni, Ze je smysluplné

9 INGARDEN, R.: O pozndvdni literdrniho dila. Praha : Ceskoslovensky
spisovatel, 1967.

10 Odkaz na lidovy roman jakoZto zastupce komer¢niho subpole do velké miry
souvisi s historickou situaci, vniZ Bourdieu umélecké pole analyzoval -
avizovanou druhou polovinu 19. stoleti. Dnes bychom jako zastupce komerce
pravdépodobné urdili to, co byva oznacovano jako Zanrova, poklesla nebo
brakova literatura (nejCastéji romanticka ¢i erotickad literatura pro Zeny).
Kratce, komerc¢ni subpdl literdrniho pole je mnohem bliZe logice kulturniho
primyslu nez logice uméleckého pole.

11 SWARTZ, D.: Culture & Power: The Sociology of Pierre Bourdieu. Chicago and
London : University of Chicago Press, 1997, s. 140.
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se hry o literaturu ucastnit. Tuto spolecnou viru Bourdieu
pojmenovava ,illusio” a vysvétluje:

illusio je opak ataraxie, je to vsazeni, zaujeti na vsazkach, jez v disledku
konkurence existuji v urcité hre, ale existuji pouze pro toho, kdo se na
hie podili, kdo je schopny vsazky rozpoznat a poloZzit za né zivot.12

Je pravdépodobné, Ze nakladatel, jehoz edi¢ni profil je poskladan z dél
literatury romantické, dobrodruzné ¢i napinavé, bude o literatuie a
déni okolo ni uvazovat o dost jinak nez nakladatel, ktery se soustredi
na vydavani editné naro¢nych knih, jako jsou sebrané spisy Cci
komentované vybory z pozistalosti neobjevenych i
polozapomenutych, presto dtlezitych autori. To neni vrozporu
s konceptem illusio, nebot ten reflektuje jejich spole¢né presvédceni, Ze
ma smysl zabyvat se literaturou a nikoli tfeba farmarenim?3. Illusio
nesmazava odliSnosti, distinkce, ale umoziiuje je usporadat. Podle
Bourdieua se navic jednotlivi hrac¢i vpoli Casto definuji negativné,
v protikladu k druhym, protoZe pravé rozpor jim umoziuje zvyraznit
vlastni vyjimecnost.

Bourdieu s oznacenimi ,uméni“ a ,komerce” pochopitelné nepracuje
nekriticky. Zptisoby hodnoceni uméleckych a komercnich texti ve
spole¢nosti zaznamenava, avSak nepiejima nereflexivné a dale je
analyzuje. Zkoumani uméleckého pole je pro néj dilezité primarné pro
moznost sledovat zptlisoby socidlniho uziti literarnich textd, tedy
napriklad jak a pro¢ jsou psany, produkovany, Cteny, interpretovany,
aludovany aj., nikoli texty samotné!. V navaznosti na to pak pozoruje,
jak tyto literarné-uzivatelské praxe konvenuji ¢i odporuji celkovému
jednani daného socidlniho aktéra (spisovatele, nakladatele, recenzenta
aj.) a proc¢. Pravidla uméni 1ze dokonce povazovat za publikaci, ,ve které

12 BOURDIEU, P.: Teorie jedndni. Praha : Karolinum, 1998, s. 107.

13 Bourdieu pi$e: ,Cim by se literdrni svét stal v momentu, kdyby se clovék
namisto pripojeni se ke sporiim tykajicich se stylistickych kvalit tohoto ¢i onoho
spisovatele zamyslel nad smysluplnosti samotné diskuze o stylu? Hra kondi,
zacnou-li se lidé podivovat tomu, zda viibec stoji za vsechnu vynaklddanou
ndmahu.” (BOURDIEU, P.: Language and Symbolic Power. Cambridge : Harvard
University Press, 1991, s. 58)

14 V této souvislosti pak zdlraznuje rozdéleni tikold mezi sociologii a literarni
kritikou (BOURDIEU, P.: Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste.
New York and London : Harvard University Press, 1984.)
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najdeme nejpropracovanéjsi podobu této teorie [socidlnich poli] spolu s
mnoha priklady uZiti zdkladnich Bourdieuovych sociologickych pojmii“15,
coz samo o sobé doklada dtlezitost analyzy uméleckého pole
v kontextu Bourdieuho sociologie.

Skrze analyzu umeéleckého pole chce tedy Bourdieu prozkoumat a
pochopit schémata vnimani a hodnoceni, kterd jsou prostrednictvim
hierarchizace (literarniho) pole nastolovana a legitimizovana. Jejich
usouvztaznénim s celkovym jednanim pak nahlizi logiku a dynamiku
dané spoleCnosti a rovnéz zpasoby produkce a reprodukce
dominantniho symbolického tradu, jez kopiruji zplisoby produkce a
reprodukce socialni hierarchie. Dovolim si zde upfednostnit prvni
z jmenovanych cili a zamérit se blize na definovani a redefinovani
symbolického radu ve vztahu k literarnimu poli.

Symbolicky rad stanovi, co bude povazZovano za legitimni a co za
nepripustné. Opozice normy a deviace se projektuje do dalsich
kulturnich antinomii - v literarnim poli lze sledovat, co je povazovano
za pozoruhodné a co za pokleslé, co za vybrouSené a co za odbyté, co za
mysl otevirajici a co za demagogické a tak dale. Co je dilezité, u norem
a hodnotovych nalepek, které jsou vytvareny a udrzovany v ramci
symbolického ftadu, dochazi kzakryti jejich motivovanosti, jsou
prezentovany jako samoziejma a evidentni fakta, ackoli fakticky maji
tento status jen docasné. Symbolicky rad totiz neni rigidni, je
upravovan, dopliovan, nékdy az prevracen, a to v souvislosti
sjednanim téch, ktefi se v prislusném socidlnim prostoru pohybuji.
VsouCasné dobé miizeme vliterdrnim poli pozorovat naprtiklad
diskurzivni posun od kulturniho elitarstvi ke kulturnimu
vSezravectvile, kdy se pozice uméleckych a komercnich textl
vyrovnavaji. Dochazi tak k tomu, Ze zatimco o komiksu se jesté v prvni
poloviné 20. stoleti uvazovalo jako o pokleslém zanru pro ty, ktefi
nezvladnou myslenkové zpracovat nefragmentarizované texty, dnes se
o stylu kresleni a dynamice vizualné-textového sdéleni pisi odborné
stati a studie. Zda se tedy, Ze schémata vnimani a hodnoceni komiksu
se prolnula stémi jiz etablovanymi pro jinou, uznavanou oblast

15 SZALO, C.: Symbolicka alchymie na literarnim poli. In Bourdieu, P.: Pravidla
uméni: vznik a struktura literarniho pole. Brno : Host, 2010, s. 448.

16 PETERSON, R A, KERN, R M.: Changing Highbrow Taste: From Snob to
Omnivore. In American Sociological Review, 1996, Vol 5, No. 61, p. 900-907.
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literatury a obé se tim vyznamové promeénila. Podobné diskurzivni
smireni se projevuje i v priblizeni logiky uméleckého a komercniho
subpélu. Bourdieu je zde vSak velmi kriticky. Nejde podle néj o
priblizeni, ale spis o kolonizaci, usilujici o potlaceni jednoho zplisobu
mysSleni a hodnoceni a jeho Uplné nahrazenim druhym. K zhodnoceni
potencialnich dtisledkti souc¢asnych diskurzivnich posunti viz dale, nyni
jesté par podstatnych poznamek k fungovani symbolického radu.

Zmény vsymbolickém fadu nejsou dany néjakym tajemnym
samopohybem socialnich a mentalnich struktur, jsou zavislé na jednani
socidlnich aktérti. Podle Bourdieua ma moc viditelnéji a vyznamnéji

zasahovat do dominantniho symbolického fadu - tedy moc
symbolického posvéceni (konsekrace) ¢i odsouzeni - ten, kdo sam
disponuje dostate¢nym symbolickym kapitalem, prestizi,

divéryhodnosti, autoritou. Symbolicky kapital je podle Bourdieu
Jkterykoli druh kapitdlu“ nebo jakakoli vlastnost - fyzicka sila,
bohatstvi, udatnost valecnicka -, ktera tim, Ze ji socidlni aktéri vnimaji
skrze takové kategorie vnimani a hodnoceni, které jim umoznuji ji
vidét, rozpoznat a uznavat, nabyva symbolické Uc¢innosti a stava se
doslova jakousi magickou silou“.1”

To je celkem podstatny dtivod, pro¢ symbolicky zisk nebagatelizovat na
ukor zisku ekonomického - neviditelny, respektive nerozpoznatelny
aktér se sam olupuje o moznost promlouvat k definici toho, co ma byt
v centru jeho zajmu, a mlze tak své snazeni bezdécné marginalizovat!s.
Dil¢i zmény se jinak v literdarnim poli odehravaji neustdle, je na nich
zaloZena jeho vnitini dynamika, jak je patrné z Bourdieuho prirovnani
socialniho pole bitevnimu poli (field of struggles) a konceptu
permanentni revoluce. Socidlni struktura celkové, tedy i v literdrnim
poli, je totiz definovana vztahové - neexistuje sama o sobé jako
nezavisly prvek socidlni reality, je podpirdna a zaroven naruSovana

17 BOURDIEU, P.: Teorie jedndni. Praha : Karolinum, 1998, s. 131.

18 Co je zajimavé zminit, podle Bourdieua plati, Ze kdo disponuje pro jiné
rozpoznatelnym symbolicky kapitdlem, nebude mit zpravidla zajem na zméné
symbolického radu, ackoli je k ni nejlépe predisponovan. Jinymi slovy, jedinec
v prestiznim postaveni ziejmé nebude touzit po zméné Fadu, jemuz a pouze
jemuz za své postaveni vdéci.
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jednanim socialnich aktérti, kteii mezi sebou bojuji o uznani vdaném
poli. Bourdieu o vnitfni dynamice literarniho pole piSe:

strategie aktéri a instituci zapojenych do literarnich bojg, to jest jejich
postoje (specifické, tj. naptiklad stylistické, i nespecifické, tj. politické,
etické apod.), zavisi na jejich postaveni ve struktufe pole, neboli v
rozdéleni specifického symbolického kapitalu, at uz
institucionalizovaného ¢i ne (vnitini uznani nebo vnéjsi proslulost),
postaveni, které je prostrednictvim zakladnich (a na postaveni
relativné nezavislych) dispozic jejich habitusu vede bud’ k uchovavani
struktury onoho rozdéleni, nebo ke snaze ji zménit, to znamena bud’ k
pokracovani v zavedenych pravidlech hry, nebo k jejich zvraceni.
ProtoZe je vSak boj mezi aktéry v dominantnim - postaveni a témi,
kdo o toto postaveni usiluji, veden vzdycky o néco, protoze se stietaji
nad urcitymi otazkami, zavisi jejich strategie také na stavu uzakonéné
problematiky, to jest na prostoru mozZnosti zdédénych zboji
predchozich, ktery do urcité miry prostor moznych postoji definuje a
tim ovliviiuje snahy o reSeni, ¢ili i vyvoj produkce.1?

Jak jsem popsala vySe na prikladu komer¢niho a umeéleckého
nakladatele, zakladnim principem definujicim socidlni jednani, tedy i
vzajemné soupereni o uznani, je podle Bourdieua (1984) mechanismus
distinkce, odliSeni se. Klicové jsou rozdily vnimatelné a vnimané
socidlnimi aktéry, nikoli ,skute¢nd“ mira diference20. Vyberu-li priklad
Ctenare jako jiného aktivniho aktéra literarniho pole, plati, Ze ¢teme-li
detektivku, tato aktivita nas situuje v socidlnim prostoru - vymezuje
nas vici ¢tenaitm jinych detektivek, jinych literarnich zanrt i vaci
nectendrim. MizZeme knim citit despekt ¢i respekt, vyjadrovat je
explicitné, implicitné ¢i jej skryvat, primarni je vSak vytvareni a
ospravedliovani distinkce, nebot ovliviiuje, jaké jednani se pokusime
marginalizovat a k jakému se priblizit (a idealné ho pak i nahradit)?21.

19 BOURDIEU, P.: Teorie jedndni. Praha : Karolinum, 1998, s. 49.

20 Bourdieu poznamenava: ,Jde-li o socidIni svét, slova jsou skutecnymi tviirci
véci, nebot’ vytvdreji konsenzus o jejich existenci a smyslu, obecné citéni, ndzor -
doxa -, chdpany vsemi jako samoziejmy.” (Bourdieu 1998, s. 96)

21 'V navaznosti na Bourdieuho prohldSeni o principidlné podobném
strukturovani poli (opakujici se chiasmaticka struktura) a o jejich proliferaci v
Case pozdni modernity lze uvazovat o existenci dalSich, fragmentovanych
subpolich v rdmci ,uméni ¢istého* i ,,uméni komeréniho*, ktera se snazi byt stale
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Modelovani nakladatelského pole, specifika
zprostredkovatelské pozice

Podivejme se nyni bliZe na logiku literarniho pole. Podle Bourdieua
plati, Ze p6l komerce tradi¢né fungoval podle logiky penéz, ekonomické
ekonomie, a pdl uméni podle logiky symbolického uznani, ekonomie
symbolickych statkl. Ekonomii symbolickych statkii Bourdieu
pripodobiiuje k ,ekonomii daru“ a 1ika, Ze je zaloZena na popieni
ekonomického zietele, promlouvani v jejim ramci je vZdy eufemistické,
implicitni. Naproti tomu ekonomickd ekonomie, novéjsi zpisob
organizace socialniho pole, akcentuje jako klicovy princip nabidky a
poptavky. Casto jej vsak aplikuje v ponékud simplifikované formé,
ktera ignoruje dynamiku sociadlnich vztahG a fakticky je tak
komodifikuje, prevadi na predikovatelné a zhodnotitelné zbozi. Princip
smény je tak redukovan na uznani vyhradné ekonomického kapitalu,
kdy jiné druhy kapitadlu - kulturni, socialni, symbolicky - jsou
marginalizovany. Podle Bourdieua dnes v uméleckych polich dochazi
k nahrazovani ekonomie symbolickych statki ekonomickou ekonomii.
Pfipomina, Ze vzhledem k tomu, Ze se umélecka pole etablovala jako

viditelnéjsi, zvyznamiiujice svou autonomii a specifi¢nost. Neni pak v rozporu s
logikou pole, aby napriklad aktétfi participujici v subpoli detektivni literatury
(jakozto podrizeném poli populdrni literatury, jez je podiizeno poli kultury
atd.) rozvijeli rtzné diferencia¢ni strategie a oznacovali se vzijemné jako
Lkomerc¢néjsi“ ¢i ,intelektualnéjsi®, a¢ se - objektivné vzato - vS§ichni pohybuji v
subpoli uméni komerc¢niho a takové nélepkovani by se z logiky véci stalo
bezpredmétnym, kdyby byli komparovani s aktéry subpole ¢istého uméni. V
této, stale bourdieuovské perspektivé, by pak mélo rovnéz platit, Ze strategie
distinkce aktérii pohybujicich se v uZeji definovaném socidlnim poli jsou
propracované dikladnéji nez strategie distinkce tychz vac¢i aktérim
vzdalenéjsim. Zvazime-li ptiklad konkretizovany (stale vSak jen modelovy), 1ze
predpokladat, Ze nutnost odlisit se od kolegli detektivkarti je spisovatelem
detektivek procitovana intenzivnéji neZz nutnost vymezovat se tfeba vici
basniklim. Bourdieu k tomu piSe: ,explicitni estetické volby jsou ve skutecnosti
casto konstituovdny v opozici kpreferencim skupin, které jsou v socidlnim
prostoru nejblizsi - konkurence snimi je totiZ pocitovdna jako nejpriméjsi a
okamzita“ (BOURDIEU, P.: Distinction: A Social Critique of the Judgement of
Taste. New York and London : Harvard University Press, 1984, s. 60)
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autonomni, na mocenském poli nezavisla a definujici si vlastni pravidla
uznani, pravé pomoci ekonomie symbolickych statkd, je otazkou, kdy
tuto svoji autonomii ztrati a stanou se dalsi, od ostatnich principialné
nerozpoznatelnou vyrobni jednotkou. Je-li totiZ uznivan predevsim
ekonomicky kapital, subpdl uméni jako kulturné dominantni, nicméné
ekonomicky podrizeny, ¢asto i nerentabilni mize byt stale intenzivnéji
hodnocen jako spolecensky (kulturné, politicky aj.) irelevantni.
Postupné by tak mohlo dochazet ke zploStovani, homogenizaci
umeéleckého pole, kdy se dominantnim kritériem kvality platnym pro
autory, nakladatele i Ctenare stane pocet prodanych vytiskli knihy a
literarni text a jeho odborna reflexe budou vnimany jako prakticky
irelevantni (protoze treba podle Fiskovy sémiotické demokracie tak
jako tak plati, Ze kazdy ¢tenar textu rozumi jinak a jsou to prave jejich
interpretace, na cem pii hodnoceni textu zalezi).

Nez ale zacneme s kreslenim Cernych scénaid, zkusme se na situaci
podivat diikladnéji, z pohledu aktérti angazovanych v uméleckém poli.
Jejich vnimani a hodnoceni diskurzivnich posunti v poli je klicové,
nebot’ jak popsano vySe, zmény v socidlnich strukturach neprobihaji
samovolné a nezavisle na jejich jednani. Je celkem ziejmé, Ze
vuméleckém poli vzdy existovaly pozice, jejichz reprezentanti Cci
aspiranti se s pozadavkem na funk¢ni, pritom inovativni a neutlacivé
zkombinovani protikladnych imperativi trhu a uméni museli
vyrovnavat od pocatku a opakované. To jsou pozice kulturnich
zprostiedkovateli, konkrétné vliterarnim poli pozice kniZnich
nakladatelq, literarnich agentG ¢i knihkupcid. S balancovanim mezi
zdanlivé nekompatibilnimi pozadavky uméni a trhu se vyrovnavaji
natrikrat. Za prvé, vytvareji a udrzuji komunikacni premosténi mezi
autory, které zastupuji, a jejich ctenari (podle Bourdieua zde sice
existujf jisté homologické prekryvy co do vkusové hierarchie, nicméné
ty museji byt aktualizovany a udrzovany skrze socidlni jednani
konkrétnich lidi, nejcastéji pravé kulturnich mediatort). Za druhé, ve
vztahu Kk publiku nakladatelé o uznani bojuji na dvou odlisnych
frontach, na symbolickém trhu a na ekonomickém trhu. Za treti,
protoZe nakladatelé soutézi mezi sebou o jednotlivé knizni tituly,
symbolicky ¢i ekonomicky kapital je pro né zasadni pri navazovani
komunikace sobchodnimi partnery, od nichz nakupuji (zahrani¢ni
nakladatelstvi, literarni agentury) ¢i skrze které prodavaji (distributori,
knihkupci). Kratce, modelovy knizni nakladatel zprostredkovava
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literarni komunikaci, zvyznamnuje preferovana vkusova schémata
vnimani a hodnoceni, zajistuje literatuie i angazovanym spolec¢enskou
legitimitu a ekonomickou stabilitu. K vyrovnani naroki symbolického a
ekonomického trhu Bourdieu piSe, Ze nakladatel nejprve literarni text
znesvécuje tim, Ze jej ¢ini obchodovatelnym, nicméné toto dil¢i zneuziti
dila i autora je nutnym predpokladem pro spolecenské uznani,
umisténi textu do patricné literarni rady:

Obchodnik s uménim (galerista, nakladatel atd.) je zaroven vzdy tim,
kdo umeélcovo dilo zneuziva (exploits) tim, Ze z néj ¢ini zbozi, i tim, kdo
skrze umistovani dila na symbolickém thu (vystavy, publikovani,
inscenace) zajistuje, ze dany umélecky predmét ziskava patficné
posvéceni (consecration), jeZ je umérné obchodnikové vlastni
etablovanosti v poli.22

70

Jakou miru obchodniho ,zneuziti“ dila je nakladatel ochoten nést, je
individualni - konkrétni zaujimané pozice, jejich motivovanost a
ospravedliiovani se pochopitelné velmi 1isi 23. Napriklad v symbolickém

22 BOURDIEU, P.: The Rules of Art: Genesis and Structure of the Literary Field.
Cambridge : Polity Press, 1996, s. 167.

23 Pokud se vramci svého nakladatelstvi chce vénovat vyhradné redakéni
ptipravé knih, které by nemély byt zapomenuty, musi mit bud druhé,
rentabilni zaméstnadni nebo mecendSe. Uz tim ovSem piipousti nutnost
ekonomického kapitalu, byt implicitné.

V ¢eském prostiedi je pripousténi si ekonomické zietele paradoxné
komplikovano zkuSenosti s fungovanim nakladatelské branze, respektive jejim
zakonzervovanim. V dobé komunistické totality byl hlavnim nepfitelem
literatury cenzurni dohled. Kdyz tento soupef zmizel, zdalo se chvili, Ze
literatura je konecné svobodnd. Protoze nakladatelsky redaktor na rozdil od
majitele nakladatelstvi neceli hrozbé zkrachovani pifimo, mohli si nékteii
uchovat nastalou situaci jako idedlni a spravnou. V okamziku, kdy pak byli
konfrontovani s rozhodnutim o zméné skladby publikovanych - redigovanych
knih, mohou to vnimat jako zradu na literatute. Richard Kli¢nik z oddéleni
propagace nakladatelstvi Argo komentuje: ,Prece jen doba se dost méni a k
nakladatelskému étosu musi pristoupit jesté zdravy rozum byznysmena, ktery
musi umét reagovat na stav trhu, ve kterém se pohybuje. Pak dochdzi k jistému
vnitinimu rozkolu... V Argu tenhle spor vrcholil zhruba pred tiemi lety, kdyZ jsem
sem nastupoval. Redaktori nebyli ztotoZnéni s novymi trendy a nebyli s to
pochopit, pro¢ se najednou vyddvd tolik komercnich knih a pro¢ se to déld tak, jak
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fadu, implicitnich pravidlech uméleckého subpélu literarniho pélu je
zakédovano, Ze ocenovanou vlastnosti subpole je diikladnd priprava
rukopisu, nikoli ohled na ctenare. U komerc¢niho subpélu je to naopak.
To pochopitelné neznameng, zZe komercni texty jsou redakéné odbyté a
Zze autofi uméleckych textli se pred Ctenari ukryvaji. Nicméné
v prostiedi, kde se pohybuji, za to nesbiraji body uznani. Principialné
plati, Ze by uspésSny nakladatel nemél dlouhodobéji ignorovat
ekonomicky ani symbolicky rozmér svého konani - bez ekonomického
kapitalu drive ¢i pozdéji zkrachuje, bez symbolického je bez Sance
promlouvat nékdy vyraznéji do spolecenského diskurzu o literature,
coz je pritom Kklicova sazka ve hre. Idedlni UspéSny nakladatel by
rovnéz nemél zanedbavat spoluprici s autory ani se ¢tenari - nebude-li
otevieny vziskavani rukopisi a dbkladny vjejich redakénim
zpracovani, spisovatelé se na néj pravdépodobné nebudou obracet a
vyrazné se tim muze omezit rovnéz okruh literarnich agentt, ktefi mu
umozni uchazet se preklady. Nezajmem o Ctenaie a jeho implicitnim
vyluovanim zprocesu literarni komunikace si nakladatel muze
pfivodit podobné omezeni, nebo jednoduse nerozsireni publika
ochotného naslouchat.

se to déld. Doslo k jakési krizi identity uvniti a vysvétlit jim, Ze doba se zménila a
Argo je takovy ostriivek, odza klidu uprostred silenstvi, které funguje venku....“
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ekonomicky trh

autor < > Ctenar

symbolicky trh

Mélo by tedy platit, Ze penize a uméni, komercni a symbolicky uspéch,
nejsou tak neslucitelné, jak by se zletmého porovnani ekonomické
ekonomie a ekonomie symbolickych statki mohlo zdat. Vyse
zminovany stereotyp, kdy je komercni uspéch automaticky vykladan
jako symptom uméleckého selhani a podlehnuti komercnim
pozadavkiim trhu, by tak byl mozna utéslivou vypravénkou pro
nékteré spisovatele nebo ctenare, nikoli vSak pravidlem, které by
nakladatelé, aktéri vzdy na pili cesty, méli brat jako zavazné, pravdivé,
nezménitelné. Stejné tak by meélo platit, Ze literatura a propagace
nejsou neslucitelné zpisoby komunikace, nemuseji si Skodit, pripadné
se nékdy mohou i podporovat. Podivejme se nyni na situaci ¢eského
nakladatelského pole a provérme praktictéji, pro koho a proc¢ je
symbolicky kapital podstatny.

Znacka jako zhmotnéni davéry, znacka jako socialni
symbol

Znacka, Ci Siteji prestiz, poveést, rozpoznatelnost nakladatelstvi, je pro
nakladatele dulezita zhlediska navazovani kontakti jednak
s institucionalnimi obchodnimi partnery - literarnimi agenturami,
zahrani¢nimi nakladatelskymi domy, ale i distributory, knihkupci aj.,
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jednak sindividualnimi partnery, se Ctenari. Jak je patrné
z Travni¢kovych Ctenarskych vyzkumt2¢ a jak potvrzuji sami
nakladatelé, pro ctenare je spolehlivou orientacni znackou spi$ jméno
autora, zanr ¢i téma, mezi nakladatelskymi logy se prili§ neorientuji.
Zajimavym ptikladem je v tomto sméru obnoveni znacky Odeon. Ackoli
v dobé komunismu byl Odeon pro ¢tenare bezpecnou zarukou kvalitni
a kvalitné zpracované zahranic¢ni literatury, nékolikeré polistopadové
snahy o jeho zmrtvychvstani nebyly jednoduché, nejen kvili evidentni
cézuie z hlediska produkce a vlastnickych vztahd. Ctenati jako by na
snahu utrid'ovat si dlouhodobéji literarni pole rezignovali a Casto pro
né neni relevantni ani rozdil mezi knihkupcem, nakladatelem a
distributorem, natoz rozdil mezi jednotlivymi nakladateli. Antonin
Ko¢i, programovy teditel nakladatelstvi Mlada fronta, k tomu, zda je i
dnes znacka zarukou kvality a pobidnutim koupit si i neznamy titul ze
znamého nakladatelstvi, rika:

Pro nas je to vlastné dost dvojznacné, protoze Mlada fronta jsou
zaroven noviny a nakladatelstvi a béZny Ctenar si to plete, loga i firmy.
Myslim, Ze i tak se celkové soustiedi spiS na to, jestli je zaujme obalka,
znaji autora, jestli je téma nécim oslovi.

Je zvlastni, ackoli zaroven pochopitelné, Ze Ctenal si nakladatelské
znacky pamatuje v dobé, kdy je nakladatelskych domi celorepublikové
patnact ¢i dvacet, a rezignuje na né, kdyZz jejich pocCet bobtna.
Pochopitelné proto, Ze v ¢ase informacniho presyceni musi filtrovat
relevantni a irelevantni informace. Zvlastni proto, Ze pravé v case
zahlcenosti by bylo logické dlouhodobéji se spolehnout na kredibilni
gate-keepery, ktefi by mu obraz literarntho pole projasnili.
Nakladatelské znacky ale reflektuje spi$ Ctenar, ktery se o literaturu
zajima dlouhodobéji a dikladnéji a Casto je s literdrnim polem néjak
spjat (prekladatelé, recenzenti, knihkupci, ucitelé atp.) - je to vnitini
signalizace v poli. Jak uvidime dale, nakladatel v tomto ctenari, ktery
literdrnim profesionalem neni, priliS nepomahaji. Rozpoustéji Citelné
edi¢ni profily, naskakuji na mddni vlny, sami propaguji spiS jméno
autora, nikoli jméno nakladatelského domu. Je to pritom opravdu

24 TRAVNICEK, ].: P¥eknizkovano: co ¢teme a kupujeme (2013). Brno : Host,
2014. ; TRAVNICEK, J.: Ctenafi a internauti: Obyvatelé Ceské republiky a jejich
vztah ke ¢teni. Brno : Host, 2011. ; TRAVNICEK, ] Cteme?: obyvatelé Ceské
republiky a jejich vztah ke knize. Brno : Host, 2008.
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paradoxni, nejen z hlediska tradi¢niho fungovani literarniho pole, ale i
z opacného, ideové nepratelského - pozdné-moderni spole¢nost prece
byva prece charakterizovana mimo jiné jako brand society?, kde je
znacka, nikoli funk¢nost vyrobku hodnocena jako to skutecné
podstatné.

Pro institucionalni obchodni partnery znacka nakladatele podstatna je,
jednak z ekonomického hlediska - pomaha selektovat nakladatele
respektujici smluvni zavazky, s dobrou platebni moralkou, jednak ze
symbolického hlediska. Rodokmen nakladatelstvi mtize ovlivnit, jaké
knihy jsou nakladateli nabizeny (tj. nabidka tituld je protiidéna
s ohledem na edi¢ni profil nakladatele, coz mtize byt uzitecné vzhledem
k obrovskym objemim nabizenych knih a vSudypiitomnému
imperativu netristit pozornost vic, nez je zadouci i nutné). Rodokmen
nakladatelstvi mtze ovlivnit i jednani o konkrétni knize, ktera je mimo
etablovany profil nakladatele. Pak hodné zalezi na tom, zda se
nakladatel snazi o rozsifeni ze subpole komerce do subpole uméni
nebo naopak - v druhém pripadé mulze byt uspésny, v prvnim malokdy.
Marek Turna, majitel nakladatelstvi Knihy Zlin, shrnuje

7V 0

Je dtlezité udrzet si urcity profil, nejen kvili ¢tenarim, ale i kvili
literdrnim agentiim, od kterych zadate prava. Béhem jednani totiz
predkladate zivotopis nakladatelstvi, tedy to,co mate za sebou, a
kdyz se jim nebude libit spolec¢nost, ve které by se mél vyskytnout
jejich autor, tak vam tu knihu prosté nedaji.

Symbolicky kapital ve vyjimecnych pripadech muze i prebit ten
ekonomicky. Prestoze spolu s posunem vlogice pole od ekonomie
symbolickych statkli k ekonomické ekonomii je ¢asto finan¢ni nabidka
nejdilezitéjSim faktorem, komu knihu prodat, vsubpoli uméni to
nemusi platit stoprocentné. Jindrich Jazl, séfredaktor Odeonu, rika:

Kdyz je vic zajemcii o rukopis, délaji se aukce. Zazil jsem jich hodné a
myslim si, Ze ve finale nemuseji rozhodovat penize. Aukci poiada agent
nebo nakladatel, ptijdou treba Ctyti nabidky, jedna je za 8 000, druh4 je
za 10 000, treti tireba 14000 dolart.. A pak do toho vstoupi autor,
podiva se a zjisti, Ze se mu libi, Ze tenhle ¢esky nakladatel vydal texty

25 KLEIN, N.: Bez loga: bez prostoru, bez volby, bez prdce. Praha : Argo, 2005.
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jeho kamarada toho a toho. Sice jeho nabidka neni nejvyssi, ale stejné
se rozhodne pro néj.

Literarni aukce - licitace o literarni texty jsou praxi, ktera byla pro
Ceské nakladatelské pole dlouho margindlni. V soucasné dobé je
nicméné jednim zhlavnich zpdsobtli, jak rukopis ziskat, coz je
pravdépodobné znamenim pronikani ekonomické ekonomie do
literarniho pole i prostredkem jeji automatické reprodukce. Podivejme
se nyni je$té na to, jak se zménou logiky pole zménily zplsoby
budovani brandu nakladatelstvi.

Promény nakladatelské logiky a zptisoby budovani
brandu

V teoretické reflexi fungovani nakladatelské branze se ¢asto odkazuje
na spor mezi motivacemi vydavat krasné knihy a vydélavat si
literaturou na zivobyti2é. Nakladateli, s nimiZ jsem mluvila, byl ¢asto
vniman jako trochu usmévny, romanticky zjednodusujici, zakouzlujici.
Délat dobré knihy, které se pritom prodavaji, nemusi byt v rozporu.
Napriklad Martin Reiner z Druhého mésta k tomu poznamenava,

Nakladatel, ktery by svou préci citil jen jako poslani, by mohl byt trosku
komicky. Predstava, Ze ted plijdu a udélam néco pro lidstvo, velmi
rychle narazi na skutec¢nost, ze abych mohl udélat néco krasného pro
lidstvo, musim nejdiiv dobte udélat ten kseft, bez toho to prosté nejde.

26 Jifi Travnicek vtéto souvislosti piSe, Ze ,v soucasnosti zazZivime svdr
entuziasmu a liberalismu, tj. az obrozenecko-krameriovské odhodlanosti (sluzbé
knize) a raciondlné chladnych ekonomickych pravidel (podnikatelského
pragmatismu).“ (TRAVNICEK, J.: P¥eknizkovano: co ¢teme a kupujeme (2013).
Brno : Host, 2014, s. 26). Musim poznamenat, Ze na priznani postoje bliZiciho se
vroucimu obrozeneckému odhodlani jsem ve svych rozhovorech nenarazila.
Pfimé i neprimé otdzky kdneSni tloze nakladatele casto vyvolavaly spis
mirnou rozpacitost, jmenované diivody, pro¢ se nakladatelovani vénovat, byly
spiS osobniho razu, nevztahovany k spole¢enskému porozuméni literatuie a
jejimu ohodnoceni. A¢koli v souéasné dobé miizeme v Cesku sledovat vzestup
spolecenského sebevédomi spisovateld, nakladatelé jakoby chtéli byt v roli
tichého prostrednika.
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Pokud bychom srovnali tuto vypovéd' s reflexi situace let devadesatych
v Ceské literature, vnimani nakladatelského étosu ¢i objektivizovanéji,
funkce nakladatele, se za uplynulych dvacet pét let celkem proménilo.
Zatimco v devadesatych letech bylo literarni pole po zméné politického
rezimu, potazmo zméné dominantniho symbolického radu, rozevlaté,
neuspoiradané, rozmanitéjSi co do povahy a umysli tehdejsich
nakladatelG??, dnes je situace stabilizovanéjsi a krajni pozice - vydavat
krasné knihy a vydélavat si literaturou na zivobyti - se k sobé v jistém
smyslu ptiblizily. Schopnost zvladnout nakladatelovani ekonomicky se
ukazala jako zasadni pro udrzitelnost podniku. Ztroskotali na ni ti, ktefi
z nadSeni, Ze kone¢né mohou svobodné délat knihy?8, pozapomnéli na
nutnost mit z ¢eho platit faktury. Nebo i ti, kteri si z minulého rezimu
pienesli nezménénou logiku pldnovaného hospodarstvi (Cesky
spisovatel, Melantrich, stary Vysehrad), kdy byly problémy jako odbyt
knih, pridélovani papiru ¢i penize na vyplaty redaktortim jaksi
automaticky reSeny statnim systémem. Petr Himmel, dnes majitel a
Séfredaktor nakladatelstvi Garamond, zminuje specifika pokust
zachovat staré struktury vnakladatelstvi Melantrich. Pripomina
v souvislosti stim dals$i velmi zajimavy jev, podnikatelské aktivity
politickych stran, vzniknuvsich ¢i obnovenych po roce 1989, které pod
zaminkou rehabilitovat tradicni prvorepublikovd nakladatelstvi
snadno ziskavaly cenné nemovitosti:

Ja jsem tehdy byl v Melantrichu jako S$éfredaktor a casem jsem
pochopil, Ze to je takovy naraznik mezi reditelem, ktery byl vzdélanim
myslim soustruznik nebo néco podobného, a redakci, mou tlohou tak
bylo predevsim filtrovat informace. Tehdejsi reditel se v literarnim
byznysu vlibec nevyznal a vzdycky, kdyz délal rozpocet na néjakou
knihu, ktery potom mél nékomu predkladat, napsal si: naklad 3000,

27 HALADA, J.: Transformace c¢eské knizni kultury v letech 1990-1996:
problematika interpersonalni a masové komunikace v procesu mezi autorem a
¢tenafem. Praha : Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, 1996.;
SMEJKALOVA, J.: Cold War Books in the ‘Other’ Europe and What Came After.
Leiden, Boston : Brill, 2010 §ME]KALOVA, J.: Kniha: k teorii a praxi knizni
kultury. Brno : Host. 2000.; SIMECEK, Z., TRAVNICEK, J.: Knihy kupovati...
Déjiny knizniho trhu v ¢eskych zemich. Praha : Academia, 2014.

28 V této souvislosti je zajimavé zminit, Ze i v souc¢asné nakladatelské branzi je
mnoho lidi se zkuSenosti ze samizdatu, a to jak ve velkych nakladatelskych
domech, tak v malych nakladatelstvich.
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zisk 3000 krat velkoobchodni cena knihy, takhle si to vzdycky
spocital. TakZze tam jsem se naucil, Ze takhle to prosté nejde, Ze ¢lovék
musi mit prehled, co se prodavj, jak a tak dale, divat se realisticky, to
byla strasné dilezita zkuSenost. Z Melantrichu jsem nakonec po roce
odesel a nakladatelstvi nakonec samoziejmé zkrachovalo. Ukazalo se
ale, ze hlavni zajem oné strany, Strany narodné  socialistické, ale
nebylo vydavat knihy, to jim bylo uplné jedno. Chtéli ziskat dim na
Vaclavském nameésti, nakladatelstvi Melantrich tam sidlilo uz za prvni
republiky...

Kulturni skeptik si mutze zalit zoufat: zplsob stabilizace ¢eského
knizniho trhu napadné pripomind mechanismus pronikani ekonomické
ekonomie do driv autonomniho literarniho pole. Ano i ne. Nejprve
provérme, v ¢em je skeptikGv soud neplatny, protoZe sentimentalni,
iluzorni. Pustime-li se do sondovani autonomie Ceské nakladatelské
branze z historického hlediska??, dojdeme oklikou zpét k postulatu, ze
uspésny nakladatel musi umét sméle, ptritom diivéryhodné manévrovat
na symbolickém i ekonomickém trhu. Na druhou stranu, jsou tu trendy
ovlivnujici knizni trh celosvétoveé - globalizace a homogenizace obsahu
i vlastnickych vztaht, digitalizace, ktera mimo jiné tlaci knihy do pifimé
konkurence sjinymi medidlnimi obsahy, marketizace, jez knihu
komodifikuje a zaroven marginalizuje jako neatraktivni médium,
vSechny se zrcadli i vc¢eském literarnim poli - vtomto je tedy
skeptikiv soud zamysleni hodny. Petr Tychtl, programovy reditel
nakladatelstvi XYZ, jez je soucasti Albatros Media Group, promény
knizni branze za poslednich dvacet pét let komentuje takto:

Hlavni zména je, Ze se trh zploStuje, coz dlouho neplatilo. Knizni trh
spiS byl, reknéme v celkovém trznim prostredi, zalezitost okrajova.
Vsichni se k tomu stavéli tak, Ze je to literatura, prinasi asi vzdélani a
tak dal, ale i tak to bylo cosi, ¢emu vétSina lidi, co délali velky byznys,
nerozumeéla. I co do obratu se to dlouhou dobu pohybovalo v relativné
smésnych castkach, kolem péti miliard, které se rozdélily mezi desitky
a stovky subjektti. Tudiz to nebyl az tak atraktivni a zajimavy byznys. V
soucasné dobé se nicméné trh zplostuje, protoze se zjistilo, Ze i knizka

29 JANOUSEK, P.: Dé&jiny &eské literatury 1945-1989. I, 1945-1948. Praha :
Academia, 2007a.; ]ANOUSEK, P.: Déjiny Ceské literatury 1945-1989. 1., 1948-
1958. Praha : Academia, 2007b.
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miize vynaset pomérné zajimavé zisky. Tudiz jakoby odpada
alternativa k béznému, komercénimu trhu, zuzZuje se jeho Site. VétSina
nakladatell, hlavné téch silnych, se v uvozovkach soustiedi jenom na
bestsellery, z kazdého titulu se snazi udélat bestseller. Cely knizni trh
pak nestoji na téch dvaceti tisicich novych knihach, co priimérné ro¢né
vychazi, ale v soucasné dobé je to kolem dvou set, tif set titul, které se
pak prodavaji v daleko vétSich nakladech, s daleko vétsi propagaci a
celkovou investici do konkrétniho titulu. Ale strasné to trh
zjednodusuje a zplostuje.

Tychtlovo zhodnoceni soucasné situace knizniho trhu jako zplostovani
do znac¢né miry koresponduje s Bourdieuho poznamkou o kolonizaci
literarniho pole systémem, kde je jako dominantni vniman kapital
ekonomicky na ukor kulturniho, socidlniho aj. Symbolickd rovina
obchodovani s knihami je tu jakoby zapomenuta, odsunuta, a pfi
rozhodovani, zda knihu vydat, je klicovy odhadovany finan¢ni zisk,
literarni kvality textu jsou sekundarni. Aniz by wvznikl rozpor
s prohlasenim o zplostovani trhu, myslim, Ze literarni pole tuto zménu
zatim nepftijalo celoplo$né ani bezvyhradné3?. Alternativa ke komerc¢né
orientované produkci velkych nakladatelstvi, vjejichz strukturach je
manazerska logika institucionalizovana, nemizi, ale velmi se vzdaluje.
Dochazi tak k jistému mentalnimu rozlomeni literarniho pole -
nakladatelé pohybujici se v subpdlech uméni a komerce jakoby od sebe

30 Ve zpravé o ¢eském kniznim trhu 2013/2014 je uvedeno: ,Cesky trh je zatim
mnohem méné monopolizovdn neZ ve vétsiné evropskych zemi. Za miru
monopolizace miiZeme povaZovat podil prvnich péti nejvétsich nakladatelstvi na
celkovém obratu nd-rodniho knizZniho trhu. Zatimco v radé evropskych zemi je
podil nejsilnéjsi pétice vyssi nez 70 % (napr. ve Finsku 72 %, v Holandsku 75 %, ve
Francii 78 %), v Ceské republice je podil prvni pét-ky na titulové produkci pouze
12,9 % a teprve produkce 229 nejvétsich nakladatelii se slozi na 70 % produkce
celkové.“ (PISTORIUS, V. et al. Zprava o ¢eském kniznim trhu 2013/2014.
[online]. [10.4.2015]. Dostupné na <www.sckn.cz/content/zpravy/file-
1071.pdf>, s. 13)

Piipominam, Ze zprava se tyka vsech nakladatelskych subjektti v CR, mij
vyzkum je zaméfen pouze na nakladatelstvi publikujici beletrii. Vynechavam
mimo jiné univerzitni nakladatelstvi, jejichz podil na produkci neni
nepodstatny (v prvni pétce nakladateld jsou dvé univerzitni). Pomér prvnich
péti viici ostatnim je tu o dost vyznamnéjsi.
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byli tak daleko, Ze potifeba vymezovat se viici sobé se ztraci3l. Mnozi
dal$i nakladatelé pak reaguji na zménu pragmaticky, v souladu
s ucebnicovou strategii, ze nékteré knihy vydélavaji na jiné. Asi takto:
texty kopirujici médni viny, komercéné uspésné, ale literarné ploché,
generuji ekonomicky kapital, ktery bude investovan do téch, jez jsou
z hlediska kulturniho kanonu potiebné, nicméné jejichz hodnota bude
objevena casem, pripadné, u nichZ je Sir$i srozumitelnost povahou
daného textu vylouCena. Malokteré zmenSich, ale i stfednich
nakladatelstvi si nicméné mtize dovolit sérii prodélecnych knih.
PfipoCteme-li, Ze odhadovani UuUspéchu knihy je i navzdory
sofistikovanému softwaru ¢i peclivému manualnimu usouvztaznovani
nejisté a Ze u potencionalné ziskovych, ergo komerc¢néjsich je moudré
pocitat s vyznamné;jsi investici do propagace, ideadlné by zadna kniha
neméla byt ztratova. Pro literarné vyjimecné tituly nejlépe sehnat
grantovou podporu nebo hledat jiny zpisob jejich zpiistupnéni32, nikoli
je extenzivné a dlouhodobé dotovat. To by totiZ paradoxné mohlo vést
az k ustrnuti, znehybnéni nakladatelstvi.

Podstatné na Tychtlové komentari rovnéz je, ze tlak na zménu logiky
literarntho pole zesilil z velké casti zvnéjsku, skrze prichod novych
hracd - etablovanych byznysment, ktefi si pravidla fungovani pole
bezrozporné prenesli zjinych sfér svého podnikani. Pfestoze vztahy
mezi obchodnim vedenim a redakci nakladatelstvi zpravidla podle slov
mych respondentli nejsou tak napjaté nepratelské a porozuméni

31 Lidé z nakladatelské branze, se kterymi jsem mluvila, se ¢asto ptali i na to,
pro¢ do vyzkumu zahrnuju jak umélecka, tak komer¢ni nakladatelstvi, Ze je to
nesmyslné. Kdyz jsem jim bezelstné odpovidala, Ze vSichni ptece délaji knizky,
dodéavali obcas, Ze to je spis§ povrchova spojitost a Ze opravdu kazdy déla néco
uplné jiného. NeSlo mi nicméné o srovnavani ekonomického fungovani ¢i
korporatni struktury nakladatelstvi, ale o literarni diskurzy v nich cirkulujici.
Zahrnout pak do jednoho vzorku velké, stfedni i malé hrace téhoz uzce
vymezeného pole je relevantni a logické - jsou propojeni neviditelné skrze
illusio a viditelné i skrze aktéry (prechazeni mezi podobnymi pozicemi v jinych
nakladatelstvich, spoluprace na projektech, sité externich prekladatelq,
korektori aj.).

32 Napriklad u basnickych sbirek jsou prozkoumavany jiné zptisoby jejich
publikovani - nékteré jsou k dispozici k volnému stazeni na webu nakladatele,
jiné distribuuje - rozesila autor pres socialni sité; autor ¢i nakladatel mohou
také zalozit crowdfundingovy projekt aj.
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nehledajici, jak se traduje, pfi rozhodovani o edi¢nim planu maji
zastupci redakce spi$ poradni hlas. Ideové rozstépenti literarniho pole
zminované vyse je tu patrné rovnéz, vcelkem podobné formé. Ne
vSichni nakladatelé a nakladatelsti redaktoti z velkych nakladatelskych
doml jsou nekriticti k praxi rozpousténi edi¢nich profild v zajmu
schopnosti flexibilné reagovat na zmény ctenarského zajmu. Jsou také
celkem rezervovani vici tomu, aby si i navzdory rezignovani na
prehledné postaveny edi¢ni profil nadale pfisvojovali oznaceni
nakladatel. Nesnazi se o jeho vyznamové rekédovani, které by
odpovidalo manazerské logice firem, v nichZ pracuji, a jeho odmitnutim
neprimo zvysuji jeho exkluzivni, ale i solipsistni pozici33. Napriklad
Ondrej Miiller, programovy reditel beletristickych nakladatelstvi
Albatros Media Group (Albatros, CooBoo a Plus), rika.

V Cesku by $lo jmenovat zhruba tfi, ¢tyfi nakladatele, ktef jsou stale
hodni prava povaZzovat se za nakladatele. Naptiklad Torst, nejde cestou
co vsichni, ma svij vlastni program, za to si Viktora Stoilova nesmirné
vazim, to je nakladatel, ja uz ne... Jinak totiz vSichni ostatni jako Silenci
najednou vydavame severskou detektivku. Az ptijde néco jiného, tak
zas budeme vydavat néco jiného. Projevuje se v tom stadnost, ale
konkurence uz nespi, je daleko aktivnéjsi, tvrdsi, obstat na trhu je dnes
daleko obtiznéjsi nez pred deseti, patnacti lety.

Miillerova slova koresponduji s postulatem, Ze kazdy nakladatel ma
hledat svoji literarni niku a budovat dlouhodoby edi¢ni program, které
mu zajisti jak rozpoznatelnost a prestiz, tak ekonomickou stabilitu34.
Miiller rovnéz upozornuje, Ze v dnesSnim nakladatelském prostredi je to
bohuzel strategie marginalizovana.

Rozpousténi edi¢nich profili a prebirdani konkurenc¢nich napadi je

7 vo

zpusobeno jisté i tim, Ze hraci v nakladatelském poli a knizni produkce

33 V této souvislosti je opravdu diilezité znovu pfipomenout, Ze jsem rozhovory
vedla snakladatelskymi redaktory a $éfredaktory, ve dvou stfednich
nakladatelstvich pak slidmi zoddéleni propagace, ktefi nicméné meéli
zkuSenost s redaktorskou praci. Nemohu proto konstatovani o tom, zZe lidé
z velkych nakladatelstvi z oddéleni managementu, obchodu ¢i marketingu o
vyznamovy posun v definici nakladatele nemaji zajem, respektive zZe jej svym
jednanim nepfritahuji.

34 PISTORIUS, V.: Jak se déla kniha: prirucka pro nakladatele. Praha a Litomysl:
Paseka, 2003.
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je ¢im dal tim vic, ¢imZ se moZznosti literatury celkem zbésilym tempem
vytézuji. Na druhou stranu, tézko si nevSimnout, Ze prijeti a osvojeni si
takového jednani manazerskou logiku znovu potvrzuje a pomaha ji
ustavit jako normalni a legitimni. Nefikdm, Ze pravidlo, Ze kazdy
nakladatel ma svou oblast specializace, do néjz ostatni z gentlemanstvi
prosté nezasahuji, je jediné spravné a nasledovani hodné bez ohledu na
aktualni situaci literarniho pole. Je naopak celkem ziejmé, z praxe i
Bourdieuho modelovani dynamiky pole, Ze bezvyhradné dodrzovani
takového pravidla by literarni pole zakonzervovalo a umrtvilo.
Poukazuji vsak na to, Ze je dobré zvazit, co se z literarniho pole jeho
vyloucenim ¢i zapomenutim ztraci. Evidentné je reziduem ekonomie
symbolickych statk(i a vedle instrumentalni racionality umoziuje i
uznani hodnotové racionality, cozZ je zadouci minimalné kvili odsunuti
nebezpeli jednorozmérnosti socialniho svéta. Idealni by tedy bylo
promyslet, jak dané pravidlo reformulovat, ale zachovat pritom jeho
funkci.

M

Zkusim byt konkrétnéjsi, pro¢ mulze byt odmitnuti symbolického
aspektu trhu nezadouci, a to paradoxné i pro ty, kteri preferuji
manazerskou logiku. Treba praxe preplacet novou knihu uspésného
spisovatele3’, kterého objevil jiny nakladatel, byla podle implicitnich a
nerozporovanych pravidel literarniho pole diive neprijatelna. To, Ze
dnes pripusténa je, asi uplné nepomaha prestizi nakladatelské profese,
vztahlim mezi nakladateli, ale tfeba ani vztahim mezi nakladateli a
Ctenari, kterym se tak knizni trh dal zneptehlednuje. Nebo praxe
vytézovani moédnich vin (severskd krimi, eroticka literatura, young
adult). VySe jsem zminila potencionalni pozitiva (komerce vydélava na
uméni), nyni tedy potencionalni negativa. MiZe dochazet (a myslim, Ze
se to zietelné déje) napriklad k tomu, Ze obsahové i formalni aspekty
knihy jsou pod timto tlakem podrobovany standardizaci a
homogenizaci: jsou preferovany texty, které odpovidaji aktudlnimu
Ctenarskému naladéni, jsou exploatovany i epigonské a parodické
variace ptivodniho textu. Hlavni obéti je tu literatura, nikoli nutné
nakladatelé a ctenari, takze se divejme dal. Je tady Zanrova

35 Ano, tato moznost musi byt nejprve ptipusténa prodavajici stranou -
literarnim agentem, zahrani¢nim nakladatelstvim. Nezapomindm na komplexni
vztahy v poli, odkazuji tak nicméné na to, Ze co udéla jeden, ovliviiuji jednani
druhého. Je signifikantni, Ze tato praxe je ¢astéjsi v subpélu komerce.
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standardizace obalek, profesionalizace zhlediska vyroby (kvalita
vazby, papiru, typografie) a propagace knihy. Na jednu stranu je to
Ctenarsky prijemné, na druhou stranu, je-li pro Ctenare je bez
dikladnéjsiho prozkoumani tézké rozpoznat, ktera eroticka trilogie je
z Domina a kterd zJoty, neni divu, Ze nakladatelska znacka pro néj
hraje jen minimalni roli. Tim, Ze nakladatelé pti propagaci zvyznamnuji
hlavné autora (pokud je dostate¢né znamy) nebo zanr ¢i téma (pokud
jsou moédni) a neni zde navic pevnéjsi souvislost sjejich celkovou
produkci, sami nezanedbatelné prispivaji k popularnimu a piraty
protezovanému nazoru, Ze nakladatelé vlastné viibec nejsou podstatni
a pouze vykoristuji kreativni praci jinych. Pfitom argumentacni sila
takového prohlaseni je pri byt letmém prehlédnuti literarniho pole
velmi nizka.

Podivejme se ale nyni jesté na to, jaké cesty budovani znacky
v dneSnim Ceském nakladatelském poli existuji V prvnim piipadé se Ize
spolehnout na klasickou strategii budovani pevného profilu, kde kazdy
titul ma své misto, smysluplné ospravedlnéni, knihy zpravidla nejsou
vzajemné hierarchizovany, ¢tenari je priznana svoboda rozhodnout se,
ale i zmylit se. Druhy mozny ptipad - je-li nakladatelsky profil $irsi a
zanrové rozmanitéj$i (kombinujici umélecké i komerc¢ni produkci),
nakladatel se miiZe snazit o pfeneseni a rozsiteni své jiz vybudované
prestize. Tu ziskavd podobné jako nakladatel z prvniho ptikladu -
poucenym vybérem a diikladnou redakéni pripravou uméleckych textd.
Nicméné dale sni pracuje, a aby nemusel racionalizovat vydavani
umélecké i komercni literatury, snazi se ziskané posvéceni rozsitit
(napf. severska detektivka v nakladatelstvich Moba vs Kniha Zlin,
romanticka literatura v nakladatelstvich Hos vs Jota vs Domino). Je-li
prestiz budovana na zakladé prace s texty, nefunguje preneseni uznani
zkomeréni na uméleckou literaturu, rozsifeni nakladatelovy
pozornosti by zfejmé bylo hodnoceno jako pokus o devalvaci umélecké
literatury. Jak jsem zminovala vySe, v symbolickém radu komerc¢niho
subpélu literarniho pole je totiz primarni dliraz na ctenare, text je
marginalizovan, jeho edi¢ni pfiprava neni uznanym kritériem kvality3e.

36 Nerikam, Ze komer¢ni texty maji Spatnou redakeni upravu, zpravidla je na
dost podobné trovni jako v uméleckych nakladatelstvich (viz poznamka o
formalni profesionalizaci pole). Sdéluji pouze to, edi¢ni piiprava zde neni
uznanym kritériem kvality.
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Naproti tomu zacne-li se nakladatel ze subpdlu uméni vénovat
komer¢nim textim a rekdduje je (severska detektivka jako moderni
socialni roman), ¢tenar komercni literatury je potéSen a polichocen3?,
ackoli jinak muze dal spilat literarnimu snobismu. Treti zptlisob je
vytvorit image nakladatelstvi, s niZ se Ctenarl bude chtit identifikovat -
komunikovat se Ctenarfem po socidlnich sitich, poskytovat recenzni
vytisky kniznim bloggertim, definovat atmosféru kazdodenni blizkosti
a sprateleni (napf. informovani o narozeni ditéte redaktorky, zalozeni
diskuze kspolecensko-literarnim tématim jako feminismus v
literatuie, redake¢ni historky a knihovny, prani k Vanoctim atd.).

Zptsoby budovani znacky je mozné do jisté miry kombinovat a zd3 se,
Ze nejSirsi manévrovaci prostor ma nakladatel umélecké a komercni
produkce, a to navzdory stale zietelnéji se prosazujici ekonomické
ekonomii, logice penéz, logice komerce. Bourdieu pise, ze takovi
nakladatelé jsou tradicné obdivovani pro svou vnimavost,
distinguovanost, experimentatorstvi; jejich uméni obchodovat je
pritom zneviditelnéno (podle symbolického radu subpdlu uméleckého
pole neni podstatné, narusovalo by auru):

Charismaticky obraz ,velkych“ galeristl ¢i nakladatell jako genidlnich,
bohem nadanych objevitelti, ktefi vedeni pouze nezainteresovanym
zalibenim a iraciondlni vasni pro dilo ,vytvorili“ malife nebo
spisovatele, respektive umoznili mu umeélecky rozvoj a uznani tim, Ze
jej vtézkych casech podporovali a osvobodili jej od materidlnich
starosti, zakryva svou skute¢nou funkci.38

Coz je zajimavé, protoZe znovu nasvédcuje tomu, Ze ekonomie
symbolickych statki z literarniho pole nebyla uplné vyloucena. Pokud
by tomu tak bylo, nemélo by smysl dal recyklovat myty uméleckého

37 Moment ospravedliovani si cetby, kterd je spolecnosti vnimana jako méné
hodnotn3, je velmi diilezity a navzdory zdanlivému zruSenf literarni hierarchie
a kulturnimu vSezravectvi nutny. Travni¢ek (2014) napriklad zmiiluje, Ze
Ctenali beletrie maji tendenci vnimat knihy jako ,védéni ve stavu tekutém®.
Janice Radway velmi sugestivné a podrobné popisuje strategie, jimiz si
ctenarky harlekynek toto své potéSeni ospravedlnuji (RADWAY, |. A.: Reading
the Romance: Women, Patriarchy and Popular Literature. Chapel Hill and
London : The University of North Carolina Press, 1991.)

38 BOURDIEU, P.: The Rules of Art: Genesis and Structure of the Literary Field.
Cambridge : Polity Press, 1996, s. 168
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subpélu (umélec tvorici v okamzicich bozského vytrzeni, umélec jako
prorok, nezainteresované zalibeni jako jediné platny esteticky princip
aj.), nemélo by smysl mluvit o devalvaci uméni, zptsobenou jeho (dil¢i)
komodifikaci. A obraz charismatickych objeviteld by byl nahrazen
obrazem védoucich a z hlediska ¢ehokoli kompetentnich ¢tenaid. To se
zatim myslim nedéje bezvyhradné ani vétSinové, i kdyz viditelné sklony
ke zrovnopravnéni a misty podbizeni se ¢tenari tu bezpochyby jsou.

Zavérem

Ve své vynikajici studii angloamerického nakladatelského primyslu
Thompson (2010) vyjmenovava pét populdrnich myti o fungovani
velkych nakladatelskych domt: nemaji zajem o kvalitni knihy,
prizptsobuji obsah politickému presvédceni vlastnika39,
neexperimentuji a nedavaji Sanci novym autortim, pravo rozhodovat o
knize ma obchodni oddéleni, nikoli redakce, redaktofi uz nerediguji, ale
telefonuji, shanéji kontakty, béhaji po schlizkach. Pro¢ myty? Podle
Thompsona jsou zavadéjici - nesouviseji nutné s velikosti
nakladatelstvi, ale sjeho politikou, sjednanim lidi uvnitr této
organizace. Thompsontiv obraz pole pritom neni romanticky idylicky -
popisuje tlak zvySovat kazdoroc¢né zisk, ktery na knizni divize
medialnich konglomeratd vyviji nejvyssi management firmy; popisuje
procesy arbitrarniho vyrabéni bestsellert; popisuje praxi zoufalého
nadSenectvi (desperate enthusiasm) jako vyznamnou strategii
editorova preziti. Pfipomina vsak, Ze tomu tak neni a nemusi byt
bezvyhradné: v okamziku ptekroceni jistych hranic se do hry cyklicky
vraci drfive zapomenuté strategie (a ne pouze proto, Ze jsou
nejefektivnéjsi strategii, jak se odliSit od ostatnich). Konecné, velké
nakladatelstvi je ekonomicky dobie predisponovano k vytvoreni niky
pro uméleckou tvorbu. Mentalné - co do preferované logiky zachazeni
s literarnimi texty - v ceském prostredi prilis ne. I kdyZ programy pro
kvalitni tvorbu jsou (u Euromedia Group Odeon, u Albatros Media
Group Plus, u Mladé fronty dvoji edice Hrabalovych spisti atd.),
pocitovany rozpor mezi ekonomickou ekonomii a ekonomii

39 Thompson o tomto piSe v souvislosti s non-fiction (politické Zivotopisy,
historické knihy aj.)
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symbolickych statki je obrovsky a vzajemna divéra mezi hraci
z opacnych stran literarniho pole minimalni. Otazkou pak samoziejmé
taky je, do jaké miry jsou nebo mohou byt tyto programy akcentovany
pii budovani firemni znacky nakladatelstvi, aby nevznikl dojem
faleSného zastirani ¢i naopak efekt umlceni marginalii. A jinou otazkou
je, jestli pravidla uméleckého subpdlu literarniho pole nebudou
mezitim redefinovana (v souvislosti s ménicim se Zivotnim stylem,
trendem ozivovani lokalnich méstskych komunit, nahrazovani
distancovanosti  piiklonem  kbezprostredni  pritomnosti a
hmatatelnosti aj.). A jestli tedy nevzniknou dalsi proluky v pravidlech a
vztahovani se ksymbolickému kapitdlu, které by znovu zvyraznily
rozlomenost literarniho pole a zpisobily, Ze alternativni spisovatelé se
budou definovat v opozici tfeba k alternativnim hudebniktim, nikoli ke
komer¢nim spisovatelim. A tak dal. Nejasnych faktorli a nevyreSenych
sporl je ve hre stidle hodné a bude rozhodné zajimavé sledovat, co
s nimi aktéri literarniho pole udélaji.
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K TERMINOLOGICKEMU ASPEKTU OTVORENE],
OBCIANSKE] A DATOVE]J ZURNALISTIKY

Terminological aspect of the open-source,
citizen and data journalism

Madria Magdolen

Abstrakt:

Inteligentné digitalne technolégie vyvolali masivne zmeny Zurnalistiky,
ato nielen ¢o sa obsahu aformy tyka, ale iStruktiry samotného
odboru. Celosvetovo vznikaju nové typy novinarstva, ktoré sa
v slovenskom medidlnom priestore velmi rychlo udomdciiuju. Ich
pomenovania vznikaju povacSine vel'mi jednoducho — kalkovanim, t. j.
doslovnym prekladom odbornych pomenovani, ktory vsak so sebou
prinasa mnohé nastrahy, ¢asto veduice k vyznamovej nejednoznacnosti
a terminologickému chaosu. Ako priklad posluzi analyza (v tunajsich
podmienkach) novych foriem novinarstva: obcianska, otvorena
a datova zurnalistika, ktorych rozbor odhal'uje nedostatky beznej praxe
neuvazeného kalkovania cudzojazy¢nych terminov.

KI'icové slova:
Termin. Terminolégia. Obcianska Zurnalistika. Otvorend Zurnalistika.
Datova Zurnalistika.

Abstract:

Intelligent digital technologies have brought massive changes in
journalism regarding the content and form, but also the structure of the
field. The worldwide tendency to create new subtypes of journalism
has already occurred in the Slovak media space. The new types and
names are most commonly formed by calquing, i. e. literally translated
from one language to another. This causes many difficulties, often
leading to semantic ambiguity and terminological chaos. Examples
include (in the Slovak media space) new forms of journalism: citizen,
open and data journalism. Their analysis reveals shortcomings in
careless translation of words from foreign languages.
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Key words:
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journalism.

Uvod

Intenzivny vyvoj digitalnych technoldgii sa bezprostredne dotyka
vSetkého — od vedy po naSe kazdodenné aktivity, Zurnalistiku
nevynimajic. Novinarstvo sa podrobuje sdcasnym uzivatel'sky
privetivym trendom. Uz nie je jednosmerné, nevyustuje len do
horlivych debat v rodinach a komunitach recipientov, ale priam nabada
kazdého jedného prijemcu informacie kreakcii, komentaru,
kontaktovaniu reportéra, zistovaniu dalSich zdrojov, ¢i vytvorenia
blogu svlastnym podobnym alebo rozdielnym pribehom, zazitkom
alebo uhlom pohladu. Publikum ziskalo nebyvaly pristup ktvorbe
informacii o svete, monumentalny nahlad na tvorbu informacii
o svetovom diani, nie je viac prijemcom, ale spolutvorcom, ba az
samotnym tvorcom. Zurnalistika, vyznacujica sa hypertextualitou
a ekonomizaciou slova, sa formuje podla vdle respondentov, ktori
vrealnom case ovplyviiuju pomer pondknutych a prezentovanych
informacii. Zanre st redukované az na hranicu obsahovej i priestorovej
limitacie (napr. u tzv. tweetov do maximalne 140 znakov),
dokonca transformované do informac¢ne naplnenych a opticky
pritazlivych vizualizacii ¢isel.

Zurnalistika zabezpecuje prenos informéacii aten je bez funkénej
terminolégie nemyslitel'ny. Bez schopnosti porozumiet a interpretovat
je sprostredkovanie aj tych najzakladnejSich hodndét problematické.
Tak, ako je terminoldgia zlozkou odborného jazyka, aten sucastou
jazyka narodného, rovnako aj termin je prvkom odbornej lexiky
asucasne elementom narodného jazyka. Definicné vymedzenie
zakladného kamena termin bolo adoposial je snahou mnohych
jazykovedcov. A. Jedlicka ho uz vroku 1948 charakterizoval ako
Jlexikalno-sémantickil jednotku odbornej funkcie jazyka, ktora ma
presny vyznam, dany v odbornej oblasti definiciou, konvenciou alebo
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kodifikaciou“t. J. Horecky zaviedol dokonca novy termin ,logické
spektrum pojmu“2. O 20 rokov neskdr I. Masar vnima zaklad vSetkych
roznorodych definicii terminu vjeho chapani ako ,pomenovacieho
prostriedku urceného na odborni komunikaciu“3. Avsak kym
v minulosti sa vicSina odbornych komunikac¢nych aktov realizovala
vylucne na vedeckych a odbornych sympdziach ¢i konferenciach, ato
so zretel'om na interpretdciu v spisovnom jazyku, v sicasnosti nie je
ziadnou vynimkou, Ze sa odborné pomenovania stavaju sucastou
beznej (aj online) komunikacie aoich rozbor sa pokusaju nielen
profesionali, ale ¢asto i bezni uzivatelia internetu.

Vyznam presnej a spravnej terminoldgie je nepopieratel'ny a jej droven
moze zavisiet od mieryinformatizacie terminologickej prace,
starostlivosti o terminologicka kultdru azapojenia sa do procesu
internacionalizicie a zjednotenia terminolégie. Terminologické aktivity
sa na Slovensku vtomto duchu zacali iniciovat po niekol'koronom
utlme az vposlednych rokoch. Systematické prace na tvorbe
elektronickej verejne dostupnej databazy odborného nazvoslovia
jednotlivych odborov sa na Slovensku spustili vr. 2007 projektom
Slovenska terminologickd databaza, ktora je dostupnd na
http://data.juls.savba.sk/std. Od r. 2012 sa v databaze koncipuje i
kategoéria terminov masmedialnej komunikacie, ktora ma v stucasnosti
423 terminov.* Dal$im instituciondlnym krokom bolo nedavne
obnovenie terminologickych komisii Ministerstvom kultiry SR na
zaklade uznesenia vlddy SR z ¢ 238/2014 k Sprdve o stave pouZivania
stdtneho jazyka na uzemi Slovenskej republiky potvrdilo potrebu
opatovného rozvoja aktivit pri starostlivosti o terminolégiu na
Slovensku. Od 1. oktébra 2014 st povinné vSetky ministerstva SR

1 HORECKY, J.: Zdklady slovenskej terminoldgie. Bratislava : Slovenska akadémia
vied, 1956, s. 35.

2 HORECKY, J.: Obsah a forma terminu. In: Kultiira slova, 1974, €. 8, s. 130.

3 MASAR, 1.: Prirucka slovenskej terminolégie. Bratislava : VEDA SAV, 1991, s.
37.

4 Bliz$ie informacie v ¢lanku MAJIROSOVA, M.: Vybrané problémy terminolégie
masmedialnej komunikacie v kontexte medialnej vychovy. In PETRANOVA, D.,
MAGAL, S., VRABEC, N. (eds.): Dotyk zla: medidlna vychova a vychova médif -
Megatrendy a médid 2013. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM,
2013,s.110.
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zriadit' a prevadzkovat vlastnd terminologickt komisiu a v spolupraci s
jazykovedcami zjednocovat a ustalovat odborné nazvoslovie.

Slovenské jazykové prostredie teda potvrdilo nevyhnutnost spravnej
tvorby vlastného odborného nazvoslovia alebo akceptacie/adaptacie
terminolégie zo zahranicia, ktoré si vyZaduje nevyhnutne pomenuvat
javy spravnymi nazvami, podrobovat ich pravidelnej revizii a kritike. S
tou najviacSou su vsSeobecne konfrontované prave cudzojazycné
pomenovania, akymkolvek spdsobom (s/beznaslednej hlaskovej
adaptacie alebo kalkovanim) infiltrované do domacej slovnej zasoby. V
zurnalistickej odbornej lexike su typickym prikladom nové druhy
zurnalistiky — obcianska, otvorena a datova — ktoré vznikli v zahranici
av priebehu (tradicne oneskoreného) prieniku do slovenskej tedrie
a praxe sa u nas postupne udomacnili ich kalky, t. j. doslovné preklady
z povodného jazyka. Kalkovanie ako Zivy spdsob tvorenia pomenovani
kopirovanim cudzej predlohy, sa zakladd na jasnej motivacii
pomenovania v povodnom jazyku, s mozZnostou vyjadrit zvolené znaky
vhodnymi spisovnymi prostriedkami.5 Ci v3ak tento postup
vysporiadania sa s pomenovanim nového javu bol vhodny, ¢i tieto
terminy spliiaju iv$etky pozadované vlastnosti, zohladiiuju ivecné
hladisko a reSpektuju pravidld tvorby odborného nazvoslovia
vslovencine ipoziadavky na vecni spravnost, posudime na
nasledujucich stranach.

Otvorena zurnalistika

Kym v minulosti si novinarstvo udrziavalo urcity ,bezpecny“ odstup od
publika, Zurnalistika sticasnosti sa snazi Citatelom priblizit o najviac.
Avsak na rozdiel od obcianskej zurnalistiky, ktora vznika z iniciativy
publika, princip otvorenej Zurnalistiky spociva v vyzyvani recipientov
k spoluticasti na tvorbe medidlnych obsahov, vtomto pripade teda
impulz vychddza priamo z redakcii. Koncept otvorenej zZurnalistiky

5 MASAR, L.: Prirucka slovenskej terminoldgie. Bratislava : VEDA SAV, 1991, s.
112.

6 I. Masar uvadza 6 zakladnych vlastnosti terminu: motivovanost, systémovost,
ustalenost, jednoznacnost, derivativnost, kratkost. Porov. MASAR, L.: Prirucka
slovenskej terminoldgie. Bratislava : VEDA SAV, 1991, s. 37 - 56.
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zacal z vacSich periodik po prvykrat vyuzivat Svédsky dennik Norran,
neskor d'alSie severské média avr. 2013 sa k nim pripojil aj najvacsi
britsky dennik The Guardian. Tento neologizmus pomenovava
zurnalistiku, ktora je popretkdvana pavucinou informacii pontkanych
sucasnym svetom. ViaZe sa na ne, skima ich atriedi, spolupracuje s
nimi avo vSeobecnosti vyuziva schopnost kazdého Ccloveka
zverejniovat a zdielat materidly a zvySovat informovanost o nasom
svete.” Inymi slovami, otvorend Zurnalistika sa nesnazi bojovat s
webovym prostredim, tak ako to Casto vidime v tradi¢nych médiach,
ale naopak, vyuziva jeho silu. Rica hranice medzi redaktormi
a Citatel'mi.

Nakol'ko je tento termin vel'mi blizky obcianskej Zurnalistike, kvoli
presnejSiemu vymedzeniu tychto pojmami uvadzame 10 zakladnych
poznatkov, ktoré sformuloval a na svojom Twitteri postupne zverejnil
editor vyssie spominaného dennika The Guardian Alan Rusbridger:8

* podnecuje k spolutcasti, pozyva k reakcii;

* nie je stagnujucou, pasivnou ,ich“ alebo ,nasou“ formou
publikovania;

* inSpiruje krozprudeniu diskusii, zverejiiovaniu postrehov
anavrhov. Vd'aka otvorenej zZurnalistike moze Citatel’ rovnako
jednoducho viest i nasledovat inych;

* napomaha formovaniu komunit na zaklade spolo¢nych
zaujmov Ci tém;

* je otvorend webu a zaroven je jeho sucastou; odkazuje a suvisi
s d'als$im materialom na webe;

* triedi a organizuje pracu l'udi;

* uznava, Ze profesionalni novinari nie su v Zurnalistike jedinymi
autoritami;

7 Oteviend Zurnalistika.[online]. [2015-03-03]. Dostupné na:
<http://www.izun.eu/otevrenazurnalistika>.

8 RUSBRIDGER, A.: What is Open Journalism and what is its appeal? [online].
[2015-03-11]. Dostupné na: <http://www.theguardian.com/media/open-
journalism>.
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* snazi sa dosiahnut areflektovat rozmanitost, ale tiez
prezentovat’ spolo¢né atributy;

* prizndva, Ze zverejnenim/publikovanim sa Zurnalisticky
proces nekonci, prave naopak, zacina;

* je transparentna aotvorena vyzvam - vratane korekcii,
postrehov a doplneni.

Aj slovenské redakcie sa citatelom pomaly, ale predsa priblizuju.
Redaktori nabadaju Ccitatelov k spolutcasti pri tvorbe medialneho
obsahu, ato nielen prostrednictvom zasielania tipov na zaujimavé
témy, a spoluprace na pripravovanych ¢lankoch. V mene hesla ,citat
noviny az rano vie kazdy“ zajtrajSie noviny uz nie su utépiou, pretoze
napr. dennik SME spristupiiuje priebezne aktualizované vydanie
dennika na nasledujuci den, ak aktualizacii mdzZete prispiet aj vy.
Univerzitné noviny Ceskej zemédélskej univerzity v Prahe dokonca
zverejiiuju zoznam clankov, na ktorych redaktori pracuji 7 dni
dopredu, spolu s kontaktom na redaktora, ktory clanok pripravuje.
Kazdy citatel ma moznost k ¢lanku nieco dodat, zaslat' nazor, postreh,
informacie, fotografie, videa. Konstruktivne komentare citatelov sa
stavaju sucastou tela c¢lanku. Bonusom je, Ze redakcia pontka
pravidelné stretnutia Citatel'ov s $éfredaktorom, ktory s nimi analyzuje
rozne podnety. Redakcia talianskeho dennika La Stampa napriklad
realizuje experiment s tzv. social media editormi, ktori nie su
tradi¢nymi novinarmi, ale zndmymi 'udmi z réznych online komunit,
ktori sa na tejto pozicii striedaju. Organizuju tiez denné debaty na
socidlnych sietach, kde novindr pracujici na aktualnej hortcej téme
diskutuje s CitateI'mi. Podobnym spésobom postupuje v sticasnosti aj
britskd BBC a tento systém sa javi ako zurnalisticka buducnost.

Termin otvorena Zurnalistika pochadzaopat =z anglického
open/open-source journalism, vdoslovnhom preklade otvorena
zurnalistika/Zurnalistika otvorenych zdrojov, pricom kvoli uspornosti
sa do naSej slovnej zasoby preklada v kratSom dvojslovnom variante.
Pozrime sa na rozbor adjektivneho komponentu otvoreny. KSS] pontuka
hned 5 vyznamov: umoZiujici volny pristup; volny, nechrdneny,
nezahradeny; nevyrieSeny; verejny, zjavny, neskryvany a priamy, Cestny,
uprimny. Prave umoznenie volného pristupu apriamost vystizne
pomenuvaju princip fungovania tohto druhu Zurnalistiky. SSS navrhuje
mnozstvo synonym, za vSetky spomenieme manifestacny, verejny,
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vonkajskovy, proklamacny, vSetky so znatnym sémantickym prienikom
s pojmom.? Preco ale termin open journalism najdeme vo vyhl'adavaci
Google 118 milién-krat a otvorena Zurnalistika ma (napriek zretel'nej
existencii tohto javu v praxi) v slovenskom jazyku len 3 relevantné
vyskyty, dokonca ani v databaze Slovenského narodného korpusu o nej
niet ani zmienky? Preco slovenské denniky preferujui ponechanie
povodného nekalkovaného slovného spojenia v anglictine (Porov. napr.
Struhlarik, F.: Viac ako 57 viet o internetovej Zurnalistike)10?

Vol'nost, otvorenost k obojsmernej interakcii je mozno pre uzivatel'ov
jazyka prili$ Sirokd, univerzalna, nevystizna a neologizmus sa tym stava
vagnym. Ni¢im nenaznacuje iniciativu redakcie a mozno v ponimani
verejnosti az prili§ splyva s frekventovanejSou av povedomi
zakorenenou obc¢ianskou zurnalistikou. D6vod, preco sa tento termin
zatial' na slovenskych weboch objavuje len zriedka vSak méze byt
nielen nepriezracnost alebo nejednoznacnost odborného nazvu
nedokonalym prekladom, ale aj fakt, Ze na Slovensku je tento princip
novinkou ajeho poslovencenie sa odsuva pouZivanim povodného
anglického terminu len docasne.

9 Synonymicky slovnik slovenciny. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://slovniky.korpus.sk/>.

10 STRUHARIK, F.: Viac ako 57 viet o internetovej Zurnalistike. [online]. [2015-
03-01]. Dostupné na: <http://struharik.blog.sme.sk/c/326755/Viac-ako-57-
viet-o-internetovej-zurnalistike.html>.
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Obr. 1 Ukazka terminologického ziznamu terminu otvorena
zurnalistika v Slovenskej terminologickej databaze

Zdroj: Slovenskd terminologickd databdza. [online]. [2015-03-04].
Dostupné na: <http://data.juls.savba.sk/std>.

Obcianska zurnalistika

Na svete nikdy nebolo viac Zurnalistov — neplatenych amatérov ako v
sucasnosti. Danlou za expléziu ,vreckovych“ digitalnych technolégii je
nesporne amaterizacia zurnalistiky. Kaznowski pre tento jav
pomenoval posobivo, ked vsuvislosti sjej tvorcami hovori o
reprezentantoch ,Zurnalistiky v pyZame“ (pévodne v angliCtine tzv.
pyjama journalists), ktori ,menia svet pocas pitia rannej kavy.“11 Toto
obrazné a do istej miery degradujice pomenovanie aktualneho trendu,
ktoré si uz vysluzilo vznik rovnomennych blogov, internetovej televizie

11 JAKUBOWICZ, K.: Novd ekologie médii. Zlin : Radim Bacuvc¢ik, VeRBuM, 2013,
s.194.
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i radia, zvelicene poukazuje na trivializaciu vnimania novinarskej prace
verejnostou, kedZe reportérom dnes uz moze byt kazdy, kto sa
nachadza v ohnisku akéhokolvek zaujimavého diania svykonnym
technologickym zariadenim. Vdaka technike awebu sd aj bezni
obcania schopni zabezpecit vyborné fotografie avideo zaznamy,
dokonca ich priamo v mobilnom zariadeni zostrihat a takto upravené
zverejnit na  internete  vprisluSnom Zzanri: na  svojom
personalizovanom blogu!?, alebo prostrednictvom socialnych sieti
mému, postu, tweetu (do 140 znakov) ai. Toto je princip obcianskej
zurnalistiky.

Courtney C. Radsch definuje obc¢iansku zurnalistiku ako ,alternativnu
a aktivnu formu zberu a interpretacie inform4cii, ktora priebieha mimo
mainstreamovych medialnych inStiticii, casto ako reakcia na
nedostatky profesiondlneho novinarstva, pricom pouziva podobné
zurnalistické praktiky, avSak stanovuje si rozdielne ciele ¢iidealy
aspolicha sa na alternativne zdroje oproti tradi¢nej alebo
mainstreamovej zurnalistike.“13 ]. Cutik tento termin definuje ako typ
zurnalistiky, v ktorom ,verejnost hra aktivhu ulohu v procese
zhromazd'ovania a vyroby sprav. Spoluticast citatelov ako tvorcov by
mala viest k nezavislému, zodpovednému, presnému, Sirokému a
relevantnému informovaniu.“14 Participacia publika na tvorbe
medidlneho obsahu ma v tomto pripade formu komentarov, zdiel'ania
fotiek a videi, lokalnych sprav, ale aj nezavislych informa¢nych webov.

Termin obcianska Zurnalistika prevzaty zanglického citizen
journalism (participatory journalism, democratic journalism,
street journalism), nijdeme v online Oxford US English Dictionary
(d'alej len ,oxfordsky slovnik“) vo vyzname ,zhromazd’ovanie, Sirenie a

12 Blog obc¢ianskych Zurnalistov moZe obsahovat rézne informécie vo forme
novych zanrov, ktorych pomenovania vznikli anglickym slovotvornym
postupom, tzv. blendingom (v slovencine mieSanim): viog (video + blog),
audioblog, splog (spam + blog), flog (foto + blog)

13 RADSCH, C.: The Revolutions will be Blogged: Cyberactivism and the 4th Estate
in Egypt. [Doctoral Dissertation]. Washington : American University, 2013, s.
16. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<www.essachess.com/index.php/jcs/article/.../146>.

14 CURIK, J. akol.: Nové trendy v mediich I. Brno : Masarykova univerzita, 2012,
s.13.
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analyza sprav a informacii z radov Sirokej verejnosti, a to najma
prostrednictvom internetu.” 15 V slovencine sa tento termin postupne
udomacnuje vdoslovnom preklade prvého variantu. Pritomto
dvojslovnom pomenovani sa zameriame na analyzu jeho adjektivnej
Casti.

Pridavné meno obciansky je odvodené od podstatného mena obcan
v zmysle prislusnik $tatu, mesta alebo obce, pricom v Kratkom slovniku
slovenského jazyka 4 (2003, dalej len KSS]) figuruje vo vyzname
tykajici sa obfana (tiez vnutroStatnych zalezitosti, majetkovych
a vlastnickych vztahov ai.) a civilny. Starsi Slovnik slovenského jazyka
(1959 - 1968) pridava k vyssSie uvedenému vypoctu este treti, knizny
vyznam: nesldvnostny, obycajny, vSedny. Synonymicky slovnik
slovenciny (2004, d’alej len SSS) uvadza vyklad tohto slova ako ten,
ktory je urceny pre obcana, ktory suvisi s obanom a s mu priradené aj
prislusné synonyma tradny, civilny, vSedny, bezny, normdlny (hovor.).16

Napriek pomerne jednozna¢nému prijatiu kalkovaného spojenia
zaznamenavame vjeho pouZzivani dva problémy. Prvym je falo$na
motivacia terminu. Napriek tomu, Ze uz v nazve figuruje obc¢an ako
prislusnik toho-ktorého Statu, prostrednictvom tohto druhu
zurnalistiky totiZ moézZe reagovat celd Siroka verejnost, teda nielen
obcania, ale aj cudzinci (prislusnici iného $tatu) iakékol'vek in4 osoba
(napr. ilegalne) sa zdrziavajica na uzemi S$tatu. Nevhodna motivacia
teda nevznikla vprocese prekladu, ale uz vpoévodnom termine.
Oxforsky slovnik pontka dva vyklady terminu citizen v zmysle ,0soby s
legdlne  uznanou  prisluSnostou kStatu (narodenim  alebo
naturalizaciou) a  ,obyvatela urcitétho mesta“l”. Napriek
vSeobecnejSiemu charakteru druhej definicie je zjavné, Ze obe pojmy
opominaju cudzincov a iné osoby, ktoré sa mozu, rovnako ako obcania,
zapajat do vSeobecnej diskusie o veciach verejnych. Ani pévodna
anglicka, ani kopirovana slovenskd forma terminu teda

15 US English Oxford Dictionary. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://www.oxforddictionaries.com/>.

16 Krdtky slovnik slovenského jazyka, Slovnik slovenského jazyka, Synonymicky
slovnik slovenciny. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://slovniky.korpus.sk/>.

17 US English Oxford Dictionary. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://www.oxforddictionaries.com/>.
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nekoreSponduje s obsahom, a teda pojem nie je v jednoznacnom stlade
s vytvorenym terminom. Druhym nedostatkom je Casté zamiefanie
povodného anglického terminu citizen journalism s d’alSimi sémanticky
i foneticky pribuznymi druhmi Zurnalistiky: community journalism —
lokalne orientovana profesiondlna zurnalistika, ktord sa zameriava na
pokrytie udalosti v aredli obci a predmesti a civic/public journalism
(oxfordsky slovnika uvadza definiciu ,vztahujici sa k mestu/obci,
obciansky, administrativny“8) — Zzurnalistika, v ktorej média (ako
dolezity nastroj demokracie) arecipienti nie su len divakmi alebo
obetami politickych aspoloCenskych procesov, ale priamymi
spolutvorcami, pricom aktivnym hracom je prave médium, ktoré spaja
obyvatel'ov a aktivne vytvara verejnu diskusiu. Oba terminy su sice
obcianskej zurnalistike vyznamovo vzdialené (i ked druhy zo
spominanych terminov s adjektivom civic je sémanticky mimoriadne
blizky nizSie wuvedenej otvorenej Zurnalistike), najdolezitejSim
rozliSovacim cinitelom vSak je, Ze tieto dva druhy Zurnalistiky su
kreované profesionalnymi novinarmi, kym obciansku Zzurnalistiku
tvoria amatéri. Nakol'ko tieto javy aich oznacenia sa v slovenskom
medidlnom prostredi (zatial’) neobjavili, uvedené stru¢né definicie st
preventivnym aktom v pripade zmeny tohto stavu v buducnosti, hlbSou
analyzou tychto terminov sa zaoberat nebudeme.

Pri hladani vhodnejsieho pomenovania kvdli inSpirdcii nazriet i
do zahrani¢nych jazykovych prostredi. Ako sa s danym dvojslovnym
terminom popasovali iné jazyky? Vnemcine sa ujal pomerne
expresivny Graswurzel Journalismus (e Graswurzel — pyr plazivy
(bot.), grassroots — vidiek), vo volnom preklade zakladna (vidiecka)
zurnalistika, vynimoc¢ne sa stretneme ismenej citovo zafarbenymi
synonymami Partizipativer Journalismus (UCastna/angazujica
zurnalistika) alebo Biirger Journalismus (obcianska ZzZurnalistika).
Francuzska terminoldgia zachovava doslovny preklad journalisme
citoyen (obcianska, Zzurnalistika), Spanielska verzia prinasa
vyznamovo neutrdlne periodismo ciudadano (obcianska Z.),
periodismo participativo (icastna z.), periodismo publico (verejna
z.), periodismo democratico (demokraticka z.), ale v synonymickom

18 US English Oxford Dictionary. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://www.oxforddictionaries.com/>.
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rade najdeme i periodismo guerrilla (bojovna/vojnova/partizanska
z.) C¢i periodismo de la calle (davova Zz.). Paradoxom talianske
jazykové prostredie, kde najdeme vedla seba takmer dokonalé
napodobnenie jednej z originalnych anglofénnych verzii terminu
giornalismo partecipativo (angazZujica z.), asicasne giornalismo
collaborativo vo vyzname spolupracujica z, ktora sa vSak v
Specifickych pripadoch méze prekladat aj s vyrazne negativhym
podtonom (kolaborantska, prisluhovacna z.).

RieSenie, ako sa vyhnut uz existujicemu problému a hrozbe d'alSich by
mohlo byt nahradenie nevhodného pridavného mena obciansky
univerzalnejsimi jednotkami: adjektivom spolocensky (— spolo¢enska
zurnalistika) vo vyzname tykajici sa ludskej spolocnosti (KSSJ),
pripadne verejny (— verejna Zurnalistika) s vykladom vztahujici sa
na celt spolo¢nost’ (KSSJ).1° Napriek evidentnému zakoreneniu tohto
terminu v uzivatel'skom vedomi, atiez kontraproduktivite nasilného
zavadzania iného pomenovania, je ddlezité stanovenie univerzalnej
definicie a vymedzenie jasnych hranic medzi ostatnymi (i tymi casto
zamienanymi) terminmi.

19 Krdtky slovnik slovenského jazyka. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://slovniky.korpus.sk/>.
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Press, 2011

Obéianska Zurnalistika sa minuly tyZder opat vysvihla do centra pozorosti. Kralom bol Twitter, ktorého
pouzivatelia ako prvi informovali o Gtoku v indickom Mumbaji. Zo sprav o terore vsak tentokrat mohli mat'
osoh aj ti, ktori katastrofu sposobili. ,256 dalsich vysledkov odkedy ste zacali vyhladavat®, hlasi internetova
sluzba Twitter kratko po zadani slov Mumbai a terrorist.
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Obr. 2 Ukazka terminologického zaznamu terminu obcianska
zurnalistika v Slovenskej terminologickej databaze

Zdroj: Slovenskd terminologickd databdza. [online]. [2015-03-04].
Dostupné na: <http://data.juls.savba.sk/std>.

Datova Zurnalistika

Datova Zurnalistika: priestor, kde sa Zzurnalistika pretina s Cistymi
datami. Vd'aka technickému pokroku je stile vacsia cast nasho sveta
popisana pomocou cisel, od svetovej ekonomiky a riadenia Statov aZ po
vztahy medzi 'udmi na socidlnych sietach. Tento fakt zrodil novu
disciplinu menom datova zurnalistika. Ide o Zurnalistiku, ktor4 pontka
novy pohlad na svet: tentoraz nie hladacikom fotoaparatov, ani
displejom pocitaca, ale prostrednictvom cisel sa postupne (s tradicnym
omeskanim niekol'kych rokov) dostava aj k ndm. Data nie st chapané
ako statické ¢iselné tidaje, ale ako nositelia pribehov. Zijeme v dobe,
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v ktorej takmer vSetko moze byt - atakmer vSetko aj redlne je -
popisatelné cislami. V sprievodcovi Data Journalism Handbook je
uvedend zakladna myslienka: ,Murders, disease, political votes,
corruption and lies: zeroes and ones.“20 Statistiky viac nie st nudné, ale
predstavuju dynamicku sucast kazdodenného Zivota kazdého cloveka,
navyse istd ,datova gramotnost” bude ¢oskoro nevyhnutnou vybavou
nielen Specializovanych, ale i beznych novinarov ich citatel'ov.

Ako sa datova zurnalistika odliSuje od ostatnych druhov? Otvara nové
moznosti pre tych, ktori maji tradi¢ny ,dobry nos na spravy“
a schopnost vyrozpravat pribeh pomocou infografiky, kombinaciou
digitalnych informacii, ktoré si dnes dostupné vSade. Data mozu byt
zdrojom datovej zurnalistiky, nastrojom vyrozpravania pribehu, alebo
oboma formami sticasne. Malo by sa snimi nardbat sistou davkou
skepticizmu a rovnako ako u akéhokol'vek nastroja by sme si mali byt
vedomi toho, do akej miery tvaruju a obmedzuji pribeh. Pdsobivé
priklady najdeme napriklad na webstranke Information is Beautiful,
kde ,destilovanie velkych ¢isel nadobida vzhlad atraktivnej
vypovede, napriklad o pric¢inach, ktoré vedu znadme osobnosti k charite
(obr. 3) alebo ucinkoch meditacie (obr. 4). V datovej Zurnalistike
nemusi byt pritomny pribeh, staia ¢isla pretavené do pritazlivej
vizualnej podoby.

20 Data Journalism Handbook. [online]. [2015-02-27]. Dostupné na:
<http://datajournalismhandbook.org/1.0/en/introduction_0.html>.
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Termin datova zurnalistika je slovenskym ekvivalentom odborného
pomenovania data journalism av poslovencenej podobe sa usadil
nielen v tunajSom, ale aj zahrani¢nom jazykovom prostredi: v Nemecku
Datenjournalismus, v Spanielsku periodismo de datos, jemne
modifikovane vo Franctizsku journalisme de données (donnés -
udaje) apod. Adjektivny element tohto spojenia je derivatom
substantiva data, ktoré KSS] 4 interpretuje ako tdaje, resp. jednotky
informdcie spraciivané na pocitaci. Slovnik sucasného slovenského
jazyka A - G (r. 2006) uvadza, Ze ide o tidaje rézneho druhu, ktoré tvoria
podstatnu sucast dotaznikov, sprdv a pod.2! Nakol'ko princip datovej
zurnalistiky tkvie v transformdcii (predovsetkym) ciselnych tudajov,
motivacia terminu je spravna vpovodnej verzii iprevzatom

21 Slovnik sucasného slovenského jazyka A - G, Krdtky slovnik slovenského jazyka,
Slovnik cudzich slov. [online]. [2015-03-04]. Dostupné na:
<http://slovniky.korpus.sk/>.
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(internaciondlnom) ekvivalente. Polemicky vSak moZno uvaZovat
prave nad substantivom Zurnalistika, nakol'ko vysledkom tohto typu
zurnalistiky je infografika s minimalnym alebo Ziadnym pridanym
textovym komentarom. Slovnik cudzich slov (r. 2005) vysvetluje
zurnalistiku ako novindrstvo; cinnost v hromadnych oznamovacich
prostriedkoch (najmd v novindch, ¢asopisoch, rozhlase, televizii a pod.);
odbor zaoberajici sa touto cinnostou. Slovnik slovenského jazyka (r.
1959 - 1968) pridava i vyznam v podobe dennd tlac, noviny; povolanie,
cinnost novindra. 1. Reifova charakterizuje tento druh ako ,spolocenski
institiciu podielajiicu sa na konstituovani verejného priestoru v
liberdlno-demokratickych spolocnostiach a na sprostredkovdvani
agend.”?2 V Stru¢nom slovniku masmedialnej a marketingovej
komunikacie ju najdeme s definicnym vymedzenim ,Specifickd tvorivd
dusevnd cinnost, ktorej vysledky, tzv. Zurnalistické prejavy
a zurnalistické celky, informuju priestorovo rozptylent verejnost
o aktudlnom spolocenskom diani, aby sa v iiom mohla orientovat.“3 Vo
vSeobecnosti mozno zhrnut, Ze predstava o nevyhnutnej spatosti
informacii s pisanym textom, ktora sprevadzala Zurnalistiku
v minulosti, dnes uz neplati. V pripade datovej zurnalistiky totiz nie je
praca novinara zjednoduSend, ale naopak, povySenid na kombinaciu
Zurnalistu a grafika v jednej osobe.

Relevantnym problémom je vSak nespravne zamienanie tohto
odborného nazvu s foneticky pribuznymiterminmi data-driven
journalism (preklad datami pohanana Z.) a database journalism
(preklad databazova Z.). Prvd spominand, tzv. datami pohanana
zurnalistika pomenuva novindrsky proces zaloZeny na analyze a
filtrovani vel'kych datovych suborov za ucelom vytvorenia reportazi.
Hlavnym hnacim motorom tohto procesu je obrovska dostupnost
zdrojov, ako su ,open-source software“ (programy s otvorenymi
zdrojovymi datami) a ,open data“ (otvorené data). Pri vymedzovani
terminologickych mantinelov ndm pomoéze obratena pyramida datovej
zurnalistiky Paula Bradshawa (obr. 3).

22 REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medidini komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 300.
23 Kol. autorov: Stru¢ny slovnik masmedidlnej a marketingovej komunikdcie.
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM, 2006, s. 136.
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The Inverted Pyramid of Data Journalism

Paul Bradshaw, OnlineJournalism Blog.com

Compile

Communicate

Obr. 5 Obratena pyramida znazornujlica proces tvorby datovej
zurnalistiky

Zdroj: BRADSHAW, P.: The Inverted Pyramid of Data Journalism. [online].
[2015-02-26]. Dostupné na:<http://onlinejournalismblog.com/2011/07/
07/the-inverted-pyramid-of-data-journalism>.

Infografika znazoriiujica postupnost prace datového Zurnalistu: Zber,
filtracia, kontext, kombinacia vizualizacie atextu. Denna rutina
datovych Zzurnalistov pozostava zo ziskania dat (z databazy alebo
priamo od informatora), odfiltrovania odpadu a vytazenia zaujimavych
informadcii, vizualizacie dat a zriedkavo aj prepojenia s kratkym textom.
Prva faza, zber volne dostupnych dat, je uz spominanym procesom
snazvom datami pohadnana zurnalistika, a teda v systéme odboru je
voCi datovej Zurnalistike podradenym terminom. Databdzova
Zurnalistika (tiez structured journalism/Struktirovana Z.) je princip
uplatiiujuci informacny manazment, vktorom je obsah sprav
transformovany do podoby Strukturovanych dat. Kym datami
pohanana Zurnalistika je stucast procesu, prostrednictvom ktorého
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novinari buduju pribehy pomocou ¢iselnych udajov alebo databaz ako
primarneho materidlu, databdzovd zurnalistika sa zameriava na
vytvorenie aurdziavanie databaz, z ktorych mo6zu Cerpat vytvorené
webové alebo mobilné aplikacie, a z ktorych mozu novinari extrahovat
udaje pre kreovanie pribehov zalozenych na datach. Tieto druhy
zurnalistiky na Slovensko prenikaju len v poslednych rokoch a zatial
pre ne nemame zauzivané slovenské ekvivalenty. Urcenie presnych
hranic pojmov iterminov vSak urcite napomdze budicemu procesu
preberania, nakolko mnohi medidlni teoretici vidia zajtrajSok
Zurnalistiky prave v jej datovej podobe.

Nastavenia Odhlasenie

Slovenska
terminologicka std:  datova Zurnalistika
databaza otvorena Zurnalistika » StdNovyZaznam » KategériaMa...komunikacia » Hlavna_stranka » datova Zurnalistika
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Obr. 6 Ukazka terminologického zaznamu terminu datova Zurnalistika
v Slovenskej terminologickej databaze

Zdroj: Slovenskd terminologickd databdza. [online]. [2015-03-04].
Dostupné na: <http://data.juls.savba.sk/std>.
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Zaver

Vo svete, ale ina Slovensku, existuje eSte mnoZstvo dalSich typov
zurnalistiky, ktoré maja svoje osobitné pomenovania. Niektoré z nich
su iba technicky zdokonalenou a oprasenou verziou starSich, avsak
vacsina z nich vznika ako uplne novy produkt éry online zZurnalistiky.
Ich vypocet nie je, aani vnajblizSej dobre nebude, konecny, ato
z jediného dévodu: web a moznosti, ktoré pontka, sa neustale vyvijaja
a spolotne stym vznikaju i nové formy novinarskej prace. Rovnako
rychlo, ako vznikaji, zaroven zanikaju tie, ktoré sa neosvedcili.
Internetova Zurnalistika je vSak nesporne Zurnalistikou budticnosti,
vnaSich podmienkach pravdepodobne neskorsej. Vyhodou je vsak
prijem povacsine osvedCenych produktov ajavov. V priebehu ich
odborného pomenudvania sa preto na dosiahnutie uspokojivého
konsenzu ocakava sucinnost jazykovedcov, pedagdgov a Zurnalistov
v praxi.
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RECENZIE OSKAROVYCH FILMOV V KONTEXTE
ANGLICKE], AMERICKE] A SLOVENSKE] DENNE]
ELITNEJ ONLINOVE] TLACE

Reviews of the Oskar Movies in the Context
of the British, American and Slovak Daily Elite
Online Press

Anna Predmerska

Abstrakt:

Autorka predkladaného textu porovnava recenzie oskarovych filmov
v onlinovych vydaniach elitnych dennikov - v slovenskom SME,
anglickom The Guardiane a v americkom The New York Times. Sleduje
kvantitativne (dizka, sprievodné materidly - pocet fotografii, videi,
pocet recenzentov, diskusnych prispevkov ai) akvalitativne
ukazovatele (hibka spracovania, jazyk recenzenta, hlavny pribeh
verzus ostatné umelecké zlozky diela - rézia, herecké vykony, hudba,
zvukové avizualne efekty ai.) vybranych recenzii a na zaklade tejto
analyzy definuje rozdiely medzi recenziou pisanou v slovenskom,
anglickom a americkom onlinovom prostredi.

KI'icové slova:
Recenzia. Typolégia tlace. Oskar. SME. The Guardian. The New York
Times.

Abstract:

The author of the present paper compares reviews of the Oscar movies
in online elite daily periodicals - Slovak SME, British The Guardian and
American The New York Times. Quantitative (lenght, additional
matherials - the number of pictures, videos, reviewers, comments and
others) and qualitative indicators (depth of the review, language, the
main story versus the other parts of the movie - direction, actors,
music, sound and visual effects and others) of the chosen reviews are
compared. Based on this analysis the author defines differences
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between review in the Slovak, British and American written online
journalism.

Key words:
Review. Typology of Newspapers. Oscar. SME. The Guardian. The New
York Times.

1 Typoldgia tlace

Kym periodika na slovenskom tlacovom trhu sa ¢lenia do dvoch
zakladnych skupin (seriézne a bulvarne), anglicky pisana Zurnalistika
rozoznava aj tretiu skupinu, akysi medzistupeii medzi spominanymi
dvomi, tzv. middle-marketovd, resp. mid-marketovi tlac. Toto
typologické Clenenie sa prisposobuje citatel'ovi, pre ktorého st noviny
pisané.

Recipientov seridéznej, resp. elitnej tlace (pripadne qualities, byvalé tzv.
broadsheets) zvacsa charakterizuje vysokoskolské vzdelanie, solidny
a stabilny finan¢ny prijem, zanietenost pre aktualne dianie. Tento typ
periodik sa vyznacuje seriéznym pristupom k nastolovanym témam,
overovanim informaénych zdrojov a kultivovanym jazykom. Citatelia
v nich zo Zanrologického hl'adiska najdu prevazne tzv. hard news, teda
relevantné informacie tykajuce sa aktualneho politického,
ekonomického, kultarneho, technologického ¢i Sportového diania.
(Treba vSak upozornit, Ze sti¢asna situacia na trhu sa postupne meni.
Zatial' C€o vminulosti vnovinach dominovalo spravodajstvo,
v sucasnosti vnich neraz prevazuju tzv. postojové/ ndzorové Zanre,
resp. opinion genres). K reprezentantom tohto typu tlace patria aj tituly,
ktoré sme skiumali v naSom vyskume - anglicky dennik The Guardian,
americky The New York Times a slovensky dennik SME.

Bulvdrne periodikd (v anglicky hovoriacich krajinach zname aj ako
tabloids, podla titulkov i red tops, pripadne yellow press, pennypress) sa
zameriavaju na Citatela, ktory vyhl'adava jednoduchsie, nenarocnejsie
informacie, zaujima sa o kuriozity, nevyhyba sa klebetdm o Zivote
celebrit, ¢i uz zpolitickej, kultirnej alebo Sportovej oblasti, neraz
i vymyslom, tzv. hoax a pod. Zo zanrologického hl'adiska tu recipienti
najdu texty zname pod nazvom soft news, resp. feature. Tituly
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uputavaju svojou dynamickou grafikou, vyraznym vizudlnym
stvarnenim - dominantna titulna strana, neprehliadnutel'né ,ukricané“
(slovne ifarebne) titulky, bohaté sprievodné fotografie, casté grafy
a tabul'ky a pod. V Britanii st zname denniky The Sun, Daily Mirror a
Daily Star, v Amerike napr. The New York Sun a na Slovensku denniky
Novy cas alebo Plus jeden deri.

Stredny prud medzi spominanymi skupinami tlace v anglicky
hovoriacich krajinach tvoria mid-marketové periodikid. Na Slovensku
obdobny ekvivalent chyba. Autorka prispevku sa vSak domnieva, Ze
periodickd tla¢, vychadzajlica na Uzemi nasSej krajiny, ktord je
povazovanid za seridznu, by mala byt prekategorizovand na
mid.marketovii, lebo vhodnejsie spliia kriteria prave tejto skupiny
tlace. Pomer hard news a soft news je tu relativne vyrovnany, Citatelia
ziskaju prehl'ad o aktudlnom diani, avSak “l'ahSou” formou. Dozvedia sa
aj o menej relevantnych, mozno nie podstatnych, ale pritom
zaujimavych informaciach. Medzi predstavitel'ov v UK patria Daily Mail
a Daily Express.

V predkladanom prispevku sa zameriavame na onlinové verzie
spominanych periodik. The New York Times sa daja predplatit za 11
eur mesacne, celoro¢ny poplatok za SME (resp. Piano) je 39 eur za rok.
The Guardian ma vol'ny pristup, zadarmo.

2 Slovensky pisana recenzia, resp. anglicky pisana
review

Recenzia je podla autorky prispevku ,najuniverzalnejSim“ spomedzi
zurnalistickejSich zanrov. Pri jej ¢itani recipienti automaticky vedia, ¢o
(aké informacie) m6zu od daného textu oc¢akavat. Vzhl'adom na to, Ze
sa v prispevku zameriavame na filmové recenzie. Aj teoreticka Cast
bude zohl'adiiovat hlavne tito oblast umeleckej tvorby.

Anglicky hovoriaci teoretici zaclefiuji recenziu medzi stanoviskové
Zdnre, tzv. opinion genres. Slovenski zanrolégovia ju obdobne zarad'uju
medzi publicistické Zdnre, konkrétne medzi texty publicistiky
raciondlneho typu. StarSie, no stale aktualne clenenie foriem recenzie

preberame od R. E. Wolseleyho, ktory rozoznava recenziu, resp. review,
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ktora je podl'a neho spravou ¢i stithrnom faktov (¢itatelovi poskytuje
zakladné informacie o autorovi, diele, pocte navstevnikov konkrétneho
podujatia ai.), kritiku, resp. criticism, teda hodnotenie, vyjadrenie
nazoru autora, ktoré je uz viac, nez len spravou. Uvadza aj dojem, ktory
na nnom recenzované dielo zanechalo, taktieZ porovnava napr. predoslua
a sucasnu tvorbu autora a pod. Momentalne najpouzivanejSou formou
je podla autorky tzv. review criticism, kombinacia oboch predoslych
spominanych foriem recenzie.

Slovenska zanrolégia tiez rozoznava tri zakladné formy recenzie a to
recenzia - kvalifikovany posudok, ktory informuje a orientuje Citatel'a na
poli kultirneho diania, recenzent v nej podava zakladné informécie pre
laickejSiu verejnost. Druhou formou je recenzia - kritika, vyskytujtica
sa na stranach odbornych periodik, pisana pre skisenych recipientov,
ale aj samotnych autorov recenzovanych diel. Tretou formou je
recenzia s ukdZzkami. Autorom zakladného typologického ¢lenenia je S.
Vel'as2. Publikaciu vydal vroku 2000. Autorka sa vSak domnieva, Ze
sucasna situacia je odliSnd avacsSina publikovanych recenzii (¢i uz
vonlinovej forme alebo vprinte) ma prave formu medzistupna -
strednej cesty medzi recenziou a kritikou, akusi recenznu kritiku,
recenzentsku kritiku, ¢i kriticku recenziu. V slovenskej zanroldgii vSak
termin na tito formu zanra zatial neexistuje.

Recenzia nema fixne stanovenu jednotnu Struktaru, ale aj napriek tomu
byva zvacsa vystavana rovnako, resp. velmi podobne. Vivode nam
recenzenti/ Kritici predstavia reziséra filmu, spoment jeho predoslé
uspechy, neraz porovnaju film sinymi (davnejSie vzniknutymi alebo
sucasnymi) rovnakého zZanru (pripadne ich prepoja na zaklade inej
spolocCnej nite), podla zamerania arozsahovych mozZnosti periodika
rozvinu hlavnu (pripadne i vedl'ajsie) dejovu liniu, uvedt hercov, ktori
obsadili hlavné role. Neraz spomenu aj zvukové, svetelné ¢i iné
vizualne efekty, hudbu, kostymy, make up, scenar a pod.

Vyhodou onlinovych verzii periodik je vol'nost recenzentov v rozsahu
(neobmedzovanie sa na konkrétny pocet slov, stlpcov a pod.), moZnost

1 WOLSELEY, R. E.: Reviews, Comments and Opinions. In: FOX MOTT, G.: New
Survey od Journalism. Barnes&Noble, Inc. 1969, p. 298.

2 VELAS, S.. Tedria aprax novindrskych Zdnrov II. Bratislava : Univerzita
Komenského, 2000, s. 20.
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hypertextovych prepojeni (odkazov na iné texty suvisiace
s rozoberanou problematikou), fotografickych a audiovizualnych priloh
(trailery, interview s tvorcami a hercami ), ale aj interaktivita zo strany
Citatel'ov (¢i uz spésobom priameho komentovania alebo zdiel'ania na
socialnych sietach a pod.).

3 Tohoroc¢né oskarové filmy - triada najlepsich

V prispevku sa zameriavame na recenzie ocenenych oskarovych filmov
uverejnené v onlinovych vydaniach vybranych elitnych dennikov -
britského The Guardian, amerického The New York Times a slovenského
SME. Pozornost venujeme dlhometraznym hranym filmom zroku
2014, teda: American Sniper, Boyhood, Birdman or (The Unexpected
Virtue of Ignorance), Ida, Imitation Game, Interstellar, Selma, Still Alice,
The Theory of Everything, The Grand Budapest Hotel, Whiplash.

Ostatné kategorie blizSie nerozoberame. Cenu za najlepsi animovany
film roka (Animated Feature Film) si odniesol Big Hero 6 (Don Hall,
Chris Williams and Roy Conli). Oskara za najlepsi dokumentdrny film
roka (Documentary Feature) ziskal film tvorcov Laura Poitras,
Mathilde Bonnefoy a Dirk Wilutzky s nazvom CitizenFour. Najlepsim
krdtkym dokumentom (Documentary Short Subject) sa stal Crisis
Hotline: Veterans Press 1 od Ellena Goosenberga Kenta a Dany
Perryovej. Sosku za najlepsi krdtky animovany film (Short Film
Animated) ziskal ,kratas“ Feast od Patricka Osborne a Kristiny
Reedovej. Najlepsim krdtkym hranym filmom (Short Film Live Action) sa
stal The Phone Call rezisérov Mata Kirkbyho a Jamesa Lucasa.

Medzi najcastejSie nominované filmy patrili: Birdman (9), Grandhotel
Budapest' (9), The Imitation Game (8), Boyhood (6), American Sniper (6),
Whiplash (5), Foxcatcher (5), The Theory of Everything (5), Interstellar
(5), Mr. Turner (4), Into the Woods (3), Unbroken (3), Inherent Vice (2),
Ida (2), Guardians of the Galaxy (2) a Wild (2).

Viaceré nominacie premenili na vytizené sosky filmy mexického
reziséra Alejandra Gonzalesa Inarritu Birdman or The Unexpected
Virtue of Ignorance (najlepsi povodny scenar - Writing Original
Screenplay, kamera - Cinematography, rézia - Directing, film roka - Best
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Picture), amerického reziséra Wesa Andersona The Grand Budapest
Hotel (najlepSie masky - Makeup and Hairstyling, kostymy - Costume
Design, vyprava - Production Design, povodna filmova hudba - Music),
mladého amerického reziséra Damiena Chazelleho Whiplash (najlepsi
strih, mix zvuku, muzsky herecky vykon vo vedl'ajSej tlohe).

Po jednom oceneni si odniesli ifilmy rezisérov Richarda Glatzera
a Washa Westmorelanda Still Alice - Stdle som to ja (v ktorom si
Julianne Moore zahrala hlavna hrdinku a za svoj vykon ziskala Oskara
za najlepsi Zensky herecky vykon v hlavnej tlohe, resp. Actress In a
Leading Role), film Jamesa Marsha The Theory of Everything - Tedria
vSetkého (najlepsi muzsky herecky vykon v hlavnej tlohe, resp. Actor In
a Leading Role ziskal hlavny protagonista filmu - Eddie Redmayne),
historicky film rezisérky Ava DuVernay Selma (najlepsia povodna
filmova piesen Glory od autorov John Stephens a Lonnie Lynn), sci-fi
Christophera Nolana Interstellar (Oskar za najlepsie vizualne efekty,
resp. Visual Effects) pre Paula Franklina, Andrewa Lockleyho, Iana
Huntera a Scotta Fishera).

3.1 Birdman or The Unexpected Virtue of Ignorance, resp.
Necakané kuzlo I'ahostajnosti

The Guardian. Prvé zhliadnutie filmu Birdman zhodnotil Xan Brooks
27.augusta 2014, pocas benatskeho filmového festivalu. Titulok ,Kysly,
ale prdzdny let prestavivosti“ dopitia podtitulkom o benatskom
filmovom festivale, ktory sa tento rok zacal satirou showbizu Alejandra
Gonzalesa Inarritu. Podla recenzenta ide o ,histericka zakulisnu
melodramu®, ktora je po technickej stranke rovnako dobrd ako
Gravitdcia. Hladd paralelu medzi Zzivotom hlavného protagonistu
(Michaela Keatona, znameho vd'aka hlavnej ulohe v Batmanovi), ktory
hra starniceho hollywoodskeho blockbusterového herca Riggana
Thomsona. Postupne rozvija popis deja, spomina Sikovnd pracu
kameramana, vedlajSie postavy (dcéru - Emma Stone, byvalu
manzelku), a uznava, ze scenar je ,ostry ako ndz, aj ked’ strih nie je
vzdy zvladnuty tak perfektne“. Film prirovnava kdielu Synekdocha,
New York (drama Charlieho Kaufmana zroku 2008 - pozn. A.P.)
ak Sweet Smell of Success (Sladkd véria tspechu, 1957 - pozn. A.P.)
Alexandra Mackendricka. Filmu vycita, Ze ,postrdda dusu”. Z celkového
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postoja vidiet, Ze nepatri medzi recenzentovych favoritov (3
hviezdicky z 5).3

The Guardian. O pol roka neskor (25. decembra 2014) tento film Peter
Bradshaw povazuje za film tyzdna, resp. Peter Bradshaw’s film of the
week a hodnoti ho plnym poctom hviezdiciek (5/5). V perexe spomina
Sikovného herca Michaela Keatona vdiele Alejandra Gonzalesa
[farritu. Vavodnom odseku piSe o vracajicom sa rezisérovi, ktory
prisiel so Sialenou showbizovou komédiou, ktora recenzenta uprimne
potesila. Nasledne citatelom odkryva hlavnu dejovu liniu - pribehu
(starnticeho byvalého znadmeho herca, ktory sa snazi vratit na
broadwayské dosky, hlavnu a vedl'ajSie postavy (pravnik - producent,
dcéra - osobna asistentka, byvald manzelka, si¢asna milenka) aich
herecké obsadenie, neobide ani zdvaznd tému kritiky (fungovanie
divadelnych kritikov na Broadwayi). Recenzent pripomina aj autorovu
predosla tvorbu (filmy 21 Gramov, Babel, Biutiful), ktord sa po
tematickej stranke znacne odliSuje.

Zaujimavé je pren irozpravanie pribehu cez hlavného hrdinu (first-
person-point-of-view), ktoré porovnava s filmom Gaspara Noého Enter
the Void (Vojdi do prddzna, 2009 - pozn. A.P.) a Roberta Montgomeryho
Lady in the Lake (Zena v jazere, 1947 - pozn. A.P.). Zamysla sa i nad
hudbou, ktora striedavo hra i nehra, pricom nie je jasné, kedy ju pocuju
i postavy z filmu. Recenziu zakoncuje psychologickym zamyslenim sa
nad situdciou hlavného hrdinu, ktory je zavisly na svojej slave, co si
sam pred sebou nechce priznat. Hlboko v srdci dava prednost uznaniu
od cudzich ludi pred vlastnymi najbliz§imi. Bradshaw spomina
absurdnost’ scény, ked sa vymkne a musi prejst polonahy pomedzi
zastupy l'udi, aby sa dostal na javisko a mohol dohrat hru - preukazat
tak svoju ddlezitost a potvrdit schopnost a vlastnu existenciu.*

The Guardian, The Observer. V nedelnom vydani The Observer vysla
recenzia Johnatana Romneyho, ktory film ohodnotil 4 hviezdickami z 5

3 BROOKS, X.: Bridman Review. [online]. [2015-03-01]. Dostupné na:
<http://www.theguardian.com/film/2014 /aug/27 /birdman-review-michael-
keaton-venice-film-festival>.

4+ BRADSHAW, P.: Birdman Review. [online]. [2015-03-01]. Dostupné na:
<http://www.theguardian.com/film/2014 /dec/25 /birdman-unexpected-
virtue-of-ignorance-film-review>.
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(teda treti réozny nazor vramci jedného periodika). Vystizny titulok
,Michael Keaton prejde dlhii cestu, aby si obnovil svoju reputdciu” dopiia
podtitulok ,Byvaly Batman je idedlne obsadeny ako vyblednutd hviezda
presldvend svojou niekdajsou vel’kou rolou“. V ivode recenzie autor piSe,
Ze niekedy tuspech celého filmu zavisi od dobrého obsadenia hlavného
hrdinu ako napr. v pripade Being John Malkovich (film Spikea Jonzea
z roku 1999, kde si J. Malkovich zahral hlavnu rolu - sdm seba - pozn.
AP.), ¢o sa vtomto pripade podarilo splnit. V dalSej casti textu
recenzent rozobera uspesSny navrat oboch muzov - herca Keatona
ireziséra Ifarritu. Uvadza, Ze dej filmu sa odohrava v okoli
newyorského divadla St. James theatre, stubezne rozuzluje dej
a predstavuje vedlajSie postavy aich herecké obsadenie. Ako prvy
spomedzi ,guardianovskych“ recenzentov spomina spoluautorov
scenara, obdivuje a chvali kameru Emmanuela Lubezkeho, zndmeho
z filmu Gravity, ktora ho ohromila ako prva. Pri druhom pozreti filmu si
uvedomil uz aj zapory ako napriklad schematické dialégy medzi

Riseboroughom a Wattsovou. Ostatné tlohy ozivaju prave vdaka
hercom ako napr. rola obavanej divadelnej kriticky stvarnenej Lindsay
Duncanovou, obdivuje aj Emmu Stoneovii. Recenziu zakoncuje
uznanim skvelého vyberu hudby Antiona Sancheza atvrdenim, Ze
v tomto filme je vzdy €o najst, odhalit, obdivovat, z ¢oho sa tesit.>

The New York Times. Vdenniku The New York Times je okrem
klasickej recenzie aj $pecidlne Times Video Review o dizke 1: 09
minity so zabermi zfilmu avoice overom. Pisand recenzia bola
publikovand 16. oktébra 2014 autorkou Manohla Dragis. Titulok
,Byvald filmovd hviezda zhadzuje perie na Brodwayi“ dopliia podtitulok
oznamujuci, ze vo filme Birdman ,hviezdia“ Michael Keaton a Emma
Stoneova. Vuvodnom odseku recenzie spomina reziséra auvadza
uvodnu scénu filmu, v ktorej sa Michael Keaton, resp. Riggan Thomson
levitovanim snazi dosiahnut svoju nirvanu. Recenzentka porovnava
zmenu témy reziséra sjeho predoSlymi filmami, dielo tiez nazyva
»Zakulisnou komédiou“, vymenuva spolutvorcov scenara (A. G. Iiarritu,
Nicolas Giacobone, Alexander Dinelaris Jr. and Armando Bo)
a predstavuje hlavni mySlienku a priestor odohravania sa filmu.

5 ROMNEY, J.: Birdman Review. [online]. [2015-03-01]. Dostupné na:
<http://www.theguardian.com/film/2015/jan/04/birdman-alejandro-
gonzalez-inarritu-review-michael-keaton>.
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Ocenuje Ifiarrituovu schopnost pribalovat mnohé - zakulisné
machinacie, showbizové klisé, typy z commedie dell arte ai. Postupne
predstavuje a hodnoti aj vykony vedlajsich postav v pribehu. Chvali
pracu kameramana Emmanuela Lubezkeho. Spomina iparalelu
Keatona, ktroy si vo dvoch filmoch Tima Burtona zahral Batmana
Rigana, ktorého ,prenasleduje“ postava Birdman zjeho hereckej
minulosti. Dalej rozobera predosld reZisérovu tvorbu a spoluprace na
filmoch Amores Perros, 21 Gramov a Babel. Spomina aj poctu Susane
Sonntagovej, ktora je vo filme zretelne vyjadrena. V zavere recenzie
spomina vacsinu vedl'ajSich postav, nevynechava ani divadelnu kriticku
z The New York Times, ktorda sa vyhraza zlou recenziou eSte pred
zocenim hry.6

SME. Autorkou slovenskej filmovej analyzy z 23. februara 2015, ktoru
mozno povazovat za formu recenzie, je Kristina Kudelova. Recenzia
vysla aZ po zverejneni vitazov Oskarov. Titulok ,Pre¢o je Birdman
dobrym oskarovym filmom v dobe Facebooku (analyza)? rozvija
v perexe, kde poznamenava, Ze spominany film je vitazom tohoroc¢nych
Oskarov v kategériach najlep$ia rézia, film, scenar a kamera. Uvodny
recenzny text zaCina zmienku o tom, Ze pred rokom oslavoval rezisér A.
G. Inarritu patdesiatku, kvoli comu upadol do melanchoélie a zacal sa
zaoberat svojim vlastnym egom. Prave preto je i film Birdman vel'kou
rozpravou o egu.

Svoj text autorka c¢leni - podobne ako jej kolegovia zo slovenského
dennika SME (kym v anglicky pisanych krajinach sa s ¢lenenim textov
medzititulkami pri recenziach nestretavame) - do troch tematickych
blokov. V prvom ,Ego ma viedlo do pekla“ uvadza citicie reziséra o tom
ako ho vlastné ego hnalo, neraz nicilo, no zaroven inspirovalo k tvorbe
a porovnava ho s egom (hnacou silou) hlavnej postavy filmu - herca,
ktory starne a mina sa mu cas na to, aby publiku a kritikom dokazal, Ze
je stale schopny a dobry. Namiesto povodného filmového komercného
uspechu presedlava na divadlo a na doskach jedného z broadwayskych
divadiel nacvicuje skolegami hru, vdaka ktorej dufa, ze l'udstvo
zabudne na popularny, ale smieSny film snim - ako superhrdinom

6 DARGIS, M.: Former Screen Star, Molting on Broadway. [online]. [2015-03-02].
Dostupné na: <http://www.nytimes.com/2014/10/17 /movies/birdman-stars-
michael-keaton-and-emma-stone.html?_r=0>.
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Birdmanom. Preto reZisér ponudkol miesto hercovi, ktory hral
v minulosti dvakrat Batmana. Vo filme je citit isilny motiv ironizacie
vztahov v divadelnom a filmovom priemysle (herci vs. kritici).

V d’'alsom bloku ,Popularita je choroba“ autorka pise o tom, Ze film nie
je iba pribehom o hercovi, ale pribehom o tom ako l'udia snivaju po
uznani. Priklada viaceré citacie zfilmu, ale ivyroky samotného
reziséra, ktory tvrdi, Ze popularita a honba za uznanim st v dnes$nej
spolo¢nosti novou chorobou. Aj napriek faktu, Ze film je komédiou,
podl'a Kudelovej z neho citit' zivotnu uzkost a melanchéliu. Tieto Crty
boli pritomné uz v Ifarrituovom filmovom debute Ldska je kurva
vroku 2000. Porovnava predoslu rezisérovu tvorbu, ktora bola
postavena na tom, Ze jeden clovek ovplyviiuje Zivot druhého (Babel,
Ldska je kurva, Biutiful). Birdman je unikatny tym, Ze sa odohrava
v jednom case, na jednom mieste, recenzentka chvali i réZiu a kameru -
odvahu nakrutit broadwayské dianie v dlhych zaberoch. Vtomto
kontexte spomina filmy Aleksandra Sokurova - Ruskd archa a Amosa
Gitaia - Ana Arabia, ktori ich nakrutili na jeden zaber. Ostatny
tematicky blok ,Dobry film je zdzrak" venuje rezisérovym vypovediam
o nepodstatnosti filmovych oceneni a stitaziach v umeleckej branzi.”

3.2 The Grand Budapest Hotel

The Guardian. Prvé zhliadnutie filmu The Grand Budapest Hotel
recenzoval pre dennik The Guardian Andrew Pulver pocas berlinskeho
filmového festivalu 2014. Titulok tvori iba nazov filmu anazov
festivalu, na ktorom ho premietali. V podtitulku autor odhal'uje, Ze ide
o adaptaciu Sibalského pribehu Stefana Zwiega (rakdsky spisovatel,
v 40. rokoch emigroval do Brazilie, kde spolu s manzelkou spachali
samovrazdu po tom ked zistili ako faSisti ni¢ia kultirne hodnoty -
pozn. A.P.), prepchatého bizarnymi S$tudiami charakterov postav.
V uvode recenzie autor spomina, Ze berlinsky filmovy festival vzdy
zacCina ,velkym“ dielom, tento rok prave svetovou premiérou filmu
Wesa Andersona. Zaroven uvadza, ze dielo je inSpirované rakiaskym

7 KUDELOVA, K.: Prec¢o je Birdman dobrym oskarovym filmom v dobe Facebooku?
[online]. [2015-03-02]. Dostupné na:
<http://kultura.sme.sk/c/7661630/preco-je-birdman-dobrym-oscarovym-
filmom-v-dobe-facebooku-analyza.html>.
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autorom Stefanom Zweigom, piSucim poviedky zviedenského
prostredia. Napriek tomu, Ze spominany film nie je adaptaciou
konkrétnej poviedky, badat v iom mnohé prvky z Zweigovcych epik.
Andersonove bizarné postavy su vykreslené (ako je to pre tohto
reziséra charakteristické) do detailov. Prechidza k predstaveniu
hlavnej postavy, vedlajsich postav, ich hereckému obsadeniu
a predostiera hlavna dejovu liniu. Spomina ,zal'ubu“ hlavného hrdinu
vIdbostnych avantirkach so starSimi (resp. starymi) Zenami.
Andersonov spOsob vyrozpravania filmu je fascinujuci. Recenzent
poznamenava, Ze podobny pribeh v rukach niekoho iného (reziséra) by
pravdepodobne skoncil fiaskom. Andersonova pedantnost, cit pre
kameru a scénografiu urobila film zrozumitelnym. Tymto filmom podla
recenzenta rezisér vybudoval sympatickd viziu predvojnovej Eurdpy.
V zavere reflektuje iZweigovu nestastni smrt. Film sice nie je
Zweigovou poctou, ale prijemne pripomina tohto zaujimavého autora.?

The Guardian. Peter Bradwhaw oznacil film ako film tyzdna (Peter
Bradshaw’s film of the week), pricom mu udelil 4 z5 hviezdiciek.
Titulkom ,Anddersonov film je hlboko prijemné ponorenie sa“ doplia
podtitulkom, v ktorom hodnoti film o hoteli ,skrytej vasne“ ako
Jinteligentni dramu“. Hned' v ivode objastiuje, Ze majestatny hotel sa
nachddza vo vymyslenej predvojnovej stredoeurdpskej krajine
Zubrowka. Pripomina, Ze tento druh prostredia (liecebné domy, ktipele
a pod. plné podivuhodnych invalidov a existencii) si vyberali Thomas
Mann i Vladimir Nabokov, avSak v zaverec¢nych titulkoch sa divaci
dozvedaju, Ze rezisérovou inSpiraciou boli diela Stefana Zweiga.
Pripomina ho ijedna z filmovych ,hviezd“ - Ralph Fiennes (vo filme
stvarnuje Monsieura Gustava - recepctného hotela Grand Budapest
Hotel - pozn. A.P.). Zamysl'a sa nad tym, Ze Zweig by v tomto pripade
mohol byt vd'aka Andersenovej pedantnosti a detalnosti prevedenim
svojich myslienok do filmu spokojny. Hotel porovnava s prezidentskym
paldcom Nicolae Ceausescu a Overlook Hotel v Kubrickovom filme The
Shining. Citatelov oboznamuje srolou Gustava, vymentva klady
a pripadné alternacie (menuje hercov, ktori by sa mu na stvarnenie
tejto postavy tiez hodili). Postupne vysvetluje hlavnu dejovi liniu filmu

8 PULVER, A.: The Grand Budapest Hotel - Berlin 2014. [online]. [2015-03-03].
Dostupné  na: <http://www.theguardian.com/film/2014 /feb/06/grand-
budapest-hotel-review-berlin-2014-wes-anderson.>
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(ako si recep¢ny vybera mladého sirotského imigranta lift-boya Zera
azasvacuje ho do hoteliérskych sfér). Nevynechava ani libostnud
zapletku pana Gustava s Madamme D. konflikt s jej synom (pricom vzdy
spomenie mena postav aich herecké obsadenie). V zavere uvadza, zZe
Anderson ako vzdy dbal na detaily. Film prirovnava k ,domu babik" -
domyselne vybrané lokacie, interiéry, staromoddne, matne lakované
kulisy - to vSetko dava filmu nadych staroverskosti, az niekedy pdsobi
ako ,obrazky zknihy“. Ocenluje pracu reziséra, spolupricu
s kameramanom (Robert D. Yeoman), hudbu Alexandra Desplata,
scendristickd spolupracu reziséra a jeho dlhoro¢ného spolupracovnika
Huga Guinessa - to vSetko povaZzuje za velmi spravnu a Stastnu
kombinaciu tvorcov. Uznava, zZe iného filmara, ktory prinasa do svojich
diel také ohromujtice ovladnutie vSetkych zloziek nepozna. V zavere
konstatuje, Ze pozeranie tohto filmu evokuje dojem pitia
zubrowkovskej vody.?

The Guardian, The Observer. O tri dni neskdr nez ostatna spominana
recenzia (9. marec 2014) vychadza recenzia Marka Kermoda. V Gvode
spomina, podobne ako jeho predchodcovia, preciznost a priam
absurdnu pedantnost ,drobnej“ rezisérskej prace - dba na kazdy maly
detail (kamera,obraz, svetlo, zvuk, kostymy a i.). Podl'a recenzenta je to
najlepSia Andersonova komédia ostatnych rokov (sledujic liniu
Chaplina a Keatona), aj ked' jej chyba ,melancholické ¢aro“ predoslych
filmov - The Royal Tenenbaums, resp. Takd zvldstna rodinka ¢i Moonrise
Kingdom, resp. AZ vyjde mesiac. Nasledne citatelom prezradza hlavna
dejov liniu filmu, pricom opisuje i prostredie. Hotel taktieZ prirovnava
k hotelom Overlook. Spomina, Ze miestami na neho film p6sobi ako
,karikatara“ zrychlenych  filmov Stanleyho  Kubricka.  Postupne
predstavuje hlavné a vedl'ajSie postavy a uvadza ich herecké obsadenie,
pricom si v§ima i drobné detaily (napr. fakt, Ze herecka Tilda Swinton
je na nespoznanie, herecky vykon Ralpha Fiennesa je bravirny
a neskutocne sedi do celkového koloritu filmu, az heslovite vymentuva
pomocou klIicovych slov dej - feti$, neocenitel'ny obraz, vzbura, kradez
umenia, vrazda, laska, vazenie, parné vlaky, lanovky, okupacna armada,
mftve macky, prepracované kolace, krabice,.). Dalej spomina

9 BRADSHAW, P.: The Grand Budapest Hotel Review. [online]. [2015-03-03].
Dostupné na: <http://www.theguardian.com/film/2014/mar/06/the-grand-
budapest-hotel-wes-anderson-review.>
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Andersonove  inSpiracné zdroje -  Lubitscha, Hitchcocka
a v zaverecnych titulkoch spominaného Stefana Zweiga, spoluautorstvo
scenara s Hugom Guinnessom. Tito vSetci prispeli kvytvoreniu
kvalitného filmu predstavujucemu fiktivnu viziu Eurépy. Aj napriek
obsadeniu vel'kého poctu ,velkych hereckych mien“ pdsobi film vkusne
ajednoliato. V zavere recenzie skladd hold preciznemu rezisérskemu
pristupu k scénografii, kostymom, make upu a vSetkym detailom, ktoré
dotvorili vysledny celok. Mena autorov jednotlivych kategorii
nespomina.10

The New York Times. V americkom denniku The New York Times
recenzoval film A. O. Scott 6. marca 2014. Okrem pisomnej formy
recenzie spravil aj videorecenziu o dizke 1:09 mintty (7. marca 2014).
Titulok ,Horkosladkd cokoldda na vankusi“ dopifla podtitulkom
LAndersonov Grandhotel Budapest je komplexny pokrok“. Autor zacina
recenziu netradicne - zamyslenim sa, ktora cast' z hodnoteného filmu
sa mu najviac pacila. Napriek tomu, Ze uznava, Ze bol cely spracovany
vel'mi poctivo, vybral by si titek vaznov z vizenia, ktory sa im podaril
vd'aka v kold¢och paSovanych malych kladivkam ainym nastrojom.
Dalej uvadza, %e ide o 6smy film jeho oblibeného reZiséra (ktory sa
unho tymto filmom dostal na ind droven reSpektu, nez bol doteraz),
ktory potesi nielen jeho fanusikov, ale aj tych, ktori na jeho pévodné
diela mohli nadavat. Spomina Andersonov znamy cit pre detail, farbu,
obraz acelkové vizualne stvarnenie, striedanie velkosti zaberov
(presne vymenuva, o ktoré ide) a neobchadza ani vymenovanie hercov,
ktori so spominanym reZzisérom spolupracovali uz aj v minulosti.
Plynule uvadza citatela do dobovych pomerov aprechadza kdeju
filmu. Za¢ina prvym obrazom (rok 1985, ,Seda komunisticka obloha
vmeste cintorinov asoch” a predstavuje hlavné avedl'ajsie postavy
aich hereckych predstavitelov). Specidlnu pozornost venuje panovi
Gustavovi. Po najpodrobnejSom spomedzi uvadzanych recenznych
opisov prechadza k inSpiracnej predlohe - dielu Stefana Zweiga. Jeho
spdja s postavou pana Fiennesa. Rezisér filmu a spominany autor maja
podla recenzenta viacero spolo¢nych zakladnych ¢t - rychlost,
kompresiu avysoko rafinovany zmysel pre nuansy, ¢o oddeluje

10 KERMODE, M.: The Grand Budapest Hotel Review. [online]. [2015-03-03].
<http://www.theguardian.com/film/2014 /mar/09/the-grand-budapest-hotel-
review-wes-anderson>.
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komédiu od tragédie. Na konkrétnych prikladoch vysvetl'uje, preco je
film komédiou, aj ked' nie vSetko v iiom je len o zabave. Ako d'alsi zdroj
inSpiracie uvadza Ernsta Lubitscha a jeho diela Ninotchka (1939) ¢i To
Be Or Not To Be, resp. Byt ¢i nebyt (1942) sich hlavnymi
protagonistami. Vo vSetkych tychto filmoch totiz sdperia tyrania
siréniou, l'ahkovaznost aneotrasitelné kuazlo. Samozrejme, Ze ide
o nevhodné a nepostacujice zbrane proti tankom ¢i tajnym policajtom,
recenzent vSak poznamenava, Ze aj teraz spatne mdzeme ocenit lekciu,
ktora svojou veselostou a smiechom stala proti tazkej ruke politického
utlaku. Podl'a recenzenta sa da tento film chapat roézne. Aj napriek
tomu, Ze film nie je realisticky, viaceré drobné detaily a odvolavky
smeruju k rezimom Hitlera i Stalina. Mozno ho chapat ako vysmech
histérie, meniac hrozy na série pévabnych vtipov. Citatelia ho podla
Scotta mozu brat ako eskapizmus alebo ako pomstu.!!

SME. Spominany film pre slovensky dennik SME zhodnotila Kristina
Kudelovd uz 10. februara 2014. Titulok prispésobuje ,nasmu”
Citatel'ovi ,Wes Andersson sa nadchol historiou ndsho regionu, jeho novy
film je plny hviezd“. V perexe, resp. $pecifickom podtitulku dopiiia
,Carovné dieta amerického filmu predstavilo v Prahe novil komédiu
Grandhotel Budapest.“ V tivode recenzie opisuje nevSednost reziséra
(atypické oblecenie, farebnost, tajomny usmev), vd'aka ktorej clovek
pochopi, Ze nejde o nikoho ,banadlneho”. Autorka tvrdi, Ze sudobi kritici
ho zarad'uju medzi najoriginalnejsSich rezisérov sucasnej americkej
kinematografie. Nasledne vymenuva hercov z filmu, ktor{ s nim na fnom
spolupracovali. Dal$i tematicky blok, ¢leneny medzititulkom ,Dedicstvo
alebo...“ zahrna informacie o tom, Ze film otvaral Berlinale a vzapati mal
premiéru v Prahe, vel'mi stru¢ne predstavuje dej filmu, uvadza, Ze ide
o vymyslena krajinu, vymysleni menu, neraz nadprirodzené sily, no
itak je jasné, Ze osudy postav ovplyvnila skuto¢na histéria, fasizmus
i komunizmus. Divak vo filme uvidi vSetko - prvky komické, tragické
i nostalgické, neraz i ostry jazyk (ktorého sa cesky tlmocnik nebal, ako
napr. ,Serge? To je kokot.) V druhom tematickom bloku ,Budapest?
Mdm hmlisti predstavu“ recenzentka spomina vyjadrenie herca Jeffa

11 SCOTT, A. O.: Bittersweet Chocolate on the Pillow. [online]. [2015-03-04].
Dostupné na:

<http://www.nytimes.com/2014/03/07 /movies/wes-andersons-grand-
budapest-hotel-is-a-complex-caper.html>.
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Goldbluma (stvarnujuceho postavu pravnika Kovacsa) ,Ak nemd sto
percent, ani mi to nehovorte. Ni¢ iné ho nevystihne.“ Spomina jeho
predoslu filmova spolupracu (hercovu), zmienuje, Ze vo filme ucinkuje
spolu 16 hercov, pricom film bol nizkorozpoctovy. Ti priznali, Ze
o Budapesti mali pred natacanim filmu len hmlistd predstavu. Posledny
blok ,V samostatnej krajine“ ndm prezradza, Ze Andersona fascinuje
Eruépa, Studoval mnohé z diel Stefana Zweiga, autorka zahfna i citat
samotného reziséra, ktory sa vyjadril ,Ked som sa z Eurépy vratil
domov, mal som zrazu tplne iny pohl'ad na nas zivotny styl. Videl som
ho v inom svetle, aZ som sa musel pytat: Som naozaj American?“
Recenzentka sa v zavere odvolava na myslienku Jeffa Goldbluma, ktory
tvrdi, Ze Wes Anderson je samostatna krajina a je nase Stastie, Ze si do
nej mozeme kupit listok. Do kina.12

3.3 Whiplash

The Guardian. Recenziu na prvé vzhliadnutie (First look review) filmu
Whiplash napisal Henry Barnes 17. januara 2014, poc¢as sundancského
festivalu. Titulok recenzie je jednoduchy -, Whiplash: Sundance 2014 -
prvé vzhliadnutie“. Dopliia ho podtitulok ,JK Simmons hviezdi v Stidii
hudobnej posadnutosti, ktord prindsa anarchicku tiZbu po tspechu
zndmu od Sportu aZ po svet konzervatdria“. V ivode recenzie autor
vjednej vete predostiera hlavnu zapletku - krvavé palicky, bolest
a otcovské lekcie v scenaristicko-rezisérskej stadii Damiana Chazelleho
o muzikantskej posadnutosti. Nasledne predstavuje vedl'ajSiu postavu
(JK Simmons) Terrence Flatchera, svojrazneho a tvrdého ucitel'a hudby
na konzervatériu. Recenzent sa nevyhyba ani nadavkam, priamo piSe
o pristupe ucitel'a k Studentom, ktorych nazyva ,teploSmi, curdkmi ¢i
bezcennymi kusmi hovien“.13

12 KUDELOVA, K.: Wes Anderson sa nadchol histériou ndsho regiénu, jeho novy
film je plny hviezd. [online]. [2015-03-05]. Dostupné na:
<http://kultura.sme.sk/c/7098151/wes-anderson-sa-nadchol-historiou-
nasho-regionu-jeho-novy-film-je-plny-hviezd.html>.

13 BARNES, H.: Whiplash. [online]. [2015-03-05]. Dostupné na:
<http://www.theguardian.com/film/2014 /jan/17 /sundance-film-festival-
review-whiplash>.
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Autor recenzie spomina aj genézu filmu - jeho skratenu
niekol’komindtovi verziu, sktorou rezisér ziskal cenu na festivale
avdaka nej nakoniec aj financie na produkciu arealizaciu filmu.
Nevynechava ani zmienku o preciznej praci kameramana, ktorého
meno vSak neuvadza. ZvySok recenzného textu venuje vztahu ucitel'a
aziaka, jeho nevSednom zmapovani, predstaveni vsvetle, ktoré
nepozname. Barnes film ohodnotil $tyrmi hviezdickami z piatich.

The Guardian. ,Hlavni“ recenziu dennika The Guardian napisal
»dvorny“ kritik Peter Bradshaw 15. januara 2015. Uz titulkom odkazuje
na iny film -, Olovend vesta jazzového bubnovania“, V perexe uznava, Ze
tato ,triedna drama“ je vel'mi dobre napisana a l'ahko sledovatel'n3, no
pyta sa, ¢i vsebe ukryva icosi hlboké, ¢o mdze odovzdat. Svoju
recenziu zacina zamyslenim, Ze keby Marc Zuckerberg (zakladatel
socidlnej siete Facebook) chodil na hodiny jazzovej hudby kDr.
Hannibal Lecter (fiktivna postava kanibala a sériového vraha, ktoru
vytvoril americky romanopisec Thomas Harris. InSpirovali sa nim
viaceri tvorcovia filmov, preto sa tato postava objavila vo viacerych
snimkoch, napr. Mi¢anie jahniat z roku 1991, Hannibal z roku 2001,
2007, 2013, & Cerveny drak 1986, 2002 ai. - pozn. A.P.), vysledok by
mohol vyzerat tak ako vztah ucitel'a a ziaka vo filme Whiplash.

Tento film je podl'a uznavaného recenzenta stidiou biedy a krutosti,
ktoré vzdy sprevadzaju Stidium hry na hudobnych néastrojoch na
najvyssej drovni. Strucne a jasne popisuje hlavna dejovu liniu a motiv
filmu. Ustrednou postavou je podl'a neho Terry Flatcher (JK Simmons),
ktory svojimi najvy$simi Standardmi acharakterom pripomina
sadistického serzanta z Full Metal Jacket (film Olovend vesta reZiséra
Stanleyho Kubricka zroku 1987, serzant Hartman - pozn. A.P.),
recenzent vidi paralelu aj s hereckou Isabelle Huppert vo filme The
Piano Teacher (snimka reziséra Michaela Hanekeho z roku 2001, kde si
spominana herecka zahrala hlavnu protagonistku filmu - Eriku Kohut).

Recenzent dokazuje svoju zorientovanost v kultirnom diani, ked
prirovnava Whiplash a Andrewa k Rachmaninovmu tretiemu koncertu
a Davidovi Helfgottovi (australskemu klaviristovi, ktorého spominana
nahravka sa stala na niekol'ko mesiacov najpredavanejSim CD
v Australii, Spojenych Statoch i v Spojenom kral'ovstve. Okrem toho bol
tento koncertny umelec inSpiraciou k filmu Stanlyho Kubricka Shine
zroku 1996 - pozn. A.P.). Postupne sodkryvanim deja odhaluje

246



MEGATRENDY A MEDIA 2015

ivedlajSie postavy aich herecké obsadenie. Vzavere polemizuje
s viacerymi otazkami tykajucimi sa povahy a redlneho zameru ucitel'a
hudby, zameru reziséra - ¢i je Whiplash podobnou naréciou. ako Anna
Hathewayova a Meryl Streepova vo filme The Devil Wears Prada, resp.
Diabol nosi Pradu. Recenziu kon¢i s uznanim a tvrdenim: ,Je to film
s dopadom.“14

The Guardian. The Observer. Recenzia v nedeliajSom vydani dennika
The Guardian — The Observer - je najpodrobnejSou spomedzi vSetkych
recenzii vsledovanych periodikach. Pisal ju ,dvorny“ kritik The
Observeru, Mark Kermode, ktory film oznacil aj za film tyzdia (Mark
Kermode's film of the week).1> Na rozdiel od predoslych, uverejnena
bola az 18. januara 2015. Autor zac¢ina hudobnickym vtipom a nasledne
vysvetluje, ze vo filme sa ich vyskytuje nespocetné mnozstvo. Spomina
autora scenara a reziséra v jednej osobe - Damiena Chazelleho, pricom
uvadza, ze ide o adaptaciu jeho kratkeho filmu z roku 2013.

V nasledujicom odseku cCitatel'a oboznamuje s hlavnou dejovou liniou
filmu apozvolne prechddza k predstaveniu hlavného hrdinu, 19-
rotného nadejného hudobnika Andrewa (Milesa Tellera). Ten na
konzervatoriu Shaffer Conservatory stretiva obavaného ucitela
Terrenca Fletchera (JK Simmons). Recenzent ako jediny uvadza
skutoCnost, Zze pribeh je inSpirovany reZzisérovymi vlastnymi
stredoskolskymi Stddiami ajeho konfliktnym ucitelom hudby. Svoje
tvrdenia vhodne podkladd konkrétnymi citaciami z filmu, uvadza aj
Casto opakovanu Fletcherovu ,kultovd® frazu ,not quite my tempo“, tzn.
Jnie celkom moje tempo“. Vztah a boj medzi hlavnymi protagonistami
(ziak - ucitel) charakterizuje ako sadomasochisticky. Film prirovnava
k Broadcast News, Grand Piano ai. spomina obdivuhodni pracu
kameramana Sharona Meira. Ku koncu recenzie sa podrobnejsie venuje
popisu hereckych vykonov apraci reziséra sjeho inovatorskym
vkladom.

14 BRADSHAW, P.:. Whiplash Review. [online]. [2015-03-06]. Dostupné na:
<http://www.theguardian.com/film/2015/jan/15/whiplash-review>.

15 KERMODE, M.. Whiplash Review. [online]. [2015-03-07]. Dostupné na:
<http://www.theguardian.com/film/2015/jan/18/whiplash-review-
drummer-miles-teller-mark-kermode>.
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The New York Times. Film Whiplash v americkom denniku The New
York Times recenzoval jeden z jeho troch hlavnych filmovy kritikov A.
0. Scott dna 9. oktoébra 2014. Titulok ,SerZant dreziiry v hudobnej
miestnosti“ autor dopiiia podtitulkom, v ktorom ozrejmuje, Ze vo filme
Whiplash divaci najdu mladého jazzového bubenika ajeho ucitela
hudby. Vuvodnom odseku recenzie autor predstavuje reziséra,
spomina, Ze ide o jeho druhy film a matne nacrtava hlavni myslienku.
Nasledne predstavuje dvoch hlavnych protagonistov aich herecké
obsadenie. Pri predstavitelovi Fletchera uvadza, Ze podobne ako
telocvikari ¢i serzanti, aj on svojich ziakov oslovuje len priezviskami.
Vracia sa krezisérovi a predstavuje jeho tvorbu, ocefiuje spolupracu
s kvalitnym kameramanom, ktory ma cit pre detail - Sharone Meir,
postupne odkryva hlavnu dejovd liniu filmu, pricom spomenie aj
vedl'ajSie postavy filmu ako napriklad Nicole, resp. Melissa Benoist
(diev¢a, s ktorym Andrew randi - poznamka A.P.), Andrewov otec (Paul
Reiser) avysvetl'uje nazov filmu (odvijajici sa od nosnej skladby
s ndzvom Whiplash). Prezradza meno autora hudby Justina Hurwitza,
ktorého dielo hodnoti ako ,silné“ a ,prenikavé”. Podrobnejsie sa venuje
vztahu ucCitela aziaka. Vdaka tomuto filmu, ktory ide do
muzikantskych vlastnosti hlbSie, nez sme z podobnych filmov
zvyknuti, sa podla recenzenta dozveddme mnohé veci - chapeme
nekonec¢nu, naro¢nu a disciplinovani pracu hudobnikov, vnimame
vyostrené vztahy, az nadobiidame dojem autentickosti. Uznava, Ze
dielo je nesmierne putavé, aj ked' nie bezchybné.16

SME. Autorom slovenskej recenzie z 25. janudra 2015 s titulkom ,Ked’
je ticho silnejsie ako soundtrack” je Marek Hudec. V perexe Citatel'ov
oboznamuje sreZisérom a nacrtava, Ze divaci m6zu v naSich kinach
ocakavat silny zazitok. Recenziu zacina zmienkou o piatich oskarovych
nomindciadch filmu. Zaroven tvrdi, Ze aj bez nich by tato snimka
,poznacila dejiny zZanru hudobnych filmov“, kedZe je netradicna
anenajdeme vnej plnenie si sna mladych spevakov na pddiu, ale
zakrvavené hudobné nastroje. Predstavuje hlavného hrdinu Andrewa,
ktory sa kvoli vidine uspechu musi podrobit Sikane zo strany jeho
ucitela Fletchera. Autor recenzie svoj text rozclenuje do dvoch

16 SCOTT, A. O.: Drill Sergeant in the Music Room. [online]. [2015-03-08].
Dostupné na: <http://www.nytimes.com/2014/10/10/movies/in-whiplash-a-
young-jazz-drummer-vs-his-teacher.html>.

248



MEGATRENDY A MEDIA 2015

zakladnych tematickych blokov, ktoré oddeluje medzititulkami.
V prvom bloku, ,Cielom nie je vyhrat, cielom je porazit, rozobera
scenaristické snahy vytvorit silni hlavnud postavu so silnou motivaciou,
ktord sa na ukor slavy vzda vSetkého, ¢o by ju vnej mohlo brzdit,
postupne odkryva suboj nasilnickeho ucitela a huzevnatého Ziaka,
z ktorych nik nechce prehrat. Recenzent pripomina, Ze pribeh je
inSpirovany Zzivotnou skusenostou reziséra filmu, ktorého scenar sa
dostal na tzv. Black List, resp. Cierny zoznam (zdruzujici najlepsie
nerealizované projekty - pozn. A.P.) apreto vytvoril skaSobnu
patnastminutovud verziu filmu, ktorou uputal na festivale v Sundance
a ziskal tak investorov.

Vdruhom tematickom bloku recenzie. ,Desivy ako Joker”, spomina
drzitel'a Oskara za najlep$i muzsky herecky vykon vo vedl'ajSej ulohe,
JK Simmonsa, ktorého prirovnava ku Jokerovi v Temnom rytierovi (film
Christophera Nolana The Dark Knight z roku 2008 - pozn. A.P.). Dalej
upozoriiuje na premyslené striedania ticha abubnovania,
talentovanych hercov a kameramana (ich mend ani vykony vsak blizsie
neuvadza). Ako jediny vysvetluje aj ,prefikany“ nazov filmu. Okrem
nazvu skladby znamena i ,ider bicom*“, ktory z filmu citime, aj ked' ho
nevidime.1?

Zaver

Medzi anglicky a slovensky pisanymi recenziami mozno badat viaceré
rozdiely. Po kvantitativnej stranke sd anglicky pisané texty
rozsiahlejSie, viac pracuji s obrazkovymi prilohami a audiovizualnymi
materidlmi (prikladaja trailery, niekedy rozhovory s tvorcami filmov
alebo uc¢inkujucimi hercami). Na rozdiel od slovenskych autorov svoje
texty neclenia medzititulkami. Predkladaju ich ako jeden kompaktny
celok. Podl'a autorky je neraz $koda, lebo vo viacerych pripadoch by bol
text l'ahSie Citatelny, keby ho autori prerusovali, resp. zoskupovali do
istych tematickych blokov. TaktieZ treba spomentt, Ze na sledovanych
zahrani¢nych strankach (The New York Times, The Guardian) sa

17 HUDEC, M.: Ked' je ticho silnejsie ako soundtrack. [online]. [2015-03-08].
Dostupné na: <http://kultura.sme.sk/c/7608641/ked-je-ticho-silnejsie-ako-
soundtrack.html>.
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vyskytlo nepomerne menej reklamy, nez na domacom portali SME.
Snad’ ani netreba zdéraznovat, Ze je to vyrazné pozitivum pre Citatela,
pre jeho nerusené vnimanie textu.

Hodnotenie kvalitativnej stranky recenzii pri pocte len 15 textov nie je
dostato¢ne vypovedné. Zo sledovanych textov mozno konsStatovat, zZe
najzodpovednejSie k hodnoteniam pristupuje britsky dennik The
Guardian, ktory jednému filmu venuje minimalne tri obsirne recenzie
od svojich vlastnych kritikov. Okrem nich je v denniku venovany vel'ky
priestor na publikovanie recenzii samotnych Ccitatelov atiez ich
komentarom k recenzidm. Tento dennik ako jediny uvadza
hviezdickovy rating (ohodnotenie filmu poctom hviezdiciek od 1 do 5).
Casto sa preto stane, Ze pri jednom filme ¢itatelia najdu tri rozne
hodnotenia. Jediny dennik, ktory uverejiiuje ,informacny ramdcek”
(stroho vymenované zakladné udaje o filme - rézia, scenar, hudba,
kamera, herecké obsadenie a pod.) arovnako tak ivekovd vhodnost
(odporucanie, ¢i je konkrétny film vhodny ipre deti, pripadne deti
v sprievode rodicov) je americky dennik The New York Times.

NajobsirnejSie recenzie snajviac detailnymi udajmi a postrehmi
obvykle uverejiiuju denniky The New York Times a nedelné vydania The
Guardianu - The Observer. Pri recenziach casto vidiet evidentné
inSpirovanie sa autorov - recenzentov medzi sebou, ked spominaju
rovnakeé diela, odkazuju na rovnaké prepojenia, udalosti, autorov, neraz
pouzivaju aj rovnaké formulacie ¢i vynatky viet.

Vo vsetkych troch sledovanych dennikoch (v ich onlinovych formach)
sa pri recenziach filmov Citatel dozvie zakladné faktografické udaje
o diele (rezisér, scenarista, mena hlavnych postav aich herecké
obsadenie). Vanglicky pisanych dennikoch takmer pravidelne
uvadzaju iautora hudby azdroje inSpiracie (porovnanie s inymi
filmami, pripadne kniznymi predlohami). Taktiez rozpisujia hlavnu
dejov liniu filmu. V dennikoch The New York Times a nedeInom vydani
The Guardianu - The Observer sme pocas skimanych recenzii nasli
najpodrobnejsie inform4cie o filme, najviac postrehov z roznych sucasti
filmu (hudba, Specidlne efekty, inSpiracné zdroje, informacie
o predoslej tvorbe reZiséra, porovnanie sinymi stdobymi alebo
davnejsimi dielami kinematografie).
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V stcasnosti je neodskriepitelnym prinosom prienik zZurnalistiky do
onlinového prostredia. To umoznuje uverejiiovat popri recenziach
ovela vadsie mnoZstvo fotografii aaudiovizualnych priloh. Dal$im
vyznamnym posunom su hypertextové prepojenia. Omnoho castejsie
sa vyskytuju v anglicky pisanom novinarstve, na slovenskom portali
SME ich najdeme nepomerne menej. Nezanedbatelnym pozitivom
onlinovej Zurnalistiky je moznost interaktivity, ktora umoznuje priamu
konfrontéciu Citatela s recenzentom a Citatel'ov navzajom.
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LIFESTYLOVE ZANRE V SUCASNYCH
SLOVENSKYCH SPOLOCENSKYCH
TYZDENNIKOCH

Lifestyle genres in contemporary Slovak
universal weeklies

Terézia Roncakova

Abstrakt:

Jednou z oblasti, kde sa zurnalisticka Zanroldgia v sticasnosti rozvija
najzretel'nejsie, je lifestyle. Napriek tomu, Ze to nie je novy jav,
zakorenené zanrové tedrie si ho takmer nevsimajui. Autorka v tomto
prispevku preto predostrie Ciastkové vystupy svojho komplexného
zanrového vyskumu tykajice sa prave lifestylovych Zzanrov
v slovenskych  vSeobecno-spoloc¢enskych (nie Specializovanych)
tyzdennikoch. Bude vychadzat zobsahovej analyzy Styroch
tyzdennikov (Tyzden, Plus 7 dni, Slovenka, Zivot), ktoré sktimala
vramci polrotného obdobia od marca do augusta 2014, pricom
obsiahla 104 vytlackov (26 x 4). Texty podrobovala skimaniu
z hl'adiska ustalenych Zanrotvornych kritérii: funkcie, témy, formy,
jazyka a kompozicie. Dospela k dosial nepomenovanym
anecharakterizovanym zanrovym formam, ako fenomén, klebety,
dobré rady, poradna ¢i upatavky.

Klacové slova:
Zurnalistické Zanre. Lifestyle. Fenomén. Klebety. Dobré rady. Poradia.
Upttavky.

Abstract:

Lifestyle is one of the fields, where journalistic genres are changing
most strongly today. Although this is not a new phenomenon, the
entrenched genres theories almost do not pay attention to it.
Therefore, in this paper the author will offer some partial results of her
complex genres research, concerning especially the lifestyle genres in
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Slovak universal (not specialized) weeklies. She will proceed from the
content analysis of four weeklies (TyZdef, Plus 7 dni, Slovenka, Zivot),
which she was researching during a half of year from March to August
2014 and embraced 104 issues (26 x 4). The texts she researched with
respect to established genre criterions: function, topic, form, language
and composition. She came to genre forms, which have not been named
and characterized yet, like phenomenon, gossip, good advices, advice
column or teasers.

Key words:
Journalism genres. Lifestyle. Phenomenon. Gossips. Good advices.
Advice column. Teasers.

1 Stav problematiky

Ak je dnes medzi novinarskymi zanrami nejaky priestor na badanie,
nejaky ,vyhonok“ mimo klasickych, resp. tradi¢nych koncepcii,
snajvacSou pravdepodobnostou ho najdeme medzi lifestylovymi
textami. Tie sa sice do médii nedostali vCera ani vlani, ale vo vzitych
kategorizaciach zanrovych foriem viaceré stidle nemaji pomenovania
a charakteristiky. V predloZenom texte sa preto pokusime lifestylové
nové zanrové formy zadefinovat. Budeme pritom vychadzat
z ustalenych zanrotvornych kritérii: funkcie, témy, formy, kompozicie
a jazyka prejavu.

Rozvoj lifestylovej zurnalistiky velmi tuzko suvisi schapanim jej
funkcie, konkrétne sjej postupnym posunom od informovania,
nazorového formovania, pripadne vzdelavania k zabavaniu. Na tento
trend medzi prvymi upozornil autor zndmeho bonmotu o ,uzabavani sa
k smrti“ N. Postman!. Dnes uz napr. J. Rusnak hovori o ,fenoméne
invazie zabavnosti“2 v médiach, pretoze ,prvky humoru, hry, potesenia,
zabavy vSeobecne boli postupne infiltrované do celého tkaniva ponuky

1 POSTMAN, N.: Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. Praha :
Mladé fronta, 2001, 192 s.

2 RUSNAK, ]. et al.: Tvorba a recepcia rozhlasového a televizneho textu. Presov,
Kosice : PreSovska univerzita, Univerzita Pavla Jozefa Safarika, 2014, s. 48.
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produkcie médii“3. Emoécie sa podla neho stali ,najdolezitejSou
sucastou komfortnej medialnej prevadzky“4, takzZe médiad mozno dnes
oznacit skor za ,dekorativne”, nez za ,informacné a vzdelavacie“s.

Azda najlepSie je zo zanrového hladiska tento jav zdokumentovany
v oblasti spravodajstva, kde sa uz udomacnil pojem infotainment - pre
spravy bez informacnej hodnoty a bez vztahu k veciam doélezitym pre
zivot obcana, avSak vdaka apelu na l'udské emodcie zaujimavé
a pritazlivé. Infotainmentu sa venovali uz viaceri autori, rozpracovali
ho napr. B. McNair® alebo I. Reiffova a kol.” Ako uvadza McNair, tento
temin prvykrat pouzil americky Zurnalista W. Cronkite v suvislosti
srozsirovanim banality vteleviznom spravodajstve.8 Podla G.
Magalovej sa infotainmentova kumulacia informacnych azabavnych
prvkov prejavuje aj vjazyku - najmd prenikanim hovorovych prvkov
do publicistického stylu®.

Infotainment, ako novy Zzurnalisticky Zaner, sa tyka spravodajstva.
Medzi nespravodajskymi (nazorovymi a beletrizovanymi) textami sa
vSak zatial podobny vSeobecne prijimany novy zaner neudomicnil
Urcité naznaky nachadzame v zanrovych koncepciach zohl'adnujucich
formy typické pre bulvarnu Zurnalistiku. Napr. talianski novinari
pouzivaju vyrazy bufala (byvolica) a serpente di mare (morsky had).
Prvy by sme mohli prelozit aj ako kacicu, pretoze oznacuje faloSnu,
uplne vymyslenu informaciu sdmyslom klamat (napr. vymysleny
rozhovor). Druhy vyraz by sme mohli pretlmocit slovom fama, lebo sa
pouziva na pomenovanie falosSnych senzicii z pomedzia uveritelného
aneuveritelného, c¢asto vychadzajacich ztzv. mestskych mytov.10
Podobny typ textu nachadzame v anglofénnej Zanroldgii, kde nesie

3 Tamtiez, s. 44.

4 Tamtiez, s. 25.

5 Tamtiez, s. 26.

6 McNAIR, B.: Sociologie Zurnalistiky. Praha : Portal, 2004, 184 s.

7 REIFFOVA, 1. et al.: Slovnik medidini komunikace. Praha : Portal, 2004, 330 s.

8 Porov.: RUSNAK, J. et al.: Tvorba a recepcia rozhlasového a televizneho textu, s.
48.

9 MAGALOVA, G.. Frazeoldgia (nielen) pre Zurnalistov. Nitra : Katedra
zurnalistiky FF UKF,2008,s. 62 - 63.

10 DIEZ 1 BOSCH, M.: I generi giornalistici. Prednaska na Gregorovej papezskej
univerzite v Rime (2007).
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pomenovanie canard (kacica). Slovnik Merriam-Webster ju definuje
ako ,falosnu spravu alebo pribeh: presvedcenie alebo klebetu, ktoré nie
su pravdivé“ll. Francuzi zasa poznaju zZaner snazvom echo alebo
klebeta, ¢o je indiskrétna informacia o zakulisi spolo¢ensko-politického
zivota, napisana anekdotickym, pikantnym ténom. Je to kratucky textik
v $tyle ,jednohubky*“12.

Tieto bulvarne ladené texty maju prienik s lifestylovou publicistikou,
zd'aleka vSak nevystihuju situaciu v tejto oblasti uplne.

2 Metodologia

Svoj vyskum lifestylovych zanrov sme postavili na obsahovej analyze
vSeobecnych (nie Specializovanych) tyzdennikov. Skumali sme Styri
tituly (TyZden, Plus 7 dnf, Slovenka, Zivot) v ¢asovom rozmedzi marec -
august 2014, c¢ize 104 vytlackov (4 x 26). Kazdy text sme analyzovali
z hl'adiska zanrotvornych Kkritérii, opierajic sa o pat kritérii, ktoré sa
surCitymi  terminologickymi odtienkami  opakuji  umnohych
teoretikov. D. SlanCova ich pomenuva vyrazmi funkcia, téma, forma,
kompozicia, jazyk!3. S. Skwarczynska pouziva v tomto kontexte termin
JStrukturdlne  polia“t4,  ktoré rozliSuje vtroch  zakladnych
konfiguracidch: sémantickej, pragmatickej a Stylistickej. Toto
rozdelenie prakticky kopiruje Slancovej kritéria, pricom pod Stylistiku
mozno zaradit posledné tri (formu, jazyk a kompoziciu). M. Wojtakova
zasa hovori o,komponentoch Zanrového vzorca“ls, ktoré urcuje zo
Styroch aspektov: Strukturdlneho, pragmatického, poznavacieho

11 Merriam-Webster  Dictionary. Dostupné na: http://www.merriam-
webster.com [cit. 18. 3. 2015].

12 Porov.: SERAFINOVA, D.: Zurnalistické Zanre vo Franctzsku III. In Otdzky
Zurnalistiky, 1997, Vol. 40, No. 2, s. 149 - 156. Citovana autorka sa odvolava
najmd na dvoch vyznamnych franctizskych teoretikov Zurnalistickych zanrov
Michela Voirola a Josého de Brouckera.

13 SLANCOVA, D.: Praktickd Stylistika (2. vyd.). PreSov : Slovacontact, 1996, s.
116 - 117.

14 SKWARCZYNSKA, S.. Wstep do nauki o literaturze (3. Zv.). Instytut
Wydavniczy Pax : Warszawa, 1965, s. 135 - 149.

15 WOJTAK, M.: Gatunki prasowe. Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej : Lublin, 2004, s. 17.
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a Stylistického. [tu nachadzame suzvuk svySSie prezentovanymi
piatimi kritériami, pricom poznavacie mozno stotoznit stémou,
pragmatické s funkciou, S$trukturdlne skompoziciou a Stylistické
s formou a jazykom. Napokon eSte hodno spomenut jazykovedné skoly
orientované predovSetkym na formalne aspekty textu, ktoré ponimaja
funkciu atému v suvislosti sdefinovanim Zzanrovych foriem velmi
okrajovo. Vyraznym predstavitel'om tejto skoly je ]. Mistrik, od ktorého
pochadza teéria ,Zanrovej morfoldgie“l¢ zahfnajica trojaké
morfologické prvky zanru: fyzické, jazykové a komplementarne. VSetky
sa podrobnejsie Clenia, ale jednotlivé podkategdrie by sme mohli
napospol zahrnut pod formalne, kompozicné alebo jazykové kritéria.
Tento pristup k zZanrotvorbe vsSak povazujeme za oklieSteny a v nasej
analyze sme venovali pozornost aj téme a funkcii textu.

Na zaklade prienikov charakteristik spadajucich do kategérii funkcie,
témy, formy, kompozicie a jazyka mdézeme modelovat zanrové formy -
viac alebo menej totozné s tymi dosial znamymi. Predstavime péatoro

takych foriem tykajucich sa lifestylovej zurnalistiky.

3 Zistenia
3.1 Fenomén

Pomenovanie fenomén sme zvolili pre texty blizke soft longform
textom??, od ktorych sa vSak odliSuju jednak vtéme (venuju sa
vyslovene zaleZitostiam Zivotného Stylu, s déorazom na trendy, novinky,
fenomény), jednak vo funkcii (klada vacsi doraz na poucenie,
vysvetlenie, prekvapivé informovanie) atiez v kompozicii ajazyku
(vyjadruju sa uvolnenejsie, expresivnejsie, osobnejsie, subjektivnejsie
- predkladaju skoér tuvahu aanalyzu nez typicka longformovu
skladacku pribehov, prikladov a citacii autorit).

16 MISTRIK, J.: Zdnre vecnej literatury. SPN : Bratislava, 1975, s. 24 - 44.

17 Tento pojem, ako aj d'alSie, sme zaviedli v stati Aktudlne tendencie vyvoja
Zurnalistickych Zdnrov. Niekol'ko podnetov v kontexte slovenskych spolocenskych
tyZdennikov, odprednasanej 4. decembra 2014 v PreSove na konferencii Média
atext 5 (vyjde v pripravovanom zborniku).
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Tabul'ka 1: Zanrotvorné prvky fenoménu

Funkcia Poucit, vysvetlit, propagovat, zaujat, informovat (ale
nie o podstatnych veciach, skor prekvapit).
Téma Fenomény, trendy, novinky zoblasti psycholdgie,

zdravia, Zzivotného S$tylu, technolégii, etnoldgie,
mediciny, kuchyne...

Forma Rozsiahly text (rozvinutie témy potrebuje priestor, cca
1 - 2 strany), skor Stedra obrazova dotacia.

Kompozicia | Makro: tazisko lezi vo vlastnej uvahe, ktord byva
doplnena rozpravanim (pribehom, prikladom, vlastnou
skusenostou).

Mikro: rozsiahlejsi text bez vyrazného vnutorného
Clenenia, sprehladnovany medzititulkami, vyuziva
priamu rec (citacie knih a odbornikov).

Jazyk Odl'ahceny, expresivny, konkrétny (definicie, priklady),
jednoduchy, popularny, miestami odbornejsi (vyuzivaju
sa data zvyskumov, Statistiky, odborné poznatky)
a miestami tvorivy, az poeticky. Mozno pouzivat 1. os.
sg. (subjektivny pristup) aj 2. os. pl. (prihovorovy
pristup).

Autori fenoménov soblubou Cerpaju znajnovsich vedeckych
poznatkov, najma z oblasti psycholdgie ¢i mediciny, svoje texty stavaji
na cCerstvych S$tudidch ¢i populdrnovedeckych kniznych novinkach
a punc odbornosti posiliiuju citovanim vedcov a inych kompetentnych
autorit.

VnasSej vyskumnej vzorke sme ako typické fenoménové témy
zaznamenali napr. vyznam a vyuzitie IQ testov; choroby, sktorymi
cestujiceho nezoberu do lietadla; schopnost hovorit nie; selfiemaniu
azavislost od selfies; ziarlivost vo vztahoch; pridlhé hl'adanie
partnera; kvalitu mineralok a dopliianie sa kivy a mineralnej vody;
hypnopoérod; pracu popri detoch; dovolenku so psom; zvladanie stresu;
fenomén dobrovolnictva; molekularnu kuchynu; slowfood; techniky
relaxu; slacktivizmus; metédu liecebného hladovania; ucenie deti na
no¢nik; syndrém FOMO...
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3.2 Klebety!s

Klebety mozno pozorovat v dvoch variantoch:
1. kuziozity,
2. celebrity.

Prvé sa venuju vSemozZnym raritdm, anomaliam, zvlastnostiam a pod,;
druhé stikromiu znamych osobnosti, pre ktoré sa vzil vyraz Soubiznis,
v novinarskom zargone aj Soubiz.

Zaroven nadobuda tento zaner dve formy z hl'adiska rozsahu: kratku
a dlhu. Kratke klebety sa publikuji zvacsa v sériach, v rubrikach na to
uréenych. Casto ide o drobné textiky sprevadzajice nosnud fotografiu.
DIhé klebety zaberaju aj 1 - 2 strany, pripadne viac, pricom su bohato
ilustrované. Z hl'adiska formy sa tak ocitaju na hranici so soft longform
textom.

Klebety sa vyskytuju aj v kvazi-spravodajskych rubrikach (napr. Ludia
a udalosti), spravodajstvo vSak napodobnuji len formou. V suvislosti
s ich obsahom moZno hovorit nanajvys o infotainmente, ¢astejSie vsak
len oentertainmente. Inokedy tieto texty zasa nadobudaju
investigativny nadych, ked’ autor, resp. redakcia tému rozvija vlastnym
iniciativnym patranim, pripadne sa na texte pracuje =z iniciativy
objektu, ktory aktivne spolupracuje (poskytuje materidly, informacie
a pod., ¢asto s ciel'om usvedcit/ poskodit nejaku znepriatelent stranu).

Tabul'ka 2: Zanrotvorné prvky klebiet

Funkcia Poskytnit unik, relax, uspokojit zvedavost, akozZe
informovat (skoér zaujat, prekvapit, ohurit), hlbsie
predstavit osobu aumoznit vnutornu Kkonfrontaciu
Citatel'a s iou.

Téma Dvojaka: kuriozity/ celebrity.
Anomalie, rekordy, zvlastnosti/ sukromie znadmych
I'udi, ich vztahy, majetok, sexualne spravanie, vizaz...

Forma Dvojaka: kratka/ dlha.

18 V plurdli uvadzame ndazvy zanrov, pre ktoré je typicky vyskyt v sériach
a mozaikové spracovanie.
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Kratke klebety sa vyskytuju v sériach (v prislusnych
rubrikach); dlhé dosahuju aj 1 - 2 strany a viac, pricom
su bohato ilustrované.

Kompozicia | Makro: informécia, opis, ivaha.
Mikro: vlastné avahy alebo prerozpravané rozhovory
s objektmi (bohaté na citacie). Kratke texty su

neclenené, dlhé mozZu byt sprehl'adnené
medzititulkami. Pracuje sa sdohadmi, vymyslami,
Spekulaciami.

Jazyk Uprimny, hovorovy, expresivny (v lexike aj v syntaxi),
intimny, jednoduchy, zrozumitelny. Titulky byvaju aj
manipulativne.

Pre klebety je typické ,varenie z vody*“, chabo podlozZené Spekulovanie,
najma v suvislosti so stukromim celebrit - sich vztahmi, krizami,
rozchodmi, rozvodmi, tehotenstvami apod. Redaktori Soubizovych
rubrik s obl'ubou cerpaju aj z prostredia popularnych seridlov, pricom
buduju rozlicné somarske mostiky medzi seridlovym a skuto¢nym
zivotom hercov.

V oblasti kuriozit sme vnami sledovanom obdobi zachytili napr.
klebety o skul'avom kocurovi, cuc¢oriedkovych masazach pre psy, 364-
kilovej zene, nakupoch tehotenskych testov cez internet, operacii psa
s krivymi nohami, darcovi spermii, ktory je uz otcom 99 deti ¢i
medzinarodnom festivale samby v Coburgu. Celebritné klebety su
oblibenejsie, pricom tie typické sa ¢asto tykali napr. Zien a deti Borisa
Kollara, britskej kralovskej rodiny (napr. druhé tehotenstvo princa
Williama avojvodkyne Kate, rozchod princa Harryho a Cressidy),
majetku znamych l'udi ¢i nenalicenych a nevhodne oblecenych krasavic
z filmového platna. Zo skimaného obdobia mozno spomenut napr.
rozchod Diany Moérovej a]Juraja Mokrého aich natahovacky o byt;
rozvody, sobdSe aadopcie niekdajsSieho nemeckého kancelara
Gerharda Schrdodera; nového partnera anové auto spevacky Geri
Halliwell; vindrske podnikanie Adriany Sklenarikovej; samovrazdu
manzelky Micka Jaggera L'Wren Scottovej; zasnubenie Georga
Clooneyho; novu piesenn Zuzany Smatanovej; spodnd bielizen ainé
vydavky vybranych celebrit; srdcovy kolaps Emilie Vasaryovej..
Niekedy sa do prislusnych rubrik dostali aj ndhodné zaujimavosti, napr.
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o starSom panovi, ktory pred parlamentom daroval vino Radoslavovi
Prochazkovi.

3.3 Dobré rady

Dobré rady sa tiez soblubou vyuZivaji v mozaikovych rubrikach
avdvoch formach zhladiska rozsahu: kratkej adlhej. Tie kratke
predstavuju rozlicné uzitoc¢né tipy, dlhé plnia funkciu spotrebitel'ského
(alebo iného) servisu. Texty tohto druhu sa tykajd predovsetkym mody,
kuchyne, kozmetiky, =zdravia, byvania, zahradky, domacnosti
a motorizmu. Majd persuazivny charakter: citatel'a priamo oslovuja (v
2. os. pl), poucuju ho, apeluji na jeho osobnu skusenost (,mate
pocit..“, ,mate problémy..“). Popularno-nducny pristup miesaja
s 'udovymi mudrostami a klisé.

Tabul'ka 3: Zanrotvorné prvky dobrych rad

Funkcia Zlahka poucit, naucit, pomdct, informovat (ale nie
o podstatnych veciach, skor o uzito¢nych).

Téma Zdravie, domacnost, byvanie, motorizmus, kuchyna,
moda, kozmetika, zahradka, domace financie...

Forma Dvojaka: kratka/ dlha.

Kratke rady sa vyskytuju vsériach avytvarajua
mozaikové rubriky, maju charakter tipov. Dlhé rady
mozu dosahovat az formu spotrebitel'ského (alebo
iného) servisu. Opieraju sa aj ovysledky testovani.
Texty sprevadza bohaty ilustracny material, pripadne
infografika. Niekedy sa uverejiiuji v osobitnej
tematickej prilohe.

Kompozicia | Mikro: vyklad, informacia.

Makro: vyuzivaju sa citacie odbornikov, osobitné
inforamceky, ilustracné pribehy. M6zu sa kombinovat
s poradnou (odpovede odbornikov na konkrétne
otazky) a reklamou.

Jazyk Prihovorovy, adresny (2. os. pl), az persuazivny,
vyuziva vtip, kliSé, miestami poeticky, originalny.
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V nami sledovanom obdobi sa typické dobré rady tykali napr. zapalu
Criev, sivého zakalu, zvladania menopauzy ainych zdravotnych
problémov (opis diagndzy aliecby), farebnych trendov v obliekani,
netradi¢nych tvorivych bytovych rieSeni (napr. romantické terasy),
starostlivosti o kalanchoe na balkdne, oSetrovania okrasnych drevin
a inych rad pre zahradkarov, vytrhavania obocia, aplikacie 3D mihalnic,
spravneho uzivania paracetamolu, moxovania (¢inska tradi¢nd metéda
prehrievania akupunktirnych bodov $pecidlnymi cigarami), adrzby
auta ainych zalezitosti motorizmu, spajania uverov, cestovného
poistenia ainych problémov domaécich financii, hubarcenia (jedlé
a jedovaté huby)...

Niektoré z tychto tém priam volaju po spojeni s reklamou, ¢o sa aj deje:
dobré rady odomdcich financiach, dovolenkdch alebo vhodnych
potravinach, nehovoriac o auto-moto rubrikach, boli ¢asto sprevadzané
priliehavou inzerciou.

3.4 Poradna

Poradna je tradicna casopisecka rubrika, v nasej vzorke vsak nebola
tiplne typicka - stabilné miesto mala iba v tyzdenniku Zivot a ¢iasto¢ne
sa vyskytovala v Slovenke. TyZdeni ani Plus 7 dni tento Zaner
nevyuzivali, ¢o mozno dat do suvisu s ich spolo¢ensko-politickym
charakterom - vyraznejSim nez vo zvysSnych dvoch periodikach,
ladenych viac lifestylovo.

Typicky poradiovy text tvori otdzka Ccitatela a odpoved odbornika,
moZe vSak nadobudat aj formu kratkeho rozhovoru sodbornikom
o urCitom probléme. Z tematického hl'adiska sme rozlisili dva druhy
poradnovych textov:

1. odborné,
2. vztahové.

Odborné sa tykali napr. pravnych a finanénych problémov, ich jazyk
astyl boli odbornejsie, faktografickejsSie, narocnejSie na vnimanie
a porozumenie. Vztahové poradne boli doménou psycholégov a pre ich
jazyk a $tyl bola typicka empatia, blizkost, zrozumitel'nost.
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Tabul'ka 4: Zanrotvorné prvky poradne

Funkcia Poradit, pomdct, rieSit problém, poucit (prevencia),
zaujat (pribeh, bezna skiisenost).
Téma Dvojaké: odborné/ vztahové.

Zdravie, praca, rodina, socidlne veci, osobné financie,
vztahy, vychova, psychologické problémy.

Forma Stredny a dlhsi rozsah (nedosahuje kratke rozsahy, lebo
si vyZaduje primerany priestor na rieSenie problému).
Casto sa vyskytuje vstabilnych rubrikdch. Text
sprevadza ilustratny obrazok alebo fotografia
odpovedajticeho odbornika.

Kompozicia | Mikro: vyklad, informacia.
Makro: najcastejSie otdzka + odpoved, ale aj kratky
rozhovor s odbornikom.

Jazyk V zavislosti od témy: odbornejsi alebo subjektivnejsi
styl, ale vzdy s dorazom na zrozumitelnost. Adresny
prihovor (oslovenie, 2. os. sg. alebo pl.).

Typické poradiové témy mozno rozdelit na socidlnopravne (stretli
sme sa napr. s problémami viazucimi sa na rozvod a nasledné delenie
majetku, delenie starostlivosti o deti, naroky partnerov apod.),
pracovnopravne (vztah zamestnanec azamestnavatel), na financné
(napr. p6zicky, hypotéky, sporenie atd. - tieto témy su Casto spojené
s reklamou alebo ide priamo o reklamné texty), medicinske (zdravotné
problémy, casto gynekologické, urologické) ana psychologické
(vychova deti, partnerské ainé rodinné vztahy, sexuologické
diagndzy). Tieto témy, najmé vztahové, obsahuju prvok konkrétneho
pribehu, ¢o zvySuje ich pritazlivost.

3.5 Uputavky
Uputavky sd napliou mozaikovych servisnych rubrik. Mozno ich
rozliSit v dvojakej forme:

1. minirecenzie,
2. pozvanky.

Tie prvé sa tykaju filmov, knih, hudobnych nahravok. Tie druhé
rozlicnych podujati: festivalov, konferencii, Sportovych aktivit, vystav
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apod. Vyberaju si nielen kultirne hodnotné objekty, ale aj objekty
kuriézne, pricom sa niekedy blizia ku Kklebetdm. Pouzivaju vel'mi
uvolneny, odl'ahceny, hovorovy jazyk, nevyhybajic sa vtipu.

Tabul'ka 5: Zanrotvorné prvky uputavok

Funkcia Informovat, propagovat, poucit, pomoct, poradit,
zorientovat.

Téma Kultira (knihy, filmy, divadla, festivaly, Sportové
podujatia, konferencie...).

Forma Dvojaka: minirecenzie/ pozvanky.

Kratke textiky (tipy) tvorivo graficky spracované, ¢asto
s miniatirnym sprievodnym ilustraénym obrazkom
(logo, obalka knihy, vystizny symbol), ktory plni funkciu
odrazky.

Kompozicia | Mikro: opis, informAcia.
Makro: vel'mi strucné, hutné texty bez samostatnych
titulkov.

Jazyk Odl'ahceny, uvolneny, hovorovy, adresny (2. os. pl.),
tvorivy, vtipny, v niektorych pripadoch odborny.

Rubriku supttavkami sme vsledovanej vzorke spolocenskych
Casopisov nasli iba v Tyzdni, pricCom v ostatnych periodikach (najma
v Slovenke) sa tento typ textov vyskytoval sporadicky v inych
rubrikach (napr. domace spravodajstvo). Najma pozvanky na podujatia
sa totiZ ocitaju na hranici s tyzdennikovym spravodajstvom, ktoré na
odlisenie od dennikového ¢asto nadobuda nielen komentativne, ale aj
lifestylové polohy apriblizuje sa niekedy uputavkam, inokedy
klebetam.

4 Diskusia

Lifestylové Zanre su beznou sucastou sucasnych spolocenskych
tyzdennikov - seriéznych aj bulvarnych. A prave od miery seriéznosti/
bulvarnosti zavisi ich charakter. Mozno teda hovorit o urcitom
kontinuu seridznosti:
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seriéznost bulvarnost

Lokalizacia konkrétneho textu medzi p6lmi seri6znosti a bulvarnosti sa
premieta do vSetkych zanrovych charakteristik. Zasahuje funkciu
(poucit, hlbsie spoznat - iba zabavit), tému (zmysluplny, relativne
podstatny problém - povrchny, umelo Ziveny objekt), formu (najma typ
a mnozstvo obrazového materialu), kompoziciu (déraz na informaéciu,
resp. zaujimavy nazor - subjektivne ,varenie zvody“) aj jazyk
(tvorivost, originalita, estetickd hodnota - kli§é, prvoplanova
expresivnost a ttok na emocie).

Jednotlivé prezentované zanre su tak vnutorne pomerne réznorodé.
V zavislosti od miery bulvarnosti by sme mohli hovorit o ich hard a soft
formach - napr. celebritné hard klebety Spekuluji na hranici vymyslu
o sukromi slavnych l'udi, kym celebritné soft klebety si vSimaju napr.
hercovo jubileum anesd sa v pozitivnom, priatel'skom téne. Okrem
tychto klasickych celebritnych klebiet sme v nami sledovanej vzorke
zaznamenali aj origindlne spracované rozhovory so zaujimavymi
I'ud'mi (nie nevyhnutne vSeobecne znamymi) v ¢asopise Tyzden. Tvorili
pravidelnt rubriku Cnosti a neresti a v siedmich bodoch strucne, Zivym
jazykom rekapitulovali sebahodnotenie danej osobnosti: zvyky,
zlozvyky, netradi¢né zal'uby, slabosti... Siahali do intimnej sféry, avsak
sposobom, ktory citatel'ovi umoziioval ¢loveka hlbsie spoznat, odhalit
jeho T'udsku tvar, konfrontovat sa snim apripadne polozit zaklad
vztahu vnutornej sympatie. Takyto typ Kklebiet moZno v
prezentovanom kontinuu zaradit na krajny pdl seriéznosti.

Lifestylové Zanre sa, prirodzene, ¢asto vyskytuju v hybridizovanych
podobach. MieSaju sa jednak medzi sebou navzajom (niekedy je napr.
fenomén kontaminovany klebetou anaopak, typické st symbiotické
spoluzitia fenoménu a poradne, fenoménu adobrej rady, poradne
adobrej rady a pod.), ale aj sinymi zanrami. Lifestylové prvky casto
nachiddzame v soft longform textoch av pribehoch, ktoré je niekedy
tazké odlisit od fenoménov a klebiet. Podobne tenka hranica oddel'uje
niektoré tyzdennikové odl'ahcené komentativne spravy a klebety, resp.
uputavky. Tento jav je prirodzeny anemozno ho povazovat za
negativny, ak hybridizacia p6sobi v prospech funk¢nosti textu.
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Zaver

Predstavili sme niekol'’ko podnetov do diskusie o aktudlnych zanrovych
formach, konkrétne o lifestylovych zanroch slovenskych spoloc¢enskych
tyzdennikov. Na zaklade analyzy zZanrotvornych kritérif (funkcie, témy,
formy, kompozicie a jazyka) sme navrhli patoro (staro)novych zanrov:

- fenomén,

- klebety,

- dobré rady,
- poradia,

- uputavky.

Vsetky majui okrem vzajomnych odlisSnosti a sebe vlastnych dominant
podmieniujicich ich autonémiu aj spolo¢né vlastnosti, na zaklade
ktorych ich mozno zaradit do spolocnej lifestylovej kategérie. Tieto
charakteristiky prerastaju vSetky zanrotvorné Kkritéria: vo funkcii sa
prejavuju dérazom na poucanie, pomoc a vol'u zaujat, takze ak sa tu aj
informuje, predmetom informacie nebyvaju podstatné, dolezité,
spolocensky vyznamné veci a javy, ale skor skutocnosti s potencialom
prekvapit a ohurit. Od toho sa odvijaju témy textov tohto typu, ktoré sa
skor zaujimavé a pritazlivé, nez ddlezité zhladiska obcianstva a
spoloc¢enskych procesov, hoci Casto sa tykaju praktického Zivota
a prijemcom moéZzu poskytnut vela uzito¢nych informacii. Forma tychto
textov byva dvojaka - kratka a dlha -, pricom niektoré zanre (klebety,
dobré rady) nadobudaju obe formy. Kratke texty maju informacny
(alebo zdanlivo informacny) charakter, dlhSie byvaju sprevadzané
bohatym  obrazovym  materidlom, pripadne infografikami
a doplnkovymi ramcekmi. Kompozi¢ne su vnutorne skor neclenené.
Jazyk lifestylovych textov sa vyznacuje predovSetkym l'ahkostou,
subjektivnostou, zrozumitelnostou, expresivnostou, miestami
s pokusmi o poetickii tvorivost, ktora viak neraz skizava do kligé.

Predlozeny nacrt lifestylovych zanrovych foriem je pokusom oich
systematické uchopenie, avSak otvorenym dalSiemu spracovaniu,
osobitne s ohl'adom na pribuzné texty inych masovych médii, ako su
skimané spolocenské tyzdenniky.
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ANGLICKY PISANY STLPCEK (COLUMN)
V TROCH TYPOLOGICKY ODLISNYCH
BRITSKYCH DENNiKOCH

Column in three typologically different British
daily papers

Mariana Schmidtovd

Abstrakt:

Anglicky pisana Zurnalistika zarad'uje stipéek (column) medzi
postojové, stanoviskové ¢i hodnotiace zanre (opinion genres). Hlavnou
tilohou tohto Zanru je informovat, ovplyvnit azabavat. Stipteky sa
zameriavaju na l'ahsie témy az zabavné témy, ¢o vsak zalezi aj od typu
periodika, kde st publikované. Vyslovuju nazory a postoje autorov, tzv.
stipéekarov, ktori sa vyznacuji predovietkym svojou prominentnostou.
Prispevok sa zameriava na $truktiru a kompoziciu stipéeka v troch
typologicky odlisnych britskych dennikoch. Elitna tla¢ je zastipeny
dennikom The Guardian, stredny prad, tzv. mid-market reprezentuje
dennik Daily Mail abulvarny alebo masovy prud je zastipeny
dennikom The Sun. Vyskum sa zameriava na prvé styri postojové strany
(opinion alebo editorial pages), ktoré nasleduju po Specifickom
oznaceni strany hlavickou Comment and Debate vpipade The
Guardianu, Daily Mail Comment v pripade Daily Mailu a The Sun Says
v pripade dennika The Sun.

Klacové slova:
Anglicky pisana Zurnalistika. Stip¢ek. Column. Struktdra. Kompozicia.
Postojové strany.

Abstract:

The English written journalism set column into opinion genres (genres
that go beyond facts). The main role of this genre is to inform, influence
and entertain. Columns focus on lighter even entertaining topics, which
as well depends on atype of periodical they are published in. They
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express opinions and attitudes of authors, so called columnists who are
primarily characterised by their prominence. The present paper aims at
structure and composition of column in three typologically different
British daily papers. Elite press is represented by the daily paper The
Guardian, middle stream, so called mid-market or middle-market press
is represented by the daily Daily Mail and finally yellow or mass stream
is represented by the daily The Sun. The research is focused on the first
two opinion or editorial pages that follow after page specifically
marked by heading Comment and Debate in the case of The Guardian,
Daily Mail Comment in the case of Daily Mail and The Sun Says in the
case of the daily paper The Sun.

Key words:
English written journalism. Column. Structure. Composition. Opinion
(editorial) pages.

1 Charakteristika anglicky pisaného stipéeka (column)

Stip¢ek (column) sa radi k postojovym Zanrom anglicky pisanej
zurnalistiky. Jeho jednotna definicia neexistuje tak, ako v pripade
d’alSich postojovych Zanrov. R. E. Wolseley a L. R. Campbel® ho opisuju
ako Zurnalisticki esej, ktora komentuje spravy a jeho tulohou je
zabavat, informovat, vysvetlovat, ovplyviovat alebo nasmerovat.
Anglosaska novinoveda ho povazuje ,za Zurnalisticky prejav zalomeny
do jedného stlpca. Nepovazuje ho za Zdner, ale za formu stvdrnenia
textu.“?2 Podla R. E. Wolseleyho a L. R. Campbela3 je nemozné tento
zaner klasifikovat' prave kvéli roznorodosti jeho obsahu. Dal$i autor ho
charakterizuje ako ,osobne pisany a aj podpisany text, patriaci casto do
série textov pribuznych tematicky alebo pochddzajicich od toho istého
autora.“4 Podl'a ]. Mistrika® prinasa subjektivny nazor na aktudlne témy

1 WOLSELEY, R. E. - CAMPBELL, L. R. Exploring journalism. New York, 3rd
edition. Prentice-Hall, Inc., 1957, s. 507-508

2 FOLLRICHOVA, M. Novindrska publicistika emociondineho typu. Bratislava : UK,
2012,s.214.

3 WOLSELEY, R. E. - CAMPBELL, L. R. Exploring journalism. New York, 3rd
edition. Prentice-Hall, Inc., 1957, s. 507-508.

4 MISTRIK, ]. Zdnre vecnej literatiry. Bratislava : SPN, 1975, s. 143
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prostrednictvom origindlneho jazyka a Stylu, jeho zakladom je
atraktivnost a nevSednost témy.

Stipéek je vel'mi podobny editorialu. V oboch pripadoch ide o postojové
zanre, ktorych ulohou je informovat, ovplyviiovat a zabavat. LiSia sa
vSak v tom, Ze editoridl prezentuje nazory novin. Ak je podpisany,
noviny sa k prezentovanému nazoru priklanaji. Stipéek prezentuje
nazor autora, ktory vsak zvycajne nie je v rozpore s politikou novin, kde
je publikovany. Kym editorial pouziva prvi osobu mnozného cisla - my
(angl. we, myslime tym redakciu, editora, noviny ako institiciu), stipéek
(ktory reprezentuje autora) pouziva prvi osobu jednotného c¢isla - ja
(angl. I). Stipéek je teda osobnejsi a je ¢asto poznaeny prave svojskym
$tylom pisatela. Podla J. Mistrikaé stipéeky pisu len novinarske
osobnosti, ktorym redakcie doveruju a ktorych ¢lanky sua pritazlivé po
obsahovej i formalnej stranke.

Niekedy ten isty stipéek najdeme vo viacerych novinach. ,Stipéekari
postupuju svoje prace na zaklade zmluvy Specializovanym agentiram,
tzv. syndikdtom. Odtial sa potom, na ziklade inych zmluv ¢i dohdd,
dostavaju do redakcii.“” V novinach sa stipéek nachadza zvacésa “v rastri,
ramceku alebo je od ostatného textu oddeleny zvislou linkou. Je

doplneny fotografiou, kresbou.“8

Anglicky pisany stipéek (column) nemusi byt obdobou nasho stipéeka,
teoretici ho stotoznuju aj s inymi zanrami, napriklad ,komentdrom,
uvodnikom  alebo ‘alsimi  novindrskymi  Zdnrami  publicistiky
emociondlneho typu.“® Stipéek v anglosaskej tla¢i zahffia ,niekol’ko
Zdnrov, ako ich pozndme z nasej praxe. Byva to zvicsa esej alebo
komentdr zahranicny, vnutropoliticky, ndrodno-hospoddrsky alebo
kultiirny, méZe vsak byt aj fejténom alebo reportdZou, ...“10 ]. Mistrik!!

5 MISTRIK, J. Stylistika. Bratislava : SNP, 4. vyd., 1997, s. 473

6 MISTRIK, J. Stylistika. Bratislava : SNP, 4. vyd., 1997, s. 473

7 VOJTEK, ]. Zdnre anglicky pisaného novindrstva (s ukdzkami). 2. doplnené
vydanie. Trnava : UCM, FMK, 2012, s. 42

8 MISTRIK, J. Stylistika. Bratislava : SNP, 4. vyd., 1997, s. 473

9 MISTRIK, |. Stylistika. Bratislava : SNP, 4. vyd., 1997, s. 473
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tvrdi, Ze tento zaner ,md prevazne komentdrovu podobu a stoji niekde
medzi nasou glosou a komentdrom.

Vyskumnu vzorku tvoria tri britské denniky, elitny The Guardian, mid-
marketovy Daily Mail a bulvarny The Sun. Ide o vyskum stipé¢ekov zo 17
Cisel vybranych dennikov v obdobi od 26. 8. 2013 do 17. 9. 2013. V
tychto dennikoch sme sa sustredili na strany stanovisk, Specificky
oznacené hlavickou. V pripade The Guardianu je to hlavicka Comment
and Debate, v pripade Daily Mailu ide o hlavicku Daily Mail Comment a
The Sun oznacuje postojové strany hlavickou The Sun Says. Vo vSetkych
troch dennikoch sme sa zamerali na prvé Styri strany od tohto
oznacenia.

Pri skimani stipéeka sme vybrali typickych stipéekarov podla
charakteru novin, tj. ¢lanok s 'ahSou témou v denniku The Guardian,
satiricky v Daily Maile a emocionalne ladeny stipéek v The Sune.
Predpokladali sme, Ze typologicky charakter novin ma priamy vplyv na
charakter stipéeka vjednotlivych dennikoch. Vo vybranych stipéekoch
sme analyzovali ich Struktiru a kompoziciu, zamerali sme sa aj na témy,
ktoré sa v stipéekoch vyskytovali najéastejsie.

Co sa tyka poétu, zistili sme, Ze najviac stipéekov uverejnil The Guardian
(61 stiptekov za 17 skiimanych dni), v priemere $tyri za deii. V d’alich
dvoch dennikoch sme zaznamenali priblizne rovnaky poéet stipéekov -
Daily Mail (27 stiptekov) vpriemere dva za deti a The Sun (23
stip¢ekov) v priemere jeden denne. V pripade bulvarneho The Sunu sa
vak stipéeky mozu nachadzat aj na inych stranach, kedZe tento dennik
striktne neoddel'uje spravodajstvo od postojovych vypovedi. To
vysvetluje vyskyt spravodajskych zanrov na stranach urcenych
postojovym vypovediam.

10 BUDIN, S. Zanry v anglosaském tisku. In: Novindr'sky sbornik. 1960, Vol. 5,
No. 4, Praha : Svaz Ceskoslovenskych novinar, s. 537
11 MISTRIK, ]. Zdnre vecnej literatiry. Bratislava : SPN, 1975, s. 143
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2 Struktira a kompozicia stipéeka

Pod Struktdrou rozumieme ,usporiadanie prvkov, zloZiek istého celku a
ich vzdjomnych vztahov, stavbu; stbor tychto vztahov.“'2 Ako sme uz
spominali vy$sie, stipéek (column) sa velmi podoba editorialu, dokonca
aj ich Struktura je rovnaka. A ked'Ze ,nejestvuje nijakd konvenénd forma
editoridlu, tak ako je to v pripade sprdv,13 editorial a stip¢ek sa skladajt
»Z titulku (title), maju tvod (introduction), diskusiu (discussion) (analyzu,
pojedndvanie o téme a problematike, rozbor, pozn. M. S.), a zdver
(conclusion), aj ked’ niektoré z tychto Casti nie su vZdy jednoznacné
celky.“1* Tieto tri Casti sa v angliCtine nazyvaju aj lead, body a clincher.

Podl'a obsahovej naplne delime stipéeky na informujtice, ovplyviiujtice
a zabavajuce, kedZze jeho tri primarne funkcie st (rovnako ako
v pripade editorialu) informovat, ovplyviiovat a zabavat. Existuju vSak
aj dalsie jeho druhy, respektive poddruhy. B. McNair!> rozoznava
napriklad komentujice stipéeky (commentary columns), ktoré
nadobudaju rozsah editoridlu, ich témy st rézne, od politiky cez
ekonomiku, $port, kultiru a zZivotny 3$tyl. Dalej uvadza jeho
subkategorie:

1. Polemicky stipéek (polemical column), jeho tén moéze byt
skepticky, rozhorceny ¢i dokonca poburujtci.

2. Analyticko-poradensky stipéek (analytical-advisory column),
kde sa do hibky rozobera a hodnoti téma sprav, tento rozbor sa
zvycajne konc¢i radou alebo odporucanim Ccitatelom alebo
osobam, ktoré sa nachadzaji v jeho obsahu.

3. Satiricky stlpéek (satirical column), ktory zosmie$fiuje osoby
vyskytujuice sa v jeho komentari (zvycajne to byva komentar
sprav), alebo osoby vyznamné natolko, aby sa stali tercom
satiry.

12 Elektornicky lexikén slovenského jazyka. [online]. [2014-02-27]. Dostupné
na: <http://www.slex.sk/index.asp>.

13 MOTT, G. F. New Survey of Journalism. New York : Barnes and Noble, Inc., 4th
edition, 1969, s. 264

14 WOLSELEY, R. E. - CAMPBELL, L. R. Exploring journalism. New York, 3rd
edition. Prentice-Hall, Inc., 1957, s. 414.

15 MCNAIR, B. Journalism and Democracy: A Qualitative Evaluation of the
Political Public Sphere. London : Routledge, 2000, s. 112
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R. E. Wolseley a L. R. Campbel'¢ uvadzaju, Ze opakom satirického alebo
humorného je takzvany vazny alebo seriézny stipéek (serious column).
Vazny alebo seridzny prave preto, Ze sa zaobera vaznymi témami.

G. F. Mott!” spomina syndikatny alebo poradensky stipéek (syndicated
or advice column) O tomto druhu hovorime vtedy, ak stipéek pisu
profesionali, lekari alebo odbornici na rézne sféry, ktori v nom
poskytujui rady. Dalej rozoznava column of news, ktory prinasa a hlbsie
vysvetl'uje pozadie uZz prezentovanych sprav. V pripade takéhoto
stipéeka je autorom S$pecialny spravodajca, jeho meno sa moZe
nachadzat priamo v nadpise (by-lined columns). Vysvetlovat ma za
tilohu aj vysvetlujici stipéek (explanatory column), ten sa nemusi nutne
zameriavat na spravy, ale vo svojom obsahu mdze vysvetl'ovat pric¢iny a
dosledky, objasiiovat situacie a konanie I'udi.

2.1 Uvod (introduction, lead)

V tivode ,pisatel nastol'uje problém a zdovodiiuje, preco je pre Citatela,
verejnost aktualny ¢ nastojéivy.“18 Uvod ,uvadza do problematiky,
ktoru text nastoluje a zaroven sa snazi k nemu priputat pozornost
Citatela“l® alebo prezentuje nazor, ku ktorému chce autor Ccitatela
priviest. Mal by byt trefny a zaujimavy, aby donttil ¢itatel'a ¢itat’ d’alej.
Teoretici ho tieZ nazyvaji kon$tatovanim. Pokial ide o jeho dizku, moze
to byt len jedna veta, ale aj cely odsek. Z hladiska obsahu moze
informovat o problematike alebo pozadi sprav, ponukat nazor,
vysvetlovat alebo nastolit otazku, ktord autor rozvadza v jadre.
Niekedy v Uvode autor vysvetluje a opisuje dovody, preco si takuto
tému vybral, aky motiv ho k tomu viedol, alebo o ¢om bude dalej
pojednavat.

16 WOLSELEY, R. E. - CAMPBELL, L. R. Exploring journalism. New York, 3rd
edition. Prentice-Hall, Inc., 1957, s. 509

17 MOTT, G. F. New Survey of Journalism. New York : Barnes and Noble, Inc., 4th
edition, 1969, s. 259

18 VOJTEK, |. Zdnre anglicky pisaného novindrstva (s ukdzkami). 2. doplnené
vydanie. Trnava : UCM, FMK, 2012, s. 38

19 HARRIS, G. - SPARK, D. Practical Newspaper Reporting. London : Heinemann,
1966, s. 327
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Na ilustraciu pontikame tri ukazky tvodu stipéekov z analyzovanych
dennikov.

2.1.1 Uvod stipéeka v The Guardiane

Vybrany priklad stipéeka pochadza zo soboty 14. septembra 2013, jeho
autorkou je Beeban Kidronova. Fotografia autorky sa nachadza priamo
pod titulkom, zaroven je jednou vetou pridany kratky uryvok alebo
zhrnutie.

Ak je autor Specialista na nejaku sféru, ¢o vypoveda aj o téme stlpceka,
na konci pod ¢iarou o nom nachadzame blizSie informacie. O autorke sa
dozvedame, Ze je filmarka.

Just one more click Beeban Kidron

Our children are addicted to a virtual world designed to keep them
hooked with little care for the damage

A year ago I walked into my kitchen to find half a dozen teenagers each
engrossed with their own screen in silence. | realised it had been
months since I'd seen a teenager without a computer or smarthphone
in their hand. I decided then to make a film on the subject, the
beginning of a year-long journey that took me from the fibreoptic cables
in the sewers of London to endless, unedifying hours in bedrooms of
teenage boys as they watched porn.20

Preklad:

Len jeden d’alsi klik Beeban Kidron

Nase deti st zdvislé na virtudlnom svete, ktory je navrhnuty tak, aby
udrzal ich pozornost, bez najmensieho ohl'adu na spésobené Skody
Pred rokom som vosla do kuchyne, kde som nasla pol tucta tinedZerov,
potichu, kazdy z nich upuitany svojou vlastnou obrazovkou. Uvedomila
som si, Ze su to mesiace, kedy som naposledy videla tinedzera bez
pocitaca alebo smatrféonu. Vtedy som sa rozhodla, Ze nakratim film na
tuto tému. Bol to zaciatok asi rok dlhej cesty, ktora ma previedla od

20 KIDRON, B.: Just one more click. In The Guardian, 2013, Vol. 192, No. z 14. 9.,
s. 32.
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optickych kablov umiestnenych v priekopach Londyna po nekonecné,
nezmyselné hodiny, ktoré chlapci travili v kiipel'ni, aby pozerali porno.

Uvod stipéeka opisuje situaciu, zaroveri vysvetluje autorkin motiv pre
vyber témy. Téma je aktualna, nakolko skutoc¢ne Zijeme vo virtudlnom
svete pocitacov a smartféonov a casto si neuvedomujeme nasledky ich
pouzivania, hlavne ¢o sa tyka tinedzerov. Napriek tomu, Ze sa jedna
olah$iu tému, jej povaha je stale seriézna. Uvod tohto stipteka sa
sklada zo 101 slov.

2.1.2 Uvod stipéeka v Daily Maile

Dennik publikoval stipéek 27. augusta 2013, ako ohlas na vyhlasenie
Clena politickej strany Liberalnych demokratov Stevea Webba, Ze Boh je
jednym znich. Autor stipeka je Quentin Letts, vychyteny
aprominentny stipéekar, ktory ¢asto publikuje aj v denniku The
Guardian.

God, a Lib Dem? Not until the hell freezes over!

By The Almighty

As a coalition minister says God is a liberal, QUENTIN LETTS (a
devoted Christian) mischievosusly imagines His righteous wrath
BEHOLD! It has been brought to my attention that a man called Steve
Webb s claiming tha [ am a Liberal Democrat.

‘A liberal what?” I said to the Angel Gabriel when he brouth me
yesterday’s media update.?!

Preklad:

Boh, liberalny demokrat? Nie, kym nezamrzne peklo!

0d Vsemohuceho

Ako povedal minister koalicie, Boh je liberdl, QUENTIN LETTS
(oddany krestan) si zlomysel'ne predstavuje Jeho spravodlivy hnev
HLA!

Donieslo sa mi do pozornosti, Ze muz zvany Steve Webb prehlasuje, ze
som liberalny demokrat.

21 LETTS, Q.: God, a Lib Dem? Not until the hell freezes over! In Daily Mail, 2013,
Vol. 117, No.z 27.8.2013, s. 14.

276



MEGATRENDY A MEDIA 2015

‘Liberalny ¢o?’ spytal som sa anjela Gabriela, ked’ mi priniesol vCerajsie
medialne novinky.

Takyto stipéek patri skor do literarnej oblasti. Je tu vidiet sloboda
pisania a mozZnost vyjadrenia vlastného nazoru, ¢o by sme si pri
editoriali mohli tazko dovolit (ak ide o inStitucionalizovany editorial,
podpisani autori maju vacsiu slobodu slova). Autor sa s ¢itatelom hra,
uvod je zaujimavy, vtipny, zabavny, atym nuti Citatela citat dalej.
Pozostiva z 56 slov (je najkrat$i vporovnani suvodmi stipéekov
v d'alSich dvoch dennikoch).

Ide o vel'mi satiricky stipéek, mozu si ho dovolit publikovat' noviny
bulvarneho alebo mid-marketového charakteru, ako je to vtomto
pripade. Redakcia mid-marketového Daily Mailu si velmi dobre
uvedomuje prominentnost autora. Dennik dokonca Citatel'ov informuje
o tom, Ze niektory stipéekar je na dovolenke a kedy sa vrati. Napriklad
27. augusta 2013 redakcia Daily Mailu ohlasuje, Ze prominentny
stip¢ekar Richard Littlejohn je pre¢ (Littlejohn is away). Neskér, 3.
septembra 2013, redakcia zasa oznamuje citatelom, Ze Littlejohn sa
vracia v piatok (Littlejohn is back on Friday).

2.1.3 Uvod stipéeka v The Sune

Stipéek pochadza z 13. septembra 2013, je zamerany na kriminalny
pripad znasilnenia dievcata. Obvineny bol zbaveny viny, autorka Katie
Price prinasa blizSie informacie o pripade, nie vSak fakty, ale skor sa
snazi apelovat na emocionalnu stranku citatel'a.

Katie Price

My heart does go out to Le Vell... and his accuser

Do not be fooled by the pictures of Michael Le Vell celebrating
victory after his awful child rape trial.

Don’t think that ,Kev from Corrie“ now feels that everything is good
again, that he can restart his life before his dreadful ordeal began two
years ago.22

22 PRICE, K.: My heart does go out to Le Vell... and his accuser. In Sun, The. 2013,
Vol. 49, No.z 13.09.2013.s. 8.

277



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Preklad:

Katie Price

Moje srdce suciti s Le Vellom ... a jeho Zalobkyiiou

Nenechajte sa oklamat' fotkami Michaela Le Vella, ako oslabuje
slobodu po hroznom siuidnom pojedndvani, kde ¢elil obvineniu za
zndsilnenie dietata.

Nemyslite si, Ze ,Kev z Corrie“ ma teraz pocit, Ze m6ze pokracovat vo
svojom zivote tak, ako to bolo pred tymto hroznym udelom, ktory sa
zacal pred dvoma rokmi.

Autorka sa nds emotivne snazi priviest k tomu, aby sme aj my zacali
sucitit s muzom obvinenym zo znasilnenia. V Gvode nas informuje
o tom, Ze hoci bol tento muz zbaveny obzaloby, jeho Zivot sa uplne
zmenil. Ulohou tohto stipéeka nie je presviedéat, ale prejavit stcit
sobetami. Uvod pozostiva zo 122 slov, ¢ ho ¢&ni najdlh$im
v porovnani so stipéekmi v daldich dvoch dennikoch (The Guardian -
101 slov, Daily Mail - 56 slov).

2.2 Jadro (body)

Jadro je akymsi pojednavanim, rozpravou, komentovanim nastolenej
problematiky. Je to vyslovenie nazoru, posudzovanie faktov C¢i
obhajovanie ¢inov. V jadre autor ,zorad’uje fakty a argumenty, pripadne
pontikané riesenia (Casto v poradi od najmenej prijatelného po
najprijatel’nejsie, vzdy z pohladu redakcie ¢i vydavatela).”?3 Tato Cast
Struktiry sa tiez povazuje za interpretdciu alebo vysvetlenie
konstatovania, je vyznamnym prinosom, ked’Ze interpretuje, vysvetluje,
oceriuje, hodnoti a plni vsetky ostatné specifické funkcie ...”2* Obsah jadra
zavisi od kompozicie stipéeka, ale aj od obsahu tvodu. Ak sa v uvode
nachadzaju zakladné informacie o probléme, v jadre sa d’alej ponukaju
nazory a argumenty k tymto informaciam. Ak uvod presviedca, jadro v
tomto presviedCani pokracuje, ak uvod vysvetluje, jadro ponika viac
informacii a faktov na doplnenie. Ak sa otazky nachadzaji uz v avode,

23 VOJTEK, |. Zdnre anglicky pisaného novindrstva (s ukdzkami). 2. doplnené
vydanie. Trnava : UCM, FMK, 2012, s. 38

24 MOTT, G. E. New Survey of Journalism. York : Barnes and Noble, Inc, 4th
edition, 1969, s. 264
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jadro o nich pojednava a odpoveda na ne, mozZe vSak obsahovat aj
d’alSie otazky a ich odpovede.

V nasledujticich ukazkach analyzujeme jadro tych istych stipéekov,
ktoré nam posluzili pri analyze uvodu stlpceka. Su to vSak obsahovo
rozsiahle ¢lanky, preto pre ilustraciu vyberame iba kl'ucové vety.

2.2.1 Jadro stipéeka v The Guardiane

Po vysvetleni dévodov, ktoré autorku viedli k vybranej téme stipceka
prichddza pojednavanie o danej problematike, vtomto pripade
omodernych technolégiach, akymi sd pocita¢c asnim spojené
pocitacové hry asmartfony. Autorka dokonca zavislost na tychto
technolégiach prirovnava k zavislosti na alkohole.

Asking a young person to put down their Xbox, shut their computer or
stop looking at their smartphone is like asking an alcoholic to put down
their drink.

[ am still cautiously hopefull about the potencial of the internet.

Why should our intercepted phone calls, the purchase of a nation, the
lust of a generation, the identity of bullies and the secrets of us all be
subject of free market and free speech even as we see the demonstrable
harm and the distortion of our collective norms?25

Preklad:

Povedat mladému cloveku, aby odlozil Xbox, vypol pocita¢, alebo
prestal pozerat na svoj smartfén je, ako povedat alkoholikovi, aby
odlozil svoj drink.

Stale opatrne dufam v potencial internetu.

Pre¢o by sa mali naSe odpocuvané hovory, kupovanie si naroda,
ziadostivost generacie, identita tyranov a tajomstva nas vSetkych stat

25 KIDRON, B.: Just one more click. In The Guardian, 2013, Vol. 192, No. z 14.
9.2013,s. 27.
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predmetom vol'ného trhu a volného prejavu, napriek tomu, Ze vidime
preukazatel'nu Skodu a skreslenie nasich kolektivnych noriem?

V jadre sa autorka vazne zamysla nad problémami dne$nej virtualnej
doby apoukazuje na to, ako mézu moderné technoldgie negativne
vplyvat najma na mladi generdciu. Hoci si autorka uvedomuje, Ze
internet ma aj svoje pozitiva, vie, Ze prinasa chybné vzory a skreslené
nazory. Jadro sa kon¢f otazkou, na ktorti odpoveda zaver. Tento stipéek
informuje, Citatel’ sa ma nad jeho obsahom zamysliet. Pocet slov v jadre
tohto stipéeka je 385.

2.2.2 Jadro stipéeka v Daily Maile

It is true to say that my son Jesus and his Apostoles tended to wear Lib
Demmish open-toed sandals when they were in Judes 2,000 years ago.
Frankly, I am surprised such footwear is still considered fashionable.

Gay marriage is a great enthusiasm of Lib Dems. Need I mention Sodom
and Gommorah?

Was I being cryptic? That is for you to work out. I like to be mysterious.
What I do not like is being claimed to one or other party’s political
colours.26

Preklad:

Pravdu povediac, mdj syn Jezi$S ajeho apostoli nosievali liberalno -
demokratické sandale s otvorenou $pickou, ked boli v Judei pred 2000
rokmi. Uprimne, som prekvapeny, Ze takato obuv sa stile povazuje za
modernt.

Liberalni demokrati si velmi nadSeni myslienkou homosexualnych
manzelstiev. Je potrebné spominat Sodomu a Gomoru?

26 LETTS, Q.: God, a Lib Dem? Not until the hell freezes over! In Daily Mail, 2013,
Vol. 117, No.z 27.8.2013, s. 14.
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Bol som zahadny? Je na Vas, aby ste to zvazili. Som rad tajomny. To, ¢o
nemam rad, je byt povazovany za stupenca jednej alebo druhej
politickej strany.

Vjadre nachddzame vela aluzii naBibliu a desatoro prikazani.
Prostrednictvom nich autor porovnava ¢iny politikov a nahlas vyslovuje
ich mena. Stipéek by sme nenazvali humorny, ¢ zabavny, ale satiricky.
Prave vd'aka $tylu autora je pre Citatel'a takyto ¢lanok atraktivny a puta
jeho pozornost. Stipéek nas nijako nechce ovplyvnit, v tomto pripade
prezentuje len nazor svojho autora. Jeho ulohou je pobavit Citatela,
ktory vyznava rovnaky politicky nazor. Jadro pozostava z 521 slov.
V porovnani s jadrom dvoch d’al$ich skiimanych stipéekov je najdlhsie.

2.2.3 Jadro stipéeka v The Sune

And don’t assume, either, that he feels nothing but bitterness and
hatred for the young woman who made all those terribe allegations
against him.

I have experienced online abuse many times, but the scale, stupidity
and viciousness of it in this case has shocked even me.

They say that, if the girl said it, it must be true - ,Look at him, he’s a
man, he must be guilty“. I even saw tweets of some feminist wackos
who reconed that ,even if* Michael didn’t do it, he should have been
convinced anyway, to encourage other rape victims to come forward.2?

Preklad:
Ani nepredpokladajte, Ze neciti ni¢, len trpkost a nenavist voc¢i mladej
Zene, ktora mu vsetko ttto hrozu sposobila.

Velakrat som zazila obtazovanie cez internet, ale miera, hlipost
a zakernost v tomto pripade Sokovali aj mna.

27 PRICE, K.: My heart does go out to Le Vell... and his accuser. In Sun, The. 2013,
Vol. 49, No.z 13.09.2013.s. 8.
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Tvrdia, Ze ak to to dievca povedalo, musi to byt pravda - ,Pozrite sa na
neho, je to muz, musi byt vinny“. Stretla som sa s recami niektorych
feministickych blaznov, ktori vyhlasovali, Ze ,aj ked“ to Michael
neurobil, aj tak mal byt odsideny, aby sa ostatné obete znasilnenia
posmelili a prihlasili.

V jadre autorka ponuka dalSie informacie o pozadi kauzy. Zaroven
vyjadruje sucit s obomi stranami, s obetou, ak vobec obetou bola, ale aj
s obvinenym (chvilami sa ndm dokonca zda, akoby obvineného
branila). Nedozvieme sa, ku ktorej ztychto dvoch sa viac priklana,
zachovava si neutralny postoj. Ulohou je prezentovat’ fakty a dosledky
na oboch stranich. Stipéek ma informovat, v niektorych ¢&astiach
apelovat na emdcie Citatel'a. Pocet slov v jadre tohto stipéeka je 351.

2.3 Zaver (conclusion, clincher)

Poslednou ¢astou $truktury stipéeka je zaver, ktory ,hovori o tom, ¢o by
sa malo stat’ alebo robit, mal by Citatela presne a trefne navodit a
priviest k tomu, ¢o si md mysliet a o md urobit.“?8 Jeho ulohou je
Lpriniest posledni déleZitti myslienku alebo sprdvne nasmerovat’ Citatela.
Takyto zdver moézZe mat formu nabddania, obhajovania, rady alebo
instrukcie. Alebo to mdZe byt len jednoduché zhrnutie Ci zvldstny déleZity
bod, ku ktorému vedti ostatné casti.?® Co sa tyka rozsahu, zaver moZe
mat podobu jednej vety alebo celého odseku. MdZe obsahovat zhrnutie,
posledné argumenty, obhajobu, instrukcie, rady, nabadania, ale aj
otvorené otazky, na ktoré si Citatel musi odpovedat sam. Prave v tom
spociva jeho sila. Mal by byt ,hutny a strucny, najlepsie taky, ku ktorému
za pomoci pisatela a na zdklade uvddzanych faktov a rieseni dospel sdm
Citatel."30

Zaver teda cely stiptek uzatvara, vyvodzuje désledky ¢inov, radi,
sumarizuje, ale nemusi nutne povedat vSetko. Nechava Ccitatela
rozmyslat, ak nastol'uje poslednu otazku, ktord ostava otvorena.

28 WOLSELEY, R. E. - CAMPBELL, L. R. Exploring journalism. . New York, 3rd
edition. Prentice-Hall, Inc,, 1957, s. 414

29 MOTT, G. FE. New Survey of Journalism. York : Barnes and Noble, Inc., 4th
edition, 1969, s. 264

30 VOJTEK, |. Zdnre anglicky pisaného novindrstva (s ukdzkami). 2. doplnené
vydanie. Trnava : UCM, FMK, 2012, s. 38
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V nasledujicich ukazkach analyzujeme zaver stipéekov, ktoré nam
posluzili pri analyze Gvodu a jadra.

2.3.1 Zaver stipéeka v The Guardiane

What appeared to offer an infinite opportunity to participate is
enslaving many of us to just one more click.

Becoming an adult human requires imitation and role models, it takes
patience and practice, and it needs both solitude and community.
Instead, many of our children have smarthphones in the hands that we
should be holding.3?

Preklad:
To, o sa zda, ako nekoneéna moznost podielania sa na niecom,
zotroc¢uje mnohych z nas len k jednému d’alSiemu kliku.

Stat' sa dospelym clovekom si vyzaduje imitovanie a vzory, trpezlivost
a prax, je potrebna samota aj komunita. Namiesto toho ma vela naSich
deti smartfén, ktory patri do rak skér nam.

V zavere autorka vysvetluje vazne ddsledky nadmerného pouzivania
internetu a poukazuje na skutoc¢nost, Ze si k nemu vytvarame zavislost.
Posledna veta je celkovym zhrnutim toho, Ze ¢loveka formuju skuto¢né
skdsenosti, zazitky a problémy bezného, nie virtualneho sveta. Zaver
zasahuje skor do emocionalnej roviny. Stipéek je uréeny predovsetkym
rodi¢om. Ma ¢itatel'a poucit, poradit mu. Dizka zaveru je 92 slov.

2.3.2 Zaver stipéeka v Daily Maile

Sorry, Mr Webb, but I will not be taking up this opportunity to become a
member of the Liberal Democrats. Not now. Not in all eternity.32

31 KIDRON, B.: Just one more click. In The Guardian, 2013, Vol. 192, No. z 14.
9.2013,s. 8.

32 LETTS, Q.: God, a Lib Dem? Not until the hell freezes over! In Daily Mail, 2013,
Vol. 117,No.z 27.08.2013, s. 14.

283



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Preklad:
Prepacte pan Webb, ale nechystdm sa vyuzit tuto prilezitost stat sa
¢lenom Liberalnych demokratov. Nie teraz. Nie za celt vec¢nost.

Zaver tvori len jedna veta, ta vSak v sebe zhfna vSetko podstatné
z jadra. VystiZne, trefne a satiricky uzatvara autorove dovody, preco
nebyt liberdlom, ktoré boli Citatelovi prezentované vjadre. Ulohou
tohto stipéeka nie je informovat, ale skor pobavit' ¢itatel'a, ktory pozna
politické pozadie adianie alebo sautorom zdiela rovnaké nazory.
Zaver tohto stlpeka sa skladd z26 slov. V porovnani s ostatnymi
skiimanymi stipéekmi je najkratsi.

2.3.3 Zaver stipéeka v The Sune

If you weren’t there in the court listening to all the evidence, none of us
could or even should make any assumptions about to what the
background to her claims might be.

He will agonise and ask himself, ,How could she do that to me? What
did I do so wrong that she could say such things?“

The court case has ended, but for Michael Le Vell and this young girl it
is far from over.
[ pity them both.33

Preklad:

Ak by ste neboli tam, na sude, obozndmeni so vSetkymi dékazmi, nikto
z Vas by nemohol, a ani nemal robit akékolvek zavery o tom, aky by
mohol byt dévod jej tvrdeni.

Bude sa trapit’ a pytat’ sim seba, ,Ako mi toto mohla urobit? Co také zlé
som spravil, Ze mohla povedat takéto veci?“

Sudny proces skoncil, ale pre Michaela Le Vella a toto mladé dievca sa
to este ani zd'aleka nekon¢i.

33 PRICE, K.: My heart does go out to Le Vell... and his accuser. In Sun, The. 2013,
Vol. 49, No.z 13.09.2013.s. 8.
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Oboch ich l'utujem.

Zaver je opat emotivne ladeny. Autorka nema v imysle presviedcat nas
o vine a nevine, klamstve a pravde. Chce nam len vysvetlit, ako sa podla
nej citia obe strany, a to, Ze ich Zivot sa radikalne zmeni. Stip¢ek nechce
ovplyviiovat, neprinasa ani doélezité informacie, skor by sme povedali,
7e vysvetl'uje situaciu a dosledky ¢inov. Zaver tohto stipéeka pozostava
zo 132 slov, v porovnani sdvomi dal§imi skimanymi stipéekmi je
najdlhsie (Daily Mail - 26 slov, The Guardian - 92 slov).

Zaver

Stip¢ek (column) v anglicky pisanej Zzurnalistike reprezentuje nazor
svojho autora, ktory vSak nie je v rozpore s nazorom prezentovanym v
editoriali a politikou novin. Podl'a anglicky pisanej zurnalistiky sa jedna
o0 postojovy zaner (opinion genre), ilohou ktorého informovat, zabavat
a ovplyvnit. N&§ vyskum szameriaval na S$truktiru akompoziciu
stipéekov publikovanych vtroch typologicky odli$nych britskych
dennikoch, a to v elitnom The Guardiane, mid-marketovom Daily Maile
avmasovom The Sune. Zamerali sme sa na Styri postojové strany
(opinion alebo editorial pages), ktoré nasledovali po Specifickom
oznaceni strany hlavickou (ktora naznacuje, Ze sa jedna o postojové
strany. Zistili sme, Ze elitny dennik The Guardian publikuje najviac
stipéekov v porovnani s d’al$imi dvomi dennikmi. Stipéeky v tomto
denniku sa zaoberaju réznymi témami, ako je politika, socidlne
problémy a ekonomika, primarnou ulohou tohto zZanru je informovat.
V denniku vSak najdeme aj I'ahSie a zabavné témy, samozrejme podla
moznosti elitného periodika (nebulvarneho charakteru). Stipéeky
v d'alSich dvoch dennikoch sa zameriavaju na rozne témy, od vaznych
az po zabavné, ich primarnou ulohou je zabavit a Citatel'a emocionalne
ovplyvnit. V porovnani s predoSlym dennikom tu najdeme viac
stiptekov s l'ah$imi a zabavnej$imi témami, ¢o vypovedd o mid-
marketovom a masovom charaktere dennikov. Pocet slov stipéekov je
vo vsetkych troch dennikoch priblizne rovnaky. Najmenej stipéekov
sme zaznamenali v masovom The Sune, ktory ako bulvarny dennik
striktne neoddeluje spravodajské apostojové Zanre. Vyskum
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potvrdzuje, Ze povaha stipéekov sa li§i v zavislosti od typologického
zaradenia jednotlivych dennikov.
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VYBRANE ASPEKTY NOVINARSTVA V TLACI
A NA WEBE - PARALELY A ODLISNOSTI

Selected Aspects of Print and Online Journalism
- Parallels and Differences

Jan Visriovsky

Abstrakt:

O vplyve informac¢nych a komunika¢nych technolégii na novinarstvo,
internetu obzvlast, netreba diskutovat. Medzi teoretikmi ani praktikmi
vSak doposial’ neexistuje konsenzus o tom, ¢o mozno zaradit medzi
onlinovd Zurnalistiku a ¢o st iba novinarske obsahy umiestnené na
internete. Tato nejednotnost sa prejavuje tak v definovani jej
jednotlivych atribatov - spravidla vkomparacii snovinarstvo
v tradicnych médiach - ako aj na terminologickej tUrovni. MozZno
automaticky vSetky novinarske prejavy Sirené prostrednictvom
internetu povazovat za webovud zurnalistiku? Odlisné atributy tvorby,
Sirenia a spristupniovania zurnalistickych obsahov v prostredi internetu
otvaraju Siroké spektrum otazok tykajucich sa rozdielov medzi
jednotlivymi vidmi novinarstiev. Vramci nich sa autor prispevku
zameriava na problematiku kddovania informacii, Specificki podobu
medialneho komunikatu na webe a transformaciu pristupu k obsahom
zo strany recipientov.

KI'icové slova:
Novinarstvo. Internet. Recipient. Hypertext. Kdédovanie a prenos
obsahu. Transformacia pristupu k informaciam.

Abstract:

Influence of information and communication technologies, especially
the Internet, on journalism is undeniable. However, journalism
theorists and professional journalists have not reached any kind of
consensus concerning differences between products of online
journalism and journalistic content merely placed on the Internet. This
inconsistency manifests itself through existing definitions of specific
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attributes of online journalism - generally based on comparison with
journalism related to traditional media - as well as at the level of
corresponding terminology. Is it appropriate to automatically consider
all journalistic texts disseminated via the Internet as online journalism?
Different attributes of production, distribution and ways of accessing
journalistic content in the Internet environment open up a wide range
of issues related to the differences between specific understandings of
journalism as such. The author of the paper focuses on the issue of
coding information, as well as on the specific forms of online media
content and transformation of the ways the recipients access such
content.

Key words:
Journalism. The Internet. Recipient. Hypertext. Coding and content
transfer. Transformation of access to information.

1 Uvod

Zijeme v pozoruhodnej dobe. Informaéné bariéry padli, vd'aka médiam
mame takmer neobmedzeny pristup k informaciam bez ohladu na
hranice ¢asu a priestoru, pricom ich obsahovd ponuka sa neustale
rozSiruje. Na druhej strane, niektorym médiam sa dari viac, inym
menej. Dévodov, ktoré za tymto dneSnym stavom stoja, je vel'a. Okrem
ekonomickych aspektov ich fungovania treba sticasnu situaciu vnimat' v
kontexte globalizacnych procesov, premien kultiry a jej foriem, ako aj
meniacich sa socidlnych a kultirnych podmienkach recipientov a
transformujtcich sa potrieb a o¢akavani spajanych s pouzivanim médii.
Kym rozhlas predbehol tla¢ v rychlosti Sirenia informacii, od polovice
20. storocia sa televizia stala najoblibenejSim médiom, pricom si tento
status udrzala do sucasnosti. V ostatnom case vSak nielen ona, ale aj
ostatné tradicné média celia konkurencii v podobe nového média -
internetu.

Ukazalo sa, Ze prvotnd neddvera k internetu vdaka rychlemu
technologickému zdokonalovaniu a moznostami, ktoré pontkol,
postupne opadla. Byvaly novinar amerického dennika The Washington
Post a sucasny reportér televizie Fox News Channel Howard Alan Kurtz
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v prispevku pod nazvom All Aboard the E-Train (v preklade Vsetci na
palubu e-vlaku), uverejnenom 21. oktébra 1999 napisal: ,Ako nejaky
zurivy virus, internet sa zdd byt hltacom medidlnej kulttiry, ktory triesti
tradicné vnimanie sprdv.. Takzvané staré médid sa odvdzne vrhaji do
tohto nového sveta s revoluénym zdpalom, ¢o podnecuje rast odvetvia,
ktoré by sa mohlo nazvat onlinovym spravodajstvom.® ESte v polovici
90. rokov 20. storocCia sa pozeralo na vyuzitie internetu v novinarstve
prevazne rozpacito, no nasledujice obdobie ukazalo opacny smer. H. A.
Kurtz ako jeden z mala ,onlinovych optimistov* predznamenal nastup
éry zurnalistiky, ktord si v onlinovom prostredi nasla novy priestor na
svoje uplatnenie. Z internetu sa postupne stal dobry partner, ale aj silny
super tradicnych médii. V sucasnosti je mimoriadne oblibenym
komunika¢nym médiom predovSetkym mladej a strednej generacie.
Okrem toho sa stal nastrojom vzdelavania a priestorom, v ktorom sa
realizuje Siroké spektrum pracovnych, obchodnych a marketingovych
¢innosti.2 Traditné média nemozu tieto aspekty obchadzat. Naopak,
prispésobuji sa poziadavkdm recipientov a snazia sa vyuzit jeho
vyhody vo svoj prospech. Inak to nie je ani v pripade tlacenych novin,
ktoré do elektronického prostredia internetu vstupili na prelome
tisicroci. Za tento pomerne kratky Cas ich existencie sa onlinové noviny
stali vyznamnym informa¢nym zdrojom a zaroven otvorili novinarom,
redakciam a vydavatel'stvdm novy priestor na ich realizaciu.

Zaciatky onlinovej zurnalistiky sa datuju do prvej polovice 90. rokov 20.
storocia, pricom suvisia so spristupnenim vyuzivania internetu pre
komercné vyuzitie. K takému kroku pristipila Narodna nadacia pre
vedu (NSFNET) v roku 1991. Nasledne americky Kongres prijal zakon,
ktory deklaroval slobodné celosvetové vyuzivanie tejto siete. Pokial ide
o strednd Eurdpu, strategicka poloha Slovenska napomahala vjeho
Sireni. Dennik Sme zacal uverejiovat obsah na webe Slovenskej
akadémie vied prostrednictvom projektu Logos v roku 1994. Od roku
1996 prevadzkoval vlastni doménu www.sme.sk, ¢im noviny vstupili na

1 KURTZ, H. A.: All Aboard the E-Train. [online]. [2015-04-02]. Dostupné na:
<http://www.washingtonpost.com/wp-
srv/style/features/daily/net102199.htm>.

2 Pozri: LALUHOVA, J.: Media Functions in Modern World. In Edukacja dla
bezpieczeristwa: media a bezpieczeristwo: edukacyjne konteksty bezpieczeristwa.
Poznan: Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bezpieczeenstwa, 2012, s. 151-159.
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internet ako jedny z prvych v regidne strednej Eurépy. Do ¢asopisu CD
tip redakcia pravidelne vkladala CD nosi¢, na ktorom publikovala
mesacny archiv  digitdlnych dat atextov zwebu. Podobu
spravodajského portalu nadobudla stranka vroku 1999, odkedy sa
zacCala jej aktualizacia aj pocas dna. Vroku 1998 sa kSme pridali
denniky Pravda a Hospoddrske noviny. Situécia sa od regiéonu k regiénu
odliSovala. V britskej Zurnalistike sa pioniermi stali dennik Daily
Telegraph anedelnik The Sunday Times, ktoré uz vroku 1994 prisli
s onlinovymi naprotivkami tradi¢nych novin. Vydavatelia sa vSak so
vstupom na internet neponahlali: ,Zial, entuziazmus tychto
priekopnikov coskoro vyprchal a svoje projekty zdsadnejsie nerozvijali.
Pontiknutil prileZitost laxne zahodili a muselo prejst’ takmer desatrocie,
aby uvedenu chybu napravili. Uvolneny priestor naplno vyuZil elitny The
Guardian.”®

2 Nové média a zurnalistika: kddovanie a prenos
obsahu

Nastup novych médii predznamenal zaciatok novej epochy vyvoja
l'udskej civilizacie voblasti komunikacie, avSak s markantnym
presahom do vSetkych spolocenskych procesov, kultiru nevynimajuc.
Revolicia novych médii spdsobila, ze takmer vSetky formy obsahov,
ato od ich produkcie cez distribticiu az po percepciu, su
sprostredkované pocitacmi a inymi zariadeniami. Rusky teoretik Lev
Manovich upozornuje, Ze nové média reprezentujui konvergenciu dvoch
historickych trajektorii - pocitacov a medialnej technoldgie, pricom za
ich zadkladné principy povazZuje: Ciselni reprezentaciu, modularitu,
automatizaciu, variabilitu a kultirne prekédovanie.*

Vacsina definicii internetu sa sustred’uje na jeho technicky aspekt. Ich
najcastej$im ,prehreSkom“ je stotoznovanie internetu s digitalizaciou.
Ta vSak prebiehala v kontexte technologickych inovacii medialneho

3 VOJTEK, J. (ed.) - KOMLOS, R.: 0d Lorda Northcliffa po Ruperta Murdocha.
Vznik, vyvoj a sucasnost modernej struktury britskych novin, 1870-2010. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2013, s. 95.

4 MANOVICH, L.: Principy novych médii. In DVORAK, T. (ed.): Kapitoly z déjin
a teorie médii. Praha : AVU, 2010, s. 33.
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odvetvia, akymi boli napriklad nastup digitalnej satelitnej televizie.
Kym digitalizacia predstavuje transforméciu dat réznej podoby do
binarnej formy (t. j. do kddu 1 a 0), internet je systémom distribtcie
informacii.5> Obdobne ako iné prenosové systémy (telefon, televizia,
rozhlas, pocitac) umoznuje transmisiu dat v analégove;j, resp. digitalnej
forme. Internet je teda sudstavou pracujicou prostrednictvom
pripojenych pocitacov a pocitacovych sieti umoziujucich prenos dat,
e-mailov, sprav  aaudiovizualnych  obsahov  individudlnym
pouzivatel'om, skupinam a verejnosti ako take;j.

Na druhej strane vSak mozno konStatovat, Ze prave digitalizacia
roznych medidlnych odvetvi, predovsetkym rozhlasu a televizie, ma
markantny vplyv na konvergenciu médii. Internet predstavuje
najdolezitejSiu technologickil platformu vramci rozvoja digitalizacie
anesporne ma velky vyznam v konvergencii tradi¢cnych médii medzi
sebou, ale aj s novymi médiami. Kym tla¢ bola p6vodne jednosmerné
médium, jej vstup do prostredia internetu ju transformoval na médium
s pomerne vysokym stupfiom spatnej viazby. Zmeny mozZno pozorovat
nielen na technologickej urovni, ale zasiahli aj obsah, ktory sa musel
prispdsobit novej elektronickej platforme.

Pokial' ide ovplyv internetu na tlacové média, t. j. na tie, ktorych
vysledkom prace je predovSetkym stvarnenie informacii v podobe
textu, ten je markantny na jednej strane voblasti pristupu
kinforméacidm zo strany pouzivatelov,® avSak na druhej strane
vyznamnym sposobom zasiahol aj do prace redakcnych kolektivov
anovinarov ako jednotlivcov. Azda najvacsimi devizami internetu pre
tradi¢nu tla¢ su vytvaranie novych spdsobov, prostrednictvom ktorych
sa obsahy dostavaju k ¢itatel'ovi, a vyuzivanie hypertextu. V porovnani
s médiami, akymi su rozhlas atelevizia, tla¢ kladie na internet
a digitdlne technoldgie ovela menSie naroky, kedZe web primarne
vznikol pre umiestiiovanie textu ajeho prenos. Navyse, pocitac nie je
v sucasnosti jedinym zariadenim umoznujicim pripojenie na internet.

5 KUNG, L. - PICARD, R. G. - TOWSE, R.: Introduction. In KUNG, L. - PICARD, R.
G. - TOWSE, R. (eds.): The Internet and the Mass Media. Los Angeles-London-
New Delhi-Singapore : Sage Publications, 2008, s. 3.
6 Pozri: GALIK, S. - GALIKOVA TOLNAIOVA, S.: Influence of the internet on the
cognitive abilities of man. Phenomenological and hermeneutical approach. In
Communication Today, Vol. 6, no. 1 (2015), p. 5-15.
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Tym disponuju aj televizne prijimace, tablety a mobilné teleféony. Medzi
prinosy internetu v kontexte tlacenych médii sa najcastejSie zarad'uje
aktualizacia informadcii, zverejnovanie audiovizualnych materialov, ako
aj pristup k archivom a interaktivita (reakcie Citatel'ov prostrednictvom
e-mailu alebo vo forme diskusnych prispevkov priamo pod ¢lankom).
Napokon, interaktivita webu napomohla aj vzniku blogovania
a obcianskej zurnalistiky.

3 Novinarsky komunikat v onlinovom prostredi a jeho
variabilita

Zurnalistika, ako aj sféra medialnej komunikicie, do ktorej sa
novinarstvo zarad'uje, patri vsucasnosti k dynamicky sa vyvijajicim
oblastiam. Deje sa tak nielen vplyvom informacnej revolicie, ale aj
SirSich  socio-kultirnych  faktorov, globalizacie = azavaznych
geopolitickych zmien.” Opravnene tak vyvstava otazka, ¢i si novinarstvo
v kontexte tychto premien zachovava stabilné ¢rty, resp. ktoré jeho
atributy sa vkontexte pocetnych spolocenskych, ekonomickych
a kultirnych premien zmenili. M. Horvath vstadii Konstantné
a variantné v sucasnej ZzZurnalistike zpohladu recipienta uvadza
pisomnost, monologickost, oficidlnost anepritomnost adresata
vyluéne ako potencidlne, teda variantné - vplyvom casu sa meniace -
vlastnosti Zurnalistickych produktov. Naopak, parametre ako verejnost,
aktudlnost, informacnd nasytenost a objektivnost (resp. relativna
objektivnost) povazZuje za natol'ko zavazné, ze by mali zostat nemenné
a v zurnalistike neustédle pritomné.8 Svoju tézu deklaruje myslienkou,
-2 z hl'adiska percipienta a jeho ocakdvani, ktoré vkladd do recepcie
a ndslednej interpretdcie Zurnalistického komunikdtu, prdve uvedené
atribity robia  Zurnalistiku  Zurnalistikou addvaju jej punc

7 SOLIK, M. - LALUHOVA, |: Reflections on solidarity in global and transnational
environment: issue of social recognition in the context of the potential and
limitations of the media. In Human Affairs : A Postdisciplinary Journal for
Humanities & Social Sciences, Vol. 24, iss. 4 (2014), p. 483.

8 HORVATH, M.: Kon$tantné avariantné v sicasnej Zurnalistike zpohladu
recipienta. In Otazky zurnalistiky, 2011, ¢. 1-2, s. 129.
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nezamenitelnosti s inymi spolocenskymi a komunikacnymi ndstrojmi, ako
aj nevyhnutnosti jej existencie v modernej pluralitnej spolocnosti.”

Novinarske obsahy sa nesiria vylu¢ne vo verbalizovanej podobe alebo
vo forme textu. Televizia sprostredkiva komplexny audiovizualny
obsah ainternet dokonca obsah multimedidlny, do ktorého méze jeho
recipient aj aktivne vstupovat. MoZe mat podobu textu, grafiky, obrazu
a zvuku, resp. je kombinaciou uvedenych prvkov svyuzitim dalSich
technolégii ako napr. pocitaCovych animacii a efektov. KedZe je
digitalizovany, pouzivatel ho moze dalej pretvarat a distribuovat.
Starsie definicie teda casto charakterizuju komunikat ako spojovnik
medzi institucionalizovanym komunikatorom a priestorovo disperznou
a sociodemograficky heteronémnou mnozinou prijemcov. Uéastnici
komunikacie neprichddzaju pocas procesu masovej komunikicie do
bezprostredného apriameho styku, ako sa to deje vbeznych
komunika¢nych formach, ale dorozumievanie prebieha nepriamo
pomocou spajacieho prostriedku, kanala, ktory anuluje ¢asopriestorovu
diskontinuitu ucastnikov azaroven sa vyznamne podiela na tvorbe,
emisii ipercepcii komunikatu a priebehu celej komunikacie. DneSné
moderné formy elektronickej onlinovej komunikacie vSak aj tieto
Casopriestorové disproporcie minimalizuju (SMS, chat, messenger)
alebo uplne stieraju (sluzba Skype, webkamery a pod.).

Napokon, internet so sebou priniesol aj Uplne novd podobu textu -
hypertext. Ten narusil tradicné vnimanie tlaceného dokumentu, kedze
jeho povaha sa v hypertextovom prostredi neustile meni. Takéto texty
su ,nestabilné (kedZe ich mozZno neustdle aktualizovat)), fragmentuji sa
a atomizuju do minimdlnych Casti, pricom tieto jednotky Citania.. maju
vilastny Zivot, st od seba nezdvislé. Softvérové ndstroje umoZziuju vytvdrat’
aj vyuZivat prepojenia na iné texty, ale aj iné druhy médii. Citatelia sa
moéZu presuvat’ z jedného textu do druhého, nevnimaji rézne diela ako
oddelené, ale naopak ako spojené.“1? Prave otvorenost zdroja, a teda aj
pristup kinformacidam a aktivita citatelov vzhladom na nelinearnost
internetového textu sui casto diskutovanymi otazkami medidlnych
studii vo vztahu konlinovej zurnalistike. Isty teoreticky kontext

9 HORVATH, M.: Kon$tantné avariantné vsicasnej Zurnalistike zpohladu
recipienta. In Otazky zurnalistiky, 2011, ¢. 1-2, s. 129.

10 SUSOL, J.: Socidlne a humdnne kontexty elektronickej komunikdcie. Bratislava :
Stimul, 2009, s. 16.
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v skimani toho, akymi premenami presli vztahy medzi Ccitatelom,
autorom a textom, poskytuje koncepcia otvoreného diela semiotika U.
Eca. T4 pocita svyznamovou variabilitou textu aaktivnou ulohou
Citatela v procese KkonsStruovania vyznamov, rovnako ako aj
postsStrukturalistickd literarna tedria. NavySe, hypertext umoznuje
vytvarat individudlne verzie celého textu vzavislosti od volby
pouzivatel'a, ¢im vytvara dojem originality a jedine¢nosti.

V kontexte novych médii vSak nadobuda komunikat uplne novu
podobu, ako aj vlastnosti. Tato skutoCnost vychadza zjeho
elektronickej povahy, kedZe vznika bud priamo v pocitaci, resp.
transformaciou z analégovych zdrojov a zaklada sa na digitalnom kdde,
v dosledku ¢oho ma numerickdl povahu. L. Manovich v tejto stuvislosti
hovori otzv. neomedidlnych dielach, ktoré mozno popisat
matematicky. K d'alSim ¢rtdm takychto medialnych komunikatov patri
ich statickd modularna Struktira, kde si jeho jednotlivé prvky
zachovavaju oddelenu identitu, ako aj ich variabilita. Ta umoziiuje vznik
d’alSich komunikatov v nekonecnom pocte novych verzii. Medidlny
produkt tak nie je viac - ako v pripade starych médii - definitivny
a staticky, ale ma povahu premenlivého, ak chceme ,tekutého” diela.1!

Dalsie $pecifikum komunikatu spoéiva vjeho prijimani, ku ktorému
dochddza vzhladom na charakter média ako nosica informAcii
diferencovane. Komunikat méze byt recipovany na individualnej trovni
(noviny, Casopisy, internetové obsahy), skupinovo (televizny program)
alebo ho moéze prijimat’ velké publikum (verejné prenosy). Z aspektu
socialnej psycholégie individualny, skupinovy alebo spolo¢ny proces
recepcie markantne ovplyviiuje prijemcu, pricom sa vyznamnym
sposobom podiela na jeho racionalnom spravani, tvorbe a posiliiovani
nazorovych a hodnotovych Struktuar.12

11 MANOVICH, L.: Principy novych médii. In DVORAK, T. (ed.): Kapitoly z déjin
a teorie médii. Praha : AVU, 2010, s. 34-41.

12 VYROST, J. - SLAMENIK, L.: Clovék a média: Psychologie masové komunikace. In
VYROST, J. - SLAMENIK, 1. (eds.): Aplikovand socidini psychologie. Clovék
a socidlni instituce. Praha : Portal, 1998, s. 128.
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4 Transformadcia pristupu k informaciam z pohl'adu
recipientov

Z hladiska pristupu kinformacidm priniesol internet velky zlom. Je
nepopieratelné, Ze pouzivatelia maju kdispozicii na webe Siroké
spektrum informéacii zo vSetkych oblasti spolocenského diania, od
verejnych institlcii, Statnych organov a institucii, firiem a pod. Pokial
ide o spravodajské média, ich klticovou ulohou je selekcia udalosti
spolocenskej reality a ich stvariiovanie do podoby medialnych obsahov,
¢o vytvara akusi ich pridani hodnotu. Prax spred niekol'kych rokov
ukazala, Ze médiad sa pomerne neochotne stavali k tymto procesom
prebiehajicim vonlinovom prostredi. Jednym zd6vodov pomerne
nizkej prvotnej dovery k internetu bolo, Ze medidlne organizacie len
tazko nachadzali optimalne obchodné modely, ktoré by im umoznili
pokracovat vo vytvarani zisku prostrednictvom predaja obsahov
areklamy. Paradoxne, vyznamnu ulohu vtomto procese zohrali aj
predsudky tradi¢nych médii a ich nedévera k internetu ako takému, ¢o
sa markantne prejavilo v televiznom biznise, kde vysielatelia aj teraz
odmietaju podstupit risk, Ze by ich vysielanie na webe ohrozilo trzby
z predaja reklamného Casu v tradi¢nom vysielani.

Takato ,kanibalizacia“ trzieb sa vSak ukazuje ako zavaznejsi problém
prave pre printové médid. Obsah tlaceného média mozno pomerne
l'ahko transformovat aumiestnit na web, Co viacSina redakcii aj
v sucasnosti robi. Informacie, resp. ich Cast su citatelom spravidla
poskytované zadarmo. Problémom, s ktorym sa vacsina spravodajskych
webov musi vyrovnat, je otazka, ako efektivne zarabat
prostrednictvom ich webovych stranok. Niektoré noviny sa pokusaju
experimentovat so spoplatnenim obsahu, resp. jeho casti. Dékazom
takého pristupu u nas je projekt spoplatnenia tzv. prémiového obsahu
nazvany Piano, do ktorého sa =zapojili aj niektori vydavatelia
slovenskych celostatnych dennikov. Prax mnohych zahrani¢nych
redakcii vsak ukazuje, Ze vydavatelia zacinajui pouzivat web ako nastroj
podpory audrziavania dobrych vztahov sabonentmi printového
vydania, napriklad prostrednictvom poskytovania archivu.

Je nepopieratel'né, Ze internet ul'ahcil pristup k informaciam, na druhej
strane zmenil aj sposoby, akymi k obsahu pouzivatelia pristupuju. Kym
tradicné média poskytuju spravidla obsahovo a formalne uzatvorené
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komunikaty (vytlacok novin, CD nosi¢, televizny program a pod.),
internet primarne ponuka obsahy vo forme jednotlivosti (¢lanky,
piesne, videa a pod.), pricom hyperlinky umoziuja jednotlivé elementy
kombinovat, a to podl'a vol'by pouZzivatel'a. Mohlo by sa teda zdat, ze -
v pripade vytlacku novin - poskytuje jeho webovy naprotivok
nepomerne vacSie mnozstvo informdcif a SirSiu paletu tém. Paradoxne,
vysledky komparativnej Stadie Print and Online Newspapers in Europe
z roku 2003, ktord porovnavala titulné strany celostatnych dennikov a
ich onlinové verzie v 16 eurdpskych krajinach, ukazali, ze pokial ide
o spravodajstvo, tematickd ponuka sprav tlacenych a webovych novin
je vo velkej miere podobna. AZ 70 % sprav na webe sa zhoduje so
spravami publikovanymi v novinach.13 Vysledky vyskumu nastol'ovania
tém vo Velkej Britanii z roku 2004 vSak potvrdili rozdiely medzi tym,
akym témam sa venuju typologicky odlisné skupiny tlace. Kym témy
typické pre elitnu tla¢ dominuju predovSetkym na webe, a azZ v mensej
miere v tlaCenych vydaniach, tabloidy sa orientuju predovsetkym na
udalosti zo sveta Soubiznisu, zdbavy a Sportu.l* Napokon, analyza
ostrovnych titulov The Guardian, Daily Mail a The Sun potvrdila, Ze
typologicky  odliSné  skupiny tlace pracuji  srozdielnymi
spravodajskymi hodnotami, ateda preferuji rézne druhy sprav.
Seriézne noviny kladi doéraz na hodnoty ako dosah a zavaznost
udalosti, etablovanie témy v spoloc¢nosti a personifikacia udalosti. Tato
skutoc¢nost sa vyznamne prejavuje vo vybere tém, na ktoré redakcia
upozoriiuje na titulnej strane. Spravidla dominujui zavazné témy
zahrani¢nopolitického a wvnutropolitického diania a témy z oblasti
ekonomiky a hospodarstva. Naopak, bulvarna tla¢ siaha po témach
tykajucich sa sukromia verejne zndmych osdb. Zabava a kontroverznost
sa stali tradicnymi hodnotami masovej tlace, ktord sa nezdraha
uverejniovat polopravdy a pikantérie ¢i vyuzivat také metoédy zberu

13 VAN DER WURFF, R. - LAUF, E. (eds.): Print and Online Newspapers in Europe:
A Comparative Analysis in 16 European Countries. Amsterdam : Het Spinhuis,
2005, s. 37.

14 SPARKS, C. - YILMAZ, A.: United Kingdom: The Triumph of Quality? In VAN
DER WURFF, R. - LAUF, E. (eds.): Print and Online Newspapers in Europe:
A Comparative Analysis in 16 European Countries. Amsterdam : Het Spinhuis,
2005, s. 265.
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informacii, ktoré sa Casto pohybuju na hrane zdkona.l> V kontexte
kultirnych studii mozno zabavnost medialnych obsahov - nielen tych,
ktoré sa Siria vmasovej tlaci - povazovat za jeden zvyznamnych
faktorov motivacie ich konzumu. ]. RadoSinskd aS.Hrotkova
konStatuju, Ze zo ,psychosomatického hladiska by sme mali venovat
pozornost prdve individudlnym ucinkom medidlnej zdbavy, akymi su
stimuldcia pocitov a potesenia, ako aj posudzovat' ich vplyv na vniitorné
presvedcenie clenov publika, komplex mordlnych a etickych hodnédt
a skiisenosti.“16

Ak sa potvrdilo, Ze onlinové noviny prinasaju spravidla rovnaké témy,
ako tie tlacené, arobia to zaroven pod jednou znackou, obsah
usporadivaju rozlicnym sposobom. Kym titulné strany printov
vacsSinou prinasaju  komplexné informacie, resp. odkazuji na
najzaujimavejsie témy cisla, naopak, ,titulné strany” onlinovych vydani
poskytuju predovSetkym mnoZzstvo odkazov na spravy, ktoré mozno
najst az po prekliknuti sa na ne. Vdaka tomu su hlavi¢ky vytlackov
bohaté na obsah, zatial ¢o webové stranky su Struktirovanejsie, ale
menej obsahovo nasytené. DalSie rozdiely vyplyvaji z technickej
odliSnosti obidvoch verzii, a to s ohl'adom na ich funkcionalitu, ako aj zo
zameru redakcie. Titulna strana webu sluzi predovsetkym na navigaciu
pouzivatel'a, hlavicka vytlacku upozornuje na najdolezitejsSie témy cisla,
priCom ma propagacnu a putaciu funkciu. Pochopitelne, odliSnosti, ako
aj spolo¢né ¢rty medzi printovymi a onlinovymi novinami najdeme
nielen v ramci stredoeurépskeho priestoru, ale aj na globalnej Grovni.

Na druhej strane, vplyv internetu na obsah, jeho typy a formaty, je
nepomerne mensi v porovnani s pristupom kinformaciam. Stucasna
prax ukazuje, Ze obsahy stvarnené v textovej, auditivnej alebo
audiovizualnej podobe sa obdobne prezentuju aj v tradi¢nych médiach.
Obdobne je to tak aj vpripade onlinovej Zzurnalistiky, kde text
uverejneny na internete sa cCasto objavi vrovnakej podobe aj
v tlacenych novinach.

15 VISNOVSKY, J.: Spravodajské hodnoty britskych elitnych, mid-marketovych
amasovych dennikov. In VOJTEK, J. (ed.) a kol.: Struktiira a kompozicia #dnrov
anglicky pisaného novindrstva. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2014, s. 99.

16 RADOSINSKA, J. - HROTKOVA, S.: Hedonic and Eudaimonic Aspects of Media
Entertainment. In European Journal of Science and Theology, 2014, Vol. 10,
Suppl. 1, p. 149.
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Zaver

Sme svedkami toho, Ze evolticia médii sa vo vel'kej miere podpisuje na
smerovani a vyvoji novinarskeho priemyslu v celosvetovom meradle.
Ukazovatele vyvoja trhu s periodickou tlacou v globalnej perspektive, a
to predovsetkym vyska nakladov novin a objem inzercie, davaju tusit,
Ze avizované scenare, podla ktorych tradi¢né noviny zaniknu, sa
nenaplnia, aj ked zrejme treba akceptovat skutocnost, Ze vysostné
postavenie novin, ktoré trvalo Styri storocia, sa definitivne skoncilo.
Napriek tomu, Ze situacia v eur6pskych krajinach sa v tomto smere
zhorsuje, naopak, niektoré vychodoazijské krajiny vykazuja (aj ked
zatial' len maly) narast nakladov novin.!7 TaktieZ rastie pocet I'udi, ktori
¢itaju onlinové noviny v ich réznych podobach, ¢o odraza skutoc¢nost,
zZe podiel pripojenia na internet, ako aj vyuzivania novych technolégii sa
neustale zvySuje. Popri technickych a technologickych aspektoch vsak
treba mysliet na Citatel'ov, ktorym su finalne produkty urcené. Kym
tradi¢né noviny dnes ¢ita predovsetkym strednd a starSia generdcia, ti
mladsi si ich prezeraju na obrazovkach mobilnych telefénov alebo
tabletov, pripadne sledujui konta médii na socialnych sietach. Socialne a
kulturne faktory, ritualy a navyky citatelov teda zohravajui v procese
percepcie medidlnych obsahov nemaly vyznam. Novym trendom v
komunikacii a v ziskavani informacii sa média - ak chcua prezit a byt
uspesné - budi musiet prisposobit.

V suvislosti s technologickym aspektom mozno hovorit o narastajtcej
potrebe implementovania inovacii a inovacnych procesov aj v
novinarstve. Tie sa v suCasnosti povazuju za rozhodujlci nastroj
socialneho a ekonomického rozvoja spoloCnosti a si ukotvené v
mnohych dokumentoch, a to tak na narodnej, ale aj nadnarodnej
urovnil® Hovori sa predovsetkym o univerzalnom dizajne
komunikacnych zariadeni, ktoré by mali byt stvarnené v takej podobe,

17 VISNOVSKY, J.: Newspapers Today: Problems and Perspectives. In
PAVLICKOVA, T. - REIFOVA, 1.: Media, Power and Empowerment: Central and
Eastern European Communication and Media Conference. Newcastle : Cambridge
Scholars Publishing, 2014, s. 109-114.

18 ZAUSKOVA, A. - MADLENAK, A.: Communication for Open Innovation.
Towards Technology Transfer and Knowledge Diffusion. £L.6dz : Ksiezy Mtyn Dom
Wydawniczy Michat Kolinski, 2014, s. 8.
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aby ich mohli vyuzivat vSetci vratane l'udi s fyzickym alebo mentalnym
hendikepom. Tu sa otvara Siroky priestor pre uplatnenie inovacii v
zurnalistike, napriklad v podobe webovych aplikacii onlinovych novin
urcenych pre pouzivatelov mobilnych telefénov a tabletov. Tie by mali
byt vytvorené tak, aby =zohladnovali technické Specifikd tychto
zariadeni a zaroven vychadzali v ustrety pouzivatelom. KedZze
nepouzivaju Standardné webové rozhranie, ich dizajn by mal
kombinovat prvky funkc¢nosti, l'ahkého ovladania, efektivneho
usporiadania informdcii a predovsSetkym dobrej Citatelnosti. Ked'Ze su
pripojené na internet, casto umoznuju zdiel'anie obsahov na socialnych
sietach. Mimochodom, socidlne siete predstavuju d’alSie prostredie, kde
sa bude zurnalistika - ¢i uz ta profesionalna alebo laickd - rozvijat.
Noviny taktiez prispdsobuju svoju Strukturu a kompoziciu samotnému
technickému prostriedku tak, aby vyuzili jeho prednosti a ulahcili
Citatel'ovi orientidciu v obsahu. Usporiadanie textov v onlinovych
vydaniach je odlisné ako v tlacenych novinach, rovnako inu Struktiru
maju noviny urcené pre smartdny, tablety a podobe. Digitalne aplikacie
zodpovedaju poziadavkdm rychlej a jednoduchej prace s nimi. Ako
konStatuju H. Pravdova a ]. RadoSinska, kazdy druh medialneho
produktu, ¢i uz v tlaci, elektronickych alebo digitdlnych médiach,
stvariiuje a komunikuje obsah prostrednictvom vnuatornych a
vonkajsich Specifik.1?

Vplyv internetu na obsah predstavuje vyznamny faktor prace
internetového novinara aonlinového média ako takého. Okrem
obsahovych a formalnych Specifik implikuje aj ekonomické dovody,
nakol’ko umoziiuje pomerne presné definovanie cielovej skupiny,
ateda ma vplyv aj na efektivnost inzercie. DneSna prax slovenskych
redakcii ukazuje, Ze ich rozrastajtce sa aktivity na internete vyzaduju
pokrytie adekvatnym poc¢tom multimedidlnych novindrov a inych
profesii. Na druhej strane, vedie ich k tomu sucasnd ekonomicka
situdcia, ktorad tradi¢nym novinam praje coraz menej. Redakcie sa tak
pokusaju najst optimalne ekonomické aj persondlne prepojenie
redakcie printu a onlinovej redakcie, predovSetkym s ohladom na
priority vydavatel'stva a ekonomické ukazovatele. Ked'Ze transformacia

19 PRAVDOVA, H. - RADOSINSKA, ].. Media Culture in the Context of
Transformation of Contemporary Spiritual Values and Spirituality. In European
Journal of Science and Theology, 2013, ro¢. 9, ¢. 6,s. 172.
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redakcii je kontinudlna, zrejme az budicnost ukaze, ako sa s tymto
problémom dokazali vyrovnat.
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SPRAVODAJSKE HODNOTY V SLOVENSKYCH
DENNiKOCH PRAVDA A PLUS JEDEN DEN

News Values in Slovak Dailies Pravda and Plus
Jeden Den

Jan Vistiovsky — Lenka Ldslopovd

Abstrakt:

Prispevok sa venuje problematike spravodajskych hodnét sucasnej
periodickej tlace. Zdmerom autorov je prostrednictvom dostupnych
teoretickych poznatkov a realizacie vyskumu identifikovat a porovnat
sucasné hodnoty dennej periodickej tlace, atosozretelom na ich
typologicku prislusnost v aplikacii na vybrané slovenské denniky -
Pravda a Plus Jeden Deri. Mozno predpokladat, Ze odlisSné kategorie tlace
pracuju s rozdielnymi hodnotami, nakol'ko pristupuju k citatel'ovi inak.
Na druhej strane ekonomické problémy, predovSetkym strata citatel'ov
a nasledny ubytok inzerentov vedu aj seri6zne tituly k tomu, aby siahali
po témach a spracuvali ich takym spdsobom, ktoré je blizSie segmentu
bulvarneho novinarstva. Tym sa rozdiely medzi typologicky odliSnymi
skupinami tlaCe stieraji, ¢o sa predovSetkym v pripade seriéznych
titulov povaZzuje za nedostatok.

Klacové slova:
Spravodajské hodnoty. Seriézna tla¢. Bulvarna tla¢. Spravodajstvo.
Titulna strana. Tematicky blok.

Abstract:

The paper deals with the issue of news values preferred in
contemporary print newspapers. The authors offer a summary of
available theoretical concepts related to the given problem and present
research results which aim to identify and compare sets of news values
typical for contemporary Slovak daily newspapers, namely dailies
Pravda and Plus Jeden Den, while considering their typological
determination. The authors work with a basic assumption that different
newspaper categories prefer different sets of news values since they
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aim to appeal to various audience segments, i.e. target groups. On the
other hand, economic problems of newspaper publishers - mostly
decline in readership and related lack of profit associated with decrease
in advertising - make serious (elite) print newsrooms consider using
more scandalous, sensational topics and they thus produce news
similar to products of tabloid journalism. This fact also means that
traditional differences related to both form and content of typologically
different newspapers are vanishing which is - especially in case of the
elite press - considered as a serious deficiency.

Key words:
News values. Elite press. Mass press. News. Front page. Section.

1 Uvod

Noviny a Casopisy maju v sucasnosti na trhu pomerne tazké postavenie.
Konkuruju im totiz elektronické média, ktoré majui niekolko vyhod
oproti tym tlaCenym. Redakcie preto pristupuju ku krokom, ktoré by
prispeli kzvySeniu ich predaja. Napriklad skutocnost, Ze seridzne
média casto siahaju po témach, ktoré su charakteristické skor pre
bulvarne média, suvisi so snahou zvysit predaj alebo sledovanost. Aj
vtla¢i pozorujeme zmenSovanie rozdielov medzi seriéznymi
a bulvarnymi periodikami. Novinari zjednodusuju texty sprav, a tiez ich
zvyknu ¢lenit do viacerych spravodajskych utvarov, aby to bolo pre
Citatel'a zaujimavejSie. Okrem toho sa v nich vyskytuju aj iné prvky - ¢i
uz bulvarne titulky, zvySeny zaujem ozndme osobnosti alebo
pouzivanie ilustra¢nych fotografii bez vypovednej hodnoty. O médiu
vSak vypoveda najma to, aké hodnoty preferuje, pretozZe tie sa odrazaja
v spravodajstve, ako aj v celom obsahu, ktory prinasa svojmu publiku.
Pri identifikovani spravodajskych hodnot je vSak potrebné prihliadat
na typologicku prislusnost sledovanych periodik.
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2 Spravodajské hodnoty v teoreticko-historickej
perspektive

Pri definovani rozdielov medzi bulvarnou tlacou a seriéznou tlacou je
potrebné spomenut aj pojem ,masova tlac“ (v angl. sa uvadza ako
»,mass press“, resp. ,yellow press“), ktoré autori interpretuju rozli¢ne.
Budeme vychadzat zo zauzivaného ponimania tychto terminov u nas,
ktoré vysvetl'uju M. Lincényi a M. Kohut'ar: ,V Cechdch a na Slovensku sa
pre masovu tla¢ vZil pojem bulvdrna tlac.* Aj ked existuje viac
interpretacii uvedenych pojmov, moOZeme konStatovat, Ze
charakteristické znaky bulvarnej, masovej aj zZltej tlace su protipélom
tej seridznej. Hlavnym meradlom kvality spravy podla ]. Bartoska je
dodrziavanie noriem Zurnalistickej etiky. Seri6zna sprava ma pohotovo
prindsat vecnu informaciu o aktualnej udalosti a ma sluzit k orientacii
arozhodovaniu. Naproti tomu je bulvarna sprava, ktora je produktom
bulvarneho spravodajstva, ktorého =zakladatelia aj nasledovnici
vychadzaju zo stanoviska, Ze vicSina Citatel'ov sa zaujima o informicie,
ktoré suvisia so zakladnymi funkciami l'udskej psychiky, teda s pudom
sebazachovy, spotrebou zachovania rodu asuspokojovanim
ctiziadosti. Tomu zodpovedajd témy ako strach, smrt, nestastie, nasilie,
erotika a sex, korupcia, kradeZe a peniaze vSeobecne. 2

So spravodajskymi hodnotami tzko suvisi aj selekcia sprav. J. Jirak
a G. Burton upozoriiuju, Ze vyber sprav je vzdy kultirne a organizacne
podmieneny.3 Proces vyberu sprav blizsie analyzuje T. Trampota. Podl'a
neho by mali byt média schopné ponuknut to, Co je ddlezité, vyznamné
apre prijemcu relevantné. Poukazuje vSak na zistenia, Ze redaktori
vyberaju spravy skor spontinne, bez hlbsSej reflexie aprevazne na
zaklade dlhodobych skusenosti. Inak povedané, novinar rozmysla
o tom, ktoru spravu vyberie, menej vSak uz o tom, preco to robi.*

1 LINCENYI, M., KOHUTAR, M.: Fenomén bulvdr na Slovensku. Bratislava : IRIS,
2009, s. 24.

2 BARTOSEK, J.: Zdklady Zurnalistiky. Zlin : UTB, 2002, s. 52.

3 BURTON, G. - ]IRAK, ] Uvod do studia médii. Brno : Barrister & Principal,
2001, s. 242.

4+ TRAMPOTA, T.: Zpravodajstvi. Praha : Portal, 2006, s. 24-25.
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Uvazovanie o vybere sprav na zaklade nejakych kritérii sa objavuje uz
v 17. storo¢i. M. Kunczik poukazuje na poziadavku Christiana Weisa
(1642 - 1708), ktory vroku 1676 napisal, Ze pri vybere je potrebné
oddel'ovat pravé od nepravého.> V. Hochelova zasa tvrdi, Ze ,prvy, kto
prisiel s koncepciou hodnét sprdv, bol Kaspar Stieler (1632 - 1707), a to
uz vroku 1695 v prdci Zeitungs Nutz und Lutz. Zaviedol hodnoty, ako st
novost, priestorovd blizkost, dosah, neobycajny vyznam a negativizmus.“®

Samotny pojem ,spravodajska hodnota“ (news value) vsak pouzil ako
prvy americky novinar Walter Lippmann (1889 - 1974) v roku 1922 vo
svojej knihe Public Opinion (Verejnd mienka), kde sa snazil vysvetlit, ¢o
novinari pri selekcii vybert do spravodajstva ako ,news value®, teda to,
¢o ma jasny obsah a jednoznacny vyklad, superlativy, konflikty,
prekvapenie, to, s ¢im sa Citatel moéze identifikovat - psychologicku
alebo priestorovu blizkost, osobnu zaujatost, a to, o ma pre Citatel'ov
dosledky.”

Zakladatelom eurépskej vyskumnej tradicie spravodajskych hodnét je
Einar Ostgaard, ktory v roku 1965 zhrnul spravodajské faktory do troch
hlavnych kategérii, ktorymi st jednoznacnost, identifikacia
a senzacnost.8

Aj napriek tomu, Ze na spravodajské hodnoty upozornovali uz skor ini
autori, v empirickom vyskume sa im venovali ako prvi v polovici 60.
rokov 20. storocia severski badatelia Mari Rugeova (1934 - sucasnost)
aJohann Galtung (1930 - sucasnost), ktori na ziklade analyzy
tlaceného  zahranicného  spravodajstva  dospeli  k dvanastim
spravodajskym hodnotam:

5 KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha : Karolinum, 1995, s. 118-
119.

6 HOCHELOVA, V.: Hodnotové aspekty masmédii s dérazom na spravodajstvo.
Nitra : UKF, 2011, s. 83.

7 JIRAK, . - KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost: struény tivod do studia médif a
medidlni komunikace. Praha : Portal, 2003, s. 77.

8 RUHRMANN, G. - GOBBEL, R.: Verdnderung der Nachrichtenfaktoren und
Auswirkungen auf die journalistische Praxis in Deutschland. Wiesbaden :
Netzwerk Recherche, 2007. [online]. [2015-04-02]. Dostupné na:
http://bisher.netzwerkrecherche.de/files/nr-studienachrichtenfaktoren.pdf
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* Frekvencia - z ¢asového hl'adiska ide o rozpatie, ktoré udalost
potrebuje k tomu, aby sa rozvinula a nadobudla vyznam.

* Intenzita - ide o intenzitu v ré6znych formach, podstatné je, ze
predtym, ako sa sprava uverejni, musi prekrocit prah
pozornosti

e Jednoznatnost - alebo tiez jasnost. Cim je udalost
jednoznacnejSia ajasnejSia, ama iba jeden alebo limitovany
pocet vyznamov, tym skor je vhodna pre uverejnenie.

* Vyznam - alebo aj zmysluplnost, zrozumitelnost.
Do spravodajstva sa dostane skor udalost, ktord je recipientovi
blizka z kultirneho alebo etnocentrického hl'adiska.

* Zhoda - odkazuje na divacke oCakavania a predpoklady. Ak je
udalost vel'mi odlisSna od vzorov ¢i presvedceni, ktoré recipient
ocakava, ma mensiu Sancu stat sa spravou.

* Prekvapenie - ide o neocakavanost alebo aj vzacnost udalosti.
Ak ide o udalost, ktord v ramci kultirneho ramca a divackych
oCakavani nejakym  sposobom  prekvapi, potom je
pravdepodobné, Ze sa dostane do spravodajstva.

* Kontinuita - spociva v principe, Ze ak raz bolo nieco oznacené
ako sprava, potom to bude mat spravodajski hodnotu aj
nadalej.

* Variacie - suvisi s kompoziciou spravodajstva. Hlavnou ideou je
vytvarat spravodajstvo, ktoré obsahuje rézne druhy sprav.?

Tychto osem hodndt povazuju autori za vSeobecne platné alebo
univerzalne, presnejSie, definuju ich ako faktory neviazuce sa na
kulttirne parametre. Dalej definovali $tyri hodnoty, ktorych vyznam
zavisi od kultdry, v akej sa vyskytnu a su to:

* Odvolavanie sa na elitné narody - skor sa dostane do spravodajstva
udalost, ktord sa odvolava na elitné narody, pretoze dianie v tychto

9 GALTUNG, J. - RUGE, M. H.: The Structure Of Foreign News. The Presentation
of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. In
Journal of Peace Research, 1965, Vol. 2, No. 1, s. 68-70. [online]. [2015-05-02].
Dostupné : http://www.jstor.org/discover/10.2307/423011?sid=211055178
88223&uid=2&uid=3739024&uid=4
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narodoch viac ovplyviiuje aj ostatné krajiny, ako dianie v menej
vplyvnych Statoch.

* Odvolavanie sa naelitné osoby - pokial udalost odkazuje na
vplyvnu osobu, ma vicsiu Sancu dostat sa do spravodajstva. Zname
osoby mozu sluzit aj ako objekt pre identifikaciu.

* Personalizacia - spravodajstvo ma tendenciu prezentovat udalosti,
ktorych predmetom je konkrétny subjekt - pomenovand osoba
alebo skupina 0sob a na udalost nazerd ako na dosledok jej konania.

* Negativnost - negativne spravy su viac uprednostiiované v médiach
pred dobrymi. Pozitivna udalost potrebuje vacsie ¢asové rozpitie,
aby sa rozvinula, ako udalost negativna, Co autori vysvetluju na
priklade, Ze vychova a socializacia dietata si vyzaduje ovela vacsie
Casové rozpatie ako jeho smrt’ pri nejakej nehode.10

Podl'a T. Trampotu je metodicky ucelenejSia neskorsia empiricka stidia
autorov J. Westerstahla a F. Johanssona z roku 1994, ktori si vystacili
s piatimi spravodajskymi hodnotami. Za kltic¢ové pre vyber sprav
povazuju dolezitost, blizkost, dramatickost, pristup a ideoldgia.l!

V. Hochelovsg, vychadzajuc z inych autorov, vybrala
najfrekventovanejSie spravodajské hodnoty, ktoré tvoria zakladnu
skupinu zurnalistickych kritérii vyberu sprav. Podl'a nej st zakladnymi
spravodajskymi hodnotami nasledovné faktory:

1. status blizkosti,

Casovy faktor,

faktor vplyvu na Zivot publika,
kontrast a konflikt,

status naliehavosti,

faktor novosti,

relativnost’.12

NouiswN

10 GALTUNG, J. - RUGE, M. H.: The Structure Of Foreign News. The Presentation
of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. In
Journal of Peace Research, 1965, Vol. 2, No. 1, s. 68-70. [online]. [2015-05-02].
Dostupné : http://www.jstor.org/discover/10.2307/423011?sid=211055178
88223&uid=2&uid=3739024&uid=4

11 TRAMPOTA, T.: Zpravodajstvi. Praha : Portal, 2006, s. 7.

12 HOCHELOVA, V.: Hodnotové aspekty masmédii s dérazom na spravodajstvo.
Nitra : UKF, 2011, s. 85-88.
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Rovnako aj australska teoreticka L. Burnsova povazuje predoslych
sedem spravodajskych hodnét za zikladné spravodajské hodnoty
a k problematike pripaja eSte pojem ,zmysel pre spravu“, pod ktorym
rozumie schopnost rozoznat potencidlnu spravodajskd hodnotu
v skuto¢nostiach, ktoré samé osebe mo6zu vyzerat nedolezito,
a schopnost vybrat z nich tie ¢asti, ktoré budu zaujimat’ verejnost. 13

J. Visniovsky uvadza, Ze na vyskum ]. Galtunga a M. H. Rugeovej
nadviazal rad teoretikov, jednym znich je W. Schultz (1938 -
sucasnost), ktory vknihe Die Konstruktion von Realitdt in den
Nachrichtenmedien zroku 1976 rozclenil hodnoty, ktoré vnimal ako
hypotézy novinarov o realite, do $iestich dimenzii: Cas (trvanie, téma);
Blizkost' (geograficka, politicka, kultdrna, relevantnost); Postavenie
(regionalne, narodné, osobny vplyv, prominentnost); Dynamika
(prekvapenie, miera zlozitosti); Mocenstvo (konflikt, kriminalita, $koda,
uspech); Oznacenie (personalizicia, etnocentrizmus).1*

Otazke spravodajskych hodnot sa venuje aj B. McNair, ktory tvrdi, Ze ak
ich mézeme povazovat za vyjadrenie spoloCenskych hodnét, potom
spravodajské hodnoty prevazujuce vliberalnej demokratickej
spoloc¢nosti odkazuji na svet, ktory je etnocentricky, orientovany na
elity a sustredeny na negativne udalosti.1s

3 Ciel a metodika vyskumu spravodajskych hodnot

Ciel'om vyskumu je identifikdcia spravodajskych hodnot vo vybranych
tituloch sucasnej periodickej tlate so zretelom na ich typologicka
prislusnost. Ako zastupcu bulvarnej tlace sme vybrali dennik Plus Jeden
Deri aako zastupcu seriéznej tlace dennik Pravda. Analyze sme
podrobili vytlacky, ktoré vysli v ¢asovom rozpati Styroch tyzdnov, a to
od 26. januara 2015 do 22. februara 2015. Oba denniky vychadzaju v

13 BURNS, L. S.: Zurnalistika : praktickd priru¢ka pro novindte. Praha : Portal,
2004, s. 63-65.

14 VISNOVSKY, J.: Spravodajské hodnoty britskych elitnych, mid-marketovych
amasovych dennikov. In VOJTEK, J. akol: Struktira akompozicia *dnrov
anglicky pisaného novindrstva. Trnava : UCM v Trnave, 2014, s. 75.

15 McNAIR, B.: Sociolégie Zurnalistiky. Praha : Portal, 2004, s. 81.
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kazdy pracovny den av sobotu, teda okrem nedele, z ¢oho vyplyva, Ze
vzorku pre analyzu tvori 24 vytlackov 25. ro¢nika dennika Pravda
arovnako, 24 vytlackov 10. ro¢nika dennika Plus Jeden Deri. Ide
konkrétne o ¢isla 20 - 43 oboch dennikov. Z naSej strany ide o zdmerny
dostupny vyber s cielom vyhnut sa sezonnym témam.

Vyskum bude pozostavat zdvoch casti, priCom z analyzy uplne
vylic¢ime Sportové spravodajstvo, prilohy oboch titulov, vkladané
Casopisy, ktoré sa snimi distribuuju avSetky ostatné spravy, ktoré
nepodliehaju naSim kritériam. V prvej casti vyskumu sabudeme
venovat analyze spravodajskych hodnét na titulnych stranach
jednotlivych vytlackov. Budeme zaznamenavat vyskyt nasledovnych
spravodajskych hodnot:

e aktudlnost a zavaznost,

* negativnost,

* personalizacia,

* odkaz na elitné narody,

* odkaz na elitné osoby alebo celebrity,
* Kkontinuita a nadvaznost,

* zaujimavost alebo senzacnost.

V druhej Casti vyskumu sa budeme analyzovat domdace a zahrani¢né
spravodajstvo, pricom ako kritérium vyberu azaradenia spravy do
vyskumnej vzorky sme si stanovili tematické hl'adisko a vybrali sme
oblasti politika, krimi a zdravotnictvo.

Vramci vyskumu budeme uplatiiovat niekolko metdéd. Primarnou
metédou je obsahova analyza, ktora ma dva pristupy - kvantitativnu
obsahovu analyzu a kvalitativnu obsahovt analyzu. V praci uplatnime
kombinaciu oboch pristupov. Dal$ou metédou, ktord vyuZzijeme
predovsetkym v zhrnuti vysledkov, je komparativna metdda, pomocou
ktorej sa pokisime poukazat na rozdiely v preferovani spravodajskych
hodnét v tlaci.
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Vyskumné otazky

1. Ktord spravodajska hodnota sa vyskytuje v spravodajskych
prispevkoch na titulnej strane dennika Pravda najcastejSie?

2. Ktora spravodajska hodnota sa vyskytuje v spravodajskych
prispevkoch na titulnej strane dennika Plus Jeden Deri najcastejsie?

Predpoklady

1. Predpokladame, Ze zo sledovanych tematickych oblasti najviac sprav
v spravodajstve dennika Pravda je z oblasti politika.

2. Predpokladame, Ze zo sledovanych tematickych oblasti najviac sprav
v spravodajstve dennika Plus Jeden Deri patri do oblasti krimi.

3. Predpokladame, Ze v spravodajstve dennika Pravda su spravodajské
hodnoty aktudlnost a zdvaznost, kontinuita a nadvdznost a odkaz
na elitné ndrody zastipené vo vacsej miere ako v denniku Plus Jeden
Deri.

4. Predpokladame, Ze v spravodajstve dennika Plus Jeden Deri su
spravodajské hodnoty odkaz na elitné osoby a celebrity, personalizdcia,
negativnost’ a zaujimavost’ alebo senzacnost’ zastipené vo vacSej miere
ako v denniku Pravda.

311



MEGATRENDY A MEDIA 2015

4 Interpretacia vysledkov vyskumu

4.1 Titulna strana dennika Pravda

Podiel spravodajskych hodnétnatitulnych stranéch -
dennik Pravda

M Aktudlnost a

zavaznost’
B 47

45% = Negativnost
¥ Personalizacia

M (dkazna elitné
narody

®0dkazna elitné
osoby, celebrity

“ Kontinuita
anadvaznost’

¥ Zaujimavost,
senzacnost’

Graf 1 Podiel spravodajskych hodnét na titulnych stranach - dennik
Pravda
Zdroj:  vlastné spracovanie

Celkovo bolo v sledovanom obdobi uverejnenych spolu 105 sprav na
vSetkych titulnych stranach tohto titulu. Najviac sprav sme oznacili
hodnotou aktudlnost’ a zdvaznost, ktora zohravala hlavni tdlohu pri
vybere sprav az v 47 pripadoch, ¢o predstavuje podiel 45 %. Prikladom
je sprava Sukromné viaky zdraZeli.l® Popisuje situaciu ohl'adom nového
sukromného Zelezni¢ného dopravcu, pricom sa z textu dozvedame
vSetky aktudlne informacie ocene listkov spolu svyjadrenim
odbornikov a hovorkyne spolo¢nosti.

Ako vyplyva z grafu 1, 40-krat sme zaznamenali jav, ked' sa redakcia
opdtovne na titulnej strane vratila kudalosti, oktorej uz predtym

16 ZGRAVCAKOVA, E.: Stikromné vlaky zdraZeli. In Pravda, 5. 2. 2015, &. 29, s. 1.
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informovala. Ide o spravodajskia hodnotu kontinuita a nadvdznost.
Vzhl'adom na vyznamné témy (napr. referendum o rodine, udalosti
o vyvoji gréckej ekonomiky a politickej situdcie), ktoré v spolo¢nosti
rezonovali v obdobi, z ktorého sme analyzovali vytlacky, je logické, ze
redakcia ich vyvoj sledovala od zaciatku az po koniec avo vacsine
pripadov aj priniesla Citatel'om nové informacie o udalosti. Tieto spravy
tvorili 38 % z celého poctu sprav. Napriklad referenda sa tykali spravy
ako Debrecéniovd: Je nasou povinnostou nehlasovat’ alebo Referendum
pod taktovkou biskupov?18

Zo 105 sprav ich 8, ¢o predstavovalo 7 % z celkového poctu, odkazovalo
na elitné ndrody, ked bolo centrum diania udalosti mimo hranic
Slovenska. Prikladom vyuzitia tejto spravodajskej hodnoty je prispevok
Obchodnd dohoda s USA: Tajnosti, peniaze, otdzky,'° v ktorom sa piSe
otom, ¢i budi USA diktovat podmienky Eurépe vramci obchodnej
dohody.

Dennik vyberal spravy aj na zaklade personalizovania udalosti, ¢o
ul'ahcuje identifikaciu jej ucastnikov. Spravy, ktoré sa na titulnd stranu
vd'aka tejto hodnote dostali, mali z hl'adiska zavaznosti zanedbatel'ny
vyznam pre Ccitatelov. Objavili sacelkom 4 takéto pripady, co
predstavuje podiel 4 %. Atriblty personalizovania napitia prispevok
s titulkom Nendvistné vyroky kriaza o gejoch: Spina, zvrhlost.20 Mdzeme
konStatovat, Ze tento sa na titulnu stranu dennika dostal predovsetkym
vd’'aka tomu, Ze nenavistné slova pochadzali prave z ast kiaza.

Spravy, ktoré odkazovali na elitné osoby alebo celebrity, tvorili 3 %
podiel a zcelkovych 105 sprav to boli iba 3 spravy. Prikladom je

17 KRBATOVA, L.: Debrecényovd: Je nasou zodpovednostou nehlasovat. In Pravda,
3.2.2015,¢. 27,s. 1.

18 KRBATOVA, L.: Referendum pod taktovkou biskupov? In Pravda, 6. 2. 2015, &.
30,s. 1.

19 STUPNAN, 1.: Obchodnd dohoda s USA: Tajnosti, peniaze, otdzky. In Pravda, 2.
2.2015,¢. 26,s. 1.

20 BALAZOVA, D. - NAGYOVA, S.: Nendvistné vyroky kiiaza o gejoch: Spina,
zvrhlost. In Pravda, 28. 1. 2015, ¢. 22, s. 1.
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prispevok osmrti vyznamného tvorcu slovenskej kinematografie
s titulkom Zomrel reZisér a choreograf Martin Tapdk.2!

Rovnako 3 % vsetkych sprav, a teda iba 3 ¢lanky, sa objavili na titulnych
strandch dennika Pravda vdaka spravodajskej hodnote negativnost.
Prvou spravou negativneho charakteru je Snehovy Zivel si vzal tri
Zivoty.?2 Prindsa informaciu o tom, Ze v ddsledku snehovej kalamity
zahynuli traja I'udia aniekol'ko desiatok d'alsich sa zranilo. V ramci
vyskumu sme nezaznamenali na titulnych stranach dennika Pravda
anijednu spravu, ktora by sa vyznacCovala senzacnostou alebo
zaujimavostou.

4.2 Titulna strana dennika Plus Jeden Den

Podiel spravodajskych hodnétnatitulnych stranéch -

dennik Plus Jeden Dern
= Aktudlnost a
11 zavaznost
19 11% ¥ Negativnost'

® Personalizacia

B (0dkaz na elitné
8 narody

® Odkaz na elitné osoby,
celebrity

¥ Kontinuita
anadvaznost

¥ Zaujimavost',
senzacnost’

0%

Graf 2 Podiel spravodajskych hodnét na titulnych stranach - dennik
Plus Jeden Deri
Zdroj: vlastné spracovanie

21 FAJNEROVA, L.: Zomrel reZisér a choreograf Martin Tapdk. In Pravda, 2. 2.
2015, ¢. 26,s. 1.

22 MACKO, B. - NAGYOVA, S.: Snehovy Zivel si vzal tri Zivoty. In Pravda, 2. 2. 2015,
¢.26,s.1.
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Celkovy pocet sprav na titulnych stranach bol 101. Ako vyplyva z Grafu
2, najcastejsie, az 37-krat, sa vyskytla spravodajska hodnota odkaz na
elitné osoby. Celkovo tento pocet predstavuje 36 % vsSetkych sprav. Je
teda zrejmé, Ze redakcia na titulnych stranach preferuje umiestiiovanie
sprav, ktoré sa tykaji znamych osobnosti a ich zivota. Napriklad ¢lanok
Vladimir Kobielsky: Krutd pomsta! PreCo ho tak poniZili??3 rozobera
odchod znameho herca z televizie JOJ do televizie Markiza.

Druhou najviac preferovanou spravodajskou hodnotou, ktord sme
zaznamenali, je kontinuita a nadvdznost. Dennik s touto spravodajskou
hodnotou pracuje najma v suvislosti so sledovanim réznych kauz,
Skandalov alebo inych udalosti, tykajicich saznamych osobnosti.
Tychto sprav sme zaznamenali celkom 19, ¢o predstavuje 19 % podiel
vSetkych sprav na titulnych stranach. Prikladom je autonehoda, ktoru
sposobila znadma lekarka. V suvislosti siiou redakcia publikovala
niekol'ko sprav, vktorych sa zaujimala predovSetkym o samotnu
lekarku ajej zivot. Ide napriklad o prispevky ako Lekdrka celebrit
Pallovd. Co sa dialo pred nehodou,?* Celebritnd lekdrka Pallovd 6 tyZdriov
po nehode. UZ makd v prdci?> alebo sprava Lekdrka celebrit Pallovd:
Dalsi problém. Pride o byt??6

Tretia najCastejSie pouzivand spravodajskd hodnota je aktudinost
a zdvaznost. Podiel tychto sprav predstavoval 16 % a vyskytli sa 16-
krat. Prikladom je sprava Aku penziu dostanete po novom? Velky
prepocet minimdlnych déchodkov.?” PiSe sa viiom o uzdkoneni
minimalneho dochodku, ako aj o ostatnych zmenach spojenych s touto
témou.

Zaznamenali sme 11 sprav, ktoré sa na titulnej strane ocitli najma
vd'aka svojej zaujimavosti a senzacnosti. Zaradili sme sem spravy ako

23 Vladimir Kobielsky: Krutd pomsta! Preco ho tak poniZili? In Plus Jeden Den, 29.
1.2015, ¢.23,s. 1.

24 Lekdrka celebrit Pallovd. Co sa dialo pred nehodou. In Plus Jeden Det, 26. 1.
2015, ¢. 20,s. 1.

25 Celebritnd lekdrka Pallovd 6 tyZdriov po nehode. UZ makd v prdci. In Plus Jeden
Den, 6. 2. 2015, ¢. 30, s. 1.

26 Lekdrka celebrit Pallovd: Dal$f problém. Pride o byt? In Plus Jeden Det, 16. 2.
2015, ¢. 38, str.1.

27 Aku penziu dostanete po novom? Vel'ky prepocet minimdlnych déchodkov. In
Plus Jeden Den, 19. 2. 2015, ¢. 41, s. 1.
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DiZka prstov odhali neveru,?® kde redakcia odkazuje na isti vedeckd
$tadiu, ktora vnima suvislost medzi dlzkou prstov a sklonmi k nevere.

Zistili sme, Ze dennik pri vybere sprav pracuje ajso spravodajskou
hodnotou personalizdcia, ktora sa v analyzovanych vytlackoch vyskytla
v 10 spravach a jej podiel bol teda 10 %. Jednym z prikladov je
prispevok Kocnerova dcéra Karolina (30). Smrtelnd nehoda! Pod
kolesami jej auta zahynula nevinnd Zena.?® Uz ztitulku je evidentna
cielena identifikacia ucastnicky tejto nehody.

Vramci vyskumu sme zaznamenali 8 sprav, ktorych primarnou
spravodajskou hodnotou pre vyber na titulnu stranu bola negativnost’
aako vyplyva zGrafu 2, ide opodiel 8 % vsSetkych sprav. Sprava
Katastrofa letu GEZ235: Piloti kri¢ali o pomoc3® opisuje okolnosti
a priebeh nehody lietadla, pri ktorej zomrelo najmenej 31 ludi.
V denniku Plus Jeden Deri sme nezaznamenali vyskyt sprav, ktoré by
odkazovali na elitné ndrody.

4.3 Spravodajstvo

Vdruhej casti vyskumu sme analyzovali spravodajské hodnoty
v spravodajskych prispevkoch podla témy, konkrétne to boli politika,
krimi a zdravotnictvo. V denniku Pravda bol pocet sprav, ktoré sme
zaradili do niektorej z oblasti spolu 278 a v denniku Plus Jeden Deri 318.

Tabul'ka 1: Spravodajské hodnoty v spravodajstve dennikov
Pravda a Plus Jeden Deri

Pravda Plus J e,d en Spolu
Den
Aktualnost’ a zavaznost’ 88 69 157
Negativnost 25 52 77

28 D[%ka prstov odhali neveru. In Plus Jeden Den, 10. 2. 2015, ¢.33, s. 1.

29 Kocnerova dcéra Karolina (30). Smrtelnd nehoda! Pod kolesami jej auta
zahynula nevinnd Zena. In Plus Jeden Den, 27. 1. 2015, ¢. 21, s. 1.

30 Katastrofa letu GE235: Piloti kric¢ali o pomoc. In Plus Jeden Den, 5. 2. 2015, ¢.
29,s. 1.
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Personalizacia 30 36 66
Odkaz na elitné narody 9 0 9
Odkaz. na elitné osoby, 15 40 55
celebrity

Kontinuita a nadvaznost | 111 121 232
Zau]lrrvlavos,t, 0 0 0
senzacnost

Spolu 278 318 596

Zdroj: vlastné spracovanie

Dennik Pravda

Najvacsi pocet sprav, spolu 179, sme zaznamenali z oblasti politika.
Vzhl'adom na celkovy pocet 318 sprav predstavuju 64 % podiel.
Nasleduje pocet sprav z kategoérie krimi, ktorych bolo 57 a tvoria tak 21
% podiel z celkového poctu. Najmenej sprav sme zaznamenali z oblasti
zdravotnictvo, spolu ich bolo 42 a ide o 15 % vyskyt.

Najcastejsie sa vyskytla hodnota kontinualnost a nadvédznost s poctom
sprav 88. Tvori tak 40 % podiel zanalyzovanych sprav. Druhou
hodnotou, ktora sa vyskytla 88-krat, bola aktudlnost azavaznost
s podielom 32 %. Dal$ou v poradi podl'a Tabulky 1 je personalizacia
s poc¢tom sprav 30 a s podielom 11 %. Nasleduje spravodajska hodnota
negativnost, ktord sme zaznamenali celkom v 25 spravodajskych
prispevkoch, ajej podiel je tak 9 %. V 15 spravach sme zistili vyuzitie
hodnoty odkaz na elitné osoby, jej podiel je teda 5 %. Najmenej sprav
sme evidovali takych, ktoré odkazovali na elitné narody. Vyskytli sa 9-
krat a podiel tychto sprav bol iba 3 %. V pripade spravodajstva dennika
Pravda sme nezaznamenali pritomnost hodnoty =zaujimavost
a senzacnost.

Dennik Plus Jeden Den

Z celkového poctu 318 sprav ich najviac, spolu az 157, informovalo
o kriminalnych udalostiach. Podiel sprav z oblasti krimi tak bol 49 %.
Z kategorie politika sme evidovali 122 sprav, a to znamena 39 % vyskyt.
Pri zarad'ovani sprav do oblasti zdravotnictvo sme zaznamenali pocet
39 prispevkov, a ich podiel bol 12 %.
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Ako vyplyva z tabul'ky 1, najviac vyuzivanou hodnotou bola kontinuita
a nadvdznost, pretoze s poctom sprav 121, v ktorych sa vyskytla, je jej
podiel 38 %. Druhou preferovanou hodnotou podl'a nasich zisteni bola
aktudlnost’ a zdvaZnost, ktoru sme evidovali v 69 spravodajskych
prispevkoch ajej podiel je 22 %. Dalej to bola negativnost’ s poétom
sprav 56 a podielom 16 % zo sledovanych sprav. Dennik v 40 pripadoch
odkazoval na elitné osoby alebo celebrity, a tak je podiel tejto hodnoty
13 %. Poslednou hodnotou, ktorti sme v spravodajstve zaznamenali, je
personalizdcia, ktord dennik vyuzil v 36 spravach ajej podiel je 11 %,
pretoze zvysné sledované spravodajské hodnoty, teda odkaz na elitné
ndrody azaujimavost a senzacnost, sme neevidovali ani vjednom
prispevku.

4.4 Hlavné zistenia vyskumu

V analyze sme sa zameriavali na vyskyt vybranych spravodajskych
hodnét vramci dvoch casti vyskumu. V prvej sme ich pritomnost
zistovali v spravodajskych utvaroch na titulnych stranach oboch
dennikov avdruhej sme sa sustredili na spravy z troch vybranych
tematickych oblasti z domaceho a zahrani¢ného spravodajstva, ktorymi
boli politika, krimi a zdravotnictvo.

Titulna strana

Pocet sprav umiestnenych na titulnych stranach jednotlivych dennikov
bol porovnatelny aj napriek tomu, Ze oba denniky vychadzaji vinom
formate. V denniku Pravda, ktory vychadza v menSom formate, sa ich
nachadzalo prekvapivo viac - spolu ich bolo 105 a v denniku Plus Jeden
Deri 101. Je to preto, Ze priestor titulnej strany v Plus Jeden Deri vo
vitsej miere vypliajt fotografie 0sdb, vyrazné farebné titulky, inzercia
apod. Tieto prvky agrafické stvarnenie periodika vychadzaju zo
zakladnej charakteristiky bulvarnej tlace vSeobecne. Pre seriéznu tlac je
zasa charakteristickd jednoduchsia grafika, ktorou sa vyznacoval
dennik Pravda.

Prostrednictvom analyzy sme dospeli kzaveru, Ze redakcie oboch
dennikov pracuju s rozlicnymi spravodajskymi hodnotami pri vybere
sprav na titulnd stranu, pretoZe sme v kazdom denniku zaznamenali
vyskyt 6 zo 7 spravodajskych hodnét. V denniku Pravda sme nezistili
iba pritomnost hodnoty senzacnost’ alebo zaujimavost, ktora ale
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v denniku Plus Jeden Deri tvorila 11 % podiel. V denniku Plus Jeden Deri
sa zasa nevyskytla ani raz sprava, ktora by odkazovala na elitné ndrody.
Tato hodnota sa objavila iba v denniku Pravda a jej podiel predstavoval
7 % zo vSetkych sprav. Zistili sme, Ze zo zahrani¢ného diania redakcia
povaZzuje za vyznamné uverejiiovat informécie o diani v tych krajinach,
ktoré su vseobecne vnimané ako vplyvné alebo elitné narody -
napriklad Rusko, Nemecko, USA a pod. Odvolavanie sa na elitné narody
je jav, ku ktorému dospeli autori J. Galtung a M. Rugeova v ramci svojho
vyskumu3! a my sme ho tieZ spozorovali.

V suvislosti s cielom zistit, ktora spravodajska hodnota dominuje
v spravach na titulnej strane jednotlivych dennikov, sme si polozili
niekol’ko vyskumnych otazok. V prvej sme sa zaujimali oto, ktora
spravodajska hodnota sa vyskytuje v spravodajskych prispevkoch na
titulnej strane dennika Pravda najcCastejSie a zistili sme, Ze to bola
aktudlnost’ a zdvaznost, ktorej podiel predstavoval 45 %. V druhej
vyskumnej otazke nas zaujimalo, ktora spravodajska hodnota sa
vyskytuje v spravodajskych prispevkoch na titulnej strane dennika Plus
Jeden Deri, atu sa najCastejSie vyskytla spravodajska hodnota odkaz
na elitné osoby alebo celebrity s 36 % vyskytom.

V oboch dennikoch bola na titulnych stranach druhou preferovanou
hodnotou kontinuita a nadvéznost, v Pravde tvorila 38 % podiel a v Plus
Jeden Deri sme zistili jej 19 % vyskyt. Redakcie si vyberu nejaka udalost
a sleduju jej vyvoj od zaciatku az do konca. Rozdiel spociva vo vybere
udalosti aich spracovani. Pravda sa zameriava na aktualne a zavazné
témy, o ktorych pravidelne informuje svojich C(itatelov aforma
spracovania zodpoveda cielu redakcie poukazat na relevantny vyvoj
udalosti. Plus Jeden Deri vyberd rozne Skandaly, konflikty a udalosti
spojené so znAmymi osobami, a forma spracovania napoveda o tom, Ze
cielom je vytazit zo vzniknutej situdcie Co najviac. Toto zistenie
potvrdzuje teoretické poznatky o seridznej a bulvarnej tlaci, ktorym
sme sa venovali v teoretickej Casti.

31 GALTUNG, J. - RUGE, M. H.: The Structure Of Foreign News. The Presentation
of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. In
Journal of Peace Research, 1965, Vol. 2, No. 1, s. 68-70. [online]. [2015-05-02].
Dostupné : http://www.jstor.org/discover/10.2307/423011?sid=211055178
88223&uid=2&uid=3739024&uid=4
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Teériu podporuje aj zistenie, Ze v pripade spravodajskej hodnoty
negativnost’ sme jej vacsi vyskyt zaznamenali v denniku Plus Jeden Deri,
kde tieto spravodajské prispevky tvorili 8 % zo vSetkych sprav a
vdenniku Pravda bol ich vyskyt 3 %. Aj prispevky svyuzitim
personalizdcie boli zastipené vo vacsej miere v denniku Plus Jeden Deri
ako v Pravde. V prvom uvedenom titule bol ich podiel 10 % a v druhom
tvorili tieto spravy 4 % zanalyzovanych sprav. Pri sledovani tejto
hodnoty v Pravde sme zistili, Ze jej vyuzivanie sa moze v spravodajstve
seriozneho dennika prejavovat ako prvok bulvarnosti.

Spravodajstvo a tematické oblasti

Analyza potvrdila prvy predpoklad, ktory sme stanovili na zaciatku
vyskumu. Predpokladali sme, Ze zo sledovanych tematickych oblasti
najviac sprav v spravodajstve dennika Pravda je z oblasti politika.
Ukazalo sa, ze spolu ich bolo az 179, ¢o vzhl'adom na celkovy pocet
predstavuje 64 % podiel. Nasleduje pocet sprav zkategorie krimi,
ktorych bolo 57. Tvoria tak 21 % podiel z celkového poctu. Najmenej
sa dennik venoval oblasti zdravotnictva, z ktorej sme zaznamenali spolu
42 sprav aide o015 % vyskyt. Dalej sme predpokladali, Ze zo
sledovanych tematickych oblasti najviac sprav v spravodajstve dennika
Plus Jeden Deri spada do kategoérie krimi a mézZeme konStatovat, Ze aj
tento predpoklad sa potvrdil. Z celkového poctu 318 sprav ich celkom
157 informovalo o krimindlnych udalostiach, ich podiel bol 49 %.
Z kategorie politika sa v spravodajstve tohto titulu nachadzalo 122
sprav, ato znamenad 39 % vyskyt. Pri zarad'ovani sprav do oblasti
zdravotnictvo sme zaznamenali eSte menej sprav, spolu ich bolo 39, a
ich podiel bol 12 % z analyzovanych sprav.

V tretom predpoklade sme sa domnievali, Ze v spravodajstve dennika
Pravda su spravodajské hodnoty aktudlnost' a zdvaznost, kontinuita
a nadvéznost' a odkaz na elitné ndrody zastipené vo vacsej miere ako v
denniku Plus Jeden Deri. V denniku Pravda spiialo celkom 278 sprav
kritérid pre zaradenie do vybranych tematickych oblasti a v denniku
Plus Jeden Deri ich bolo 318. V Pravde bol vyskyt spomenutych hodnot
nasledovny: aktudlnost a zdvaznost' - 32 %, kontinuita a nadvdznost' -
40 %, odkaz na elitné ndrody - 3 %. V denniku Plus Jeden Deri to boli
podiely: aktudlnost’ a zdvazZnost' - 22 %, kontinuita a nadvdiznost - 38 %
aodkaz na elitné ndrody - 0 %. Na zaklade tohto kvantitativneho
vyjadrenia je zrejmé, Ze treti predpoklad sme analyzou potvrdili.
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Posledny predpoklad, ktory sme stanovili, spocival vtvrdeni, Ze
v spravodajstve dennika Plus Jeden Deri su spravodajské hodnoty odkaz
na elitné osoby a celebrity, personalizdcia, negativnost’ a zaujimavost’
alebo senzacnost’ zastipené vo vicSej miere ako v denniku Pravda.
V denniku Pravda bol podiel tychto hodnot nasledovny: odkaz na elitné
osoby a celebrity - 5 %, personalizdcia - 11 %, negativnost - 9 %
a zaujimavost’ alebo senzacnost - 0 %. V Plus Jeden Deri bol ich vyskyt
takyto: odkaz na elitné osoby a celebrity - 13 %, personalizdcia - 11 %,
negativnost’ - 16 % a zaujimavost’ alebo senzacnost - 0 %. Vzhl'adom na
to, ze vdvoch pripadoch sme zaznamenali rovnaky podiel, méZzeme
konStatovat, Ze posledny predpoklad sa nepotvrdil.

Zaver

Ustrednou témou prace boli spravodajské hodnoty a ako sme zistili, tak
eSte stale vo vdcSej miere ich vyuzivanie zodpovedd zameraniu
periodika, ale je tiez zrejmé, Ze rozdiely sa zmensSuju a tento postreh
v mnohom podporuje problém bulvarizacie mienkotvornej tlace. Na
tento trend upozoriuju viaceri autori. Napriklad S. Brecka poukazuje na
silné aslabé stranky periodickej tlace. Ako slabinu uvadza pomalost
v informovani a nedostato¢nu konkurencieschopnost voci
elektronickym médiam. Silnou strankou je podrobné spravodajstvo
a moznost Citatel'a vracat’ sa k prec¢itanému materialu. Aj napriek tomu
vSak podla neho najmi televizia ubera novindm zich podielu na
prijmoch z reklamy. V tejto suvislosti d’alej piSe, Ze ,v snahe prekonat’
tento trend skusaju vydavatelia rézne opatrenia. V prvom rade sa snazia
upttat pozornost publika formou a obsahom svojich periodik. Vysledkom
je nebyvald bulvarizdcia tlace.”3? AvSak aj napriek tomu, Ze sa mdZze
zdat, Ze vramci konkurentného boja ostatné média zatlacili tla¢ do
uzadia, stdle ma svojich priaznivcov aprave vich priazni vidime
vychodisko z tejto situacie. Redakcie by vSak mali o Citatela bojovat
najma tym, Zze mu ponuknu kvalitné a overené spravodajstvo, ktoré
dodrziava zakladné zurnalistické principy.

32 BRECKA, S.: Komunikacia (prezentécia) informécii. In HRADISKA, E., BRECKA,
S., VYBIRAL, Z.: Psycholégia méditi. Bratislava : Eurokodex, 2009, s. 226-227.
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PRAVNE ASPEKTY POUZIVANIA FOTOGRAFIi
0SOB V PRIESTORE INTERNETU

Legal Aspects of the Use of Pictures
of Individuals in the Area of Internet

Miroslava Dobrotkova

Abstrakt:

Tato praca sa zaoberd pravidlami nakladania s fotografiami ako
autorskymi dielami v priestore internetu so zameranim na fotografie
fyzickych o0s6b. Analyzou relevantnych slovenskych pravnych
predpisov a suvisiacej pravnej upravy Eurépskej inie stanovuje pravny
ramec opravneného pouzitia podobizni v elektronickej forme, ktoré
splhaju charakteristiku diela podl'a autorského zakona inou osobou ako
autorom pouZzitej fotografie.

KI'icové slova:
Autor. Dielo. Fotografia. Osobnost. Podobizen.

Abstract:

This paper deals with the rules of the disposal of the photographs as
author’s works in the area of the Internet with an emphasis on the
photos of individuals. By the analysing of relevant Slovak legislation
and related legislation of the European Union the paper provides the
legal framework for lawful use of the electronic portraits that fulfil the
characteristics of the work according to the Copyright Act by a third
person other than the author of the used photo.

Key words:
Author. Work. Photography. Personality. Portrait.
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Uvod

Uzivatelia internetu si ¢astokrat neuvedomuju, Ze obrazky zverejnené
na internete nie su za kazdych okolnosti dostupné na vol'né nakladanie
s nimi napriek tomu, Ze ztechnického hladiska je mozné si tieto
obrazky vol'ne stiahnut na iny nosic, pripadne premiestnit na socidlnu
siet, ¢i webovu stranku. Fotografie vyhotovené v elektronickej podobe
su vSak predmetom ochrany autorského prava rovnako, ako iné
fotografické diela a nakladanie s nimi, Uprava tychto fotografii, ¢i iny
zasah st regulované pravnymi predpismi.

Podmienky ochrany diela stanovuje v slovenskom pravnom prostredi
Zakon ¢. 618/2003 Z.z. o autorskom prave a pravach suvisiacich s
autorskym pravom (autorsky =zakon), do textu ktorého boli
implementované viaceré smernice Eurdpskej unie vratane Smernice
Eurépskeho parlamentu a Rady 2001/29/ES z 22. maja 2001 o
zosuladeni niektorych aspektov autorskych prav a s nimi suvisiacich
prav vinformacnej spolocnosti. Zamerom Eurépskej unie je
jednoznacné posiliiovanie ochrany autorskych prav a prispdsobovanie
pravidiel ochrany ,sticasnej hospoddrskej realite”. Vd'aka informa¢nym
technolégidm dochadza stale castejsie k cezhrani¢nému vyuzivaniu
dusevného vlastnictva, ¢o je sice ziaduce, pretoZe to podporuje Sirenie
kultiry a vzdelanosti a prispieva krozvodu vedy a umeleckej ¢innosti,
no na druhej strane je potrebné mysliet na doslednii ochranu
autorského prava a jeho zjednocovaniu v ramci Eurépskej tnie.!

1 Fotografia ako dielo

Fotografia je samostatnym dielom, pokial je vysledkom tvorivej
dusevnej Cinnosti autora. Autorské pravo k nej vnika okamihom, kedy je
fotografia vyjadrend v podobe vnimatelnej zmyslami. Z definicie
fotografického diela, za ktoré je povaZovany vsulade s § 5 ods. 5
Autorského zakona ,zdznam svetla alebo iného Ziarenia na nosi¢, na

1 Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2001/29/ES z 22. maja 2001 o
zosuladeni niektorych aspektov autorskych prav a s nimi savisiacich prav v
informacnej spolo¢nosti. [online.][2015-04-08]. Dostupné na: http://old.cultur
e.gov.sk/uploads/-x/FY/xFYca50Z4Aac9adbsK5rg/10_smernica-2001-29.pdf
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ktorom sa vytvdra obraz bez ohl'adu na spdsob, akym sa zdznam urobil“
vSak vyplyva, Ze pre samotny vznik autorsko-pravnej ochrany
fotografie sa nevyzaduje, aby bola vnimatelnd lI'udskym okom.
Postacuje zachytenie obrazu na nosici, napr. vo fotoaparate, mobilnom
teleféne apod. Ochrana autorstva fotografie vznikd okamzite po jej
zachyteni a existuje aj v pripade, ak nikto zhotovenu snimku zatial
nevidel. Autorské pravo k fotografii nevznikd ani nezanika sucasne
s vlastnickym pravom k zaznamovému médiu, alebo k inej veci (napr.
pamatova karta, pocitac, fotograficky papier, kniha) prostrednictvom
ktorych je fotografia vyjadrena. Kipou veci sa novy nadobudatel tejto
veci nestdva nositelom prav vyplyvajucich sautorskej ochrany
rovnako, ako autor neprestane byt autorom fotografie, ktorej original
zanikol (napr. ak doslo k vymazaniu jej zdznamu z harddisku pocitaca).

Eurépska tunia priznadva ochranu fotografidam, ktoré su vysledkom
autorovej vlastnej tvorivej duSevnej Cinnosti?, pricom postacuje, ak
fotografia aspon odraza osobnost autora. Aj v pripadoch, kedy ma autor
- fotograf iba obmedzeny priestor na vyjadrenie resp. interpretaciu
svojej tvorivosti, ochrana jeho diela je uUplnd. Tento pravny nazov
vyslovil Stdny dvor Eurépskej tnie v pripade Painer (pripad je niekedy
nazyvany Kampusch, pretoze na fotografii, ktora bola predmetom
sporu, je zobrazena Natascha Kampusch), v zavere ktorého judikoval, Ze
hoci v pripade portrétnych fotografii mozno polemizovat o rozsahu
tvorivej Cinnosti autora, aj bezna portrétna fotografia je dielom, a je
teda chranend. Autorsky vklad vtakom pripade spociva
v rozhodnutiach, ktoré autor urobi pred, pocas apo procese vzniku
fotografie, napr. rozhodnutie, vakom prostredi bude dant osobu
fotografovat, aky postoj objektu zvoli, aku techniku prenosu fotografie
na hmotny substrat zvoli a pod.3

Na druhej strane, ochrana podl'a autorského zikona sa nevztahuje na
prvotnu myslienku (zamer) pripadne koncept budiceho diela, ktoré nie
su zatial podrobnejsie autorsky rozpracované; tieto aspekty diela su
chranené iba vramci diela. To znamena, Ze pokial' fotograf pred

2 (Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2006/116/ES z 12. decembra 2006
o lehote ochrany autorského prava a niektorych sivisiacich prav)

3 VALOUSEK, M. Prdvni vztahy ve fotografii: autorské prdvo a ochrana osobnosti
ve vztahu k fotografii. Praha : Leges, 2014. 128 s. ISBN 978-80-7502-043-7, s.
20-22
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samotnou realizaciou diela informuje inl osobu o svojom zamere a tato
jeho zamer zrealizuje, fotograf sa nemoze domahat ochrany svojho
sautorstva“.

Autorom diela je iba fyzickd osoba, ktora dielo vytvorila. Pravnicka
osoba nikdy nemoze byt autorom diela, pretoze objektivne nema
schopnost vlastnou tvorivou Ccinnostou vytvorit dielo.# Presné
vymedzenie autora diela je nevyhnutné z toho hl'adiska, Ze iba autor je
nositelom autorskych prav, ktoré podrobnejSie uvadzame dale;j.
Fotografie vyhotovené automatickymi systémami, satelitné zabery,
zaznamy kamier umiestnenych na verejnom priestranstve a pod. nie st
autorskym pravom chranené, pretoze pri ich vzniku absentuje vlastna
a tvoriva dusevna cinnost konkrétnej fyzickej osoby.

Za autora sa povazuje osoba, ktora je ako autor oznacena v danom diele,
ato az do okamihu, pokial sa nepreukaze opak. To plati aj v pripade
oznacCenia diela pseudonymom za predpokladu, Ze nie je ziadna
pochybnost o totoznosti autora.

1.1 Prava autora fotografie

Obsahom autorského prava autora fotografie si vyhradné osobnostné
avyhradné majetkové prava. Pre tieto prava je typické, zZe su
neprevoditelné, autor sa ich nemoéze vzdat atrvaju za Zivota autora
a 70 rokov po jeho smrti (v pripade majetkovych prav), resp. smrtou
autora zanikaju (osobnostné prava). Ked'ze vyhradné majetkové prava
trvaju aj po smrti autora, mézu byt (a v sulade s § 18 ods. 6 Autorského
zakona aj st1) predmetom dedicstva.

Medzi vyhradné osobnostné prava autora patria:

- pravo na oznacenie resp. neoznacenie diela menom (§ 17 ods. 1
pism. a) a b) Autorského zakona),

- pravo rozhodnut o zverejneni svojho diela (§ 17 ods. 1 pism. c)
Autorského zakona),

- pravo na nedotknutel'nost svojho diela (§ 17 ods. 1 pism. d)
Autorského zakona).

4 VO]CTK, P akol. Prdvo duSevného vlastnictva. Plzen : Vydavatelstvi
a nakladatelstvi Ale$ Cené&k, 2012. 495 s. ISBN 978-80-7380-373-5, s. 93 a nasl.
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Obsahom prava oznacit dielo menom zahfna aj pravo autora dielo
menom neoznacit (anonymné dielo) pripadne ho oznacit
pseudonymom (pseudonymné dielo). Ostatné osoby st povinné meno
autora uvadzat pri kazdom pouziti diela bez ohl'adu na to, ¢i sa na
pouzitie diela vdanom pripade vyzaduje suhlas autora. Vzdy je
potrebné rozliSovat medzi povinnostou uvadzat meno autora diela (t.j.
uvadzat zdroj informdacie) apovinnostou Zziadat suhlas autora na
pouzitie diela (s vynimkou pripadov, kedy je mozné dielo pouzit bez
suhlasu autora, tzv. zakonné licencie). Splnenim si povinnosti uviest
zdroj informacie sa uzivatel nezbavi povinnosti ziadat' o suhlas, pokial
je potrebny. Meno autora je nevyhnutné uvadzat spolu s dielom aj po
autorovej smrti. Ziadna in4 osoba nie je opravnend ani po smrti autora
prisvojit’ si autorstvo k dielu.

Iba autor rozhoduje o tom, ¢i vobec a akym spésobom bude jeho dielo
zverejnené. Po smrti autora mdZe o zverejneni diela rozhodnut
nadobudatel' (dedi¢) majetkovych prav autora (osobnostné prava sa
nededia), pripadne po zaniku majetkovych prav k dielo ind osoba, ktora
sa rozhodne dielo vydat.s

Pravo na nedotknutelnost diela v podstate znamena, Ze autor je
chraneny pred akymkolvek neopravnenym zasahom do jeho diela
vratane zmeny diela, ku ktorej autor nedal suhlas. Hoci pri fotografiach
vydanych v elektronickej forme a dostupnych na internete je ich zmena
pomerne dostupnd ajednoduchd, neznamend to, Ze je aj legalna.
V suvislosti s pouzivanim cudzich fotografii tak vnikaju v praxi otazky
najma k pojmu ,zmena diela“ resp. aky zasah je mozné povazovat za
zmenu diela, na ktoru sa vyzaduje sthlas autora. V zasade akakol'vek
technicka uprava diela/fotografie, ktora ma za nasledok zmenu obsahu
fotografie, jej farebnosti, zretelnosti, zmenu autorského zameru,
kompozicie, ¢iasto¢ny vyrez fotografie a pod. je povaZovana za takua
zmenu diela, na ktoru sa vyzZaduje suhlas autora. Za neopravneny zasah
do fotografie je aj zmena formatu na 3D a spojenie fotografie s inym
dielom do tzv. spojeného diela. Samotné zmensSenie C¢i zvacSenie
fotografie v zasade nie je zmenou fotografie, na ktort by sa suhlas
autora vyzadoval, avSak s podmienkou, Ze nasledkom zmeny rozmerov
nebude aj niektorda ina, vysSie uvedena zmena fotografie. V ramci

5 tamtiez, s. 136-137
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nedotknutelnosti diela ma autor pravo aj na ochranu pred takym
nakladanim s jeho dielom, ,ktoré by malo za ndsledok narusenie jeho cti
a dobrej povestit“. K porusSeniu tejto ochrany moéze pritom dojst aj
neumyselne, napr. zverejnenim diela alebo elektronickej adresy
digitalnej verzie diela popri inej informacii hanlivého charakteru, resp.
spojenie diela sinforméaciou, ktord sama osebe nie je hanliva, avsak
v spojeni s dielom vytvori hanlivd alebo ind negativnu asociaciu.

Vyhradné majetkové prava autora spojené s autorstvom fotografie su:

- pravo na pouzitie diela a pravo na udel'ovanie sihlasu na kazdé
pouzitie diela (§ 18 ods. 1 a ods. 1 Autorského zdkona)

- pravo na primerani odmenu za pouzitie diela (§ 18 ods. 7
Autorského zakona)

- pravo na nahradu odmeny v pripade vyhotovenia rozmnozeniny
diela pre osobnu potrebu (§ 24 ods. 4 Autorského zakona).

Formy pouzitia diela demonStrativne vymenuva zakonodarca v § 18
ods. 27 Autorského zakona. V suvislosti s fotografiami dostupnymi na
internete vSak niektoré tam uvedené formy pouzitia diela
neprichddzaji do tvahy (okrem zaradenia diela do suborného diela),
pretoze tieto spOsoby pouzitia diela nie si mozné v pripade
elektronickej formy fotografie. Vyhotovenie rozmnoZeniny diela si
vyzaduje prenos diela na hmotny substrat, a teda sa uz nebude jednat
o jeho elektronicku verziu. TaktieZ pojmy ako original diela, verejné
vystavenie diela, predaj (rozmnoZeniny) diela predpokladaju existenciu
diela vhmotnej podobe. Sirenie elektronickych fotografii
prostrednictvom internetu vSak znamena ich spristupnovanie
verejnosti (Co je jedna zforiem verejného prenosu diela), pretoze
zverejnenim fotografie na internete na volne pristupnej webovej
stranke umoznime blizSie neurcenému okruhu recipientov ziskat
pristup k fotografii z miesta a v Case, ktory si sami zvolia. Verejnym

6§ 17 ods. 1 pism. d) Autorského zakona

7 vyhotovenie rozmnoZeniny diela, verejné rozsirovanie originalu diela alebo
jeho rozmnoZeniny predajom alebo inou formou prevodu vlastnickeho prava,
verejné rozSirovanie originalu diela alebo jeho rozmnoZeniny najmom alebo
vypozi¢anim, spracovanie, preklad a adaptaciu diela, zaradenie diela do
suborného diela, verejné vystavenie diela, verejné vykonanie diela, verejny
prenos diela
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spristupnenim diela nie je jeho vystavenie na webovej stranke, na ktoru
je obmedzeny pristup, napr. heslom. Na spristupiiovanie diela
verejnosti sa samozrejme suhlas autora vyzaduje.8 V praxi to bude
znamenat, Ze pokial umiestnime fotografiu cudzieho autora napr. na
stranku socidlnej siete tak, Ze fotografia je dostupna len urcitému
okruhu os6b (priatelom), nejde o spristupiniovanie diela verejnosti a na
takého pouzitie diela sa stihlas autora nevyzaduje.

Udelenim suhlasu na pouzitie diela sa autor nevzdava prava udel'ovat
sthlas do buducnosti. Je iba povinny strpiet také pouzitie diela, na
ktoré uz dal suhlas stym, ze kazdé d'alSie pouzitie toho istého diela
opat podlieha stihlasu autora.

1.1.1 PoutZitie fotografie bez siithlasu autora

Hoci vo vSeobecnosti ma autor pravo udel'ovat sihlas na kazdé pouzitie
diela, Autorsky zakon predpoklada urcité nakladanie s cudzim dielom,
ktoré je mozné aj bez takéhoto suhlasu. Ide o obmedzenia majetkovych
prav autora resp. zakonné licencie, ktoré su uvedené v § 24 az § 37
Autorského zakona. Podmienkou legalneho pouzitia zakonnej licencie
je vSak skutoCnost, Ze nakladanie s dielom nebude byt v rozpore s
beznym vyuzitim diela a nebude neodévodnene zasahovat do pravom
chranenych zaujmov autora. Vzhl'adom na zameranie tejto prace sa
nebudeme zaoberat vSetkymi pripadmi zdkonnych licencii, ale iba tymi,
ktoré su relevantné v prostredi internetu vo vztahu k elektronickej
forme diela (fotografie).

Predovsetkym, fyzickd osoba mdéze vyhotovit rozmnoZeninu diela bez
suhlasu autora pre svoju osobnu potrebu, pokial ucel vyhotovenia
rozmnoZzeniny nie je priamo alebo nepriamo obchodny. V praxi je teda
mozné stiahnut si na cisto stukromny ucel elektronicku fotografiu
z internetu, avSak autorovi fotografie za to patri nihrada odmeny.
Fotografiu vSak nie je mozné premiestnit bez sihlasu autora na vlastnu
webova stranku za obchodnym tuUcelom alebo ak by tym doslo
k spristupiiovaniu fotografie verejnosti. Podla pravneho nazoru
Stdneho dvora Eurépskej Unie zroku 2014 musi vnitrostatna

8 VO]CiK, P a kol. Prdvo duSevného vlastnictva. Plzen : Vydavatelstvi a
nakladatelstvi Ale$ Cené&k, 2012. 495 s. ISBN 978-80-7380-373-5,s. 152,153
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legislativa vSak vtomto pripade rozliSovat medzi legalnym
anelegalnym zdrojom diela, ktoré je rozmnozené pre osobnu potrebu
av pripade nelegalneho zdroja aj vyhotovenie rozmnozeniny diela je
nelegélne.?

Dielo bez stihlasu autora je mozné tiez pouzit vo forme citicie vinom
diele na ucely recenzie, kritiky, alebo na vyucovacie, vedecké
a umelecké ucely (tzv. nekomercné vyuzitie). Aplikacia pravnej upravy
citacie diela na pouzitie fotografie ako citacie je vSak problematicka,
pretoze zakon vyslovne uvadza, Ze takto je mozné pouzit iba kratku
Cast diela. Z fotografie z pochopitelnych dovodov nie je mozné pouzit
iba kratku cast, pretoze by sa tym pravdepodobne zmaril dovod
a zamer citovania, resp. vytvorenie vyseku fotografie by uz znamenalo
neopravneny zasah do nedotknutel'nosti diela. Obdobny problém je pri
pravnej uprave vyhotovenia rozmnoZeniny kratkej casti diela na
vyucovacie ucely. Pre porovnanie uvadzame, Ze Cesky autorsky zakon?0
neuvadza rozsah povolenej citacie diela. Ako vyplyva z dovodovej
spravy k ceskému autorskému zikonu, neuvedenie rozsahu pripustnej
citacie diela je zadmerné, pretoze to zavisi od okolnosti konkrétneho
pripadu pouzitia.l! Autorsky zakon zroku 1965 na tieto pripady
pamatal a rozliSoval medzi tzv. malymi a velkymi citaciami. V si¢asnom
autorskom zakone tito pravna uprava absentuje.!?2 Podmienkou
opravnenej citacie cudzieho diela je vSak to, Ze dielo je takymto

9 Rozsudok sudneho dvora Eurépskej tinie (Stvrtd komora) z 10. aprila 2014Vo
veci C-435/12, ktorej predmetom je navrh na zacatie prejudicidlneho konania
podla &lanku 267 ZFEU, podany rozhodnutim Hoge Raad der Nederlanden
(Holandsko) z 21. septembra 2012 a doruceny Sidnemu dvoru 26. septembra
2012, ktory suvisi s konanim ACI Adam BV a i. proti Stichting de Thuiskopie,
Stichting Onderhandelingen Thuiskopie vergoeding. [online.][2015-04-08].
Dostupné na:
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=150786&p
agelndex=0&doclang=SK&mode=Ist&dir=&occ=first&part=1&cid=728859

10 Zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakont (autorsky zakon)

11 VALOUSEK, M.. Prdvni vztahy ve fotografii: autorské prdvo a ochrana osobnosti
ve vztahu k fotografii. Praha : Leges, 2014. 128 s. ISBN 978-80-7502-043-7, s. 40
12 VOJCIK, P a kol. Prdvo dusevného vlastnictva. Plzeti : Vydavatelstvi a
nakladatelstvi Ale$ Cené&k, 2012. 495 s. ISBN 978-80-7380-373-5, 5. 166
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spoésobom pouzité vinom diele, tj. citovat cudzie dielo nie je mozné
kdekol'vek.

Fotografie je mozné bez sthlasu autora pouzit aj na propagaciu vystavy
alebo drazby umeleckych diel s podmienkou, Ze diela umiestnené na
vystave alebo v drazbe su tam zaradené so stihlasom autora diela, t.j.
opravnene avylucne vrozsahu potrebnom na propagaciu diela, ¢o
vylucuje komerc¢né vyuzitie fotografie. Propagacné materialy je mozné
$irit aj prostrednictvom internetu.13

Suhlas autora sa nevyZaduje ani na vyhotovenie rozmnoZeniny
zverejneného diela a jej verejné rozsirovanie pre potreby zdravotne
postihnutych v rozsahu oddévodnenom ich zdravotnym postihnutim
a ucel pouzitia je iny ako obchodny.

Vyhotovenie ndhodnej alebo docasnej rozmnozeniny diela, ktoré
vznikni ako sucast technologického postupu pri inom opravnenom
pouziti diela, pripadne pocas uskutocnenia prenosu diela v
komunikacnej sieti medzi tretimi osobami tiezZ nepodlieha suhlasu
autora.

Pouzitie cudzieho diela v priestore internetu je tieZ mozné na
informacné ucely, t.j. za uCelom informovania o aktualnych udalostiach
alebo témach hospodarskeho, politického alebo iného spolo¢enského
charakteru. Podmienkou pre opravnené pouzitie diela je skuto¢nost, Ze
dielo uz bolo zverejnené (opravnene) vnovinach alebo v podobnom
informacnom prostriedku asucasne si autor fotografie vdanom
pripade nevyhradil pravo na udelovanie sthlasu na rozmnoZovanie a
na verejny prenos tohto diela.

Neopravnenym zasahom do autorského prava nie je ani pouzitie
suborného diela jeho opravnenym uzivatelom na ucely pristupu k jeho
obsahu a na riadne vyuzitie jeho obsahu.

Vo vSetkych uvedenych pripadoch svynimkou vyhotovenia
rozmnozeniny diela pre osobnui potrebu andhodnej rozmnoZeniny
diela je samozrejme nevyhnutné reSpektovat osobnostné prava autora,
ateda oznacit pouzité dielo jeho menom, nazvom diela a oznacenim
zdroja informacie (prameniom).

13 tamtieZz, s. 167
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2 Fotografovanie fyzickych os6b

Opravnené pouzitie cudzieho diela - fotografie, na ktorej je zachytena
fyzicka osoba samozrejme predpokladd, Ze autor - fotograf vyhotovil
fotografie opravnene. Pravidla vyhotovovania a pouzitia podobizni
fyzickych os6b stanovuje pravna tprava ochrany osobnosti podla § 11
az § 16 Obcianskeho zakonnika. Podobizen fyzickej osoby je jednym
z prejavov osobnej povahy fyzickej osoby a je definovana ako ,hmotné
zobrazenie Zivého aj mrtveho cloveka (obrazom, fotografiou, sochou,
karikaturou, apod.) za predpokladu, Ze zobrazend osoba je
identifikovatel'nd.“1* V zasade plati, Ze iba fyzicka osoba dava sthlas na
vyhotovenie jej podobizne anasledné pouzitie zhotovenej fotografie.
Udelenie suhlasu s vyhotovenim fotografie, resp. vyhotovenie fotografie
samotnou osobou, ktora je na nej zobrazena automaticky neznamena,
Ze tato osoba suhlasila so zverejnenim a s pouzitim svojej podobizne.
Samotné udelenie suhlasu nemusi byt formalne, napr. pisomné; udelit
suhlas s vyhotovenim fotografie je mozné aj konanim (kyvnutim hlavou,
p6zovanim) musi byt vSak jednoznacné. Rovnako dolezité je
jednoznac¢ne vyjadrit, vakom rozsahu dotknutd osoba udeluje
fotografovi suhlas, tj. ¢i suhlasi vylucne spouzitim fotografii
v sukromnej sfére, pripadne spristupnenim fotografie iba urcitému
okruhu osdb, alebo sthlasi s neobmedzenym Sirenim svojej podobizne.
Dal3ie $irenie nelegalne ziskanej fotografie, alebo fotografie zverejnene;j
bez suhlasu sosobou na fotografii zobrazenou je tiez nelegédlne
s podmienkou, Ze Siritel o tejto skutocnosti vie.

2.1 Pouzitie fotografii fyzickych oséb bez ich siihlasu

Obrazové snimky fyzickej osoby je za urcitych okolnosti mozné pouzit
aj bez jej suhlasuy, a to v prvom rade na tradné ticely na zaklade zakona,
napr. pouzitie fotografie osoby hl'adanej na ucely trestného konania,
d’alej primeranym spdsobom na vedecké a umelecké tucely a pre
tlacové, filmové, rozhlasové a televizne spravodajstvo. Primerany
spdsob pouzitia je potrebné posudit v kazdom konkrétnom pripade, ale
v zasade, pokial je fotografia zhotovend na verejnom priestranstve

14 LAZAR, ]. akol. Obcianske prdvo hmotné 1. Bratislava : [IURA EDITION, spol.
s.r.o., 2010. 715 s. ISBN 978-80-8078-346-4
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a sucastou fotografie je aj zobrazenie fyzickej osoby, je mozné takto
zhotovenu snimku pouzit napr. vspravodajstve. Prenasledovanie
asledovanie osoby za ucelom ziskania jej snimky za kazdu cenu
a pouzitie snimky sneprimeranym, zosmiesSnujicim, ¢i hanlivym
komentarom, alebo jej pouzitie na iné ako vysSie uvedené tucely,
primeranym pouzitim snimky nebude. Ani také pouzitie vSak nesmie
byt v rozpore s opravnenymi zdujmami fyzickej osoby. Podl'a nazoru
Najvyssieho sidu CR je v3ak aj v takychto pripadoch potrebné ,zvdZit,
Ci sa takyto zdsah stal primeranym spdésobom a zdrover, Ci tento zdsah
nie je vrozpore stakymi oprdvnenymi zdujmami fyzickej osoby, na
ktorych je potrebné s ohl'adom na poZiadavku zabezpelenia elementdrnej
ucty kddstojnosti jej osoby za vsetkych okolnosti bezpodmienecne
trvat.“15

Obdobny néazor vyslovil Najvy$$i sid CR vinom rozhodnuti zroku
2011, kedy uviedol, Ze Ziadne, ani opravnené pouzitie snimky fyzickej
osoby nesmie byt vrozpore s takymi opravnenymi zaujmami fyzickej
osoby, ktoré su nedotknutel'né, ateda je nutné na nich za kazdych
okolnosti trvat. Primeranost pouZitia sa urcuje podla toho, ¢i pouzitie
snimky ¢o do formy, obsahu a rozsahu je od6vodnené na zabezpecenie
ucelu, na ktory dotknuta osoba dala suhlas. PouZitie snimky fyzickej
osoby moZze byt neopravnené vzhl'adom na okolnosti resp. suvislosti, za
ktorych k zverejneniu doslo alebo vzh'adom na pripojeny komentar.16

Zaver

Fotografie, ktoré su dielami podla autorského zdkona nie je mozné
stahovat, premiestiiovat, ukladat na disk alebo inak pouzivat iba na
zaklade uvazenia uzivatela, a to i napriek jednoduchosti a dostupnosti
snimok zverejnenych na internete. Uzivatelia internetu si castokrat
neuvedomuji, Ze sa nakladanim s cudzimi fotografiami dopustaju
neopravneného zasahovania do autorského prava inej osoby a mézu
byt za to aj sankcionované. Napriek niektorym nejasnostiam a

15 VOZAR, ]. - ZLOCHA, L. judikatiira vo veciach slobody prejavu a ochrany
osobnosti. Bratislava : Wolters Kluwer, 2014. 276 s. ISBN 978-80-8168-043-4. s.
75

16 tamtieZ, s. 92
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nepresnostiam pravnej upravy ochrany fotografickych diel je mozné
vzasade vzdy zhodnotit, ¢i spdsob nakladania s elektronickymi
obrazkami je spdsobily zasiahnut do autorského prava, alebo ide
o pripad niektorej zo zakonnych licencii.

Pri fotografiach fyzickych osob je vSak potrebné popri autorskom prave
autora - fotografa mysliet aj na zobrazeny objekt, a to z toho pohladu,
¢i je mozné predpokladat, Ze fotografia vznikla so sihlasom dotknutej
osoby, alebo na zaklade iného opravnenia, ¢i tato osoba dala sthlas aj
na Sirenie jej podobizne a tiez, ¢i zvoleny spdsob Sirenia fotografie je
v sulade s opravnenymi zaujmami zobrazenej osoby.
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PODOBY CULTURE JAMMINGU NA SLOVENSKU:
VPLYV WEBU 2.0 A SOCIALNYCH MEDII
NA AKTIVIZMUS

Forms of culture jamming in Slovakia:
The impact of web 2.0 and social media
on activism

Roland Kyska

Abstrakt:

Culture jamming je druh aktivizmu, ktory vyuziva a rozvracia komerc¢né
informacie, korporatne spravy areklamy sposobom, Ze ich obracia
samé proti sebe. Nastup a masova obltUbenost nastrojov webu 2.0
a socialnych médii bola novym impulzom na transformaciu aktivity
zameranej na tradicné formy komunikdcie na novy druh
kyberaktivizmu. Irénia a satira posiliiuju viralitu posolstiev a z culture
jammingu sa stava stale silnejsi nastroj obcianskej spolo¢nosti. Na
priklade aktivit zo Slovenska v ostatnych rokoch dokumentujeme
zmeny v culture jammingu a upozornujeme na jeho rastici vyznam.

KI'icové slova:
Culture jamming. Kyberaktivizmus. Hacktivizmus. Obcianska
spolo¢nost. Web 2.0. Socialne média.

Abstract:

Culture jamming is a kind of activism that use and subvert comercial
informations, corporate news, advertisments in such a way that they
are actually used themselves against each other. The rise of web 2.0
and social media was a new impulse to transform this activity focused
on traditional forms of communication to a modern kind of
cyberactivism. Irony and satire strengthens virality of messages and
culture jamming is becoming increasingly powerful instrument of civil
society. Using examples of activities from Slovakia in recent years we
are documenting changes in culture jamming and we want to remind its
growing importance.
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Key words:
Culture jamming. Cyberactivism. Hacktivism. Civil society. Web 2.0.
Social media.

Satira je sucastou ludskej kultiry odpradavna, v literatire i inych
formach umenia je pritomna od antickych Cias, a jej cielom su zvycajne
prave pomery v spolocnosti. Aj ked satira na seba berie formu
osobitného utoku, najmd ked skuto¢ny subjekt satiry nie je jej
objektom, jej cielom nie je utok, ale provokacia.! Vztah humoru a
politiky sa lisi nielen vzhl'adom na typ zriadenia, aroven demokracie a
plurality nazorov, ale aj vo vztahu k dalSim socio-kultirnym
odlisnostiam.

Fenomén culture jamming ma tendenciu ironizovanim a satirou
poukazovat na negativne javy v politickom Zivote s cielom ich
eliminacie alebo zmeny, a to predovSetkym smerom k nositelom
politickej a ekonomickej moci, pricom na to vyuziva moderné, c¢i
presnejSie aktudlne a obl'ibené komunikacné nastroje a formy, ktoré
obracia proti sebe.

Cielom tohto prispevku je analyzovat culture jamming v pomeroch
Slovenskej republiky a to najma v kontexte jeho vyuzitia ako nastroja e-
aktivizmu. Prave nastup novych informacno-komunikac¢nych
technolégii (IKT), no najmi masova obltubenost nastrojov webu 2.0
v kombinacii slahkou dostupnostou softvérovych rieSeni priniesli
novu kvalitu a rozSirenie dovtedy skor ojedinelej aktivistickej metody.
Z culture jammingu sa stal navySe novy druh oblibeného medialneho
obsahu.

Fenomén culture jamming sa pokusime zasadit do SirSieho historického
kontextu, aby sme na pozadi vyuzivania satiry pri parodovani
komunika¢nych kandlov a komunikantov réznych casovych obdobi
porovnali aj média, ktoré aktivisti pri svojej komunikacii vyuzili. Podl'a
nasej hypotézy, nastup konceptu web 2.0 a predovsSetkym socidlnych
médii, posilnil culture jamming aj na Slovensku. Prave prostredie stale
rozsirenejsich a oblibenejsich IKT z neho robi neopomenutelny nastroj
e-aktivizmu, ktory vd'aka virdlnemu Sireniu ma potencial mobilizovat

L KNIGHT, Ch. A.: Literature of Satire. West Nyack : Cambridge University Press,
2004, s.42
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anemdze byt prehliadany ani ako druh politickej komunikacie sui
generis. V neposlednom rade je naSim cielom prispiet aj k definicnému
vymedzeniu culture jammingu, ktorého isté hrani¢né polohy mo6zu byt
interpretované alebo zaradené medzi formy kyberzlocinu.

1 Culture jamming ako nastroj e-aktivizmu

Culture jamming ako druh politického, kultirneho, najma
antikonzumného aktivizmu, vzhl'adom na svoju neStrukturovanost,
ndhodnost’ a neraz aj praktiky na hranici zdkona, je ¢asto opominany a
malo skimany. Napriek istym definicnym odliSnostiam sa odbornici na
aktivizmus zhoduju v niektorych zakladnych intenciach.

Viaceri autori? definuji culture jamming ako vyuzitie korporatnych
sprav, rekldm a médii takym spdsobom, Ze su vlastne pouzité samé
proti sebe. Za tymto ucelom sa “culture jammers” zameriavaji na
zmeny bilbérdov, parodovanie rekldam a webovych stranok. Vyuzivaju
pritom parddiu, satiru alebo zZarty na obratenie a podvratenie sprav
vychadzajicich z korporacii alebo mocenskych Struktir s vyuZzitim
medialnej komunikacie.

Day hovori o ironickom aktivizme, pricom culture jamming priradzuje
skor k aktivitim vekovo mladsSich aktivistov, ¢o modze viest k
podceniovaniu tohto druhu aktivizmu. Culture jamming od pociatku
prichadza ako druh politického aktivizmu.3 Deny, ktory patri k prvym
autorom, ktory sa tymto fenoménom zaoberal, hovori o inStrumente v
boji proti stile razantnejSej, inStrumentalnej technokultire, ktorej

2 Pozri napr. IRZIK, E.. A Proposal Cultural for Grounded Activism:
Communication Adbusters and Strategies. In OZDEN F., KURYEL, A. (eds.)
Cultural Activism : Practices, Dilemmas, and Possibilities. New York : Editions
Rodopi, 2001; DAY, A.: Satire and Dissent : Interventions in Contemporary
Political Debate. Bloomington : Indiana University Press, 2011; MARTIN, G,
STEUTER, E.: Pop Culture Goes to War : Enlisting and Resisting Militarism in the
War on Terror. Blue Ridge Summit : Rowman & Littlefield Publishing Group,
2010; ALBROW, M., HOLLAND, F.: Democratizing Global Governance: Achieving
Goals while Aspiring to Free and Equal Communication. In WALKER, J. W. St. G,
THOMPSON, A. S. (eds.): Critical Mass : The Emergence of Global Civil Society.
Waterloo : Wilfrid Laurier University Press, 2008.

3 DAY, A.: Satire and Dissent : Interventions in Contemporary Political Debate.
Bloomington : Indiana University Press, 2011, s. 148-149
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modus operandi je vyroba suhlasu prostrednictvom manipulacie
symbolmi.# Irzik povazuje culture jamming za taktiku politickej
subverzie, kde kultirny protest prichddza s mimoriadne atraktivnym
zasahom a je rieSenim nedostatocného pristupu aktivistov ku
komunika¢nym kanalom.5

V tom, ¢i je culture jamming novy socialnym hnutim, si nie st odbornici
za jedno. Pod aktivitami, ktoré by sa dali pod tejto pojem zjednotit, je
mozné najst protesty nezndmych jednotlivcov ¢i anonymnych skupin,
rovnako ako organizacif a priznanych autorov. Rozdielny je aj pristup k
culture jammingu z pohl'adu umeleckych ¢i komunika¢nych foriem. V
neposlednom rade je culture jamming ako taky zarovenn formou
komunikacie, nastrojom, ktory doplia existujici media mix
mimovladnych organizicii a iniciativ. Carpentier - Cammaerts - Bailey v
tejto suvislosti spominaju napriklad kampan hnutia Greenpeace, v
ktorej v logu spolo¢nosti ESSO zmenili pismeno S za znak amerického
dolara $, ¢o viedlo dokonca k Zalobe zo strany spolo¢nosti za poru$enie
autorskych prav a poskodenie dobrej povesti.6

Moderné ponimanie culture jammingu ho jednoznacne radi k formam
aktivizmu. Cielom naSho prispevku je tento fenomén skumat ako
nastroj e-aktivizmu, pricom aj tento pojem tradi¢ne vyvolava defini¢né
polemiky. Vegh definuje e-aktivizmus ako politicky motivované hnutie
spoliehajuce sa na internet, pricom vnima dve etapy alebo stratégie. V
prvej je internet vyuzivany na zefektivnenie tradi¢nych technik,
napriklad ako novy komunikacny kanal, ktory rozsiruje zasah aktivit v
porovnani s tym pre digitalnou érou.” V druhej faze je uz internet
vyuzivany pre stratégie, ktoré si mozné iba on-line, ako st napriklad
virtudlne  blokady alebo  hackovanie.  E-aktivizmus  (tiez
kyberaktivizmus) pritom nie je mozné vztahovat len na aktivity, ktoré

4+ DENY, M.: Culture Jamming: Hacking, Slashing and Sniping in the Empire of
Signs. [online]. [2015-02-06]. Dostupné na:
http://schoolbeyondborders.blog.com/files/2011/10/Culturejamming.pdf

5 IRZIK, E.: A Proposal Cultural for Grounded Activism: Communication
Adbusters and Strategies. In OZDEN F., KURYEL, A. (eds.) Cultural Activism :
Practices, Dilemmas, and Possibilities. New York : Editions Rodopi, 2001, s. 135

6 CARPENTIER, N., CAMMAERTS, B. BAILEY, O. G.: Understanding Alternative
Media. McGraw Hill : Open University Press, 2008, s. 138

7 VEGH, S.: Classifying Forms of Online Activism: The Case of Cyberprotests
agains World Bank. In McCAUGHEY, M., AYERS, M. D.: Cyberactivism: Online
Activism in Theory and Practice. New York : Routledge, 2003,s.71-72
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sa odohravaju vo virtudlnom priestore, je potrebné ich vnimat ako
chronologicky proces ¢i cestu, ktora vedie aktivistov z informacnej
dialnice do ulic.8

V uplynulych rokoch sme zaznamenali nastup sociadlnych médii -
aktivit, praktik a spdsobovspravania sa skupin l'udi, ktori sa
zhromazd'uju on-line, aby zdiel'ali informéacie, znalosti anazory
pouzivajuc konverzacné média, teda tie webové aplikacie, ktoré
umoznuju vytvarat alahko prenasat obsah vo forme textu, obrazkov,
videa azvukovych nahravok.® Tieto nové média, so svojou novou
sémantikou, sposobmi tvorby a distribicie informacii, ale najma
dvojsmernou komunikaciou, ktord nastavuje nové Standardy ako v
interpersonalnych vztahoch, tak v PR a marketingu, ten politicky
nevynimajuc, sa stali najsilnejSou komunikacnou bazou pre culture
jammerov, aku kedykol'vek predtym v histérii mali k dispozicii.

Rozvoj digitalnych technolégii a bezprecedentny rast infosféry podla
Andéla destabilizuju vladne ideolégie a mocensky status quo podobnym
sposobom, ako pred viac neZz dvesto rokmi vtedajsie nové médium,
noviny, a nové socidlne médium, kaviaren, destabilizovali vtedajSiu
moc. Zaroven vSak upozornuje na nestabilitu digitdlnych médii, ktora
ma za dosledok nestabilitu ideologickych posolstiev.10

2 Vyvoj culture jammingu vo svete

Aj ked' irdnia a cynizmus ako zbran vo¢i mocnym maji najma v histérii
umenia dlhu tradiciu, o samotny fenomén culture jamming sa zacina
spominat az zhruba v polovici minulého storocia. V Eurdpe sa v tejto
suvislosti uvadza najCastejSie Situacionalistickd internacionala,
umelecko-politicky l'avicovy spolok, ktory sa aktivne prejavil pocas
francuzskych Studentskych a obcianskych nepokojov vroku 1968.

8 ELIN, L.: The Radicalization of Zeke Spier: How the Internet Contribute to Civic
Engagement and New Forms of Social Capital. In McCAUGHEY, M., AYERS, M. D.:
Cyberactivism: Online Activism in Theory and Practice. New York : Routledge,
2003,s.113

9 SAFKO, L. - BRAKE, D. K.: The Social Media Bible, Tactics, Tools & Strategies for
Business Success. New Jersey: John Wiley & Sons, Inc., 2009, s. 6-7

10 ANDEL, J.: Krize a protesty 2008-2014. In ANDEL, |. (ed.) Plakdt v souboji
ideologii 1914-2014. Praha : DOX Prague, 2014, s. 238
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Paralelne vrovnakom case v Spolkovej republike Nemecko posobilo
aktivistické hnutie Spassguerilla. Pravdou je, Ze culture jamming ma
omnoho hlbsie korene, za zmienku stoja minimalne fotomontaze
nemeckého fotografa amaliara Johna Heartfielda, ktory satiricka
parédiu vyuzival na kritiku fasistického rezimu, pred ktorym napokon
musel utiect do Ceskoslovenska a naslednej do Vel'kej Britanie.

Culture jamming presiel za ostatné roky vyvojom, ktory do istej miery
kopiroval vyvoj medialneho prostredia. Martin - Steuter za jeho
klasicku formu povazuju graffiti, pripadne vylep nélepiek vo verejnych
priestoroch, s ¢im sa da do istej miery polemizovat a to najmi v
kontexte zaradenia tychto prejavov medzi culture jamming, nakol'’ko len
tazko ich oznacit za vyuzitie médii, reklam ¢i korporatnych sprav proti
samym sebe. Autori naopak velmi presne medzi culture jamming
zarad'uju dve aktivity, kampan Hopium a karty “Operation Hidden
Agenda”. V jednej aktivisti upravili hracie karty z vojenskej operacie
Hidden Agenda zndme pod nazvom Most Wanted Playing Cards. Tie
dostavali vojaci nasadeni v Iraku v roku 2003, boli na nich zobrazeni
hl'adani predstavitelia rezimu Saddma Husajna. V aktivistickej verzii
boli na kartach zobrazené protivojnové hesld a spochybiiovani
predstavitelia establiSmetu Georgea Busha ml. V druhom pripade autori
upozoriiuju na upravu volebného plagatu Baracka Obamu vytvoreného
streetartovym umelcom Shepardom Faireyom s povodnym sloganom
“Hope”. Aktivisti predvolebny slogan zmenili na “Hopium” a to v reakcii
na americkud vladnu politiku v Afganistane.l!

Prave kampan a neskorSie posobenie 44. prezidenta USA Baracka
Obamu priniesla zaujimavy prielom vo fenoméne culture jammingu. Je
mozné pritom definovat minimalne dva elementarne dévody. Prvym je
masivna podpora demokratického kandidata v prezidentskej kampani
2008 mnozstvom umelcov. Heller v ich pdsobeni vidi paralelu s
terminom l'art pour l'art francizskeho basnika 19. storocia Théophila
Gautiera a upozoriiuje na postupny vyvoj v politickej komunikacii od
tradi¢nych klisé k origindlnym rieSeniam s bezprecedentnou mierou
virality v americkej politike.!2 Druhym je dovtedy bezprecedentné

11 MARTIN, G., STEUTER, E.: Pop Culture Goes to War : Enlisting and Resisting
Militarism in the War on Terror. Blue Ridge Summit : Rowman & Littlefield
Publishing Group, 2010

12 HELLER, S.: Art for Obama’s sake. In PERRY-ZUCKER, A., LEE, S. (ed.): Design
for Obama. Kolin : Taschen, 2009, s. 21
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historické prvenstvo Baracka Obamu v masivnom vyuzivani on-line
socidlnych a interaktivnych médii na fundrasing, kampan a
komunikaciu s volicom.13

Kombinacia modernych vizudlnych foriem, v neposlednom rade aj
streetartu, s vyuzitim modernych informa¢no-komunika¢nych médii,
vytvorila idedlnu platformu na vznik mnozstva aktivit culture
jammingu najmé v neskorSom obdobi, ked sa Barack Obama stal
prezidentom USA. Faireyov motiv velmi casto opakoval pri kritike
Obamovho vladnutia, neskdér ho culture jammeri vyuzivali pri
komunikacii tém spojenych napriklad s kauzou WikiLeaks ¢i
odhaleniami Edwarda Snowdena. Heslo Hope vystriedali napisy ako Big
Brother Is Watching You (Velky brat ta sleduje), Obama Killing
Hope/Hands Off Syria (Obama zabija nadej/Ruky prec od Syrie), pricom
podobizen prezidenta Obamu ostala zachovana; pripadne s rovnakymi
vizudlnymi prvkami portrét Obamu vystriedali podobizne E. Snowdena
alebo ]J. Assangea s napisom Truth, ¢i maska Guya Fawkesa, symbol
protestnych hnuti Occupy a 99%.14

Boli to prave antiglobalistické hnutia, ktoré vznikli v reakcii na globalnu
finanén krizu a ktoré v kombindcii s novymi informacno-
komunika¢nymi technoldgiami posunuli culture jamming na novu
uroven. Rovnako ako v pripade protestnych hnuti tzv. Arabskej jari, aj v
zapadnom svete sa IKT stali mobilizacnym nastrojom aktivistov,
zaroven médiom sliZiacim na Sirenie posolstiev a v neposlednom rade
aj nastrojom ,boja“. Ako upozornuje Gerbaudo, socialnymi médiami nie
je mozné vysvetlit vznik a relativny dspech hnutia Occupy Wall Street,
no je evidentné, Zze zohrali doéleziti ulohu pri mobilizovani
a koordinovani ucastnikov. Socialne média zadsadne pomohli vytvarat
choreografiu zhromazdeni, ked ulahcili koordinaciu ucastnikov vo
verejnom priestore a pomahali vytvarat emocionalne vzrusenie medzi
nimi.1s

13 HARADAKIS, P., HANSON, G.: Campaign 2008: Comparing YouTube, Social
Networking, and Other Media Use Among Younger and Older Voters. In Techno
Politics in Presidential Campaigning: New Voices, New Technologies and New
Voters. New York : Routledge, 2001, s. 61

14 ANDEL, J.: Krize a protesty 2008-2014. In ANDEL, |. (ed.) Plakdt v souboji
ideologii 1914-2014. Praha : DOX Prague, 2014

15 GERBAUDO, P.: Tweets and the Streets: Social Media and Contemporary
Activism. Londyn : Pluto Press, 2012, s. 103
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Masové hnutie, ktoré vo svojich aktivitich casto parodovalo a
satirizovalo politicku ¢i hospodarsku moc, naslo vo webovych médiach
novy sposob Sirenia svojich posolstiev. V neposlednom rade je dolezité
zohl'adnit' fakt, Ze medzi aktivistami sa po prvy raz objavila generacia,
ktora digitalny svet povaZzuje za svoje prirodzené prostredie a ktord sa
vyznaCuje ak nie vysokou on-line gramotnostou, tak minimalne
neporovnatelnymi zru¢nostami v praci s novymi nastrojmi, vratane
softwaru, potrebného na jednoduchu tvorbu culture jammingovych
posolstiev.

3 Vyvoj culture jammingu v Ceskoslovensku

V novodobej histdrii Slovenska politicky aktivizmus ako taky nemal
silné korene aj vzhladom na to, Ze velku cast 20. storoCia krajina
prezila v réznych totalitdrnych rezimoch. Opozi¢né nazory boli tvrdo
potla¢ané, neraz trestané odnatim slobody ¢i dokonca smrtou.
Aktivizmus mohol mat dopady nielen na aktéra, ale aj na jeho rodinu a
najblizsich.

Doélezitym determinantom vyvoja culture jammingu v domacich
podmienkach je aj obluba satiry a politickej karikatiry ako
propagandistického nastroja, a to v roznych obdobiach totalitného
vyvoja u nas. Grafické vyjadrenia byvali zamerne zjednodusSené, prvym
krokom bolo jasné rozdelenie sveta na dve sféry a jeho opisanie v
dimenziach dobry - zly, nds - nepriatel'sky.16 Na jednej strane politicka
karikatira podriadena oficidlnym smerniciach, zosmiesnovala vladou
urceného nepriatela, no zaroven odbojnejSich humoristov pri
vyjadrovani protestov printtila pouzivat skryté vyrazy, ktoré vedeli
Citat len zasvateni.l”

Komunisticky rezim, ktory satiru takto aktivne vyuzival vo svojej
propagande, si na druhej strane uvedomoval jej silu v rukach iného,
¢oho dokazom je razantny zasah proti antolégii Tisic a jeden vtip, ktora

16 ZAVACKA, M.: Kto Zije za ostnatym drétom?: Oficidlna zahraniénopolitickd
propaganda na Slovensku, 1956 - 1962: teérie, politické smernice a spolo¢enskd
prax. Bratislava : Ustav politickych vied SAV, 2005, s. 63

17 ROGULOVA, . Do boja za narod s humorom: Vtipkari a slovenska otazka v
medzivojnovom obdobi. In BYSTRICKY, V., ROGULOVA, ].: Storo¢ie propagandy:
Slovensko v osidlach ideoldgii. Bratislava : Historicky ustav SAV, 2005, s. 75

347



MEGATRENDY A MEDIA 2015

vysla v uvol'nenejsich Sest'desiatych rokoch, no po naslednom potlaceni
liberaliza¢nych tendencii v auguste 1968 bola nielenze zakazana a
stiahnuta z distribucie, ale jej autorovi nepriamo vyniesla dva roky
odnatia slobody.!8

Ak hovorime o culture jammingu ako o spdsobe politického aktivizmu,
ktory sa snazi kritizovat politicku ¢i ekonomickil moc a otvorit verejna
diskusiu najma ironizovanim, manipulovanim so symbolmi a takou
pracou s roznymi druhmi médii, ktora ich obracia samé proti sebe,
medzi klIicové obdobia v nasich dejinach patria najma udalosti rokov
1968 a 1989.

V Sestdesiatych rokoch doslo vo vtedajsom Ceskoslovensku k
uvolneniu pomerov. Po vymene na cele Statu, ohldsenych zmenach,
ktoré mali zaviest do hospodarskeho Zivota niektoré principy trhového
mechanizmu a zruSeni cenzury, spoloc¢nost ozila, vznikli rézne
obcianske iniciativy a organizacie.l® Vstup vojsk Varsavskej zmluvy v
auguste 1968 na tzemie Ceskoslovenska znamenal koniec uvolnenia a
po naslednom zavedeni tzv. Moskovského protokolu do praxe nastipila
tzv. “normalizdcia”, ktora vratila krajinu od reforiem spat k strnulému
dogmatizmu patdesiatych rokov.20

Z pohladu budovania obc¢ianskej spolo¢nosti v Sestdesiatych rokoch v
Ceskoslovensku zohralo kl'i¢ovt tlohu $tudentské hnutie. To nebolo
izolovanym javom, mladi I'udia sa v tom obdobi aktivizovali napriec¢
celym starym kontinentom. Aj napriek istym odliSnostiam, je mozné
najst medzi tym v CSSR a v zapadnej Eurépe, niekolko spolo¢nych
rysov. Spolo¢na bola ich tizba po slobode, socidlnej spravodlivosti a
odpor proti Gtlaku.2! Studentské hnutie sa spo¢iatku aktivizovalo najma

18 TARAGEL, D.: Z knihy vtipov sa stal hit, kym ju komunisti stihli zakdzat.
Released on 28. 3.2013. [online]. [2015-02-24]. Dostupné na:
http://kultura.sme.sk/c/6749990/z-knihy-vtipov-sa-stal-hit-kym-ju-
komunisti-stihli-zakazat.html

19 KOVAC, D.: 20. storolie: Storolie svetla, storolie temna. Bratislava
Vydavatel'stvo Q 111, 2000, s. 174

20 KOVAC, D.: Dejiny Slovenska. Praha : Nakladatelstvi Lidové noviny, 1998, s.
296

21 PAZOUT, J.: Ceskoslovensti studenti jako jedna z hnacich sil liberalizace v 60.
letech a jejich vztah k studentskému hnuti na Zapadé. In SEDIVY, I. et al.:
PrazZské jaro 1968: Obcanskd spolecnost - média - pienos politickych a kulturnich
procesti. Praha : Ustav pro soudobé dé&jiny AV CR, 2011, s. 54
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v Prahe. Spomedzi jeho aktivit je mozné medzi najvyznamnejsie zaradit
majales v roku 1965, na ktorom za jeho kral'a zvolili bitnika Allana
Ginsberga?2?, ¢i prvomadjové stretnutia mladeze pri pomniku Karla
Hynka Machu na Petriné.23 Kritika rezimu sa na Studentskych
podujatiach prejavovala hlavne recesiou.2* Vstup spojeneckych vojsk na
tizemie Ceskoslovenska mladych l'udi zasiahol osobitne silne, polovicu
zabitych a 70% zranenych tvorili obete do tridsat rokov.2> V
nasledujtcich sa po celom Ceskoslovensku udiali viaceré organizované,
¢i spontanne demonstracie,2¢ proti ktorym komunistickd moc alebo
priamo zasiahla alebo ex post perzekvovala ich ucastnikov, ¢i prijala
tvrdsie bezpecnostné opatrenia.

Pri definovani nastrojov culture jammingu v Sestdesiatych rokoch je
dolezité zadefinovat si najmd média, ktoré v tom cCase boli vyuzivané
mocenskym aparatom a teda boli vhodné na satirické pretvorenie. Z
tohto pohladu aktivisti vyuzivali najmad plagatovd formu a
transparenty. O efekte vtedajsSieho culture jammingu sved¢i i to, Ze po
majalese v roku 1965 udrady nasledujici rok jeho pokracovanie
nepovolili 1. maja, aby nedoslo k “degradacii” oslav dna prace, znameho
sprievodmi  vyjadrujucimi masivne demonsStrovany suhlas s
komunistickou ideol6giou a mocou.

Po prichode okupacnych vojsk patrili letaky, napisy na budovach a
plagaty k dominantnym a vyraznym prejavom obyvatel'stva. Ragac s

22 Basnik Allan Ginsberg bol nasledne po majalese 1965 obvineny z vytrznictva,
opilstva, narkomdnie a propagacie homosexuality a vyhosteny z
Ceskoslovenska.

23 K prvému stretu Studentov s policiou doslo na Petfiné uz v roku 1962. Po
zasahu moci boli nasledne vyluceni zo Studia ¢i inak perzekuovani viaceri
Studenti. O rok neskor k pamdtniku prislo okolo tisic I'udi. V roku 1966 sa
stretnutie zmenilo na demonstriciu, ktora pri pochode na Prazsky hrad na
Karlovom moste zastavili policajti so psami. Mnohi demonstrati boli odsudeni k
podmienecnym i nepodmiene¢nym trestom odnatia slobody.

24 PAZOUT, J.: Mocnym navzdory: Studentské hnuti v Sedesdtych letech 20. stoleti.
Praha : Prostor, 2008, s. 84

25 Ibid, 120

26 Spomedzi aktivit na Slovensku je mozné spomenut bratislavsku
demonstraciu proti pritomnosti sovietskych vojsk 28. 10. 1968 za pritomnosti
asi tristo ucastnikov a nasledny pochod 29. 10. 1968, ktory sa uskutocnil z
iniciativy Studentov Univerzity Komenského. Zuc¢astnilo sa ho 1500-2000 I'udi.
0 defi neskér sa v Ziline uskuto¢nila d’al§ia $tudentska demonstracia, s i¢astou
viac ako tisic I'udi.
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istym nadsadenim o nich hovori ako o jednych z “hlavnych bojovych
poli” demonstrantov, o typickom spdsobe prejavu odvazneho
obc¢ianskeho postoja a odporu voci invazii.?? VAacSina tlacovin
obsahovala politické postoje, vyjadrenie podpory vtedajSiemu
politickému vedeniu krajiny, najméa prezidentovi Ludvikovi Svobodovi a
prvému tajomnikovi UV KSS Alexandrovi Dubcekovi, odsudzovala
pocinanie Sovietskeho zvézu, ktory prirovnavala k Tretej risi, rovnako
ako Leonida Brezneva k Adolfovi Hitlerovi. Ani v pohnutych ¢asoch
neboli humor a satira vynimo¢nymi nastrojmi na vyjadrenie nesthlasu
s mocnymi. Na vlastnorucne vyrabanych transparentoch sa objavovali
Casto satirické basne, ako napriklad:

Chystaj Vasil, chystaj nite!
Nasich zradcov holé rite.
Ti sa radia, o si vziat,
ked’ich bude ndrod hnat.
Na Sibir je dlhd cesta!
Aj tebe sa zide vesta!!l?8

Ako priklad culture jammingu na konci Sestdesiatych rokov je mozné
poukazat aj na satiricky letak “Hostinec U piatich okupantov”, ktory bol
zhabany Statnou bezpec¢nostou v okrese Pre$ov. Letdk imituje vtedajsiu
podobu jedalnych listkov, kde namiesto tradi¢nych jedal ponuika napr.
Sovietske tanky na masle, Brezneva vo vlastnej Stave, Vyvar ruskej
blbosti ¢i Okupacné vajcia s varsavskym Salatom.2?

Po néstupe “normalizicie” sa opozi¢né sily v Ceskoslovensku nemali
moznost verejne sa angazovat. Ako upozornuje Miiller nemoézZeme vSak
jednoznacne hovorit o absencii obcianskej spolo¢nosti. To, Ze niekde
obcianska spoloCnost nefunguje, eSte neznamend, Ze musi nutne
absentovat.30 V byvalom rezime existovala siet organizacii, napr.
systém Narodnej fronty, obcania boli organizovani v najrozli¢nejsSich
organizaciach od skolskych ¢ias, rezim priamo predpokladal, Ze vacSina
I'udi bude vstupovat do verejného Zivota, no za presne stanovenych
pravidiel. Ob¢ania CSSR tak pravidelne hrali svoje tlohy a snaZili sa

27 RAGAC, R.: (2008) August '68: Okupdcia a ob¢iansky odpor na Slovensku v
obrazovych dokumentoch. Bratislava: Ustav pamiti naroda, 2008, s. 7

28 ]bid, s. 54

29 Ibid, s. 115

30 MULLER, K.: Cesi a ob&anskd spole¢nost: Pojem, problémy, vychodiska. Praha:
Triton, 2003, s. 192
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potom c¢o najrychlejSie uniknut, viac ¢i menej zahanbeni, do svojho
stikromia. Medzi najvyznamnejsie opozi¢né aktivity v Cesku patrili
Charta 77, kym na Slovensku protirezimny odpor vznikal najma v
katolickych kruhoch a medzi ekolégmi ¢i ochranarmi prirody.3! V
republike v podstate nikdy nedoslo k zjednoteniu ceskej a slovenskej
opozicie, aj ked' isté kontakty existovali, prikladom moéze byt peti¢na
akcia Nékolik vét, pod ktorou sice bolo mnoho slovenskych podpisov,
no podporu podobnt ako v Cesku u nas nikdy neziskala.32

Za dalsi milnik culture jammingu na Slovensku mézeme povaZovat
udalosti po 17. novembri 1989, ktoré znamenali deStrukciu
komunistického rezimu. Masové protesty a demonstracie po celom
Ceskoslovensku, ktoré odstartovali udalosti v Prahe (brutalny zasah
policajnych jednotiek proti Studentskej demonstracii 17. 11. 1989)
a v Bratislave (Studentsky protestny pochod den predtym) sprevadzala
nevidana expldzia 'udovej tvorivosti, ktorej cielom bolo o. i. zosmies$nit
vtedajsi rezim. Situacné vtipy a slovné hracky nebrali konca: ,Schody se
zametaji shora“ - ,Koryto, ergo sum“ - ,Brutalita od koryta“ - Vladla
nam ma(rxisticka filozo)fie“ - Na Stépana bez Stépana“ - Kromé UV KSC
stavkuji vSechna divadla“ - ,StB navzdy do stavky*“ atd’.33

Na prazskej DAMU vzniklo ,Muzeum stagnicie“ ako parddia na
vSadepritomné siene revolucnych tradicii svyuzitim tradi¢nych
propagandistickych kulis a artefaktov34, v mnohych jednoduchych
karikatirach nezndmych autorov sa objavovali motivy nechapavych
komunistickych ,papalasov“3s, na inych sa zas vyuzili zname hesla
v novych vyznamoch, ako napr. ,Ked zaznie signal, odstupte“3e.

31 KOVAC, D.: Dejiny Slovenska. Praha : Nakladatelstvi Lidové noviny, 1998, s.
308

32 RYCHLIK, J.: Cesi a Slovdci vo 20. stoleti: Spoluprdce a konflikty 1914-1992.
Praha : Ustav pro studium totalitnich rezim@. 2012, 556

33 BLAZEK, F.: Plakdty sametové revoluce: Pribéh plakdtii z listopadu a prosince
1989. Praha : Nakladatelstvi XYZ, 2009, s. 109

34 BALUN, P., STRESNAK, G.: November: O¢ami S$tB a ulice. Bratislava : Ustav
pamadti naroda, 2009, s. 127

35 Ibid, s. 209

36 Ibid, s. 199
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4 Sucasné podoby culture jammingu na Slovensku

Ako aj inde vo svete, aj v slovenskom culture jammingu priniesol
nastup web 2.0 masivne rozsirenie. Mnoho autorov vyuzilo jednoduché
platformy na publikovanie obsahu v kombinacii s bezne pristupnymi
softvérmi na uUpravu obsahov (editovanie fotografii, strih zvuku ¢i
videa, tvorba multimedialnych obsahov a pod.) na tvorbu zabavnych
obsahov.

Osobitym prikladom je projekt Cynicka obluda. Dlhy ¢as nezndmy autor
uverejnioval na webovom sidle s doménou cynickaobluda.com kolaze,
kde fotografie predovSetkym slovenskych a svetovych politikov,
dopliiali vtipné texty v komiksovych bublinach. Este koncom roka 2012
dennik Sme uverejnil rozhovor s autorom projektu, bez uvedenia jeho
identity urobeny cez anonymny chat, v ktorom doty¢ny zahmlieval, ¢i je
autor jediny, alebo je za aktivitou skupina tvorcov.3” V tom case mala
stranka okolo 2,2 miliéna videni. Neskor sa kprojektu prihlasil
spisovatel' areklamny textdr Rado Ondrejicek a Cynickd obluda sa
zacalo objavovat ako sucast webového aj printového vydania dennika
SME a nasledne Dennika N.38

Cynickd obludu nie je moZné jednoznacne zaradit medzi culture
jamming, ktory vtomto prispevku definujeme ako kyberaktivisticka
¢innost. Aj samotny autor viackrat vyzdvihol, Ze mu ide o zabavu
anesleduje Ziadne iné (politické) ciele.3° V pripade Cynickej obludy
vSak mozZeme vidiet, ako jednoducho je mozné vytvorit podobnu
aktivitu s relativne vyznamnym impaktom na verejnost a prienikom do
mainsteamovych médii.

37 KERN, M.: Cynickd obluda: Nechcem menit’ svet, ide mi len o vtip. [online].
[2015-02-28]. Dostupné na: http://www.sme.sk/c/6624101/cynicka-obluda-
nechcem-menit-svet-ide-mi-len-o-vtip.html

38 Dennik N vznikol po odchode vel'kej Casti redakcie dennika SME na protest
voci majetkovému vstupu finan¢nej skupiny Penta do vydavatel'stva Petit Press.
Spolu sredaktormi a d’alSimi tvorcami odiSlo aj viacero spolupracovnikov,
vratane karikaturistov.

39 KERN, M.: Cynickd obluda: Nechcem menit’ svet, ide mi len o vtip. [online].
[2015-02-28]. Dostupné na: http://www.sme.sk/c/6624101/cynicka-obluda-
nechcem-menit-svet-ide-mi-len-o-vtip.html
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Uvedené kritérium nespliia ani projekt dennikRSS.sk. Vznikol po tom,
¢o prezident SR Ivan GasSparovi¢ dovodil pri nevymenovani Jozefa
Cente3a za generalneho prokuratora SR aj cititom z ,dennika RSS“.40
InSpirovani touto chybou#! vznikla stranka dennikRSS.sk, ktora
pravidelne paroduje a satirizuje politické dianie najma na Slovensku.

Pri culture jammingu je potrebné spomenut aj jeho extrémnu polohu,
ktord je spojend skor shacktivizmom, konkrétne snapadnutim
a pozmenenim obsahu webovych stranok. Podobné ttoky v minulosti
na Slovensku zazilo napriklad Hnutie za demokratické Slovensko,
ktorého web po napadnuti hackermi oznamoval, Ze ide o Hnutie za
destabilizaciu Slovenska autocnici pridali aj slogan: "Anarchia,
rozkradanie, destabilizacia, zlo¢innost, korupcia, terorizmus, toto a eSte
viac Vam predstavuje HZDS."

Hackeri napadli aj webovu stranku Roberta Fica, prostrednictvom
ktorej komunikoval svoli¢mi pre volbami prezidenta SR 2014 ana
webe umiestnili 0znam o tom, Ze sa vzdava kandidattiry.#2 Castejsie nez
podobné napadnutia spojené s pozmenenim obsahu stranok, hacktivisti

40 PRUSOVA, V.: Gasparovi¢ objavil dennik RSS. [online]. [2015-03-10]. Dostupné
na: http://www.sme.sk/c/6654131/gasparovic-objavil-novy-dennik-rss.html
41 Technolégia RSS umoziiuje prihlasit sa na odber noviniek predovsetkym na
weboch, kde sa ¢asto obsah meni & dopiiia, napriklad na spravodajskych
weboch. Zrejme pri monitoringu tlace ¢i webovych zdrojov v Kancelarii
prezidenta doSlo k omylu a nie dostato¢ne on-line gramotny autor si poplietol
nazov média s touto technolégiou, ktora vyuzivalo.

42 Hackeri na webové sidlo fico2014.sk umiestnili oznam: ,Funkcia prezidenta
bude v nasledujucich rokoch vel'mi ddlezit4 pre rozvoj medzil'udskych vztahov,
rovnosti prilezitosti, pokoja a spoluprace na Slovensku. O to viac, Ze Standardné
strany sadrobia, atie velké drzia pokope hlavne ekonomické zaujmy ich
sponzorov. Preto by budtci prezident mal mat’ byt nezavisly. Mal by byt ¢estny
amat silni podporu medzi 'udmi. Mal by mat silu aschopnost trpezlivo
pomahat rozvijat obc¢iansku spolo¢nost. Mal by byt prirodzenou osobnostou,
ktorda pomdze Slovensku vyuzit hlavne jeho l'udsky, pracovny a tvorivy
potencial. Mal by h4jit ekonomické zaujmy Slovenska, aby pomohol pre nase
deti vytvorit zdravé aslusné konkurencné prostredie. S pokorou sa vzdavam
kandidatiry na funkciu prezidenta Slovenskej republiky. Myslim si, Ze prave
v tomto okamihu mojho Zivota priSiel ¢as na sebareflexiu a na splnenie mo6jho
sl'ubu, Ze vroku 2014 uz v politike nebudem. Citim, Ze by som mal zlozit tcet
za vietko zlé, ¢o sme spdsobili. Uprimne ma to vietko mrzi. Dakujem za vasu
déveru a verim, Ze spolo¢ne najdeme cestu, ako to napravit.”
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siahaju po tzv. DDoS tutokoch*3. V ¢ase protestov vyvolanych kauzou
Gorila takto znepristupnili webové sidla stran SDKU-DS a Smer-SD ako
i viacerych spolocnosti z portfélia finan¢nej skupiny Penta.*

7 v

4.1 Slovenska narodna garaz

Vyhodou socidlnych médii je, Ze umoznuju relativne l'ahko abez
Specialnych znalosti, napr. programatorskych, a s minimalnymi ¢i neraz
ziadnymi nakladmi, vyrobit jednoduché prezentacie. Napriklad po
prevaleni informacie, Ze vedenie Narodnej rady SR pri rekonsStrukcii
Bratislavského hradu planuje vybudovat podzemné garaze, ktoré by
mohli ohrozit vzacne archeologické nalezy z keltskych ¢ias, okamzite
zacala tato téma rezonovat aj na sociadlnych médiach.

Vystavba podzemnych garazi za 11 miliénov eur rozhadala verejnost
a v priestoroch Bratislavského hradu sa uskutocnilo viacero protestov.
On-line vyzvu predsedovi Narodnej rady SR Petrovi Pellegrinimu
podpisalo viac ako 9-tisic signatarov.4> Spojil sa tak tradi¢ny aktivizmus
s kyberaktivizmom.

Na najobl'ibenejsej socialnej sieti vznikla stranka Slovenska narodna
garaz*6, ktora najmd vizuadlnymi grafickymi parédiami a kolazami
ironizovala poc¢in vedenia parlamentu. Vizudlne prvky facebookovej
stranky sa zamerali najmad na piktogramy oznacujice parkovanie.
Culture jammeri na zvyraznenie svojej aktivity vyuzili motivy (vratane
jazykovych prostriedkov) pouzivané najma developermi
v prezentacidch zameranych na potencidlnych kupcov ¢i najomcov
nehnutelnosti. Praca s fotografiou, fotomontaze sd na relativne vysokej
profesionalnej tirovni.

43 Podstatou DDoS (Distributed Denial of Service) dtokov je, Ze z viacerych
pocitacov je naraz atakovany server tolkymi poziadavkami, az ho nimi zahltia.
Utoénici, ktori na DDoS pouzivajiu vlastny potita¢ vyuzivajii anonymizaéné
sluzby, aby sa vyhli jednoduchému odhaleniu.

44 KYSKA, R.: Hacktivists or cyberterrorists?: Webactivists as political actors. In
CIVIS: Montenegrin Journal of Political Science, Vol. 3, No. 3, s. 31

45 Otvorend vyzva predsedovi NR SR. [online]. [2015-04-02]. Dostupné na:
http://www.peticie.com/otvorena_vyzva_predsedovi_nrsr

46 Slovenskd ndrodnd gardZ [online]. [2015-04-02]. Dostupné na:
https://www.facebook.com/slovenskanarodnagaraz

354



MEGATRENDY A MEDIA 2015

V stvislosti so Slovenskou narodnou garazou je dolezité vyzdvihnut
dva faktory:

a)

b)

Jednoduchost, s akou sa komunikanty kyberaktivistov dostali
kverejnosti: Ako vyplyva =ztabulky ¢ 1 facebookova
prezentacia Slovenskej narodnej garaZe ma porovnatelny
dosah, ako prezentacie niektorych oficidlnych institacii
a Spickovych politikov. V case, ked’ stale viac I'udi preferuje
internet ako primarny zdroj informacii o politike*’, nie je
mozné podobné aktivity podceiiovat. Ako ukazuje uvadzany
pripad, komunikacia kyberaktivistov moé6ze mat, aj ked
vizolovanom prostredi socidlnej siete, no predsa len
porovnatelny medialny dosah, ako osoba predsedu
parlamentu, ktory bol hlavnym reprezentantom ndazorovej
protistrany.

Nenarocnost komunikacie: Aj ked vpripade Slovenskej
narodnej garaze je mozné hovorit orelativne -efektnej
komunikacii - ako sme uz spominali vizudlne prvky boli
v porovnani s culture jammingovymi aktivitami minulosti
kvalitne spracované - kanal, ktorym Kkyberaktivisti
komunikuju, je bezplatny a vd'aka viralite posolstiev st schopni
relativne rychlo zasiahnut' vel'ku cast obyvatel'stva.

Tabul'’ka 1: Porovnanie culture jammingovej Slovenska narodna

garaz stranky s oficidlnymi prezentaciami Statnym aradov
a politikov na Facebooku

Facebookovd stranka Pocet fanusikov
Slovenska narodna garaz 1891
Peter Pellegrini 2212

Ministerstvo zahrani¢nych veci | 2981
a eurdpskych zalezitosti SR

Ministerstvo skolstva, vedy, | 2108
vyskumu a Sportu SR

Zdroj: Vlastné autorské spracovanie, 5. 4. 2015

47 Pozri napr. SMITH, A.: The internet and Political News Sources. [online].
[2015-04-02]. Dostupné na: http://www.pewinternet.org/2011/03/17/the-

internet-and-political-news-sources/
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3 Slovenska narodna garaz

m 15 marec 0 22:17 - @
Chcete si len rychlo nakupit svoje jedlo z auta a pokracovat v ceste?
Odteraz je to moZné aj na Bratislavskom hrade, vas CelticDrive

UZ sa mi to nepaci - Komentar - Zdiefat

Obr. 1: Ukéazka facebookovej komunikacie on-line iniciativy Slovenska
narodna garaz
Zdroj: www.facebook.com/slovenskanarodnagaraz

4.2 Aliancia za hodinu

Referendum o rodine a sexualnej vychove vyhlasil na zaklade peticie
prijatej 27. augusta 2014 prezident SR Andrej Kiska a uskutocnilo sa 7.
februara 2015. Referendum sa konalo z iniciativy Aliancie za rodinu,
ktorej sa podarilo vyzbierat pod peticiu viac ako zakonom stanovenych
400-tisic podpisov. Po doruceni peticie sa prezident SR obratil na
Ustavny stid SR so Ziadostou o preskiimanie tstavnosti otdzok a po
tom, ako US SR odobril tri zo $tyroch otazok, vyhlasil plebiscit
pozostavajuci z nasledujucich otazok:
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v,

Otazka ¢. 1: Suhlasite s tym, aby sa manzelstvom nemohlo nazyvat
ziadne iné spoluzitie osdb okrem zviazku medzi jednym muZom a
jednou Zenou?

Otazka ¢. 2: Suhlasite s tym, aby parom alebo skupindm os6b rovnakého
pohlavia nebolo umoZnené osvojenie (adopcia) deti a ich nasledna
vychova?

Otéazka ¢. 3: Sahlasite s tym, aby Skoly nemohli vyzadovat' ucast deti na
vyucovani v oblasti sexudlneho spravania ¢i eutanazie, ak ich rodicia
alebo deti samé nesuhlasia s obsahom vyucovania?48

Referenda sa zucastnilo 944 674 obyvatel'ov SR, ¢o znamenalo 21,41 %
opravnenych volicov. Nakol'ko ucast nedosiahla ustavou predpisané
50-percentné kvérum, vSel'udové hlasovanie nebolo platné.

Referendu predchadzala burlivéa spoloCenska diskusia, vratane diskusie
o posobeni médii. Plebiscit ukazal na absenciu zakonnej upravy
povinnosti vysielatelov, ked" RTVS, TV Markiza a TV JO] odmietli
odvysielat kontroverzny Sot Aliancie za rodinu, ¢o naopak aliancia
oznacila za diskrimindciu. Argumentom vysielatel'ov bolo, Ze zakona
564/1992 Zb. o spbsobe vykonania referenda neupravuje vysielanie
kampane. Zakon skuto¢ne upravuje iba spdsob uverejiiovania
prieskumov verejnej mienky pred hlasovanim, ¢i zakaz presviedc¢ania v
budovach, kde sa kona hlasovanie a v ich okoli.

M

Zakon €. 308/ 2000 Z. z. o vysielani a retransmisii definuje politicka
reklamu ako verejné ozndmenie urcené na a) podporu politickej strany,
politického hnutia, ¢lena strany alebo ¢lena hnutia alebo kandidata,
pripadne v ich prospech pri volebnej kampani alebo pri referendovej
kampani; b) popularizaciu nazvu, znacky alebo hesiel politickej strany,
politického hnutia alebo kandidata. Pricom vysielanie takejto reklamy
zakazuje s vynimkou pripadov urcenych osobitnymi predpismi ako
napr. zakony ¢. 333/2004 Z. z. o vol'bach do Narodnej rady SR ¢i ¢.
49/1999 Z. z. o sposobe volby prezidenta SR. Zakon o vysielani a

48 Ustavny std SR za protitstavni oznadil otazku “Sthlasite s tym, aby
ziadnemu inému spoluzitiu os6b okrem manzelstva nebola priznana osobitna
ochrana, prava a povinnosti, ktoré st pravnymi normami k 1. 3. 2014 priznané
iba manZelstvu a manzelom (najma uznanie, registracia ¢i evidovanie ako
zivotného spolocenstva pred verejnou autoritou, moznost osvojenia dietata
druhym manzelom rodica)?”
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retransmisii teda predpoklada, Ze pravna norma, ktora upravuje spésob
hlasovania o politickych otazkach, pricom implicitne spomina aj
referendovi kampan, upravi sa povinnosti a prava vysielatela. V
pripade vSeludového hlasovania tak ale zakonodarca neurobil. Aj z
tohto dovodu sa nemald cast diskusii preniesla do webového
prostredia, ktoré vo svojej nelimitovanosti dalo priestor aj extrémnym
prejavom emocii a hrani¢nym nazorom.

Nazov webovej iniciativy Aliancia za hodinu (AZH) je parddiou na nazov
iniciatora a organizatora referenda Aliancie za rodinu (AZR). Autori
nadviazali na slovnd hracku ana webovom sidle alianciazahodinu.sk
uverejnili nezmyselné texty hovoriace o ochrane tradi¢nej hodiny.

Pri ironizovani komunikacie Aliancie za rodinu autori projektu AZH
Casto  satirizovali  posolstvd, ktorymi privrzenci referenda
argumentovali. Culture jammeri uverejiiovali na facebookovej stranke
informacie o zadrzanych fanusikoch tradi¢nej hodiny, ¢o jednoznacne
odkazuje na informdacie o tudajne stihanych privrzencoch tradi¢nej
rodiny#°. Aktivisti tiez parodovali pastiersky list vyzyvajici na ochranu
tradi¢nej hodiny, ktory relativizoval viaceré socidlne problémy. Prave
pastierske listy>? boli odporcami casto kritizované ako vmieSavanie sa
katolickej cirkvi do danej problematiky.

V porovnani so Slovenskou narodnou garazou islo uz o profesionalne
vyzerajucu webovli prezenticiu. Kyberaktivisti vhodne zvolili aj
ironizované posolstva, vid spominané pastierske listy. Ako ukazuje
porovnanie komunikacie inicidtorov referenda a culture jammerov
omnoho silnej$im prostredim pre takéto aktivity su socialne siete. Kym
na webe dokéazali kyberaktivisti dosiahnut' nieco vysSe desatinu vykonu

49 Viaceré krestanské média pred referendom uverejnili pribehy, v niektorych
pripadoch aj nie uplne pravdivé a verifikovatelné orodic¢och, ktori boli
postihnuti napriklad za to, Ze odmietli i¢ast svojich deti na vyucbe sexualnej
vychovy alebo o podnikatel'och ¢i Statnych zamestnancoch, ktori boli stihan{ za
to, Ze nevyhoveli klientom z homosexualnej minority.

50 Pastiersky list kreferendu sa ¢ital vkostoloch na Slovensku 4. 2. 2014.
Omnoho negativnejsSiu reakciu vyvolal star$i pastiersky list z1. 12. 2013,
v ktorom biskupi kritizovali tzv. kultdru smrti - gender ideolégiu, ktord ma
ohrozovat rodiny. Pozri tiez: http://www.kbs.sk/obsah/sekcia/h/dokumenty-
a-vyhlasenia/p/pas
tierske-listy-konferencie-biskupov-slovenska/c/pastiersky-list-na-prvu-advent
nu-nedelu-2013
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AZR, vsocidlnych sietach bol ich dosah omnoho vyssi, dosahoval
zhruba tretinu vykonu Aliancie za rodinu.

Tabul'ka 2: Porovnanie on-line komunika¢nych kanalov Aliancie
za rodinu s culture jamming projektom Aliancia za hodinu

Navstevnost’

Pocet fanusikov na

webstranky 1Q 20155! | FB52

Aliancia za | 130000 11807
rodinu
Aliancia za | 15000 3908

hodinu

Zdroj: vlastné spracovanie

ZAHODINU

budme k sebe iprim
ktord sa nds nijak nedotyka,

ev si dobre uvedomujeme, ze keby mal
pri tej 80% naboZnosti uz davno Iz
nepodvédzali. Ale ni¢ také sa Zial nedeje a m

Drahi bratia a sestry,

dnes, 31.decembra, si pripominame Sviatok Najsvitejsej Bozej Hodiny. v
tento der sa od zrodenia vek
deri poz
prichodu n
sviatkom a aby
silnie najviac
nié.

k na vymazévanie pamét

a mnohi si n ¥ deil nepamatéme uz vobec

Alkoholizmus nie je problém

Ale nie o tom som cheel. Nadmerné spotreba alkoholu v nasej spolo¢nos
nie je problém, ktorym sa chceme zaoberat. Za prvé, alkoholizmu
problém, a takeé sa v pastierskych listoch neriesia.
alkoholi ¥

nase kézne moc zmenit ludi k lepsiemu, tak je na
li, nehddali by sa, nekradli,
i tulpasi.

Precitajte si tiez:

Historické poznatky o
tradiéne] hodine
Hoci LGBNT lobby tvrdi, Ze tradiénd

hodina v stiéasne] podobe m:
150 rokov, faktom je, 28 uZ pyramidy
boli postaven na oslavu hodiny. Dalel

Sokujlice svedectva deti éo
nezazili tradiénu hodinu

Obrazok 2: Culture Vjarmmingvovérstrénké Aliancie za hodinu
Zdroj: www.alianciazahodinu.sk

51 (daje boli ziskané prostrednictvom sluzby similarweb.com.

52 Udaje k 3. 4. 2015.
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“ZBt: Aliancia za hodinu

“inooiny

Je len na nas, ¢i si zachovame nas$e Slovenske tradi¢né hodiny alebo
dopadneme ako dekadentné Rakusko, kde povoluju adopcie uchylakom ale
sludnych otcov zatvaraju do vézenial

Otec 13 deti, priaznivec
tradi¢ne) hodiny
jo uvizeneny

Zvritené vyznavatky

netradicnej hodiny
behaji po siobode
akradnu naje deti

Josef Fritzl (79), milujici otec 13 deti, mantel, zbolny rimsky katolik 3 vyznavad tradiinej hodiny, domaci kutil.
Rakusko ho odsidilo na dozivotie, lebo jeho deéra nechodila na sexudinu vichovu

Pritom dal svojej dcére vietko. Vybudoval jej byt, udil ju sexudinu vichovu, urobil jej tradi¢nd hodinu.

Rakusko je krajing, ktord uvaznila otca 13 deti a pritom schvaluje adopcie v netradi¢nych hodinschit

CHRANME TRADICNU HODINU \ey
NECH NEMUSIA NASI JOSEFOVIA DO VAZENIA [ESERS

mi to - Komentar - Zdielat

Obr. 3: Prezentacia culture jammingovej iniciativy Aliancia za hodinu na
Facebooku
Zdroj: www.alianciazahodinu.sk

Zaver

Culture jammingové aktivity na Slovensku za ostatné roky presli
vyvojom  porovnatelnym stymito aktivistickymi  Cinnostami
v zapadnom svete. Kym v Sestdesiatych a osemdesiatych rokoch boli
parodované najma oficidlne prejavy ¢i plagaty, slogany aideologické
hesla, vsucasnosti culture jammeri siahaji skoér po komunikantoch
priznac¢nych pre dneSnu dobu. Nielen spoloc¢enska ale najma medidlna
transformdacia tak priniesli zmeny v komunikacii medzi aktivistami
a verejnostou.

Culture jamming je spomedzi nastrojov obclianskej spolo¢nosti skor
zamerany na mobiliziciu aformovanie verejnej mienky. Ja
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charakteristicky tym, Ze vo vacSine pripadov jeho autori nie st znamis3,
$iri sa virdlne ¢i za prispenia tradi¢nych médii, ktoré radi informuja
o podobnych aktivitach.

KIi¢ovym pre rozvoj culture jammingu sa stal prave prichod web 2.0,
ktory priniesol moZnost l'ahko tvorit a najma publikovat rézne druhy
obsahu, bez obmedzenia ich S$irit azdielat inymi pouZivatel'mi.
Kyberaktivistické ¢innosti sa tak stali dolezitym nastrojom obcianskej
spolo¢nosti. Web vytvara nové a bezprecedentné moznosti advokacie,
presviedcania verejnosti, ale aj mobilizacie. V pripade culture jammingu
dokonca vytvorila nové média, ¢i minimalne novy druh medidlnych
posolstiev, ktoré sa vyznacuju vysokou viralitou a zasahuji nemalu cast
populécie.

Ak odbornici pri kyberaktivistickych c¢innostiach casto hovoria
o negativach ako je fragmentacia a individualizicia takéhoto aktivizmu,
v pripade on-line culture jammingu je naopak potrebné povedat, Ze
digitalizacia pomohla jeho rozvoju.
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PRAVNY RAMEC POUZITIA SKRYTE] KAMERY
A NAHRAVANIE BEZ SUHLASU

Legal framework of use of hidden camera
and recording without consent

Jdan Maloch

Abstrakt:

Cielom Studie je priblizit pravny ramec pouzitia skrytej kamery
a nahravania bez sthlasu. Vzhl'adom na to, Ze ide o pomerne $pecificku
tému, rozhodli sme sa tému prezentovat aj na zaklade viacerych
konkrétnych prikladov z praxe. Z toho dévodu sme pracu rozdelili do
dvoch casti - teoretickej a praktickej. V prvej kapitole definujeme
zakladné pojmy ako skryta kamera ¢i nahravanie bez sthlasu. V ramci
zakonnej Upravy sa venujeme aj vynimkdm pre novindrov a sudcov.
V druhej casti sa podrobnejSie zaoberame s$tyrmi medializovanymi
pripadmi na Slovensku. Vo véc¢Sine znich Zurnalisti pouzili skryta
kameru, ¢o bolo natol'ko spornym momentom, Ze o pravnom strete
medzi osobnostnymi pravami (pravo na sukromie, dostojnost)
aslobodou verejnym zaujmom napokon rozhodol az sid. Vjednom
z nich dokonca na zaklade nahravky skrytou kamerou odsudil policajta
na 3-ro¢né vazenie.

Klacové slova:
Média. Pravny systém. Skryta kamera. Nahravanie. Judikaty.

Abstract:

The aim of this study is to outline the legal framework of use of hidden
camera and recording without consent. Given that this is a relatively
specific topic, we decided to present the subject on several specific
examples from practice. Therefore, we divided the study into two parts
- theoretical and practical. The first chapter defines basic notions as a
hidden camera or recording without consent. Within the statutory
regulation we also deal with exceptions for journalists and judges. In
the second part we are going to deeply elaborate four publicized cases
in Slovakia. In most of these cases journalists used a hidden camera that
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was so controversial moment that even the court had to decide about
legal conflict between human rights (the right to privacy and dignity)
and freedom of public interest. Based on hidden camera footage of one
of these cases, a police officer was sentenced to 3 years in prison.

Key words:
Media. Legal system. Hidden camera. Recording. Judgements.

1 Pravne normy na Slovensku

Predtym, ako zatneme rozoberat pravne aspekty pouZzivania skrytej
kamery, pozrime sa nato, ¢o vlastne skryta kamera je. Skrytou kamerou
oznacujeme videokameru, ktora je pouzivana na filmovanie 'udi bez ich
vedomia. VacSinou je zabudovana v roznych predmetoch ako hodinky,
pero, gombik na koSeli, ¢iapka. Tito modernud technoldgiu pouzivaju
l'udia napriklad pri ochrane objektov, ¢i domadacnosti, prislusnici
bezpectnostnych zloZziek, tvorcovia reality Sou a takisto zurnalisti pri
spracovani investigativnych reportazi.

Pouzivanie skrytej kamery otvara aj otdzku ochrany sukromia,
osobnosti, ¢i I'udskej dostojnosti. Zaroven vSak v mnohych pripadoch
vyraznou mierou napomaha pri presadzovani verejného zaujmu. Tieto
prava neraz stoja proti sebe, z Coho prameni nemaly pocet stidnych
sporov. Aj samotni sudcovia sa pri posudzovani tejto dilemy
rozchadzaji v ndzoroch, pricom jedni sa priklonia k ochrane stikromia,
ini uprednostnia myslienku nahravania vo verejnom zaujme, ciZe
v prospech celej spolo¢nosti. Takisto doteraz nie je Uplne jasnym
spésobom vyrieSenad otdzka toho, kedy mozno audiovizualny zadznam
nakruteny skrytou kamerou povaZovat za relevantny dokaz a kedy nie.

Za najzakladnejSiu pravnu normu v pripade nahravania skrytou
kamerou, ¢i nahravania bez sdhlasu dotknutej osoby moZeme
povazovat § 12 Obcianskeho zdkonnika. Ten hovori, Ze ,Pisomnosti
osobnej povahy, podobizne, obrazové snimky a obrazové a zvukové
zdznamy tykajice sa fyzickej osoby alebo jej prejavov osobnej povahy sa
smu vyhotovit’ alebo pouZit' len s jej privolenim.“! Zaroven vsak zakon
poznd aj vynimKy. Za istych okolnosti nie je nutné povolenie dotknutej

1 Obciansky zdkonnik ¢ 40/1964 Zb. z 26. februdra 1964. [online]. [2015-04-06].
Dostupné na: http://www.vyvlastnenie.sk/predpisy/obciansky-zakonnik/
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osoby. ,Privolenie nie je potrebné, ak sa vyhotovia alebo pouZiju
pisomnosti osobnej povahy, podobizne, obrazové snimky, zvukové alebo
obrazové a zvukové zdznamy na tradné ucely na zdklade zdkona.“?
Okrem turadnych ucelov hovori zakon aj o vynimke pouzitia z inych
dévodov: ,Podobizne, obrazové snimky a obrazové a zvukové zdznamy sa
moéZu bez privolenia fyzickej osoby vyhotovit alebo pouZit primeranym
spésobom tieZ na vedecké a umelecké tcely a pre tlacové, filmové,
rozhlasové a televizne spravodajstvo. Ani také pouZitie vsSak nesmie byt' v
rozpore s oprdvnenymi zdujmami fyzickej osoby.“3

Druhou dblezitou pravnou normou v suvislosti s nahravanim skrytou
kamerou je trestny zakon. Podl'a § 377 ods. 1 ,sa dopusti trestného ¢inu
ten, kto porusi doévernost neverejne prednesenych slov alebo iného
prejavu osobnej povahy tym, Ze ho neoprdvnene zachyti zdznamovym
zariadenim a takto zhotoveny zdznam spristupni tretej osobe alebo ho
inym spdsobom pouZije a inému tym spdsobi vdZnu ujmu na prdvach“.* Uz
zo samotného znenia vyplyva, Ze uvedené ustanovenie sa vztahuje len
na také neverejne prednesené slova, ktoré maji zaroven aj osobnu
povahu, ¢o potvrdil aj Najvyssi stid Ceskej republiky v rozsudku sp. zn.
30 Cdo 64/2004, vktorom uviedol: ,Ustanovenie § 11 a § 12
obcianskeho zdkonnika totiZ poskytuje ochranu len tym prejavom
fyzickych os6b, ktoré majii osobni povahu. Osobnu povahu preto tak
z logiky veci vyplyva spravidla nemaju prejavy, ku ktorym dochddza pri
vykone povolania, pri obchodnej Ci verejnej ¢innosti.“5

Vel'mi ddlezitou sucastou pri posudeni danej problematiky je aj miesto
nahravania skrytou kamerou, ¢i inym technickym zariadenim. Inak to
posudzuju sudy v sikromi a celkom odlisne na verejnom, resp. verejne
pristupnom mieste. Komentar k trestnému zakonu dokonca uvadza, ze
musi ist oslovné prejavy prednesené na miestach, ktoré nie su
pristupné verejnosti: , Trestnym vSak bude takéto konanie len v pripade,
ak pdchatel zachyti zdznamovym zariadenim prednesené slovd alebo iny
prejav osobnej povahy na mieste nepristupnom verejnosti.“® Podla

2 TamzZe.

3 TamzZe.

4 Trestny zdkon & 300/2005 Z. z. z 20. mdja 2005. [online]. [2015-04-06].
Dostupné na: http://www.zakonypreludi.sk/zz/2005-300

S Rozsudok Najvyssieho stidu CR sp. zn. 30 Cdo 64/2004 z 11. jiina 2005. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na internete: http://kraken.slv.cz/30cdo64/2004.

6 Samas, 0., Stiffel, H.,, Toman, P. Trestny zdkon. Strucny komentdr. Bratislava:
Iura Edition, 2006, s. 756.
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Trestného zakona je teda trestné, ak neverejne prednesené slova
osobnej povahy niekto neopravnene zaznamend azverejni atymto
zverejnenim sposobi dotknutej osobe vaznu ujmu na pravach. Na
naplnenie skutkovej podstaty trestného ¢inu musia byt splnené vsetky
tieto znaky. Komentar k Trestnému zakonu k ustanoveniu § 377 dalej
uvadza: ,Zdroveri viak treba uviest, Ze napriklad ak zo strany novindra
pdjde o konanie v stilade s ustanoveniami tlacového zdkona, resp. v stilade
s ustanoveniami § 12 ods. 3 OZ na spravodajské ticely, toto konanie bude
mozné posudit ako okolnost vyluéujiicu protiprdvnost, lebo péjde o vykon
prdva a povinnosti v zmysle § 28.7

Z uvedeného teda vyplyva, Ze v pripade, ak novinar kona vo verejnom
zaujme, je nutné posudzovat tento pripad individualne prihliadajic na
trestny zakon, obciansky zakonnik a skuto¢nt mieru verejného zaujmu.
Zakon nahravanie skrytou kamerou vyslovne nezakazuje a pouzitie
skrytej kamery je vSeobecne povazované za legitimny nastroj
investigativnej zurnalistiky v mimoriadnych pripadoch, v ktorych je
naplneny verejny zaujem. Inak tomu je vpripade sudneho
pojednavania. Pravo vyhotovit si zvukovy zaznam zpojedndvania
nevyplyva priamo z Obcianskeho sudneho poriadku ani iného
pravneho predpisu. Napriek tomu je pravdou, Ze aj Ustavny std SR uz
v minulosti vyslovil nazor, Ze moznost vyhotovit si zvukovy zdznam
patri medzi prava ucastnika konania aje vsulade so zakladnymi
principmi sudneho konania. Argumentoval aj tym, Ze podla § 34 ods. 4
prva veta zakona ¢. 385/2000 Z. z. o sudcoch a prisediacich v platnom
zneni ,Sudca, ktory vedie stidne pojedndvanie, rozhoduje o tom, (i je
mozné v priebehu pojedndvania uskutocriovat’ obrazové zdznamy,
obrazové prenosy alebo zvukové prenosy.“8

Na zaklade vysSie uvedeného by teda sudca nemal mat pravo
rozhodovat otom, ¢i je mozné zpojednavania vyhotovit zvukovy
zaznam, ked'Ze zvukovy zdznam nie je zvukovy prenos. Nijaky pravny
predpis nedava odpoved na otazku, ¢i mdze sudca zakazat vyhotovit
zvukovy zdznam na pojednavani. Zrejme je potrebné priklonit sa skor
k nazoru, prezentovanému aj Ustavnym stiidom SR, Ze sudca by o tomto

M

nemal rozhodovat. Inak tomu je vpripade tvare sudcu. Zakon C.

7 TamzZe.

8 Zdkon ¢ 385/2000 Z. z. o sudcoch a prisediacich a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov z 5. oktébra 2000. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na: http://www.ja-sr.sk/node/662
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385/2000 Z. z. o sudcoch a prisediacich a o zmene adoplneni
niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov hovori: ,Bez stihlasu
sudcu nemozno zverejriovat’ jeho tvdr a bydlisko; to sa vztahuje aj na
rodinnych prislusnikov sudcu, ak je to potrebné na ucinni ochranu sudcu
a jeho rodiny a rodinni prislusnici s tym suhlasia. Sudca md prdvo aj na
primerané utajenie udajov o jeho osobe a jeho rodine.”® Okrem
uvedenych pravnych noriem by sa mali Zurnalisti pridrziavat aj
Etického kédexu vydaného Slovenskym syndikdtom novinarov. Ten
hovori, za akych okolnosti méze novindr pouzit mimoriadne
prostriedky, o aké technické zariadenie ide, v akych situaciach je to
pripustné, ako aj to, Ze to musi byt vysvetlené Citatelom a schvalené na
istej urovni v ramci daného média.

Eticky kédex hovori: ,Za okolnosti, ktoré su uvedené nizsie, mdéZe novindr
vo svojej prdcipouzit' aj mimoriadne prostriedky. Nimi sa rozumeju
pouZitie utajenych spésobov zhromaZdovania informdcif, vrdtane skrytej
kamery ¢i mikrofonu... Mimoriadne prostriedky novindrskej prdce je
mozné pouZzit' iba v pripade, Ze ich pouZitie smeruje k naplneniu
déleZitého verejného zdujmu a Ze tento zdujem nebolo mozné uskutocnit’
inym spdsobom. PouZitie mimoriadnych prostriedkov musi byt pri
zverejneni textu alebo odvysielani programu, pri ktorych priprave bolo
pouZité, vysvetlené Citatelom, posluchdcom a divakom.“10

2 Vybrané pripady a rozhodnutia sidov

Sloboda prejavu a pravo na informdcie su zarucené tstavou. Kazdy ma
pravo vyjadrovat svoj nazor akoukolvek formou - slovom, pismom,
obrazom alebo inym spdésobom. Neraz vsak difamujtci, resp. kriticky
prejav jednej osoby zasiahne do prava na ddstojnost iného jednotlivca.
Vtedy musia sddy posudit kazdy jeden pripad individualne.
V podobnych situacidch pritom Zurnalisti argumentuji nielen
obcianskym zakonnikom, ktory umoznuje nahravat bez sthlasu, ale aj
postupom vo verejnom zaujme, Cize v prospech celej spolo¢nosti.

9 Tamze.

10 Eticky kédex novindra Slovenského syndikdtu novindrov z 1. janudra 2011.
[online]. [2015-04-06]. Dostupné na: http://www.ssn.sk/eticky-kodex-
novinara/
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Investigativni reportéri pouzivaju pri svojej praci aj skryti kameru,
ktora je neraz tym najvaznejSim dévodom sidneho sporu. Obe strany -
zurnalista 1izZzalujica strana - argumentuju viacerymi doterajSimi
rozsudkami domacich i medzindrodnych tribunadlov otom, ¢i bolo
pouzitie skrytej kamery v stlade so zdkonom a etikou.

Pouzivanie skrytej kamery odjakZziva otvara otazky zakonnosti, resp.
etickej roviny. Na jednej strane stoji sloboda prejavu a verejny zaujem,
na druhej pravo na ddstojnost, sukromie a osobnostné prava. Existuju
nato nielen rézne nazory odbornej, ¢i laickej verejnosti, ale dokonca
o tom svedcia rozne aneraz aj protichodné rozhodnutia sidov. A to
nielen na Slovensku, ale aj v zahranici. V nasledujtcej ¢asti sa pokisime
priblizit niekolko medializovanych pripadov, v ktorych sud rozhodol
rozlicnym sposobom - od ospravedlnenia daného média az po
vyhodnotenie nahravky skrytou kamerou ako dolezity dékaz pri
uplatku verejného Cinitel'a.

2.1 Uplatok reportéra STV mestskym policajtov

V nasledovnom pripade iSlo o dplatok, ktory dal bratislavskému
mestskému policajtovi reportér Slovenskej televizie Juraj Mravec.
Vsetko pritom nakritil na skrytd kameru. V roku 2004 reportér STV
naschval zaparkoval svoje auto na chodniku v hlavhom meste. O par
minut nato mu mestsky policajt nasadil papucu. Za jej odstranenie chcel
peniaze, konkrétne 500 korun. Policajt dal reportérovi blok na 100
korun pricom zvysnych 400 si nechal pre vlastnd potrebu. Na nahravke
bolo zaznamenané vyjadrenie policajta: , Tu ste rovno pod kamerou, jak
tu zaparkujete, este som to nehldsil, tak nemusime dat’ tu maximdlnu, ale
polovicu by ste mali dat. Dajte pitsto kortin a utekajte."1 Nahravka
rozhovoru medzi reportérom a policajtom sudcov presvedcila. Zaroven
bola vsak vel'mi ddlezita aj vypoved reportéra Mravca, ktory podrobne
opisal vSetky okolnosti pripadu. Sudca napokon mestského policajta
uznal vinnym. Odsudil ho na 3 roky vdzenia v prvej napravnovychovnej
skupine sodovodnenim, Ze vSetky dokazy svedcCili v neprospech
obzalovaného. Nejde o prvy pripad, ked reportéri STV nachytali
mestskych policajtov pri preberani Uplatku. Za zlé parkovanie dali

11 ZEMLOVA, M. STV nachytala mestskych policajtov. Zverejnené 1. oktébra
2004. [online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://www.sme.sk/c/1769958/stv-nachytala-mestskych-policajtov.html.
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novinarovi pokutu 800 korun aj trnavski policajti. Na skrytej kamere
bola zaznamenana nasledovna komunikacia:

Policajt: "Mal ste uz blokovil pokutu niekedy u nds v Trnave alebo?”
Novindr: ,V Trnave som nemal. Nieco ja este by som rdd mal aj na benzin
a na takéto veci.” Policajt: "Dobre. Pre tentoraz to urobime za 800 kortn
ale keby sme sa mali stretntit’ este raz, tak potom by sme ... priamo akoZe
postipili. Dobre? TakZe, poprosim 800 korun. "2

Policajti sice vydali novinarovi 8 pokutovych blokov, ale do mestskej
pokladnice odovzdali namiesto 800 iba 200 korun. Zvysnych 600 korun
si rozdelili v aute. Na rozdiel od predchadzajiceho pripadu toto konanie
sud nevyhodnotil ako korupciu, ale o zneuzitie pravomoci verejného
Cinitela aneopravnené obohatenie sa. Trnavski policajti si totiz na
rozdiel od bratislavského kolegu nevypytali peniaze priamo do
vlastného vrecka. Neslo teda o korupciu ale o zneuzitie pravomoci
verejného Cinitela. Sudca to oddvodnil aj tym, Ze sa obzalovani
jednoznacne nepriznali. Napokon do vdzenia neSiel ani jeden z dvojice
policajtov. Jeden dostal pokutu vo vyske 5000 Sk, druhy podmieneény
trest. Voboch pripadoch teda zobral sid do uvahy nielen svedecké
vypovede novindra, ale aj nahravky vyhotovené skrytou kamerou.

2.2 Nakrucanie bez sithlasu v reality Sou TV JO] Dievca
za milion

Predmetom spornej situicie bola scénka nakritena skrytou kamerou
v reality Sou televizie JO] Dievéa za milion. 1Slo o precitanie listu, ktory
mala sditaziaca precitat takym spdsobom, Ze sa stala tercom vysmechu
zo strany okolia i Sirokej verejnosti. Z uvedeného dévodu sa obratila na
sud s tvrdenim, Ze nedala na odvysielanie scénky pisomny, ani ustny
suhlas. Obsah odvysielanej situacie ako icelej relacie sa nepodarilo
sudu ziskat zinternetu ani televizneho archivu. Ked'Ze nebol zrejmy
obsah odvysielanej scénky, nemohol tak sud posudit, ¢i a do akej miery
doslo k poruseniu osobnostnych prav navrhovatel'ky. Na druhej strane
sa vSak potvrdilo, Ze televizia nahravala Zenu skrytou kamerou, ¢o bolo
klicové pre posudenie veci. Sid sa zaoberal najma tym, ¢i televizia
neporusila zakon nahratim aodvysielanim situicie bez suhlasu
dotknutej osoby.

12 MRAVEQC, ]. (reportér STV). Reportéri (publicisticka relacia STV). Zverejnené
10. oktobra 2005. Bratislava: Slovenska televizia. 2005.
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Suad napokon dokazovanim dospel k zaveru, Ze zo strany televizie doslo
k protipravnemu  odvysielaniu ~ scénky.  Utinkujica  pritom
argumentovala tym, Ze hlavnym tucelom bolo nevedomky nachytat I'udi
a vykreslit ich ako osoby s nizkym intelektom, trpiacich demenciou
alebo inou disfunkciou. Ked'zZe si toho bola vedoma, odmietla poskytnut
suhlas na odvysielanie. Krajsky sud nariadil televizii ospravedInit sa
Zene listom za protipravne aznevazujuce odvysielanie zaznamu.
Penlazna satisfakcia jej nemohla byt priznand, nakol'ko navrhovatel'ka
nepreukazala v konani, Ze uvedenym neopravnenym zasahom odporcu
doslo k zniZeniu jej vaznosti v spolo¢nosti. Siud svoje rozhodnutie
odovodnil aj tym, Ze fyzickd osoba ma pravo na ochranu svojej
osobnosti, najma Zivota a zdravia, obcianskej cti a l'udskej dostojnosti,
ako aj sukromia, svojho mena a prejavov osobnej povahy. Uvedené
pravo jej priamo vyplyva z uz spominaného Obcianskeho zikonnika
pricom poukazuje aj na § 13, ktory hovori: ,Fyzickd osoba md prdvo
domdhat’ sa, aby sa upustilo od neoprdvnenych zdsahov do prdva na
ochranu jej osobnosti, aby sa odstrdnili ndsledky tychto zdsahov a aby jej
bolo dané primerané zadostucinenie.“13 Takisto treba rozliSovat medzi
nahravanim azverejnenim bez suhlasu. Pravo zobrazenej osoby
udel'ovat sthlas na pouzitie, pripadne rozsirovanie podobizne, ¢i inych
obrazovych snimok, zakon neviaZe na ziadnu predpisand formu;
k udeleniu suhlasu tak moze dojst aj konkludentne (mlcky). Zasadne
vSak plati, Ze ,stihlas so zachytenim podoby treba odliSovat od stihlasu s
pouZitim a rozsirovanim podobizne. Zo samotného udelenia sthlasu
zachytenia podobizne nemoZno automaticky vyvodzovat aj danie stihlasu
na pouZitie a rozsirovanie podobizne.“1*

2.3 Ks3efty s nenarodenymi detmi v denniku Novy Cas

Vuvedenom pripade i8lo oinzerat vdenniku Novy Cas,
prostrednictvom ktorého hladala partnerskd dvojica dospelu Zenu,
ktora by im za finanénd odmenu vynosila aporodila dieta. Na
predmetny inzerat zareagovala pod faloSnou identitou redaktorka
verejnopravnej televizie, ktord si suvedenou dvojicou dohodla

13 Obc¢iansky zakonnik ¢. 40/1964 Zb. z 26. februdra 1964. [online]. [2015-04-
06]. Dostupné na: http://www.vyvlastnenie.sk/predpisy/obciansky-zakonnik/
14 Rozsudok Krajského sudu v Bratislave 9Co/372/2010 z 19. aprila 2012.
[online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://otvorenesudy.sk/decrees/578690/document
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stretnutie. Skrytou kamerou vyhotovila zo stretnutia audiovizualny
zaznam, ktory nasledne televizia odvysielala. Na zaklade takto
odvysielanej reportdZe uverejnil dennik Novy Cas ¢lanok s nazvom
Ksefty s nenarodenymi detmi!

Partnerska dvojica dennik zazalovala s tym, Ze doSlo k neopravnenému
zasahu do ich osobnostnych prav. Sud vsak napokon kvalifikoval
uverejneny prispevok ako legitimne uplatnenie slobody prejavu s
odkazom na okolnost, Ze oba prispevky informovali verejnost
ootazkach legitimneho zaujmu, nakolko otazky asistovanej
reprodukcie patria v naSej spoloCnosti medzi aktudlne a eticky
mimoriadne citlivé. Aj zo stanoviska sudu vyplyva, Ze predmetom
¢lanku bolo informovanie o otazkach legitimneho verejného zaujmu
stym, Ze samotna partnerskd dvojica uputala pozornost médif
zverejnenim daného inzeratu a tym tieto skutoc¢nosti vylacili zo svojej
sukromnej sféry. Otazky asistovanej reprodukcie tykajtice sa takéhoto
pripadu pritom podla sidu patria v naSej krajine medzi eticky
a moralne mimoriadne citlivé, z urcitého pohl'adu aj kontroverzné a nie
ojedinelé. Aj zuvedeného dovodu to vyhodnotil sid ako legitimnu
otazku verejného zaujmu.

Sud takisto poukazal nato, Ze dennik Novy Cas uverejnil len informacie,
ktoré uz boli pred tym odvysielané vo verejnopravnej televizii a navyse
sa nepreukazalo, Ze by iSlo onepravdivé, pravdu skreslujice, ci
zavadzajice informacie. Sud sa vo svojom rozhodnuti oprel aj
o spominany Obciansky zakonnik, ktory umoziiuje uverejnit obrazové
zaznamy fyzickej osoby pre ucely tlacového spravodajstva aj bez jej
suhlasu. Sud takisto skonstatoval, Ze partneri mohli ocakavat, Ze sa ich
konanie stane predmetom zaujmu médif a verejnosti, a tak sd to priamo
oni, ktori vyprovokovali zdujem médii uverejnenim predmetného
inzeratu v denniku Pravda.

Dennik Novy Cas zverejnenim prispevku pod titulkom Ksefty
s nenarodenymi detmi podla nadzoru sudu negativne nezasiahol do
obc¢ianskej cti, dostojnosti avaznosti navrhovatelov. ,Z obsahu
rozhodnuti konajticich sudov vyplyva, Ze postup dennika, ktory zverejnil
spolu s clankom fotografie partnerov bez ich privolenia, kvalifikovali sidy
ako zdkonny. Tomuto konStatovaniu predchddzal zdver krajského stdu,
podla ktorého zverejnené fotografie staZovatela ,predstavovali
integrdlnu sucast’ spravodajstva, a ako také spadaji do kategorie
zdkonnej licencie vyslovne uvedenej v § 12 ods. 3 Obc¢ianskeho zdkonnika,
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teda predstavuji vynimky zo zdsady privolenia fyzickej osoby ku
zverejneniu podobizne”. stazovatel'a a z ktorej obsahu ndsledne Zalovany
pre svoj cldnok cerpal.“15 Taktiez sud nekvalifikoval ako problematické
ani hodnotiace usudky novinara nakol'’ko tieto tisudky boli napisané na
zaklade pravdivych faktov.

2.4 Tvar sudkyne v dokumente Nemoc tretej moci

Dokument Zuzany Piussi snazvom Nemoc tretej moci obsahuje
rozhovor s byvalou ¢lenkou Stdnej rady SR a vtedajSou predsednickou
Okresného sudu Bratislava I sudkyinou Helenou Kozikovou. Rozhovor
sa tyka znamej medializovanej kauzy zosnulej sudkyne Marty Laukovej,
ktora dostala od jej nadriadenej listok, aby prepustila z vazby c¢lena
medzinarodného prevadzacského gangu. Sudkyna Laukova ho z vazby
neprepustila a odvtedy mala v praci problémy. Napokon ju preradili
z trestnopravneho useku na obcianskopravny, cize o vazbach pre
podozrivych zlo¢incov uz dalej rozhodovat nemohla. Koncom roka
2009 preto podala trestné oznamenie za ovplyviiovanie pri
rozhodovani. Vtom case bojovala aj stazkou chorobou. Nova
predsednicka sudu Helena Kozikova navrhla, aby sudkyni stopli
nemocenské davky. Vlete upadla Marta Laukova do kémy a neskor
zomrela. Kozikova sa na filmovom zizname rozprava s dcérou zosnulej
sudkyne Laukovej. T4 kladie KoZikovej otazky, ktoré sa tykaju jej
starSich vyjadreni na adresu sudkyne Laukovej eSte pred jej smrtou.
Sudkyna Kozikovd ma na filmovom zazname cez oci ¢ierny pruh. Po
odvysielani dokumentu v televizii podala sudkyna trestné oznamenie za
poskodenie dobrého mena. Na zaklade uvedeného oznamenia zacala
policia trestné stthanie vo veci pre€inu porusenia dévernosti tstneho
prejavu podl'a § 377 Trestného zakona.

Autorke dokumentu po zverejneni kauzy vyjadrilo podporu viacero
zdruzeni aorganizacii, ale iSiroka odborna alaicka verejnost.
Obcianske zdruzenie VIA IURIS vypracovalo pravnu analyzu, v ktorej
oznacila trestné stihanie za pravne neopodstatnené. Policia napokon
trestné stihanie zastavila a definitivne to potvrdila aj trencianska
prokuratira tym, Ze zamietla staznost sudkyne Kozikovej proti

15 Nalez Ustavného stidu SR 351/2012-50 z 15. januara 2014. [online]. [2015-
04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/SearchRozhodnutia/rozhod.do?url
page=dokument&id_spisu=526078
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uzneseniu policie o =zastaveni trestného stihania. Podobne ako
v mnohych inych pripadoch aj tu bol hlavnym argumentom viackrat
spominany obciansky zakonnik, ktory umoznuje vyhotovit
audiovizualnu nahravku bez suhlasu na umelecké ucely, tlacové,
filmové, rozhlasové a televizne spravodajstvo. Dokument Nemoc tretej
moci sa teda vztahuje na vynimku tykajica sa umeleckej tvorby.

Na druhej strane sudcovia maju pravo nezverejiovat svoju tvar, c¢o
vyplyva priamo zo zadkona osudcoch, podla ktorého nemoZzno
zverejniovat tvar sudcu bez jeho suhlasu. Sudkyiia Helena Kozikova
vSak nebola len beznou sudkyiiou, ale predsednickou Okresného stidu
Bratislava I a podpredsednickou Sudnej rady SR. Podl'a zdruzenia VIA
IURIS ,ak sa sudca stane c¢lenom najvyznamnejsieho orgdnu sprdvy
sudnictva - Sudnej rady, atym vyznamne ovplyviiuje dianie v celom
sudnictve, tym sdm dobrovolne vstupuje do verejného diania, dobrovolne
sa vystavuje zdujmu verejnosti amédii a musi teda strpiet aj
zverejriovanie svojej tvdre v médidch. Neexistuje Ziaden verejny zdujem
na tom, aby bol takyto sudca chrdneny pred zverejiiovanim jeho tvdre
v stvislosti s jeho cinnost'ou ako ¢lena Stdnej rady SR alebo ako predsedu
sudu. 16

Uvedeny argument podporuje aj Ustavny stid SR, ktory sa vo svojom
naleze vyjadril, Ze ,Verejni ¢initelia si musia byt vedomi toho, Ze budi
vystaveni pozornosti verejnosti a budi musiet akceptovat' vykon prdva na
informdcie zo strany verejnosti minimdlne v tom rozsahu, v akom svoje
ustavné alebo zdkonné prdvomoci vykondvajiu na verejnosti, resp. v styku
s verejnostou.... u 0séb verejného zdujmu dochddza k zuZeniu priestoru
ich sukromnej sféry, vdosledku coho sa primerane zniZuje aj trover
ochrany ich osobnostnych prdv.“\7

Uvedeny nazor Ustavného stidu podporuji aj viaceré rozhodnutia
a stanoviskd medzinarodnych institacii. Parlamentné zhromazdenie
Rady Eurépy vo svojej rezolucii 1165 z 26. jina uviedla, Ze verejné

16 Pravne stanovisko VIA IURIS ktrestnému stihaniu vo veci zverejnenia
zaberov sudkyne Heleny Kozikovej vo filme Zuzany Piussi ,Nemoc tretej moci
z23. januara 2012. [online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://www.viaiuris.sk/aktu

alne/367-via-iuris-poskytla-pravne-sta.html

17 Nalez Ustavného stdu SR sp. zn. II. US 44/00 z 5. januara 2001. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/Zbierka/2001/10_01s.pdf
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osoby musia respektovat svoje osobitné postavenie, ktoré si zvolili na
zaklade svojho vlastného a dobrovolného rozhodnutia.

Podl'a Rady tento ich krok v podstate automaticky vyvolava tlak na ich
sukromie pri¢om takuto kontrolu verejnosti musia strpiet. NavySe
Ustavny sid vo svojom dalom rozhodnuti vyslovil nazor, Ze
predmetom ochrany osobnosti ,sti len rydzo osobné prdva fyzickej osoby
ovplyviiujiice rozvoj a uplatnenie osobnosti cloveka.. zatial ¢o do
stkromia o0séb, a teda aj do predmetu ochrany osobnosti patria zdsadne
otdzky tykajtice sa ich intimnej sféry (pisomnosti osobnej povahy, zvukové
zdznamy prejavov osobnej povahy), v pripade vykonu tstavnej alebo
zdkonnej prdvomoci verejnych cinitelov na verejnosti ide o diametrdlne
odlisné otdzky verejnej, a nie sikromnej sféry, ktoré nemozno v Ziadnom
pripade povaZovat' za siucast’ ich zdkladného prdva na sitkromie...verejni
Cinitelia si musia byt vedomi toho, Ze budu vystaveni pozornosti
verejnosti a budu musiet’ akceptovat’ vykon prdva na informdcie zo strany
verejnosti minimdlne v tom rozsahu, v akom svoje ustavné alebo zdkonné
prdvomoci vykondvajil na verejnosti, resp. v styku s verejnostou.“18

Vuvedenom dokumente Zuzany Piussi pritom nebola sudkyna
nahravana skrytou kamerou, no ani pripadné nahravanie skrytou
kamerou by automaticky neznamenalo poruSenie prav sudkyne. Zakon
totiz nahravanie skrytou kamerou vyslovne nezakazuje a pouzitie
skrytej kamery je vSeobecne povazované za legitimny nastroj
investigativnej Zurnalistiky, v ktorych ide o naplnenie verejného
zaujmu.

NavySe v suvislosti s hroziacou trestnou sankciou pre autorov filmu
treba pripomenut, Ze Eur6psky sud pre ludské prava posudzuje
uloZenie trestnej sankcie za Sirenie informacii zo strany médii vel'mi
citlivo a uloZenie trestnej sankcie pripusta iba vynimocne, vo zvlast
zavaznych pripadoch.

18 Nalez Ustavného stdu SR sp. zn. II. US 44/00 z 5. januara 2001. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/Zbierka/2001/10_01s.pdf
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Zaver

Ciel'om tejto Studie bolo priblizit pravny ramec pouzitia skrytej kamery
anahravania bez suhlasu. Uvedentd problematiku sme sa pokusili
rozobrat na zaklade konkrétnych medializovanych prikladov vratane
rozhodnuti sidov. Prave preskimanim odévodneni sudnych rozsudkov
v jednotlivych pripadoch sme zistili vyklad a aplikaciu pravnych noriem
v praxi. Ako predmet Stidie sme si zvolili zverejnené clanky a televizne
reportaze, ktoré boli predmetom stidneho sporu pricom rozsudky boli
odliSné - od ospravedlnenia daného média az po vyhodnotenie
nahravky skrytou kamerou ako délezity dokaz pri tiplatku verejného
Cinitel'a.

Vo vSeobecnosti mozno skonStatovat, Ze v pripadoch nahravania
skrytou kamerou dochadza k vzijomnému stretu medzi dvomi pravami.
Na jednej strane stoji osobnostné pravo (pravo na sukromie,
dostojnost) asloboda prejavu spolu s verejnym zaujmom na strane
druhej. Najst deliacu c¢iaru, ¢i stanovit hranicu je mozné len pri
individuadlnom posudeni danej situacie. Ani to vSak nezarucuje rovnaké
posudenie podobnych pripadov zo strany sudu, no treba rozliSovat, ¢i
ide o sukromné alebo verejné osoby. Dévody odliSného vymedzenia
hranic moznych zasahov do osobnostnych prav u verejnych osdéb
mozno vidiet jednak v skuto¢nosti, Zze vstupom do verejného priestoru
musia tieto osoby preukizat vysSiu mieru tolerancie, teda strpiet
vy$Siu mieru zaujmu o ich osobu, a jednak v tom, Ze vdaka tomuto
svojmu postaveniu maju tieto osoby vacsie moZnosti pristupu do médii,
teda vacsie moznosti oponovat moznej kritike, ako to je u sukromnych
0s0b. V tomto zmysle teda pozivaju najmensiu mieru ochrany politické
prejavy, ¢ize prejavy tykajice sa spravy veci verejnych.

Pri stanoveni sudneho rozhodnutia je délezitym aspektom aj to, ¢i
obsah prejavu v ¢lanku alebo televiznej reportazi je formulovany ako
skutkové tvrdenie, teda fakt alebo ako hodnotiaci usudok. Vo
vSeobecnosti plati, Ze ¢im viac sa kriticky prejav dotyka verejného
zaujmu, tym viac plati prezumpcia prava tento prejav realizovat. Pojem
verejny zaujem je pritom nutné vykladat Siroko, to znameng, Ze prejav
sledujuci verejny zaujem sa nemusi nevyhnutne tykat len verejnych
institucif alebo verejnych Cinitel'ov, ale Ze pod jeho rozsah mézu spadat
aj prejavy tykajuce sa ekonomickych, socidlnych, kultirnych,
nabozenskych a komerc¢nych tém.

376



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Literatura a zdroje:

Eticky kodex novindra Slovenského syndikdtu novindrov z 1. janudra
2011. [online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://www.ssn.sk/eticky-kodex-novinara/

MRAVEC, ]J. (reportér STV) Reportéri (publicistickd relacia STV).
Zverejnené 10. oktdbra 2005. Bratislava : Slovenska televizia. 2005.
Ndlez Ustavného sidu SR 351/2012-50 z15. janudra 2014. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/SearchRozhodnutia/rozhod.do?urlpage=
dokument&id_spisu=526078

Ndlez Ustavného sidu SR 351/2012-50 z15. janudra 2014. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/SearchRozhodnutia/rozhod.do?urlpage=
dokument&id_spisu=526078

Ndlez Ustavného sudu SR sp. zn. II. US 44/00 z 5. janudra 2001. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/Zbierka/2001/10_01s.pdf

Ndlez Ustavného sudu SR sp. zn. II. US 44/00 z 5. janudra 2001. [online].
[2015-04-06]. Dostupné na:
http://portal.concourt.sk/Zbierka/2001/10_01s.pdf

Obciansky zdkonnik ¢ 40/1964 Z. z. z 26. februdra 1964. [online]. [2015-
04-06]. Dostupné na:
http://www.vyvlastnenie.sk/predpisy/obciansky-zakonnik/.

Prdvne stanovisko VIA IURIS k trestnému stihaniu vo veci zverejnenia
zdberov sudkyne Heleny KoZikovej vo filme Zuzany Piussi ,Nemoc tretej
moci z23. janudra 2012. [online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://www.viaiuris.sk/aktualne/367-via-iuris-poskytla-pravne-
sta.html

Rozsudok Krajského sudu v Bratislave 9Co/372/2010 z 19. aprila 2012.
[online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://otvorenesudy.sk/decrees/578690/document

Rozsudok Najvyssieho stidu CR sp. zn. 30 Cdo 64/2004 z 11. jiina 2005.
[online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://kraken.slv.cz/30cdo64/2004.

Samas, 0., Stiffel, H, Toman, P.: Trestny zakon. Stru¢ny komentdr.
Bratislava: Iura Edition, 2006.

Trestny zdkon ¢. 300/2005 Z. z. z 20. mdja 2005. [online]. [2015-04-06].
Dostupné na: http://www.zakonypreludi.sk/zz/2005-300.

377



MEGATRENDY A MEDIA 2015

Zdkon ¢ 385/2000 Z. z. o sudcoch a prisediacich a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov z 5. oktébra 2000.
[online]. [2015-04-06]. Dostupné na: http://www.ja-sr.sk/node/662
Zdkon ¢ 385/2000 Z. z. o sudcoch a prisediacich a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov z 5. oktébra 2000.
[online]. [2015-04-06]. Dostupné na: http://www.ja-sr.sk/node/662
ZEMLOVA, M. STV nachytala mestskych policajtov. Zverejnené 1. oktébra
2004. [online]. [2015-04-06]. Dostupné na:
http://www.sme.sk/c/1769958/stv-nachytala-mestskych-
policajtov.html.

Kontaktné udaje:

Mgr. Jan Maloch

Univerzita Komenského v Bratislave
Filozoficka fakulta

Katedra zurnalistiky

Stirova 9

814 99 Bratislava

SLOVENSKA REPUBLIKA
janmaloch@yahoo.com

378



MEGATRENDY A MEDIA 2015

VYUZIVANIE DIGITALNYCH ZDROJOV:
ETICKY RAMEC DIGITALNYCH DOMORODCOV

Using the Digital Sources:
Ethical Framework the Digital Natives

Peter Murar

Abstract:

This post presents a result of the research focused on the ethical
framework of the university students. We have studied the way, how
they use a digital content for work and fun. We found the approach of
the young people to the legal and ethical issues is really lukewarm. A
license of a digital goods is not important for them. They are not
motivated to mention an author because they consider it useless,
especially offline. The strongest motive to use the images correct is an
environment of the internet. Interesting finding is the fact, a music is
the only type of content, where the young people are thinking about the
ethic of their actions. We also have found the ethical framework of
young people is not influenced by religious belief.

Key words:
Ethics. Digital content. Copyright. Creative Commons. Piracy.

1 Uvod

So vznikom digitalnych tovarov sa vlastnictvo ako sme ho poznali pocas
celej 'udskej historie sa v priebehu desiatich-dvadsiatich rokov zasadne
zmenilo. Ich pouZzivanim vyvstali v spolo¢nosti celkom nové legislativne
ietické otazky. Zaujat knim jasny postoj nie je casto jednoduché.
V zasade ide o dve veci: uplatnit autorské pravo uvedenim jeho mena
autora apouzivat obsah vsulade slicenénymi podmienkami.
Amorfnost digitdlnych tovarov, individualne konzumovanie a zdanliva
anonymita vSak spdsobujd, Ze venovat pozornost tymto veciam je
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zbytotné anepohodlné. Tento c¢lanok prezentuje vysledky malého
vyskumu, ktorého cielom bolo ziskat obraz otom ako mladi l'udia
pristupuju k tymto otazkam pri vyuzivani digitdlneho obsahu.

2 Digitalne tovary

Existuje viacero definicii digitalneho tovaru. Jedna z najvystiznejSich
sformuloval Quah, ktory digitalny tovar vidi ,bitovy retazec hodny
zaplatenia, napr. sekvenciu bindrnych cisel - 0 a 1 -, ktoré vplyvaju na
uzitocnost' nejakej individuality vekonomike.” Ako priklad uvadza
recept: ,Zapuzdreny do podoby digitdlneho tovaru ide o sériu ekonomicky
hodnotnych instrukcii. Formuldcia umoZiiuje digitdlnemu tovaru byt
konzumovany a produkovany - nie je len o technoldgii zlepSujiicej
produktivitu.”t Quah dalej rozliSuje dva typy digitilnych tovarov:
krehké a robustné. Krehké su tie, ktoré nie je mozné nijakym spésobom
menit, pretoZe by to znamenalo ich znefunkcnenie. Prikladom moZze byt
napriklad softvér, kde aj zmeny na udrovni jedného znaku modze
znefunk¢nit' cely kéd. Quah vsak upozornuje, Ze existuje mnoZstvo
digitalnych tovarov ako napr. fotografie, kde urcity rozsah zmien nehra
rolu - napriklad orezanie fotografie.2 Choi, Stahl a Winston
charakterizuju digitalne tovary troma zasadnymi vlastnostami:

a) Neznicitel'nost - ak opomenieme trvanlivost média, na
ktorom st ulozené, digitilne tovary nepodliehaju
opotrebovaniu

b) Transmutabilita - digitdlne tovary st lahko zamenitelné
s moznostou kombinovania do podoby novych produktov

c) Reprodukovatelnost -  digitdlne tovary umoznuju
jednoducho vytvarat nové koépie s minimalnymi nakladmi.3

1 QUAH, D. Digital goods and the new economy. 2003. CEPR Discussion Paper no.
3846. London: 2003, s. 6

2 QUAH, D. Digital goods and the new economy. 2003. CEPR Discussion Paper no.
3846. London: 2003, s. 7

3 CHOI, S., STAHL, D., WHINSTON, A.: The economics of electronic commerce
Indianapolis : Macmillan Technical Publishing, 1997, s. 69.
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2.1 Licencie digitalnych tovarov

Konzumovanie digitalnych tovarov upravuju licencie. Ide o dokumenty,
ktoré definuji moZznosti disponovania (napr. sposob, rozsah,..) ale
i celkovy postoj kautorstvu ako takému. Licencie jednotlivych
digitalnych tovarov sa roznia podla ich povahy. De Laat rozliSuje
stukromny rezim a verejny rezim distribucie diela. Dielo v sukromnom
rezime podlieha copyrightu, ktory chrani jeho autorstvo. Tento pristup
sa vyuziva najma v korporatnom prostredi, kde sa dusevné vlastnictvo
velkd hodnotu a jeho strata predstavuje potencidlne vel'’ki ekonomicku
ujmu. Diela vzniknuté v korporatnom prostredi ¢asto chrania patenty
alebo stratégie utajenia dokumentov. Okrem toho vsak existuju aj diela
vznikajlice vo verejnom rezime, najcastejSie v odbornych komunitach.
Pri takychto dielach sa podla Laata autorské prava transformuju do
podoby verejnych vysad pri dodrzani licen¢nych podmienok.# Gro
licencii digitalnych tovarov tvoria dve vel'’ké skupiny:

a) Softvérové licencie

b) Licencie medidlnych obsahov: fotografii, hudby, videa, knih...

free software — |
proprietary software
public domain software
(with source)
f
{ software under
lax permissive license Yy, public domain software

|

I copylefted software

|
( \ software under GPL ]
.

open source software sharoware /]

free-download software
. _

(without source)

J

Obr. 1 Typy softvérovych licencii.
Zdroj: Kategorie svobodného a nesvobodného softwaru. Operacni systém
GNU [online]. [cit. 2015-05-03]. Dostupné na:
https://www.gnu.org/philosophy/categories.html

4+ DE LAAT, P.: Copyright or copyleft?: An analysis of property regimes for
software development. In Research Policy, 2005, Vol. 34, No. 10: s. 1514.
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Typy licencii softvérovych licencii popisuje obrazok 1. Pri medialnych
obsahoch sa okrem komercnych licencii vyuzivaju licencie Creative
Commons, ktoré pri dodrzani jasne stanovenych podmienok umoziuju
volné pouzitie diela. Podmienky pouzitia si definované Styrmi
atribatmi: a) prisudenie autorstva, b) komercné pouzitie, c) vytvaranie
odvodenych diel, d) zachovanie rovnakej licencie pri distribtcii.>
Adamova vyzdvihuje fakt, Ze tieto licencie st od 1. novembra 2013
sucastou slovenského autorského zakona.t

2.2 Etika konzumovania digitalnych tovarov

Etikou konzumovania digitalnych tovarov sa zaoberalo viacero autorov.
Predovsetkym v ramci odbornej a vedeckej diskusie o buducnosti
distribucie hudby. Uz koncom 90. rokov Brady a Wheeler upozornovali,
ze rozhodnutie konzumovat ilegidlne ziskany obsah vecou
individualneho etického spravania a Ze klticom k vyvinutiu ucinnej
stratégia boja proti hudobnému piratstvu je pochopenie spravania
jednotlivca, motivov, ktoré ho pohanaja a identifikacia faktorov, ktoré
ho m6zu nasmerovat k zakupeniu hudby.” Thong a Yap sa nazdavaju, ze
na podporu etického spravania bolo vhodné trénovat l'udi v etickej
analyze, ¢o by malo byt stucastou etického kddexu organizacii.8 Gopal,
Sanders a kol. zistili, Ze vzdelavacie kampane nemaja ziadny vyznamny
odstrasujuci uc¢inok na pouzivanie piratsky ziskanej hudby a Ze by bolo

5 ALIPRANDI, S.: Creative commons: a user guide; a complete manual with a
theoretical introduction and practical suggestions. Milano : Ledizioni, 2011, s. 28
-29.

6 ADAMOVA, Z. (projektova vedica pre Creative Commons Slovensko): Creative
commons. Vysielané 14. decembra 2014. Bratislava: radio Bunker, 2014.

7 BRADY, F, WHEELER, G.: An empirical study of ethical predispositions. In
Journal of business ethics. 1996, Vol. 15, No. 9, s. 930.

8 THONG, J., YAP, C.: Testing an Ethical Decision-Making Theory: The Case of
Softlifting. In Journal of Management Information Systems, 1998, Vol. 15, No. 1, s.
235.
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vhodnejsie zamerat sa na preventivne metddy boja proti hudobnému
piratstvu.?

3 Ciele a metodika vyskumu

Realizovali sme orientatny dotaznikovy vyskum, ktorého hlavnym
cielom bolo preskimat eticky ramec mladych ludi v suvislosti
svyuzivanim digitdlneho obsahu, sktorym je tato generacia
v kazdodennom kontakte. Sformulovali sme nasledujice hypotézy:

H1: Vacsina mladych l'udi neciti potrebu uvadzat zdroj pouzitych
obrazkov.

H2: Ludia castejSie uvadzaju zdroj obrazkov v dokumentoch, ktoré
maju byt publikované online, ako vtych, ktoré maju byt
publikované offline.

H3: Hlavnym dévodom stahovania elektronickych knih je moZnost
ziskat informaciu okamzite a zadarmo.

H4: Mordlnu dilemu rieSia mladi ludia CastejSie v suvislosti
s audiovizualnym obsahom, ako v suvislosti sobrazkami alebo
elektronickymi knihami.

H5: Svetonazor Iudi nijak zdsadne neovplyviiuje vnimanie
ani narabanie s digitdlnym obsahom

Vyskum prebiehal dotaznikovou formou. Pozostaval z osemnastich
otazok rozdelenych do piatich cCasti. Prvad séria otazok sa tykala
vyuzivania obrazkov. Druhd séria  otdzok sa tykala vyuzivania
elektronickych knih. Tretia a Stvrta séria otazok sa tykali vyuzivania
hudby avidea. Piata séria otazok zistovala socio-demografické udaje.
Vo vsetkych pripadoch iSlo o uzavreté otazky, niektoré s moznostou
konkretizovat hodnotu ,iné".

Pri konstrukcii vyskumnej vzorky sme vzhl'adom na povahu vyskumu
zvolili dostupny vyber respondentov. ISlo o Studentov denného
a externého $ttdia FMK UCM. Cast dat bola zozbierana elektronicky

9 GOPAL, R, SANDERS, G., BHATTACHARJEE, S.,, AGRAWAL, M., WAGNER, S.: A
Behavioral Model of Digital Music Piracy.In journal of Organizational
Computing and Electronic Commerce. 2004, Vol. 14, No. 2,s. 103.
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(76), cast prostrednictvom identickych papierovych formularov (38).
0 sposobe vypliiania dotaznika rozhodovalo uéebtia, v ktorej sa zber
dat realizoval (pocitacova ucebna, al. prednaskova miestnost). Spolu
bolo vyplnenych 114 formularov, vsSetky boli vyplnené korektne
anasledne analyzované. Vekovu Struktiru respondentov znazoriuje
graf¢. 1.

43
25
12 13
5 8
3 . l 3 2
— - . _ B
18 19 20 21 22

23 24 26 viacako
26

Vek respondentov (roky)

Graf 1 Vekovd struktiira respondentov
Zdroj: Vysledky realizovaného vyskumu

4 Vysledky

Dotaznik bol konStruovany tak, Ze najskor zistoval spravanie sa
respondenta v urcitych situaciach, nasledne skimal motivy takého
spravania a nakoniec zistoval, ¢i sa uz respondent v minulosti zamysl'al
nad etickym rozmerom svojho spravania.

4.1 Pouzivanie obrazkov

Prva séria otazok sa tykala pouzivania obrazkov stiahnutych z internet.
Respondenti mali vyjadrit svoj postoj k pouzivaniu stiahnutych
obrazkov v dokumentoch, pricom sa rozliSovalo ¢i ide dokumenty,
ktoré maju byt dalej pouzité off-line (vytlatené, prezentované na
projektore, apod.) alebo online (¢lanky na blogu, infografiky, apod.) Ako
sme spomenuli, predpokladali sme, Ze mladi 'udia budu rozliSovat toto
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pouZitie, resp. vnimat internet ako potencialne rizikovejsie prostredie z
d6évodu mozného vystopovania.

Ako vidno na grafe 2, viac ako polovica Studentov pri pouziti obrazkov
zdroj neuvadza, alebo uvadza len zriedka. A len neceld Stvrtina
respondentov uvadza zdroje obrazkov Casto prip. vzdy. Zdévodnuju to
najmi tym, Ze v tom nevidia Ziadny zmysel, kedZe v spolocnosti je
otazka korektného zdrojovania vacsinou bezpredmetna. Vnimaju vsak,
ze v urcitych situaciach je uvadzanie zdrojov nevyhnutné (graf 3).
Situaciu komplikuje aj fakt, Ze zistit zdroj obrazku je niekedy zlozité. to
robia iba vtedy, ked maju pocit, Ze to dana situicia vyzaduje. Autorstvo
ako hodnotu vnima len 17 % respondentov. Nejde vSak len o uvadzanie
zdrojov, ale aj o samotné pravo na pouzitie obrazku. Na grafe ¢. 4 badat,
ze prostredie internetu motivuje I'udi viac premyslat otom aky
obrazok stiahnu. Vidime vyrazny tbytok respondentov, ktori nevenuju
pozornost licencii a vyraznejsi narast tych, ktori preferuju obrazky
Sirené pod bezplatnou licenciou Creative Commons.

Takmer vidy

Vacsinou (61— 5
.alebo vidy (81

80 %)
9% -100 %)
’ 5%
Casto (41-60
%)
7%
Niekedy (21— _Nikdy alebo
40 %) zriedka (0 —-20
22% %)
57%

Graf 2 Uvadzanie zdrojov pri obrazkoch
Zdroj: Vysledky realizovaného vyskumu
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& . Iné
Je to fér voci 2%

autorovi
17% Zbytocna
komplikacia —
nikto to
Okolnosti neriesi
vyzaduju aby 45%
som ho
uviedol
22%

zistit
14%

Graf 3 Motivy uvadzania a neuvadzania zdroja pri obrazkoch
Zdroj: Vysledky realizovaného vyskumu
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Graf 4 Zohl'adnenie licencie obrazku pri online a offline pouziti
Zdroj: Vysledky realizovaného vyskumu
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4.2 PouZivanie elektronickych knih

Elektronické knihy st vo svete neustdle silnejuicim trendom. Ich
popularita medzi pouzivatelmi neustale rastie - v roku 2014 malo
c¢itacku elektronickych knih uz 28 % Americanov.l0 Aj ked’ je tradicia
predaja elektronickych knih je pomerne kratka,!! na internete sa vo
formate PDF zacali objavovat uz koncom 90. rokov. Vztah
respondentov k elektronickym knihdm zodpovedd spolocenskému
trendu. Takmer dve tretiny respondentov stahuju elektronické knihy
zriedka, alebo vobec (graf 5). Ak to robia, je to vac¢Sinou preto, Ze knihu
maju k dispozicii okamzite a bez nutnosti platit (graf 6). Kazdy desiaty
respondent vnima nelegalne stiahnuta elektronicki knihu ako demo:
zistuje, ¢i sa mu oplati kipit ju vytlacend. M6zme si vSimnut, Ze zatial
¢o na otazku Ako casto stahujete elektronické knihy? odpovedalo
zaporne 23 % respondentov, na otazku Aky je vd$§ hlavny motiv?
odpovedalo zaporne len 14 % respondentov. Tento nesulad si
vysvetl'ujeme tak, ze Cast respondentov, ktori nestahuju elektronické
knihy vyjadrila svoj postoj k tomu, ¢o povazuju za ich hlavnu vyhodu. Z
tohto uhla st ich odpovede akceptovatel'né.

Nikdy Casto
23% (Castejsie ako
2 kratza
mesiac)...
Zriedka (menej ako Nlekeqy (1-2
2 -3 rocne) Prilezitostne  kratza
35% (2-3 roéne) mesiac)
20% 16%

Graf 5 Miera stahovania e-knih
Zdroj: Vysledky realizovaného vyskumu

10 ZICKUHR, K., RAINIE, L.: E-reading rises as device ownership jumps. Released
on 16th january 2014 [online]. Dostupné na:
<http://www.pewinternet.org/2014/
01/16/e-reading-rises-as-device-ownership-jumps/>

11 Masovo sa rozsirili az v roku 2007 s nastupom c¢itacky Kindle od
internetového obchodu Amazon
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Nestahujem e- Chcem vediet,

. v Nebol by som
knihy Ci stoji za schopny
14% kipenie za Iati?t:ké

10% P

mnozstvo knih

~ 4%

—_ Jednoduchsie

Nemusim si ju Iné @ lacnejsie ako

kupovat 1% objednatzo
32% zahranicia
Je okamzitek 3%
dispozicii
36%

Graf 6 Motivy stahovania e-knih
Zdroj: Vysledky realizovaného vyskumu

4.3 Audiovizualny obsah

V oblasti distribucie audiovizualneho obsahu sa za posledné roky
situacia vyrazne zmenila. Zatial' ¢o na prelome 20. a 21. storocia bojoval
hudobny priemysel s nelegalnym stahovanim hudby vo formate MP3,
uprostred druhej dekady 21. storocia vysledky poukazuji na to, Ze
mladi I'udia vac¢sinu hudby nestahujd, ale pocivaju online. Ten isty
trend je badatel'ny aj pri videu, hoci nie je taky silny. Domnievame sa, Ze
je to spOsobné vacsim objemom dat a obmedzeniami mobilného
internet (limit prenesenych dat + pokrytie mobilnym signalom + kvalita
signalu pre ucely vyuZzivania internetu). Akokol'vek, je zjavné, Ze pre
sucasnu generaciu mladych l'udi ma vacsi vyznam pristup ako
vlastnictvo. Ako vidno na grafoch 8 a 9, podobne ako v pripade
elektronickych knih, aj tu je najsilnejSim argumentov okamzita
dostupnost. Mladi I'udia sleduju filmy alebo pocuvaji hudbu bez toho
aby sa museli zdrziavat kupovanim nosi¢a. Vyhody kinosaly, zda sa,
nehraju az taku rolu, hoci v tejto chvili je to len dohad, ktory by mohol
byt predmetom dalSieho vyskumu. Zaujimavé je, ako sa pri videu a
hudbe navzajom vymenia pomery vyhod. Zatial' ¢o pri hudbe je druhym
najcastejSim motivom Siroky vyber a za nim nasleduje cena (je to
zadarmo), pri filmoch je to naopak.
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4.4 Moralne dilemy

Vel'mi délezitou castou dotaznika boli otdzky zamerané na zistovanie
toho, ¢i mladi pri konzumacii digitdlneho obsahu pocitujua vycitky, alebo
¢i mavaju pochybnosti o moralnosti svojho konania. Takmer polovica
respondentov si otazku ¢i je stahovanie obrazkov, videa alebo
elektronickych knih bez zaplatenia uz niekedy polozila a d'alSich 10 -
15 % z nich tak urobila opakovane. Na druhej strane, az takmer tretine
z nich nikdy ni¢ podobné napadalo. Vynimkou je pocuvanie hudby. Iba
13 % respondentov nikdy neskiimalo ¢i je bezplatné stahovanie resp.
streamovanie etické alebo nie. Ba ¢o viac, skupina, ktora si tito otazku
kladla opakovane je vtomto pripade pocetnejsia ako skupina, ktorej
niekedy voObec napadlo tuto otazku polozit. Vtomto smere citit
dosledky celospolocenskej diskusie, ktora zacala pocas uz spominaného
prelomu 20. a21l. storoCia vsuvislosti srevoliuciou vinovaciami
hudobného biznisu. Nemenej zaujimavym zistenim je fakt, zZe
svetonazor nema na tieto tuto moralnu dilemu prakticky ziadny vplyv.
Inymi slovami: Prislusnost k urcitému nabozenstvu, alebo Zitie podla
vlastnych etickych principov nijako neovplyvnila postoj ludi ku
konzumovaniu digitalneho obsahu.
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Zhrnutie

Vyskum zistoval vakom etickom ramci premysl'a mlada generacia o
digitalnemu obsahu. Z vysledkov dotaznikového prieskumu vyplynulo,
ze vztah mladych l'udi k duSevnému vlastnictvu je v tomto smere vel'mi
vlazny. Ato jak voblasti priznania autorstva (oznacCovanie), tak
ivoblasti legitimneho nakladania s obsahom (pravo na pouzivanie).
Odzrkadl'uje celkovy postoj spolo¢nosti. Zaujimat sa oto, ¢i urcity
digitdlny obsah mam pravo pouzit, alebo o to, ¢i je na nom uvedeny
autor, je zbyto¢ne komplikované - vzhl'adom na to, Ze tento aspekt
vacSinou nikoho nezaujima. Hypotéza H1 sa teda potvrdila. Taktiez sa
ukazuje, Ze v sucasnosti je mozno najsilnejSim motivom pre korektné
pouzivanie digitidlneho obsahu samotné prostredie internetu. Dalo by
sa to vysvetlit tym, Ze mladi l'udia si uvedomuju, Ze na internete su
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I'ahSie vystopovatelni ako v realnom svete. Je to vSak len predpoklad,
ktory by mohol byt predmetom d’alSieho badania. Hypotéza H2 sa vsak
nepotvrdila, pretoZe prostredie internetu vyraznejSie nevplyva na to, ¢i
I'udia dany obrazok zazdrojuju, alebo nezazdrojuju. Elektronické knihy
mladi l'udia stahuju iba prilezitostne, ¢o zodpoveda miere ich
popularity v spoloc¢nosti. Ich hlavnymi motivmi st okamzita dostupnost
anulova cena, ¢im sa v plnom rozsahu potvrdzuje hypotéza H3. Vel'mi
podobné je to aj v oblasti stahovania videa. Pri hudbe je situacia mierne
odliSna. Hlavnym faktorom jej konzumovania je okrem okamZzitej
dostupnosti Siroky vyber. Cena je ddlezita len pre 15 % respondentov,
¢o o cca polovicu menej (29 %) ako pri argumente Sirokého vyberu
aocca dve tretiny menej (42 %) ako pri argumente okamZzitej
dostupnosti. Hudobny obsah je zaujimavy aj tym, Ze ide o jedinu oblast,
kde mladych l'udi CastejSie napadne zaoberat sa moralnostou svojho
pocinania. V ostatnych oblastiach (obrazky, video, elektronické knihy)
su takéto uvahy citel'ne zriedkavejsie. Hypotéza H4 sa teda potvrdila len
Ciasto¢ne. Rovnako sa potvrdila aj hypotéza H5, ktora hovori, Ze na
vnimanie anarabanie s digitalnym obsahom nema svetonazor l'udi
prakticky ziadny vplyv. Nevnimaji hodnotu autorstva, ich pohl'ad na
digitalny obsah je rydzo utilitarsky. Zodpoveda to vyjadreniam
Gendlerovej, podla ktorej v situaciach ked' nas nikto nevidi vel'mi
rychlo strdcame zabrany.!? Stoji vSak za povSimnutie, Ze dlhodoba
spolocenska diskusia vyrazne ovplyvnila postoj 'udi ku konzumovaniu
hudby. Je preto nevyhnutné rozsirit diskusiu aj na tieto oblasti.
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VYZNAM MEDZINARODNYCH NORIEM
PRE MASMEDIALNU A MARKETINGOVU
KOMUNIKACIU

The importance of international standards
for mass media and marketing communication

Jarmila Salgovicovd

Abstrakt:
Clanok objasitiuje vyznam vybranych medzinarodnych a eurépskych
noriem pre formovanie pravneho ramca masmedialnej a

marketingovej komunikacie. Prinos je evidentny pre zjednotenie
terminolégie, ale aj pre optimalizaciu vyskumnych sluzieb v ramci
poziadaviek na prieskum médii v oblasti tlace.

Klacové slova:

Medzinarodné normy. Masmedidlna a marketingovd komunikacia.
Terminoldgia. Zakaznik. Tlacové médium. Dotaznik. Reprezentativnost.
Ciel'ova populacia. Ludstvo.

Abstract:

Article explains the importance of selected international and European
standards for the formation of the legal framework of mass media and
marketing communications. The benefit is obvious for the
standardization of terminology, but also to optimize research services
requirements in the frame of the research in the field of print media.

Key words:

International standards. Mass media and marketing communication.
Terminology. Client. Print medium. Questionnaire. Representativeness.
Target population. Universe.
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1 Uvod

Spolo¢nost, ktord buduje tito generacia je spolo¢nost informacna,
sl'ubujtca podstatni zmenu vSetkych aspektov nasho zivota. KIticovymi
stavebnymi blokmi pre informac¢nu spolocnost je digitalna elektronika
a jej inStrumentarium: pocitacové siete, digitalne televizne vysielanie,
pocitacové hardvéry, softvéry, sluzby, atd’., ktoré su zikladom
informacnych  komunika¢nych  technolégii.  Vsudcasnosti  nik
nespochybnuje fakt, Ze bez informac¢nych komunika¢nych technolégii,
ktoré su podstatné pre Sirenie informécii alebo znalosti elektronickou
formou, by globalna informacna spolo¢nost bola len utépiou.

Aj ekonomické prostredie je charakterizované pristupom k ovela
vacSiemu mnozstvu informacii ako kedykol'vek predtym, ¢i na drovni
globalnej, alebo firemnej. Svoju nezastupitelnu ulohu a vyznam pre
zvySenie  UCinnosti  informacii a  informacnych technoldgii
v rozvijajucich sa krajindch maja aj eur6pske organizacie, ktoré podla
Smernice Rady Eurépy a Eurépskeho parlamentu 98/34/EC
zodpovedaju za eurdpsku technickd normalizaciu:

* CEN (European Committee for Standardisation) - Eurépsky
vybor pre normalizaciu,

* CENELEC (European Committee for Electrotechnical
Standardisation) - Eurdpsky vybor pre normalizaciu v
elektrotechnike,

* ETSI (European Telecommunications Standards Institute) -
Eurdpsky institut pre telekomunika¢né normy.

Uvedené eurdpske organizacie vyvijajd  technické normy
prostrednictvom schvalenych a transparentnych postupov zaloZenych
na suhlase vSetkych zainteresovanych stran. Praca CEN a CENELEC je
organizovana na baze narodnych delegacii, ¢lenmi ETSI s narodné
spravy (ministerstva), zastupcovia vyrobcov, prevadzkovatel'ov
pevnych a mobilnych sieti, poskytovatel'ov a pouzivatel'ov sluzieb. Na
medzinarodnej urovni spolupracuji s pribuznymi normaliza¢nymi
organizaciami:

* ISO (International Organisation for Standardisation) -
Medzinarodna organizacia na normalizaciu,
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* JEC (International Electrotechnical = Commission) -
Medzinarodni elektrotechnicka komisia,

e ITU (International Telecommunications Union) -
Medzinarodna telekomunikac¢na tnia.

V Slovenskej republike je ustrednym organom S$tatnej spravy
zodpovednym za ¢innost a rozvoj technickej normalizacie Urad pre
normalizaciu, metrolégiu a skaSobnictvo SR (UNMS SR). Urad
vypracuva najmi koncepciu S$tatnej politiky a vykonava metodicku
¢innost' v oblasti plnenia uloh technickej normalizicie, metrolégie a
skusobnictva. Tvorbu a schvalovanie slovenskych technickych noriem,
preberanie medzindrodnych a eurdpskych noriem do sudstavy
slovenskych technickych noriem, vydavanie, distribiciu a predaj
slovenskych technickych noriem zabezpecuje Odbor technickej
normalizacie UNMS SR, ktory vznikol diia 1. januara 2014 a ktory
zabezpecuje a riadi vSetky vecné, financéné a ostatné suvisiace prava a
zavazky suvisiace s technickou normalizaciou.

2 Eurépske a medzinarodné technické normy

Normy st dohody o najlepSej praxi roznych oblasti, ktoré sa vSeobecne
pouzivaju a uplatiiuju na celom svete. Su to dokumenty, vytvorené na
zaklade dohody a schvalené uznanym organom, ktoré obsahuje
pravidla, pokyny, znaky Cinnosti alebo vysledky ¢innosti na vSeobecné
a opakované pouzitie. Maju vychadzat zo spolo¢nych vysledkov vedy,
techniky a praxe a maji byt zamerané na dosiahnutie optimalneho
spoloc¢enského prospechu vdanej suvislosti. Su vysledkom procesu
zahrnajuceho principy, definované Svetovou obchodnou organizaciou -
su otvorené, transparentné, nestranné a zaloZené na konsenze, su
ucinné a vecné, navzajom prepojené a zahfnajice sicasny stav vedy a
techniky. Prinosy noriem sd evidentné aj pre rozvijajice sa a
transformujtce sa ekonomiky na drovni odvetvi a podnikov. Vytvaraja
prilezitosti a rozSiruju priestor aj pre miestny priemysel a vnitorné
trhy. Okrem toho, Ze napomahaji zniZovat naklady, rozsirovat vyber
partnerov a dodavatel'ov, umoznuju vytvarat produkty akceptovatelné
svetovymi trhmi a rozSirovat exportné prilezitosti zniZovanim
technickych prekazok obchodu, predstavuji nastroj vzijomného
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dorozumievania aj vramci internych a externych manazérskych
interakcil.

3 Terminolégia v normach

Technické normy maju jednotnu Struktiru, ktord obsahuje najcastejsie
pouzivané terminy v predmetnej oblasti, tak vSetky normy prispievaju
kvzajomnému dorozumeniu. V kontexte uvedeného maju tak
terminologické normy vsystéme eurdpskych a medzinarodnych
technickych noriem Specificky vyznam.

KedZe terminom rozumieme slovné pomenovanie pojmu, odborny
vyraz v sustave daného vedného alebo vyrobného odboru, procesu,
zariadenia apod. terminolégia je potom sihrnom pomenovani
predmetov, nastrojov, zariadeni, c¢innosti atd. vurcitom odbore.
Terminologické normy sa tak zaoberaju terminmi, spravidla s ich
definiciami, pripadne svysvetlujucimi pozndmkami, obrazkami,
prikladmi atd’, pricom vyznam terminologickych noriem spociva aj
v skutoCnosti, ze zjednoduSuju  transpoziciu zakonov, nariadeni,
rozhodnuti a smernic ES do narodnych legislativnych dokumentov
apod.

Informécie a komunikacia na firemnej trovni predstavuji nevyhnutny
predpoklad uspeSnej prace manazéra na vSetkych stupnioch riadenia.
Prinosom vzajomného dorozumievania ako aj prenosu informicii a
komunikacie moze byt zjednotend terminoldgia v praxi manazérov.

Jej vyznam mdzZeme demonsStrovat na priklade potreby pouzivania
spravnej, jednotnej terminolégie v technickych Specifikaciach. Termin
technicka Specifikacia patri k najfrekventovanejSim aj v komunitarnom
prave. Ztoho doévodu aj narodné legislativne dokumenty vyZzaduju
jednoznacné, Uplné a nestranné opisy a vyjadrenia a zakony narabaju
s terminmi a pojmami. Technické Specifikdcie sumarizuju technicky
definované rieSenia obsiahnuté v dokumentacii. Definuju pozadované
charakteristiky vyrobku alebo sluzby, akymi su napriklad troven
kvality a environmentalna znaSanlivost, konStrukéné projekty
spracované na vsetky poziadavky a pouzivanie tychto vyrobkov, ich
bezpectnost a rozmery, vratane poziadaviek na nazov, pod ktorym sa
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vyrobok predava, poziadaviek na terminoldgiu, symboly, skuSanie
vyrobkov a skusSobné metédy, poziadavky na balenie, oznacovanie
vyrobku alebo na to, aby bola na nom umiestnena nalepka, navody na
pouzitie, vyrobné metddy a postupy, ako aj postupy posudzovania
zhody. Rovnako vlastnosti materialov, vyrobkov alebo dodavok, musia
byt opisané takym sposobom, aby bolo zretelné, Ze su vsulade
s uc¢elom pouzitia, na ktory boli vytvorené.

Technické Specifikicie musia obsahovat pravidla tykajice sa fazy
navrhu a nakladov, skuSok, inSpekcii a akceptovanie podmienok na
pracu a metody, alebo konstrukéné techniky, ktoré na zaklade urcitych
ramcovych alebo Specifickych predpisov vo viazbe na ukoncenu pracu,
na materialy alebo Casti prac, mdze kontraktujucej strane predpisat.
Z uvedeného vyplyva dolezitost a vyznam terminoldgie pre spravne
chapanie informacii nielen pre vzijomné dorozumenie, ale aj pre
tvorbu pravnych dokumentov, tvoriacich zaklad optimalnych
dodavatel'sko-odberatel'skych vztahov. Odporicana terminolégia podl'a
medzinarodnych noriem pomdaha dodrziavat rovnaké pravidla pri
vypracovani ponuk vramci hospodarskej sutaze. Subjekty a objekty,
ktoré su opisané a vyjadrené v pravnickych dokumentoch v zmluvnych
aj nezmluvnych vztahoch by mali ztoho dévodu pouzivat jednotnu
terminolégiu, aby nedochadzalo komylom, chybnym, respektive
nejednoznaénym interpretdcidm apod. V oblasti vyvoja manazérskej
terminolégie je vyznamna pravidelna revizia terminologickych noriem
(napriklad Norma STN EN ISO 9000: 2005 Systémy manazérstva
kvality. Zaklady a slovnik, ktora Specifikuje terminolégiu systémov
manazérstva kvality, bola uz tretikrat revidovana, c¢o viedlo k
pozmeneniu a upresneniu d’al$ich stvisiacich noriem ISO, je pripravena
vo forme ISO DIS:2000. Aj stivisiaca norma 9001 je pripravena vo forme
navrhu a po prerokovani bol findlny navrh normy ISO/FDIS
9001:2015 publikovany a predlozeny naverejné
pripomienkovanie v marci 2015. Na zaklade aktudlneho stavu prac je
termin vydania kone¢ného znenia normy ISO 9001:2015 planovany
na september 2015.

Pojmy v normach nie st navzajom nezavislé a analyza vztahov medzi
nimi vramci systémov manazérstva a ich usporiadanie do systémov
pojmov je zakladnou poziadavkou logicky usporiadaného slovnika.
Takato analyza sa vyuzila pri vypractvani slovnika a vnorme su tiez
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uvedené aj diagramy pojmov, pouZité pocas procesu vyvoja, kedZe
moZzZu prinasat’ uzitocné informacie. Konkrétne zmeny, ktoré prinieslo
spominané tretie vydanie normy, zameranej na zaklady systémov
manazérstva kvality a slovnik vSak boli len nepatrné. Napriklad zmenila
slovo vyhodnocovanie na posudzovanie (napriklad posudzovanie
systémov manazérstva kvality, posudzovanie procesov), stupen
nahradza triedou /kategériou alebo poradim, stile zlepSovanie
nahradilo trvalé zlepSovanie, efektivnost definuje ako mieru, v akej sa
realizovali planované cinnosti a dosiahli planované vysledky, oproti
doterajSiemu rozsahu, v akom sa realizovali, doplnila normu o termin
zmluva, projektovanie bolo zmenené na projekt preventivna ¢innost
bola zmenena na preventivne opatrenia, rovnako ako nadpravna ¢innost
na napravné opatrenia, opravila systém manazérstva merania z
povodného systému riadenia merania. Metrologickd funkcia bola
doplnena o poznamku, ktord objastuje, Ze slovo definovanie znamena
Specifikovanie. Nepouziva sa vterminologickom zmysle ako
definovanie pojmu, pretoZe v niektorych jazykoch tento rozdiel nie je zo
samotného textu zrejmé. Rozdiely v terminolégii medzi ISO 9001:2008
aISO/DIS 9001:2015 st rovnako minimalne, termin produkty rozsiril
na produkty asluzby, dokumenticia, zdznamy sa zmenila na
dokumentovanu informaciu, pracovné prostredie sa spresnilo na
prostredie pre prevadzku procesov, nakupovany produkt je nahradeny
externe poskytovanymi produktmi a sluzbami a dodavatel je externym
poskytovatelom. Z uvedeného mozno konsStatovat, Ze v sucasnosti je
terminolégia dostatotne zavedena azmeny nie su podstatné
a v normach maju Casto trivialny charakter.

4 Vyznam medzinarodnych noriem pre masmedialnu
a marketingovi komunikaciu

Eurépske amedzindrodné normy, implementované do sustavy
slovenskych technickych noriem prinasaju aj priame odporucania pre
masmedialnu a marketingovd komunikadciu. Napriklad v sulade
snavrhom medzindrodnej normy STN/ISO/DIS 9001:2015 9001 je
v Casti 8.2.1 Komunikacia so zakaznikom uvedené, Ze organizacia musi
urcit procesy komunikacie so zakaznikom v suvislosti:
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a) sinformaciami tykajicimi sa produktov a sluzieb;

b) so spracovanim dopytov, zmliv alebo objednavok vratane
zZmien,;

c) so ziskanim nazorov a vnimani zadkaznika vratane jeho
staznosti;

d) ak treba, so spracovanim majetku zakaznika alebo
starostlivostou o jeho majetok;

e) ak je relevantné, so Specifikovanymi poziadavkami na ¢innosti
tykajucich sa rezerv.

Na urcenie poziadaviek tykajucich sa produktov asluzieb musi
organizacia vytvorit, implementovat a udrziavat proces, ktorym
zabezpeci, Ze:

a) sa definovali poziadavky na produkty a sluzby (vratane
organizaciou urcenych ako nevyhnutné) a aplikovatelné
pravne poziadavky a poziadavky regula¢nych organov;

b) ma schopnost splnit definované poziadavky a preukazat
vyrieSenie reklamacii na pontikané produkty a sluzby.

Kvalite v masmedialnej a marketingovej komunikacii moéze pomoct
vyuzitie normy STN ISO 20252 Trh, nazor a socialny prieskum. Slovnik
a poziadavky na sluzby zavedenej do stustavy STN v roku 2009. Norma
nadvizuje na subor noriem systému manazérstva kvality, rozobera
prislusné poziadavky vratane poziadaviek na kompetentnost
pracovnikov apotrebu ich pripravy. Dalej analyzuje postupy
manazérstva prisluSnych prvkov systému manaZérstva vratane
harmonogramu projektu, monitorovania realizacie vysledkov, validacie
pracovnikov v teréne, zberu kvalitativnych udajov,ich spracovania,
analyzy a uchovavania. Na zaver uvadza niektoré poziadavky na spravy
o vyskumnych projektoch. Prvy problém, s ktorym sa pouzivatel normy
stretne, je rad beznych anglickych vyrazov nezvycajnych v slovencine.
Uved'me niektoré znich: rdmec koédu, pohovor s pomocou pocitaca,
vyskum spoza stola, tajnostkarske nakupovanie, vzorkovanie z kvéty,
vahovanie a d'alSie. Hoci nejde o frekventované vyrazy, ich zavedenie do
technickej slovenciny je uzito¢né. Ostatny text nepredstavuje vecné
alebo terminologické problémy a bol prelozZeny v sulade s textom inych
noriem suvisiacich so systémom manazérstva kvality.
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Dal$ou normou, vyuZiteInou v masmedialnej komunikacii je norma STN
EN 15707 Prehlad tlacovych médii. Slovnik a poZziadavky na sluzby,
zavedena do sustavy STN vroku 2009. Tato norma Specifikuje
poZziadavky na slovnu zasobu a sluzby pri prieskume médii v oblasti
tlaCe, pri vytvarani prehl'adov prostriedkov v oblasti tlacovych médii.
Vychadza pritom z normy EN 20252: 2006 a zameriava sa na jednotlivé
oblasti akroky, sktorymi sa zakaznik stretne pri spolupraci
s poskytovatel'om vyskumnych sluzieb a pri spolupraci so zakaznikmi.
Hovori sa v nej o spolupraci so zakaznikmi, vyuzivani subdodavatel'ov,
kontrole kvality ddajov, autorskych pravach, prave na stkromie
respondentov, o metédach ndhodného vyberu, o postupoch merania
pouzivatelov, 0 manazérstve prac v teréne, o validacii
anketarov, o vyslednej dokumenticii, definuje l'udstvo ajeho vzorky
atd.

Za uzitonu pre masmedidlnu amarketingovi komunikaciu
povazujeme aj normu STN EN [SO 27001: 2006 Informacné technolégie
Zabezpecovacie techniky Systém manaZérstva informacnej bezpecnosti
Poziadavky, ktord dava navod na rieSenie mimoriadne vyznamnych
problémov komunikacie, ku ktorym patri prave bezpecnost informacii,
d’alej stbor noriem radu 10000, ktoré rieSia komunikaciu v ramci
monitoringu spokojnosti zakaznikov vcelom rozsahu, vratane
komunikacie s nespokojnymi zdkaznikmi akomunikacie v ramci
rieSenia sporov mimo organizicie. Za pozornost iste stoji aj norma STN
ISO 14063 Environmentdlne manazérstvo Environmentalna
komunikacia Navod a priklady, zavedena do sdstavy STN v roku 2009,
ktora poskytuje navod na tvorbu politiky a stratégie environmentalnej
komunikacie, identifikdciu zainteresovanych stran, planovanie aktivit
environmentalnej komunikacie, vyber obsahu, pristupov anastrojov
a samotné vykonavanie a hodnotenie tychto aktivit.

Mozno predpokladat, Ze manazérom na Slovensku prispeli svojho ¢asu
k spravnemu  vyjadrovaniu aj publikdcie autorky prispevku
Terminolégia kvality aTerminolégia manazérstva kvality v
zdravotnictve, ktoré obsahuju sibor vyrazov pouZzivanych v oblasti
kvality vSeobecne a Specificky v oblasti zdravotnictva, spolu s ich
definiciami, pripadnym vysvetlenim a anglickymi ekvivalentmi.
Zdrojom pri ich vybere bol sibor medzindrodnych a eurdpskych
noriem ISO a IEC a niektoré casopisecké a konferencné prispevky. Do
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suboru terminov boli zakomponované aj vSetky zmeny, ktoré priniesla
norma STN EN ISO 9000: 2005 Systémy manazérstva kvality Zaklady
aslovnik atiez norma IWA 1:2005 Quality management systems
Guidelines for process improvements in health service organizations.
Vacsina uvadzanych definicii a vysvetleni je nespornd a vo vSetkych
pramenoch takmer jednotna. Pre uplnost vSak treba uviest Ze nazory
na definicie niektorych terminov su aj niekedy rozporné. V tychto
publikdciach sa preto autorka priklonila k definiciam uvadzanym v
medzinarodne prijatych dokumentoch, resp. v dokumentoch, ktoré boli
v $tadiu pripravy a schvalovania, teda aktudlne v danom case.

Nelahky bol aj vyber terminov, ktoré by mali patrit do politiky
(manazérstva, zabezpecCovania, hodnotenia a kontroly) kvality, resp. do
manazérstva jej subvlastnosti. Ked'Ze kvalita je vrcholovou integralnou
vlastnostou vsetkych produktov (vratane sluzieb), slovnik kvality by
mal obsahovat vsetko, t. j. vSetky vyrazy z kvality, spolahlivosti,
bezporuchovosti, metroldgie, matematickej Statistiky, udrziavatelnosti,
bezpecnosti, ekonomiky kvality a z mnohych dalsich Specifickych
oblasti. To je, prirodzene, malo realne. Vyber sa preto opieral o autorkin
subjektivny pocit potreby pouzivania uvedenych terminov v praxi,
konzultovany s odbornikmi z predmetnej oblasti.

Zaver

Informacie mozno sprostredkovat réznym spdésobom. Informacie o
minulosti aj budicnosti sa spracuju l'ahsie, ak objektom je Clovek.
TaZ$ie sa komunikuje v pripade, ak objektom je produkt a najtazsie, ak
je produkt tak trochu abstraktny.

Verbalna aj pisomnd komunikacia prostrednictvom slova ma svoje
Specifika. Vypovedané slovo ma svoju farbu, intonuje, zosiliiuje alebo
zoslabuje zvuk. S pisanym slovom je to zlozitejSie. D4 sa premalovat,
dokonca staroCiami sa na litery daji nanasat vrstvy farby, da sa
sfalSovat. Aj s hovorenym slovom sa vSak da manipulovat, vysvetl'ovat
ho réznym sposobom, dodavat k nemu komentare, premenit ho tak,
aby menilo zmysel a napriklad, miatlo l'udi. Pouzivanie jednotnej
odbornej terminolégie moZe tieto nedostatky do znacnej miery
eliminovat.
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