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PREDHOVOR

Zijemeyv ére, ked sa hranica medzi ¢lovekom a technolégiou stava coraz mene;j
zretelnou. Umela inteligencia, kedysi predmet fascinacie a obav sci-fi autorov,
sa dnes stala neoddelitelnou stcastou nasej reality. Vedecky pokrok umoznil,
aby stroje dokazali nielen napodobnovat I'udské procesy, ale ich aj v niektorych
aspektoch prekonavat. Tato dynamika vSak vyvolava otazky, ktoré presahuji ramec
¢isto technickych otazok a dotykaja sa zakladov naSej identity a hodnotového
systému - stavia nas pred zasadné filozofické, etické a spolocenské dilemy. Aka
je rola Cloveka v Case, ked technolégia zacina formovat samotnt podstatu nasej
identity?

Tohtoro¢na konferencia Marketing and Media Identity 2024 s podtitulom
»,Human vs. Artificial* sa sustredila na interakciu medzi ludskou kreativitou a
technologickymi inovaciami. Predstavuje jedine¢nt platformu pre diskusiu o tom,
ako umela inteligencia ovplyviiuje nielen profesie spojené s marketingom, médiami
a zurnalistikou, ale aj naSe kazdodenné rozhodnutia a sposob zZivota. Hladali sme
odpovede na otazky, ¢i moZeme s istotou povedat, Ze technologie st vzdy nasim
spojencom, alebo ¢i niekedy skor ohrozuja nasu autenticitu a schopnost kritického
myslenia.

Jednym z hlavnych cielov konferencie bolo skamat rovnovahu medzi
Clovekom a Al (strojom) - medzi ludskou intuiciou, emodciami a hodnotami na jedne;j
strane a vykonom umelej inteligencie na strane druhej. Prinasa Al nové prileZitosti,
ktoré posilnia nasu tvorivost, alebo nas nuti prispdsobit sa pravidlam, ktoré sami
nevytvarame? Zaroven sme sa venovali otazkam spolocenskej zodpovednosti
(vratane regulacie umelej inteligencie ¢i ochrany ludskych prav) - ako zabezpecit,
aby rozvoj technolégii zostal v sluzbach ludskosti a nezvyraziioval nerovnosti Ci
manipulaciu.

Zbornik ,Marketing and Media Identity: Clovek vs. umeld inteligencia®
zhromazduje bohaté spektrum prispevkov od autorov, ktori sa snazia pochopit
a analyzovat premeny naSej doby. Tieto texty reflektuji nielen aktualne trendy
a vyzvy, ale pontkaji aj perspektivy, ako mdéZeme v budtcnosti smerovat ku
koexistencii, ktora reSpektuje jedine¢nost Cloveka a prinos technolégii.

Organizacny tim konferencie
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AKO ZEFEKTIVNIT VZTAHY S MEDIAMI

HOW TO IMPROVE MEDIA RELATIONS

Zuzana Bachrata

Abstrakt:

Vztahy s médiami patria medzi najdodlezitejSie oblasti public relations. Media relations by nemali PR agentury
chapat’ ako jednorazovu aktivitu, ale ako beh na dlhé trate. Vytvaranie kvalitnych vztahov s médiami ma preto pre
organizacie a firmy vel’ky vyznam. PrindSa spontannu publicitu, budovanie imidzu a korektny pristup novinarov
v Case krizy. Aby PR agentary alebo PR $pecialisti vytvarali kvalitné vztahy s médiami, je potrebné pochopit’
pracu Zurnalistu. Cielom spoluprace s médiami je poskytnit’ im také zaujimavé informacie, Ze buda zdrojom
spontannej publicity. Média potom dokazu prinaSat zaujimavy obsah pre svojich adresatov. Zakladom prace
kazdého PR S$pecialistu je kvalitny medialist — zoznam novinarov. Nemal by obsahovat’ vSeobecné kontakty na
média, ale konkrétnych novinarov, ktori sa venuju danej téme alebo oblasti. V praxi sa niekedy stretdvame so
skutocnost’'ou, Ze sa vztahy medzi médiami a PR pracovnikmi zhorsuju. Je preto potrebné analyzovat’ negativa
vzéajomnej spoluprace, zistit’ a urcit’, aké formy spoluprace média s PR agentiirami preferuju.

Kricové slova:
Medialist. Média. Medialny audit. Novinar. PR agentura. PR $pecialista. Vztahy s novinarmi.

Abstract:

Media relations are among the most important areas of public relations. Media relations should not be understood
by PR agencies as a one-time activity, but as a long distance running.Creating quality relations with the media is
therefore of great importance for organizations and companies. It brings spontaneous publicity, image building
and correct approach of journalists in times of crisis. In order for PR agencies or PR specialists to create quality
relations with the media, it is necessary to understand the work of a journalist. The goal of cooperation with the
media is to provide them with such interesting information that they will be a source of spontaneous publicity. The
media can then bring interesting content to their addressees. The basis of the work of every PR specialist is a
quality media list - a list of journalists. It should not contain general media contacts, who are dedicated to the given
topic or area. In practice, we sometimes encounter the fact that relations between the media and PR workers
deteriorate. It is therefore necessary to analyze the negatives of mutual cooperation, to find out and determine what
forms of cooperation the media and PR agencies prefer.

Key words:
Journalist. Media. Media Audit. Media Relations. Medialist. PR Agency. PR Specialist.

1 Media relations

V praxi sa stretdvame s tym, ze celé public relations (PR) je chadpané ziZene, iba ako
vztahy s médiami, €o nie je spravne z dovodu, Ze PR obsahuje aj iné zlozky, vratane media
relations. Znamena to, ze tieto dva pojmy uzko suvisia, ale nemdzeme ich stotoziiovat’. Pojem
public relations je ovela §irSi a zahfna v sebe viac aktivit ako media relations. Chudinova ale
potvrdzuje, ze ,,napriek modernym komunika¢nym kandlom, socidlnym sietam a digitalnym
médiam, ktoré zrychl'uju suc¢asnu komunikaciu, hlavnou zlozkou public relations st stale media
relations, teda vztahy s médiami. V procese public relations, media relations tvoria 80 % PR
(2022, p. 13). MatuSova chape vztahy s médiami ako dolezitu sucast’ PR. ,,Doslo to az tak
d’aleko, ze I'udia mimo tento odbor si oba pojmy zamienaju. Aj pre mnohych zadavatelov je
dnes omnoho dolezitejSie, aké ma PR agentira vztahy s novinarmi pred akoukol'vek
dlhodobejSou komunikacnou stratégiou* (Matasova, 2011, p. 31).

Pojem media relations podl'a Sklencara zahriuje vSetky Cinnosti, ktoré vedu k tomu,
aby mal podnik zabezpeCent publicitu v médidch. Pod pojmom publicita rozumieme
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zverejilovanie informacii prostrednictvom médii. Publicita na rozdiel od reklamy je bezplatna
a umoznuje vysoky stupeit doveryhodnosti podanej spravy (Sklencar, 2018).

Pri definicii pojmu media relations je potrebné zadefinovat’ aj ulohu PR pracovnika,
ktorého ciel'om je vybudovanie dobrych vztahov s masmédiami. Lesley ho charakterizuje ako:
,prostrednik medzi organizaciou, ktord ho zamestnidva, a oznamovacimi prostriedkami.
Utinnost' jeho prace zavisi na dlhodobom pdsobeni ana schopnosti reprezentovat
a vyrovnavat’ sa s tym, aby vychadzal v Ustrety potrebam ostatnych® (1995, p. 132).

Nevyhnutnou podmienkou pre dobré vztahy s novindrmi je dobre poznat’ ich pracu.
Novinari maju svoje terminy, uzavierky, ktoré by mal PR $pecialista poznat. Zaroven by mal
ovladat’ technické parametre — aky dlhy moze byt text, v akom formate musia byt fotografie
a obrazové nahravky. Mal by tiez poznat’ spésob myslenia, §tyl prace a zvyklosti novinarov.
(Sklencar, 2015). Bajcan (2003) si mysli, Ze ,,novinar¢ina* je podnikanie, ako kazdé¢ iné, len
s tym rozdielom, Ze sa tu pracuje s informaciami. PR agentliram radi, Ze ich menou su poctivé
informacie.

Ak PR agentury chcti mat’ dobré vztahy s médiami, musia reSpektovat’ ich zakonitosti.
Jedna znich hovori: ,,Ucta k pravde a k pravu verejnosti na pravdu je prvou povinnostou
zurnalistu® (Kunczik, 1995, p. 85). Novinari, preto ¢akaju od PR agentur pravdivé informdcie.
Ak splnia tato poziadavku, ide o prvy krok k efektivnej spoluprace s novinarom.

Redakcie st dnes zahrnuté tlaCovymi spravami, pozvankami na tlaCové a iné podujatia,

PR vystupmi a preto PR pracovnici — agentiry musia ponukat’ zaujimavy fakt, ¢i pribeh,

ktory zaujme novinara. Zurnalista mdZe s ponikanymi materidlmi a informaciami

pracovat, avSak musi pridat’ vlastné poznatky a fakty, aby sa takato informacia stala
novinarskou, zurnalistickou informéciou. To je zasa nevyhoda pre PR pracovnikov,

ked’Zze nemaju dosah nakone¢né vyznenie novinarskeho utvaru. (Chudinova, 2019, p. 49)

Podl'a Zaryho je ,rozsirena iliizia, Ze ak novinarovi dame informacie a isty uhol
pohl'adu, ur€ity nazor a interpretaciu faktov, on je povinny to napisat, povedat’, ukézat’ tak isto*
(1996, p. 83).

Pri praci s médiami netreba zabudat’ na kreativny pristup. Podat’ posolstvo, ktoré
chceme zdiel'at’ originalne a priniest’ nové pristupy k téme. Kotler a Armstrong si myslia, Ze
,»ked firma dokaZe ponuknut’ zaujimavy pribeh, mdze vstupit’ do réznych médii, a to prinesie
minimalne rovnaky vysledok ako draho zaplatena reklama. Benefitom je, Ze sa jej dostane
vicsej doveryhodnosti, ako prinasa platend reklama* (2003, p. 668).

Media relations by nemali PR agentiry chapat’ ako jednorazov aktivitu, ale ako beh na
dlh¢ trate. Vzt'ahy s médiami nie su len posielanie tlacovych sprav alebo organizacia eventov.
Budovat’ korektné vzt'ahy s médiami znamena dodrZiavat' terminy uzéavierok médii, byt
flexibilni v ziskavani odbornikov pre pontikané témy, poniuknut novindrovi tému, ktora
pokryva potreby jeho adresatov.

2 Prieskum: Ako zefektivnit’ vz€ahy s novinarmi

Empirické Cast’ pozostdva z ankety ur€enej pre novinarov, ktorej cielom bolo priniest’
nové¢ informacie, ktoré pomoézu zefektivnit' vztahy PR agentir a PR $pecialistov s médiami.
Zaujimalo nas, ako hodnotia novinari kvalitu prdce PR Specialistov. Aby boli PR agentury
uspesné a profesiondlne vo svojej praci, je potrebné ziskat poznatky, ako novinari
rozmyslaja, ¢o potrebuju a eliminovat’ nedostatky vo svojej praci. Preto d’alSou ulohou bolo
odhalit’ najcastejSie chyby PR agentir smerom k médiam. PR $pecialisti by si mali uvedomit’,
ze budovanie vzt'ahu s novindrmi nie je len jednorazova aktivita, ked” potrebuju klienti vydat’
tlacovu spravu. Ide o budovanie dlhodobého vztahu, v ktorom novindr vyzaduje dodrziavanie
terminov, odbornost, spolahlivost’, pravdivost’ informacii a ich kreativne podanie. Aby bol
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¢lanok, reportdz, prispevok zaujimavy pre kone¢ného respondenta, média potrebuju
vyvazenost’. Nielen prezentaciu komerénych informacii. Co novinari ale ocenia s, napriklad
nezavislé nazory odbornikov, mimovladnych organizacii alebo pacientskych skupin, ktoré
prindsaju vyvazenost’ prispevku. Cennou spétnou vazbou ako zlepsit’ vztahy s médiami su aj
konkrétne odporucania novinarov z realizovanej ankety, ako by mali PR agentury zefektivnit’
svoju pracu. Na zaklade tejto ankety sme vytvorili prakticky manual odporacani, ktory méze
byt predpokladom tspesnej spoluprace medzi PR Specialistami a novinarmi.

3 Ciel’, metodika a hypotézy prieskumu

Mnohi novinari vnimaja neprofesionalnych PR $pecialistov ako ,,spamerov®, ktori svoje
spravy posielaji nahodne vybranym novinarom. PR agentiry v mnohych pripadoch nepoznaja
zameranie médii a novinarov, atak zahlcuju mailové schranky novinarov. Zékladom prace
kazdého PR S$pecialistu je kvalitny ,,medialist” — zoznam novinarov. Nemal by obsahovat’
vSeobecné kontakty na média, ale konkrétnych novinérov, ktori sa venuji danej téme alebo
oblasti. Novinari oceniuju kratke spravy s informacnou hodnotou, bez gramatickych chyb.
Benefitom su aj fotografie v potrebnej kvalite a kontakty na odbornikov, ktorym méze novinar
poslat’ doplnujuce otazky. Aj napriek narastajicemu mnozstvu komunika¢nych kanalov, média
stale uprednostiiuju osobny pristup. Odportica sa pri kazdom novinarovi v medialiste mat
poznamku, ktora by odkazovala, napr. na terminy uzavierok, $pecifické potreby novinara a iné.

Metodu, ktor sme si vybrali na ziskanie informacii, bolo pisomné dopytovanie formou
ankety. Anketu sme si vybrali z niekol’kych dovodov. Po prvé je ¢asovo nenaroc¢né a po druhé
ide o pruznt vyskumnu techniku, ktord tym, Ze neobsahuje vela otazok, je ,,prijatelnejSia“ ako
dotaznik. Nasa anketa obsahovala 5 otazok, ktoré maju podobu otvorenych a polootvorenych
otazok. Objektu prieskumu — novinarom bola anketa zasielana mailom na adresy, ktoré sme
ziskali prostrednictvom vlastného medialistu alebo internetovych strdnok médii.

V ramci ankety, ktora bola realizovana v novembri 2024, sme oslovili 100 slovenskych
novinarov z mienkotvornych aregiondlnych médii (tla¢, rozhlas, TV, internet). Skiimana
vzorka obsahuje spitnu vizbu od 23 novinarov, ¢o nepovazujeme za reprezentativne Cislo. Tieto
ziskané informacie ndm prindsSaju ale zdkladné poznatky o najcastejSich preslapoch PR
Specialistov, a zarovein cenné rady novinarov, ako by mali PR agentlry skvalitnit’ svoju pracu.
Objektom prieskumu boli novinéri z médii, ktorych prehl'ad moZeme sledovat’ v tabul’ke 1.

Tabul’ka 1: Zoznam médii, ktoré sa zic¢astnili na ankete
Nazov média Pocet ziicastnenych
Dennik N 1

Pravda
Hospodarske noviny
Fit §tyl

SITA

Novy Cas pre zeny
SME

STVR

Petrzalské noviny
Bratislavské noviny
Sdetmi.com

TASR

Stratégie

Markiza

Sarm

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
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4 Vysledky

1. otazka: Ako ¢asto komunikujete/spolupracujete s PR agentirami/PR Specialistami?

Kazdy den (47 %)

Kazdy tyzden (35 %)

Kazdy mesiac (5 %)

Vobec s nimi nespolupracujem (5 %)
Iné (5 %)

Ulohou prvej otazky bolo zistit', ako &asto oslovena vzorka novinarov prichadza do

kontaktu s PR agentirami a PR $pecialistami. Pretoze cielom ankety je zistit’ ako zefektivnit
vztahy s novinarmi, je dolezité, aby sa naSej ankety zucastnili novinari, ktori pravidelne
komunikuji s PR agentirami a vedeli zhodnotit’ kvalitu ich prace. VicsSina oslovenych
novinarov az 44 % prichadza do kontaktu s PR Specialistami kazdy tyzdeii. Druhou naj¢astejSou
odpoved’ou bola frekvencia spoluprace a komunikacie kazdy den (39 %). Iba 4 % opytanych
zvolilo nasledujuce moznosti — ,,kazdy mesiac®, ,,vobec nespolupracujem*. Pod moznostou
,»1n€“ (9 %) respondenti uviedli parkrat ro¢ne a vel'mi sporadicky.

Graf¢.1

mKazdy den

®Kazdy tyzdei

W Kazdy mesiac

BVobec s nimi nespolupracujem

BIn¢

Graf 1: Ako casto komunikujete/spolupracujete s PR agenturami/PR S$pecialistami?
Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

2. otazka: Vyberte, prosim, formu spoluprace, ktori uprednostiiujete s PR
agentirami/PR Specialistami? Oznacte 2 moZnosti, ktoré preferujete.

Tlacové konferencie a podujatia (19 %)

Tlac¢ova sprava (14 %)

Osobné stretnutie s PR manazérom (6 %)

Testovanie produktov a sluzieb (8 %)

Telefonicka alebo mailova komunikacia s ponukou tém (18 %)

PR materidly, ktoré¢ prinasaji tému z viacerych uhlov pohl'adu (10 %)

Ponuknutie nezavislych odbornikov a expertov pri priprave medidlnych vystupov (19
)

Iné (6 %)

Aby PR agentury dokazali zefektivnit' svoju komunikaciu s médiami, je potrebné

poznat’, ktoré formy spoluprace novinari uprednostiuju. Ako najcastejsie odpovede respondenti
uvadzaju, ze preferuju tlacové konferencie apodujatie (19 %), ponuknutie nezéavislych
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odbornikov a expertov pri priprave medidlnych vystupov (19 %), telefonickd a mailova
komunikacia s ponukou tém (18 %) a tlaCova sprava (14 %). Nasa hypotéza bola, ze novinari
potrebuji kvalitné, pravdivé a relevantné informacie Co najrychlejSie. Nas predpoklad sa
potvrdil. Média preferuji nielen klasické ndstroje media relations, ale najmi tie,
prostrednictvom ktorych ziskaju zaujimavé spravy rychlo. Pridanou hodnotou su aj kontakty na
nezavislych odbornikov a expertov, ktoré prinasaji zaujimavé argumenty, najnovsie Statistiky
a prieskumy a pohl'ady na tému aj zo zahrani¢ia. Tym, Ze pocet novinarov v redakciach sa
znizuje, zaCinaju sa vyuzivat' néstroje umelej inteligencie, novinari maji menej ¢asu na
individualne stretdvanie sa s PR agentirami. Sved¢ia o tom aj nazory novinarov v ankete. Len
6 % opytanych by uvitalo osobné stretnutie s manazérom. Jednou z ciest, ako zaujimavou
formou predstavit’ produkty a sluzby, je ich testovanie. Tito moznost’ ocenilo len 8 %
respondentov. V prieskume respondenti ocenili aj PR materidly, ktoré prindsaji tému z
viacerych uhlov pohladu (10 %). 6 % novinarov uviedlo moznost ,,iné¢*“, kde bliZSie
charakterizovali, Co by uvitali. V jednej odpovedi novindra sa uvadza: ,,Idealne by bolo, aby
PR agentury vytvarali informacéné sety a informovali, kde je ich mozné ziskat” alebo by ocenili
priamu synergiu s obchodnym oddelenim a smerovanie k vystupom typu nativne c¢lanky,
oznacena platend spolupraca a pod.*

¥ B Tlac¢ové konferencie a podujatia
Grafc.2 pocul

¥ Tlacova sprava

H Osobné stretnutie s PR manazérom
H Testovanie produktov a sluzieb

B Telefonicka alebo mailova

komunikécias ponukou tém

¥ PR materialy, ktoré prinasaja tému z
viacerych uhlov pohl'adu

B Ponuknutie nezavislych odbornikov a
expertov pri priprave medidlnych
vystupov

HIné

Graf 2: Formy spoluprace, ktoré novinari uprednostitujii s PR agentirami/PR Specialistami
Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

3. otazka: Vyberte, prosim, 3 najéastejSie chyby PR agentir/PR Specialistov, s ktorymi sa
najcastejSie stretavate pri svojej praci?
e Pomalé alebo ziadne reakcie PR Specialistov (9 %)
Tlacové spravy bez informacénej hodnoty (18 %)
Zasielanie fotografii v nedostato¢nej kvalite (3 %)
Jednostrannd prezentécia témy bez nazorov odbornikov (5 %)
Tlacové spravy s gramatickymi a Stylistickymi chybami (5 %)
Neadresna distribucia PR materidlov do redakcii (20 %)
Neznalost’ uzavierok, obsahu a zamerania médii. Zasielanie PR materialov, ktoré sa
netykaju oblasti, ktorym sa novinar venuje (22 %)
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o Casté kontaktovanie novinira (mailom alebo telefonicky) bez jeho predchadzajiceho
suhlasu (10 %)

e Chybajuca odbornost’ a kreativita pri pontkanych témach (8 %)
Iné (0)

Aby sa vedeli PR Specialisti vyhnit' zadkladnym chybédm, ktoré robia smerom médidm,
je dolezité ich zmapovat’. To bolo ulohou tretej otdzky v ankete. Za najvacsiu chybu povazuju
respondenti neznalost’ uzavierok, obsahu a zamerania médii a zasielanie PR materialov, ktoré
sa netykaju oblasti, ktorym sa novinar venuje (22 %). Mnohé PR agentlry v praxi znizuji svoju
profesionalitu tym, Ze nemaju zdkladné znalosti o médiach, ktoré oslovujt, ich Specifikaciu,
zameranie jednotlivych novinarov. Vysledkom je, Ze ich sprava sa nedostane k spravnemu
novinarovi do terminu uzavierky a zbyto¢ne zahlcuje mailové schranky médii. Ak neméa PR
Specialista kvalitny zoznam novinarov, neadresne zasiela PR materialy do redakcii. Tato chybu
uviedlo az 20 % opytanych.

Dal3ou ¢astou chybou je distribucia tla¢ovych sprav bez informacénej hodnoty (18 %)
alebo tlacové spravy s gramatickymi a Stylistickymi chybami (5 %). Ak chceme média zaujat,
mali by PR S$pecialisti najst’ tému, ktora bude zaujimava pre ciel'ovl skupinu média. Spracovat’
ju kreativne a priniest nové pohl'ady, nazory odbornikov. Potvrdzuje to aj 8 % opytanych, ktori
potvrdili, Ze im chyba zo strany PR agentir odbornost’, kreativita pri ponukanych témach a
jednostranna prezentacia témy bez nazorov odbornikov (5 %). Medzi d’alSie nedostatky, ktoré
oznacili respondenti v ankete, st ¢asté kontaktovanie novindra (mailom alebo telefonicky) bez
jeho predchadzajuceho sthlasu (10 %) a pomalé alebo ziadne reakcie PR Specialistov (9 %),
d’alej zasielanie fotografii v nedostato¢nej kvalite (3 %). Z nazorov novinarov vyplyva, ze PR
agenturam chyba zdkladny prehl'ad o médiach a ich zamerani, teda chybaji dobre spracované
medialisty — zoznamy novindrov s oblast’ou, ktorej sa venuju. Pri spracovani sprav nepristupuju
PR S$pecialisti s kreativitou, neponukaju nové témy, odbornikov a maji pomalé reakcie na
poziadavky novinarov. PR agenttry by mali byt napomocné novindrom pri ich praci, vysledky
ankety naznacuju, ze v mnohych pripadoch im chyba proaktivita a osobny pristup médiam.

® Pomalé alebo Ziadne reakcie PR
Graf é-3 Specialistov

® Tlacové spravy bez informa¢nej hodnoty

® Zasielanie fotografii v nedostatoénej
kvalite

® Jednostrannd prezenticia témy bez
nézorov odborikov

B Tlatové spravy s gramatickymi a
Stylistickymi chybami

® Neadresna distribicia PR materidlov do
redakcii

¥ Neznalost’ uzivierok, obsahu a zamerania
médii. Zasielanie PR materidlov, ktoré sa
netykaji oblasti, ktorym sa novindr
jenuje ) ]
B Casté kontaktovanie novinara (mailom
alebo telefonicky) bez jeho
predchadzajiceho sihlasu

B Chybajica odbornost’ a kreativita pri
pontkanych témach

Niné

Graf 3: Najcastejsie chyby PR agentur/PR Specialistov

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
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4. otazka: Z vaSej pracovnej skusenosti ohodnot’te Skolskym znamkovanim (1 je
najlepsia, 5 najhorsia) uroven PR agentir/PR Specialistov na Slovensku?
e 1(5%)

o 2(26%)
o 3(64%)
o 4(5%)
e 5(0)

Ulohou §tvrtej otazky je ziskat' hodnotenie a spdtnii vizbu novinarov na pracu PR
agentur, s ktorymi prichddzaji do kontaktu. VacSina opytanych z ankety oznamkovali Groven
PR agentir/PR $pecialistov na Slovensku trojkou. Z vysledkov teda vyplyva, Ze novinari vidia
eSte znacny priestor na zlepSenie zo strany PR agentur.

5. otazka: Aké odporucanie by ste navrhli PR agentiiram/PR Specialistom na skvalitnenie
ich prace s médiami? V piatej otdzke sme hl'adali u novinarskej obce konkrétne odporti¢ania
a rady, ktoré mozu viest’ k zefektivneniu vzt'ahu s médiami. Jednotlivé odpovede novinarov
sme zhrnuli do odporucani, ktoré blizSie uvadzame v zhrnuti.

5 Zhrnutie a odporucania

Aby sme dokazali zefektivnit’ vztahy s médiami, je potrebné bliZSie spoznat’ pracu
zurnalistu a odhalit’ najcastejSie nedostatky PR pracovnikov. Na zéklade vysledkov z ankety a
informdacii z odbornej literatiry sme vytvorili 5 odporacani, ktorych dodrziavanie su
predpokladom profesionalnej spoluprace s novinarmi.

1. Zacnite medialnym auditom. Ide o PR nastroj, ktory nam prinasa zékladny prehl'ad
o medialnych vystupoch spolocnosti, organizacie, osoby za vybrané obdobie, ktorej PR
Specialista zabezpecuje PR servis. Prostrednictvom monitoringu medidlnych vystupov sa
dozvieme, ktoré média a ktori konkrétni novinari sa venuju danej oblasti, akou formou a ako
Casto sa novinari tejto téme venuju. Na zaklade tychto vstupnych informacii oslovte kI'aCovych
novinarov a spytajte sa ich, ako hodnotia predchadzajiicu komunikéciu, aké témy st pre ich
cielova skupinu zaujimavé a naopak, ¢o im prekaza pri vzdjomnej spolupraci. Tato vstupna
analyza je dobrou ,,vstupenkou‘ do dynamického sveta media relations.

2. Vytvorte si kvalitny medialist. Ak si chceme budovat’ dlhodob¢ kvalitné vztahy
s médiami, zékladnym pilierom nasho uspechu je vytvorenie si zoznamu novinarov, s ktorymi
budeme spolupracovat’. Neodportca sa posielat’ spravy na vSeobecné kontakty, vhodnejsie je
najst’ novinarov a média, ktori sa danej téme venuji. Tento medialist by mal okrem kontaktnych
udajov na novinara obsahovat aj d’alSie cenné informacie ako terminy uzavierok, blizSiu
Specifikaciu novinara — akym oblastiam sa venuje, aky typ informacii preferuje, poznamky
k edicnym planom a iné. Okrem mienkotvornych médii sa odporica zahrnut aj zoznam
regionalnych médii, ktoré st ve'mi obl'ibenym zdrojom informdcii pre adresatov v regionoch.
DolezitejSie ako kvantita je jeho kvalita.

3. Odliste sa od konkurencie zaujimavym obsahom a spravnym nacasovanim.
Mnohé PR agentlry si neuvedomuji, Ze ,,pretlacanie tém* vo svete media relations neprinasa
ocakavany efekt. Nestaci len zaslat’ tlaCovu spravu s beznymi produktovymi novinkami
a citaciami klienta. Novinarovi viac ulah¢i pracu zaujimavy material, ktory moéze vyuzit pri
tvorbe redakéného materidlu. Preto odporucame sledovat’ tematické plany médii a pontiknut’
médiam informacie, na ktoré sa primarne v ich redakcii Specializuji. Novindri ocenia aj
exkluzivne rozhovory s predstaviteI'mi firiem, ¢lanky napisané ,,na mieru* pre dané¢ médium.
Jednoducho, hl'adajte nové moznosti pri spracovani témy, aby ste neprinaSali obohraté témy
v medidlnom priestore.
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4. Bud’te partnerom pre novinarov. Aby fungoval vzt'ah novinar a PR $pecialista, je
dolezité uvedomit’ si, o novinar potrebuje a byt mu ndpomocny pri spracuvani témy. Média
obl'ubuji nové prieskumy a Statistiky, ktoré prindsaji najnovsie pohlady na tému. Novinari
ocenia aj kontakty na uzndvanych expertov a odbornikov, ktori sa neopakuju pravidelne
v médiach, su skor novymi, ale uznavanymi tvarami v danej oblasti.

5. Oslovte novindrov na interné Skolenie pre PR Specialistov. V mnohych
slovenskych PR agenturach chyba podla respondentov ankety PR $pecialistom predstava, o je
napliou prace novinara. Jednou z ciest ako ziskat’ zaujimavé informécie zo strany médii st
Skolenia pre PR Specialistov, ktoré by viedli novinari. PR agentiram by pomohli identifikovat’
potreby novinarov a zaroven by ziskali cenné rady zo strany médii aich tipy ako ich
implementovat’ do praxe.
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OBRAZY DEHUMANIZACIE A FUTURISTICKEHO SVETA
VO FILME CHUDIATKO

IMAGES OF DEHUMANISATION AND FUTURISTIC
WORLD IN THE FILM POOR THINGS

Maria Dolniakova

Abstrakt:

Hlavnym cielom tejto Stadie je zhodnotit’ zobrazenie neskoro moderného sveta vo filme Chudiatko, a to
prostrednictvom teoretickej reflexie problematiky a naslednej narativnej a obrazovej analyzy. V prvej Casti
vyskumu priblizujeme teoretické vychodiskd a kIiCové pojmy ako ,modernita®, ,postmodernita®,
,postmoderna®, ,,postmodernizmus®, ,,postmoderna kultara“ a priblizujeme spdsob zobrazovania velkomesta v
kontexte postmoderného sveta. V druhom segmente textu Specifikujeme analytické kategorie, v ramei ktorych
nas pri vyskume budu zaujimat’ produkéné detaily, pribeh diela a zobrazené prostredie. Na zaklade stanovenych
kategoérii nasledne formulujeme vyskumné otazky. V tretej pasazi prechadzame k empirickému skimaniu,
konkrétne sa venujeme popisu analytickych kategérii. Vo finalnej §tvrtej ¢asti vyskumu zhfilame nadobudnuté
poznatky prostrednictvom odpovedi na vyskumné otazky. Konkrétne nas zaujima, akd je zakladna
charakteristika diela, v ¢om spociva kI'i¢ova idea pribehu a akym spésobom je zobrazené prostredie, v ktorom sa
dej odohrava. Okrem toho lokalizujeme znaky postmodernej kultiry pritomné vo filme Chudiatko. Napokon
zhfname zékladné zistenia a najddlezitejSie postrehy, ku ktorym sme pocas empirickej Casti textu dospeli.

Kricové slova:
Dehumanizacia. Chudiatko. Modernita. Neskoro moderny svet. Postmoderna. Postmodernita. Postmodernizmus.

Abstract:
The main aim of this paper is to evaluate the depiction of the late modern world in the film Poor Things, through
a theoretical reflection and subsequent narrative and visual analysis. In the first part of the research, we introduce

LEINNT3 CEINT3

the theoretical background of the issue and key concepts such as “modernity”, “postmodernity”, “postmodern”,
“postmodernism”, “postmodern culture”, and approaches the way in which the big city is portrayed in the
context of the postmodern world. In the second segment of the text, we specify the analytical categories within
which we will be interested in the production details, the narrative, and the environment depicted in the title.
Based on the established categories, we then formulate research questions. In the third passage, we move on to
the empirical investigation, specifically describing the analytical categories. In the final fourth section, we
summarize the knowledge gained by answering the research questions. Specifically, we are interested in what the
basic characteristics of the work are, what the key idea of the story is, and how the setting in which the plot takes
place is portrayed. In addition, we locate the features of postmodern culture present in the film Poor Things.
Finally, we summarise the main findings and the most important insights we obtained during the empirical part
of the text.

Keywords:
Dehumanization. Modernity. Poor Things. Postmodern. Postmodernism. Postmodernity. The Late Modern World.

1 Uvod a teoretické ramce problematiky

Modernita vychédza z idei osvietenstva a jej nastup sa spaja s obdobim priemyselne;j
revolicie v Anglicku pocas viktoridnskej éry. Konkrétne zacala v 17. a vrcholila na prelome
19. a20. storocia. Tento pojem sa spaja s kultirno-socidlnym prostredim, ktoré vzniklo
v désledku modernizécie. ,,Pre obdobie modernity su typické dovtedy nevidané socidlne javy,
najmd  individualizacia, diferencidcia, komodifikdcia, urbanizdcia, racionalizicia
a byrokratizacia“ (RadoSinska, 2021, p. 71). ZavfSenim a prehibenim modernizmu je
postmodernizmus, respektive neskory modernizmus. Postmoderna, neskord moderna ¢i



MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

hypermoderna  si  pojmy, ktoré reaguj na potrebu pomenovat  kultirne
a socialno-ekonomické dianie v druhej polovici 20. storoc¢ia (Radosinska, 2016). Jednotlivé
terminy pouzivaju viaceré autorky a autori v réznych kontextoch a je dolezité uviest’, Ze su
pomerne mnohoznacné.

Postmodernita oznaCuje socialnu Struktiru postindustridlnej spoloCnosti a jej
organizaciu v obdobi postmodernizmu. Ide o ,.kultrnu a epistemologicku situaciu, ktora meni
celkovy charakter existujucich socidlnych institicii v podmienkach globalizovaného sveta*
(Radosinska, 2016, p. 163). Postmoderna oznacuje subor vyjadrovacich prostriedkov
pouzivanych v prisluSnom obdobi. Ide napriklad o spdsoby tvorby diel a sibor umeleckych a
produkénych postupov. Postmodernizmus predstavuje subor uvah, nazorovy prud kultiry
filozofie a umenia — v skratke ide o kultirny Styl. Ten sa spdja s posthumanizmom, ktory
Lyotard (1993, in RadoSinska, 2021) chape ako systém rtcajici ,,povodnu Struktiuru
kultarneho sveta a vytvéra Uzky vzt'ah medzi l'ud'mi a komunika¢nymi technolégiami* (pp.
78-79). RadoSinskd (2021) poukazuje na nasledujice znaky kultirneho Stylu
postmodernizmu: intertextualita, brikoldz, ir6nia a parddia, pasti§, hyperrealita,
spochybniovanie = velkych  metanarativov  a vyvolavanie  nostalgie 1 uplatiovanie
retrospektivnych prvkov. Medzi d’alSie znaky patri hybridizécia, respektive zmieSavanie
zanrov (RadoSinskd, 2016). Postmodernad kultara podryva tradi¢nt predstavu o kulture ako
o nieCom, ¢o je pevne dané a hierarchicky usporiadané¢ (McQuail, 2009). Odmieta tradicie,
priam sa im vysmieva aza ciel si kladie hladanie novosti. Jej dal§imi znakmi st
vynaliezavost, nostalgia, hravost, okamzité poteSenie, napodobniovanie a nestalost. Je
nelogickd, nestdla, kaleidoskopicka a hedonisticka, ide po povrchu askér nez rozum
uprednostiiuje city (McQuail, 2009). Postmodernizmus mad mnohé znaky americkej,
respektive zapadnej kultiry (Ransurbhai, 2023). ,,Kultirne artefakty neskorej moderny su
hravé, zabavné a parodické. Prejavuje sa tiez uplna absencia medzi ,vysokym* a ,nizkym®,
prehibenie procesu hybridizacie kultarnych foriem v ramci budovania individualnych
zivotnych stylov a vkusovych preferencii* (Radosinska, 2016, p. 165).

Podl'a Jamesona (1984, in McQuail, 2009) predstavuje postmodernizmus kultirnu
logiku neskorého kapitalizmu, a to napriek tomu, ze postmodernizmus Ziadnu logiku nema.
Postmodernizmus vyjadruje nedoveru voci velkym metanarativom, ustupuje od politicke;j
ideologie, od viery v rozum a vo vedu. Ulohu pévodne spologenskych autorit — ako pravo,
naboZenstvo, narodnd identita, subjektivita — nahradza medialna kultara (RadoSinska, 2016).

Pre postmodernu je charakteristicky relativizmus — ato nielen prejavujici sa

v spochybniovani kategorie pravdy, ale aj pluralitou vedeckych nazorov, paradigiem,

metodologickych postupov a vyskumnych stratégii. Novo vznikajuce filozofické

smery a metodologické postupy boli sice ovplyvnené predchadzajiucimi tedriami, boli

vSak relativizovangé [...]. (Poldkova & Spalova, 2009, p. 24).

V postmodernej literatire sa spisovatel’ky a spisovatelia venuju kontroverznym
témam, o ktorych otvorene diskutuji a oslavuji ich (Ransurbhai, 2023). V postmodernej
spolo¢nosti dochadza k nekritickému oslavovaniu inakosti (RadoSinska, 2016). Vznik
postmodernej kultury predstavuje reakciu na predpoklad zéniku kapitalizmu a zrodenie nove;j
utopie, ktord vychadza z predstavy o modernej spolo¢nosti (Docherty, 1993, in McQuail,
2009). Tato utopia sa vSak nekond. LCudia uz nerealizuju oddanost’ ani vieru, ale prejavuji
sklony k hedonizmu a individualizmu (McQuail, 2009). ,,Vzhl'adom na naSe dejiny a sucasné
hodnoty je pravdepodobné, Ze sa budeme snazit’ o St’astie, bozskost’ a nesmrtel'nost’ — aj keby
nas to malo zabit™** (Harari, 2019, p. 54).

Tak, ako moderna, aj postmodernd éra je silne ovplyvnend industrializaciou
a urbanizaciou (Ransurbhai, 2023). Ludi pritahuji velkomesta aza vidinou zarobku
a lepsicho Zivota opustaji dediny. Postmoderna interpretacia mesta spifia znaky akymi su
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vysidlovanie do miest, urbanistickd fragmentacia ¢i badatelné rozdiely medzi vrstvami
(Ransurbhai, 2023). Urbanisticka fragmentacia odkazuje na rozpad socidlnych a kultirnych
vdzieb v ramci roznych oblasti mesta. Tento aspekt je viditelny najmi v mestach, pricom
vidiek sa 1i§i prave socidlnou skusenost'ou. Jednoducho povedané, v meste je clovek
anonymizovany, zatial ¢o na dedine ,kazdy kazdého pozna“. Postmodernistky a
postmodernisti akceptuji atomizovanu spolo¢nost’ ako jedini moznu realitu vyplyvajicu zo
zlozitej siete Casto sa meniacich komunikac¢nych sieti (Mohunta, 2012). Pre postmodernu
kultiru je tiez typické budovanie mnohych premenlivych identit jednotlivcami, coho
dosledkom je zlozité udrZiavanie medziludskych vztahov (RadoSinska, 2021). Jednotlivci
poOsobia vypocitavo — vzt'ahy udrziavaju iba v pripade, ze im poskytuji poteSenie. V tejto
spolocnosti sa odputavaju od svojho autentického ja a od seba navzijom. Ide tak o narusenie
dvoch faktorov, ktoré ,,z nas robia I'udi* — identita a komunita (Svecova & Kukumbergova,
2020). Toto odlucenie ¢i odcudzenie sa prejavuje ako dehumanizdcia, ktori mozno chapat’
viacerymi spdsobmi. V postmodernej dobe sa z medziludskych vztahov vytraca etika,
empatia, zodpovednost’ voc¢i 'udskosti aj vo¢i inému c¢loveku, na druhej strane sa posiliiuje
I'ahostajnost’, ktora sa prenasa do oblasti kazdodennych socialnych interakcii (Jasovi¢, 2005).
,Dehumanizacia predstavuje fenomén, ktory ovplyviiuje nielen to, ako vnimame druhych
I'udi, ako s nimi stcitime, ¢i sme im ochotni poméhat’, ale dokonca aj to, ¢i sme ich ochotni
odsudit’ k smrti“ (Mackova, 2018, p. 23). V dbsledku dehumanizicie dokazu jednotlivci
ignorovat’ moralne zabrany a ospravedliiovat’ negativne spravanie voc¢i inym (Bandura et al.,
1975). Haslam et al. (2007) rozliSuje dve formy dehumanizéacie — animalistickd (zvieraciu) a
mechanisticka. V pripade animalistickej dehumanizacie st jednotlivcom popierané jedinecné
P'udské vlastnosti (ako napriklad logika, moralka, usl'achtilost’ ¢i zdvorilost’) a su prirovnavani
k zvieratam. V pripade mechanistickej sa popiera l'udskd prirodzenost’ (ako napriklad
emocionalnost’, flexibilita, individualita alebo zvedavost) a [l'udia su pripodobnovani
k chladnym a neosobnym strojom (Haslam et al., 2007). Vo svojej podstate je teda
dehumanizacia popieranie I'udskosti, dostojnosti ¢loveka alebo extrémna forma predsudkov,
ktora umoznuje vykonavat’ nasilie a krutost’.

Postmoderné autorky a autori poukazujii aj na zmeny vyplyvajliice z globalizicie ¢i
migracie obyvatel'stva. V mestach su badatelné i triedne rozdiely, priCom obzvlast’ vyrazny
byva sposob zZivota chudobnych a bohatych. ,,Moderni I'udia napriek pokroku ¢elili chudobe,
Spine a epidémidm na perifériach priemyselnych miest (RadoSinska, 2021, p. 72). Harari
(2019) uvadza, ze elity v palacoch mali vzdy iné¢ zdujmy ako chudoba v chatréiach. Podl'a
neho sa tato situacia nemenila v minulosti a nezmeni sa ani v buducnosti. Toto tvrdenie
mozeme uplatnit’ aj na postmodernt tvorbu. Jej d’alSim znakom je, Ze diela obsahuju viacero
narativov (Ransurbhai, 2023). Objavuje sa vnich viac postav ktorych konzumentky a
konzumenti poznavaju viac do hibky. Idedlnym prikladom je dielo Trainspotting od autora
Irvinea Welsha (2018). Sokujuci pribeh je vyrozpravany z pohladu mnohych postav. Pri
¢itani diela ziskavame prehl'ad o ich motivacii, prezivani ¢i ndzoroch.

Postmoderna metropola je komplexny a mnohotvarny pojem, ktory sa vymyka jedinej
definicii (Warren, 2020). Je produktom globalnej kultirnej dominancie postmoderny, ktora sa
vyznacuje konvergenciou vel’kych miest (Mohunta, 2012). Wheeler a Beebe (2011) vo svojej
pripadovej stadii skiimali vyvoj postmodernej metropoly mesta Sacramento v Kalifornii.
KItacové zistenia zhrnuli do piatich bodov: 1) rychla izemnd expanzia a Sirenie zastavanych
krajinnych Struktar v postmodernom regione; 2) vzostup vidieckeho rozrastania ako
krajinného typu; 3) vrchol rozdelenia byvalych mestskych pozemkov v 70. a 80. rokoch 20.
storocia; 4) meniaca sa uloha verejného sektora pri stimulovani expanzie miest; a 5) doterajSie
obmedzené dosiahnuté vysledky v oblasti riadenia rastu a nového urbanizmu (Wheeler &
Beebe, 2011). Aj tieto zistenia mézeme aplikovat’ na chapanie rusnej metropoly ako neskoro
moderné¢ho sveta. ,,Prave popularna kultira predstavuje idealny priestor na sledovanie
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prejavov postmodetrnizmu® (RadoS$inskd, 2016, p. 163). V duchu tohto hesla prechddzame
k d’alSej Casti vyskumu.

2 Ciele a vychodiska analyzy

Hlavnym cielom tejto Stadie je zhodnotit’” zobrazenie neskoro moderného sveta vo
filme Chudiatko (z anglického origindlu Poor Things) (Lanthimos, 2023), a to
prostrednictvom teoretickej reflexie problematiky a naslednej narativnej a obrazovej analyzy.
V ramci metodickej ¢asti vymedzujeme nasledujlice analytické kategorie:

e kategoria A: produkéné detaily (prostrednictvom narativnej analyzy);
e kategoria B: pribeh (prostrednictvom narativnej analyzy);
e kategoria C: prostredie (prostrednictvom obrazovej analyzy).

Vyskumné otazky vyplyvajuce z jednotlivych analytickych kategorii uvadzame nasledovne:

VOI: Aka je zakladna charakteristika diela?
VO2: V ¢om spociva klucova idea pribehu?
VO3: Ako vyzerd prostredie, v ktorom sa dej odohrava?

3 Dehumanizacia a futuristicky svet vo filme Chudiatko

V zaujme naplnit’ hlavny ciel’ §tudie prechadzame v tejto Casti textu k zhodnoteniu a
Specifikacii jednotlivych analytickych kategorii. Ich spravna formuldcia ndm v zavere umoZzni
odpovedat’ na stanovené vyskumné otazky a interpretovat’ nadobudnuté zistenia.

Kategéria A: Produkéné detaily

Film Chudiatko nie je jednoduché zanrovo urcit. Vo vSeobecnosti ide o dramaticku
komédiu s prvkami sci-fi a romantiky. Pre Specifickost’ diela vSak tento jednoduchy opis
nesta¢i. Niektoré recenzentky a recenzenti uvadzaju privlastky ako absurdna, ¢ierna, goticka
¢i sexualna komédia (pozri napr. Rooney, 2023; Lattanzio, 2023; Collin, 2023). Film mal
svetova premiéru na 80. ro¢niku Medzinarodného filmového festivalu v Benatkach 1.
septembra 2023 (Vivarelli, 2023). Premietal sa aj na dalSich filmovych festivaloch.
Nasledovali premiéry v Spojenych Statoch americkych (USA) — najskér obmedzene 8.
decembra 2023, neskor 19. janudra 2024 neobmedzene. 12. januara 2024 bola premiéra v
Spojenom kralovstve (UK) a frsku. 27. februara 2024 bol film uvedeny do digitalnej
distribucie pre streamovacie sluzby a 12. marca vysiel na DVD a Blu-ray nosicoch.

ReZisérom filmu je Yorgos Lanthimos, ktory reZiroval oceflované filmy, ako napriklad
psychologicku dramu Dogtooth (2009), romanticku sci-fi komédiu The Lobster (2015),
mysteriozny psychologicky thriller The Killing of a Sacred Deer (2017) ¢i historickt
zivotopisnu komédiu The Favourite (2018). Prave prvym spomenutym dielom si Lanthimos
vysluzil status vediceho predstavitel’a gréckej ,,divnej viny* (z angl. weird wave) (Ide, 2024).
Producentka Emma Stoneova si zahrala hlavnil postavu menom Bella Baxterova. Medzi
d’alSie herecky a hercov, ktori stvarnili kl'aCové ¢i vedlajSie postavy, patri Willem Dafoe
(Godwin Baxter), Mark Ruffalo (Duncan Wedderburn), Ramy Youssef (Max McCandles),
Christopher Abbott (Alfie Blessington), Suzy Bembaova (Toinette), Kathryn Hunterova
(Swiney), Jerrod Carmichael (Harry Astley), Hanna Schygullaova (Martha von Kurtzrocova),
Vicki Pepperdineova (Mrs. Primova) a Margaret Qualleyova (Felicity). Scenar napisal Tony
McNamara, ktory sa podielal aj na scendroch k filmom ako Cruella (Gillespie, 2021) ¢i
The Favourite (Lanthimos, 2018). Bol scenaristom a rezisérom filmu 7he Rage in Placid Lake
(2003) a tvorcom serialu The Great (O’Toole, 2020-2023).
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Predlohou filmu Chudiatko je romén Skotskeho spisovatel’a a umelca Alasdaira Jamesa
Graya z roku 1992 s rovnomennym nazvom. Autor v ilom predstavuje historiu mesta Glasgow
a piSe o chudobe aj hojnosti, o tom, ako stroje a lokomotivy zmenili svet a umoznili rozvoj
medzinarodného obchodu a migracie (Gibbs & Barnes, 2024). Vo svojich dielach spéjal Gray
fantastiku, realizmus a science fiction. Jeho $tyl pisania mnohi oznacujt za postmoderny. Sdm
v$ak toto tvrdenie odmietal a radSej sa oznacCoval za ,,staromodneho modernistu* (Leishman,
2013, in Ibrahim, 2015). Pre prehl'ad by sme jeho tvorbu mohli prirovnat’ k dielam autorov
ako Franz Kafka, George Orwell, Jorge Luis Borges a Italo Calvino (Bohnke, 2002). Gray
pisal svojskym Stylom — do diel vkladal postmoderné ozdoby, ktoré¢ dodavaji jeho bizarnym
pribehom realisticka vahu (Clark, 2023). Vo vysledku je tak mozné porovnavat groteskné
absurdity v jeho pribehoch s realitou skuto¢nych I'udi.

Film Chudiatko celosvetovo zarobil 117 miliénov dolérov, pricom jeho rozpocet je
pomerne nizky a predstavuje 35 miliénov doldrov (Bentz, 2024). Ide tak o najvynosnejsi film
reziséra Lanthimosa a $tvrty najvynosnej$i film nominovany na ocenenie Ceny Akadémie (z
angl. Academy Awards) roku 2024. Celkovo v ramci tohto prestizneho filmového ocenenia
ziskalo dielo jedenast nominacii, z ¢oho vyhralo v Styroch kategdridch — najlepsi vykon
herecky v hlavnej tlohe (Emma Stoneovd), najlepSia vyprava (James Price, Shona Heathova,
Zsuzsa Mihalekovd), najlepSie kostymy (Holly Waddingtonovéd) a najlepSie masky (Josh
Weston, Mark Coulier, Nadia Staceyova) (CSFD, b.d.). Film ziskal aj d’al$ie ocenenia:
jedendast’ nomindcii z toho pit’ vyhier v ramci Britskej akadémie filmového a televizneho
umenia (BAFTA), Styri nominacie a jedna vyhra v rdmci AACTA International Awards,
sedem nominacii z toho dve vyhry v ramci ocenenia Zlaty globus, trinast’ nominacii z toho
jedno vitazstvo v ramci Critics’ Choice Awards, Sest’ nominécii z toho jedno vitazstvo v
ramci Florida Film Critics Circle Awards a $tyri nominacie z toho dve vyhry v ramci Los
Angeles Film Critics Association Awards (CSFD, b.d.). Rezisér filmu ziskal aj hlavni cenu
Zlaty lev za najlepsi film, ktord sa udeluje na Filmovom festivale v Benatkach (Rapold,
2023). Organizacia National Board of Review zaradila film Chudiatko do desiatky najlepSich
filmov roku 2023 (IMDb, b.d.).

Kategoria B: Pribeh

Mnohé recenzentky a recenzenti poukazuji na podobnost’ pribehu s dielom z roku
1969 s ndzvom Frankenstein cize Moderny Prometeus od autorky Mary Wollstonecraft
Shelleyovej, rodenej Godwinovej (pozri napr. Roeper, 2023; Desowitz, 2023; Ide, 2024). V
pribehu Chudiatka sa Student mediciny Max McCandles stane asistentom excentrického
vedca a chirurga Godwina Baxtera. Maxovou tlohou je vypomoc Godwinovi pri sledovani
Belly Baxterovej — jeho vedeckého pokusu. Max sa do nej postupne zamiluje. Okrem toho
spolu s divakmi zisti, ze Bellino telo patri zene, ktora spachala samovrazdu pocas tehotenstva.
Godwin ju nasiel a nahradil mozog mftvej Zeny mozgom jej nenarodeného plodu. Tym Bella
nadobudla mozog diet'at’a, nepamaitala si svoju minulost’ a musela sa opit’ naucit’ koordindcii,
chddzi ¢i slusnym spdsobom spravania i stolovania. Spociatku ma inteligenciu a emocie
batol'ata — pohybuje sa zvlastnou chddzou, vypliva a rozhadzuje jedlo, neovlada mocovy
mechir. Casto pdsobi ako babka, ktorej nitky ovlada Godwin (Roeper, 2023). Sama ho v diele
nazyva ,,God", ¢o v preklade z angli¢tiny znamena ,,Boh*. Niekedy je tak tazké uhadnut’,
kedy ide len o skratku jeho priezviska a kedy o nieco viac. Bella vSak rychlo dospieva. Po
Godwinovom pozehnani Max poziada Bellu o ruku. T4 suhlasi, no zaciti silni tuzbu po
spoznavani sveta. Do istej miery za to mdze zvedavost’ a tieZ novoobjavend masturbacia
spojend so sexudlnym poteSenim. Ked stretne zhyralého pravnika Duncana Wedderburna,
ktory ju zatne zvadzat’ a slubuje jej, Ze jej ukaze cely svet, chce odist. Godwin jej — hoci
nerad — napokon vyhovie.
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Bella a Duncan sa vydavaji na velkolepu cestu, ktord sa zacina vo farebnom
Lisabone. Mévaju Casty sexualny styk, avSak po ¢ase uz Duncan nestaci Bellinej zvedavosti a
tuzbe spoznavat’ svet. Ked’ citi, Zze by ju mohol stratit’, vezme ju na vyletna lod’, odkial’ nema
kam ujst. Bella sa spriateli s Harrym Astleyom a Marthou von Kurtzrocovou, dvoma
pasaziermi, s ktorymi zacne viest’ rozne filozofické debaty. Obaja povzbudzuju Bellu, aby sa
stala nezavislejSou, no zaroven ju varuji pred krutou realitou sveta. Duncan vidi, ze jej uz
nestaéi, ze nedokaze zastavit’ jej vyvoj, a tak sa oddava alkoholu a hazardnym hram. Cim je
Bella mudrejsia a osvietenejsia, tym menej reSpektuje a obdivuje slabomysel'ného Duncana.
Zastavka v Alexandrii, kam ju vezme novy zndmy Harry, Belle ukdze hrozy a utrpenie,
ktorym niektori I'udia musia celit’. Je rozruSend a v snahe pomoct’ im vezme vsetky peniaze,
ktoré Duncan vyhral v hazarde. Chce ich dat' chudobnym, no peniaze si vezmu s faloSnym
prislubom bezohladni ¢lenovia posadky. Ked’ze Duncan takto priSiel o peniaze, uz si on ani
Bella nem6zu dovolit’ cestovat’ na lodi d’alej, a preto ich vysadia v Marseille.

Obaja nasledne cestuju do Pariza, kde Bella v snahe ziskat’ peniaze a ubytovanie zacne
pracovat’ v nevestinci. Ked’ to Duncan zisti, nehordzne sa rozziri a Bella ho opusti. Duncan
nechape, ako mohla predat’ svoje telo. Pritom on sam jej od zaciatku vztahu prizvukoval, aby
sa dontho nezamilovala, pretoZze nechce vazny vzt'ah. Bella tito podmienku akceptovala,
avSak Duncan sam sa bezhlavo zamiloval. Jeho city ostali neopidtované. Duncan vytrhne Belle
vSetky peniaze a nechava ju sami. V nevestinci Bella dostane miesto a zacne si budovat’
vztah s prostititkou Toinette, ktord ju zoznami so socializmom.

Godwin zacal po Bellinom odchode novy experiment s mladou zenou Felicity, ktora
vSak dospieva pomalSie ako Bella. Ked’ ostane po nejakom Case smrtel'ne chory, poziada
Maxa, aby priviedol Bellu spdt. Max vypatra najprv Duncana, ktory sa ocitol v
psychiatrickom zariadeni, a nasledne aj ju. Po ndvrate do Londyna sa Bella zmieri s
Godwinom a obnovi svoje plany vydat’ sa za Maxa. Svadbu ale prerusi Duncan a general
Alfie Blessington. Ten oslovi Bellu ako Victoriu a vyhldsi, Ze boli manzelia pred jej
zmiznutim a Ze si ju priSiel vziat’ spat’. Bella opét’ opusti Maxa, pretoze sa chce o svojom
minulom Zzivote dozvediet’ viac. Alfie zatvori Bellu do svojho sidla a ona hned’ odhali jeho
nasilnicku a sadisticki povahu. Uvedomi si, Ze prave kvoli nemu sa Viktoria zabila. Alfie — v
snahe odstranit’ jej klitoris a oplodnit’ ju — namieri na fiu zbran a ziada, aby vypila sedativa.
Ona mu nevyhovie, hodi mu pohar s lickmi do tvare a Alfie sa omylom postreli do nohy, po
c¢om omdlie. Bella sa po Godwinovych stopach stane chirurgickou a s Maxovou pomocou
transplantuje Alfiemu do hlavy kozi mozog. Ked’ Godwin pokojne umrie s Bellou a Maxom
po svojom boku, obaja za¢inaji novy zivot v Godwinovom dome.

Kazd4d muzskd postava zastlipena v pribehu je in4, ma vlastni motiviciu a odraza
muzské postoje typické pre viktoridnske prostredie pribehu. Lanthimos v rozhovore pre
magazin Vogue uviedol, Ze vo filme panuje vSeobecnd tendencia snaZit’ sa kontrolovat’ Bellu
(Specter, 2023). Godwin sa o to snaZi starostlivym, otcovskym spdsobom, absolitnym
opakom je Alfie, ktory ju drzi vo svojom sidle a chce ju oplodnit’ proti jej voli. Cim viac Bella
dospieva a formuje si vlastné nazory, tym viac chci muzi v jej okoli, aby zostala dietatom
(Specter, 2023). Bella sice méa telo dospelej Zeny, ale nema ziadnu skusenost’, traumu, neciti
za svoje konanie ziadnu hanbu, neovlada spolocenské zvyky a vObec nepozna koncept
autocenzury, ktory l'udia Casto uplatiiuji v rdmci socidlnej interakcie. Preto ju mdzeme
vnimat’ ako slobodnu.

Kategoria C: Prostredie

Film sa nakrucal v Budapesti a jej okoli, pricom vicSina scén sa nataCala v
mad’arskych $tadidch Origo a Korda (Giardina, 2023). Pri produkcii sa vyuzivalo viac
umelého nez prirodzené¢ho svetla (Struss, 2023). Pri pripravach Lanthimos ¢lenom Stabu
povedal, ze chce, aby film vyzeral tak, ako keby svet v iom zobrazeny nikdy nemohol
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existovat’ a ako eSte nikdy ni¢ nevyzeralo (Mitchell, 2023). Dielo sa odohrdva v paralelnej
minulosti vo viktorianskom Londyne v 19. storo¢i. Pocas pribehu sa vSak dej prelina roznymi
miestami. VSetky tieto cesty su stvarnené surrealistickym spdsobom. Zvyrazinuju ich
groteskné scénky, ako bldznivy tanec alebo sexudlne pasadze, kedy Bella prejavuje velky
zaujem o telesnd rozko§ (Roeper, 2023). Uvod sa odohriva v uzavretom interiéri
Godwinovho opulentného mestského domu, ktory dotvara jeho egocentricky a povySenecky
svet (Gibbs & Barnes, 2024). Architektira domu reprezentuje spojenie genidlneho vedca,
experimentatora a zaroveii otca. Uvodna faza, v ktorej Bella predstavuje batola, sa tieZ
odrazila na stavbe domu. Steny v jej izbe st oblé, ¢alunené, zdobené obrazmi krajinky, na
ktora sa moze divat’ jedine z bezpecia domova (Mitchell, 2023). Ozdobky na stenach v
slonovinovej farbe Bellinej ,,cele” dodavaju elegantny Smrnc (Ide, 2024). Vonkajsi svet je
medzitym silne ovplyvneny secesnym dizajnom. Namiesto flory a fauny, ktoré inSpirovali
povodné umelkyne a umelcov, sa tu vSak dizajn opiera o zemitej$ie motivy (Ide, 2024).

Obrizok 1: Zl'ava sedi Max McCandles a Godwin Baxter za stolom v jedalni Godwinovho domu
Zdroj: Searchlight Pictures (b.d.)

Vyvoj hlavnej postavy od diet'at’a k dospelosti symbolizuje praca s farebnost’ou filmu.
Zaciatok je Cierno-biely a predstavuje fakt, ze deti v Gtlom veku do Styroch mesiacov nevidia
farby — takto autor predstavuje e$te nevyvinuty mozog Belly (CSFD, b.d.). V Gvodnych
scénach je Bella v Godwinovom dome, ma zdkaz vychédzania, ¢o symbolizuje jej nedostatok
slobody. Ked’ svet zacina ziarit' farbami, stava so to vo chvili, ked sa do jej rik dostava viac
slobody a rozsiruji sa jej obzory (Ide, 2024). Prvé scény st teda Ciernobiele, pricom svet
Belly sa stava farebnym, az ked’ sa vydava na cestu (Giardina, 2023). O vyvoji Belly sved¢i aj
sposob odievania. Kostymy st inSpirované 90. rokmi 19. storoc¢ia a najviac vynikaji velkeé
rukavy, ktoré boli v kontexte tej doby vnimané ako prejav sily (Mitchell, 2023). Napriek tomu
viak Bellino oble¢enie pdsobi I'ahko, pretoze nenosi korzety. Casto vyzera, akoby obleenie
ani nemala sprdvne oblecené, inokedy zas jej odev srSi dokonalostou. Ddlezité s aj
spominané farby. Napriklad ,,vd’aka® dlhym ¢iernym vlasom Belly posobi farebnd paleta jej
Siat, ale aj sveta okolo, zladene a zaroven kontrastne (Mitchell, 2023). Tmavé vlasy hlavnej
hrdinke dodéavaju v prostredi plnom farieb nadpozemsky charakter.

Prvou zastavkou pribehu je Lisabon, ktorého farebna paleta méa hyperredlnu kvalitu.
Kazdy zaber vyzera precizne. Nesie v sebe aj eroticky aspekt a odkazy na viktoridnsku éru
(Ide, 2024). Na obrazovke vidime zastavané mesto, lietajuce balény v pozadi a elektrické
kable, lietajiice elektricky ¢i posobivu oblohu hyriacu farbami.
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Obrazok 2: Bella sa pozera na Lisabon. VIavo mdzeme vidiet’ lietajuce balony, “\;pravo elektrické vedenie
Zdroj: Searchlight Pictures (b.d.)

Aj v pripade vyletnej lode, na ktorej sa odohrava cast’ deja, divacky a divakov najviac
uputa obloha, ktora ma vyrazné sfarbenie. Slo o snahu autoriek a autorov vytvorit’ hyperrealne
prostredie s primesou mierne surrealistickych vrstiev. Vo vysledku mali posobit’ ako spojenie
atramentu a vody (Desowitz, 2023). V Alexandrii sa hlavna hrdinka ocitd v slumoch, kde
prvykrat vidi trapenie chudobného l'udu. Aj tieto sekvencie su nakritené v Stadiach Origo.
Vznikli kombinaciou miniatar, kulis a pocitacovych prostredi (Desowitz, 2023). Naskyta sa
nam pohlad na jednej strane na elitu v zlatom a zdobenom prostredi, na strane druhej na
chudobu T'udi hynticich pre nedostatok vody a jedla. Vidime tak piesocné prostredie s
burkovymi mrakmi a oblukové prvky navodzujuce pocit stratosféry. Prostredie biednych
pOsobi Spinavo a hoci je na dosah ruky, je priam nedosiahnutel'né.

Obrazok 3: Vlavo je obrazok dramatickej nocnej oblohy pocas pobytu Belly na vyletnej lodi. Vpravo je
vyobrazenie Alexandrie, pricom elita obyva horné poschodia a chudobni l'udia sa nachadzaju dole
Zdroj: Searchlight Pictures (b.d.)
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Bellin romanik s Duncanom sa zvrtne na palube vyletnej lode, ked’ pociti zufalstvo pre
biednych Egyptanov. Tato scéna, rovnako ako v roméne, tvori emocionalne a politické jadro
filmu (Gibbs & Barnes, 2024). Az toto uvedomenie je Bellinou skutocnou stratou nevinnosti,
nie jej predoSla sexudlna aktivita. Situdcia ju napokon zavedie do Pariza, kde sa stava
prostititkou. V Parizi je vzhlad Belly aj prostredia inSpirovany pracou francuzskeho
futuristického ilustratora Alberta Robidu. Cel¢ prostredie sa silno drzi viktorianskej éry, avSak
umelci, ktori pracovali na scénach, schvalne kazili tento zaklad napriklad pouzivanim
materialov a konceptov, ktoré by v danom historickom obdobi neexistovali (Mitchell, 2023).
Konkrétne pouzivali plast, elektrické vedenie a v diele je mozné badat’ napriklad lietajice
elektricky. Cely koncept preto posobi futuristicky, hoci sa pevne drzi viktoridnskej estetiky.

WA - e
Obrazok 4: Vlavo je Bella a Duncan vo Franctzsku tesne pred tym, nez ju opusti. Vpravo je uz dospela Bella
a za nou okno v tvare muzského pohlavného organu. Podobné odkazy na erotické prvky sa vo filme vyskytuji
pravidelne
Zdroj: Searchlight Pictures (b.d.)

V Parizi sa Bella zozndmi so socializmom a prave tu sa prejavuje Grayovo politické
presvedcenie. Z1¢ spravy o Godwinovi Bellu zavedi spit’ do Londyna. Napokon sa rozhodne
vystudovat’ za lekdrku a chce zohravat vedicu ulohu pri vytvarani lepSieho sveta bez
chudoby a triedneho delenia v spolo¢nosti. Grayov socializmus vychadzal z hlbokého
presvedcenia, ze tuzba vzdelavat’ sa za ucelom pomoci inym je ¢loveku vrodend (Gibbs &
Barnes, 2024).

Lanthimos uspeSne vytvara surrealisticki krajinu, ktord nesie znaky steampunku,
pokroku a posobi strojene a umelo (Monson, 2023). Tieto znaky mozno badat’ na spdsobe,
akym Godwin Studuje T'udské telo, ako keby to bol stroj (Bianchi, 2024). Rozobera a znova
sklada zvieratda — spociatku vidime zvieracie experimenty v Godwinovom dome, ako
napriklad hybrid kacice a buldocka, kacice a kozy a mnoho d’alSich bizarnosti. Neskor sme
ako divaci svedkami toho, Ze aj mimo domu sa nachadzaji rézne mechanizované objekty ¢i
kontrastné farby a vyumelkované divadelné kulisy, ktoré maju nahradit’ celé mesta (Monson,
2023). Atmosféru starého Hollywoodu chcel rezisér navodit pomocou malovanych kulis
(CSFD, b.d.). Miniatary, malované pozadia ¢ LED obrazovky dotvaraju jedineény retro-
futurizmus (Desowitz, 2023). Pocit skresleného sveta vyvolava aj praca s kamerou a
objektivmi, pretoze Casto sa vyuziva napriklad rybie oko, ktoré deformuje obsah zaberu (Ide,
2024). Toto monochromatické rybie oko doddva filmu escherovskll kvalitu sna (Gibbs &
Barnes, 2024). Ta pripomina matematické objekty a operacie vratane skimania nekonecna,
odrazu, symetrie ¢i perspektivy.
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Obrazok 5: Na obrazku vpravo su kulisy stvarnujuce Londyn
Zdroj: Searchlight Pictures (b.d.)

V diele mozeme vidiet inSpirdciu v obrazoch Alberta Robidu s honosnou
architekturou, ktora, ako uvddza Kouhi (2023), pripomina film Querelle (Fassbinder, 1982).
Chudiatko ale obsahuje aj mnozstvo d’alich odkazov. Ustrednym zdrojom ingpiracie pre
tvorcov bol film Dracula (Coppola, 1992) podl'a predlohy Brama Stokera (Struss, 2023). Tak,
ako dej analyzovaného diela, aj Cast’ tejto verzie Draculu sa odohrdva vo viktoridnskom
Londyne. Ma melodramaticki atmosféru, inSpiruje sa energiou hollywoodskeho nemého
filmu a zobrazuje krvavocervené expresionistické tiene (Bradshaw, 2022). Erotické linky v
fiom dotvaraji zromantizovani predstavu o upiroch. Dal§imi filmami, ktoré ovplyvnili
Chudiatko, boli Black Narcissus (Pressburger & Powell, 1947), And the Ship Sails on (Fellini,
1983) a niekolko titulov Svédskeho reziséra, scenaristu a producentka Roya Anderssona,
ktorého tvorba sa vyznacuje absurdnym humorom, dlhymi zabermi a grotesknost’ou
(Mitchell, 2023). InSpirdcia pre hlavnu postavu Bellu vzisla z detailu mladej bledej zeny s
dlhymi ¢iernymi vlasmi na obraze Zahrada pozemskych rozkosi od expresionistického umelca
Egona Schieleho (Mitchell, 2023).

4 Interpretacia vysledkov

V tejto zaverecnej Casti Stidie formulujeme odpovede na stanovené vyskumné otazky.
Nasledne zhfiiame dosiahnuté zistenia a interpretujeme vysledky.

VOI: Aka je zakladna charakteristika diela?

Chudiatko je agresivna spolocenska satira s prvkami gotiky, romantiky a sci-fi. Dielo
mozeme definovat’ aj ako Ciernu sexualnu komédiu ¢i postmodernt rekonstrukciu roméanu
Frankenstein. Celkovo je Chudiatko zmesou rdéznych europskych filmovych, ale aj
umeleckych vplyvov a vyuziva vSetky znaky postmodernizmu vratane intertextuality,
hyperreality, brikoldze, irdnie, pastiSe a nostalgie. Popiera vSak doleziti vlastnost’, ktorou je
spochybniovanie velkych metanarativov a ustup od politickej ideologie, viery v rozum a vedu.
Hlavna hrdinka sa totiz pocas svojej cesty stretdva so socializmom, pri¢om viackrat prejavila
snahu pomoct’ biednemu l'udu a preklentt’ priepast’ medzi spolocenskymi triedami. Neskor sa
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sama stava vedkynou. Podl'a nasho nazoru to vyplyva z toho, Ze autor novely, ktora sa stala
predlohou k filmu, bol sam socialista a myslienky tohto smeru vkladal aj do svojich diel. Gray
zaroven 7il v Skétskom meste Glasgow a na vlastnej kozi zaZil, ¢o sa v spoloénosti deje v
dosledku vzostupu vedy, techniky, kapitalizmu a globalizacie. Spisovatelky a spisovatelia 20.
a 21. storoCia reagovali na technologie a inovéacie vo filmovom priemysle. Najméi
postmodernistky a postmodernisti bojovali proti homogenizujicemu vplyvu medialnej
produkcie vymyslanim technik a novych uhlov pohladu, ktoré uplatiiovali najmé v literatire
(Clark, 2023). Lanthimos nema na vyber a poukazuje na tuto éru, v ktorej si elity predstavuja
utopickil buducnost’, zatial ¢o vyuzivaji kapitalisticky systém posiliiujici spolocenskt
Struktaru. Chudiatko ponuka univerzalny pribeh, ktory je relevantny aj v obdobi Elona Muska
a Jeffa Bezosa.

VO2: V com spociva klucova idea pribehu?

Pribeh sa zameriava na Zenu menom Bella, ktorti ozivil zo smrti vedec Godwin.
Namiesto jej mozgu pouzil mozog jej nenaroden¢ho plodu. Bella oziva a aj ked je v
dospelom tele, mentalne je iba dietatom. Godwin chcel vytvorit’ nieco, respektive niekoho,
kto bude vlastnit’ to, po ¢om muzi celé veky beznadejne tuzili — dusu nevinného, dévercivého
a naivného dietata v tele oCarujico krasnej zeny. Bella sa vSak vel'mi rychlo vyvija a je
zvedava objavovat’ nové veci aj svet. Ked spozna sexualnu rozkos, zda sa, Zze uz ju nic
nezastavi. Opusta bezpecie domova s Duncanom a vydava sa na dobrodruzni cestu cez
Lisabon, Alexandriu az po Pariz. Pocas tohto obdobia dospieva, stava sa nezavislejSou,
mudrejSou a zist'uje, ze svet nie je vzdy farebny. Stile vSak preziva v naivite. Bella zacne
pracovat’ v nevestinci, no ked’ zisti, ze Godwin mé zdravotné tazkosti, vrati sa do Londyna.
Nasleduje sled udalosti, pocas ktorych sa dozvie viac o svojej minulosti. Napokon sa po
Godwinovych S§l'apajach aj Bella stdva vedkynou a chirurgi¢kou. Pocas celého deja je mozné
badat’ metaforu mnohych sposobov, akymi chci muZi ovladdat’ Zeny akoby im patrili. Za
zmienku stoji, Ze Godwin Studuje T'udské telo, ako keby to bol stroj a rozobera a znovu sklada
zvierata. Tento fakt moze poukazovat’ na dehumanizmus a posthumanizmus, o ktorom sme
pisali v teoretickej Casti Stadie, ¢o dielu dodéva este vacsiu davku futurizmu.

VO3: Ako vyzera prostredie, v ktorom sa dej odohrava?

Dielo sa odohrava v paralelnej minulosti vo viktoridnskom Londyne v 19. storo¢i.
Pocas pribehu vSak mame moznost’ nazriet do viacerych velkych miest. Film ukazuje
surrealistickil krajinu, ktord nesie znaky steampunku, pokroku, strojenosti, secesie, retro-
futurizmu ¢i gotiky. Vizualne prostredie zvyraziuju groteskné spravanie postav, Sokujlce
scény a pohotové dialogy. Godwinov mestsky dom je obrovsky a odrazaju sa v iom vlastnosti
jeho majitel'a — egocentrickost’ a experimentatorstvo. Specifickym prostredim je detské izba
Belly, ktord odraZza fakt, Ze mentalne je stile len dieta. Steny v jej izbe s preto oblé,
calinené, zdobené obrazmi a priestor vo vysledku posobi mékko a bezpecne. Praca s farbami
suvisi so symbolikou mentdlneho vyvoja Belly od batolata az po dospelt zenu.
Najfarebnejsie scény su v Lisabone pri¢om maju hyperrealny nadych. Toto mesto odkazuje na
eroticky aspekt a viktoridnsku éru. V ramci dejovej linie nasleduje luxusne zariadend vyletna
lod’. PocCas plavby je mozné sledovat’ dramatické sfarbenie oblohy, ktoré taktiez posobi
hyperredlne. Odkazy na surrealizmus su citelné. Hrozivd zastavka v Alexandrii sa 1iSi —
reprezentuje viac pieskové farby a odtiene ohna a sucha. Pieso¢naté okolie slumov a
kruhovité schody vyvolavaju pocit nedosiahnutel'nosti. Vyvrcholenim je zasnezeny Pariz v
obdobi zimy, v ktorom prevazuje modrd farba a tmavé odtiene. Prostredie hlavného mesta
Francuzska reprezentuje viktoridnsku éru s futuristickymi prvkami a erotickymi narazkami.
Zaverecné scény koncia velmi realistickymi farbami v Londyne. Vo vSeobecnosti je
vonkajSie prostredie silne ovplyvnené mnohymi $tylmi. Vo velkomestdch zobrazenych v
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diele Chudiatko vidime lietajice balony, elektricky, predmety z plastu arozne elektrické
vymozenosti. Divame sa na mechanizované objekty, kontrastné farby, kostymy, kulisy,
miniatiry, malované pozadia a iné detaily vyrobného dizajnu. Vsetky tieto aspekty spolu s
deformovanym obsahom kamerového zaberu dodévaju dielu jedine¢ny pocit skreslené¢ho
sveta.

Hlavnym ciel'om tohto vyskumu bolo zhodnotit’ zobrazenie neskoro moderného sveta
vo filme Chudiatko. Tento ciel’ sme naplnili prostrednictvom teoretickej reflexie problematiky
a naslednej narativnej a obrazovej analyzy. V teoretickej Casti sme priblizili kI'i¢ové pojmy
ako ,,modernita®, ,,postmodernita®, ,,postmoderna®, ,,postmodernizmus* a priblizili sme, ako
vyzera postmoderny svet v mestach. V ramci metodickej Casti sme vymedzili analytické
kategorie, ktoré sme v empirickej Casti Specifikovali. V ramci zhrnutia sme odpovedali na
stanovené vyskumné otazky a v tejto pasazi prechadzame k interpretacii vysledkov.

Chudiatko je hybridizované dielo, ktoré sa v sulade s postmodernou kultirou zaobera
identitou postav ¢i triednymi rozdielmi medzi socidlnymi skupinami, a to najmi pri Bellinej
navsteve v Alexandrii. Pocas nej vidime chudobntl osadu na kraji honosného mesta. Kontrast
medzi elitou v zlatom a zdobenom prostredi a chudobnymi 'ud'mi v zapraSenom a Spinavom
slume sa neda popriet. Chudiatko zosmieSiuje aj elitu — Clenky a Clenovia elitnej kultary
nedokazu vystat priamociare, ale pravdivé a uprimné vyroky Belly. Casto st v Soku a
pobureni tym, ¢o hrdinka hovori. Jednou z tém postmodernizmu st viaceré narativy. V diele
nejde len o Bellu, dolezité su aj ostatné postavy, ktoré su individualiuzované. Kazdd ma
vlastni motivaciu a divacstvo zabava svojim zvlastnym sposobom. Postmodernizmus tiez
narGSa a zosmieSnuje tradicnu kultiru. Bella svojim spravanim spochybiiuje normy
spolo¢nosti, narisa tradicnu rolu Zeny v kinematografii (i literature). Jej sexudlna aktivita
sluzi pre uspokojenie jej potrieb, nie potrieb alebo predstdv muza. Prave modernita prichadza
s vol'nejSimi sexualnymi zavizkami. Postmoderna v tomto kontexte poukazuje na vyuzivanie
medzil'udskych vzt'ahov v snahe o dosiahnutie vlastného poteSenia.

Film zobrazuje postmoderné mestd ako surrealistickt krajinu so znakmi osvietenstva,
pokroku, steampunku a retro-futurizmu. Chudiatko je zmesou rdéznych eurdpskych filmovych,
ale aj umeleckych vplyvov a s vynimkou spochybiiovania velkych metanarativov spiiia
vSetky znaky postmodernej kultary.
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VPLYV POLITICKEJ KOMUNIKACIE NA RECIPIENTOV

THE IMPACT OF POLITICAL COMMUNICATION
ON RECIPIENTS

Frederik Fargas — Martin Solik

Abstrakt:

Politickd komunikacia patri medzi kl'icové faktory ovplyviiujuice demokratické procesy, verejnu mienku a
spravanie obCanov. Tento prispevok analyzuje mechanizmy politickej komunikécie a jej vplyv na recipientov,
priCom sa zameriava na otazky manipulacie, ulohu médii a dosledky na mentalne nastavenie a politickil
angazovanost’ jednotlivcov. Vyskum realizovany na vzorke 211 respondentov ukazuje nizku ddéveru voci
politickym posolstvam, ich ¢asté vnimanie ako u€elové a manipulativne, ako aj dominanciu socialnych médii ako
informaéného kanala medzi mlad$imi generaciami. Medzi identifikované manipulativne techniky patria
emocionalne apely, selektivne prezentovanie faktov a pouzivanie polarizujucich narativov. Tieto faktory negativne
ovplyvituju schopnost’ recipientov kriticky spracovavat’ prijimané informacie. Prispevok zdoraziuje potrebu
transparentnosti, etiky a profesionalizacie politickej komunikacie, priom upozorfiuje na vyznam rozvoja
medialnej gramotnosti pre zlepSenie schopnosti obCanov orientovat sa v zlozitom medidlnom priestore.
Navrhované opatrenia zahfiiaju podporu zodpovedného diskurzu a systémové rieSenia na posilnenie kvality
politickej komunikacie, o moze prispiet’ k stabilite demokratickych procesov.

Kricové slova:
Demokratické procesy. Dovera. Manipuldcia. Medidlna gramotnost’. Politickd komunikécia. Socidlne média.
Verejnd mienka.

Abstract:

Political communication is among the key factors shaping democratic processes, public opinion, and citizen
behavior. This paper examines the mechanisms of political communication and its effects on recipients, focusing
on manipulation tactics, the role of media, and the impact on mental attitudes and political engagement. Research
conducted on a sample of 211 respondents reveals low trust in political messages, their frequent perception as
purposeful and manipulative, and the dominance of social media as an information channel among younger
generations. Identified manipulative techniques include emotional appeals, selective presentation of facts, and the
use of polarizing narratives, which adversely affect recipients’ ability to critically evaluate received information.
The paper underscores the need for transparency, ethics, and professionalization in political communication while
highlighting the importance of developing media literacy to enhance citizens’ ability to navigate the complex
media landscape. Proposed measures include promoting responsible discourse and systemic solutions to improve
the quality of political communication, thereby contributing to the stability of democratic processes.

Key words:
Democratic Processes. Manipulation. Media Literacy. Political Communication. Public Opinion. Social Media.
Trust.

1 Uvod

Politickd komunikacia predstavuje jeden z kI'aiCovych aspektov sucasného politického
diania, ktory zasadne ovplyviiuje nielen rozhodovanie voliCov, ale aj celkovi atmosféru v
spolocnosti. Prostrednictvom tohto procesu dochadza k prenosu politickych posolstiev od
politikov k obanom, pricom sa vyuzivaji rozne komunikacné stratégie a média. V stasnom
obdobi, charakteristickom digitalizaciou a rychlym rozvojom socialnych médii, nadobuda
politickd komunikécia nové rozmery a s nimi spojené vyzvy.

Nosnou témou tohto prispevku je skiimanie vplyvu politickej komunikécie na mentalitu
a spravanie recipientov. Tato problematika je obzvlast’ aktudlna vzhl'adom na rastici vplyv
dezinformacii, manipulécie a polarizacie v spolo¢nosti. Politickd komunikécia tak nielen
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sprostredkuva informadcie, ale ¢asto formuje ndzory, postoje a spravanie jednotlivcov, ¢o ma
d’alekosiahle dosledky pre demokratické procesy a spolocenskll sudrznost’.

Cielom prispevku je upozornit’ na potrebu kritického pohl'adu na sposoby a formy
politickej komunikacie. Je dolezité porozumiet’, ako st politické posolstva konstruované, akymi
kanalmi sa Siria a aky maji dopad na mentalny stav a konanie ob¢anov.

2 Teoretické vychodiska

Politick4d komunikécia je jednou z kI'i€ovych oblasti spolocenskej interakcie, ktord sa
zameriava na prenos informacii, idei a postojov medzi politickymi aktérmi a verejnostou. Tento
proces predstavuje dolezity nastroj, prostrednictvom ktorého sa formuju verejné postoje,
politické ndzory a rozhodovacie procesy obcanov. Podl'a Trampotu, komunikacia ako taka
znamena ,produkciu a vymenu posolstiev a predovSetkym vyznamov posolstiev
prostrednictvom znakovych systémov“! (2004, p. 98). Tento proces zahfila formovanie
myslienok, ich transformdciu do posolstiev a ich Sirenie prostrednictvom vybranych
komunika¢nych kanalov.

Politickd komunikécia sa vyznacuje svojou cielavedomostou a zamernostou, pricom
politici a politické subjekty vyuzivaji rézne techniky na ovplyviiovanie réznych cielovych
skupin. Efektivnost tohto procesu zavisi od mnohych faktorov, medzi ktoré patri obsah a forma
politického posolstva, vyber vhodného komunika¢ného kandla a schopnost politikov
prisposobit’ svoje stratégie podla potrieb a oCakdvani recipientov. Noskova (2019) upozornuje,
ze politickd komunikécia je tizko spétd s procesmi argumentacie, presviedcania a, Zial’, Casto aj
manipulécie, pricom tieto praktiky maji ¢asto vyrazny dopad na mentalny stav recipientov.

Média v tomto procese zohravaji ulohu sprostredkovatela medzi politikmi a
verejnostou. V poslednych desatrociach sa medidlne prostredie vyrazne transformovalo.
Tradicné masmédid, ako su televizia, rozhlas a tla¢, ustupuju do uzadia, zatial’ co online média
a socialne siete ziskavaji dominantné postavenie. Tento posun priniesol nové moznosti, ako
rychlejsie Sirenie informacii, ale aj nové rizikd, predovSetkym v oblasti Sirenia dezinformdcii a
manipulécie. Klinckova (2008) zdoraznuje, ze sposob, akym su informdcie sprostredkované,
vyznamne ovplyviiuje ich vnimanie recipientmi a nasledne aj ich spravanie.

Manipulacia ako stcast’ politickej komunikacie predstavuje vazny eticky a spolocensky
problém. Této praktika zahfnia r6zne metody ovplyviiovania recipientov, ktoré ¢asto vyuzivaju
emocionalne apely, selektivne prezentovanie faktov alebo dokonca S$irenie nepravdivych
informacii. Podl'a Noskovej (2019) je manipulécia obzvlast’ nebezpecna v politickom kontexte,
kde moze viest’ k polarizécii spolo¢nosti a naruseniu demokratickych procesov.

Vychodiské politickej komunikacie ukazuji, Ze tento proces nie je len ndstrojom na
sprostredkovanie informécii, ale aj mocnym prostriedkom na formovanie verejnej mienky.
Pochopenie zakladnych principov politickej komunikécie je preto nevyhnutné na analyzu jej
dopadu na jednotlivcov a spolo¢nost” ako celok.

3 Ciel prispevku

Politick4a komunikacia predstavuje zdsadny fenomén, ktory ovplyviluje nielen politické
procesy, ale aj celkovli atmosféru v spolo¢nosti. Tento prispevok si kladie za ciel’ preskiimat’
mechanizmy, ktorymi politickd komunikécia pdsobi na recipientov, pri¢om sa zameriava na jej
dopady na mentalne nastavenie a spravanie jednotlivcov. Zaroveil je nasou ambiciou

! Poznamka autorov: Text je prelozeny z pdvodného &eského textu: ,,produkce a vyména sdéleni a zejm.
Vyznamti sdéleni prostrédnictvim znakovych systémt‘ (Trampota, 2004, p. 98).
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identifikovat’ faktory, ktoré zvySuji vnimavost’ recipientov vo¢i manipulativnym praktikdm, a
poukazat’ na etické vyzvy, ktoré tieto praktiky predstavuji.

Prispevok sa usiluje analyzovat, ako su politick¢é posolstva konStruované a Sirené
prostrednictvom réznych médii, a akym sposobom tieto posolstvd formuji ndzory a postoje
obcanov. Specidlna pozornost je venovana otizke, ako média, vratane socidlnych médii,
ovplyviiuja dynamiku politickej komunikacie a menia spravanie recipientov.

Ciel'om je taktieZ poskytnut’ prehlad o tom, aké formy manipuldcie su najCastejSie
pouzivané v politickej komunikacii, a analyzovat' ich dopady na schopnost recipientov
objektivne hodnotit’ prijimané informécie. Vysledky naSej analyzy by mohli prispiet k lepSiemu
pochopeniu spdsobov, akymi sa da politicka komunikacia vyuzit’ alebo zneuzit’ na formovanie
verejnej mienky.

Hlavné vyskumné otazky, ktoré prispevok sleduje, su:

VOI1: Aké su hlavné mechanizmy politickej komunikacie, ktoré ovplyviuju spravanie
recipientov?

VO2: Aku ulohu zohravaju média v procese Sirenia a vnimania politickych posolstiev?

VO3: Ako manipulativne prvky politickej komunikacie ovplyviiuju schopnost recipientov
kriticky spracovavat’ informacie?

4 Metodika

Empiricka ¢ast’ prispevku vychadza z dotaznikovej metddy, ktord umoznila ziskat’ adaje
o vnimani politickej komunikdacie zo strany recipientov. Tento néstroj bol zvoleny pre svoju
schopnost’ efektivne zachytit' postoje a skusenosti véacSieho poctu respondentov, priCom
dotaznik bol zostaveny tak, aby reflektoval kI'icové aspekty politickej komunikacie, ako su
obsah a forma posolstiev, Gloha médii, vnimanie manipulativnych technik a ich dopad na
spravanie a nazory respondentov.

4.1 Vyskumna vzorka

Vyskumu sa povodne zic¢astnilo 214 respondentov, z ktorych traja nesplnili stanovené
kritérium veku 18 rokov. Po ich vylic€eni findlna vzorka zahfiala 211 respondentov.

Z hl'adiska pohlavia bola vzorka vyrazne nevyvéazena, o bolo jednym z pozoruhodnych
vysledkov vyskumu. Percentudlne hodnoty ukazujt, ze z 211 respondentov bolo 152 zien a 59
muzov, ¢o predstavuje dominantné zastipenie Zenského pohlavia (72 % zien oproti 28 %
muzov). Tento rozdiel, hoci neo¢akavany, moze byt pripisany vyssej ochote Zien zucastnit’ sa
na vyskume, pripadne ich vd¢Siemu zmyslu pre zodpovednost’ pri dokonceni tloh. Ide vSak o
subjektivne pozorovanie, ktoré¢ nemusi plne odrazat’ realitu.

Vekové rozpitie respondentov sa pohybovalo od 18 rokov, pricom horna hranica nebola
obmedzena. Respondenti reprezentovali rozne vekové kategorie a urovne vzdelania, ¢im sa
zabezpecilo SirSie demografické pokrytie a relevancia pre réznorodé skupiny.

4.2 Zber a spracovanie dat

Dotaznik pozostaval z kombinacie uzavretych a otvorenych otdzok. Uzavreté otazky
umoznili kvantitativhu analyzu a sumarizaciu hlavnych trendov v odpovediach, zatial' ¢o
otvorené otazky poskytli moZnost' detailnejSie vyjadrit’ individualne nazory a skusenosti.
Ziskané data boli spracované pomocou deskriptivnej Statistiky, ktord umoznila vypocitat
percentudlne podiely, priemerné hodnoty a identifikovat’ zdkladné vzorce. Kvalitativne
odpovede boli analyzované tematickou analyzou, ktora sa zamerala na identifikaciu kI'i¢ovych
motivov a tém.
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4.3 Limity vyskumu

Hlavnym limitom vyskumu bola vyrazna prevaha zenskych respondentov, ktora mohla
ovplyvnit’ vysledky a interpretaciu dat. Dal§im obmedzenim je subjektivna povaha odpovedi,
ktoré mozu byt ovplyvnené aktualnym politickym a spolocenskym kontextom.

5 Vysledky a diskusia

Vysledky vyskumu na vzorke 211 respondentov poskytujii pohl'ad na dynamiku
politickej komunikacie a jej vplyv na spravanie a nazory recipientov. Déta odhal'uji niekol'’ko
zasadnych trendov, ktoré poukazuju na zlozity charakter interakcie medzi politickymi aktérmi,
médiami a verejnostou. Tato Cast’ rozoberd kl'icové zistenia a roz$iruje ich o SirSi kontext a
interpretaciu.

5.1 Vnimanie politickej komunikacie a jej obsahu

Obsah politickych posolstiev sa ukazuje ako hlavny zdroj frustracie respondentov. Az
72 % respondentov povazuje posolstva za ucelové, pricom zdorazituja ich sklon k manipulécii
a zjednoduSovaniu. Mnohi respondenti uviedli, ze politické posolstva casto neponukaju
rieSenia, ale skor polarizuju a rozdeluju spolo¢nost’. Tato polarizicia bola vnimana ako
prekazka efektivnej diskusie a hl'adania konsenzu v spoloc¢enskych otazkach.

Velkd cast’ respondentov (68 %) zaroven zdoraznila vyznam formy politickej
komunikacie. Forma zahriiuje aspekty ako re¢nicke schopnosti, pouZitie vizualnych prvkov ¢i
emocionalne apely. Politicki aktéri, ktori dokézu efektivne vyuzivat tieto nastroje, boli vnimani
ako presvedcivejsi, hoci nie nevyhnutne déveryhodnejsi. Tento paradox poukazuje na potrebu
dokladnejSieho skumania, ako forma komunikécie ovplyviluje vnimanie recipientov.

Medzi najkritizovanejSie aspekty patrili vulgarizacia a personalizécia politicke;j
komunikécie. Priblizne polovica respondentov uviedla, ze pravidelné vystavovanie sa takymto
prejavom znizuje ich zdujem o politické dianie. Tieto negativne reakcie suvisia s pocitom
znechutenia z nizkej urovne diskurzu, co ma dopad na politicki angazovanost’ jednotlivcov.

5.2 Uloha médii

Média hraju kI'a€ova rolu v Sireni politickych posolstiev a formovani verejnej mienky.
Vysledky vyskumu naznacuju, ze tradicné masmédia, ako televizia a tlac, si stale udrziavaji
relativne vysoku mieru dovery (41 % respondentov ich oznaCilo za spolahlivy zdroj
informécif). Socidlne média vSak narastaji na vyzname, najma medzi mlad$imi respondentmii,
ktori ocetiujt ich dostupnost’ a interaktivitu. AZ 32 % respondentov preferuje socidlne siete ako
primarny zdroj politickych informécii, pricom tento podiel je vyrazne vyssi u respondentov do
30 rokov.

Zaroven vSak 54 % respondentov uviedlo, Ze sa pravidelne stretavaji s dezinforméciami
na socialnych siet'ach. Tieto dezinformacie su vnimané ako hlavna hrozba pre kvalitu politicke;j
komunikacie, pretoze moézu deformovat verejnt diskusiu a ovplyviiovat’ volebné rozhodnutia.
Respondenti zdoraznili potrebu lepSej regulacie obsahu na digitadlnych platformach a rozvoja
medidlnej gramotnosti, ktord by im umoznila lepsie rozoznavat’ nepravdivé informécie.

Tradi¢né média su vnimané ako spolahlivejSie, najmé u starSich respondentov. Této
dovera je zalozenéd na dlhodobej pritomnosti tychto médii v informa¢nom priestore a na ich
schopnosti poskytovat’ podrobné analyzy. AvSak aj tieto média Celia kritike za ich tdajné
zaujatosti a selektivny pristup k prezentovaniu faktov.

5.3 Vnimanie manipulacie
Manipulativne techniky v politickej komunikacii boli identifikované ako vyznamna
hrozba pre schopnost’ recipientov robit’ informované rozhodnutia. Viac ako 61 % respondentov
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si uvedomuje existenciu manipuldcie, no len 34 % z nich sa citi schopnych tieto techniky
rozpoznat’. Tato nizka schopnost’ identifikovat’ manipuldciu naznacuje potrebu vzdelavania a
rozvoja kritického myslenia u ob¢anov.

Medzi najcastejSie uvadzané manipulativne techniky patrili emociondlne apely,
selektivne prezentovanie faktov a pouzivanie polarizujticich narativov. Emocionélne apely, ako
vyvolavanie strachu ¢i stcitu, boli vnimané ako mimoriadne efektivne pri ovplyviiovani
recipientov. Selektivne prezentovanie faktov umoziiuje politikom zdoraziovat urcité
informadcie a ignorovat’ iné, ¢im deformujt obraz reality. Polarizujlice narativy zase prispievaju
k rozdeleniu spolo¢nosti, ¢o znizuje schopnost’ ob¢anov nachadzat’ spolo¢nu rec.

Manipulativne praktiky boli vnimané ako hlavny dovod straty dovery v politicka
komunikaciu. Mnohi respondenti vyjadrili obavy, Ze tieto techniky nartiSaju demokratické
procesy a podporuji cynizmus voci politickym aktérom.

5.4 Dopady na spravanie a postoje

Politickd komunikacia ma preukdzatelny vplyv na spravanie a ndzory recipientov.
Takmer polovica respondentov (47 %) uviedla, Ze politické posolstva ovplyvnili ich volebné
rozhodnutie. Tento vplyv bol najvyraznej$i medzi mladSimi respondentmi, ktori uviedli, Ze
dovera v politickych aktérov a ich komunikacné schopnosti st kI'icovymi faktormi pri ich
rozhodovani.

Na druhej strane 23 % respondentov priznalo, Ze Casté vystavovanie sa negativnym
prejavom a konfliktnym diskurzom viedlo k ich strate zdujmu o politické dianie. Tato politicka
apatia je vaznym problémom, ktory oslabuje ucast’ obcanov na demokratickych procesoch.

5.5 Diskusia

Vysledky vyskumu odhal’uju, Ze kvalita politickej komunikécie ma zasadny vyznam pre
zachovanie dovery a angazovanosti obcanov. Transparentnost’ a etické Standardy by mali byt
prioritou politickych aktérov, aby sa minimalizovalo riziko manipulécie a polarizacie.

Zistenia zdoraziuju potrebu rozvoja medialnej gramotnosti, ktora by recipientom
umoznila kriticky hodnotit’ obsah politickych posolstiev. Socidlne média, ako dominujtci zdroj
informadcii pre mladSie generdcie, si vyzaduju systematicka regulaciu a kontrolu kvality obsahu.

Napokon, kvalitna politicka komunikacia ma potencial posilnit’ demokratické procesy a
zlepsit’ vztahy medzi politickymi aktérmi a verejnostou. Preto je potrebné zamerat’ sa na
podporu konstruktivneho a zodpovedného diskurzu, ktory by prispel k vécSej angazovanosti a
dovere obcanov.

6 Zaver

Politick4a komunikacia zohrava kl'a¢ovt ulohu v procese formovania ndzorov, postojov
a spravania recipientov. Tento prispevok analyzoval mechanizmy politickej komunikacie, jej
vnimanie zo strany recipientov, a dopady, ktoré méa na mentalny stav a politick angazovanost’.
Na zéklade ziskanych vysledkov moZno identifikovat’ viaceré zdsadné zistenia, ktoré maju
vyznamné implikdcie pre tedriu aj prax.

Prvym dolezitym zistenim je, ze politické posolstva st ¢asto vnimané ako manipulativne
a ucelové, pricom dominancia emociondlnych apelov a selektivneho prezentovania faktov
oslabuje doveru recipientov v politickych aktérov. Forma komunikécie, zahfnajica recnicke
schopnosti a vizualne prvky, bola respondentmi hodnotenéa ako rovnako ddlezita ako obsah, ¢o
zdoraznuje potrebu profesionalizacie v oblasti politickej komunikéacie.

Uloha médii, najma socialnych sieti, bola identifikovana ako obojsmerny fenomén — na
jednej strane predstavuju pristupny kanal pre Sirenie informécii, no na druhej strane sa ukazuju
ako vyznamny zdroj dezinformadcii. Tato dualita podc¢iarkuje dolezitost’ regulécie digitdlneho
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priestoru a podpory medidlnej gramotnosti, ktord umozni recipientom lepSie rozoznavat
spolahlivé informacie od manipulativnych obsahov.

Manipulécia bola oznacend za jeden z najproblematickejSich aspektov politickej
komunikacie. Hoci vac¢$ina respondentov vnima jej pritomnost’, len mensina sa citi schopnd ju
kriticky analyzovat’ a odolat’ jej vplyvu. Téato skuto¢nost’ poukazuje na potrebu vzdelavania
obcanov v oblasti kritického myslenia a rozvoja analytickych zru¢nosti.

Politickd komunikécia ma preukédzatelny vplyv na volebné spravanie, no zaroven je
zdrojom frustracie a apatie. Negativne prejavy, ako su vulgarizacia a konfliktné diskurzy,
znizuju zéujem obcanov o politické dianie, ¢o predstavuje vaznu vyzvu pre demokratické
procesy. Na druhej strane transparentna a konstruktivna komunikacia ma potencial posilnit’
doveru verejnosti a podporit’ politicki angazovanost’.

Na zaklade tychto zisteni prispevok zdoraziuje niekol'’ko odporacani. Politicki aktéri by
mali klast’ va¢si doraz na transparentnost’ a etiku vo svojej komunikécii, zatial’ ¢o regulacné
organy by mali venovat’ pozornost’ kontrole kvality obsahu na digitalnych platformach. V
neposlednom rade je potrebné podporovat’ vzdelavacie iniciativy zamerané na rozvoj medialnej
gramotnosti a kritického myslenia, ktoré umoznia ob¢anom lepsie sa orientovat’ v komplexnom
svete politickych posolstiev.

Zaverom mozno konStatovat, ze politickd komunikécia nie je len néstrojom na
sprostredkovanie informacii, ale aj vyznamnym fenoménom, ktory ovplyviuje kvalitu
demokratickych procesov. ZlepSenie jej kvality a posilnenie doveryhodnosti politickych
aktérov je nevyhnutné pre budovanie stabilnej a funk¢nej demokracie.
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Financované EU NextGenerationEU prostrednictvom Planu obnovy a odolnosti SR v ramci
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EDUKACIA NOVINAROV V PERSPEKTIVE
MEDIALNYCH TECHNOLOGII:
AI TECHNOLOGIE AKO AKTUALNE VYZVY
PRE INOVACIU EDUKACNEHO OBSAHU

EDUCATING JOURNALISTS IN THE PERSPECTIVE
OF MEDIA TECHNOLOGIES:
Al TECHNOLOGIES AS CURRENT CHALLENGES
FOR EDUCATIONAL CONTENT INNOVATION

Sabina Galikova Tolnaiova

Abstrakt:

Autorka sa v prispevku venuje oblasti edukacie novinarov s ohl'adom na nové medialne technologie, osobitne
technoldgie umelej inteligencie (AI). Jej cielom je na pozadi naértu situacie vo vyvoji a implementacii Al
v kontexte médii, resp. nového medidlneho ekosystému a Zurnalistiky identifikovat' edukaciu ako cestu ku
kvalitnému vykonu novinarov s vyuzitim jej technologii. V tomto kontexte tiez identifikovat’ relevantné prvky,
resp. znaky jej povahy, a to osobitne z hl'adiska jej obsahu. Autorka v ramci sledovania tohto ciel’a o. i. poukazuje
na viaceré prekazky pre inovacie v suvislosti s tvorbou a vyuzivanim technologii AI v médiach. Podc¢iarkuje
dodlezitost uvazovania o tom, ako mozno technologicky vyvoj v podobe Al vyuZzit' na podporu zurnalistiky.
Taktiez podc¢iarkuje vyznam konkrétnych snah, ktoré podporuju toto vyuzitie prekrocenim, t. j. zvladnutim
spominanych prekdzok. V ramci potrebnej celkovej zmeny Zurnalistickej kultury identifikuje okrem iného potrebu
rozvoja Al gramotnosti, aj samotn cestu, ktora k nemu vedie. Ide o Zurnalisticku edukaciu, ktora ¢aka v ére Al
radikalnejsia rekonstrukcia z hl'adiska obsahu aj procesov, na ¢o je podl'a autorky potrebné pamatat’ pri konstrukcii
zurnalistickych kurzov a ich u¢ebnych osnov.

KPucové slova: 5
Edukacia novinarov. Média. Medialne technoldgie. Umela inteligencia (Al). Zurnalistika.

Abstract:

In this paper, the author discusses the field of educating journalists with regard to new media technologies,
specifically artificial intelligence (AI) technologies. Against the background of an outline of the situation in the
development and implementation of Al in the context of the media, or the new media ecosystem and journalism,
her aim is to identify education as a pathway to quality performance of journalists using its technologies. In this
context, also identify the relevant elements or features of its nature, specifically in terms of its content. In pursuit
of this goal, the author, among others, highlights several barriers to innovation in the context of the creation and
use of Al technologies in the media. She underlines the importance of considering how technological developments
in the form of Al can be used to support journalism. It also underlines the importance of concrete efforts that
support this use by overcoming the obstacles mentioned above. In the context of the necessary overall change in
journalistic culture, it identifies, among other things, the need for the development of Al literacy, as well as the
actual path that leads to it. This is journalism education, which is facing a more radical reconstruction in the Al
era, both in terms of content and processes, which, according to the author, must be borne in mind when
constructing journalism courses and their curricula.

Keywords:
Education of Journalists. Media. Media Technologies. Artificial Intelligence (AI). Journalism.

1 Uvod

V naSom poslednom desatro¢i inteligentné telefény a mobilné technoldgie zmenili
redakcie, zhromazd’ovanie sprav, zivé vysielanie a distribuciu medidlneho obsahu. Prave
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COVID-19 ovplyvnil inovacie pohanané technologiami, pricom niektoré z Zurnalistickych
trendov, ktoré naberali na sile pred touto krizou, sa pocas nej urychlili. V désledku toho sa
v zurnalistike objavili r6zne vyzvy, resp. inovativne pristupy, no aj rozne obmedzenia (Beckett,
2020; Mahon, 2021). Vyvoj aimplementicia novych technologii urobili jej buducnost
otvorenou a neistou, ¢o zvysilo dopyt po analyzach jej trendov a réznych typov prognoz.
Ukazuje sa, Ze samotni novinari implicitne ¢i explicitne predvidaju budicnost’ Zurnalistiky,
ktord bude vyvijat’ nové praktiky prisposobené digitalnemu medialnemu prostrediu. (Hujanen
et al., 2022)

Aké su teda perspektivy zurnalistiky? V stcasnosti technologicky zdatni novindri,
vyvojari medidlnych technologii a medidlni vedci uz predstavuju jej buduce technologie
(Tessem et al., 2024; Newman, 2024). Jej buducnostou sa ukazuje Zurnalistika
decentralizovand, distribuovana a ako participativny proces, skor nez samostatnd institicia a
povolanie. Stava sa totiz postupne viac a viac distribuovanou a rozmanitejSou, pokial’ ide o
organizacie a ovela decentralizovanejSou, pokial’ ide o to, ako T'udia ziskavaji informéacie.
Pritom bude spolu s fiou cely medidlny svet viac zaloZeny na tidajoch a pohanany algoritmami.
Jeho jadrom bude technoldgia Al a ML (Beckett, 2020; Hujanen et al., 2022).

V nasledujicom je cielom na pozadi nacrtu situdcie vo vyvoji a implementacii Al
v kontexte médii, resp. nového medidlneho ekosystému a zurnalistiky identifikovat edukaciu
ako cestu k hodnotnému vykonu novinarov s vyuzitim jej technologii. V tomto kontexte tiez
identifikovat relevantné prvky, resp. znaky jej povahy, a to osobitne z hl'adiska jej obsahu.

2 K vyvoju a implementacii AI v kontexte médii a Zurnalistiky

Technologie Al st sucastou SirSej rekonfigurdcie spravodajského priemyslu, ktorad
zacala digitalizdciou a vytvorenim internetu (de-Lima-Santos & Ceron, 2022). Ako bolo
skonstatované, v sucasnosti progresivny vyvoj zurnalistiky Al pokracuje. Vo svete je tento
vyvoj] vo vSeobecnosti pomerne rychly, avSak je pravda, ze technologie Al, ktoré by boli
schopné tvorit’ spravodajské texty prave uplne nezavisle na zaklade Cisto vlastnej kreativity, sa
vyvijaji v niektorych krajindch pomalSie (Galikova Tolnaiova, 2023; Dragomir, 2024; Tessem
et al., 2024; Newman, 2024). Vo vSeobecnosti je pritom Al navrhovana prave preto, aby ako
technoldgia mohla zefektivnit’ a zvysit’ kvalitu 'udskej prace tym, ze oslobodi novindrov od
niektorych uloh (Gémez-Diago, 2022). Mdze ako taka tiez zlepsit’ nové formy ucasti a vyuzit
nov¢ produkty, ktoré by mohli zvysit' spotrebu spravodajskych médii (de-Lima-Santos &
Ceron, 2022). Existuje pevné presvedCenie, ze Al modze zvysit efektivitu, rychlost’ a
personalizaciu Zurnalistiky (Husnain et al., 2024).

V celosvetovom meradle je redlna situacia takd, ze si medidlne organizécie Coraz viac
osvojuji Al (Dragomir, 2024), pricom sa ukazuje Siroké spektrum jej mozného vyuzitia
v médiach (od tvorby agentirneho spravodajstva, asistencie pri vybere a umiestiovani
vhodného medidlneho obsahu, ohlasovania roznych televiznych relacii a pod.) (Vuksanovié,
2022). V poslednych rokoch zacali redakcie Coraz viac automatizovat’ spravodajské clanky,
hoci mnohé projekty sa stale spoliehaju len na jednoduchti automatizaciu (de-Lima-Santos &
Ceron, 2022). Coraz viac sa aj technolégie Al podielaju na redakénom rozhodovani o
novinarskej produkcii (Paik, 2023). Niektoré globalne medialne organizacie pouzivaju
sofistikované aplikdcie AI, ako su personalizované odporucania a automatizované
spravodajstvo (Dragomir, 2024). Al sa tiez pouziva na samotnu analyzu ziskov z podnikania v
zurnalistike (,,Integrating Al in Journalism Education®, 2024). No napriek tomuto tak ako
vytvaranie Al, aj samotna implementécia a pouzivanie jej aplikacii st doteraz v oblasti médii
a zurnalistiky rozvinuté nerovnomerne (de-Lima-Santos & Ceron, 2022). Napriklad v regione
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V4, a teda aj na Slovensku, napreduju pomaly! (Dragomir, 2024). Mozno sa totiz v médiach,
resp. redakcidch stretnit’ s istymi prekdzkami pre inovacie v suvislosti s vyuzivanim
technologii Al

Jedna z hlavnych prekdzok, ktord sposobuje oddialenie technologickych inovécii
v médiach a vo vykone zurnalistiky, si znacné investicie na vybudovanie technologickej
infrastruktary Al. Pre va¢Sinu medidlnych spolo¢nosti su jej technologie prili§ drahé. A to aj
pre elitné a etablované média. Je tazké odhadnut naklady na vytvorenie a implementaciu
aplikacie Al. Financovanie byva véac¢Sinou nedostato¢né (de-Lima-Santos & Ceron, 2022). Na
druhej strane sa ukazuje, ze zavadzanie systémov, ktoré umoziuju automatizovanl tvorbu
obsahu, bude finan¢ne nepraktické, ak budu existovat’ 'udski redaktori (Baranova et al., 2022).
Avsak ciastocne dnes eSte pred¢asne hodnotime investovanie do technologii Al v médiach a
zurnalistike aich efektivnost. Ako bolo poznamenané, nedd sa zatial dobre zhodnotit’
(Galikovéa Tolnaiova, 2023). ESte len uvidime, ¢i a v akych kontextoch sa budu tieto investicie
skuto¢ne rovnat’ ziskom, aké tirovne alokécie zdrojov budu potrebné z dlhodobého hl'adiska a
aké neocakavané dopady moZu vzniknut' v stvislosti s kvalitou spravodajstva (napriklad o. 1. z
hladiska zurnalistickych idealov) (Jones & Luger, 2021) a pod.

Existuji aj iné, d’alSie rézne bariéry ¢i prekdzky pre vytvorenie a implementaciu
aplikacii Al v médiach, resp. Zurnalistickej praxi. Napriklad ide o obavu zo straty zamestnania
novindrov. Al nielen replikuje funkcie 'udskej mysle, ale vd’aka robotike dokaze vylepSovat’ a
zvySovat’ jej schopnosti a potencidl. V spravodajskych médidch moze ulahcit’ zurnalistiku pre
pretazené zdroje bez toho, aby nahradila jedine¢né zru€nosti novinarov (de-Lima-Santos &
Ceron, 2022). V sucasnosti teda ide skor o komplexnt stthru medzi 'udskymi spravodajskymi
pracovnikmi a poloautonomnymi algoritmickymi systémami (Paik, 2023), nez o ich
nahradenie. No obavy aj tak existuju medzi novinarmi, pricom nejde len o otazku ich mozného
nahradenia v kontexte Strukturalneho vyvoja do budtcnosti, ale aj neistoty vo vlastné zvladanie
technoldgii Al, ¢i strachu z ich pouzivania.

Pokial’ ide o Al v médiach a Zurnalistike, existuje ako jedna zo spominanych prekazok
jej implementacie a vyuzivania aj samotny nedostatok dovery vo vzt'ahu k nej pri vykone uloh,
ako je napriklad tvorba obsahu. Tento existuje najmé kvoli obavam z vplyvu Al na thto tvorbu
napriklad z hl'adiska faktickej presnosti, tiez z nevyhnutnosti I'udského dohl'adu, kontrole Al
pri tejto aktivite. Novindri véhajai spoliehat’ sa vyluéne na fiu kvoli rizikdm reputacie, ktoré
predstavuju prave potencidlne chyby v obsahu automatizovane generovanom Al (Dragomir,
2024). Je zrejmé, ze zvazuju zéavizky spravodajskych médii a Zurnalistiky, ktoré su
epistemické? aj etické, na ktoré odkazuje aj ich uloha v spolo¢nosti, resp. spolocenské
ocakavanie. De-Lima-Santos a Ceron poukazuju v tejto suvislosti na problém, ze je obzvlast
tazké vyvinut’ technologie v oblastiach, ktoré st uréené zadvizkami, ako su prave spravodajské
média (de-Lima-Santos & Ceron, 2022). Vzhl'adom k tomuto nie je prekvapujuce, Ze existuju
u mnohych novinarov obavy, ktoré sa tykaju o. i. napriklad spdsobu, akym bola generativna Al
vytvorena na istych modeloch? (,,Integrating Al in Journalism Education®, 2024).

! Poznamka autorky: Na Slovensku sl medialne organizacie v ranom $tadiu skimania potencialu Al Redakcie
skor len zacinaju testovat’ aplikacie Al Integruju hlavne zékladné nastroje Al, a to na zefektivnenie prevadzky,
zvySenie zapojenia publika na jej zlepSenie, optimalizaciu predaja a tvorby, resp. poskytovania obsahu. Pouzivaji
sa pre ulohy, ako je konverzia re¢i na text a pouzivanie chatbotov, aj generovanie obrazkov. Algoritmy Al sa tiez
zacinaju pouzivat’ na vytvaranie ¢lankov. Niektoré média ich vyuzivaju pri overovani faktov, distribucii a ponuke
personalizovaného predplatného. V ramci spominanych uloh st v slovenskom prostredi nastroje prijimané
opatrne, vidiet' v§ak postupny narast nielen zaujmu, ale aj prieskumu (Dragomir, 2024).

2 Poznamka autorky: Napriklad ak je publikovany bez redakéného dohl'adu, znamend to, Ze moze obsahovat’ rozne
druhy chyb (Baranova et al., 2022; Galikova Tolnaiova, 2023).

3 Poznamka autorky: Napriklad modely Al sa zvy¢ajne trénuju pomocou starych a neobjektivnych suborov udajov,
ktoré mézu sposobit’ mnohé etické komplikacie (de-Lima-Santos & Ceron, 2022), a mozno aj bez stihlasu tvorcov.
Strojovo generovany obsah v tejto suvislosti vyvolava zlozité problémy s autorskymi pravami. Ide aj o integritu
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Dalou z prekazok, ktord si nemozno nevsimnut’, je odpor novinarov — kultarny &i
prirodzeny, voCi zmenam. Je pravda, Ze zmeny v suvislosti s vyuzivanim digitalnych
technologii v zurnalistike vyznamne prispeli nie k jej jednoduchym, ale k radikalnym
premenam, vdaka ktorym predovSetkym ,,vstipila®“ do urcitej krizy (Olejarova, 2019). Ak
donedavna este stale panovalo presvedcenie, ze medidlny obsah tvoria novinari, umelci a
kreativni jednotlivci a ze rozhodovanie o jeho umiestneni (vysielani) je ponechané na
redaktorov (Vuksanovié¢, 2022), v sti€asnosti je uz v suvislosti s technolégiami Al situdcia
odlisnd. Pre (,,hybridného*) novindra by mala byt do budicna Zzurnalistika vo svojom zlozeni
apraxi rozmanitejSia (Beckett, 2020). Al ako novy nastroj vyzaduje, aby c¢lenovia
spravodajského priemyslu mali viac porozumenia pre podporu a posiliiovanie jej schopnosti v
redakciach. Lenze sa v nich stretdvame, prave naopak, s nedostatkom tohto porozumenia aj
ambicii vo vztahu k jej pouzivaniu (de-Lima-Santos & Ceron, 2022). V tomto kontexte je aj
dnes zrejmy odpor starych, Skolskych novinarov voéi technologickym zmenam?, ktorym ide o
zachovavanie zauzivanych Zurnalistickych postupov, noriem a konvencii, o ktorom hovori aj
Salcudean (2020).

Treba povedat’ — tiez v nadvdznosti na spominant autorku, ze s aj dnes v Zurnalistike
ini novindri, patriaci ku generdciam, ktoré vyrastali s digitdlnymi technoldgiami, ktori
rozbiehaju jej nové projekty a zaroven vytvaraju v nej nové trendy (Salcudean, 2020). No
napriek tomu to, Co obmedzuje potencidl technologii AI v médiach a Zurnalistike, resp. jeho
vyuZzivanie, je samotny nedostatok vysokokvalifikovaného persondlu. Ide tu nielen o samotné
nel’ahké ziskanie takéhoto persondlu v tejto oblasti, ktoré st'azuje konkurencia (de-Lima-Santos
& Ceron, 2022), ale aj, a hlavne, o jednoduchu skuto¢nost’, Ze sa v redakciach stretavame s
medzerami novinarov v odbornych znalostiach, osobitne technickych, aj s nedostatkom
$pecializovanych zru¢nosti stvisiacich s Al (Dragomir, 2024).

V kontexte predchadzajuceho mozno skonStatovat, ze Al aj napriek spominanym
prekazkam vyvoja, integracie a praktick¢ého vyuzivania v dneSnych médiach, resp. modernej
zurnalistike, je vyznamnou silou, ktord iplne nanovo urcuje ako mozno spravy zostavovat,
analyzovat’ a komunikovat’ (Husnain et al., 2024). Uvedené prekazky mozno povazovat za
aktualne vyzvy pre novindrov a zurnalistiku ako taku. Niektoré z nich priamo odkazuju do
oblasti zurnalistickej edukacie.

2 Edukacia na ceste k hodnotnému vykonu novinarov s vyuzitim technolégie
Al

Je zreymé, Ze hoci maju novindri k vacsine veci zdravy skepticizmus, a to aj vo vztahu
k uzito¢nosti AI° (,,Integrating Al in Journalism Education, 2024), je dnes pre nich aj pre
spravodajské médid vyzvou zmenit svoje vlastné vnimanie technologii Al. V tejto perspektive
budi uréite musiet’ posledné zmeny v ich oblasti do buducna pochopit’ a reflektovat. Je
potrebné, aby spoznali nové trendy (Miranda et al., 2021; Beckett, 2020), pretoze v Zurnalistike
je osobitne dolezita schopnost’ neustale reagovat’ na meniace sa podmienky novinarskej prace
(Visnovsky et al., 2022). Mali by sa pripravit' do buducna na status ,,hybridného novinéra“

udajov (,,Integrating Al in Journalism Education®, 2024; Baranova et al., 2022). Objavuju sa tiez obavy z moznej
zaujatosti v algoritmoch Al, ktora poskodzuje nezavislost, aj zniZzuje rozmanitost’ zdrojov sprav (Husnain et al.,
2024) a pod.

4 Poznamka autorky: Ned4avno i$lo o zmeny prave ohl'adne interakcie a sieti, resp. softvéru a nastrojov Web 2.0
atd’. v Zzurnalistickom procese (Salcudean, 2020).

5 Poznamka autorky: Zda sa, Ze novinari su v otazke Al rozdeleni na dva tabory. Prva skupina je pesimisticka,
hlasa koniec zurnalistiky, ako ju pozname, kym druha je o optimistickejsia, teda s nadejou, pretoze predvida
niektoré sposoby, ako mozno Al v Zurnalistike pouzit’ a takto ju prave aj posilnit’ — bez toho, aby i§lo o nahradenie
Pudi, ktori ju udrzuji v chode (,,Integrating Al in Journalism Education®, 2024).
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(Beckett, 2020; Galikova Tolnaiova, 2023), ked'ze realita je takd, Ze nastroje Al v médiach,
resp. zurnalistike nezmiznl. V tejto suvislosti sa ukazuje, Ze rdzne bariéry pre tvorbu
a implementaciu technologii Al do zurnalistiky (kulturny odpor, strach zo straty zamestnania,
odpor k zmendm navykov, nepriatel'stvo vo¢i novym technolégidm, nedostatok vedomosti
v zurnalistike ohl'adom Al, a to aj v strategickom manazmente (Gomez-Diego, 2022) vratane
vacsiny uz v predchadzajicej Casti spominanych prekazok su vlastne vyzvami pre Skolenie,
resp. edukaciu medidlnych profesiondlov, osobitne novinarov, v ktorej ide (0. i.) nevyhnutne
o Al gramotnost’ (Gomez-Diego, 2022; Galikova Tolnaiova, 2023).

Kombindcia zmien v Zzurnalistickych postupoch a interaktivna participacia publika
viedla nedavno k zvySenej diskusii o ucele zurnalistickej edukacie. Vo svete potreba
prisposobit’ edukaciu v Zurnalistike meniacim sa poziadavkam totiz vzrastla. Ukazalo sa v tejto
suvislosti potrebné nanovo Struktirovat’ jej osnovy pre univerzitné katedry zurnalistiky (Catal,
2017). Dnes je situdcia podobnd. Znovu je potrebné polozit’ otdzku o ucele Zurnalistickej
edukécie, v stvislosti s ktorou sa budi musiet’ aktualizovat’, ¢i skor by mali byt’ vytvorené nové
ucebné, resp. edukacné osnovy. Vzhl'adom na hlboké transformécie suvisiace s pristupom k
digitadlnym technolégiam a ich vyuzivanim, ako aj v stvislosti s reStrukturalizaciou medialneho
priemyslu uz totiz nestaci len presStruktirovat’ tie existujice (,,Integrating Al in Journalism
Education®, 2024). Rozvoj technologii umelej inteligencie a ich aplikacie v novinarskej ¢innosti
vyzaduje ich rozSirenie (Goémez-Diago, 2022), resp. doplnenie (Salgado Arzuaga, 2022).
Ukazuje sa v tejto perspektive ako potrebné plne integrovat’ Al, resp. jej problematiku do
kurzov zurnalistiky, ich u¢ebnych osnov s cielom vybavit’ §tudentov nastrojmi (aplikovanymi
a kritickymi), aby mohli vstapit’ do tohto meniaceho sa odvetvia (Salgado Arzuaga, 2022),
pretoZe v aktualnych kurzoch, resp. ich osnovach chyba (Gomez-Diago 2022).

V ramci poskytovania kvalitnej edukécie pre zacinajucich novinarov v oblasti Al sa
riadenie dostupnych zurnalistickych programov a ich transformécia v priebehu ¢asu ukazujua
vyzvami, no aj hlavnymi prilezZitostami (,,Integrating Al in Journalism Education®, 2024).
Gomez-Diego naznacuje, ze Al predstavuje vyzvu pre univerzitnli vyucbu v ramci programov
zurnalistiky na minimdlne troch trovniach: Na prvej urovni existuje epistemologicka vyzva,
pretoze technoldgie Al funguji ako zdroje a prijimace informadcii, ktoré nie su kandlmi, o je
funkcia, ktora vacSina vyskumu vo vedeckej oblasti komunikacie udel'uje technoléogiam. Je
potrebné, aby sa teoria komunikécie a vyskum zurnalistiky Al zaoberali interakciami medzi
P'ud’'mi, medzi 'ud'mi a strojmi a medzi strojmi. Na druhej Grovni existuje teoreticka a eticka
vyzva, ktora stvisi s potrebou prispiet’ k opatovnému (re)definovaniu profesie. A napokon na
tretej irovni podl'a spominaného odbornika stoji pragmaticka vyzva, a to odstranit’ vzdialenost’
medzi tym, ¢o média pozadujud, a tym, €o sa ucia buduci profesionali — novinari pri ziskavani
titulov bez toho, aby sa prispdsobili poziadavke médii trénovat’ aj praktiky odlisné od tych,
ktoré v edukécii bezne trénuji (Gomez-Diego, 2022).

V poslednej uvedenej vyzve ide prave o preklenutie epistemickych medzier a
pracovnych hranic, s ktorou suvisi aj priepast medzi teoériou a praxou v dnesnej edukécii
novindrov, na ktor upozornuje napriklad aj Langton s kolektivom (Langton et al., 2019).
S ohl'adom na spominanu vyzvu je nevyhnutné, aby Zzurnalistika aktudlnemu historickému
digitdlnemu kontextu, resp. prostrediu prispdsobila nielen svoju kultiru, obchodné modely
a obsah, ale aj stratégie edukacie (Miranda et al., 2021), teda aj jej proces (Langton et al., 2019).
Ide napriklad vramci tohto o. 1. o prijatie roznych modelov spoluprice
(akademickej/priemyselnej) (Salgado Arzuaga, 2022), tiez o nevyhnutné prispdsobenie ¢i
zmenu samotnych metdd a nastrojov edukécie, ktoré v konvenénom zmysle nestacia s ohl'adom
na jej nové podmienky, resp. nové potreby a poziadavky zurnalistiky (Langton et al., 2019).
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3 K povahe Zurnalistickej edukacie v ére Al z hPadiska obsahu

Ako uz bolo poukdzané, v sucasnosti sa stretdvame s minimalnymi odbornymi
znalostami tykajicimi sa Al medzi novinarmi v praxi. Jednou z hlavnych prekazok jej
implementécie a praktického vyuZzivania je prave medzera v ich technickych znalostiach a
v porozumeni Al (Dragomir, 2024). Preto je dnes doleZité a rozhodujlice zahrnutie informacii,
resp. poznatkov o Al do edukdcie poskytovanej zaCinajucim novindrom, resp. Studentom
zurnalistiky, aby sa zabezpecilo, ze budii moct’ vyuzivat' jej technologiu eticky. Potrebuju
k tomu aj znalosti o tom, ako jej technologie pouzivat’ eticky a zodpovedne. Tieto informécie
a znalosti budi do budicna pre nich cennym prinosom (,Integrating Al in Journalism
Education®, 2024)

Ako poukazuju odbornici, zédklady Zurnalistickej edukéacie musia byt’ aj dnes kritické
(Langton et al., 2019). Je dolezité¢ prave z kritického aspektu oboznamit' Studentov so
zakladnymi pojmami suvisiacimi s touto technolégiou Al, ako aj s analyzou jej platforiem
(Gémez-Diego, 2022). V sucasnosti je k dispozicii mnoho réznych nastrojov ,,AI* (od ChatGPT
a Anyword po Grammarly a Zapier), ktoré sa pouzivaji na organizdciu, automatiziciu,
vytvaranie obsahu a pod. a ktoré¢ by sa mali mladi novinari a Studenti Zurnalistiky naucit
rozpoznat'. Mali by vediet, ktoré su eticky neutrdlne a mozno ich pouzit na zefektivnenie
pracovnych postupov, a aké ich pouzitie by uz naznaCovalo plagiatorstvo (ako napriklad
pouzitie nastrojov AI na vytvorenie celého pribehu). Dalej, mali by byt vyskoleni, aby
rozpoznali obsah vytvoreny generativnou Al, to, kedy na jeho vytvaranie boli pouzité jej
nastroje, a to najméi preto, aby sa zabranilo dovercivosti, pokial’ ide o faloSné zdroje (v tomto
by mala pomodct aj kontrola faktov). Ocakava sa, Zze by mali byt novinari v ére Al
podozrievavejsi nez kedykol'vek predtym, pokial ide o prezentované ,.fakty*, ¢o patri ako
sucast’ k Al gramotnosti v ich vykone (,,Integrating Al in Journalism Education®, 2024).

Z aplikovaného hladiska je v zurnalistickej edukécii ddlezité samozrejme naucit
Studentov, resp. buducich novinarov spracovavat’ data, vytvarat obsah automatizovanym
spdsobom a overovat’ obsah (Gomez-Diego, 2022). Ukazuje sa, ze je pre nich dolezité ziskat
kompetencie, resp. zrucnosti vo vyuzivani Al technologii, ato spolu suz skor
spominanymi adekvatnymi poznatkami. Prave preto, Ze vyuzitie kazdej novej digitalnej
technologie mdze nasledne viest’ k transformacii existujiicich foriem a tradi¢nych novinéarskych
praktik, resp. ze vlastne vsetky vznikajuce digitadlne technologie preskupuji subor zrucnosti,
operdcii a zmyslania, na ktoré boli dovtedy zvyknuti novinari, aj Studenti s profesormi
zurnalistiky, ako potrebné sa ukazuje Skolenie kompetencii a zru¢nosti s neodmyslitelnym
ohl'adom vzdy na aktudlne medialne prostredie (Langton, et al. 2019), t. j. dnes osobitne s
technologiami Al. Na druhej strane, ako poukazuje aj Baranova s kolektivom, aj ked’ z
pragmatickych doévodov spoloc¢nosti spravodajskych médii hl'adaju kandidatov so solidnymi
technickymi zru¢nostami, etablovani digitalni novinari — reportéri, redaktori, producenti, sa
domnievaji, ze novi participanti redakcii, aj ked’ dobre vySkoleni v technologickych
zrucnostiach, st uz menej pripraveni, pokial’ ide o tradi¢né novinarske zru¢nosti, ako su vedenie
rozhovorov, kritické myslenie a pochopenie spravodajskej hodnoty (Baranova et al., 2022).
V tomto kontexte mozno skonStatovat, ze priprava novinarov vyZzaduje v perspektive do
budticna formovanie a posiliiovanie tradi¢nych, aj novych novinarskych zrucnosti a praktik.

Treba povedat, Zze aj dnes mozno badat’ staré napdtie medzi humanistickym a
technologickym pohl'adom v kontexte otdzky konStrukcie kurzov Zzurnalistiky, na ktoré
poukazuje aj Salgado Arzuaga. Savisi s napdtim medzi technickym vyucovanim a rozvojom
JemnejSich® zrucnosti, ako je kritické myslenie a vedenie rozhovorov. Potreby pre budicu
generdciu novinarov a stav sucasnej oblasti zurnalistiky aj podla neho poukazuju na
nevyhnutnost” kombinacie technickych zrucnosti suvisiacich s Al a kompetencii kritického
myslenia. V tomto kontexte spominany odbornik poukazuje v nadvdznosti na Pantsereva na
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hl'adanie istého odstupu od tradi¢nej humanistickej perspektivy v Zurnalistickej (mediélnej)
edukdcii, ktora prestava byt ¢isto humanitnou, pretoze sa v nej stdva nevyhnutnost'ou ziskat’
tiez subor technickych kompetencii. Malo by ist’ preto podl'a neho o navrhovanie kurzov, v
ktorych sa technické a socialne aspekty Al dopinaju.® Takyto pristup by v koneénom dosledku
budicim novinarom pomohol poznat' Al a spravne ju pouzivat, aj prispievat k vytvaraniu
nastrojov pohananych Al. V neposlednom rade tieZ zapojit’ sa do kritickej diskusie o lohe
technologii Al v spolo¢nosti (Salgado Arzuaga, 2022).

Ako poukazuje aj Beckett, technologie vratane Al moézu pomdct’ novinarom, avSak
nemalo by sa zabudnut’ na to, ze zurnalistika potrebuje 'udsky faktor (Beckett, 2020), pretoze
v nej existuju zakladné ulohy, ako je poCuvanie, reagovanie, vyjednavanie so zdrojmi a pod.,
ktoré Al nie je schopna vykonéavat’ (Gémez-Diago, 2022). Je nepravdepodobné, Ze by sa také
techniky ako empatia a kreativita zautomatizovali, alebo dokonca nahradili robotmi (Husnain
etal., 2024). V skuto¢nosti nikto neprisiel na spdsob, ako poslat’ ChatGPT do terénu, aby pokryl
katastrofu alebo uskutoénil Zivy rozhovor (Tunney et al., 2023). Skoly pre novinarov by teda
mali uCit’ 0. i. prave obmedzeniam nastrojov Al odkazujuc na to, kde je 'udsky dotyk stale
nenahraditelny (,Integrating Al in Journalism Education®, 2024). V tejto perspektive sa
odportca klast’ 'udské bytosti do centra socialno-technického diskurzu o Al v Zurnalistike
a v eduka¢nom kontexte priamo podporovat’ to, ¢o v nej mézu zvladat’ prave l'udia. Délezité su
vsak urcite aj v tomto kontexte skusenosti s technoldgiami. V edukécii v ramci kurzov by sa
teda Studentom malo poskytnit’ formovanie technickych zru¢nosti (stivisiacich s pocitacovym
programovanim, s Al), ktoré - prave z perspektivy spolocenskych a humanitnych vied - dokaze
zlepsit ich kritické zapojenie do vyuzivania novych technologii (Gémez-Diago, 2022).

Zurnalistické kurzy by mali byt navrhnuté tak, aby pomohli budicim novinarom
vyrovnat’ sa s prebiehajicim vyvojom, resp. implementaciou nastrojov Al (,,Integrating Al in
Journalism Education®, 2024), pricom by pedagdgovia mali zvazovat’ ako vytvorit’ kurzy alebo
programy, ktoré Skolia Studentov nielen v efektivnom vyuzivani generativnej Al, ale ucia aj o
hrozbach, ktoré so sebou prindsa, a to vratane zalezitosti tykajucich sa etiky (Tunney et al.,
2023). Ide oto, ze kazda inovacia nie je bez rizik a ddsledkov. S novou technologiou
prichadzaju nové prilezitosti, aj nové hrozby, resp. mnohé rizikd. Preto ako poukazuju napriklad
Tajuddin a Roslan, je potrebné pre novinarov robit’ tréning z hl'adiska pravnych, politickych,
fyzickych, psychologickych a kybernetickych rizik. S narastajucimi hrozbami by sa vSetkym
novinarom malo poskytnut’ primerané bezpecnostné skolenie (fyzické, psychologické, pravne,
digitalne), aby sa chranili pred rizikami (najmé pocas zhromazd’ovania sprav a poddvania sprav)
(Tajuddin & Roslan, 2020). Pri pouzivani Al sa objavuji samozrejme aj etické rizika a dilemy.
Etika a integrita patria pre novinarov v praxi k najdolezitejSim zasadam, ktoré ich sprevadzaju
kazdodennym zhromazd’ovanim sprav (,,Integrating AI in Journalism Education®, 2024).
Predstavujt teda vyznamné vyzvy pre edukaciu zurnalistiky v ramci jej kurzov. Pretoze by mali
novindri v praxi nie len tazit’ z vyhod Al, ale v nej aj splnit’ jej etické a profesiondlne vyzvy, je
nevyhnutné podl'a Husnaina s kolektivom, aby uz ako Studenti aplikovali, resp. ucili sa
aplikovat’ etiku tykajicu sa pouzivania jej nastrojov v zurnalistike (Husnain et al., 2024).

Ukazuje sa, ze hoci technicky pokrok, a naymé tvorba a Sirenie informécii pomocou
technologii vzdy prispievali k spolocenskému pokroku, zvySovali l'udskd schopnost’
spracovavat’ a uchovavat’ poznatky a napomahali rozvoju medidlneho priemyslu, dnes, ked’ sa
tieto technologie obzvlast rychlo rozvijaji, dochddza k prudkému poklesu moralneho
charakteru priemerného ¢loveka, v ktorom médid zohravaji dolezita tilohu (Baranova et al.,
2022). Je preto potrebné osobitne apelovat aj na formovanie mordlne uvazujuceho
a zodpovedného novinara, ktory bude skutoéne spliiat’ ciel’, resp. poslanie zurnalistiky. A preto
je potrebna aj lepsia kvalita samotnej pripravy novinrov na prax v tomto zmysle (Skorcova,

¢ Poznamka autorky: Moze prispiet’ vyucba Al pre Studentov Zurnalistiky pod zastitou informatiky, a to
s teoretickym ramcom socialneho formovania technologie (Salgado Arzuaga, 2022).
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2013). Nevyhnutne spolu s posillovanim odbornosti novinarov s teoretickym vedeckym
zakladom a s ohl'adom na nové digitadlne medialne prostredie s technologiami Al, ato aj
v etickej oblasti, malo by ist’ v rdmci kurzov zurnalistickej edukécie o kultivaciu ich mravne;j
integrity. V tejto perspektive vychova buduicich novindrov v cnosti sa javi ako jej vhodny, dobry
sposob’ (Chillon, 2016).

4 Zaver

Viaceri odbornici zastavaju a podporuju nazor, ze by mohlo by byt nebezpecné (a
zavadzajlice) hodnotit’ sucasntl Zurnalistiku len na zéklade jej novych digitalnych technologii,
ktoré ju determinuju a formuju. Sice presla mimoriadnou, mnohostrannou sériou zmien, no nie
su vSetky o technologii. Zmenil sa cely informacny ekosystém, no zmenila sa aj spolo¢nost’.
Technologie su v tomto kontexte stale len ¢ast'ou pribehu o buducnosti zurnalistiky. Ni¢ to vSak
nemeni na situacii, ze zostanu ako Strukturalna podpora pre spravodajské média, resp. buda
nad’alej kritickym katalyzatorom ich Strukturdlnych zmien a tomuto kontextu bude musiet
zurnalistika prispdsobit’ svoju kulturu aj obchodné modely (Miranda et al., 2021; Beckett,
2020). V tejto perspektive sa ukazuje do buducna ako nevyhnutné jej opatrné kombinovanie s
Al, resp. starostliva integracia Al do jej oblasti, a to takym spdsobom, aby sa maximalizovali
vyhody Al no zaroven sa aj rieSili rozne bariéry jej integracie a vyuZzivania vratane konkrétnych
obav novinarov (Husnain et al., 2024). V neposlednom rade tu ide o rézne rizika, ktoré¢ si
vyzaduji v ramci jej integracie a aplikacie o. 1. osobitne epistemické a etické uvahy.

V kontexte spominaného sa v perspektive do budicna ukazuje potreba a vyznam zmeny
zurnalistickej kultiry, ako aj samotnej Al gramotnosti novinarov. Cestou, ktord k nim moze
prispiet’, je edukacia s relevantnymi prvkami v jej obsahu. Vzhl'adom na hlboké transformacie
v medidlnom ekosystéme v stvislosti s Al je pritom dnes zrejma poziadavka jej radikalnejsej
zmeny, resp. celkovej rekonstrukcie. V novych podmienkach zurnalistiky digitalneho veku by
vSak samozrejme nemalo ist’ len o inovaciu v obsahu edukdcie novinarov, dolezité je aj
prehodnotenie a inovovanie jej stratégii a metodd, resp. sposobu vyucby. Ako poukazuje
napriklad aj Langton s kolektivom, pretoze sa medialne prostredie novinarov a Studentov
zurnalistiky dramaticky zmenilo, resp. sa meni, treba hl'adat’ tieto nové sposoby z viacerych
k nemu adekvatnych perspektiv (Langton et al., 2019).
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LEGISLATIVA A PRAVNE OTAZKY V OBLASTI UMELEJ
INTELIGENCIE V EUROPSKEJ UNII

LEGISLATION AND REGULATORY ISSUES IN THE AREA
OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN THE EUROPEAN
UNION

Viktor Hromada — Jan Visnovsky

Abstrakt:

Vyvoj umelej inteligencie (UI) vyrazne predbehol ukotvenie rieSenia pravnych otazok tejto problematiky v
legislative na Slovensku a v Eurdpskej nii. Legislativny proces ako aj snaha pracovnych skupin vytvorenych
organmi EU vyustili prijatim prvého komplexného navrhu reguldcie umelej inteligencie na svete, a to vo forme
priamo aplikovatelného pravneho aktu na tzemi &lenskych krajin EU vratane Slovenskej republiky. Akt
Eurépskej unie oumelej inteligencii sa stal prvou pravnou upravou na svete poskytujucou vyvojarom
a subjektom, ktoré¢ Ul vyuzivajl, jasné poziadavky a povinnosti tykajlice sa konkrétnych pouziti umelej
inteligencie vo verejnom a sukromnom sektore. Prispevok prinasa pohlad’ a odpoved’ na jednu zo zakladnych
pravnych otazok, a to autorstvo diela, ktoré vytvorila umela inteligencia. Cez kratky exkurz prijimanych
nezaviznych strategickych dokumentov a odporaiéani organov EU nam priblizuje platnti a G&inni legislativu EU
v oblasti umelej inteligencie. Zaroven sa zameriava na prijaté nariadenie o umelej inteligencii z pohladu
definicie zakladnych pravnych vztahov, kompetencii a institutov, ktoré upravuje.

KPucové slova:
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Abstract:

The development of Artificial Intelligence (AI) has significantly outpaced the anchoring of the solution of legal
issues of this issue in the legislation in Slovakia and the European Union. The legislative process as well as the
efforts of working groups established by EU bodies resulted in the adoption of the first comprehensive proposal
for Al regulation in the world, in the form of a directly applicable legal act on the territory of EU member states,
including the Slovak Republic. The EU Artificial Intelligence Act has become the world’s first legislation
providing developers and entities using Al with clear requirements and obligations regarding specific
applications of Al in the public and private sectors. This paper gives an insight and answer to one of the
fundamental legal questions, namely the authorship of a work created by artificial intelligence. Through a short
excursus of adopted non-binding strategic documents and recommendations of EU bodies, it brings us closer to
the current and effective EU legislation in the field of artificial intelligence. At the same time, it focuses on the
adopted Al regulation in terms of the definition of the basic legal relationships, competences and institutes it
regulates.
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1 Pravne otazky autorstva a legislativne akty Europskej unie v oblasti
umelej inteligencie

Rozvoj informac¢no-komunikaénych technologii koncom 20. a zaciatkom 21. storocia
vyrazne predbehol ukotvenie rieSenia pravnych otdzok najmi v oblasti umelej inteligencie
(UI) v legislative na Slovensku, ale tiez vramci EU (Kolafikova & Hordk, 2020).
VnutroStatna regulacia prava Ul na Slovensku prakticky nie je ana urcité pravne otazky
anajmé vztahy, ktoré v tejto oblasti vznikni, mézeme len ramcovo aplikovat’ niektoré
zakladné vSeobecné zavdzné pravne predpisy. Zakladnou pravnou otdzkou v oblasti UI,
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s ktorou sa Casto v praxi stretdvame, je otdzka, ¢i obrdzok, text, malba pripadne iné dielo je
povazované za autorské dielo a ¢i autorom je sama Ul (Veberova, 2024). Podl'a prislusnych
pravnych predpisov Slovenskej republiky, konkrétne zakona ¢. 185/2015 Z. z. Autorsky
zdkon v zneni neskorSich predpisov (dalej ,,AZ‘), na otdzku autorstva diela mdze byt
aplikovany vylu¢ne § 13 ods. 1 AZ v zneni ,,Autor je fyzicka osoba, ktora dielo vytvorila®
(Zakon ¢. 185/2015 Z. z. Autorsky zdkon, 2015, §13, ods. 1). Kedze je Slovensky pravny
poriadok harmonizovany s pravnym poriadkom EU, otizka autorstva prisudzovana len
fyzickej osobe a nie pravnickej osobe plati v celej EU (Smernica Eurépskeho parlamentu a
Rady (EU) 2019/790 zo 17. aprila 2019 o autorskom prdve a prévach sivisiacich s autorskym
pravom na digitalnom jednotnom trhu, 2019). Nemcova (2022) vo svojom prispevku ,,Umela
inteligencia ako autor vynalezu* upozornila na Uplne prvua registraciu patentu, kde bola ako
vynalezca zapisana Ul, teda in& osoba ako fyzicka. Stephen Thaler, vynélezca systému UI, do
patentovej prihlasky uviedol ako autora vynalezu Ul — Dabus a v rokoch 2018 a 2019 podal
prihlasky na 17 patentovych uradoch po celom svete, vratane EU, USA, Ciny, Japonska a
Indie. Prihlaska bola zamietnuta na kazdom urade, okrem Juhoafrického patentového tradu,
ten v roku 2021 patent zapisal a ako vynalezcu uviedol uvedeny systém UI. Ide teda o uplne
prvu registraciu autorstva na UL, av§ak mimo prava EU.

V Ceskej republike bol vydany rozsudok Mestského sudu v Prahe €. j. 10 C 13/2023-
16 zo dna 11. oktobra 2023, ktorym sa Zalobca podanou zalobou domahal stiahnutia obrazku
z webu, ktory vygeneroval s pomocou systému Ul, ato prostrednictvom programu DALL-E
(Rozsudek ¢. j. 13/2023 o odstranéni a zdrzeni se zdsahu do autorského prava, o urceni
autorstvi, 2023). Obrazok vygenerovany systémom UI umiestnil na web, kde si ho zalovany
stiahol a zverejnil na svojej webovej stranke, k Gomu Zalobca nedal suhlas. Zalobca sa
povazoval za autora obrdzku a zalobou podanou na Mestskom sude v Prahe sa domahal
stiahnutia obrazku z webovej stranky zalovaného, zdkazu Sirenia obrazku bez jeho suhlasu,
ato z dovodu neopravneného zasahu do jeho autorského diela. Mestsky sud v Prahe Zalobu
7alobcu zamietol a v odovodneni uviedol, e obrazok vytvoreny UI nespiia pojmové znaky
autorského diela podla § 2 zdkona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl (Zdkon ¢. 121/2000 Sb.
Autorsky zdkon, 2000).

Z odovodnenia sudu d’alej vyplyva, ze nejde o jedine¢ny vysledok tvorivej ¢innosti
fyzickej osoby — autora, zalobca sam dielo osobne nevytvoril. Dielo vzniklo za pomoci umele;j
inteligencie a podklad, respektive namet zalobcu, ktory poskytol pre vytvorenie diela, bol vo
forme myslienky, ktord sama o sebe nie je autorskym dielom. Dalej sud uviedol, Ze autorské
pravo prislicha vzdy konkrétnej fyzickej osobe a ked’Ze obrazok nevytvoril zalobca osobne,
ale bol vytvoreny umelou inteligenciou, nie je mozné, aby takéto dielo spadalo pod ochranu
autorského zdkona a nejde teda o autorské dielo. Zaverom sud konStatoval, Ze obrazok, ktory
je predmetom sporu, nie je autorskym dielom a uz vébec nie autorskym dielom Zalobcu.

EU vyraznejie reflektovala na nezastavitelny rozvoj UI az v poslednych rokoch, a to
prijatim viacerych nezavdznych strategickych dokumentov a odporac¢ani organov EU, ako
vychodiskovymi strategickymi dokumentami pre poloZenie zakladov eurdpskej legislativy pre
tuto oblast’. V roku 2018 v ramci Noriem obc¢ianskeho prava v oblasti robotiky (2017) bolo
prijaté Uznesenie Eurdpskeho parlamentu zo 16. februara 2017 s odporacaniami pre Komisiu
k normam obcianskeho prava v oblasti robotiky (2015/2103(INL) (d’alej ,,Uznesenie*), ktoré
reflektovalo na aktudlny stav vyskumu a vyvoja a definovalo potrebu stanovit’ vSeobecne
uznavanu definiciu robotov a UlI, ktord bude flexibilna a nebude prekazkou inovécie. O tom,
ze si Eurdpsky parlament uvedomoval nevyhnutnost’ prijatia ur¢itych pravidiel v oblasti Ul
najlepsie svedc¢ia samotné ivodné ustanovenia Uznesenia:

Ked’Ze od ¢ias Frankensteina od Mary Shelleyovej aZ po klasického Pygmaliona, cez

pribeh o prazskom Golemovi po robota od Karla Capka, ktory tento pojem zaviedol,
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ludia snivali o moznosti vytvorenia inteligentnych strojov, najcastejSie vo forme
androidov s l'udskymi vlastnost'ami; ked’ze teraz, ked’ l'udstvo stoji na prahu éry, ked’
Coraz sofistikovanejsie roboty, softvérové roboty (tzv. boty), androidi a d’alSie formy
umelej inteligencie su, zd4 sa, pripravené rozputat’ nova priemyselnt revoltciu, ktora
sa pravdepodobne dotkne vsetkych vrstiev spolocnosti, je nanajvys dolezité, aby
zdkonodarca zvazil jej pravne a etické dosledky a vplyvy bez toho, aby bola
obmedzena inovacia. (Normy obcianskeho prava v oblasti robotiky C 252/239, 2017,
., Uvod*, ods. 1-2)

V nadvéznosti na Uznesenie bolo prijaté Oznadmenie komisie Eurépskemu parlamentu,
Europskej rade, Europskemu hospodarskemu a socidlnemu vyboru a vyboru regiéonov Umelé
inteligencia pre Eurdpu (Eurdpska komisia, 2018) (d’alej aj ako ,,Oznamenie*) definujuce
pojem umelej inteligencie ako

systémy, ktoré vykazuju inteligentné spravanie tym, Ze analyzuja okolité prostredie a

podnikaji kroky — s istou mierou samostatnosti — na dosiahnutie konkrétnych cielov.

Systémy umelej inteligencie mézu byt zaloZzené vylucne na softvéri a pdsobit’ vo

virtudlnom svete (napr. hlasovi asistenti, softvér na analyzu fotografii, vyhl'adavace,

systémy rozpoznavania hlasu a tvare), ale umela inteligencia moze byt aj sucast'ou
hardvérovych zariadeni (napr. vyspelé roboty, autondmne vozidla, bezpilotné vzdusné

prostriedky alebo aplikacie internetu veci). (Europska komisia, 2018, p. 1)

Expertna skupina pre Ul zriadena EU priniesla nickol’ko odportdani a etickych
pokynov, ktoré Komisia prijala prostrednictvom tzv. ,,Bielej knihy o umelej inteligencii*
(Europska komisia, 2020). Zaklad Bielej knihy tvori politicky rdmec, postaveny na
partnerstve medzi sikromnym a verejnym sektorom s cielom mobilizacie vSetkych zdrojov
na dosiahnutie ,,ekosystému excelentnosti* a klI'i¢ové prvky buduceho regulacného rdmca pre
umelu inteligenciu v Eurdpe, ktory vytvori jedine¢ny ,,ekosystém dovery* (Eurdpska komisia,
2020).

Legislativny proces ako aj snaha pracovnych skupin vytvorenych organmi EU vyustil
prijatim prvého komplexného navrhu reguldcie umelej inteligencie na svete (PieStansky &
Michalovska, b.d.), a to vo forme priamo aplikovate'ného pravneho aktu na Gizemi Clenskych
krajin Eurdpskej EU vratane Slovenskej republiky. Akt o umelej inteligencii sa stal prvou
pravnou upravou na svete, poskytujucou vyvojarom a nasadzujucim subjektom UI jasné
poziadavky a povinnosti tykajuce sa konkrétnych pouziti umelej inteligencie vo verejnom
a sukromnou sektora.

2 Prva pravna regulacia umelej inteligencie v Europskej unii

Nariadenie EP a Rady ¢. 2024/1689 z 13. juna 2024 o umelej inteligencii (d’alej
,,Nariadenie*) nadobudlo ucinnost’ 1. augusta 2024 a clenské Staty maju povinnost’ zacat
implementovat’ z neho vyplyvajuce opatrenia do vnutroStatnych pravnych poriadkov od 1.
augusta 2026 (Nariadenie Eurdpskeho Parlamentu a Rady (EU) 2024/1689, 2024). Zlep$enie
fungovania vnutorného trhu stanovenim jednotného pravneho rdmca, uvadzanie do prevadzky
a pouzivanie systémov umelej inteligencie v EU v sulade s jej hodnotami spolu s podporou
zavadzania déveryhodnej umelej inteligencie je prioritnym ucelom prijatia tejto pravnej
regulacie. Akt naproti Oznameniu definuje systém Ul ako

strojovy systém, ktory je dizajnovany na prevadzku s réznymi Uroviiami

autonémnosti, ktory méze po nasadeni prejavovat’ adaptabilitu a ktory pre explicitné

alebo implicitné ciele odvodzuje zo vstupov, ktoré dostava, spOsob generovania
vystupov, ako st predpovede, obsah, odporic¢ania alebo rozhodnutia, ktoré moédzu
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ovplyvnit' fyzické alebo virtudlne prostredie. (Nariadenie Europskeho Parlamentu
a Rady (EU) 2024/1689, 2024, ,,Clanok 3, ods. 1)

Poskytovatelom systému Ul moéze byt akdkol'vek fyzickd alebo pravnicka osoba,
ktora vyvija, dala si vyvinat, uvadza alebo zavadza na trh systém UI alebo model UI pod
svojim vlastnym menom alebo ochrannou znamkou, ato bez ohladu na jeho odplatnost.
Pravna Giprava Nariadenia je zavizna pre vietkych poskytovatel'ov, ktori v EU uvadzaja na trh
Ul alebo uvadzaji na trh modely Ul na vSeobecné ucely, bez ohl'adu na to, ¢i tito
poskytovatelia sidlia alebo sa nachadzaj v EU, dovozcov a distribtorov systémov Ul,
vyrobcov vyrobkov, ktori uvadzaji na trh alebo do prevadzky systém UI spolu so svojim
vyrobkom a pod vlastnym menom alebo ochrannou znamkou, ich splnomocnencom mimo EU
a dotknuté osoby, ktoré sa nachadzaju v EU (dalej aj ako ,,subjekty*). Subjekty musia plne
reSpektovat’ harmonizované pravidla v oblasti uvadzania na trh, uvadzania do prevadzky a
pouZivania systémov UI, poziadavku transparentnosti pre uréité systémy v EU, pravidla
monitorovania trhu, dohl'adu nad trhom, spravy a riadenia a presadzovania vratane opatreni na
podporu inovacii (Clanok 1 a 2). Akt ustanovuje aj legalne vymedzenie tzv. ,,Zakazanych
praktik vyuZzivajicich UI“, ktoré zpohladu aj moznosti udelovania sankénych pokut
povaZzuje za najviac rizikové. Zakazané st napriklad Ul, ktoré obsahuju podprahové techniky
mimo vedomia osoby alebo ucelovo manipulativne alebo klamlivé techniky s cielom alebo
ucinkom podstatne narusit’ spravanie osoby alebo skupiny ako aj Ul vyuzivajuce ktortikol'vek
zo zranitel'nosti fyzickej osoby alebo osobitnej skupiny osdb z dovodu ich veku, zdravotného
postihnutia alebo osobitnej socialnej alebo ekonomickej situacie (Clanok 5).

Nariadenie ustanovuje pravidla klasifikacie vysokorizikovych systémov UlI, kde sa za
takyto systém povazuje kazdy, ktory je urCeny na pouzivanie ako bezpecnostny komponent
vyrobku, na ktory sa vztahuji harmonizaténé pravne predpisy EU a vyrobok, ktorého
bezpecnostnym komponentom je systém UI, alebo samotny systém Ul ako vyrobok a musi sa
podrobit’ posudeniu zhody tretou stranou s cielom uviest’” dany vyrobok na trh alebo do
prevadzky. Dalgie systémy patriace do kategorie ,,vysokorizikové“ su taxativne vymenované
v prilohe III Nariadenia aj ked’ Clanok 6 odsek 3 upravuje niektoré d’aliie podmienky, za
akych je mozné povazovat uvedené systémy za ,,bezpecné“. Najdeme tu napriklad systémy
dial’kovej biometrickej identifikacie, kritickej infrastruktury, vzdelavania a odbornej pripravy,
zamestnanosti, riadenia pracovnikov a pristupu k samostatnej zdrobkovej ¢innosti, pristupu k
zakladnym sukromnym sluzbam a zakladnym verejnym sluzbam a ddvkam a ich vyuzivanie,
vykonu spravodlivosti a demokratické procesy, migracie, presadzovanie prava, kontroly
hranic a d’alSie. Pokial’ ma systém tento privlastok, tak pre poskytovatel'ov vznikd povinnost’
zabezpecenia uplného stladu svojho vyrobku so vSetkymi uplatnitelnymi poziadavkami
podla uplatnitelnych harmonizaénych pravnych predpisov EU. Pred uvedenim
vysokorizikového systému Ul na trh alebo do prevadzky maju prevadzkovatelia povinnost’
vypracovat anasledne aktualizovat’ technicki dokumentaciu, a zdroven systém musi
obsahovat’ automatické zaznamenavanie udalosti pocas jeho Zivotnosti. Vysokorizikové
systétmy Ul musia byt dizajnované a vyvinuté tak, aby sa zabezpecila transparentnost’ a
poskytovanie informécii nasadzujicim subjektom, priCom nad ich Cinnostou musi byt
umozneny ludsky dohlad ,,Clovek — stroj* aurcitd wroven presnosti, spolahlivosti a
kybernetickej bezpecnosti a aby v tychto ohl'adoch fungovali konzistentne pocas celého
svojho Zivotného cyklu. V neposlednom rade musia mat’ poskytovatelia zavedeny systém
riadenia kvality, ich systém sa pred uvedenim na trh musi podrobit’ prisluSnému postupu
posudzovania zhody, a taktiez musia splnit’ d’al3ie registraéné povinnosti (Clanok 10 az 16).

Legislativei v Clanku 50 anasl. nariadenia reagovali aj na aktualne uz existujiice
systémy Ul zname tieZ ako deep fake, ChatGPT, Bard alebo iné. Ide najmé o tie systémy,
ktoré su urcené na priamu interakciu s fyzickymi osobami, pricom boli dizajnované a
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vyvinuté tak, Ze generujii synteticky zvukovy, obrazovy, video alebo textovy obsah. Tu
vznika povinnost’ poskytovatel’a systému zabezpecit’ vystup systému Ul oznaceny v strojovo
Citatelnom formate a zistitelny ako umelo vygenerovany alebo zmanipulovany, aby boli
dotknuté fyzické osoby informované o tom, Ze interaguji so systémom UI. Pochopitel'ne
existuju aj vynimky, a to napriklad pri systémoch UI urcenych na odhalovanie, prevenciu,
vySetrovanie alebo stihanie trestnych ¢inov.

V ramci exekutivy prichadza k zriadeniu Uradu pre umeld inteligenciu (dalej ,,Urad®)
a Europskej rady pre umeld inteligenciu (dalej ,, ERUI®) zloZenej z jedneho zastupcu za kazdy
¢lensky $tat na obdobie troch rokov, ktoré mozno raz obnovit. Clenovia Uradu maju pravo
zucCastiiovat’ sa na zasadnutiach ERUI spolu s d’alSimi expertami a subjektami z Clenskych
Statov, nemaju vSak hlasovacie pravo. Medzi nové kompetencie ERUI patri najméi
koordinacia medzi vnuatroStatnymi prisluSnymi organmi zodpovednymi za uplatiiovanie tohto
nariadenia a v spoluprdci a so suhlasom dotknutych organov dohladu nad trhom,
zhromazd’'ovanie technickych a regulacnych znalosti, prispievanie k harmonizécii
administrativnych postupov v ¢lenskych Statoch, na Ziadost Komisie alebo z vlastnej
iniciativy vydavat odporucania a pisomné stanoviskd ku vSetkym relevantnym zalezitostiam
tykajicim sa vykondvania tohto nariadenia a jeho konzistentného a ucinného uplatiovania
a d'alsie stanovené v Clanku 66 Nariadenia. Mimo Uradu a ERUI dochadza k zriadeniu
d’alSich poradnych organov, napriklad na poskytovanie technickych odbornych znalosti a
poradenstva ERUI a Komisie (Poradné férum) a na podporu cinnosti presadzovania
Nariadenia (Vedecky panel nezavislych expertov). Vsetky Clenské Staty musia zriadit’ novy
alebo urcit’ aspon jeden notifikujici organ a aspon jeden orgadn dohladu nad trhom na ucely
vykonu povinnosti ur¢enych nariadenim ako vnutrostatne prisluSné organy. Tieto organy, ako
aj ich reprezentanti, musia konat' nezavisle, nestranne a doverne. Kazdy clensky $tat musi
prvykrat informovat’ Komisiu do 2. augusta 2025 a potom ,,kazdé¢ dva roky podavat’ spravu o
stave finanénych a l'udskych zdrojov vnutroStatnych prisluSnych orgénov spolu s posudenim
ich primeranosti (Nariadenie Eurdpskeho Parlamentu a Rady (EU) 2024/1689, 2024,
,,Clanok 70, ods. 6).

VnutroStatne organy zriadené¢ alebo urcené na sledovanie dodrziavania a plnenia
povinnosti podl'a Nariadenia maji vysostni kompetenciu udelovat’ sankcie a iné opatrenia za
ucelom odstranenia protipravneho stavu sposobeného prevadzkovatel'mi systémov Ul. Tieto
organy majui povinnost' bezodkladne informovat” Komisiu o prijatych sankénych pravidlach
aich zmenéch. Sankcie mo6zu zahfniat' varovania a nepeflazné opatrenia a su uplatnitelné
v medziach prijatych Komisiou, pricom musia smerovat’ k zabezpe€eniu riadneho a uc¢inného
vykondvania Nariadenia. VysSka penaznych sankcii je urcend ich stropom, pri porusSeni tzv.
,,Zakazanych praktik vyuzivajicich UT“ (Clanok 5) az do vysky 35 000 000 eur, alebo ak je
péachatel'om podnik, az do vysky 7 % jeho celkového celosvetového ro¢ného obratu za
predchddzajici financny rok, podla toho, ktora suma je vySSia. Pri porusSeni jednej
z povinnosti ustanovenej v Clanku 99 ods. 4 sa pravne pokuty mozu vysplhat az do vysky 15
000 000 eur, alebo ak je pachatelom podnik, az do vysky 3 % jeho celkového celosvetového
rocného obratu za predchadzajuci finan¢ny rok, podla toho, ktora suma je vysSia. Spravnu
pokutu a to aZz do vySky 7 500 000 eur mdzu udelit’ vnuatroStatne organy za poskytnutie
nespravnych, neuplnych alebo zavadzajicich informacii v odpovedi na Ziadost' a ak je
pachatelom podnik, aZz do vySky 1 % jeho celkového celosvetového ro¢ného obratu za
predchadzajtici finanény rok, podla toho, ktord suma je vys§ia. Nariadenie v Clanku 100
a 101 ustanovuje aj d’alSie sankéné stropy ato pri udelovani spravnych pokut ukladané
institaciam, organom, tradom a agentiram EU a poskytovatelom modelov UI na vieobecné
ucely.

Nariadenie poskytuje dostato¢né prechodné obdobia pre systémy UI, ktoré uz existuju,
respektive budi uvedené na trh bezprostredne po prijati nariadenia. Systémy Ul zahrnujuce
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komponenty rozsiahlych informacnych systémov uvedenych na trh alebo do prevadzky pred
2. augustom 2027 musia byt uvedené do suladu s Nariadenim najneskorsie v lehote do 31.
decembra 2030. Na rozdiel od nich systémy UI ur¢ené na vSeobecné ucely, ktoré boli uvedené
na trh pred 2. augustom 2025, musia splnit’ povinnosti stanovené Nariadeni do 2. augusta
2027.

3 Zaver

Slovenska republika ako aj ostatné $taty EU na vnutrostatnej urovni neprijimali Ziadne
vSeobecné zavdzné pravne predpisy v oblasti UI, ktoré by komplexne definovali pouZzivanie
Ul na ich uzemi a v ich pravnom systéme (regulovali sa len niektoré pravne otdzky, instituty
ako napriklad v Slovenskej republike kybernetickd bezpecnost’ v zakone ¢. 69/2018 Z. z. o
kybernetickej bezpecnosti a o zmene a doplneni niektorych zakonov (2018) a podobne).

Aj ked existovali mnoh¢ nedorieSené pravne otazky v oblasti UI, vnuatroStatne organy
sa spoliehali na prijimané nezavizné strategické dokumenty a odporacania organov EU, ktoré
vytvorili zdkladné postulaty pri vzniku novej pravnej uprave Ul (Carter et al., 2022). Nova
pravna uprava EU v oblasti UL ato vo forme prijatého a t¢inného Nariadenia, tvori jednu
z prvych legislativ upravujucich celkovi problematiku UI, definicie pojmov, vyuzivania,
podmienok a povinnosti uvadzania UI na trh aZ po vytvorenie novych organov EU vratane
sustavy notifikacnych a vnutrostatnych organov disponujucimi viacerymi opravneniami
vratane tych sank¢énych. Na zaciatku prispevku sme sa zaoberali aj problematikou autorstva
pri vytvarani diela Ul Tieto pravne otdzky sa nad’alej spravuji autorskopravnymi predpismi
EU, ktoré maji uz jednotlivé ¢lenské §taty EU implementované vo svojich pravnych
poriadkoch. Nariadenie vo svojej uvodnej Casti dokonca ustanovuje, ze ,,vel'ké generativne
modely UI schopné generovat’ text, obrazky a iny obsah, predstavuji jedinecné inovacné
prilezitosti, ale aj vyzvy pre umelcov, autorov a inych tvorcov a pre sposob, akym sa ich
tvorivy obsah vytvara, distribuuje, pouziva a spotrebuva“ (Nariadenie Europskeho
Parlamentu a Rady (EU) 2024/1689, 2024, p. 27). Ak aj systém Ul vyuZiva na spracovanie
verejne dostupné udaje (obrazky, texty, iny obsah) od mnohych autorov, musi tak vzdy robit’
len tak, aby pouZitie obsahu chraneného autorskym pravom spiialo povolenie prislusného
nositel’a prav, pokial’ sa neuplatiiujii prislusné vynimky a obmedzenia autorského prava. Aj po
implementacii Nariadenia do vnatrodtatnych poriadkov ¢lenskych krajin EU budt vznikat
nové pravne otazky, ktoré bude nevyhnutné aj nad’alej riesit,, a to nie len na vnutrostatnej, ale
aj europskej trovni. Az aplikdcia prijatych noriem, pravna prax a rozhodnutia sudov vSetkych
inStancii mézu urcit’ d’alSie a nové pravne limity v oblasti UL

Podakovanie: Prispevok bol vypracovany vdaka financnej podpore poskytnutej Vedeckou
grantovou agenturou Ministerstva Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze SR a Slovenskej

akadémie vied (VEGA), vramci grantového projektu ¢. 1/0489/23 s nazvom ,, Inovativny
model monetizacie digitalnych hier v oblasti kreativneho priemyslu .
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VYUZITIE UMELEJ INTELIGENCIE VO VZDELAVANI:
TRANSFORMACIA JAZYKOVE")HO’ VYUCOVANIA
A DUDSKYCH INTERAKCII V ERE WEB 4.0

USING ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN EDUCATION:
TRANSFORMING LANGUAGE TEACHING AND HUMAN
INTERACTIONS IN THE WEB 4.0 ERA

Anna Hurajovd

Abstrakt:

Cielom predkladaného prispevku je popisat’ moznosti vyuzitia umelej inteligencie v jazykovom vzdelavani,
pricom analyzuje jej vyhody, ale aj vyzvy. Umela inteligencia predstavuje revolucny nastroj, ktory umoziuje
personalizaciu vzdelavacieho procesu, zlepSuje interaktivitu ucenia a podporuje adaptivne metddy vyucby
prisposobené individudlnym potrebam Studentov. Uskutocneny sekundarny vyskum vSak identifikuje aj
niektoré obmedzenia, ako su technologické naroky, potreba digitalnej gramotnosti a etické otazky tykajuce sa
ochrany udajov Studentov. V prispevku autorka diskutuje o synergii medzi tradicnymi metédami vzdeldvania a
technologiami umelej inteligencie, priCom zdoraznuje, Zze I'udsky faktor — vratane empatie a motivacie — je
nenahraditelny. Podstatna Cast’ prispevku je venovana typom umelej inteligencie, ktora sa vyuZziva v jazykovom
vzdelavani, ako je strojové uéenie, hlboké uéenie, chatboty a virtualni asistenti, personalizované, interaktivne
aimerzivne vzdelavanie. Zaver poukazuje na vyznam vytvarania inkluzivneho a eticky zodpovedného
vzdelavacieho prostredia, ktoré dokaze vyuzit' potencial umelej inteligencie na zlepSenie jazykového
vzdelavania. Tento pristup vyZzaduje prepojenie technologickych inovacii s tradiénymi hodnotami vzdelavania,
¢im sa dosiahne efektivna a vyvazena transformacia vzdelavacieho systému.

Kracové slova:
Etické zasady. Jazykové vzdelavanie. Komunikacia. Personalizované vzdelavanie. Umel4 inteligencia.

Abstract:

The presented paper aims to describe the possibilities of using artificial intelligence in language education while
analyzing its advantages and challenges. Artificial intelligence represents a revolutionary tool that enables the
personalization of the educational process, improves the interactivity of learning, and supports adaptive teaching
methods adapted to the individual needs of students. However, the secondary research carried out also identifies
some limitations, such as technological demands, the need for digital literacy, and ethical issues regarding the
protection of student data. In the paper, the author discusses the synergy between traditional education methods
and artificial intelligence technologies, emphasizing that the human factor — including empathy and motivation —
is irreplaceable. A substantial part of the paper is devoted to the types of artificial intelligence used in language
education, such as machine learning, deep learning, chatbots and virtual assistants, personalized, interactive, and
immersive learning. The conclusion points to the importance of creating an inclusive and ethically responsible
learning environment that can use the potential of artificial intelligence to improve language learning. This
approach requires linking technological innovations with traditional values of education, thus achieving an
effective and balanced transformation of the education system.

Key words:
Artificial Intelligence. Communication. Ethical Principles. Language Education. Personalized Learning.

1 Uvod

Umeléd inteligencia predstavuje pozoruhodny vysledok technologického pokroku
v poslednom desat’ro¢i, ktory sa snazi napodobnit’ a replikovat’ zlozité kognitivne procesy
l'udskej mysle. Tato prelomova technoldgia zahtiia r6zne techniky a metodologické postupy,
ktorych cielom je prepozicat’ strojom schopnost’ inteligentného myslenia. Virtualni asistenti
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ako Siri, Alexa ¢i Google Assistant vyuZzivaji umelt inteligenciu na pomoc pouzivatel'om pri
r6znych ¢innostiach, ako je napriklad nastavovanie budika, prehravanie hudby, telefonovanie
¢i konverzacia na rozne témy. Chat Generative Pre-trained Transformer (GPT) od spolo¢nosti
OpenAl doslova zasiahol akademicky svet arozpridil vaSnivé debaty o budicnosti
akademického vyskumu. Umeld inteligencia sa vyskytuje takmer vo vSetkych oblastiach
vratane vzdeldvania, zabavy, mediciny a zdravotnej starostlivosti, pol'nohospodarstva ¢i
robotiky. Je stastou réznych vyrobnych zariadeni, smart technoldgii v domécnostiach, je
pritomna v marketingu a marketingovej komunikacii, kde sa pouziva na vyhladdvanie
a zobrazovanie rekladm — skratka, nachddza sa vSade okolo nas (Kral'ovicova, 2023).

1.1 Umela inteligencia vo vzdelavani

V konkrétnom kontexte vyucby jazykov a komunikacie sa rychlo sa rozvijajuca
integracia umelej inteligencie do jazykového vzdelavania ukdzala ako téma vel'kého zdujmu,
ktora vyvolala oduSevnené debaty. Nejde len o systém, ktory je navrhnuty tak, aby porozumel
I'udskej re€i, ale je aj katalyzadtorom zavadzania ,,opacného* vzdeldvacieho pristupu do
vyucby jazykov, ¢im sa v konecnom vysledku zvysSuje efektivita Studentov a zlepsuju sa ich
kompetencie (Ali, 2020). Na jednej strane ponuka umeld inteligencia mnozstvo novych
vzdelavacich poznatkov, metodologickych pristupov a zdrojov, ktoré poskytuju pedagdgom
inovativne nastroje na zlepSenie vysledkov jazykového vzdeldvania, no na strane druhej moze
pre nich predstavovat’ velku prekazku, ktord naruSa tradi¢né pedagogické paradigmy a tiez
mdze vyvolavat’ obavy tykajuce sa opodstatnenosti a uc¢innosti I'udského vyucovania (Yang,
2024). Viaceri vyskumnici si kladi otdzku, ¢i a v akom casovom horizonte moéze umela
inteligencia nahradit’ T'udskych uditelov (Chan & Tsi, 2023). Edwards a Cheok (2018)
popisuji svoj koncept nezavislych robotickych ucitelov, priCom zdoraziiuji minimalne
schopnosti, ktoré¢ sa od takychto osobnosti vyzaduja, pokial ide o osobnost’ ucitela,
vyucovanie ¢i socidlnu interakciu. Na zéklade tychto aspektov dokonca popisujli svoj projekt
na navrh robotického ucitel'a. Na druhej strane Chan a Tsi (2024) vo vysledkoch svojho
vyskumu, ktory uskutocnili medzi univerzitnymi Studentmi a uciteI'mi, uvadzaja, ze vicSina
ucastnikov tvrdila, Ze na rozdiel od umelej inteligencie, I'udski uditelia disponuju jedine¢nymi
vlastnost'ami vratane kritického myslenia a emdcii. Ich zistenia d’alej potvrdzuju ddlezitost
socidlno-emocionalnych kompetencii rozvijanych prace prostrednictvom l'udskych interakeii,
ktoré technologie umelej inteligencie v sti€asnosti nedokazu replikovat’. Potencial nastrojov
umelej inteligencie vo formalnom vzdelavani skimali aj Vrabec a Zubkova (2023).

Obrovsky potencidl umelej inteligencie vSak prindsa aj viaceré vyzvy, ako si obavy
suvisiace s ochranou sukromia pouZzivatelov, ¢i problémy suvisiace s bezpecnostou
informacii (Woo & Choi, 2021). Nespravne vykonané opatrenia na ochranu sukromia mézu
pre pouzivatelov znamenat vystavenie riziku Uniku tudajov a zneuzitia ich osobnych
informdcii. Bez spolahlivych opatreni na ochranu sikromia sa moéZe stat, ze ich udaje
ukradnu hackeri, ktori ich nasledne predaju tretim strandm na marketingové ucely bez ich
suhlasu. Ochrana Studentov pocas celého procesu ucenia sa pomocou nastrojov umelej
inteligencie zahfiia dodrziavanie prislusnych zékonov, predpisov a etickych noriem, ktoré
chrania ich udaje. Je potrebné zaviest’ spol'ahlivé zasady ochrany stikromia, ktoré budu presne
urcovat’, ako sa budu udaje Studentov zhromazd’ovat’, pouzivat’ a uchovavat’. Okrem toho by
sa sprava udajov o Studentoch mala pravidelne monitorovat’ a kontrolovat’ (Yang, 2024).

Celik et al. (2022) zosumarizovali hlavné oblasti, ktoré¢ pre ucitel'ov predstavuji vyzvy
pri pouzivani umelej inteligencie. Medzi hlavné problémy, ktoré ucitelia v tejto suvislosti
uvadzaju, patria nasledujice okruhy: obmedzena spolahlivost’ algoritmov UI — algoritmy Ul
nie su dostato¢ne spol'ahlivé a neposkytuju uzitoéné informacie pre ucitelov; obmedzena
technickd kapacita UI — umel4 inteligencia nemusi byt schopna spracovat’ Specifické funkcie
ako napriklad grafiku alebo obrazky; technicka infrastruktira pre vyucCovanie zaloZené na
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umelej inteligencii je v Skoldch obmedzena; nepouZitel'nost’ systému umelej inteligencie na
viacero nastaveni — systému umelej inteligencie nedokéze fungovat’ vo viacerych ucebnych
prostrediach; nedostato¢na efektivita umelej inteligencie pri posudzovani a hodnoteni
pisomnych vystupov Studentov — UI nedokédze spravne vyhodnotit’ Struktiru a obsah textu,
logiku a koherentnost’ obsahu; nedostato¢né technologické znalosti a zru€nosti ucitelov pri
pouzivani umelej inteligencie na vyucovani; nedostatoény zaujem ucitelov o umela
inteligenciu — ucitelia ju mézu vnimat ako nezaujimavl, ¢i dokonca obtazujicu pri
vyucovani; pomald spidtna vdzba zo strany umelej inteligencie, ktora moze trvat’ dlhsie, ako je
ziaduce; a obmedzena adaptivna spétnd vizba zo strany UI urcena Specificky pre kazdého
Studenta — umeld inteligencia nemusi poskytovat komplexnu adaptivnu a personalizovant
spatnu vdzbu. Potencial metéd umelej inteligencie vo vzdelavani je vSak viditeI'ny nielen vo
vzdelavani, ale aj v sprave vzdeldvacich institacii a v praci ucitelov (Chen et al., 2020).
Zubkova (2024) sa zaoberd aj otdzkou multitaskingu v ére umelej inteligencie.

1.2 Umela inteligencia a komunikacia

V poslednych rokoch umela inteligencia, ktord v tomto kontexte popisujeme ako
pocitatové systémy, ktoré zahfniaju algoritmy, metdédy strojového ucenia, spracovanie
prirodzeného jazyka a in€ techniky, ktoré pracuji v mene jednotlivca (Hancock et al., 2020),
zohrava Coraz vicsiu ulohu v tom, ako l'udia medzi sebou komunikujia. Je nepochybné, ze
sme vstapili do éry tzv. komunikdcie pomocou umelej inteligencie (Al-mediated
communication), v ktorej je medziludskd komunikacia nielenze sprostredkovana
technologiou, ale je aj optimalizovand, rozSirovana alebo dokonca generovana umelou
inteligenciou. Ked’ pozerdme na komunikéciu z pohl'adu ré6znych semiotickych prostriedkov,
dostdvame sa za hranice verbdlneho jazyka, ¢im pripisujeme vacsi vyznam fyzickym
pohybom a materidlnym objektom. Technologické nastroje a sluzby vytvaraji Coraz vicsi
priestor na pouzivanie jazyka, a teda aj na ucenie sa druhého jazyka. V sucasnosti je jazyk
Casto sprostredkovany cez digitidlne siete, pricom samotné komunika¢né média vyrazne
formuju sposob komunikécie. Online komunikacia sa Coraz viac opiera o multimodalnost’,
kde sa text kombinuje s obrazkami a zvukom takmer na kazdej platforme a vo vSetkych
forméch jej pouzivania. Rozvoj umelej inteligencie a neustale prichadzajiice nové digitalne
zariadenia prinaSaju eSte SirSie moznosti a potencial. Zaroven sa mobilné zariadenia, najma
smartfony, stali nevyhnutnymi ,,kognitivnymi néstrojmi, ktoré zohravaja klicova ulohu v
nasich komunikaénych praktikach.

2 Metodika

Hlavnym cielom predkladaného prispevku je ukézat a predstavit moznosti umelej
inteligencie pri jej vyuZiti v akademickom prostredi, konkrétne vo vyucbe cudzich jazykov.
Vzhl'adom na vyS$Sie spominané aspekty vyuzivania umelej inteligencie v l'udskych
interakciach v jazykovom vyucovani riesi Studia nasledujuce vyskumné otazky:

1. Ktoré typy umelej inteligencie (UI) sa daju vyuzit’ pri uceni sa cudzich jazykov?

2. Akymi sposobmi zlepSuje umeld inteligencia (UI) vyucbu cudzich jazykov a ako meni
I'udské interakcie v ére Web 4.0?

3. Akymi etickymi zédsadami sa riadi umela inteligencia (UI) vo vzdeldvani?

V predkladanej $tadii vyuZivame tzv. sekundarny vyskum, v ktorom sa opierame
o skiimanie a analyzu zdrojov, ako st publikované akademické Stadie a onlinové zdroje
(kniZnice a akademické platformy), s cielom ziskat’ relevantné informacie pre konkrétny ciel’
vyskumu. Takto koncipovany vyskum nam poskytol pristup k Sirokej Skéale zdrojov, ¢o nam



MARKETING & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIA

zaroven umoznilo tieto zdroje analyzovat’, syntetizovat’ a porovnavat. Podl'a Snydera (2019)
tento vyskum pozostdva z niekol’kych zdkladnych krokov, ktorymi su navrhnutie prehladu,
jeho uskutocnenie prostrednictvom Studia zdrojov, analyza, syntéza a komparacia ziskanych
informdcii, a samotné napisanie Stadie. Na vyhladdvanie zdrojov sa vypracuje cielend
stratégia vyhl'adavania, ktord zahfiia relevantné pojmy a kritériad vyhl'adavania. Na analyzu
ziskanych dat sme uplatnili metodu obsahovej analyzy, ktora uz dlhé obdobie predstavuje
»standardni metdédu pedagogického vyskumu zamerani na vyhodnotenie a interpretaciu
obsahu textov* (Gavora, 2015, p. 345).

3 Vysledky

3.1 Typy umelej inteligencie vyuZivanej pri uceni sa jazykov

Ucenie sa cudzich jazykov zahfna cielavedomu snahu o pochopenie a zvladnutie
nového jazyka, ato Casto prostrednictvom formalneho inStitucionalizovaného vzdeldvania
a overenych metodd osvojovania si cudzieho jazyka. Tento pristup vyzaduje pedagogov, ktori
Studentov priamo vedu a zadavaju inStrukcie zalozené na pravidlach. Vo vSeobecnosti ucenie
sa jazyka ponuka mnozstvo vyhod pre uciacich sa vratane podpory mozgového
a kognitivneho rozvoja, Ci zlepSenie pamaiti a kreativity. Napriek tomu je osvojovanie si
jazyka Casovo naro¢né. Umeld inteligencia, nast’astie, priniesla revolaciu v uceni sa jazykov,
vdaka ¢omu sa ucenie modze stat’ efektivnejSie a zaujimavejSie. NizSie uvadzame typy
nastrojov umelej inteligencie, ktoré sa najCastejSie pouzivaju pri uceni sa jazykov.

3.1.1 Strojové ucenie

V oblasti vzdelavania sa strojové ucenie moze pouzit’ na vytvaranie personalizovanych
ucebnych planov pre Studentov na zédklade ich individudlneho vykonu a preferencii. Systém
moze napriklad identifikovat’ vzory vo vykone Studentov a odporucit’ im konkrétne cvicenia
alebo materialy na zlepSenie ich slabych stranok. Ako ilustra¢ny priklad mozno uviest’ Stadiu,
ktorti publikovali Buenafio-Fernandez et al. (2019) a v ktorej sa strojové ucenie pouzilo na
predpovedanie zavereénych znamok Studentov ekvadorskej univerzity na zdklade ich
historickych vysledkov a zoskupenia Studentov s podobnymi vzorcami Studijnych vysledkov
podobnym spdsobom. Nasledne sa na zaklade identifikovanych vzorov vybral najvhodnejsi
algoritmus ucenia pod dohladom. Vysledkom takéhoto vyskumu bolo schvélenie zmien
vedenim univerzity a zlepSenie znamok a Studijnych vysledkov Studentov, ako aj znizenie
miery absencie Studentov na konci kazdého semestra.

3.1.2 Hlboké ucenie

V kontexte vzdeldvania sa hlboké ucenie (angl. deep learning) moze pouzit’ napriklad
na analyzu zvukovych zdznamov pocas vyu€ovania s cielom identifikovat’ vzory a efektivne
urcit’ potreby a zdujmy Studentov. Ako priklad mozno uviest’ vyskum, ktory uskutoc¢nili Asif
et al. (2021) a ktora opisuje vyvoj modelu pomocou hlbokych neurénovych sieti na
klasifikaciu arabskych kratkych samohldsok vo vzdeldvani. Vysledny model dosiahol pri
testovani presnost’ viac ako 95 % pri identifikacii presnej vyslovnosti arabskej abecedy. Tento
vyskum méze mat’ vyznam pre vyvoj aplikacii zameranych na vyucbu arab¢iny a na pomoc
Studentom pri precvicovani vyslovnosti aj v pripade, Ze ucitel nie je k dispozicii.

3.1.3 Chatboty a virtualni asistenti

Aplikacie na spracovanie prirodzeného jazyka (Natural language processing — NLP)
mdézu pomoct’ vytvorit’ interaktivne vzdeldvacie prostredie, v ktorom mozu Studenti
komunikovat’ s chatbotmi alebo virtudlnymi tatormi podl'a svojich potrieb. Prikladom néhrady
priamej interakcie medzi Studentmi a titormi je Stidia, ktorti uskuto¢nili Murad et al. (2019) a
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ktora sa zameriava na vytvorenie chatbotov s pristupom spracovania prirodzené¢ho jazyka.
Model pomaha podporovat’ 24-hodinové online vzdelavanie a poskytovat’ rychle odpovede na
otazky Studentov. Vysledky ukézali, ze systém chatbotov vytvoreny na zaklade aplikacie na
spracovanie prirodzeného jazyka je efektivny pre interaktivne ucenie aje mozné ho
integrovat’ do réznych kurzov. Zabudovany chatbotovy systém uchovava kompletnu historiu
konverzacii so Studentmi, ¢o umoznuje vyuzit' tieto udaje pre dalSich Studentov ako
doplnkovy $tudijny material.

3.2 Vyhody umelej inteligencie pri vyucbe jazykov a transformacia Pudskych interakcii
Pokusy o modernizaciu jazykového vzdelavania sice prebiehaji uz roky, ich vplyv vSak
aj nad’alej zostdva obmedzeny. Potencial Ul spociva v jej schopnosti personalizovat’ digitalnu
vyucbu jazykov, ¢im sa znizuje ¢as, vydavky a problémy Studentov. NiZSie popisujeme
konkrétne oblasti, v ktorych mdze umela inteligencia vyrazne zlepsit’ ucenie sa jazykov.

3.2.1 Zlepsenie personalizovaného vzdeldvania

Jednym z prinosov umelej inteligencie vo vyucovani je moznost’ identifikovat’ u¢ebné
Styly a preferencie kazdého Studenta. Takto je mozné navrhnit’ personalizovany ucebny plan,
ktory ucinnejSie zohladiiuje individudlne potreby Studentov. Umeld inteligencia moéze
ucitelom pomadahat’ aj pri podpore rozhodovania a praci zalozenej na udajoch. Analyzou
udajov o vykone a pokroku Ziakov je mozné generovat informdcie, ktoré mézu ucitelom
pomodct’ pri rozhodovani o potrebnych zasahoch a tpravach vyucby. Umelej inteligencii,
samozrejme, nechyba schopnost’ poskytovat’ spdtnu védzbu a pracovat’ so Studentmi vcas a
priamo. Tato okamzitd spitnd vdzba je dolezitym nastrojom pri rozvijani zrucnosti a
odstranovani nedostatkov. Takato interakcia moze byt eSte osobnejSia a Ucinnejsia. V
kone¢nom doésledku sa to moze premietnut’ do zvySenia celkovej kvality ucenia a zdujmu
Studentov o vlastny pokrok.

3.2.2 Poskytovanie interaktivneho vzdelavania

Interaktivne ucenie kladie déraz na spolupracu a timovu pracu a ponuka prakticky a
realny pristup k vzdelavaniu. Tento pristup nielenze prinasa pocit satisfakcie z ucenia, ale
zvysuje aj moznosti zdielania, spolupréace a trvalej motivacie. Omar et al. (2020) uvadzaju, ze
interaktivne jazykové vzdelavacie aktivity vyznamne zlepSili reCové zrucnosti uciacich sa
tym, ze kultivovanim priaznivého ucebného prostredia, posiliovanim motivacie
a ulahcovanim autentickych rozhovorov podporili schopnost’ sebavzdelavania a sebadoveru
Studentov. Ako je spomenuté vysSie, umela inteligencia sa vyuziva v réznych formach, ako su
chatboty, virtudlni jazykovi thtori, aplikdcie na wucenie jazykov a online kurzy,
prostrednictvom ktorych poskytuje uciacim sa spétnu vézbu a poradenstvo v realnom case,
ktoré presne simuluje interakciu s I'udskymi ucitelmi. Vdaka tymto aplikaciam riadenym
umelou inteligenciou mdézu Studenti rozvijat’ cely rad jazykovych zru¢nosti od ovladania
gramatiky, trénovania vyslovnosti, cez Citanie, pocuvanie az po prezentacné zrucnosti.
Taktiez im poskytuje viac prilezitosti na vzajomnt spolupracu s rovesnikmi a ucitel'mi, o je
silny motivacny faktor pre ndcvik rozpravania v cudzom jazyku a ¢o v kone¢nom dosledku
vedie k efektivnejsim vysledkom ucenia (Zou et al., 2023).

3.2.3 Sledovanie priebezného pokroku a spravovanie idajov

Umelt inteligenciu je mozné vyuzivat' aj ako ndastroj na analyzu prebiehajiceho
vzdelavania, ktory poskytuje cennii podporu ulitelom tym, Ze im umoZziuje monitorovat
pokrok ich Studentov, identifikovat’ oblasti na zlepSenie a dynamicky prisposobovat’ obsah
svojich kurzov. Spolo¢nost’ ExamSoft vyuzila umelt inteligenciu s cielom vylepSit’ softvér na
vykonavanie skuaSok. Technologia umelej inteligencie ma totiz potencidl zmenit' proces
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sku$ania, ¢im sa tento proces stane bezpecnejSim, efektivnej$im a spolahlivejSim. SkuSobny
softvér spolocnosti ExamSoft vylepSeny o umelu inteligenciu zavadza niekol'ko kl'aicovych
funkcii, ktoré st prinosom pre pedagoégov aj Studentov. Platforma vyuziva algoritmy umelej
inteligencie na bezpecné vykonavanie skiiSok, priCom zist'uje akékol'vek podozrivé spravanie
pocas online skusok. Softvér ponuka aj d’alSie vyhody, ako je automatické zndmkovanie
a spitna vizba, dokdze rychlo a presne vyhodnotit’ pisomné odpovede a poskytnut’ okamzita
spatna viazbu Studentom (Amin, 2023).

V oblasti spravovania tdajov mdze umela inteligencia priniest mnozstvo vyhod, ktoré
dokazu vyrazne zefektivnit’ cely proces vzdeldvania. Jednou z nich je rychlejSie vykonavanie
administrativnych loh, ktoré zaberaji ucitelom vel'a ¢asu. Umelu inteligenciu je mozné
poverit’ hodnotenim skuSok a poskytovanim spétnej védzby, ¢o umozni ucitelom viac sa
sustredit’ na samotné vyu¢ovanie a rozvoj $tudentov. Dal$ou vyhodou, ako uZ bolo spomenuté
vysSie, je moznost identifikovat’ Styly ucenia a preferencie kazdého zo Studentov. Takto
mozno navrhnit’ personalizovany ucebny plan, ktory efektivnejSie zohl'adiiuje individualne
potreby Studentov. Umeld inteligencia méze ucitel'om pomahat’ aj pri podpore rozhodovania a
praci zaloZenej na tidajoch. Analyzou tidajov o vykone a pokroku Ziakov je mozné generovat’
informadcie, ktoré¢ mézu ucitelom pomoct’ pri rozhodovani o potrebnych zasahoch a tpravach

vyucby.

3.2.4 Poskytovanie imerzivneho vzdelavania

Viaceré systémy podporované umelou inteligenciou vyuzivaju technoldgiu rozsirene;j
reality a virtudlnej reality s cielom vytvorit’ imerzivne vzdelavacie prostredia. Tieto imerzivne
aktivity uspesne simulujii scendre z redlneho Zivota a poméhaju Studentom hlbsie porozumiet
jazyku. RozSirena realita a virtudlna realita poskytuju interaktivne a putavé vzdelavacie
prostredia, ktoré Studentov zaujmu a zlepSia uchovavanie vedomosti. Lan (2020) rozdel'uje
rozne aplikdcie virtudlnej reality pre jazykové vzdeldvanie na zdklade ich pedagogického
ucelu do priblizne piatich kategérii: vizudlne zazitky, zébava, socidlne siet'ovanie,
manipulécie asimulacie, atvorba. Ako priklady uvadza masivne multiplayerové online
rolové hry (MMORPG), vzdelavanie zalozené ma hrach (angl. game-based learning),
virtudlne miesta ako kaviarenn (napr. vTime), GCast’ na virtudlnych Sportovych eventoch
prostrednictvom vlastnych avatarov (napr. RecRoom), skiimanie neznamych prostredi (napr.
Second Life), navsteva simulovanych prostredi vo virtualnej realite (napr. navsteva sudnej
siene, simulovanie skutocnej ustnej prezentdcie ¢i pracovného pohovoru), manipulacia
s objektmi, ktoré st v redlnom Zivote tazko dosiahnutel'né (napr. prostredia Jadeite Cabbage,
Second Life), ¢i vytvaranie vlastnych objektov a kontextov prostrednictvom ndastrojov
virtudlnej reality (napr. Omni-Immersion Vision, Minecraft Realms, Tilt Brush, Google
Blocks, and Tinkercad) (Lan, 2020). Rozpoznéavanie tvére a reci, rozSirend realita a virtudlna
realita, virtudlne laboratoria a d’alSie technoldgie prispievaji k vytvaraniu modernych a
interaktivnych vzdelavacich prostredi, ktoré podporuju zazitkové ucenie a umoziuju
Studentom sktimat’ zlozité koncepty prostrednictvom praktickych sktisenosti najmé pri
simulacii Cinnosti, v ktorych sa Studenti nemézu efektivne vzdelavat' v redlnom prostredi
(Huraj et al., 2023).

3.3 Etické zasady, ktorymi sa riadi umela inteligencia vo vzdelavani

Rychly rozvoj technologie umelej inteligencie prinaSa okrem novych prileZitosti aj
vyzvy. Aby sa zabezpecilo jej zodpovedné pouzivanie, musi dodrziavat’ etické zasady, ktoré
zabrania tomu, aby prekro€ila rozumné hranice. Podl'a Nguyena et al. (2023) predstavuju
etické zasady umelej inteligencie vo vzdeldavani stibor kli¢ovych principov a usmerneni,
ktoré sliizia na navrhovanie, zavadzanie a rozvoj technoldgii umelej inteligencie v rdmci
vzdelavacieho prostredia. Ich hlavnym cielom je zabezpecit, aby tieto technologie boli v
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stlade so spolocenskymi hodnotami a kladli doéraz na dobro vSetkych zucastnenych stran, ako
su ucitelia, Studenti, rodicia, tvorcovia umelej inteligencie a politicki Cinitelia. Etické zasady,
ktorymi sa riadi umeld inteligencia vo vzdelavani, boli odvodené na zaklade analyzy
prislusnych etickych smernic a sprav z medzinarodnych organizacii, ako su UNESCO,
OECD, Eurdpska komisia a Europsky parlament. Navrhuju, aby sa etickd umela inteligencia
vo vzdeldvani zaoberala siedmimi kritickymi aspektmi: riadenie a sprava, transparentnost’ a
zodpovednost’, udrzatel'nost’ a proporcionalita, sukromie, bezpecnost’ a ochranu, inkluzivnost’
a umela inteligencia vo vzdeldvani zamerana na ¢loveka. Adams et al. (2023) pridavaji d’alsie
etické principy, ako je transparentnost, spravodlivost a férovost, neubliZovanie,
zodpovednost’, ochrana osobnych udajov, prospesné konanie, sloboda a autondmia,
pedagogickd primeranost, prava Studentov, gramotnost’ v oblasti umelej inteligencie a pohoda
ucitela.

Z dbdvodu rozsiahleho zberu a analyzy osobnych udajov sa ako zasadny problém
ukazuje ochrana sukromia. Tieto rizikd, ktoré umeld inteligencia prinasa, sa tazko rieSia iba
cez individualne rozhodovanie, ale potrebné budu aj d’alSie sposoby ochrany (Cardona et al.,
2023). PoruSovanie stikromia sa vyskytuje hlavne vtedy, ked’ l'udia odhal'uji nadmerné
mnozstvo osobnych informacii online. Mozu sa vyskytnut' etické obavy, ako napriklad
pouzivanie rozpoznavania tvare alebo sledovania dochadzky bez suhlasu. Budovanie dovery
si vyzaduje dobre informovany sthlas a zachovanie dovernosti. Okrem toho sa musia otazky
tykajlice sa spravy udajov, ukladania a prav na pristupnost’ riesit’ po zbere udajov (Akgun &
Greenhow, 2021).

Dodrziavanie spominanych etickych zdsad pri pouzivani umelej inteligencie vo
vzdeldvani zabezpe¢i zodpovedny dohlad nad procesom vyucby, transparentnost’ a etické
pouzivanie nastrojov umelej inteligencie, azaroven vyvazuju autondémiu so vzajomnou
spolupracou. Tieto zasady su teda pre vyuzitie potencidlu umelej inteligencie vo vzdelavani
v prospech Studentov aj ucitel'ov nevyhnutné.

4 Diskusia

V nadvéznosti na hlavny ciel’ a stanovené vyskumné otdzky sme zistili, Ze vyuzivanie
umelej inteligencie v jazykovom vzdeldvani prindSa vyznamné vyhody, ako je
personalizované vzdeldvanie, interaktivne ucenie a efektivne sledovanie pokroku Studentov.
Napriek tymto vyhoddm ostdva zavedenie umelej inteligencie do vyucby vyzvou, ktora si
vyZzaduje zohl'adnenie niekol’kych aspektov.

Okrem identifikécie oblasti jazykového vzdeldvania, v ktorych je mozné technologie
umelej inteligencie aplikovat, sme popisali aj problémy a vyzvy, ktoré to so sebou prinasa.
Jednym z hlavnych problémov je nedostatocna technicka infraStruktura a obmedzené
technologické zrucnosti ucitelov. Ak ma byt vyuzitie umelej inteligencie efektivne, je
potrebné zabezpecit' vhodné technické podmienky, vratane softvéru a hardvéru, a zaroven
poskytovat’ Skolenia pre pedagdégov. Na prekonanie tejto prekazky je nevyhnutné zvysit
investicie do technologického rozvoja §kol a rozsirovat’ pristup ku kvalitnym vzdeldvacim
nastrojom zaloZzenym na technologiach umelej inteligencie.

Dal$ou otazkou je potreba ochrany stiikromia a bezpe¢nosti udajov §tudentov. Ako je
uvedené vysSie, nedostatky v tejto oblasti mézu mat’ vazne dosledky, vratane rizika Uniku
udajov alebo ich zneuzitia. Na minimalizaciu tychto rizik je potrebné zaviest’ robustné zasady
ochrany udajov, ktoré budt zodpovedat’ pravnym predpisom a etickym Standardom.

Diskusia o moznostiach umelej inteligencie nahradit’ l'udskych ucitelov prinaSa
kontrastné nazory. Aj ked’ umeld inteligencia moze zefektivnit’ urcité aspekty vzdelavania,
vyskumy potvrdzuj, ze l'udski ucitelia disponuji nenahraditel'nymi schopnost’ami, ako je
kritické myslenie, emociondlna inteligencia a schopnost vytvdrat’ motivujuce ucebné
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prostredie. Preto je idedlnym rieSenim kombinécia umelej inteligencie a 'udského pristupu,
ktora dokéaze vyuzit silné stranky obidvoch moznosti a vyvazit ich.

Potencial umelej inteligencie spociva nielen v jej schopnosti zlepsit' ucenie, ale aj v
transformécii medziludskej komunikacie. Moderné technoldgie umoziuji multimodalne a
dynamické formy interakcie, ktoré sii mimoriadne uzitocné najmi pri vyucbe jazykov.
Zaroven vSak nastol'uju otdzky o etickych a spolocenskych dopadoch, ktoré je potrebné
dokladne preskumat’.

5 Zhrnutie

V predkladanom c¢lanku sme sa zamerali na moZnosti vyuzitia technoldgie umelej
inteligencie vo vzdeldvani, konkrétne vo vyucbe cudzich jazykov. Predstavili sme nielen
konkrétne moznosti a prinosy, ale aj vyzvy a problémy, ktoré tento inovativny pristup prinasa.
Skuto¢na hodnota umelej inteligencie vo vzdelavani vSak spociva v tom, ze by nemala len
pasivne automaticky ucit' Studentov na pocitaCoch. Mala by byt skor prostriedkom na
otvorenie novych moznosti vyu¢ovania a ucenia sa, ktoré by inak bolo t'azké dosiahnut’. Tieto
pristupy moézu byt vyzvou pre tradiéné pedagogické metddy alebo pomdct’ ucitelom stat’ sa
efektivnejSimi. Umeld inteligencia vo vzdeldvani mdéze byt ndstrojom, ktory ucitelom
pomdze prispdsobit’ vyucbu na zaklade potrieb jednotlivych Studentov a vytvorit’ stimulujice
a interaktivne vzdelavacie prostredie, ktoré zohl'adiiuje jedinecné aspekty socidlneho ucenia a
vedenia. Umeld inteligencia vo vzdelavani tak nenahradza ucitelov, ale podporuje ich a
umoziuje im efektivnejSie dosahovat’ vzdelavacie ciele.

Poduakovanie: Prispevok vznikol v ramci projektu podporovaného Kulturnou a edukacnou
grantovou agenturou Ministerstva Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze Slovenskej republiky
(KEGA) ¢ 025UCM-4/2023 s nazvom ,,Rizika a prilezitosti (online) vzdeldvania v case
technologickej interferencie .
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DETSKA ROZHLASOVA TVORBA NA SLOVENSKU

RADIO PRODUCTION FOR CHILDREN IN SLOVAKIA

Lubica Jandckova — Klaudia Zdkova

Abstrakt:

Rozhlasové produkcia pre deti na Slovensku zohrava ddleziti ulohu v oblasti vzdelavania, kultirneho rozvoja a
zabavy pre mladych posluchacov, ktori su azda ti najvnimavejsi a najkritickejs$i recipienti médii. Rozhlasova
tvorba pre deti je vyznamnou sucast’ou potreby vzdelavat prostrednictvom médii. Na relativne malom medialnom
trhu v prostredi Slovenskej republiky sa vSak nevyraba tol'ko rozhlasovych relacii, kol’ko by sme potrebovali,
vyznamnym konkurentom rozhlasovému vysielaniu su televizne stanice zamerané na deti, video tvorba
publikovana na réznych platformach, ktoru tvoria atraktivnejSie, farebnejSie aj vizualnejSie zobrazené videa na
roznu tému, pripadne piesne spracované na popularno-naucné témy. V priestore rozhlasu sa vSak stale vyskytuja
aj programy tvorené pre deti, ¢i uz ide o zahranicia alebo Slovensko. Tato §tadia sa zaoberd prave formatmi
tvorenymi slovenskou verejnopravnou sluzbou pre deti, ktord je produkovana s cielom publikacie pre
rozhlasovych detskych posluchacov. Cielom je zmapovat aktualnu situaciu, ako aj poukdzat' na pozitiva
a negativa v ramci tvorby pre tychto recipientov. TaktieZ navrhuje odporucania pre prax, ktoré by mohli viest’
ku skvalitneniu vyrabaného obsahu pre deti v prostredi rozhlasového vysielania.

Kricové slova:
Medialna vychova. Rozhlas. Rozhlasové vysielanie. Tvorba pre deti. Vzdelavanie.

Abstract:

Radio production for children in Slovakia plays an important role in education, cultural development and
entertainment for young listeners, who are perhaps the most receptive and critical recipients of media. Radio
production for children is an important part of the need to educate through the media. However, in the relatively
small media market in the Slovak environment, there are not as many radio programmes produced as we would
need; an important competitor to radio broadcasting are television stations aimed at children, video productions
published on various platforms, which consist of more attractive, colourful and visually displayed videos on
various topics, or songs elaborated on popular and educational themes. However, in the radio space, there are still
programmes produced for children, whether they are from abroad or Slovakia. This study deals specifically with
the formats produced by the Slovak public service for children, which is produced with the aim of publishing for
radio children listeners. The aim is to map the current situation, as well as to point out the positives and negatives
within the production for these recipients. It also proposes recommendations for practice that could lead to an
improvement in the quality of content produced for children in the radio broadcasting environment.

Key words:
Creation for Children. Education. Media Education. Radio. Radio Broadcasting.

1 Uvod

Rozhlasova tvorba sa §iri prostrednictvom zvuku a zvykne sa hovorit’, ze rozhlasové
vysielanie je prijemnym spolo¢nikom posluchacstva. Je tomu tak preto, Ze sa nam ¢i uz
z malych rozhlasovych ,,skriniek* alebo zo smartfonov, pripadne inych zariadeni prihovaraju
I'udia — zivé bytosti. Hovoria o svojich, pripadne nasich zazitkoch problémoch ¢i skisenostiach,
a preto citime z rozhlasového vysielania ,,Cclovencinu®. Rozhlasové vysielanie je vyznamnym
faktorom aj pri vychove deti. Zvedavost' je u nich prirodzena a ovplyviiuje to, Ze tiZia
objavovat’ nové sféry a su fascinované novymi vecami, do ktorych moze patrit’ aj sféra rozhlasu
(Chudinova & Lehoczka, 2005). No vieme, ze zaujat’ detského posluchaca nie je jednoduché
auz vobec nie vdobe rychlych kratkych videi, videoklipoch plnych pestrych farieb
a zaujimavych kostymov. Do popredia taktiez vstupujii nové technolégie v podobe umelej
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inteligencie, ktoré do zvukovej produkcie prindsaju mnohé vyhody ale aj nastrahy (Visvader &
Proner, 2024). Ako ich teda zaujat’ rozhlasom?

Jenca (2013) tvrdi, ze najCastejSie poCuvame rozhlas pri vykonavani inej ¢innosti.
Typické je to najma pri rannom vysielani, ked’ rozhlasové stanice poctiva najviac posluchacov.
Mame moznost’ poc¢uvat’ rozhlas pri vykonavani inych prac, ¢o je pre vel'ké mnozstvo I'udi
vyhodou, ale zaroven to méze byt aj nevyhoda. Vdaka rozhlasu mame vol'nost, ale ked’ sa
nedokdzeme dostatocne sustredit, tak moze prist k nepochopeniu alebo nezachyteniu
informdacie. M6zeme sa zamysliet’ nad det'mi, ktoré sa zvyknl zaujimat’ o rozhlasové programy.
Jenca (2013) pripomina, Ze ked’ niekedy robime dve veci naraz, tak nie vzdy to méZe mat’ na
nas pozitivny dopad. Niekedy by sme mali skusit’ sustredit’ sa iba na jednu vec. V tomto pripade
je tou jednou vecou pocuvanie rozhlasovych programov. Najma deti dokazu venovat’ pozornost’
iba jednej veci. VacSinou to musi byt’ taka vec, o ktora javia zaujem. Vieme vyjadrit’ nazor, ze
deti st schopné venovat’ pozornost’ iba jednej z tychto ¢innosti s vy$Sou intenzitou a zameranim
na jej kvalitu.

V roku 2023 uplynulo 97 rokov od zaciatku pravidelného vysielania slovenského
rozhlasu. Toto vysielanie sme poznali pod znackou ,,Radiojournal®“. Rozhlas je médium, ktoré
v Ceskoslovensku vzniklo v roku 1923, ale stale nestraca na kvalite aj napriek tomu, Ze uz
existuju noveé formy médii. Pod tymito formami rozumieme napriklad televiziu alebo internet
(Lehoczka, 2011). Rozhlasové vysielanie moze rozsirit obzory aj detom, pretoze existuje
mnozstvo rozhlasovych programov pre deti. S touto témou tzko suvisi aj medialna gramotnost’.
Medialna gramotnost’ deti predstavuje subor sposobilosti, ktoré dokazu deti vykonavat’, ked’ sa
stretnt s ur¢itymi médiami. Deti by sa mali snazit’ pochopit’ medidlne obsahy. Niektoré prvky
moZu posobit’ pozitivne, a naopak niektoré negativne na osobnost’ ¢loveka, skupiny, ¢i
spolocnosti. Taktiez by sa deti mali ucit’ kriticky mysliet uz od raného veku (Petranova &
Vrabec, 2015). Pre deti je dolezité byt medialne pasivny. Deti sa zvyknu ucit’ od svojich rodi¢ov
a ked po€uju nieco, ¢o ich zaujima, tak vac¢Sinou chcu vediet’ viac k danej téme. V dneSnej dobe
sa niektoré deti vyznaju v technoldgiach viac, ako dospeli. Ked’ maju kompetencie na to, aby
si samé pustili rozpravku, mézeme skonStatovat’, ze onedlho si budu vediet’ ndjst’ aj rozhlasovy
program, ktory ich bude zaujimat’. Deti by sa mali naucit’ chdpat’ medialne obsahy, pretoze
moze nastat’ situdcia, Ze si nieCo vysvetlia negativne a mohlo by to mat’ na nich negativny
dopad. Musime im dévat’ do pozornosti, Ze by nemali verit’ vSetkému, ¢o budu v zivote vidiet
alebo pocut’. Nie vsetko je také, ako sa na prvy pohl'ad zda. Medialna gramotnost’ sa ned4 naucit’
hned’, ale ked’ to bude v centre zdujmu, tak sa s tym bude dat’ pracovat’ (Petranova & Vrabec,
2015). Vicsinou st ich medidlnymi mentormi rodicia.

1.1 Tvorba rozhlasovych programov pre deti v slovenskom a ¢eskom rozhlase

Detska rozhlasova tvorba ma na Slovensku dlhodobu tradiciu. Z pociatku existoval
Ceskoslovensky rozhlas, ktory vznikol 18. méja 1923. Jeden z prvych délezitych a epickych
utvarov bola rozpravka, ktora reprezentovala literatiru v rozhlase, ked’ze v tom ¢ase bolo malo
literatiiry v rozhlase. Literarne texty sa stali sucastou rozneho vysielania, ale predovsetkym
literarno-dramatického. Bratislava sa inSpirovala skusenost’ami z prazského stidia, neskor sa k
nej pridali aj KoSice. Od zaciatkov vysielania tvorivi pracovnici zaradili do vysielania Citanie
rozpravok a babkové hry. Neskor sa snazili priniest’ technicky naro¢nejsie podoby (Regrutova,
2014).

Na rozhlasovu tvorbu pre deti bezpochyby neposobia iba ekonomické faktory. V tejto
problematike maju vyznamnu rolu objektivne vlastnosti rozhlasovej komunikacie, ktorym sa
tvorcovia programu potrebuji prisposobit’. Za ciel si musia stanovit, Ze oslovia ciel'ova
skupinu recipientov (Marsik, 1995).

Existuje niekol’ko Specifik v rozhlasovej komunikacii, ktoré je dolezité zohladnit’ pri
tvorbe detskych rozhlasovych programov. Medzi tieto Specifika mézeme zaradit' napriklad
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jednostranné spojenie medzi redaktorom a detskym posluchacom. V priebehu vysielania nema
recipient moznost’ reagovat’ na redaktora. Nemdze sa ho opytat’ ziadne otazky, pokial nebolo v
jeho kompetencii porozumiet’” vSetkému, c¢o redaktor hovori. Interaktivita ucastnikov
rozhlasového vysielania a ich posluchaCov sa postupne zvySuje (Marsik, 1995).

90. roky 20. storoCia boli pre rozhlasovlii cesku rozhlasovu tvorbu vyznamné.
Znovuobjavili stratent slobodu slova a priniesli nové suikromné rozhlasové a televizne stanice.
Zo zaciatku nebolo rozhlasové vysielanie zamerané aj na detskych recipientov, ale zameriavalo
sa skor na dospelych posluchacov. Neskor zacali stanice Ceského rozhlasu tvorit’ atraktivny
obsah aj pre detskych recipientov a pripravovali pre nich bohaty program. Pre rozhlas nastala
nova situécia, na ktort nebol pripraveny. Rozhlas nezodpovedal uritym detskym potrebam,
traveniu volného casu a ani aktudlnym vzdeldvacim trendom. Postupom casu sa detské
vysielanie dostalo do okruhu zaujmov detskych recipientov. NavySe rozhlas nedokazal zachytit’
novy vyvoj v technoldgiach, ani nové internetové portaly, ktoré boli uréené detom. Taktiez
nedokdzal vzdorovat’ réznorodej konkurencii. Smer, ktorym sa rozhlas pre deti vydaval sa
musel zmenit’. Generalny riaditel’ Ceského rozhlasu v roku 2011 Peter Duhan uréil ako hlavnu
prioritu tvorbu kvalitného programu pre deti (Rozanek, 2013).

Rozhlasové tvorba ma na Slovensku a v Ceskej republike podobnu tradiciu. Zatial’, o
sa slovensky rozhlas in$piroval od prazského $tudia, tak Cesky rozhlas tvrdi, Ze na rozhlasovu
tvorbu pre deti nepdsobia iba finanéné prostriedky. Podl'a nasho nazoru Cesky rozhlas chce
zaujat’ postoj, Ze existuju dolezitejSie veci, ktoré st potrebné na detsku rozhlasovu tvorbu, ako
su financie. Medzi negativa rozhlasu mozeme povazovat’ jednostrannost’ komunikacného toku.
Ked’ diet'a nieComu nebude rozumiet’ spravne, tak sa nemdze redaktora ni¢ opytat, ked’ze tu
existuje jednostranna komunikacia. V 90. rokoch 20. storocia sa udiali dolezité¢ udalosti
tykajuce sa rozhlasu. Ked’ Cesky rozhlas zahéjil vysielanie, tak v fiom neboli zainteresované
deti. Vysielat’ pre deti sa zacalo az neskor. Problémom vSak bolo, Ze moderatori a redaktori
nevedeli uspokojit’ nové detské potreby a nezodpovedali trendom vo vzdelavani a vyucbe.

1.2 Rozhlasova tvorba pre deti na Slovensku

Hodnotenie stucasnej slovenskej rozhlasovej tvorby pre detskych a dospievajacich
recipientov, v porovnani s televiznym vysielanim vyzerd ovel'a optimistickejSie. V rozhlase
existuje vyssi pocet roznych zanrov. V tychto zdnroch ma svoje zastipenie rozpravkova hra,
ktora modze byt napriklad Pudové, zvieracia alebo mytologicko-dobrodruzna. Dalej v
rozhlasovom vysielani mdzeme ndjst’ fantasy, ktoré sa d& povaZovat' aj ako ndhrada
dobrodruznej hry. Stucast'ou je aj rozhlasova hra pre mladez, ktora odpoveda na aktudlne otazky
sucasnych tinedzerov. Pozname napriklad hru Mna kedy’s, ktord bola ocenend. V roku 2010
Slovensky rozhlas uviedol viac ako 200 rozpravkovych premiér a v septembri 2010 sa zacalo
internetové vysielanie, aj deviaty okruh pomenovany Radio Junior, ktoré vysiela 24-hodin
denne rozne programy pre najmladsich recipientov. V tychto programov ide prevazne o reprizy.
Mobzu sa tu vyskytovat’ rozpravkové hry, monologické rozpravky, pesnicky pre deti alebo aj
naucné programy (Regrutova, 2014).

Na Slovensku méme vel'mi vel'ké mnoZstvo rozhlasovych programov pre deti. Ked’ to
porovname s televiznym vysielanim, tak rozhlasové vysielanie mdze vyzerat doveryhodnejsie.
Ked to mozZeme zhrnit,, tak v rozhlasovom vysielani moZeme najst’ rozne typy Zanrov. Tie
najcastejsie su rozpravkove hry a fantasy (Regrutova, 2014).

Niektori detski recipienti inklinuju viac k rozhlasovému vysielaniu a niektori menej. V
dneSnej dobe uz existuje aj radio pre deti, ktoré nesie nazov Radio Junior a patri pod
verejnopravnu STVR — Slovenska televizia a rozhlas'. V Radiu Junior vysielaju programy pre
deti, ale nevyhodou tohto radia je, ze vo vacSine pripadov ide o reprizy (Regrutova, 2014).

! Poznamka autoriek: V Case realizacie vyskumu posobilo Radio Junior pod znac¢kou verejnopravnej RTVS —
Rozhlasu a televizie Slovenska.
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Verejnopravny rozhlas ma Siroku $kéalu rozhlasovych programov pre deti. Medzi radia,
ktoré vysielaji rozhlasové programy pre deti patria napriklad Radio Junior, Radio Devin alebo
Radio Regina (,,Radia“, b.d.).

Na Slovensku je Radio Junior digitdlna programova sluzba Slovenského rozhlasu, ktora
je urend pre najmladsich recipientov. Tento okruh Slovenského rozhlasu zacal vysielat’ 2.
septembra 2010. Radio Junior vysiela denne 24 hodin a sedem dni v tyzdni. Radio Junior je
mozné pocuvat’ cez webovil portal, ktory patri RTVS?, cez mobilna aplikéaciu alebo cez satelit.
Vysielanie je zaradené aj do verejnopravneho multiplexu DVB-T. Je mozné si ho naladit’ aj cez
rozhlasovy prijimac. V Radiu Junior vysielaji vSetky dostupné Zanre pre detskych posluchacov.
Medzi tieto zanre mdzeme zaradit’ rozpravkové hry, povesti, kratke rozpravky, Citania na
pokrac¢ovanie, dobrodruzné hry, zivotopisné hry, muzikaly a programy pre deti. NajCastejSie su
vysielané autorské rozpravky slovenskych a zahrani¢nych autorov, 'udové rozpravky a povesti
zo Slovenska a z celého sveta. Programy, ktoré su urené pre deti sa Casto venuju hudbe,
literatare a publicistike. Hovorené slovo je dopiiané hudbou pre deti (,,Co je Radio Junior?*,
2013). Radio Junior vysiela predovsSetkym rozpravky. Niektoré maju jeden diel, iné su
spracované na pokracovanie. Dalej vysiela napriklad rozpravkové hry. Podobne, ako Radio
Regina, Radio Junior uvadza rozhlasovy program s nazvom Co by bolo, keby...? (2024). V
Radiu Junior vysielaja Spravy Radia Junior v dvoch vydaniach tyzdenne. Prvé od utorka do
Stvrtka a druhé od piatka do pondelka (,,Novinky zo sveta deti!*, 2024).

Radio Devin ma vo svojom programe Citanie na pokracovanie. Je to séria stretnuti so
zaujimavymi titulmi domadcej, aj svetovej aktudlnej literarnej scény, obohateny o reprizové
navraty k literarnym staliciam. V spolupraci s autormi uverejiuju diela paralelne s ich kniznym
publikovanim alebo dokonca v predstihu. Vysiela sa kazdy pracovny deil v tyZdni od 6:00 hod.
do 6:30 hod. a 13:00 hod. do 14:00 hod., 18:30 hod. do 19:00 hod. a 22:30 hod. do 23:00 hod.
(,,Citanie na pokradovanie — RD%, b.d.). Dalej vysiela rozhlasovy program pre deti Rannicek.
Rannicek je rozhlasovy program so stcasnou tvorbou pre deti. Pre potreby vysielania existuje
prilezitost’ zapojit' kreativitu autorov. Autori piSu pribehy so zacielenim na detského
posluchaca. V reprizovych programoch je moznost’ stretnutia s tymi najlepSimi autormi v rdmci
rozhlasového archivu, so zameranim na 50. vyroc¢ie vzniku Radia Devin. Vysiela sa kazdy
pracovny deni od 7:04 do 7:14 hod. (,,Rannic¢ek*, 2024).

Radio Regina tvori programy pre deti, ktoré sa nazyvaji Rozhlasové leporelo, Radio
Regina detom a Co by bolo, keby...? (2024). Rozhlasové leporelo je relacia pre detského
posluchaca, ktord je zamerand na formovanie myslenia a tvorivosti, pohotovych detskych
reakcii a komunika¢nych schopnosti. Rozhlasové leporelo sa vysiela v sobotu a pocas prazdnin
sa relacia nevysiela vobec (,,Rozhlasové leporelo®, 2018). Rddio Regina detom v ramci
programu uvadza, ze pre zdravy vyvin diet'ata je ddlezité prijatie a uznanie reality, jednoduché
vnimanie toho, ¢o je a nasledné vyrovnanie sa so skutocnost'ou. Tu zohrava dolezitii ulohu
rozpravka. Tradi€né rozpravky neukazuju svet vzdy v pozitivnom svetle. Rozpravky ucia deti,
ze sa mozu stat’ rézne zivotné katastrofy. Detsky poslucha¢ vie, ze rozpravany pribeh je
pravdivy, a to preto, Ze sa v rozpravke spoznava. Ako hrdina z rozpravky, aj diet’a citi ziarlivost,
pozné nespravodlivost, pozna pocit podriadenosti, pocituje aj d’alSie nalady ako su hnev,
zavist, tuzby, radost, pobavenie. Rozpravky moédzu vychovévat, ukazovat' na pozitivne
priklady, podporovat predstavivost’ a fantdziu. Radio Regina preto pontka na svojich
frekvenciach priestor i detskému posluchacovi. Kazdy podvecer o 18:00 hod. je to kratka
rozpravka, ktora nesie ndzov Dobru noc, deti! V piatok o 17:30 hod. Radio Regina ponuka na
striedanie relacie Panpuloni, Knizky macky Abecedy a Bola raz jedna povest na Regine. Kazdu
nedel’u o 8:00 hod. sa vysiela vel'ka rozhlasova rozpravka.

2 Poznamka autoriek: V Case realizacie vyskumu posobilo Radio Junior pod zna¢kou verejnopravnej RTVS —
Rozhlasu a televizie Slovenska, a teda aj doména je www.rtvs.sk, dnes patri pod STVR — Slovensku televiziu
a rozhlas.
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Co by bolo, keby...? je relacia, ktora je uréend detom, ktorym nie je cudzia zvedavost.
Relécia do urcitej miery moze zaujat’ aj dospelych posluchacov. Program sa venuje témam z
oblasti historie, biologie, kultary, spolo¢nosti alebo inym fenoménom, o ktorych sa oplati
hovorit. Rozhovory s odbornikmi na dant oblast dopliiaju rozhovory s detmi, otazky deti,
ankety, ukazky z literatiry alebo z rozhlasového archivu. Vysiela sa v nedel'u o 17:05-18:00
hod. a strieda sa s relaciou Na viastné nohy (2023).

V ramci tejto vedeckej Stadie sme vybrali 3 radid, ktoré prispésobuju vysielanie aj
detom. Medzi tieto radid patri Radio Devin, Radio Junior a Radio Regina. V Radiu Junior
vysielaju predovSetkym rozpravky. Radio Devin vysiela programy pre deti, ktoré nest nazov
Rannicek alebo Citanie na pokracovanie. V Radiu Regina Zapad st to rozhlasové programy
pre deti, medzi ktoré patri Rddio Regina detom a Co by bolo, keby...? Naopak do Radia Regina
Vychod mdéZeme zaradit’ relaciu Rozhlasové leporelo.

2 Metodika

Predkladanou S§tidiou mame ambiciu zmapovat' rozhlasovu tvorbu zameranu na
najmensSich posluchacov, ako aj definovat’ pozitiva a negativa v tejto oblasti v kontexte
Slovenskej republiky. Vyskumny material st slovenské rozhlasové programy, ktoré sa
zameriavajui na detskych recipientov. Medzi radid, ktoré st ur€ené pre deti moZzeme zaradit’
predovsetkym verejnopravne Radio Junior, v ktorom kvalitativne analyzujeme rozhlasové
programy Co by bolo, keby sme stretli Skriatka?, Spravy Rddia Junior a Lakiho mestecko. V
Rédiu Regina analyzujeme programy Rozhlasové leporelo, Panpuloni a Bola raz jedna povest.
Spominané programy sme analyzovali v prvej kapitole tejto Stadie. Z kazdého rozhlasového
programu analyzujeme jednu ¢ast’, a to v obdobi marec-april 2024. Zameriavame sa na pozitiva
a negativa detskej rozhlasovej tvorby. V ramci tejto Stidie sme formulovali nasledujice
vyskumné otazky:

VOI: Aky charakter maju rozhlasové programy pre deti?

VO2: Aké postavy su obsiahnuté v skumanych programoch?

VO3: Ktore kreativne a edukacné prvky obsahuje detskad rozhlasova tvorba?
VO4: Aké pozitiva a negativa obsahuju rozhlasové programy pre deti?

3 Vysledky

V ramci analyzy sa zameriavame na konkrétnejSie programy, ktoré st objektom nasSho
skimania. Radio Junior vysiela programy pre deti pocas celého vysielania. Nevysiela ani jeden
program, ktory by bol uréeny vyhradne pre dospelych recipientov. Rddio Regina ma vo
vysielani 7 programov pre deti. Medzi tieto programy patria Rozhlasové leporelo, Co by bolo,
keby...? astihrnné oznacenie pre programy pre deti Radio Regina detom, pod ktoré patria
programy Dobru noc, deti!, Panpuloni, Knizky macky Abecedy, Bola raz jedna povest na
Regine a velka rozhlasova rozpravka. Radio Devin vysiela 2 programy pre deti. Medzi tieto
programy zarad’ujeme detské ranné spravy, ktoré sa nazyvaji Rannicek a Citanie rozpravok,
ktoré sa vysiela pod nazvom Citanie na pokracovanie.

3.1 Programy Radia Junior

Z Tabulky 1, v ktorej sa nachadza analyza rozhlasovych programov Radia Junior
mozeme usudit’, Ze program, ktory je pre najmladSich recipientov je Lakiho mestecko. Pre
najstarsie deti je program Co by bolo, keby sme stretli skriatka? Kazdy z uvedenych programov
ma rozne pozitiva a negativa. Vo vSetkych analyzovanych programoch najdeme viac pozitiv,
ako negativ. Faktom je, Ze pri rozhlasovom programe Sprdvy Rddia Junior sa dizka programu
moZe povazovat' za pozitivum, aj negativum. ZalezZi na subjektivnom nazore. Kazdy rozhlasovy
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program obsahuje urcité edukacné prvky. Najmenej edukacny je rozhlasovy program Lakiho
mestecko, pretoze z pribehu plynt iba ponaucenia. Rozhlasovy program bol odvysielany iba
raz, 24. decembra 2023. Lakiho mestecko je mozné najst v rozhlasovom archive. Kazdy
z analyzovanych programov pre deti obsahuje nieCo, ¢im zaujmua detskych posluchacov.
V rozhlasovom programe Co by bolo, keby sme stretli Skriatka? st to rozpravky a hudba,
v rozhlasovom programe Spravy Radia Junior st to podujatia a workshopy a v rozhlasovej hre
Lakiho mestecko to je pribeh, ktory je rozpravany vo forme rozpravky. V kazdom programe
figuruje rozli¢ny pocet 0sdb. V Spravach Radia Junior su to iba dvaja l'udia, ¢o je adekvatne
k dizke programu. Najviac 'udi vystupuje v rozhlasovej hre Lakiho mestecko, ked’ze pribeh ma
vel'a hrdinov. Figuruje tu 11 T'udi. Niektoré z programov su viac kreativne, niektoré mene;j.
Kreativitu deti najviac rozvija rozhlasovy program Sprdvy Radia Junior, ktory nie je kreativny
samostatne, ale pozyva deti na rézne workshopy. Program Co by bolo, keby sme stretli Skriatka?
rozvija kreativitu tak, Ze deti si mozu nakreslit’ vlastného Skriatka podl'a svojich predstav
a idedlov. Najmenej kreativny je program Lakiho mestecko, pretoze nerozvija kreativitu deti
samostatne. Jedina ¢innost’, ktord moZze viest’ ku kreativite je, ze v rozhlasovej hre Laki a Hf
vytvaraju rozne veci z papiera. Niektoré deti mozu mat’ zaujem o vytvaranie veci z papiera.

Na zaklade analyzovanych programov mozeme posudit’, Ze najkvalitnejSie spracovany
rozhlasovy program je Lakiho mestecko (,,Vypocujte si historicky prvi rozhlasovi hru Radia
Junior!*, 2023), pretoze zo vSetkych analyzovanych programov obsahuje najviac pozitiv a je
uréeny pre mladsie deti. Medzi pozitiva zarad'ujeme predovsetkym hercov, ktori dabuju
postavy. Majii dobré vyjadrovanie a interpretaciu. Dal$im pozitivom je hudba v pozadi, ktora
ktori program putavej$im pre deti. Medzi negativa zarad’ujeme hodinova dizku programu
a obdobie, v ktorom sa dej odohrava. Z rozpravky plynie par ponauceni, ako napriklad, ze
najdené veci treba vratit'. Program moéze zaujat’ viac deti, ked’ze dej je prezentovany vo forme
rozpravky. Program neobsahuje takmer Zziadne kreativne prvky. Jediny kreativny prvok
v programe je vytvaranie veci z papiera.

Tabul’ka 1: Analyza rozhlasovych programov pre deti v Radio Junior

Nazov rozhlasového Co by bolo, keby...? Spravy Radia Junior Lakiho mestecko
programu
Vek deti 5 — 10 rokov 4 — 10 rokov 3 — 5 rokov
.. , DiZka, informécie, Herci, prezentacia,
Pozitiva Hudba, rozpravky podujatia hlas, hudba
, Malo informacii, . . f .
Negativa strasidelnd hudba Dlzka, ziadne deti Dlzka, ¢as deju
Vzdelavanie Dejepis, mytologia Poduj atla: wprkshopy, Ponaucenia
noveé piesne
Putavost’ Ano Ano Ao, Vo forme
rozpravky
11 postav vratane
zvierat (pes, holub,
Ludia v programe 8 dospelych, 1 dieta 2 dospeli mucha), dospelych
(cukrarka, mésiar), ale
aj veci (socha pilota).
Kreativita Kreslenie Iba na workshope Takmer Ziadna

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

3.2 Programy Radia Regina

Na zaklade Tabulky 2 m6zZeme posudit’, Ze rozhlasovy program Panpuloni je uréeny
pre najmladSich recipientov a rozhlasové programy Rozhlasové leporelo a Bola raz jedna
povest pre najstarSich recipientov. Najviac pozitiv obsahuje rozhlasovy program Bola raz jedna
povest, medzi ktoré zarad'ujeme hudbu v pozadi, 2 pribehy v jednej Casti, nové informéacie
asutaz o detsku knihu. Najmenej pozitiv obsahuje rozhlasovy program Panpuloni, ktory
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obsahuje urc¢ité ponaucenia, ako napriklad ze by deti nemali verit’ v§etkému, ¢o pocujii. Druhym
pozitivom je diZka programu. Najviac negativ obsahuje program Panpuléni, v ktorom sa
dozvieme mena postav az v 5. minate programu. Dalej sa v programe nachadzaju expresivne
slové, ako napriklad ,,zabit* alebo ,hlipy“. Program mdzZe nabddat’ deti ku klamstvam
a v programe sa nachadza malo hudby. Hudba sa vyskytuje iba na zaciatku a pri zavere. Jediné
negativum sa nachadza v programe Rozhlasové leporelo, ktorym je, Ze cely program je o jedne;]
téme. Vo vSetkych programoch sa nachadzaju 2 edukacné prvky. V programe Rozhlasové
leporelo ide o vzdelavacie prvky v podobe ucenia sa novych nazvov knih a autorov, ktori knihy
napisali. V rozhlasovom programe Panpuloni sa nachédzaji edukacné prvky, ako motivovanie
deti k ¢itaniu a ponaucenie, aby deti neverili vSetkému, ¢o poCuju. V programe Bola raz jedna
povest sa nachddzaju 2 ponaucenia, medzi ktoré patria nebyt’ Skodoradostny a neodsudzovat’
vieru. Kazdy z uvedenych programov je svojim spdsobom putavy pre deti. Program Bola raz
Jjedna povest’ zaujme deti, ktoré sa zaujimaju o histdriu a radi patraji po novych informaciach.
Ani jeden zuvedenych programov neobsahuje kreativne prvky, ako napriklad vytvéaranie
roznych veci z papiera alebo kreslenie na papier.

Na zaklade analyzovanych dat usudzujeme, Ze najkvalitnejSie spracovany program
z analyzovanych programov je Rozhlasové leporelo, pretoze aj napriek tomu, Ze obsahuje iba
jednu tému, tak md zaujimavl interpretdciu, vystupuju v nom deti a obsahuje 3 piesne
o knihach detskych knihach. Deti sa dozvedia informacie o autoroch knih a o réznych knihéch,
ktoré doteraz nepoznali. Dizka programu je priemerna. Idedlna dizka by bola 30 minut,
Rozhlasové leporelo ma dizku cez 45 minit. Negativom je, Ze program neobsahuje Ziadne
kreativne prvky.

Tabul’ka 2: Analyza rozhlasovych programov v Radio Regina

Nazov rozhlasové¢ho Rozhlasové leporelo Panpuloni Bola raz jedna povest’
programu
Vek deti 6 — 8 rokov 3 — 6 rokov 5 — 8 rokov
Pozitiva DISkuSIa.’ 3 plesne, Diika, dovera I'{udba,’Z'prlb’e Elyj
motivacia informacie, sut'az
) ] Mend A, P SidelneiSi ’
Negativa Jedna téma ena’postav expresivne Straside nejsie postavy
slové, klamstvo, hudba nezname nazvy
A . , . o > s > 8k v,
Vzdelavanie Nazvy knih, autori Citanie, neverit’ v§etkému Nebyt'§ odora’d ostny
neodsudzovat vieru
i D . k r f P A . O h
Phtavost etl,v ’ toré preferuji no, 1nterer:tac1a ercov, 50% /50 %
Citanie knih pribeh
. , 2 li, 1 zviera, 1 Iych, 1
Ludia v programe 3 dospeli dospeli | Zyiera 6 d’osp.e’ ye
rozpravacka rozpravajuce mesto
Kreativita Nie Nie Nie

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

3.3 Programy Radia Devin

Radio Devin nevysiela vel'a rozhlasovych programov pre deti, preto si analyzujeme dva
programy Rannicek a Rozpravky. Rannicek je rozhlasovy program, ktory ponuka detom
pochopenie vztahu medzi rozhlasom a sucasnou tvorbou pre deti. Vyzaduje sa kreativita
autorov. Tito autori piSu na objednavku rézne pribehy a rozpravky. Vysielaji sa reprizové
epizddy. Rozhlasovy program Rannicek sa vysiela kazdy pracovny dent od 7:04 hod. do 7:14
hod. Kazda epizdda ma 10 minat. V archive sa nenachédza Ziadny diel tohto rozhlasového
programu (,,Ranni¢ek®, 2024). Druhym rozhlasovym programom je program Rozpravky.
Analyzovali sme diel s podndzvom Volam sa Ema. Program Rozpravky sa vysielal od roku 24.
decembra 2014, do 30. decembra 2023. Medzi pozitiva moZeme zaradit’ tvrdenie, ze telefon nie
je pre deti a Emini rodi¢ia ho prirovnavaji ku zbrani. V rozhlasovej hre je prezentované, ze
ucit’ sa je mozné aj prostrednictvom zdbavy. Ked Ema s mamou pocitaja priklady na
matematiku, tak za kazdy spravne vypocitany priklad Ema postupila do d’alSieho kola. Medzi
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negativa patri uvodné spravanie mamy, ktord posobi nervézne a toto spravania moze deti
znepokojit. Dal$im negativom je nepriama Sikana, ktora sa vyskytuje v triede od spoluZiakov,
ked’ze Ema nema vlastny mobilny telefén. V programe sa objavuje aj Sikana prostrednictvom
socialnych sieti. Poslednym negativom je vyhrézanie, ktoré tieZ suvisi so socidlnymi sietami.
Anonym sa vyhraza Eme a jej kamaratke Justine, Ze ak si nevyzlect nejaku ¢ast’ oblecenia, tak
pride za nimi, pretoze pozna adresy ich bydlisk.

Tabul’ka 3: Pozitiva a negativa programu Rozpravky s podnazvom Voldm sa Ema

Pozitiva Negativa
Telefén nie je pre deti Uvodné spravanie mamy
Ucenie prostrednictvom zabavy Nepriama §ikana
Vyhrazanie

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
4 Diskusia

Ciel'om tejto vedeckej Stadie bolo zmapovat’ tvorbu pre deti v priestore rozhlasového
vysielania na Slovensku. V rdmci $tadie sme si v ramci kvalitativneho vyskumu zvolili
vyskumné otazky.

VOI1: Aky charakter maju rozhlasové programy pre deti?

Na zaklade ziskanych dat usudzujeme, Ze analyzované rozhlasové programy st urcené
predovsetkym pre najmladsSich recipientov v roznych vekovych kategériach. Na zéklade nase;j
analyzy su niektoré programy vhodné pre deti vo veku 3 rokov. Viac analyzovanych programov
je ur€enych pre starSie deti, vo veku do 10 rokov. Charakter programov pre deti ma aj
monologicky, aj dialogicky charakter. Medzi monologické programy zarad’ujeme napriklad
Spravy Radia Junior. Medzi rozhlasové programy s dialogickym charakterom mézeme zaradit’
napriklad Co by bolo, keby...?

VO2: Aké postavy su obsiahnuté v skumanych programoch?

V detskych rozhlasovych programoch vystupuji prevazne dospeli 'udia, ktori sa detom
prihovéaraju. Medzi tychto I'udi patria predovsetkym moderatori, rozpravaci alebo l'udia, ktori
dabuju postavy v réznych rozpravkach. V rozhlasovych programoch pre mladSich recipientov
vystupuje nedostatok detskych protagonistov.

VO3: Ktoré kreativne a edukacné prvky obsahuje detska rozhlasova tvorba?

VSsetky analyzované programy obsahuji eduka¢né prvky, ako napriklad vel'’ké mnoZstvo
informdcii nachadzajucich sa v rozhlasovej relacii Bola raz jedna povest alebo rozne
ponaucenia, ktoré¢ sa vyskytuji v programe Lakiho mestecko. Naopak, kreativne prvky
neobsahuje takmer Ziadny program. Medzi kreativne prvky moZeme zaradit' napriklad
vytvaranie koldze zpapiera alebo kreslenie, pri ktorom by deti mohli vyuzit' svoju
predstavivost’, ateda aktivizuji deti k nejakej Cinnosti. Sprdvy Radia Junior st jedinym
programom, ktory nabada deti ku kreativnej ¢innosti pozvankami na workshopy a na r6zne
podujatia.

VO4: Aké pozitiva a negativa obsahuju rozhlasové programy pre deti?

Medzi pozitiva slovenskych rozhlasovych programov zarad'ujeme vhodne zvolenu
interpretdciu  hercov, ktori dabuju postavy v rozpravkach, d’alej vyskytujucu sa hudbu,
zaradenie rozpravok, ako aj ziskavanie roznych druhov informacii, ktoré sa mozu detské
posluchéci a posluchacky dozvediet. Medzi negativa slovenskych analyzovanych programov
mozeme zaradit nedostatok detskych protagonistov v rozhlasovych relaciach. Dal§im



MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

negativom je dizka programov, ked’ze vi¢ina zvykne trvat’ prili§ dlho a krivka ich pozornosti
po ¢ase klesd, a preto je vhodné skratit’ dizku programov tak, aby deti odkazali po&avat’ celu
relaciu. V niektorych programoch sa nachadza strasidelnd hudba a postavy, ktoré mozu byt pre
deti stresujtice, nevhodné.

Na zaklade ziskanych dat prostrednictvom kvalitativnej obsahovej analyzy usudzujeme,
7e idedlny rozhlasovy program pre deti by mal byt ureny pre deti vo veku 3-8 rokov. Mal by
mat’ dizku 30-45 mintt a mal by obsahovat’ réznu hudbu, piesne alebo rozpravky. Pri produkcii
by sa malo mysliet’ na $irSie publikum a nie iba na posluchécov, ktori preferuji konkrétnu tému.
Neziaduce su aj nadbyto¢né informadcie, ktoré dostavaju detski posluchaci v kratkom case.
Programy by mali obsahovat’" edukacné a kreativne prvky. Kazdy analyzovany program
obsahuje urcité vzdelavacie prvky alebo ponaucenia. Na druhej strane, takmer ziadny program
neobsahuje kreativne prvky.

Tabul’ka 4: Odporacania, edukacné a kreativne prvky

Odporucania Edukaéné prvky Kreativne prvky
Viac programov pre deti Viac ponauceni Pozvanky na workshopy a
tdbory
Zaclenovanie deti do programov Informaécie, ktoré sa deti doma Vytvéranie kolaze z papiera
nedozvedia
Zameriavanie na mladSich Lahko zapamaétateI'né informacie Kreslenie
recipientov
Dizka okolo 30 — 45 minut

Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
5 Zhrnutie

S nastupom umelej inteligencie sa v prostredi rozhlasového vysielania stile viac
rozobera téma jej vyuzitia priamo v éteri. Dolezitym faktorom vSak zostava to, Ze posluchacom
v tomto pripade chyba l'udsky faktor. Pocit oslovenia, ismev v hlase, neoCakavany smiech,
neviazany vtip mézu rozhlasovym poslucha¢om pri absencii umelej inteligencie v rec¢i dodat’
pocit blizkosti a spolupatri¢nosti v ich okoli (Furtakova & Janackova, 2023). Preto je dolezité
venovat’ pozornost’ kreovaniu rozhlasovych programov, a to nielen pre deti, 'ud’'mi, ktorych
pozname a vieme s nimi zdiel'at’ pribehy, sklisenosti, zazitky, ako aj oni s nami.

Téma rozhlasovych programov pre deti ma potencial pre d’alSie vedecké badanie,
nakolko je oblast’ kreativnej tvorby pre deti zaujimavou a nesmierne dolezitou sucastou
medialnej produkcie. Rozhlasovy program pre deti by mal mat podla naSich zisteni
z kvalitativneho vyskumu dizku 30 az 45 minit. Medzi d’alsie odporuéanie mozeme zaradit’
zaClenenie vacSieho mnozstva deti do programov. Medzi edukacné prvky, ktoré by sa mali
vyskytnut’ v rozhlasovych programoch zarad’ujeme viac ponauceni, ako by sa mali deti spravat’,
¢o by mali robit' v konkrétnych situacidch. Daldim edukaénym prvkom su rézne druhy
informacii, ktor¢ sa deti nedozvedia ani doma, ani v Skole. Informacie by mali byt poskytnuté
tak, aby si ich detski recipienti 'ahko zapamatali. Medzi chybajuce kreativne prvky zarad’'ujeme
viac pozvanok na workshopy a tabory, v ktorych deti rozvijaji svoj kreativny potencial, taktiez
to moze byt vyzvanie k aktivite deti, a to napriklad tancovanie, cvicenie, skladanie, kreslenie,
ktoré by vtiahlo detskych posluchacov do vysielania. Detski poslucha¢i su azda ti najnaro¢ne;jsi,
ak ich nezaujima obsah, nevenuju vam pozornost, a preto je pre tvorcov takychto programov
vyzva udrzat’ si ich pri rozhlasovych prijimacoch, resp. pri streame vysielania rozhlasového
programu ur¢en¢ho pre deti. Vel'kou vyhodou v prostredi Produkcie slovenskej rozhlasove;j
tvorby je moznost’ vyuzitia tzv. Archivu Extra. Sucastou su aj rozpravky (,,Archiv extra —
Rozpravky*, b.d.). Mdzeme teda tvrdit, ze aj napriek znacnej konkurencii si programy
rozhlasového vysielania moZu recipienti vypocut’ kdekol'vek a kedykol'vek.
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POSTFAKTUALNOST V SUCASNOM INFORMACNOM
PROSTREDI

POSTFACTUALITY IN THE CURRENT INFORMATION
ENVIRONMENT

Emma Kalmarova — Martin Solik

Abstrakt:

Postfaktudlna doba je charakteristickd dominanciou emocionalnych apelov a subjektivnych presvedceni nad
objektivnymi faktami, ¢o zasadne ovplyvituje spdsob, akym spolocnost’ prijima a spracuva informdacie. Tato
situacia prinasa vazne vyzvy nielen pre jednotlivcov, ale aj pre spolocnost’ ako celok, pricom podkopava doveru
v tradiéné média, oslabuje demokratické procesy a prehlbuje polarizaciu verejného diskurzu. V reakcii na tento
stav prispevok skiima vyznam medialnej gramotnosti a kritického myslenia ako zakladnych nastrojov na
eliminaciu negativnych dosledkov informaéného chaosu. Analyzujeme trovenn medialnej gramotnosti, priCom sa
zameriavame na identifikaciu jej nedostatkov a moznosti zlepsenia. Dolezitou sucast'ou prispevku je diskusia o
vyzname vzdelavacich programov, ktoré systematicky podporuju schopnost’ jednotlivcov efektivne analyzovat’,
hodnotit’ a spracuvat’ medialne obsahy. Zaroven zddrazitujeme potrebu interdisciplinarneho pristupu, ktory zahtia
reformu vzdelavania, podporu nezavislej zurnalistiky a systematick osvetu. Zistenia prispevku poskytuju
konkrétne odporti¢ania na zvysenie medialnej gramotnosti a rozvoj kritického myslenia, o moze vyrazne prispiet
k budovaniu odolnej, informovanej a demokraticky aktivnej spolocnosti. Prispevok tak ponuka komplexny pohl'ad
na zvladanie vyziev postfaktualnej doby.

Kriacové slova:
Algoritmy. Dezinformacie. Kritické myslenie. Medidlna gramotnost. Postfaktudlna doba. Socidlne média.
Vzdelavanie.

Abstract:

The post-truth era is characterized by the dominance of emotional appeals and subjective beliefs over objective
facts, fundamentally shaping how society receives and processes information. This situation poses serious
challenges not only for individuals but also for society as a whole, undermining trust in traditional media,
weakening democratic processes, and deepening the polarization of public discourse. In response to this condition,
the paper examines the importance of media literacy and critical thinking as essential tools for mitigating the
negative impacts of information chaos. We analyze the current levels of media literacy, focusing on identifying its
shortcomings and opportunities for improvement. A significant part of the paper discusses the role of educational
programs that systematically enhance individuals’ ability to effectively analyze, evaluate, and process media
content. At the same time, we emphasize the need for an interdisciplinary approach, encompassing education
reform, support for independent journalism, and systematic public awareness campaigns. The paper’s findings
provide specific recommendations for improving media literacy and fostering critical thinking, which could
significantly contribute to building a resilient, informed, and democratically engaged society. Thus, the paper
offers a comprehensive perspective on addressing the challenges of the post-truth era.

Key words:
Algorithms. Critical Thinking. Disinformation. Education. Media Literacy. Post-truth Era. Social Media.

1 Uvod

Postfaktudlna doba predstavuje zasadny zlom vo vyvoji masmedidlnej komunikéacie,
kde emocie, subjektivne presvedcenia a manipulacie ¢asto prevazuju nad faktami a raciondlnym
hodnotenim. Tento fenomén, ktory ovplyviiuje Siroké spektrum spolocenskych procesov, od
politického rozhodovania az po kazdodenni komunikaciu, je vysledkom synergického
posobenia technologickych inovéacii, kultirnych zmien a informacného pretazenia. Stava sa
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akymsi symbolom doby, v ktorej Zijeme a otvara nové vyzvy pre jednotlivcov, inStiticie a
média.

Vzostup digitalnych technoldgii a socidlnych médii zmenil tradicné modely
komunikacie a informovania. Internet umoziuje neobmedzenu distribuciu obsahu, pricom
odburava geografické, casové a kultirne bariéry. Stucasne vSak otvara dvere pre Sirenie
dezinformacii, hoaxov a konSpiracnych tedrii, ktoré nachadzaju Zivna p6du v emocionalnom
apeli a jednoduchych narativoch. Této ,,informacna anarchia“ mé hlboké dosledky, vratane
oslabenia dovery v tradiéné médid, fragmentacie verejnej diskusie a narastu polarizacie
spoloc¢nosti.

V postfaktualnej dobe sa Coraz viac ukazuje, ze jednym z najucinnejSich nastrojov na
eliminiciu negativnych dopadov dezinformacii je rozvoj medialnej gramotnosti a kritického
myslenia. Medidlna gramotnost’ neznamena len schopnost’ ¢itat’ a analyzovat’ medidlny obsah,
ale aj rozpoznat manipulativne techniky, identifikovat’ doveryhodné zdroje a aktivne
preverovat’ pravdivost’ informacii. V kombinécii s kritickym myslenim, ktoré posilituje
schopnost’ argumentovat’ na zéklade faktov a logiky, tieto zru¢nosti umoziuji jednotlivcom
celit’ nastraham informacného chaosu a udrzat’ si racionalny pohl'ad na dianie vo svete.

Ciel'om tohto prispevku je preskimat problematiku postfaktualnej doby v kontexte
sucasnych médii, analyzovat’ jej prejavy a identifikovat’ hlavné vyzvy spojené s jej vplyvom na
spolo¢nost’. Osobitnd pozornost bude venovand vyznamu medialnej gramotnosti ako
preventivneho ndstroja na ochranu pred dezinformdciami a posilnenie demokratickych
procesov. Na zaklade teoretickych vychodisk a vysledkov empirickych pozorovani sa poktiisime
navrhnit’ konkrétne kroky, ktoré by mohli prispiet’ k zlepSeniu medialnej gramotnosti a
kritického myslenia.

Tento prispevok sa preto nebude zaoberat’ len otazkou ,,Co je postfaktualna doba®, ale
aj tym, ako ju efektivne zvladat’. Zaroven zdorazni potrebu interdisciplinarneho pristupu, ktory
zahfna edukaciu, medialnu regulaciu a spolocenskl osvetu ako kI'i¢ové prvky pri rieSeni tejto
komplexnej vyzvy.

2 Teoretické vychodiska

Termin postfaktudalnost oznacuje stav spolocnosti, v ktorom objektivne fakty ustupuju
emociondlnym apelom a subjektivnym presved¢eniam. Ako uvadza Hossova (2018),
postfaktualna spolocnost’ je charakterizovana rasticim vplyvom dezinformacii, manipulacii a
hoaxov, pricom tieto javy su zdmerné a vyuzivaji emocionalny tlak na ovplyvnenie prijemcov
informécii. Tento fenomén je uzko spéty s narastajiicou tlohou socialnych médii a digitalizacie,
ktoré umoziuju rychlu a nekontrolovatel'nu distribuciu informacii.

Podl'a definicie Cambridge Dictionary (b.d.), postfaktualnost znamena obdobie, v
ktorom sa verejna mienka formuje viac na zdklade emdcii a presvedceni nez na faktoch a
objektivnych datach. Tato situacia vytvara priestor pre manipuldtorov informacii, ktori
zneuzivaju tazbu jednotlivcov po jednoduchych a atraktivnych vysvetleniach zlozitych javov
(Nutil, 2018).

2.1 Historické a technologické aspekty Sirenia dezinformacii

Fenomén dezinformacii nie je novy; jeho korene mozeme vystopovat’ az do obdobia
propagandistickych kampani pocas vojenskych konfliktov v 20. storo¢i. Gregor a Vejvodova
(2018) uvadzajt, Ze prvé systematické vyuzivanie dezinformécii ako politického nastroja sa
objavilo uz pocas studenej vojny. Tieto praktiky zahfnali Sirenie zavddzajucich informécii za
ucelom manipulacie verejnej mienky.

Avsak s nastupom internetu a socialnych sieti sa Sirenie dezinformadcii stalo masovejSim,
rychlej$im a t'azsie kontrolovatel'nym (Panczova, 2017). Socidlne média eliminovali tradicné
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bariéry publikacie informécii, ¢im umoznili jednotlivcom aj organizacidm zverejiiovat’ obsah,
ktory sa na prvy pohl'ad méze javit’ ako déveryhodny, no v skuto¢nosti obsahuje manipulativne
¢inepravdiveé informacie. Narast pristupu k smartfonom a internetu vytvoril idealne podmienky
pre fenomén ,,viralu“, ked’ sa informacie Siria nekontrolovatelne a ¢asto bez overovania ich
pravdivosti (Hendricks & Vestergaard, 2019).

2.2 Medialna gramotnost’ ako nastroj ochrany pred dezinformaciami

Medialna gramotnost’, definovana ako schopnost’ analyzovat, hodnotit’ a vytvarat
medialne obsahy, sa stdva jednym z najddlezitejSich néstrojov v boji proti dezinformécidm.
Ilowiecki a Zasgpa (2003) uvadzaji, ze medialna gramotnost’ zahfiia nielen poznatky o
fungovani médii, ale aj schopnost’ kriticky zhodnotit’ informacie na zéklade ich zdroja, obsahu
a kontextu.

V postfaktualnej dobe mé medialna gramotnost’ kI'i¢ovtl tlohu pri budovani odolnosti
voci manipuldcidm a informa¢nému pretazeniu. Ako uvadzaji Hendricks a Vestergaard (2019),
jedinci, ktori dokdzu identifikovat’ manipulativne techniky, maji vyssiu schopnost’ rozhodovat’
sa na zaklade faktov a odoldvat’ emocionalnemu tlaku.

2.3 Kritické myslenie ako zakladna sucast’ medialnej gramotnosti

Kritické myslenie predstavuje schopnost’ analyzovat’ argumenty, rozpoznavat’ logické
chyby a vyhodnocovat’ informacie na zdklade dokazov. Podl'a Markosa (2019) je kritické
myslenie nevyhnutné pre efektivne zvladanie nastrah informac¢ného chaosu. Tento proces
zahtna schopnost’ identifikovat’ manipulativne techniky, ako st clickbait, zavadzajtce Statistiky
¢i falo$né autority, ktoré su Casté v online prostredi.

Kombinacia medidlnej gramotnosti a kritického myslenia vytvara silny zaklad pre
aktivnych a informovanych obcanov, ktori dokazu ¢elit’ vyzvam postfaktudlnej doby. Podpora
tychto schopnosti by preto mala byt prioritou vo vzdelavacich systémoch a verejnych
iniciativach.

3 Ciel’ a metodika

Hlavnym cielom tohto prispevku je preskimat vyznam a potencial medilnej
gramotnosti v kontexte postfaktualnej doby, priCom osobitna pozornost’ je venovana jej tilohe
pri identifikacii a eliminacii dezinformacii. V postfaktualnej ére, kde dominuji emocionélne
apely a subjektivne presvedCenia nad objektivnymi faktami, je medidlna gramotnost’ jednym z
kl'icovych nastrojov na ochranu jednotlivcov i spolo¢nosti pred negativnymi dopadmi
informac¢ného chaosu. Prispevok sa zameriava na identifikdciu faktorov, ktoré¢ ovplyviuja
schopnost’ jednotlivcov rozoznavat' dezinformacie, analyzuje ulohu kritického myslenia v
tomto procese a hl'ada odpovede na otdzku, aké opatrenia by mohli efektivne podporit’ rozvoj
medialnej gramotnosti vo verejnom a vzdeldvacom prostredi.

Aby sa tieto ciele naplnili, prispevok sa opiera o kombindciu teoretického a empirického
pristupu, ktory umoznuje prepajat’ poznatky zo Stidia literatury s analyzou konkrétnych dat a
pripadovych §tadii. Metodicky ramec zahffia tri hlavné pristupy, ktoré sa navzajom dopinaju a
posiliiuja:

Prvou metodou je sekundarna analyza literatiry, ktord poskytuje teoretické zazemie
a umoznuje pochopenie kontextu problematiky. Boli analyzované odborné publikacie, vedecké
¢lanky, stadie a spravy tykajtce sa postfaktualnej doby, dezinformacii a medidlnej gramotnosti.
Tato metdoda umoznila zmapovat’ aktudlne vyzvy a trendy v oblasti Sirenia dezinformacii a
identifikovat’, aké pristupy sa v boji proti nim ukazali ako najucinnejsie.

Druhou metddou bola analyza dat z prieskumov verejnej mienky, ktoré poskytli
cenné poznatky o schopnostiach a postojoch verejnosti v kontexte rozpozndvania
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dezinformécii. Déta zahfiiali vysledky §tadii zameranych na medidlnu gramotnost’ a jej uroven
medzi réznymi demografickymi skupinami na Slovensku i v SirSom eurépskom prostredi. Tato
analyza umoznila identifikovat’ rozdiely vo vnimani medidlnych obsahov a poukézala na
vyznamné slabiny v schopnosti identifikovat’ manipulacie.

Tretou metodou bola kvalitativna analyza medidlneho obsahu, ktora bola zamerana
na konkrétne pripady dezinformacii a hoaxov Sirenych prostrednictvom digitalnych médii a
socialnych sieti. Tato analyza skiimala mechanizmy, akymi st dezinformdcie vytvarané a
Sirené, pri¢om osobitna pozornost’ bola venovana manipulativnym technikdm, emociondlnemu
apelovaniu na publikum a stratégii Sirenia obsahu s cielom ziskat’ viralnu popularitu.

Uvedené metody boli aplikované v kontexte postfaktudlnej spolocnosti a prispeli k
hlbsiemu pochopeniu fenoménu medidlnej gramotnosti. Vyskum si vSak uvedomuje svoje
obmedzenia. Hoci dostupné prieskumy poskytli cenné udaje, ich aktualizacia nie je vzdy uplna,
¢o mdze obmedzit’ presnost’ niektorych zisteni. Navyse, zameranie na Slovensko a regionalny
kontext moze ovplyvnit’ moznosti generalizdcie zdverov na globdlnu troven. Napriek tymto
obmedzeniam pouZity pristup poskytuje pevny zéklad na analyzu fenoménov postfaktudlnej
doby a ich dosledkov pre medidlnu gramotnost’.

V celkovom hodnoteni metodicky ramec umoziiuje zodpovedat klucové otazky
tykajuce sa uloh medidlnej gramotnosti a kritického myslenia v postfaktudlnej spolo¢nosti a
zaroven ponuknut’ konkrétne odporicania na zvysenie ich efektivity. Tieto poznatky st zasadné
pre lepSie pochopenie mechanizmov Sirenia dezinformacii a navrh stratégii na ich eliminaciu.

4 Vysledky

4.1 Medialna gramotnost’ a jej sic¢asna uroven

Analyza ukézala, ze medialna gramotnost’ je kI'i¢ovym predpokladom pre orientaciu v
zlozitom medidlnom prostredi, no jej uroven je vo viacerych demografickych skupinach stale
nedostato¢nd. Na zéklade stadii a prieskumov verejnej mienky mozno konstatovat’, Zze Siroké
spektrum obyvatel'stva ¢eli problémom s rozpoznavanim dezinformacii a hoaxov. Vyskumy
potvrdili, ze najohrozenejSie skupiny zahfnaju starSich l'udi, ktori casto nedisponuju
dostato¢nymi digitalnymi zru¢nost’ami, a mladsich jedincov, ktori su sice technologicky zdatni,
no menej kriticki voci zdrojom informacii.

Nedostatok medialnej gramotnosti vedie k vysSej zraniteI'nosti vo¢i manipuldciam a
propagande, Co vyrazne ovplyviluje verejni mienku. Prieskumy ukazali, Ze len menSina
populacie dokaze efektivne overovat’ pravdivost’ informacii a kriticky hodnotit’ zdroje, pricom
emocionalne apelujuci obsah Casto vyvolava okamzitll reakciu bez hlbsej reflexie.

4.2 Mechanizmy Sirenia dezinformacii

Vysledky kvalitativnej analyzy medidlnych obsahov odhalili, Ze Sirenie dezinformécii
je Casto zalozené na niekolkych hlavnych stratégiach. Prvou je vyuzivanie emocionalnych
apelov, ako su strach, hnev alebo znepokojenie, ktoré zvysuju pravdepodobnost’, Zze obsah bude
zdiel'any. Druhou stratégiou je vytvaranie obsahu, ktory na prvy pohl'ad vyzera doveryhodne,
no po hlbSej analyze obsahuje zavadzajiice informacie alebo Uplné nepravdy. Tretim
vyznamnym faktorom je rychlost’ §irenia informécii na socidlnych siet’ach, ktord umoziuje, aby
sa nepravdy rozsirili skor, nez s vyvratené.

Ukazalo sa, ze algoritmy socialnych médii hraji vyznamnu ulohu v posiliiovani Sirenia
dezinformaécii, ked’Zze podporuju obsah, ktory generuje vysokt mieru interakcie. To ¢asto vedie
k prioritizacii senzaciechtivych a polarizujiicich materialov, ¢o prispieva k d’alSej fragmentacii
spolo¢nosti.
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4.3 Vzt'ah medzi medialnou gramotnost’ou a dezinformaciami

Z analyzy vyplyva, ze tiroveil medidlnej gramotnosti vyznamne ovplyviiuje schopnost’
jednotliveov celit’ dezinforméaciam. Osoby s vysSSou medidlnou gramotnostou su menej
nachylné na manipuldciu a maji vacsiu schopnost’ efektivne posudit’ pravdivost’ informacii.
Tento vzt'ah bol potvrdeny v roznych vyskumoch, ktoré poukézali na pozitivnu korelaciu medzi
kritickym myslenim a odolnost'ou vo¢i hoaxom.

Zaroven bolo zistené, Ze mediadlna gramotnost’ sama o sebe nestaci. Je nevyhnutné, aby
bola doplnena o systematické vzdeldvanie v oblasti kritického myslenia, ktoré zahfiia analyzu
argumentov, identifikaciu manipulativnych technik a rozpoznavanie logickych chyb.

4.4 Vyzvy a nedostatky

Najviacsou vyzvou pri zlepSovani medidlnej gramotnosti je nedostatocna implementacia
systematického vzdelavania v tejto oblasti. Hoci existuji rozne iniciativy, ich rozsah a efektivita
su obmedzené. Vysledky ukazuju, ze na Slovensku stdle chyba jednotny a koordinovany
pristup, ktory by zahfiial nielen formalne vzdelavanie, ale aj osvetové kampane a iniciativy
zameran¢ na Siroku verejnost’.

Daldim problémom je nedostatok financii a odbornych kapacit na realizaciu
vzdelavacich programov a tiez slaba podpora zo strany politickych inStitacii, ktoré casto
podceniuju vyznam tejto problematiky.

5 Diskusia

Postfaktudlna doba predstavuje epochalnu vyzvu, ktora transformuje zakladné Struktiry
informacnych tokov a sposob, akym verejnost’ spracuva, interpretuje a pouziva informacie.
Vysledky vyskumu potvrdzuji, Ze medidlna gramotnost’ je nevyhnutnd na zvladnutie tejto
vyzvy, avsak sucasné tirovne gramotnosti a kritického myslenia nie su dostato¢né na efektivnu
ochranu spolo¢nosti pred negativnymi dosledkami dezinformaéného prostredia.

5.1 Vplyv postfaktuilnej doby na spolo¢nost’

Postfaktualnost’, definovand dominanciou subjektivnych presved€eni a emocionéalnych
apelov nad objektivnymi faktami, m4 d’alekosiahle dosledky na socialne, politické a kultirne
procesy. Jednym z najvyraznejSich prejavov je polarizécia spoloc¢nosti, ktora oslabuje doveru v
demokratické inStiticie a prehlbuje rozdiely medzi jednotlivymi komunitami. Ako naznacuje
Panczova (2017), dezinformacie zasahuju verejni sféru tym, Ze ponukaju zjednodusSené
narativy, ktoré su 'ahko akceptovatelné, no Casto falosné alebo zavadzajtce.

Verejnd mienka je vystavend manipulaciam, ktoré vychadzaji z kombinacie socidlno-
kultarnych predispozicii a technologii. Algoritmy socidlnych médii, ktoré uprednostituji obsah
generujuci vysoku interakciu, prispievaju k Sireniu polarizujiiceho a manipulativneho obsahu.
Tieto algoritmické procesy podporuju efekt zndmy ako ,,informacné bubliny*, kde jednotlivci
prijimajt informacie potvrdzujuce ich presvedcenia, zatial’ Co sa vyhybaji informaciam, ktoré
by mohli byt” protichodné. Tento jav nielenZe prehlbuje fragmentaciu spolocnosti, ale zaroven
oslabuje schopnost’ verejnosti efektivne diskutovat’ o zdsadnych otazkach na zéklade faktov.

5.2 Kritické myslenie a jeho uloha

Kritické myslenie je zdkladnym predpokladom efektivneho zvladania informacného
chaosu. Podl'a Markosa (2019) kritické myslenie zahfiia schopnost’ analyzovat informacie,
identifikovat’ manipulativne techniky a hodnotit’ ich doveryhodnost. V praxi vSak vysledky
ukazuju, ze schopnost’ aplikovat’ kritické myslenie je v roznych demografickych skupinach
nevyrovnana. MladSie generacie, ktoré su technologicky zdatné, su casto nachylné na
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emocionalne apelujlici obsah, zatial’ ¢o starSie generacie zéapasia s digitdlnymi zru¢nostami
potrebnymi na overovanie informacii.

Efektivne vzdeldvanie v oblasti kritického myslenia si vyzaduje interdisciplinarny
pristup. Studenti by nemali len rozvijat’ schopnosti hodnotit’ argumenty a rozpoznéavat’ logické
chyby, ale aj chépat’ §irsi spolocensky a kulturny kontext Sirenia dezinforméacii. Tento pristup
by mal byt integrovany do osnov od zikladnych §kol po univerzitné vzdelavanie, priCom
dolezith ulohu by mali zohravat’ aj osvetové kampane zamerané na SirSiu verejnost’.

5.3 Regulacia technologickych platforiem

Digitalne platformy maju obrovski moc v urCovani, aké informécie sa dostanu k
uzivatelom. Vysledky naznacuju, Ze sicasny model fungovania socidlnych médii podporuje
Sirenie dezinformadcii, Co zvySuje potrebu regulacie ich algoritmov. Transparentnost’ by mala
byt zdkladnym principom pri navrhovani algoritmov na odportcanie obsahu. Zavedenie
opatreni na obmedzenie Sirenia Skodlivych obsahov, ako st hoaxy a propagandy, by mohlo
zmiernit’ ich vplyv na spolo¢nost’.

Okrem regulacie algoritmov je potrebné posilnit’ aj zodpovednost’ platforiem za obsah,
ktory sa na nich Siri. V spolupréci s nezavislymi organizdciami by mali vytvorit’ mechanizmy
na oznacovanie dezinforma¢ného obsahu, podporovat’ fact-checking a obmedzit’ ekonomické
stimuly na tvorbu manipulativneho obsahu.

5.4 Odporucania a budice perspektivy

e Komplexna reforma vzdelavania: Medidlna gramotnost’ a kritické myslenie by mali byt
zakladnymi sucast’ami vzdelavacich osnov. Okrem tradi¢nych predmetov by mali byt
zavedené interdisciplinarne programy zamerané na rozvoj zrucnosti potrebnych pre
moderné informac¢né prostredie.

e Podpora nezévislej zurnalistiky: Kvalitna Zurnalistika je jednou z najucinnejsich bariér
proti Sireniu dezinformacii. Je potrebné zabezpecit’ dostato¢né financovanie nezavislych
médii a vytvorit' legislativne rdmce na ochranu novinarov pred tlakom zo strany
politickych ¢i ekonomickych skupin.

e Regulacia technologickych platforiem: Transparentné algoritmy a mechanizmy na
oznaCovanie Skodlivého obsahu by mali byt’ povinnou stc¢ast'ou fungovania socialnych
médii. Zaroven je potrebné podporovat’ iniciativy zamerané na edukéciu uzivatel'ov o
tom, ako algoritmy ovplyviiuju ich spravanie a vnimanie sveta.

e Spolupraca s obcianskou spolo¢nost'ou: Neziskové organizicie a obCianske iniciativy
by mohli hrat’ klI'i¢ovu ulohu pri realizacii osvetovych kampani a vyvoji nastrojov na
podporu medidlnej gramotnosti.

Buducnost’ v ére postfaktualnosti zavisi od schopnosti spolo¢nosti prisposobit’ sa novym
vyzvam a zaviest’ opatrenia, ktoré ochrania verejnost’ pred negativnymi dopadmi informac¢ného
chaosu. Tento pristup musi byt interdisciplinarny, adaptabilny a predovSetkym orientovany na
dlhodobé posilnenie odolnosti jednotlivcov aj spolo¢nosti ako celku.

6 Zaver

Postfaktudlna doba priniesla zdsadné zmeny v spdsobe, akym spolo¢nost’ prijima a
interpretuje informadcie, pricom dezinformécie a manipulacie sa stali jednym z najvyraznejSich
fenoménov sucasnosti. Téato situdcia zddraziuje potrebu zvysSenej medidlnej gramotnosti a
kritického myslenia, ktoré predstavuju kli¢ové nastroje na ochranu jednotlivcov a celej
spolo¢nosti pred negativnymi dosledkami informacného chaosu.
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Vysledky vyskumu potvrdzuju, Ze uroven medidlnej gramotnosti je vo viacerych
demografickych skupinach nedostato¢na, o vedie k narastu zraniteI'nosti vo¢i manipulativnym
technikam. Sirenie dezinformacii, podporované algoritmami socidlnych médii a rychlostou
digitalnej komunikacie, oslabuje doveru v tradicné média a prehlbuje fragmentéciu spolo¢nosti.
Tento trend si vyzaduje koordinované Usilie na viacerych urovniach.

Na zlepSenie situacie je nevyhnutnd komplexna reforma vzdelavania, ktora by zahrnula
systematicky rozvoj medialnej gramotnosti a kritického myslenia do vzdelavacich programov
na vSetkych urovniach. Zaroven je potrebné posilnit podporu nezavislej Zurnalistiky ako
garanta kvalitnych informacii a zaviest’ regulacie digitalnych platforiem, ktoré obmedzia Sirenie
manipulativneho obsahu. Doélezitou sti¢astou tohto usilia by mali byt aj osvetové kampane,
ktoré by zvysovali povedomie o dblezitosti overovania informacii a schopnosti efektivne ich
vyhodnocovat'.

Zaroven je potrebné zdoraznit, Ze problematika postfaktudlnej doby a medidlnej
gramotnosti presahuje ramec individudlnych kompetencii. Ide o systémovy problém, ktory si
vyZaduje interdisciplindrny pristup a zapojenie vSetkych relevantnych aktérov — od
vzdelavacich institicii cez média a technologické platformy az po politické institiicie a
obciansku spolo¢nost. Len spolocnym usilim je mozné vytvorit odolni a informovant
spolo¢nost’, ktord bude schopna celit’ vyzvam postfaktudlnej éry.

Budtcnost’ informa¢ného prostredia je do vel'kej miery determinovana schopnostou
prisposobit’ sa novym vyzvam a aktivne zavadzat' opatrenia, ktoré ochrania kvalitu verejnej
diskusie a posilnia demokratické procesy. Tento prispevok preto nielen analyzuje problém
postfaktudlnosti, ale zarovenn ponuka odporicania na zlepSenie medidlnej gramotnosti a
efektivne zvladanie informa¢ného chaosu, ¢im prispieva k budovaniu udrzatel'nejsej a kriticky
mysliacej spolo¢nosti.

Podakovanie: Prispevok vychadza z diplomovej prace absolventky Fakulty masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave Mgr. Emmy Kalmarovej nazvom ,, Postfaktualna doba v kontexte
sucasnych médii “, ktorej skolitelom bol JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.
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projektu ¢. 09103-03-V04-00372.
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INOVACIE UI AKO NASTROJ NA PODPORU
ZDRAVOTNICKYCH ZARIAD;ENi NA SLOVENSKU
A RIESENIA PERSONALNEJ KRIZY

AT INNOVATION AS A TOOL TO SUPPORT HEALTHCARE
FACILITIES IN SLOVAKIA AND TACKLE THE STAFFING
CRISIS

Matej Kubak — Jaroslav Bednarik

Abstrakt:

Umela inteligencia (UI) sluzi na zjednoduSenie ro6znych procesov a zvySenie ich efektivnosti pri nizSich
narokoch na personal a finan¢né zdroje. Vd’aka globalizécii by mohla Ul v blizkej budticnosti rychlo prerazit’ do
zdravotnickych zariadeni po celom svete, vratane Slovenska. Na Slovensku by mohla UI zefektivnit' rdzne
procesy, zlepsit' kvalitu zdravotnej starostlivosti a znizit naroky na zamestnancov a financie. Cielom tohto
¢lanku je preskiimat’ mozny vplyv Ul na Slovenské zdravotnictvo a opisat’ inovacné trendy, ktoré by sa mohli v
blizkej budicnosti implementovat’ aj v slovenskych zdravotnickych institticidch. Osobitnli pozornost’ venujeme
nastrojom, ktoré by mohli pomoéct” znizit potrebu pracovnej sily a zefektivnit procesy v jednotlivych
zdravotnickych zariadeniach. Takéto inovacie mozu prispiet’ k zlepSeniu poskytovanej zdravotnej starostlivosti.
Na dosiahnutie stanoveného ciela boli analyzované domace a zahrani¢né publikované zdroje, vyuzité boli
pripadové stidie a vyskumy pre hlbsiu analyzu. Taktiez boli pouzité synteticko-analytické a induktivno-
deduktivne metddy. Ocakavame, Ze vysledky poskytni optimalne moznosti vyuzivania inovacii Ul v
zdravotnictve, na zaklade ktorych poukdzeme na mozné zefektivnenie nastrojov fungovania roznych
zdravotnickych procesov.

Kracové slova:
Chatboty. Inovacie. Marketing. Ul. Zdravotnictvo.

Abstract:

Artificial Intelligence (AI) is used to simplify various processes and increase their efficiency with lower
demands on personnel and financial resources. Thanks to globalisation, Al could quickly make its way into
healthcare facilities around the world, including Slovakia, in the near future. In Slovakia, Al could streamline
various processes, improve the quality of healthcare, and reduce demands on staff and finances. The aim of this
article is to explore the potential impact of Al on Slovak healthcare and to describe innovative trends that could
be implemented in Slovak healthcare institutions in the near future. We pay special attention to tools that could
help reduce the need for manpower and streamline processes in individual healthcare institutions, as such
innovations can contribute to improving the healthcare provided. To achieve the stated objective, domestic and
foreign published sources were analysed, case studies and researches were used for a deeper analysis. Synthetic-
analytical and inductive-deductive methods were also used. The results are expected to provide insight into the
use of Al innovations in healthcare thereby providing an overview of possible tools to streamline the functioning
of various healthcare process.

Key words:
Al Healthcare. Chatbots. Inovations. Marketing.

1 Uvod

Slovenské zdravotnictvo ¢eli dlhodobym vyzvam, ktoré znizuji dostupnost’ a kvalitu
poskytovanej zdravotnej starostlivosti. Jeden z hlavnych problémov je nedostato¢né
financovanie zdravotnickeho sektoru. Aktudlne data ministerstva zdravotnictva naznacuju, ze
dlh v slovenskych zdravotnickych zariadeniach stupol v roku 2023 na 817 miliénov eur
(TASR, 2024). Okrem zdravotnickych zariadeni nedostatoénym financovanim trpi aj rezort
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$kolstva. Co moze mat' za nasledok odchod mladych zdravotnickych pracovnikov do
zahrani¢ia. Beresecka et al. (2022) vo svojom ¢lanku popisuje, ze vzdeldvanie je kI'aCovym
faktorom pre ekonomicky rozvoj a sociadlnu zodpovednost'.

Na medzindrodnej Grovni modZeme pozorovat vyznamné inovacie zamerané na
zvySenie efektivity procesov a zniZzenie ndkladov. Medzi hlavné nedostatky zdravotného
systtmu mozno povazZovat nespravne poskytovanie starostlivosti, nadbytocna liecba a
nedostato¢né kontrola pocas vySetreni (Bollyky & Hulland 2022). Umela inteligencia (UI) ma
potencidl tieto neefektivity minimalizovat, ¢im prispieva k podstatne efektivnejSiemu
zdravotnickemu systému (Salmon, 2022).

Inovacie prispievaji k znizovaniu nakladov, zvySovaniu efektivity prace a
uvolfiovaniu personalu od opakujucich sa tloh, ktoré mézu byt” automatizované pomocou UI.
Tento pokrok umoznuje Ciastocne rieSit’ personalnu krizu v zdravotnictve, ktora sa zhorSuje
nedostatkom zdravotnych sestier a starnutim pracovnej sily. Priemerny pocet zdravotnych
sestier v EU je 8,1 na 1 000 obyvatel'ov, pric¢om na Slovensku je to iba 6,7, o vytvara potrebu
zamestnania viac ako 15 000 d’alSich sestier, aby sa dosiahol eurdpsky Standard (Kurotova,
b.d.). Okrem toho, podl'a rocenky Narodného centra zdravotnickych informécii (NCZI) z roku
2021, az 26 % lekarov a 13 % sestier ma viac ako 60 rokov, Co signalizuje d’alSie
prehlbovanie personalnej krizy v buducnosti (NCZI, 2022).

2 Vyuzivanie umelej inteligencie pri ikonoch zdravotnej starostlivosti

2.1 UI ako pomoc pri vyvoji liekov

Technoldgie Ul znacne urychlili proces vyvoja novych liekov vo farmaceutickom
priemysle. Automatizovana identifikacia cielovych molektl a analyza mimo-cielovych
zlicenin zefektiviiuju proces objavovania liekov a znizuju opakovanil pracu vyskumnikov
(Dorado-Diaz et al., 2019). Vedice biofarmaceutické spolocnosti, ako je Pfizer, vyuzivaju
platformy ako IBM Watson na hladanie lieCby pre imunologické a onkologické ochorenia
(Agrawal, 2018). Takmer vSetky vyznamné farmaceutické firmy maji podobné spoluprace,
pricom UI a strojové ucenie by mohli priniest nova éru rychlejSicho, lacnejSicho a
efektivnejSieho vyvoja liekov (Chan et al., 2019).

Umeld inteligencia vyrazne zlepSuje vyvoj novych lie€iv prostrednictvom rychleho
navrhu novych zlicenin s pozadovanymi vlastnostami, ¢o tradi¢né metddy Casto nedokazali.
Prikladom je algoritmus Deep Learning (DL) trénovany na vlastnostiach znamych lieciv,
ktory navrhuje nové terapeutické molekuly. Vyznamny prinos priniesla aj platforma
AlphaFold od DeepMind. Predpovedd 3D Struktary proteinov, ktorymi mozno
revolucionalizovat’ personalizovani medicinu. Kombinacia metod strojového ucenia (ML) a
molekulovych dynamickych simulacii zlepSuje efektivitu vyvoja liekov. Vyuzitie Ul
umoziiuje efektivnejsi a presnejsi vyvoj lie€iv (Blanco-Gonzalez et al., 2023).

Vyuzitie umelej inteligencie vo vyvoji novych liekov sa ukazuje ako mimoriadne
prospe$né pre zvysovanie efektivity a napliianie potrieb pacientov. Nové, uéinnejsie lie¢iva
modzu v budicnosti vyznamne zniZit naklady na liecbu, ¢o umozni presmerovat financné
zdroje do inych oblasti. Okrem vyvoja je Ul prinosna aj pri samotnej liecbe a chirurgickych
zakrokoch, kedy podporuje diagnostiku, asistuje pri operaciach, pri prevencii i celkovej
zdravotnej starostlivosti.

2.2 UI ako pomoc pri diagnostike

Diagnostika je jednym z najddlezitejSich segmentov zdravotnej starostlivosti. Spravne
vykonana diagnéza moéze niekedy znamenat rozdiel medzi Zivotom a smrtou. Vdaka
pokrokom v oblasti umelej inteligencie sa v zdravotnictve otvaraju nové moznosti, ktoré
pomahaju prekonat’ niektoré tradicné vyzvy spojené s diagnostikou zobrazene v tabul’ke.
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Tabul’ka 1: Oblasti, pri ktorych pomaha Ul v ramci diagnostiky

Funkcia

Popis

Detekceia a klasifikdcia choréb

Identifikdcia a kategorizdcia porich, ako si nadory, zlomeniny a infekcie.

Segmentdcia obrazu

Segmentovanie hranic organov, nddorov a inych Struktir na snimkach.

Rekonitrukcia obrazu

Zlepsovanie ¢istoty a ostrosti snimok pri minimalizicii pritomnosti
neziaduceho vizudlneho Sumu.

Kwvantitativna analyza

Kvantifikdcia uréitych parametrov, ako je velkost nadoru alebo rychlost’
krwného obehu.

Prediktivna analyza

Predpovedanie priebehu ochoreni a vysledkov liecby.

Detekcia anomalii

Detekcia netypickych vzorcov alebo anomalii v obrazovych datach.

Radiomika

Komplexnd analyza medicinskych fotografii extrakciou zlozitych aspektov.

Pocitatom podporena diagnostika

Pomoc radiologom pri presnej analyze obrazovych dat.

Optimalizdcia pracovného toku

Implementdcia automatizovanych procesov na optimaliziciu pracovnych
postupov snimania.

Intervencie vedené obrazom

Pomikanie okamzitej podpory pocas chirurgickych zakrokov vyuzitim
obrazovych dat.

Personalizovand medicina

Prisposobenie liecebnych planov podla Specifickych obrazovych profilov.

Telemedicina a vzdialend diagnostika

Umoznenie vzdialenej analyzy medicinskych snimok v lokalitdch s

obmedzenym pristupom k zdravotnej starostlivosti.

Zdroj: Kalra et al. (2024), vlastné spracovanie, 2024

Jednou z hlavnych prednosti umelej inteligencie v diagnostickom zobrazovani je
schopnost’ zvySovat’ konzistentnost’ a presnost’ vysledkov. LCudski radioldégovia, hoci vysoko
kvalifikovani, mozu celit’ inave a variabilite v interpretacii. AvSak Ul systémy su schopné
analyzovat’ snimky s mimoriadnou presnostou a konzistenciou, a to bez ohl'adu na tnavu
(Zeb et al., 2024). To znamena, Ze moézu zaruCit’ detekciu aj tych najmensich abnormalit,
ktoré by mohli byt’ prehliadnuté. UI systémy tiez urychl'uju diagnosticky proces. V niektorych
pripadoch, ako je tridz, dokézu algoritmy UI prednostne spracovavat’ snimky so zédvaznymi
nalezmi, ¢im zlepSuji efektivitu a rychlost’ poskytovania starostlivosti. Okrem detekcie
abnormalit poméha Ul aj pri merani a klasifikdcii chordb, ako su napriklad tumor alebo
ateroskler6oza. Vdaka tymto meraniam poskytuje lekarom hlbSiu a presnejSiu analyzu
zdravotného stavu pacienta.

Dalsou zaujimavou aplikaciou Ul je jej vyuZitie v chatbot technologiach. Podla
vyskumu Angappana et al. (2021) az 80 % zdravotnych problémov, ktoré pacienti konzultuja
s lekarmi, sa da vyrieSit' prostrednictvom domacich liecebnych postupov. Tu nastupuju UI
chatboty, ktoré mozu zohravat vyznamnu tulohu v prelieCeni pacientov eSte doma,
odbremeniujuc tak zdravotnicky persondl od zbyto¢nych navstev. Chatboty funguju tak, ze
simuluji  konverzaciu s pacientom, analyzuji jeho priznaky pomocou spracovania
prirodzeného jazyka a poskytujii odporucania, €i je navSteva lekara nutna, alebo postacuje
domadca liecba (Pears et al., 2024). Ak Statistiky Angappanovej et al. (2021) Stadie su spravne,
tieto chatboty by mohli vyznamne znizit' zat'azenie zdravotnickych zariadeni a umoziujic im
sustredit’ sa na pripady s vdc¢Sou nutnostou osobnej starostlivosti. Existujii uz praktické
aplikacie ako napriklad Youper, ktoré vyuzivaji Ul na monitorovanie symptémov depresie a
uzkosti a navrhuji pacientovi metdody na zmenu ndlady. NavySe, si integrované s
telemedicinou, ¢o umoziuje pouzit' UI chatbot ako doplnok k tradi¢nej diagnostickej a
lieCebnej praxi, zlepsujuc tak celkovu efektivitu systému (Duckki, 2023).

Autori Kalra et al. (2024) vo svojom vyskume spomina diagnostické techniky v
zdravotnictve, ako sl zobrazovanie, odbery tekutin, biopsia a prediktivna diagnostika, ktorym
integracia Ul moéze zlepsit' dodrziavanie liecby pacientami a znizit' zat'azenie systému. Vo
svojom ¢lanku sa sustredi na vyuzitie Ul v troch hlavnych typoch diagnostickych technik:
zobrazovacich, patologickych a prediktivnych. V oblasti zobrazovania Ul zlepSuje presnost’
technik ako rontgen, CT a mamografia, pricom strojové ucenie (ML) a hlboké ucenie
pomahaji v analyze snimok. Radiomika je pokrocilou UI aplikaciou, ktora bez invazivnych
postupov hodnoti vlastnosti nddorov. AI-CAD systémy znizuji faloSne pozitivne vysledky,
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a tym ul'ahcuja pracu radiologov. Ul tieZ optimalizuje pracovné toky automatiziciou tridze a
produkcie sprav, ¢im zvySuje efektivitu a presnost diagnostického procesu a posiliuje
interdisciplinarnu spolupracu.

2.3 VyutZitie ,,virtuilnej sestry“ v zdravotnictve

Virtudlne sestry sa javia ako d’alSi nastroj v zaclefiovani umelej inteligencie a
technoldgie internetu veci (IoT) do moderného zdravotnictva. Tieto technoldgie su navrhnuté
na zvySenie efektivity a kvality starostlivosti zaroven. PredovSetkym tieto nastroje zmieriiuju
pracovné zatazenie zdravotnickeho persondlu tym, Ze preberaji niektoré bezné ulohy co
umoziiuje zdravotnikom sustredit’ sa na zlozitejSie pripady. Vytvaraji nové moznosti
dial’kového monitorovania pacientov, ¢o znizuje potrebu Castych navstev v nemocniciach a
niektorych formach domacej starostlivosti. Zariadenia IoT pripojené k elektronickym
zdravotnym zaznamom (EHR) a technoldgie rozpoznévania reci vyuzivajuce prirodzeny jazyk
(NLP) umoziuji automatizované zaznamenavanie dat z medicinskych zariadeni a hlasovych
poznamok ¢o zjednodusuje proces dokumentacie (Koski & Murphy, 2021).

Sensely je prikladom takejto technologie poskytujucej virtudlnu sestru Molly, ktora
sleduje zdravotny stav pacientov prepustenych do domécej starostlivosti. Molly monitoruje
krvny tlak a planuje telemedicinske konzulticie, priCom okamzite prenaSa vysledky na
pacientov smartfén, ¢im umoziuje rychlu reakciu zdravotnikom (Duckki, 2023). Virtudlne
sestry ako Molly nepontkaji len monitorovanie, ale aj diagnostiku a starostlivost’
prostrednictvom hlasovej komunikacie. To je mozné vdaka sofistikovanym funkciam UI
avatara, ktory analyzuje reC a zlepSuje komunikaciu s pacientom. Takyto pristup poskytuje
potrebni podporu najmd seniorom a osobdm s obmedzenym pristupom k zdravotnej
starostlivosti bez nutnosti fyzickej navstevy zdravotnickeho zariadenia (Feketeova, 2023).

Dalsie funkcie umoZiiuju pacientom objednavanie terminov navitevy, ¢im sa zvysuje
pohodlie a efektivnost’ starostlivosti. Raymond et al. (2022) opisuje systém, ktory riesi
efektivnejSiu spravu Casu a zabezpecuje, aby pacienti mali lepSie informdcie o svojom
liecebnom procese. Tieto technoldgie zjednodusuju interakciu medzi pacientmi a
zdravotnickymi sluzbami a zlepSuju manazment a logistiku v zdravotnickych zariadeniach.

Aplikécia Ul v tejto forme ma potencial nielen optimalizovat’ vnttorné procesy, ale aj
zvysit kvalitu starostlivosti a efektivitu zdravotnickeho systému. Toto je obzvlast’ dolezité v
casoch zvysSeného dopytu po zdravotnickych sluzbéach a starnutia populacie, ¢o kladie vacsie
naroky na systémy zdravotnej starostlivosti a ich personal.

2.4 Vyuzivanie Ul slovenskymi zdravotnikmi

Na zaklade vyskumu, ktory sa konal medzi slovenskymi zdravotnikmi na réznych
poziciach ako aj v réznych zdravotnickych zariadeniach v obdobi 1.10.2024 az 15.11.2024
mdzeme na vzorke 127 respondentov poukazat’ na skuto€nosti interpretované pod grafickym
znazornenim. Respondenti §kalovo odpovedali z moznosti 1-5, pricom 1 znamena vébec a 5
pravidelne.
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Mali ste doteraz prilezitost pracovat s technolégiami umelej inteligencie pocas vykonu zdravotnickej

praxe?
127 odpovedi

150

100

102 (80,3 %)

11 (8,7 %) 9 (7,1 %) 32,4 %) 2018%)

1 2 3 4 5

Graf 1: Vyuzivanie Ul slovenskymi zdravotnikmi
Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Z uvedeného grafu 1 moZno konstatovat, Ze mnoho zdravotnickych pracovnikov na
Slovensku nevyuZziva technologie umelej inteligencie vo svojej kazdodennej praxi. Vac¢Sina
respondentov uviedla, ze napriek poznaniu mozného prinosu a potencidlu Ul pre zlepSenie
efektivity prace zatial nemali konkrétnu prileZitost’ ju implementovat’ v ich pracovnom
prostredi. Priklady, pri ktorych bola Ul zavedend sa tykaji najmi véacSich nemocnic alebo
Specializovanych centier, v ktorych doslo aspon k Casti integracie Ul systémov. Napriek tomu
zdravotnici vo vSeobecnosti vnimaju, Ze je vyuzivana skor obmedzene. Zdravotnicki
pracovnici Casto zdorazituji potrebu lepSiecho technického vybavenia, preskolenia a
metodickej podpory od vedenia, a to takym spdsobom, aby UI mohla byt efektivne zavedena
a vyuzivana na pracoviskach. Vysledky naznacuji, Ze k rozSirenej implementacii Ul v
slovenskom zdravotnictve je potrebnd d’alSia investicia do Skoleni a infraStruktary, vd’aka
c¢omu by sa prekonali su¢asné technické a organizacné prekazky.

2.5 Vyuzitie marketingového potenciilu umelej inteligencie v zdravotnictve

Umeld inteligencia ponuka jedinecné moznosti nielen pri zjednoduSovani
zdravotnickych postupov, ale aj pri rieSeni problémov

pracovného zatazenia zdravotnikov prostrednictvom modernych marketingovych
stratégii. Vyznam marketingu v zdravotnictve rastie s rasticou konkurenciou medzi
zdravotnickymi zariadeniami. Rastice rozpocty na reklamu v mesiacoch janudr az oktdber
vid’ graf 2 st dokazom zvySujuceho sa zamerania na marketingovii komunikaciu v tejto
oblasti.

Hrubé dtraty na reklamu zdravotnickych
zariadeni na Slovensku

23000000
20000000
15000000

10000000

5000000 l
0

2023 2024

Graf 2: Utraty na reklamu zdravotnickych zariadeni
Zdroj: vlastné spracovanie, 2024
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Ul technoldgie sa stali fenoménom v marketingovom odvetvi a ich potencial je
skimany mnohymi odbornikmi. Napriklad Haleem et al. (2022) upozornili, ze Ul mdze
zefektivnit marketingové procesy tym, Ze automatizuje rutinné ulohy, ktoré si predtym
vyzadovali Tudsky intelekt. Vysledkom je efektivnejSie vyuzitie zdrojov a zlepSenie
spokojnosti zamestnancov, ¢o prispieva k efektivnosti organizacie. Peres et al. (2023) dodali,
ze aktudlne vyuzivanie UI technoldgie v marketingu je v zasade zamerané na generovanie
textu, avSak potencidl Ul d’aleko presahuje jeho sti€asné vyuzitie. Ul moZe napriklad vytvarat’
prepojenia medzi textom a obrazmi. Vd’aka rozsiahlej kniznici ilustrécii prepojenych s textom
moézu Ul systémy generovat’ obrdzky na zaklade textovych podnetov. Okrem toho mozu
transformovat’ existujuce obrazky na nové, adaptované podl'a potrieb zadavatel’a.

Tieto technologie moézu transformovat nielen marketingovy, ale aj pracovny trh.
Nastup umelej inteligencie v marketingu mé potencial ovplyvnit’ aj zdravotnictvo. Pomocou
UI mézu zdravotnicke organizacie efektivnejSie riadit’ svoje marketingové kampane, pri¢om
podporia budovanie silnej zamestndvatel'skej znacky. Dobre vybudovand zamestnavatel'ska
znacka je vysledkom strategicky zamerané¢ho persondlneho marketingu, ktory tiez
preskimava moznosti vyuzitia umelej inteligencie. Touto cestou mozu zdravotnicke subjekty
zlepsit’ ako aj upevnit’ svoju poziciu na trhu prace a zvysit’ svoju atraktivitu.

3 Zhrnutie

Z naSej analyzy moznosti vyuzitia Ul pre potreby slovenského zdravotnictva vyplyva,
Ze integracia umelej inteligencie moze poskytnit’ vyznamné rieSenia na prekonanie vyziev,
ktorym tento systém celi. Nedostatocné financovanie a persondlna kriza v sektore naznacuju
urgentnu potrebu zavadzania novych technoldgii a zlepSenej komunikacie. Umela inteligencia
prinasa potencial k zvyseniu efektivity liecebnych procesov,
k zlepSeniu kvality starostlivosti ako aj redukcii nédkladov. Vyuzitie UI
v diagnostike umoziuje presnejSie a rychlejSie stanovenie diagnoz, pricom technolégie ako
chatboty m6zu odlahéit’ zdravotnicke zariadenia. Pri vyvoji novych liekov Ul urychluje a
zefektiviiuje cely proces, ¢o moze viest' k vyraznym usporam. Na druhej strane, je vyuZivanie
UI v slovenskych zdravotnickych zariadeniach podl'a naSho prieskumu stile obmedzené, ¢o
naznacuje potrebu vysSich investicii do Skoleni a technologickej infrastruktary. Marketingovy
potencial UI by mohol pomoct’ zlepsit’ imidz a efektivitu zdravotnickych sluzieb. Celkovo Ul
predstavuje jeden z nastrojov na transforméciu zdravotnictva na Slovensku ako aj globalne,
pricom vyzaduje potrebu strategickej implementécie, podpory a rozvoja technologii.

Podakovanie: Tento prispevok vznikol s podporou Fondu pre podporu vyskumu UCM —
FPPV-65-2024.

Pouzita literatira a zdroje

Agrawal, P. (2018). Artificial intelligence in drug discovery and development. Journal of
Pharmacovigilance, 6(2), 1000e173. https://doi.org/10.4172/2329-6887.1000e173

Angappan, K. A., Khan, J. N., Sarah, M., & Ahmed, F. S. (2021). Al based healthcare
chatbot system [Reprint]. EasyChair Preprint 5260.
https://easychair.org/publications/preprint/x X XN

Beresecka, J., Hronec, M., Hronec, S., & Hroncova-Vicianova, J. (2022). The impact of top
management education on the socially responsible management of local government
in the context of investment development. Entrepreneurship and Sustainability
Issues, 10(2), 608-622. https://doi.org/10.9770/jesi.2022.10.2(38)




MARKETING & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIA

Blanco-Gonzalez, A., Cabezén, A., Seco-Gonzalez, A., Conde-Torres, D., Antelo-Riveiro, P.,
Pifieiro, A., & Garcia-Fandino, R. (2023). The role of Al in drug discovery:
Challenges, opportunities, and strategies. Pharmaceuticals, 16(6), 891.
https://doi.org/10.3390/ph16060891

Bollyky, T. J., Hulland, E. N., Barber, R. M., Collins, J. K., Kiernan, S., Moses, M., Pigott, D.
M., Reiner Jr, R. C., Sorensen, R. J. D., Abbafati, C., Adolph, C., Allorant, A.,
Amlag, J. O., Aravkin, A. Y., Bang-Jensen, B., Carter, A., Castellano, R., Castro, E.,
Chakrabarti, S., ... Dieleman, J. L. (2022). Pandemic preparedness and COVID-19:
An exploratory analysis of infection and fatality rates, and contextual factors
associated with preparedness in 177 countries, from Jan 1, 2020, to Sept 30, 2021.
The Lancet, 399(10334), 1489-1512. https://doi.org/10.1016/s0140-6736(22)00172-6

Dorado-Diaz, P. 1., Sampedro-Gomez, J., Vicente-Palacios, V., & Sanchez, P. L. (2019).
Applications of artificial intelligence in cardiology. The future is already
here. Revista Espaiiola de Cardiologia (English Edition), 72(12), 1065-1075.
https://doi.org/10.1016/j.rec.2019.05.014

Duckki, L. (2023). Al-based healthcare chatbot. International Research Journal of
Engineering and Technology, 10(2), 563-568.
https://www.irjet.net/archives/V10/i2/IRJET-V101282.pdf

Chan, H. C. S., Shan, H., Dahoun, T., Vogel, H., & Yuan, S. (2019). Advancing drug
discovery via artificial intelligence. Trends in Pharmacological Sciences, 40(8), 592-
604. https://doi.org/10.1016/j.tips.2019.06.004

Feketeova, B. (20. juna 2023). Al a nedostatok pracovnej sily: Pomo6ze umela inteligencia v
zdravotnictve? Trend. https://www.trend.sk/politika/ai-nedostatok-pracovnej-sily-
pomoze-umela-inteligencia-zdravotnictve

Haleem, A., Javaid, M., Qadri, M. A., Singh, R. P., & Suman, R. (2022). Artificial
intelligence (Al) applications for marketing: A literature-based study. International
Journal of Intelligent Networks, 3, 119-132.
https://doi.org/10.1016/].ijin.2022.08.005

Kalra, N., Verma, P., & Verma, S. (2024). Advancements in Al based healthcare techniques
with focus on diagnostic techniques. Computers in Biology and Medicine, 179,
108917. https://doi.org/10.1016/j.compbiomed.2024.108917

Kurotova, A. (b.d.) Slovensku chybaju tisicky zdravotnikov. https://malns.sk/slovensku-
chybaju-tisicky-zdravotnikov-sk

Koski, E., & Murphy, J. (2021). Al in healthcare. Studies in Health Technology and
Informatics, 284, 295-299. https://doi.org/10.3233/SHTI210726

NCZI. (2022). 2021: Zdravotnicka rocenka Slovenskej republiky. Narodné centrum
zdravotnickych informacii.
https://www.nczisk.sk/Documents/rocenky/2021/Zdravotnicka rocenka Slovenskej
republiky 2021.pdf

Pears, M., Poussa, C., & Konstantinidis, S. T. (2024). Progressive healthcare pedagogy: An
application merging ChatGPT and Al-video technologies for gamified and cost-
effective scenario-based learning. In M. E. Auer, & T. Tsiatsos (Eds.), Smart mobile
communication & artificial intelligence. Proceedings of the 15th IMCL conference —
Volume I (pp. 106-113). Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-031-56075-0 10

Peres, R., Schreier, M., Schweidel, D. A., & Sorescu, A. (2023). Blockchain meets marketing:
Opportunities, threats, and avenues for future research. International Journal of
Research in Marketing, 40(1), 1-11. https://doi.org/10.1016/j.ijjresmar.2022.08.001




MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

Raymond, L., Castonguay, A., Doyon, O., & Paré, G. (2022). Nurse practitioners’
involvement and experience with Al-based health technologies: A systematic
review. Applied Nursing Research, 66, 151604.
https://doi.org/10.1016/j.apnr.2022.151604

Salmon, W. J. (2022). Introduction. In J. W. Salmon (Ed.), Alternative medicines: Popular
and policy perspectives (pp. 20-36). Routledge.

TASR. (24. aprila 2024). DIh v zdravotnictve dosiahol na konci vianajska 817 milionov eur.
https://www.teraz.sk/slovensko/dlh-v-zdravotnictve-dosiahol-na-konci-v/790373-
clanok.html

Zeb, S., FNU, N., Abbasi, N., & Fahad, M. (2024). Al in healthcare: Revolutionizing
diagnosis and therapy. International Journal of Multidisciplinary Sciences and Arts,
3(3), 118-128. https://doi.org/10.47709/ijmdsa.v313.4546

Kontaktné udaje:

Mgr. Matej Kubak

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmedialnej komunikacie
Nam. J. Herdu 2

Trnava, 917 01, Slovenska republika
kubak 1 @ucm.sk

ORCID-ID: 0009-0006-0441-9417

Doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmediélnej komunikécie
Nam. J. Herdu 2

Trnava, 917 01, Slovenska republika
jaroslav.bednarik@ucm.sk

ORCID-ID: 0000-0001-9481-351X



https://orcid.org/0009-0006-0441-9417
https://orcid.org/0000-0001-9481-351X

MARKETING & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIA

ATARI 50 UCITELOM: AKO DOKAZU KOMERCNE HERNE
TITULY UCIT HISTORIU DIGITALNYCH MEDII

ATARI S0 AS A TEACHER: HOW COMMERCIAL GAME
TITLES CAN TEACH THE HISTORY OF DIGITAL MEDIA

Adam Kysler — Monika Cihlarova

Abstrakt:

V dobe, ked’ technologie formuju spésob nasho ucenia a interakcie s informaciami, pontikaju digitdlne hry
jedine¢ny pristup k uceniu. Tento ¢lanok skima, ako mozno kolekciu hier Atari 50 The Anniversary Celebration
od vydavatel’a Digital Eclipse a materialy, ktoré ponuka, vyuzit' na vzdelavanie o historii digitadlnych hier. Cielom
prispevku je preskumat, ako moéze kolekcia hier Atari 50 Anniversary Celebration sluzit' ako nastroj na
vzdelavanie o historii digitalnych hier a médii. Prispevok tiez analyzuje obsah tejto kolekcie, ktora obsahuje nielen
digitalne hry od spolo¢nosti Atari, ale aj zostrihy rozhovorov s byvalymi zamestnancami, archivne zabery a iné
dobové zabery zachytavajlce rozne dolezité udalosti a zaujimavosti z daného obdobia. Prispevok tieZ analyzuje,
ako by takéto kolekcie mohli sliizit’ na vyucbu o médiach s realnymi reprezentaciami a autentickymi informaciami
v jednom ucinnom nastroji a v konecnom dosledku sa stat’ umelym ucitelom histérie digitalnych médii.
Diskutujeme tiez o moznostiach vyuzitia interaktivnych dokumentov, ako je tento, na vzdelavanie v inych témach
alebo predmetoch.

Kricové slova:
Atari 50. Digitalne Hry. Edukécia. Generacia Alpha. Generacia Z. Ucitel. Umela Inteligencia. Umely Ucitel.

Abstract:

In an age where technology is shaping the way we learn and interact with information, digital games offer a unique
approach to learning. This paper explores how the Atari 50 The Anniversary Celebration collection and the
materials it offers can be used to educate about the history of digital games. Aim of the paper is to explore how
the collection can serve as a tool for educating about the history of digital games and media. It analyzes the content
of the collection, which includes not only digital games from the company, but also interviews with former
employees, archival footage, and trivia. Paper also analyzes how collections like this could serve to teach about
old media with real representations and authentic information in one effective tool, and eventually become an
artificial educator of digital media history. We also discuss the possibilities of interactive documents such as this
one, to educate in other topics or subjects.

Key words:
Artificial Intelligence. Artificial Teacher. Atari 50. Digital Games. Education. Generation Alpha. Generation Z.
Teacher.

1 Uvod

Pozitivne, ale aj negativne vplyvy hier s dobre zdokumentované v mnohych vedeckych
Studiach a univerzity Coraz CastejSie zarad’uju do svojich Studijnych programov kurzy zamerané
na kultirny vyznam, spoloCensky vplyv a dizajn digitalnych hier. Pretrvavajucou vyzvou v
tomto kontexte je efektivna prezentacia starSich hier sucasnému publiku. Dnesni vysokoskolski
Studenti patria predovSetkym do kohorty digitalnych domorodcov, ktori vyrastali obklopeni v
dobe modernych technologii (Prensky, 2001) a ktori vykazuji nové poziadavky na vzdelavacie
metody. Tieto generacie si zvyknuté na rychle ziskavanie informécii a multitasking, ¢o si
vyzaduje adaptivne stratégie vyucby (Nagy & Kolcsey, 2017). Podl'a Ziatdinova a Cilliersa
(2021) bude kI'n€ovu ulohu zohravat’ zazitkové ucenie vo vzdelavani tym, ze zapoji Studentov
a umozni im spoluvytvarat’ vedomosti, a nie iba ziskavat’ informacie. To zahfna prekladanie a
interpretaciu informacii, a zaroven ich evalvaciu. Buduce vzdeldvacie prostredia by mali
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integrovat’ vizualne, auditivne a kinestetické nastroje, aby poskytovali autentické zazitky
podporované socidlnymi vézbami (Ziatdinov & Cilliers, 2021). MladSie generacie vSak ¢asto
nie si obozndmené s vyznamnymi star§imi hrami a ich sociokultirnym kontextom, hoci sa
dobre orientuju v sucasnom digitdlnom hernom prostredi. NajmladSia generacia, generacia
Alfa, vyréstla v ére globalne pokrocilych technoldgii (Jha, 2020). Ako zddraziuje Juul (2012),
herné publikum a herny dizajn sa vyvijaju stcasne, s predpokladom, ze publikum si osvojilo
najnovsie konvencie. Pdt desatro¢i vyvoja hier vSak prinieslo mnoZzstvo inovécii, ktoré
vylepSuji moderné tituly v porovnani s ich predchodcami zo 70. a 80. rokov. StarSie hry su pre
Studentov Casto menej atraktivne, najmé preto, Ze globalny herny priemysel ma tendenciu
uprednostnovat’ vZzdy najnovsie herné tituly, ¢im sa upeviiuje predstava, Ze najlepsia hra je vzdy
ta d’alSia (Newman & Simons, 2009). Aj napriek tomu sa nedé upriet, ze mnohé klasické tituly
mali vo svojej dobe vyznamny vplyv na formovanie zdnrov a technickych konvencii.

Snahy hernych spolo¢nosti o opdtovné uvedenie starSich hier — prostrednictvom retro
kolekeii, aktualizovaného hardvéru alebo modernych reedicii — ¢asto zlyhdvaju v poskytovani
spravneho kontextudlneho ramca (Webster, 2022). Paratexty, ktoré zabezpec€uju ,,pritomnost™
diela vo svete, jeho ,,recepciu® a spotrebu (Webster, 2022), st rozhodujtice pre pochopenie
nielen hier, ale akéhokol'vek tvorivého diela. V pripade starSich hier je historicky kontext
obzvlast’ dolezity, pretoze tieto tituly boli formované Specifickymi sociokultirnymi
podmienkami, ktoré vyznamne ovplyvnili ich koneéni podobu. Vollans (2021) tvrdi, ze
odstranenie kontextualnych prvkov vedie k deterministickej interpretacii média, ¢im sa zniZuje
uloha I'udského porozumenia. Ferndndez-Vara (2015) podobne zdoraziiuje vyznam paratextov
pri analyze a interpretacii hier, pricom zdorazituje nevyhnutnost’ samotného hrania hry ako
sucasti vzdeldvacieho procesu. V pripade starSich hier to vSak méze byt naro¢né z dovodu
obmedzenej dostupnosti, ktora vyplyva nielen z (ne)dostupnosti softvéru, ale aj zo
Specializovaného hardvéru potrebného pre tieto hry. Problém komplikuje aj skutocnost’, ze
mnohé hry boli vyvinuté na viacerych platformach a v rdznych verziach, ¢o vyvolava otazky,
ktora verzia najlepsie reprezentuje herny titul alebo znacku v kontexte vzdeldvania (Newman,
2012).

Ciel'om tejto Stidie je preskiumat, ako moze Atari 50: The Anniversary Celebration
(Digital Eclipse, 2022) sluzit’ ako néstroj na vyucbu historie digitalnych hier a médii. Studia sa
zaobera aj $irSim potencidlom takychto kolekcii pre vzdelavanie v oblasti historie hier a inych
odborov alebo predmetov. Na dosiahnutie tohto ciela vyskum vyuZiva obsahovu analyzu
konkrétneho digitdlnoherného titulu.

2 Paratexty a kontext

Termin ,,paratext prvykrat zaviedla Genetteova (1991) v kontexte literarnej vedy a
oznaCuje nim vSetky prvky, ktoré sprevadzaju text a dodavaji mu vyznam, ako ho chapu
Citatelia a verejnost. Zahffia nielen hmotné materidly, ale aj abstraktné informacie a
sociokulturne javy, ktoré¢ dielo kontextualizuju. V pripade hier kontext zahfiia okolnosti vzniku
a hrania hry, ako aj suvisiace texty a komunity, ktoré mozu ovplyvnit' jej interpreticiu
konzumentami (Ferndndez-Vara, 2015). Z toho vyplyva, Ze zalenenie paratextov a kontextov
do vzdelavacieho procesu je klI'icové pre efektivne vyucovanie v oblasti digitalnych hier.

Consalvo (2007), vychadzajic z Genetteove] konceptu, zdoraziuje, ze vSetky
informécie, ktoré sa o hre konzumuju, zohravaja dolezitu ulohu pri formovani herného zazitku.
Napriklad materidly ,,making of*, ktoré sa povodne distribuovali na samostatnych médiach
pribalenych k hram, s teraz plne integrované do samotnych hier. Toto spojenie textu a
paratextu nielenze formuje nase chapanie hier, ale tiez puta nasu bezprostrednu pozornost’ pocas
hrania, pricom nés Casto nasmeruje k novym hernym cielom (Glas, 2016). Podl'a Glasa by
kreativny pristup k integracii materidlov z tvorby hier mohol viest' k novym formam hrania,
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ktoré by potencidlne mohli ovplyvnit’ sposob, akym vnimame hry a ich vyvoj, a to nielen v
oblasti ziskavania vedomosti (Glas, 2016). Okrem making-of materialov patria medzi d’alSie
vyznamné paratexty aj obaly hier a manudly, ktoré slizia ako bezprostredné zdroje informacii
o hre a jej autormi zamysl'anej prezentacii (Fernandez-Vara, 2015). Vyznamnu tlohu zohravaja
aj recenzie, ktoré¢ ponukaju pohl'ad na to, ako boli hry prijaté v ¢ase ich vydania na trh.

3 Analyza paratextov v hre Atari 50

Atari 50: The Anniversary Celebration je interaktivny dokumentarny film o spoloc¢nosti
Atari a digitalnych hrach, ktoré vytvorila. Tato zbierka roznych klasickych hier z rokov 1972
az 2023 obsahuje aj doteraz nevydané prototypy. Ponuka 153 hratelnych titulov, vSetky
aktualizované s ovladanim optimalizovanym pre moderné platformy, ako st PC, Xbox,
PlayStation a Nintendo Switch. Okrem kniZnice hier obsahuje kolekcia aj rozsiahlu zbierku
paratextov na preskimanie a Stidium. Hoci ma hra vyznamny vzdelavaci potencidl, nie je
primarne urcena ako vzdelavacia alebo edukacni. Obsahuje tiez mnozstvo making-of
materidlov, ktoré, ako uvadza Glas (2016), su integrované do samotného titulu, a ktoré priamo
formuju sposob, akym publikum hry vnima.

Hra je rozdelena do niekol’kych tematickych kampani alebo kapitol, z ktorych kazda je
usporiadanad chronologicky na casovej osi, po ktorej sa hrd¢ modze pohybovat a skiimat’
poskytnuté materialy. Tato chronologicka Struktira pomaha pochopit’ casovy postup udalosti,
¢im zlepSuje systematickost’ v uceni.

Zbierka obsahuje rozne typy obsahu na analyzu. V prvom rade obsahuje samotné hry
(texty), ktoré sa objavuju v kniZnici hier aj priamo na casovej osi spolu s prislusnymi
paratextami. Moznost hrat’ hry je kI'ai¢ova pre prepojenie teoretickych poznatkov s praktickymi
skisenostami. Mnohé z hier podporuju rezimy pre viacerych hracov, ¢o d’alej podporuje
skupinové ucenie.

Dalsim kI'dt€ovym paratextom je video obsah, zloZeny z rozhovorov s vyvojarmi,
dobovych zéberov, rekldam a zdberov fyzickych artefaktov, ako su plagaty, obaly hier a
hardvérové zariadenia. V tychto videdch rozpravaji byvali tvorcovia a inZinieri, ktori pracovali
v spolo¢nosti Atari, alebo poznali okolnosti vyvoja v danom obdobi. Krat$i rozsah tychto
videi — v priemere okolo troch minit — zvySuje angazovanost’ hraCov a udrzuje pozornost’
roznych typov publika. Rozhovory boli pévodne nahrané v dlhsich formatoch so zameranim na
viaceré témy, priCom najrelevantnejSie a najputavejSie Casti boli zostrihané do tematickych
videi. Takato forma upravy odraza komer¢né zameranie produktu. Verzia prispdsobena na
vzdelavacie alebo archivacné Gcely by obsahovala rozsiahlejSie mnoZstvo informécii, napriklad
aj z tychto rozhovorov.

Medzi dalSie obrazové materialy, ktoré sa v kolekcii nachddzaji patria dobové
fotografie a ilustracie doplnené opismi, ktoré poskytuju kontext. Nemenej vyznamné su aj
naskenované dokumenty stvisiace s hrami a ich tvorbou, napriklad interné koreSpondencia,
ktora sa v tom case viedla vo fyzickej podobe prostrednictvom listov. Tieto dokumenty
poskytuju ndhl'ad do kritickych rozhodnuti, ako je napriklad pomenovanie titulov alebo tvorba
prvych dizajnovych dokumentov. Vizudlne materidly zahfnaju aj dobové katalogy a skeny
tlacenych reklam.

V zbierke chybaji dobové recenzie a nezavislé kritiky hier, ktoré by poskytli cenné
informdcie o ich prijati v ¢ase vydania. Hoci su v nej zahrnuté niektoré ¢lanky a novinky,
pozostavaju zviacsa z platenej reklamy, ¢o obmedzuje kriticky pohl'ad na recepciu v danej dobe.
Recepcia hracov a verejnosti je tak popisand len priamo autormi alebo inymi paratextami, ktoré
sa vSak nedaji povazovat za kritické a nezavislé. Pre pouzitie podobného softvéru pre
vzdelavacie alebo archiva¢né tcely by bolo prinosné zaradit’ aj iné nezavislé materialy, ktoré



MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

potvrdzuju, vyvracaju alebo dopliaju recepciu prezentovani autormi v aktudlnej verzii
kolekcie.

Vsetky paratexty a vyznamné udalosti si doplnené opismi, ktoré poskytuji kontext k
jednotlivym artefaktom alebo obrazom. Tieto opisy obsahuju aj citacie autorov a dalSich
respondentov, ¢o tiez obohacuje kontext pre hracov.

Samotnd kolekcia Atari 50 bola hra¢mi aj kritikmi prijata pozitivne, o Com svedci aj jej
hodnotenie 89/100 na portali Metacritic, ktoré vychadza z recenzii kritikov (Metacritic, b.d.).
Jednotlivi recenzenti chvalia zbierku ako celok, ako aj jej kontextudlne za¢lenenie informacii.
Kidman (b.d.) vyzdvihuje tato integraciu a konStatuje, Ze hoci niektoré tituly Atari uZ nemusia
uspiet’ na dnesSnom trhu, kolekcia ako celok poskytuje hraCom pridanu hodnotu. Reed (2022)
podobne zdoraziuje vzdelavaci potencial tykajuci sa historie digitalnych hier a fakt, ze kolekcia
sluZi na u€enie a pripomenutie doby, kedy bolo hrania vel'mi odli$né od toho dnesného.

4 7Zaver

Clanok zdérazituje potenciél interaktivnych dokumentov, ako je napriklad Atari 50: The
Anniversary Celebration, ako vzdelavacich nastrojov na skiimanie historie digitalnych hier a
ich kultarnych stvislosti. Tato kolekcia pontika viac nez len hratel'né tituly. Obsahuje tiez
paratexty, ako s rozhovory s tvorcami, archivne zabery a vizudlne artefakty, ktoré
zjednodusuju prezentaciu a umoziuju hlbsie pochopenie vyznamov. Integracia tychto prvkov
umoziuje Studentom prepojit’ teoretické poznatky s praktickym hranim hier, ¢im sa podporuje
uchovavanie informacii aj chapanie suvislosti.

Absencia nezavislych recenzii pre konkrétne obdobie a kritickejSieho pohl'adu, ktory
vyplyva z komer¢ného charakteru produktu, predstavuje limity tejto verzie. Pri pouzivani a
tvorbe podobnych kolekcii a interaktivnych dokumentov v tejto oblasti by sa tvorcovia mali
zamerat aj na sociokulturny kontext Specificky pre obdobie a region, ktory chce zbierka
reprezentovat. Tento kontext by mal byt opisany z ¢o najobjektivnejSieho pohladu so
zahrnutim viacerych druhov paratextov aj s kritickymi pohl'admi.

Clanok tieZ poukazuje na vyzvy spojené s vyucbou star§ich hier, najmi otazky
dostupnosti a zachovania autenticity v modernych reediciach. V zavere ¢lanku navrhujeme
rozsirit’ koncepcie podobné Atari 50 aj na d’alSie vzdelavacie oblasti. Kombinaciou hier ako
historickych artefaktov s interaktivnymi prvkami je kolekcia prikladom inovativneho pristupu
k vyucbe historie, technologii a kultiry. Tento ramec by sa dal d’alej rozsirit' zaclenenim
minihier alebo rozsiahlej§ich materialov s cielom prehibit angaZovanost a zlepsit tak
zapamétanie vedomosti Studentami. Do interaktivnych dokumentov, ako je tento, by sa mohli
prepracovat’ aj d’alSie témy a predmety, a vytvorit’ tak vzdelavacie edicie pre formalne alebo
neformalne vzdelavanie Ziakov napriklad aj zakladnych §kol. Ako hovoria Ziatdinov & Cilliers
(2021), budice vzdelavacie prostredia by mali integrovat’ vizudlne, auditivne a kinestetické
nastroje, aby poskytovali autentické zazitky podporované socidlnymi vizbami.

Podakovanie: Prispevok vznikol v ramci projektu podporovaného Kulturnou a edukacnou
grantovou agenturou Ministerstva Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze Slovenskej republiky
(KEGA) ¢. 027UCM-4/2024 s nazvom ,,Implementacia edukacnych digitalnych hier do
vzdelavacieho procesu na zakladnych skolach “.

Tato Studia bola podporena Fondom na podporu vyskumu UCM pod cislami: FPPV-45-2024
a FPPV-51-2024.
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AI VS. SPOLOCENSKA ZODPOVEDNOST MEDII

AI VS. SOCIAL RESPONSIBILITY OF MEDIA

Juliana Minarikova

Abstrakt:

Generativna umeld inteligencia (Al) sa stala vyznamnym ndastrojom v medidlnom sektore, ktory ma potencial
zefektivnit’ tvorbu, analyzu a distribtciu obsahu. Jej schopnost’ generovat’ autenticky text, obraz a zvuk prinasa
nové moznosti v oblasti novinarskej praxe, avsak jej zneuzitic méze mat’ zavazné nasledky. Tato praca sa zaobera
vyzvami, ktoré generativna Al prinasa pre zurnalistiku a spolo¢enska zodpovednost’ médii. Rozobera jej negativne
dopady, ako je Sirenie dezinformécii, politicka manipulacia a vytvaranie deepfake obsahu, ktory méze poskodit
reputaciu jednotlivcov a destabilizovat’ politické systémy. Zaroven su v praci predstavené odporucania na
reguléciu tychto technologii, podporu medialnej gramotnosti a etickych Standardov v médiach. Okrem toho je
doraz kladeny na potrebu samoregulacie médii a spoluprace medzi medialnymi organizaciami a technologickymi
firmami. V kone¢nom désledku je nevyhnutné, aby pouzivanie Al v médiach bolo v sulade so spolocenskou
zodpovednostou, ¢im sa zabezpeci nielen transparentnost, ale aj ochrana verejného zdujmu. Délezita tlohu v
tomto procese zohrava aj verejnost’, ktora musi byt schopna kriticky hodnotit’ obsah a rozpoznat’ manipulécie v
digitdlnom prostredi.

Kricové slova:
Deepfake. Etika. Generativna AI. Média. Medidlna gramotnost’. Spolo¢enska zodpovednost’.

Abstract:

Generative Artificial Intelligence (AI) has become an important tool in the media sector that has the potential to
streamline content creation, analysis and distribution. Its ability to generate authentic text, image and sound brings
new possibilities in the field of journalistic practice, but its misuse can have serious consequences. This thesis
explores the challenges that generative Al poses for journalism and media social responsibility. It discusses its
negative impacts, such as the spread of misinformation, political manipulation, and the creation of deepfake
content that can damage the reputation of individuals and destabilize political systems. It also presents
recommendations for regulating these technologies, promoting media literacy and ethical standards in the media.
In addition, emphasis is placed on the need for media self-regulation and cooperation between media organizations
and technology firms. Ultimately, it is essential that the use of Al in the media is consistent with social
responsibility, thereby ensuring not only transparency but also the protection of the public interest. The public also
has an important role to play in this process, as they must be able to critically evaluate content and recognise
manipulations in the digital environment.

Key words:
Deepfake. Ethics. Generative Al. Media. Media Literacy. Social Responsibility.

1 Zurnalisticka etika a spolotenska zodpovednost’ médii

Vyspelost’ medialneho systému odvodzujeme od Grovne a podoby jednotlivych médii,
ktoré st jeho stcastou. Média, ktoré su pritomné v medidlnych systémoch jednotlivych
narodnych Statov sa nachadzaju v tlohe plnenia poziadaviek verejného zaujmu a je potrebné
okrem dispozicii novinarskeho profesionalizmu vSimat si aj Grovenl a vyznam etiky médii.
Pojmy ,.etika médii* a ,novinarska etika® nie je mozné od seba odlucit’ teoreticky a ani
prakticky. Ako uvadza A. RemiSova novinarska etika ako disciplina aplikovanej etiky vznikla
historicky skor nez etika médii. Tak ako je novinarstvo zakladnym vyrazovym prostriedkom
médii, aj novindrska etika predstavuje zédklad etiky médii (RemiSova, 2010). Aj v oblasti
novinarskej etiky rozliSujeme dve tirovne — inStituciondlnu a osobnt. Na institucionalnej trovni
ma podobu skupinovych etickych principov, noriem a poziadaviek, ktoré reguluji dané
profesijné aktivity. V individualnej rovine sa prejavuje v profesijnom spravani kazdého
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jednotlivca, ktory vykonava profesijni ¢innost’ alebo reprezentuje danu profesiu (RemiSova,
2010). Zakladné premisy o profesijnych etikdch platia aj pre novinarsku profesijni etiku.
Profesijna novinarska etika je sthrn etickych poziadaviek, pravidiel a zaviazkov, ktorymi sa
riadia vSetci ¢lenovia novinarskej obce. Profesijna etika sprevadza novindrov od pociatkov
zurnalistiky, aj ked’ jej obsah a formy st historicky podmienené spolocenskym vyvojom,
historickymi udalost’ami, pouzivanim novych technologickych a technickych prostriedkov, ale
aj spoloc¢ensko-vednym poznanim, najmé etickym.

Etické poziadavky su zakddované v samom spoloc¢enskom poslani profesie:

prindsat’ pravdivé informacie,

byt’ ¢estnym,

reSpektovat’ pravo inych na slobodu prejavu,

reSpektovat’ 'udsku dostojnost,

zodpovednost’ za svoje skutky a ich dosledky,

sluzit’ verejnému zédujmu.

SIS

Subjektivny postoj novinara by mal byt konfrontovany s objektivizovanymi
poznatkami a etickou skusenostou ziskanou generaciou Zurnalistov (RemiSova, 2010). Na
zdklade doterajSej sklisenosti s posobenim médii je mozné domnievat sa, Ze stav etiky
zurnalistiky je poznaceny vSeobecnymi trendmi sucasnej spolocnosti najmi komercializaciou,
globalizaciou, ponukou zabavy a informatizaciou/internetizaciou spolo¢nosti.

1.1 Spoloc¢enska zodpovednost’ médii — cesta ku kvalite obsahov
V uzkej nadviznosti na etiku médii a etiku zurnalistiky uvadzame aj hodnotu, ktora

v sucasnych podmienkach Sirokych moZnosti vysielania a prijimania mediadlnych obsahov
nabera na vyzname a doblezitosti. Spolocenskd zodpovednost médii predstavuje jednu
z normativnych tedrii médii. Normativne teorie sa zaoberaji tym, ako by médid mali pracovat’.
Normativne teodrie sa v prvom rade sustred’uji na vztah médii a spolo¢nosti, a rovnako sa
zaoberaju poziadavkami na strane spolo¢nosti, ale aj na strane médii najmi v suvislosti s ich
slobodou (McQuail, 2009). Podl'a A. RemiSovej momentalnu kIaiCovli spolocenska vyzvu,
ktora stoji pred medidlnym priemyslom, predstavuje taka integracia podnikatel'skych
a medidlnych aktivit, ktord by udrzala primarne poslanie médii — slizit’ vo verejnom zaujme.
Ide najmé o revitalizaciu zurnalistiky ako Stvrtého piliera demokracie a globalnu kultivaciu
verejnosti. Mnohé medialne podniky vedome alebo nevedome ignoruju tito vyzvu a ¢innost’
ich spravodajskych §tabov, tvorivych timov a redakcii sa priméarne podriad’uje tvorbe zisku.
Spoloc¢enska zodpovednost' podnikov je vyzva adresovana vSetkym podnikom, vratane
medialnych, aby si uvedomili, Ze neexistuju vo vzduchoprazdne, ale vznikli v konkrétnych
ekonomickych, legislativnych, kultirnych a prirodnych podmienkach. Aj medidlny podnik
vznikol preto, aby v rdmci spolocenskej del'by prace vytvaral hodnoty a produkty pre inych
a zaroven, aby zabezpecoval majitelovi zivobytie. Podnik vznikol v spolo¢nosti a mé
povinnost’ voci spolocnosti plnit’ v jednote tieto dve zakladné funkcie (RemiSova, 2010).
Zaroven si dovol'ujeme uviest’ zhrnutie jednotlivych bodov tedrie spolocenskej zodpovednosti
podla D. McQuaila:

o médiad maju zavizky k spolocnosti a vlastnictvo médii je vecou verejnou,

e média by mali byt’ slobodné, ale samoregulovang,

o média by mali dodrziavat etické kddexy a profesionalne zasady,

e za urcitych okolnosti méze spolo¢nost’ vo verejnom zaujme zasiahnut voci médiam

(McQuail, 2009).
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Potreba uplatiiovania spolocenskej zodpovednosti médii narastd priamo Umerne
s koncentraciou vlastnictva médii a potencidlnych hrozieb, ktoré mézu z nadvlady oligopolov
vyplyvat’. Niektoré rizika identifikuje D. Prokop a v nasledujucich riadkoch sa upriamime na
antagonisticky vzt'ah sikromného medidlneho vlastnictva a z neho vyplyvajtcej ziskuchtivosti
v opozicii ku kvalite poskytovanych obsahov. Ako jeden z paradoxov uvadza fakt, ze pre
medialne oligopoly st najddlezitejsi zadavatelia reklam. Ich ambiciou je, aby v programoch,
ktoré sa nachadzaju pred reklamou a po reklame aaj vo vSetkych ostatnych programoch
prevladala ustretovost’ voci spotrebe. Pre konzumenta medidlneho obsahu to predstavuje
obrovské negativum, nakol’ko si nie je schopny utvorit’ nezavisly isudok. Medialne oligopoly
nekladu doraz na potrebu novinara pracovat’ s faktami presne a objektivne €o vedie k vitazstvu
,krviprelievania® nad vecnym spravodajstvom. Vo vyrobnych zlozkach oligopolov maju
hlavné slovo najmé marketingovi pracovnici a odbornici orientovani na rychly zisk. Kriticky
pohl'ad na pdsobenie oligopolnych koncernov D. Prokop uzatvara konStatovanim, Ze tieto
subjekty sa vyrazne podpisuji pod segmentaciu trhu a selektivne chapanie potrieb publika, co
v praxi znamena zohladiiovanie zaujmov solventnych cielovych skupin aaj unich sa
zameriavaju iba na tie oblasti, ktoré podporuju konzum. Toto zamysl'ané zaciel'ovanie publika
pocita s ochotou publika vcitovat’ sa, a tak sa ¢asto produkuje ,,kvalita® vo vzt'ahu ku krasnym
obrazom, psychodramam, nasilnym scénam a Speciadlnym efektom, ktora zaroven prinaSa Casto
nizsiu kvalitu vo vzt'ahu k blizkosti spoloc¢enskej reality a inteligencii scenarov a inscenacii.
Vyrabaji sa ur€ité ndlady pre cielové skupiny a publikum je Casto povazované za hlupe
(Prokop, 2005). Kritickd reflexia tohto stavu a stale tazSia realizacia kontroly obsahov na
internete vyustuji do naliechavejSej potreby uplatiiovania spoloCenskej zodpovednosti ako
pridanej hodnoty medidlnych institicii. A. RemiSova vymedzuje niekol’ko subjektov, na ktoré
by sa mali vztahovat principy uplatiovania spolocenskej zodpovednosti médii a tymi sa
publikum, $tat, region, majitelia médii, zamestnanci, stakeholderi, konkuren¢né podniky,
zakaznici a pod. (RemisSova, 2010). D. McQuail (2009) tiez definuje Cinitele, ku ktorym sa maju
médid a prislusné zurnalistické obsahy spravat’ zodpovedne, a tymito Cinitel'mi su:
e publikum, ktorého ocCakavania by sa nemali prehliadat’ a zodpovednost’ sa uplatituje
najma prostrednictvom manazmentu,
e rozne zaujmové a lobistické skupiny, ktoré maji ambiciu vplyvat’ na vysielacie kanaly
s ohl'adom na svoje vlastné zaujmy a usilujii sa vyvracat’ ¢i opravovat to, o povazuju
za neziaduce,
e dalSie spoloCenské inStiticie zoblasti podnikania, prava, mediciny, kontroly,
vzdelavania atd’.,
e spravodajské zdroje, ktoré nie je mozné ignorovat’,
e skupina klientov médii, ktori nepriamo sponzoruju jednotlivé obsahy a svojim
sposobom ich z komerénych dévodov dotuji (McQuail, 2009).

Média maji vo vSeobecnosti k dispozicii dva mechanizmy zodpovednosti. Tym prvym
mechanizmom je externy mechanizmus zodpovednosti a druhym je interny mechanizmus
zodpovednosti. Oba funguji na formalnych a neformélnych principoch a ako D. McQuail
uvadza — medzi formalne principy externej zodpovednosti patri tlacové alebo medidlne pravo;
d’alSie uplatnované prava; tlacové rady s verejnou zlozkou; rozhodnutia medidlnych
reguladtorov a verejné vySetrovania. Neformdlne externé mechanizmy zodpovednosti st
natlakové skupiny a verejnd mienka; medidlny trh; novindrske vzdelavanie a vyskum
zurnalistiky; hodnotenie médii a kritika. Interné mechanizmy kontroly tiez vyuzivaji forméalne
a neformalne principy, zktorych formdlne st kontrola zo strany manaZmentu; redakcéna
a produk¢énd politika; vyskum publika atrhu; staznosti podavané prostrednictvom
ombudsmana atd’. Neformalne principy internej kontroly st zastupené v podobe socializacie
novinarov; kritike ahodnoteni od kolegov; spétnej vdzby a odozvy publika; osobnych
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kontaktov a onlinového dialégu (McQuail, 2009). Obavame sa, Ze sti¢asnd podoba produkcie
obsahov vo vsetkych segmentoch mediadlneho systému aj vd’aka Al nabrala smer, ktorého
jedinym ciel'om je nielen neustale generovat’ zisk, ale tento zisk stale zvySovat’, ¢o sa realizuje
aj za pomoci vedomého Sirenia konstrukcii, ktoré¢ vznikaji aj za pomoci vyuzitia nastrojov
Al

2 Al a vyzvy pre sucasné média

Néstup nového milénia a dynamicky rozvoj informac¢no-komunika¢nych technologii v
prvych dvoch desatrociach 21. storo€ia vyrazne ovplyvnili prostredie vSetkych typov médii.
Tieto zmeny sa prejavili na strane vysielatel'ov, a to v oblasti tvorby, produkcie, postprodukcie
a distribacie auditivneho, vizudlneho a audiovizualneho obsahu, ale aj na strane recipientov,
ktori tieto obsahy prijimaja. V sicasnosti je pre obe strany komunikacného ret’azca najvacsou
vyzvou Al ajej vyuZitie tak, aby bolo v stlade so vSeobecnymi normativnymi principmi
konania médii.

T. Mirga (2024) vo svojej Stadii zhrnul sposoby a priklady zneuzitia jednotlivych
nastrojov a technologii, ktoré Al pontka (neuronové siete, generativne adversarne siete, difuzne
modely, vel’ké jazykové modely LLM) nasledovne:

Generovanie presvedcivych textov: ¢lanky, spravy, blogy alebo prispevky na socidlnych
sietach, ktoré si zamerané na S$irenie nepravdivych informadcii, falosSnych sprav alebo na
manipuldciu verejnej mienky (napr. falosSné komentare a prispevky na socialnych médiach;
falo$né recenzie produktov alebo sluzieb v online platforméch; falosné vedecké studie alebo
¢lanky, ktoré mozu byt’ zneuzité na Sirenie nepravdivych informacii v akademickej komunite;
falos$né emaily alebo spravy).

Vytvaranie deepfake obsahu: manipuldcia s obrazom a zvukom, ¢o moZze viest’ k vytvaraniu
falosnych dokazov alebo zavadzajucich narativov (falosSné obrazky alebo vided, ktoré
zobrazuju celebrity a zname osobnosti v kontroverznych alebo kompromitujtcich situdciach,
¢o mdze poskodit’ ich reputdciu a kariéru; faloSné spravy o politickych udalostiach; tvorba
profilov na socidlnych siet’ach s pouzitim fotiek alebo videi neexistujucich l'udi; falo§né spravy
o mimoriadnych udalostiach; faloSné¢ ddkazy alebo svedectva v sudnych procesoch;
manipulécia s historickymi zaznamami).

Syntéza reci: technologie na syntézu reci, ako si WaveNet a Tacotron, mozu byt vyuzité na
vytvaranie faloSnych audiozaznamov. Tieto technologie dokazu napodobnit’ hlas konkrétne;
osoby a vytvarat’ audio obsah, ktory mdze byt pouzity na Sirenie informéacii, ktoré sice zneju
presvedcivo, ale obsahuji nepravdivé alebo zavadzajuce informacie (Mirga, 2024).

Aj na spoOsob uplatiovania spolocenskej zodpovednosti méa obrovsky vplyv
informatizacia a internetizacia spolocnosti. Prostredie internetu sa kontroluje vel'mi tazko.
Eliminovat’ preto negativne vplyvy obsahov, ktorych povod nie je mozné redlne overit je
d’alSou vyzvou, pred ktorou stoja médid v celom svojom spektre (Hurajova & Mindrikova,
2018). Pre samotnych medidlnych tvorcov je pritomnost” Al novym néstrojom, ktorym je mozné
efektivne obsahy nielen generovat, ale konS$truovat ich tak, aby na seba prebrali prvky
zachytavanej reality, pricom sme casto svedkami jeho zneuzivania v rukach neeticky
konajucich tvorcov.

3 Zaver

Generativna umeld inteligencia (Al) predstavuje vyznamny potencidl na zlepSenie
medialnej produkcie, a to najmi v oblastiach automatizacie tvorby obsahu, analyzy dat a
zlepSovania interakcie s publikom. Jej schopnost’ generovat’ autenticky text, obraz a zvuk
prinasa nové moznosti pre novinarov a medidlnych profesiondlov, ktori mézu efektivne
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vyuzivat tieto nastroje na skratenie casového ramca tvorby a zefektivnenie spracovania
informacii. Vd'aka Al je mozné spracovavat a analyzovat’ vel'ké mnozstvo dat v redlnom case,
¢im sa vyrazne zvysuje rychlost’ informovania a prispdsobenia obsahu aktualnym trendom a
potrebam publika. Na zéklade uvedenych teoretickych vychodisk budi v najblizSej dobe
potrebné kroky v nasledujucich oblastiach:

* Regulacia — zabezpecCenie transparentného a etického pouzivania Al. V prvom rade je
potrebné zaviest’ jasné legislativne ramce, ktoré budu regulovat’ pouZzivanie generativnych
modelov Al Tieto legislativne normy by mali zarucit' transparentnost, etiku a ochranu
verejného zaujmu, pri€om je dolezité, aby boli medialne spolo¢nosti povinné oznacovat’ obsah
vytvoreny Al. Tym sa zabrani zavadzaniu divakov a Citatel'ov, ktori si Casto nie st vedomi toho,
ze niektoré informacie, ktoré konzumuji, su generované automatizovanymi systémami.

* Podpora medidlnej gramotnosti — schopnost’ verejnosti a prijemcov rozpoznat’
manipulovany obsah. V stcasnom digitalnom veku, ked’ je pristup k informéacidm rychly a
jednoduchy, je nesmierne dolezité, aby divaci a Citatelia vedeli, ako kriticky hodnotit’ obsah,
ktory konzumuji. Medidlna gramotnost’ by mala zahtiat' schopnost’ rozpoznat’ falo§né spravy,
pochopit’ mechanizmy S$irenia dezinformacii a vediet’, ako spravne interpretovat’ obsah, ktory
moZze byt zmanipulovany. K tomu je potrebné investovat’ do vzdeldvacich iniciativ, ktoré sa
budu zameriavat’ na rozvoj kritického myslenia a rozpoznavanie manipulacii v digitdlnych
médiach.

* Samoregulicia médii — zavedenie etickych Standardov a nastrojov na overovanie pravdivosti
informdcii. Novinarske etické kddexy by, okrem toho, mali byt aktualizované o nové vyzvy,
ktoré prinasa Al a mali by obsahovat’ jasné smernice o pouzivani generativnych technologii.
Podstatnym krokom je zavedenie mechanizmov na overovanie pravdivosti informacii (fact-
checking), ktoré umoznia vcas odhalit’ a opravit’ nepravdivé alebo manipulativne tvrdenia.
Vzhl'adom na rychlost, akou sa informacie Siria na internete, je nevyhnutné, aby tieto
mechanizmy fungovali v redlnom c¢ase a boli schopné reagovat’ na aktualne hrozby.

* Spolupraca s technologickymi spolo¢nostami — tie mdézu poskytovat ndstroje na
odhal'ovanie skodlivého obsahu. Technologické spolo¢nosti mézu zohravat’ vyznamnu tlohu v
poskytovani nastrojov na detekciu a eliminaciu Skodlivého obsahu, ako aj v monitorovani a
regulovani spdsobu, akym sa generativna Al pouziva na réznych platforméch. Tieto firmy maja
pristup k pokroc¢ilym technologiam, ktoré¢ mo6zu pomoct’ odhalit’ falo$né spravy, deepfake obsah
alebo neeticky generované medidlne materidly, a mézu byt partnerom v boji proti Sireniu
dezinformacii.

Jednym z najzavaznejSich problémov, ktoré vyplyvaju z vyuzivania generativnej Al v
médidch, je jej ,,potencial® na Sirenie dezinformadcii, faloSnych sprav a manipulaciu verejnej
mienky. Technologie ako deepfake, generovanie falo$nych textov, faloSné vedecké stadie alebo
vytvaranie presvedCivych phishingovych sprav mézu byt vyuzité na ucely politickej
manipulacie, ovplyvnenie volieb, diskrediticiu os6b alebo Sirenie poplaSnych sprév. Tieto
technologie moézu spdsobit’ zavazné dosledky pre spolocensky diskurz, politicku stabilitu a
verejni doveru v média ako institicie. Zaroven je nevyhnutné, aby pouzivanie Al v médiach
bolo zalozené na etickych principoch a zohl'adnovalo spolocensku zodpovednost. Nesmieme
vSak zabudat’ na ten najddlezitejsi prvok, ktorym je recipient a verejnost’, pretoze recipient ddva
vSetkym obsahom finalnu podobu. W. Lippmann v tejto suvislosti poznamenava, ze charakter,
ktory I'udia pribehom davaju sa nelisi len na zaklade rozdielov pohlavia, veku, rasy, vyznania
¢i spolocenskej pozicie, ale v ramci tychto hrubych kontur tiez podla zdedenej ¢i ziskanej
konstitucie, podl'a schopnosti jednotlivca, jeho zivotnej drahy, aspektov jeho kariéry, jeho nalad
aobav ¢i roli, ktoré¢ v zivote zastupuje (Lippmann, 2015). Preto je v kontexte prevahy
ekonomickych zaujmov médii nevyhnutné ucit’ publikum ako nadobtdat’ kompetencie
kritického myslenia a neustdle zvySovat’ svoju aktivitu v rdmeci interpretécie, nielen z televizie
plynucich obsahov. Buducnost medidlneho vyuzitia Al bude zavisiet od koordinacie
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legislativnych, technologickych a vzdelavacich iniciativ, ktoré umoznia vyvazit' inovaciu a
zodpovednost’.
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PRITOMNOST INTERTEXTUALITY A JEJ KONKRETNYCH
PODOB VO FILME ENOLA HOLMES

THE PRESENCE OF INTERTEXTUALITY AND ITS
CONCRETE FORMS IN THE ENOLA HOLMES FILM

Katarina Naciniakova

Abstrakt:

V ramci nasho prispevku skimame prvky intertextuality pritomné vo filme Enola Holmes (2020) z dielne Netflixu,
ktory je adaptaciou knihy Nancy Springer Enola Holmes: Pripad zmiznutého markiza. Nas vyskum vyuziva
kvalitativnu metddu skiimania filmu, prostrednictvom ktorej analyzujeme znaky a symboly pouzité vo filme ako
odkazy na spolo¢enské normy viktorianskej éry, rovnako ako aj feministické témy, ktoré su vo filme zobrazené
prostrednictvom postavy Enoly. Zaroven analyzujeme jednotlivé postavy a tematické podtexty a snazime poukazat’
na to, aké existuje prepojenie medzi postavou Enoly Holmesovej, sestry Sherlocka Holmesa, a sériou pribehov od
Sira Arthura Conana Doyla o Sherlockovi Holmesovi. Okrem toho prispevok skiima, ako film dekonstruuje a
rekonstruuje tradiéné narativy detektivneho zanru. Novym prvkom v nasej analyze je, ako moze umela inteligencia
prispiet’ k budiicej interpretacii a tvorbe podobnych adaptacii, ktoré Cerpaju z intertextualnych vzorcov. Zistenia
prispievaju k SirSiemu diskurzu o vyzname intertextuality pri interpetacii filmovej adaptacie a tiez kultarnej
reprezentacie. Film kopiruje Casto pouzivané témy pribehov z viktorianskej éry, predovsetkym posilnenie
postavenia zien v restriktivnej spolocnosti. Nasim cielom je poskytnut’ komplexné pochopenie intertextualnej
dynamiky a jej potencialu v ére digitalnych technologii.

Kricové slova:
Enola Holmes. Feminizmus. Intertextualita. Sherlock Holmes. Sufrazetky. Umel4 inteligencia.

Abstract:

Our paper explores the elements of intertextuality present in the Netflix film Enola Holmes (2020), an adaptation
of Nancy Springer’s Enola Holmes: The Case of the Missing Marquis. Our research employs a qualitative method
of examining the film, through which we analyse the signs and symbols used in the film as references to the social
norms of the Victorian era, as well as the feminist themes that are portrayed in the film through the character of
Enola. At the same time, we analyze the individual characters and thematic subtexts and try to show how there is
a connection between the character of Enola Holmes, the sister of Sherlock Holmes, and Sir Arthur Conan Doyle’s
series of Sherlock Holmes stories. In addition, the paper explores how the film deconstructs and reconstructs
traditional narratives of the detective genre. A novel element in our analysis is how artificial intelligence can
contribute to the future interpretation and production of similar adaptations that draw on intertextual patterns. The
findings contribute to a broader discourse on the importance of intertextuality in film adaptation as well as cultural
representation. The film replicates frequently used narrative themes from the Victorian era, particularly the
empowerment of women in a restrictive society. Our aim is to provide a comprehensive understanding of
intertextual dynamics and its potential in the era of digital technology.

Key words:
Artificial Intelligence. Enola Holmes. Feminism. Intertextuality. Sherlock Holmes. Suffragettes.

1 Intertextualita

Intertextualita je vyznamnym aspektom postmodernej literatary, ktory zahfia aluzie na
iné literarne alebo kulturne diela a zaclenenie odkazov do textu. Uplatnenim tejto techniky je
obsah diela obohateny o hlbsiu vrstvu komplexnosti, ¢im vznikd zlozito prepletena siet
vyznamov, ktora sa tiahne naprie¢ viacerymi literarnymi dielami (Dogan, 2023). Podl'a autora
Jambora (b.d.) mo6zeme intertextualitu vyjadrit’ ako spojenie konkrétneho literarneho textu s
aspon jednym inym, starSim textom, ktoré nemusi byt nevyhnutne literarne, a tento vzajomny
vztah sapriamo prejavuje v danom texte a prispieva k jeho vyznamovej vystavbe (Jambor, b.d.).
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Intertextualita a intermedialita sa stali jednym zo zékladnych znakov moderny. Od
polovice 19. storocia definovali rézne smery klasickej moderny aod zaciatku
20. storoCia aj avantgardy svoje pisanie odmietanim (Casti) literarnej tradicie, no
zaroven sa programovo hlasili k niektorym smerom, autorom ¢i textom. Okrem smerov,
ktoré zdoraziovali heterondmny charakter umenia (napr. preferovali politicku,
filozoficka ¢i psychologicku funkciu literatury), existovali smery, podla ktorych je
umenie nezavislé od okolitého sveta a ma v prvom rade esteticki funkciu. Tento
autondmny charakter umenia sa prejavoval o. i. tak, ze literatira videla inSpiracné
zriedlo v prvom rade v sebe samej. V moderne sa naplno rozvinuli techniky pisania
zaloZené na intertextualite (napr. kolaz a montaz). Pojem intertextualita sa vSak spaja
najméd s obdobim postmodernizmu, kedy jej kliCova uloha eSte viac vzrastla na
vyzname. (Jambor, b.d., ,,Nacrt dejin intertextuality* ods. 7)

Koncept intertextuality sa Casto spdja s postmodernizmom, presnejSie s tou sférou
postmodernizmu, kde sa literatira stretdva s kritickou teoriou. Autor Guadu (2023) definuje
intertextualitu ako dolezitd tedriu textu sformovani v mysSlienkovom prude zapadného
Strukturalizmu a postStrukturalizmu. Zvyc€ajne sa vztahuje na intertextudlny vztah medzi
dvoma alebo viacerymi textami (Guadu, 2023).

Autori Pandeeswari et al. (2021) potvrdzuji fakt, Ze pojem intertextualita sa pouziva
najmi v postmodernej literatire. VacSina Studii sa pritom odvolava na tedrie autorov Julia
Kristeva a Bakhtin. Julia Kristeva bola postStrukturalisticka teoreticka, ktora pouzila
neologizmus intertextualita po prvykrat v 60. rokoch 20. storo¢ia. Texty pomenuva ako
»mozaiku citacii“ (Dogan, 2023).

Az v polovici 60. rokov 20. storocia predstavila Julia Kristeva zdpadnému svetu, najméa
franclizsky hovoriacemu publiku, dielo ruského teoretika Michaila Bachtina. Bachtin
intertextualitu skratene charakterizuje ako: slovo sa rodi v dialogu ako jeho ziva replika; toto
slovo sa formuje v dialogickej interakcii s cudzim slovom, ktoré uz v predmete je. Slovo
formuje koncept svojho objektu dialogickym sposobom (Guadu, 2023).

Dalsi poststrukturalista Roland Barthes tvrdi, ze kvoli intertextu vznikol termin
intertextualita, ¢ize vzt'ah medzi textami, ktoré su tvorené pomocou dikcie, citdtov a narazok
(Pandeeswari et al., 2021). Ked hovorime o intertextualite, hovorime teda o interpretécii
vyznamu ¢i vyznamov na zéklade interpretacie inych vyznamov. V ramci intertextuality
analyzujeme vzajomné prepojenie a ovplyviiovanie jednotlivych textov medzi sebou, pri¢om
vyznamy tychto textov nie st nezavislé, ale navzajom sa formuju.

1.1 Prvky intertextuality vo filmovom diele
Ako uvadza autorka RadoSinska (2021), intertextualita zabezpecuje vyznamové
suvislosti medzi réznymi textami a jej vedecké chapanie predpoklada, ze vSetky texty (vratane
audiovizualnych diel, hudobnych diel, digitalnych hier atd’.) v skuto¢nosti vznikli kombinaciou
prvkov starsich, teda uz existujucich diel.
Autorka Radosinska (2021) d’alej uvadza jednotlivé kategorie intertextudlnych prvkov
podrla autora Malicka (2008):
e Alegicia — osobité stvarnenie pribehu s vynimo¢nym kultirnym vyznamom,
najcCastejSie biblického vyznamu;
e Allzia — nepriame spomenutie istého prvku;
e Parafraza — vol'né ,,prerozpravanie uz existujuceho pribehu alebo jeho casti;
e Parodia — opravnené, ale Casto aj neopravnené zosmie$nenie pribehu, alebo pribehov;
e Pasti§ — napodobenina uz existujiceho diela — jej hlavnym cielom byva ,,vzdat’ poctu®
uz existujicemu dielu alebo jeho casti (Malicek, 2008, in Radosinska, 2021).
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Samotnd intertextualita podl'a M. K. Bookera (2007) umociiuje sklon postmodernych
filmov k vyjadrovaniu nie reality, ale vopred existujucej reprezentacie reality. Na druhej strane,
zvysujuca sa tendencia filmov Cerpat’ obsahové alebo formalne prvky z inych filmovych diel sa
kontinudlne objavovala pocas celej druhej polovice 20. storo¢ia a moze byt jednoducho
dosledkom zvySujuceho sa poctu filmov, z ktorych je mozné Cerpat. Zaroven ale plati, ze
otvorena a nehistoricka metodda, ktordh mnohi sti€asni filmovi tvorcovia vyuZzivaju na opdtovné
cerpanie prvkov zo starSich filmov alebo inych kultirnych artefaktov reprezentuje tplne novy
fenomén. Vysvetl'uje ho napr. F. Jameson v rdmci skiimania vyznamu pastiSa v postmodernej
kultare (Booker, 2007).

1.2 Enola Holmes

Enola Holmes je mysteriézny film z roku 2020 s Millie Bobby Brownovou v hlavnej
ulohe, dospievajucou sestrou uz sldvneho detektiva Sherlocka Holmesa, ktoré¢ho dej sa
odohrava vo viktorianskej ére. Film bol natoCeny rezisérom Harry Bradbeerom podla scenara
Jacka Thorna, ktory je adaptaciou prvého roménu zo série Zahady Enoly Holmesovej od Nancy
Springerovej. Vo filme sa Enola vydava do Londyna preto, aby nasla svoju zmiznuti matku.
Nakoniec v§ak zaziva napinavé dobrodruzstvo, stretne a spriateli sa s lordom, ktory je na tteku,
a spolo¢ne sa pokusaju vyriesit’ zdhadu, ktord ohrozuje celu krajinu.

Enola Holmesovd je najmladSim dietatom v rodine Holmesovcov, mad dvoch
surodencov — Sherlocka a Mycrofta. Je mimoriadne inteligentna, v§imava a prezierava, ¢im sa
vymyké vtedajSim spolo¢enskym normam, ktoré platili pre Zeny. Jej matka Eudoria ju od
malicka ucila (pre diev€a-zenu) zvlastne veci, od hrania Sachu az po bojové umenie jujitsu a
podporovala ju v tom, aby mala siln1 voI'u a bola nezavisla. Dala jej meno Enola, ktoré odzadu
znamena Alone, aby jej pripominala, Ze vSetko zvladne uplne sama, ale zaroven sama nikdy nie
je.

V den svojich Sestnastych narodenin sa Enola zobudi a zisti, Ze jej matka zmizla a
zanechala po sebe len niekolko daréekov. O tyzden neskor sa stretdva so svojimi bratmi
Mycroftom a Sherlockom. Sherlock ju povazuje za inteligentnu, zatial ¢o Mycroft v nej vidi
problémové dievca a ako jej zakonny poru¢nik ju chce poslat’ do Skoly, ktora vedie sle¢na
Harrisonova.

Enola nachadza narodeninové karticky s kvetmi, ktoré jej zanechala matka, a tie
postupne odhal’'uju tajné odkazy, ktoré¢ ju dovedu k ukrytym peniazom. Tie ktoré Enola vyuZzije
na utek v prestrojeni za chlapca. Vo vlaku najde mladého lorda Tewkesburyho ukrytého v
cestovnej taske. Zo zacCiatku ho povazuje za niktoSa, no aj napriek tomu ho varuje, Ze vo vlaku
ho hl'add nejaky muz. Ten ho napokon najde a pokusi sa zabit’ Tewkesburyho, ktory spolu s
Enolou utecie tak, Ze vyskocia z vlaku. Po tteku sa obaja vydaju do Londyna a tam sa ich cesty
na chvil'u rozidu.

Enola v prestrojeni za spravnu viktoriansku damu pokracuje v patrani po matke a v
novinovych inzeratoch zanechava zahadné odkazy. Neskor objavi propagacné letdky a tkryt s
vybusninami a dozvie sa, Ze jej matka Eudoria je stcastou radikalnej skupiny sufrazetiek.
Nasledne ju napadne muz prenasledujici Tewkesburyho, no Enole sa podari mu utiect.
Rozhodne sa vSak Tewkesburyho opit’ néjst’, aby ho zachranila pred tymto muzom. Navstivi
Tewkesburyho panstvo, aby sa dozvedela viac, a stretne sa s Tewkesburyho babickou — vdovou.
Mycroft medzitym poveri inSpektora Lestradea zo Scotland Yardu, aby péatral po Enole.

Enola najde Tewkesburyho, ktory predava kvety na trhovisku v Covent Garden, a varuje
ho pred zdhadnym muzom, ktory ho stale usilovne hl'ad4. Ked’ ho vezme do svojho bytu, uvézni
ju Lestrade a brat Mycroft ju napokon uvizni v Skole sle¢ny Harrisonovej. Tewkesbury sa
vkradne do Skoly a pomodZze Enole utiect, priCom ukradni motorové vozidlo slecny
Harrisonovej. Enola sa spontanne rozhodne, Ze musia ist” do Tewkesburyho sidla a postavit’ sa
jeho strykovi, ktory sa ho podl'a jej dedukcie pokusa zabit'.
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V panstve opét narazia na Tewkesburyho prenasledovatel’a, s ktorym zépasia. Nakoniec
sa ako jeho objednéavatelka odhali Tewkesburyho babicka. Ako zarytd tradicionalistka
nechcela, aby zaujal miesto svojho otca v Snemovni lordov a hlasoval za Reformny zakon.
Chce zastrelit’ vnuka Tewkesburyho, ale ten preZije, pretoZe si pod Saty ukryl brnenie. Sherlock
prichddza do Scotland Yardu, kde ho Lestrade informuje o Enolinych ¢inoch, planuji odhalent
vdovu-babicku zatknut’.

Enola sa so slzami v ociach rozli¢i s Tewkesburym. Sherlock s Mycroftom sa
medzi¢asom dohodn1, Ze opatrovatel'stvo nad Enolou prevezme Sherlock. Po navrate do svojho
pribytku sa Enola stretava so svojou matkou, ktora tam na nu ¢aka. Vysvetl'uje jej, preCo musela
odist’ a preCo musi odist’ znova, Ze bojuje za lepSiu budicnost’ svojej dcéry, ale aj inych
obyvatel'ov Anglica. Je velmi ohromend tym, o Enola dokdzala. Nasla svoj ciel — je
detektivkou.

1.3 Umela inteligencia a literarna tvorba

Umeléd inteligencia meni podobu literdrnej tvorby a interpreticie vyuZzivanim
intertextudlnych vzorcov a automatizovanych postupov pisania. Schopnosti umelej inteligencie
sa okrem generovania obsahu rozsirili napriklad na vytvaranie novych interpretacii existujucich
textov, ktoré vedu k tvorbe inovativnych literarnych foriem. Pokrocilé jazykové modely mézu
napriklad vytvarat’ zlozené semiotické formy, ktoré obohacuju tradi¢né narativne Struktury a
ponukaji novy pohl'ad na klasicku literatiru (Neuman & Danesi, 2022). So silnejucim trendom
a vyvojom umelej inteligencie sa vSak vynaraju kritické otdzky tykajlice sa autorstva a
kreativity. Integracia umelej inteligencie do tvorby textu podnecuje k prehodnoteniu identity
spisovatel’a (Stiles, 2023). Hoci umela inteligencia predstavuje nekonecné prilezitosti v ramci
literarnych inovdcii, prinaSa zaroveil aj vyzvy slvisiace s autenticitou tvorivého prejavu a
potencialnej komodifikacie literatury, ked’ze tiito technologiu ¢asto ovladaju vel'ké korporacie
(Jeoung, 2023).

2 Metodika

V prispevku sme vyuzili kvalitativny pristup k analyze udajov, pricom sme pouzili sériu
krokov, ktoré nas viedli k dosiahnutiu ciel'a. Na§ kvalitativny vyskum sa zameriava na
skiimanie a pochopenie komplexnych javov vyskytujtcich sa vo filmovom diele Enola Holmes.

V uvode sme uskutocnili analyzu filmovej adaptacie Enola Holmes, v ramci ktorej sme
skimali vyvoj deja, zapletky, dynamiku postav a prostredia, v ktorom sa pribeh odohréava.
Ustrednym bodom tejto analyzy bola postava Enoly Holmesovej. Skuimali sme rozne nuansy
vo filme, ako napriklad rozpravanie a dialogy postav, ktoré sa tykali postavenia zien v danej
spolo¢nosti, rovnopravnosti, rodovych noriem a stereotypov, ktoré popierali hodnotu zeny.
Zamerali sme sa na identifikdciu obdobia, v ktorom sa dej odohrava, na zaklade kultirnych
symbolov a kédov ukrytych v rdmei pribehu.

Zaroven bolo potrebné uskutocnit’ reSer§ literd&rnych zdrojov v oblasti rieSenej
problematiky, vyselektovat relevantné zdroje, z ktorych sme nésledne cerpali potrebné
informacie. Skumali sme suvislosti avztah medzi Enolou Holmesovou a jej bratom
Sherlockom, ktoré sme nasledne porovnavali s poznatkami o pribehoch Sherlocka Holmesa.
Stadium literatary sme realizovali aj za u¢elom skimania hnutia SufraZetiek, ktoré nam
pomohlo v néslednej induktivnom pristupe k analyze tidajov.
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3 Vysledky

Intertextualita vo filme Enola Holmes

3.1 Aluzia
Sherlock Holmes

Film sa zameriava na Enolu Holmes ako hlavnu hrdinku, mladSiu sestru kultového
detektiva Sherlocka Holmesa. Tento vzt'ah ukotvuje film v ustdlenej holmesovskej legende a
vytvara priame prepojenie s povodnymi pribehmi sira Arthura Conana Doyla. Sir Arthur Conan
Doyle v ziadnom zo svojich pribehov neskumal rodinné zdzemie Sherlocka, aZ na jednu
vynimku, a tou je pribeh Dobrodruzstvo medenych bukov, kde Sherlock hovori: ,,Prizndm sa,
Ze toto nie je situacia, o ktora by som bol rad, keby sa uchadzala moja sestra“ (,,Eudoria Holmes:
Kto bola slobodomysel'na matka Enoly a Sherlocka Holmesa?*, b.d., ,,Kto bola Eudoria
Holmes?*“ sekcia, para. 3). Prepojenie medzi pribehmi Sherlocka Holmesa a filmom Enola
Holmes je zjavné aj v charakteristike postavy Sherlocka. Ide o zndmeho (hoci nie tplne slavne)
detektiva, ktory byva na Baker Street 22B1, pozna sa s inSpektorom Lestrade-om zo Scotland
Yard, ma Specifické metody vysetrovania, je samotar. Okrem toho je vo filme zobrazeny aj jeho
pacifisticky postoj, v ramci ktorého sa vytrvalo drzi mimo spolo¢ensko-politickych Cinov a
hnuti, do ktorych sa zapéja jeho matka.

Preto je pribeh s jeho sestrou uveritel'ny, nakol’ko odhal'uje doposial’ nepoznanu Cast’
jeho rodiny. Enola Holmes ako mladSia sestra Sherlocka Holmesa, je zobrazend ako
temperamentna a inteligentna mladé4 zena. Vydava sa na dobrodruzné vypravy, aby nasla svoju
zmiznutl matku, pricom prejavuje detektivne schopnosti podobné svojmu sldvnemu bratovi.
Hoci Springerova prevzala postavy z Doylovych pribehov a vytvorila si vlastné, Enola
Holmesova je origindlna postava vytvorend Specidlne pre tito sériu knih. Prostrednictvom ne;j
(a ich matky) Springerova poskytla Sherlockovi a Mycroftovi aj rodinné zazemie, ale v
kone¢nom dosledku je hviezdou knih Enola a jej bratia su tam ako vedlajSie postavy.
Samozrejme, to vSetko znamena, Ze Enola nie je stcastou série Pribehov Sherlocka Holmesa,
namiesto toho je postavou, ktorej pribehy st Uplne oddelené od knih napisanych Conanom
Doylom (Tyler, 2020).

Enola, rovnako ako jej slavny brat, je detektivka, ale vyrazne sa od Sherlocka lisi. Nema
jeho skusenosti ani vzdelanie (Sherlock Holmes bol mimoriadne zru¢ny v rdéznych oblastiach,
ako je box, chémia a d’alSie). V prvej knihe Enola tieto rozdiely zdoéraznuje a vysvetl'uje, ze jej
schopnosti zahfnaju pisanie, ¢itanie, rybarcenie, h'adanie vtacich hniezd a vykopavanie ¢ervov.
Napriek tomu, Ze je vel'mi inteligentnd, jej chybaju dedukéné schopnosti jej bratov. To vSak
neznamena, ze na nich nemdze pracovat’ — potrebuje len prax (Temple, 2021).

Reformné pravo a sufrazetky

Film obsahuje zndme detektivne a zdhadné prvky charakteristické pre pribehy Sherlocka
Holmesa. Tieto témy viak dopiiia motivmi ,,Zenskej sily* a feministického podtéonu, ¢o odraza
sti€asné spolocenské problémy a rozsiruje pribeh pre nové publikum.

Od zahrnutych zenskych postdv az po samotnu tému, film Enola Holmes kladie
feminizmus do centra svojho pribehu. V celom filme sa objavuju narazky na skuto¢ny pribeh o
Reformnom zdkone (zndmom aj ako ,,Representation of the People Act®), ktory je pevnou
sucast’'ou britskej historie a predstavuje kI'acovy moment vo vyvoji demokracie v Spojenom
kralovstve.

Tento film nepriamo odkazuje na hnutie za volebné pravo Zien v Spojenom kralovstve.
Sufrazetky boli suc¢ast'ou kampane Hlasy pre Zeny (,,Votes for Women*), ktora na zaciatku 20.
storocia dlho bojovala za volebné pravo zien v Spojenom kral'ovstve. V boji za volebné pravo



MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

Zeny vyuzivali umenie, diskusie, propagandu, ale aj utoky na majetok, ktoré casto koncili
rozbijanim okien a podpalac¢stvom.

Enola sa pri patrani po svojej matke vyda na ulicu Limehouse Lane a narazi na ukryt s
vybusninami. Tam ndjde letdk s ndpisom ,Manchesterska ndrodna spoloc¢nost’ pre zenské
prava®. Na stranke su uvedené recnicky Amie Hicks, Gwyneth Vaughan a Margaret McMillan,
ktoré boli skutocnymi eurépskymi sufrazetkami, podobne ako Eudoria (Helena Bonham Carter)
a Edith (Susie Wokoma).

Dalej v pribehu mozeme vidiet, ako Eudoria, Enolina matka, organizuje v dome
stretnutia Zien, ktoré maju na odeve pripnuté fialové stuzky. Tato stuzka je symbolom toho, ze
zena je Clenkou organizécie, ktora existovala v 19. storoCi, nazyvanou Spolocnost’ Zien a
politickd unia (WSPU). Tato organizicia bola zaloZzena v Manchestri v roku 1903 sufrazetkou
Emmelinou Pankhurstovou a ¢lenkou mohli byt vylu¢ne iba Zeny, ktoré vyznéavali a
propagovali volebné préva zien (Nguyen, 2020).

Viktorianska éra

Film vyuziva aj prvky semiotiky, kde mdézeme prostrednictvom rozli¢nych znakov a
symbolov identifikovat’ §ir§ie kultarne suvislosti. Explicitne odkazuje na historické udalosti a
postavy viktoridnskeho obdobia. Patria sem napriklad zmienky o kralovnej Viktorii a
spolocenskych normach typickych pre koniec 19. storocia. Dej sa odohrava vo viktoridnskom
Anglicku a poskytuje kultirny kontext, ktory ho spéja s klasickou literatiirou, najmé s dielami
sira Arthura Conana Doyla. Toto pozadie je nevyhnutné pre zasadenie pribehu do
rozpoznatel'ného historického obdobia, ktoré je plné ikonickych obrazov, ako st hmlisté
londynske ulice, dobové kostymy alebo pritomnost’ ko¢ov tahanych konmi, ktoré boli pre toto
obdobie typické. Aj kostymy, ktoré nosia postavy, alebo prostredie zobrazené vo filme, ako su
domy, ulice a verejné budovy z viktorianskej €ry, si navrhnuté tak, aby odrdzali modu a
architektiru tej doby. Postavy pouZivaju jazyk a vyrazy typické pre viktoridnske obdobie, ¢o
eSte viac zakotvuje pribeh v tomto Specifickom historickom kontexte.

3.2 Pastis

Film Enola Holmes moZeme povaZovat’ za pastis, ktory vyuZziva prvky zo série o
Sherlockovi Holmesovi, a zaroven pridava svoj vlastny jedinecny dejovy zvrat. Tento pristup
k spracovaniu filmovej adaptacie nielenze vzdava poctu pdvodnému dielu, ale zaroven vytvara
novy, putavy pribeh pre si¢asného (moderného) divaka. V sérii autorky Nancy Springerovej je
devit’ knih a jedna poviedka, ktoré vznikli v rokoch 2006 — 2023. Tato pastiSova séria si
poZi€iava postavy a prostredie zo série pribehov Sherlocka Holmesa, ale postava Enola je
Springerovej vytvorom a je Specifickd pre tato sériu filmov.

Navyse, v povodnych dielach Sira Conana Doyla nie je matke Holmes priradené meno
(aj ked’ niektori Spekuluji, Ze mohla byt pomenovana Violet vzh'adom na Doylovu zal'ubu
v tomto mene), ani charakteristika jej osobnosti. Jej postava v Springerovej vydaniach vSak
jemnym sposobom vzdava hold klasickym Doylovym dielam — v jeho pribehu Dobrodruzstvo
gréckeho tlmocnika naraza Sherlock na dedi¢stvo svojej babicky slovami: Sestrou franctizskeho
umelca Verneta. Nancy Springer operauje s menom Vernet, ktoré je zaroven stredné meno
Eudorie Holmesovej (,,Eudoria Holmes: Kto bola slobodomysel'na matka Enoly a Sherlocka
Holmesa?*, b.d.).

4 Diskusia
V ramci analyzy intertextuality vo filme Enola Holmes, sme identifikovali niekol’ko

kl'acovych prvkov, ktoré vyrazne prispievajui k hlbSiemu vyznamu a bohatSiemu citatel'skému
zazitku. Jednym z najvyznamnejSich prvkov je altizia na pribehy Sherlocka Holmesa. Postava
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Enoly Holmes je priamo prepojend so slavnym detektivom nielen rodinnym vztahom, ale aj
svojimi detektivnymi schopnostami a logickym uvazovanim. Film vyuziva zndme prvky z diela
Arthura Conana Doyla, ako st ikonické detektivne techniky a londynske prostredie
viktorianskej éry, ¢im vytvara bohaté prepojenie medzi povodnymi pribehmi a novou
perspektivou prostrednictvom Enoly.

Dalsim délezitym aspektom je historické prepojenie na sufrazetky. Matka Enoly,
Eudoria Holmes, je v pribehu prezentované ako aktivistka bojujuca za préva zien, co reflektuje
historické hnutie za zenské volebné pravo v Spojenom kralovstve. Tento prvok prindsa do filmu
dolezity socialny kontext a obohacuje charakter Enoly ako mladého dievC€ata, ktoré sa musi
orientovat’ vo svete plnom spolo¢enskych zmien a o¢akavani. Vzt'ah medzi osobnym pribehom
Enoly a Sir§im historickym kontextom tak poskytuje hlbSiu vrstvu vyznamu a umoziuje
divakom lepsie pochopit’ motivacie a vyzvy, ktorym celi.

Pasti§ je d’al§im klI'i€ovym prvkom v Enola Holmes. Film kombinuje rozne literarne a
filmové Styly, ¢im vytvara jedineny narativ, ktory je zaroveil poctou klasickym pribehom
Sherlocka Holmesa a zaroven ich modernizaciou. Pouzitie pastiSu umoziuje tvorcom filmu
oslavit’ origindlne diela a zaroven priniest’ nové a svieze prvky do znameho sveta. Tato technika
je evidentna v humore, ktory je prepleteny s napitim a dramatickymi scénami, ¢o vytvara
dynamicky a putavy pribeh.

Analyzované prvky intertextuality v Enola Holmes 1 teda nielenze obohacuju samotny
film, ale tiez pontkaji divdkom moznost hlbSieho prepojenia s historickymi a literarnymi
kontextami, ¢im zvySuju celkovy zazitok a vyznam pribehu.

S5 Zhrnutie

Ciel'om nasho prispevku bolo identifikovat’ intertextudlne prvky pritomné vo filme
Enola Holmes a definovat’, ako film pracuje s a reinterpretuje existujuce texty, kultarne
symboly a spoloc¢enské témy.

Skiimanie intertextuality vo filme Enola Holmes odhaluje viacero odkazov a
reinterpretacii existujucich textov a kultirnych prvkov. Vo filme mézeme vidiet' niekol'ko
odkazov na povodné pribehy Sherlocka Holmesa od Sira Arthura Conana Doyla, ¢im sa Enola
Holmesova situuje do uz existujuceho ,,holmesovského* univerza. Této intertextualita je zjavna
vo vykresleni znamych postav, ako su Sherlock Holmes, inSpektor Lestrade, Amie Hicks,
Gwyneth Vaughan a Margaret McMillan a v prostredi viktorianskej éry, podrobne stvarnenom
prostrednictvom kostymov, umeleckych vyobrazeni a spolocenskych noriem, ktoré sluzia ako
kultirny a semioticky kod poukazujici na historické obdobie. Vo filme sa objavuji aj silné
feministické motivy, pricom Enola je zobrazena ako aktivna, nezavisla mlada Zena, ¢o je v
kontraste s tradicnymi viktorianskymi oCakavaniami voci Zenam, ¢im sa vytvara intertextualny
dialog s historickymi i su¢asnymi feministickymi hnutiami. Ten je vo filme eSte obohateny o
skimanie sufrazetského hnutia, ktoré odraza spolocenské zmeny a koncept zenskej sily ¢i
hrdinky. Okrem toho vyuzitie pastiSu vo filme umoznuje dekonstruovat a rekonsStruovat’ zname
prvky z povodnych Holmesovych pribehov, ¢im poskytuje na pévodné literarne dielo novy
pohl'ad, ale zaroven mu vzdava poctu, ked’Ze Sherlock Holmes je aj vo filme Enola Holmes
charakterizovany ako uznavany a reSpektovany detektiv. Postava hlavnej hrdinky od zaciatku
pribehu ukazuje jej hrdinsku cestu, ktora sa potyka s roznymi nastrahami a nebezpeciami, ktoré
postupne uspesne zdolava, a nakoniec pribeh tusti do uspesného konca.

Film dokonale prepaja a vyuziva intertextualitu v rdmci svojho pribehu a rozprévania,
¢im vytvara ,,viacvrstvovy* pribeh, ktory sa moze tesit’ obl'ube u fantisikov Sherlocka Holmesa,
ale zaroven oslovuje aj suicasného divdka a to modernymi témami, prvkami a inovativnymi
technikami. V kontexte tychto zisteni sa zaroven otvara priestor na d’al§i vyskum, ktory by sa
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zameral na to, ako by technologia umelej inteligencie mohla prispiet’ k d’alSiemu skimaniu a
tvorbe adaptacii, ktoré sa opieraju o intertextualne vzorce a kulturne symboly.
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SR v ramci projektu ¢. 09103-03-V02-00018.
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AKADEMICKA DEBATA V ERE UMELEJ INTELIGENCIE:
MA V SUCASNEJ DOBE DEBATA AKO NASTROJ ROZVOJA
MAKKYCH ZRUCNOSTI ZMYSEL?

ACADEMIC DEBATE IN THE AGE OF ARTIFICIAL
INTELLIGENCE: DOES DEBATE STILL MATTER
AS A TOOL FOR DEVELOPING SOFT SKILLS?

Branislav Oprala

Abstrakt:

Akademickd debata je medzinarodne uznavand metéda na rozvoj kritického myslenia. Sucasné vyskumy
naznacuju, ze okrem kritického myslenia ma debatovanie pozitivny vplyv aj na rozvoj mikkych zru¢nosti. Jedna
sa predovSetkym o prosocidlne spravanie, demokratické obcianstvo a otvorenost’ (k inym nazorom a k 'ud’om,
ktori st od nés nejakym sposobom odlisni). V stiCasnej dobe, kedy umela inteligencia (Al) nabera masivne na
popularite a neustale sa vyvija, stoji akademicka debata pred novymi vyzvami a otdzkami o svojej relevancii.
Umela inteligencia dokaze simulovat’ diskusiu a je schopna tvorit’ argumenty — €o s primarne aktivity aj
akademickej debaty. Samotna debata a dlhodoby tréning argumentaénych zruénosti na zakladnych, strednych
alebo vysokych Skolach vSak prinasa do vzdelavacieho procesu omnoho viac benefitov, ako dokaze akakol'vek
technoldgia zabezpedit. Pri umelej inteligencii absentuje napriklad schopnost’ etického rozhodovania alebo
prejavit empatiu, ¢o su kl'acové aspekty pre rozvoj obcianskych hodndt, ktoré su zakladom pre aktivnej
a zodpovednej spolocnosti. Prispevok demonstruje, ze akademicka debata ostava kld€ovym nastrojom pre
plnohodnotny rozvoj mladych l'udi v Skolskom a aj pracovnom prostredi.

Kriacové slova: Akademicka debata. Demokratické obcianstvo. Kritické myslenie. Otvorenost. Prosocialne
spravanie. Skolské prostredie. Umela inteligencia.

Abstract:

Academic debate is an internationally recognized method for fostering critical thinking. Current research suggests
that, in addition to developing critical thinking, debating positively influences the growth of essential soft skills,
particularly prosocial behavior, democratic citizenship, and openness (toward different perspectives and
individuals who may differ from us in various ways). In today’s world, where artificial intelligence (Al) is gaining
massive popularity and rapidly evolving, academic debate faces new challenges and questions regarding its
relevance. Al can simulate discussion and generate arguments — activities central to academic debate. However,
the debate process itself and sustained training in argumentation skills at primary, secondary, or higher education
levels bring far more benefits to the educational process than any technology can provide. Al lacks, for example,
the capacity for ethical decision-making and empathy, both of which are crucial for developing civic values that
form the foundation of an active and responsible society. This paper demonstrates that academic debate remains a
vital tool for the comprehensive development of young people, both in educational and professional settings.

Key words: Academic Debate. Artificial Intelligence. Critical Thinking. Democratic Citizenship. Openness.
Prosocial Behavior. School Environment.

1 Uvod

Debata je organizovana vymena nézorov, ktora rozvija kritické myslenie a zdokonal'uje
argumentaciu. Pri debate re¢nici (jednotlivei alebo v timoch) debatuju na kontroverznl tézu.
(Slovenska debatna asociacia, b.d.a). Debatné tézy sa tykaju vSetkych oblasti Zivota, napriklad:

a) Skolstva — ,Na strednych $kolach by mali $tudenti povinne nosit’ $kolské uniformy.*

b) Ekonomiky — ,,Minimalna mzda by mala byt’ zruSen4.*

¢) Zdravotnictva — ,,Zdravotné poistenie by malo byt dobrovol'né.*



MARKETING & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIA

d) Popkultury — ,,Pri remakoch filmov a filmovych adaptaciach knih by mali byt striktne
zachované povodné fenotypické znaky postav z originalnej predlohy.

e) Politiky — ,,Témou politickej kampane pred vol'bami do NR SR v roku 2020 by malo
byt rieSenie problémov beznych 'udi namiesto korupcie.*

f) Ekoldgie — ,,Stat by mal robit’ ekologické opatrenia aj na ukor ekonomickej stagnacie
a politickej nestability* (Slovenska debatnd asociacia, b.d.b).

Studenti prostrednictvom debaty vedu $truktarované diskusie, o konkrétnych témach
s cielom prezentovat’ postoje pre a proti, a nakoniec vyvodzuji zavery. O tom, ¢i budu tézu
obhajovat’ alebo vyvracat’ dostant ndhodne vylosované. Okrem rozvoja kritického myslenia ma
akademicka debata pozitivny dopad aj na zlepSenie prezentacnych zru¢nosti a Studenti
ziskavaju aj solidny vSeobecny prehl'ad prave kvoli t¢émam, na ktoré debatuji. Nezanedbatel'ny
prinos ma aj podpora badania a ,,vyskumné zru¢nost™, ktord u¢i mladych l'udi vyhladéavat’,
zhromazd'ovat’, analyzovat, hodnotit, triedit’ a interpretovat’ informécie (McDonald, 2000).
Okrem toho je podporené samostatné a aktivne ucenie, kedy Studenti nie st iba pasivnymi
prijimateImi informacii. Prinosom je aj timova praca, interaktivne ucenie a individudlna
zodpovednost’ kazdého ¢lena timu.

Podl'a Slovenskej debatnej asocidcie ide o jedinecny vzdelavaci format, vd’aka ktorému
mladi 'udia ziskaju lepSie porozumenie témam a nazorom, s ktorymi by inak nesuhlasili alebo
by sa s nimi dokonca ani nestretli. Dotvaraju si zrel$i svetondzor, objavuju moZznosti a hranice
rozumnej argumentacie. Vdaka tomu sa stavaji aktivnejSimi a tolerantnej$imi obcanmi
a obCiankami, ktori nepovazuju nazorova nezhodu za nepriatel’'stvo, ale naopak za moznost’
o veciach rozumne, vecne a otvorene diskutovat’ (Slovenska debatna asociacia, b.d.a). Na to,
aby boli mladi 'udia schopni debatovat’ je déleZité mat’ otvorent mysel. Casto totiz zastavaju
stranu, s ktorou sami nesthlasia a musia hladat’ argumenty, ktoré¢ s proti ich osobnému
presvedceniu. Objavuju tak nové pohl'ady na rozne témy.

S nastupom umelej inteligencie vS§ak moze prichddzat’ problém s uc¢enim argumentacie.
Al modely dokédzu simulovat’ diskusie a tvorit’ argumenty. Tvorba argumentacnej linie, zv1ast
pri ndroénych a komplexnych témach trvala hodiny. Studenti si najskér museli nastudovat
odborné zdroje, analyzovat’ ich a vybrat' najpodstatnejSie informacie. Potom presli k tvorbe
argumentacnych linii. Dnes v ¢ase masivneho néstupu umelej inteligencie dokazeme tento
,»Vyskum® urobit’ za par minut. Staci len spravne inStruovat’ Al model. Hoci takato pomoc nie
je na Skodu — nemoézeme sa vzdy spol'ahnut’ len na umeld inteligenciu. V sucasnosti totiz
predpokladdame, ze ndm umeld inteligencia hovori vzdy pravdu a Cisté fakty. Poskytnuté data
uz neoverujeme. Al moze tieZ obmedzit’ alebo vyrazne spomalit’ rozvoj kritického myslenia
alebo logického uvazovania (Mapfre, 2023). Rovnako tvorba argumenta¢nych linii méze znizit
schopnost’ pochopit’ napisanému textu az o 25 %. Je to prave preto, Ze absentuje predchadzajici
vyskum, ktory Studenti absolvovali pri snahe o pochopenie problematiky. Naucit’ sa debatovat’
totiz neznamena len naucit’ sa vecne, logicky a fakticky argumentovat’, ale aj dokonale
porozumiet’ t¢éme (Neuroscience News, 2024). Vd'aka debate Studenti zist'uja, ¢o ich bude bavit’
v d’alSom Skolskom, ale aj pracovnom zivote. Zistuju, ¢i sa chci v budicnosti zaoberat
ekondmiou, pravom, medicinou, politikou, psychologiou a podobne. Aj v ¢asoch umelej
inteligencie by preto ucitelia mali podporovat’ Studentov mysliet’ samostatne.

2 Metodika

Rada mladeze Slovenska vrokoch 2019 — 2021 realizovala reprezentativny
kvantitativny vyskum v 18 mladeznickych organizéaciach. Ciel'ovou skupinou boli mladi I'udia
vo veku 15 az 29 rokov, pricom vyskumna vzorka predstavuje 3016 respondentov. Vyskum
,»Hodnoty mladych® pouziva ako hlavnll vyskumni metédu dotaznik, ktory stavia na
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Schwartzovej tedrii hodndt. Téato tedria je podla autorov vyskumu najvplyvnejsia
a najuznavanejSia vo svojej oblasti. Autori tiez Schwartzovu teoriu doplnili o oblasti, ktoré
suvisia s demokraciou a doverou, prosocidlnym spravanim, participaciou a angazovanostou,
vlastnou uUc¢innost'ou, rodovou rovnostou ¢i etickymi otdzkami (Rada mladeze Slovenska,
2021). Pre ucely tohto prispevku sa blizSie zameriame na kritické myslenie, otvorenost’,
demokratické obcCianstvo a prosocialne spravanie.

3 Vysledky

Vysledky reprezentativneho vyskumu dokazuji pozitivny vplyv akademickej debaty na
rozne vyvoje mladych 'udi. Ku kritickému mysleniu sa v jednom balicku pridava aj otvorenost’,
demokratické obcianstvo alebo prosocialne spravanie.

3.1 Kritické myslenie

Kritické myslenie je zru¢nost’ou 21. storo¢ia. Umoznuje robit’ lepSie a informovanejsie
rozhodnutia, efektivnejSie rieSenie problémov, podporuje kreativitu, sebareflexiu a zvedavost’.
Prostrednictvom debaty sa Studenti ucia analyzovat’ zlozité problémy, dokladne preskimavaju
tému a analyzuju fakty. ZlepSuju si schopnost’ aktivne pocuvat’ a rozvija sa aj logické myslenie.
Vyskum ,,Hodnoty mladych® sa zameriaval pri kritickom mysleni prave na schopnost
pochopenia inych ndzorov a otvorenosti ku kritike, resp. nesthlasu. Vyskum skiimal mieru
suhlasu mladych l'udi s nasledovnymi vyrokmi:
- ,,Aj ked’ s T'ud'mi nesuhlasim, je pre mna doélezité im porozumiet’.*
- ,Som rad/a, ked’ ma niekto vyvedie z nespravneho tsudku.*
- ,,VacSinou zmenim nazor, ked’ ma niekto lepSie argumenty.*
- ,,Je pre mna dolezité pocuvat’ I'udi, ktori sit odo mia odlisni.*
- ,,Je pre mna dolezité presvied¢at’ o svojom nazor inych, aj ked’ je im to je neprijemné.*

Aj ked's ludmi Som rad/a, ked' ma niekto Vicsinou zmenim Je pre mna dolezité Je pre mna dolezité
nesthlasim, je pre mna vyvedie z nespravneho nazor, ked’ ma niekto pocuvat ludi, ktori presviedcat o svojom
dolezité im porozumiet. usudku. lepsie argumenty. st odo mna odlisni. nazore inych, aj ked'im to

je neprijemné.
Kritické myslenie
Legenda:
@ sinias

Nesihlas

Graf 1: Vplyv akademickej debaty na kritické myslenie
Zdroj: Andresova et al. (2021), vlastna tiprava, 2024

Prostrednictvom grafov mézeme jasne vidiet, ze mladi l'udia, ktori debatuju maju jasnu
potrebu porozumiet’ inym 'ud'om (79 %) a pocavat’ (70 %) to, co hovoria. M6zeme povedat’,
7e ide o respekt, resp. empatia k nazorovej protistrane. Dalej s debatéri ochotni prehodnotit’
svoje vlastné nazory. AZ 93 % opytanych vyjadrilo suhlas s tym, Ze st radi, ak ich niekto
vyvedie z nespravneho usudku a 80 % opytanych zmeni nazor, ak mé niekto lepSie argumenty.
Zaroven vel'mi dolezita bola aj polozka, ktord hovori o potrebe presviedCania inych. Iba 19 %
opytanych suhlasilo s vyrokom, Ze je pre nich dolezité presvied¢at’ o svojom néazore inych, aj
ked’ im to je neprijemné. ZovSeobecnene mdézeme povedat’, ze tieto vysledky ukazuji vysoku
mieru reSpektu, empatie a ochotu ucit’ sa.
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3.2 Otvorenost’

Vo vSeobecnosti mozeme povedat, ze otvorenost’ je reSpekt k odlisnostiam. Tuto
odliSnost’ mézeme chépat’ jednak, ako snahu pochopit’ a reSpektovat’ roznorodych I'udi, alebo
iné nazory. Ked’ze sme sa nazorovym odliSnostiam venovali v predchadzajlicej Casti, aktualny
text o otvorenosti sa bude venovat’ reSpektu k roznorodym 'ud’om. Autori vyskumu sa opytali
dopytovanych, & by im prekdzalo mat za susedov: Romov, Zidov, homosexualov,
transsexudlov, moslimov, imigrantov, krest'anov, tazkych alkoholikov, drogovo zavislych l'udi
aludi, ktori maju AIDS. Odpovede mladych T'udi zo Slovenskej debatnej asocidcie sa
porovnavali s mladymi 'ud'mi z inych mladdeZnickych organizacii.

80
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mal za susedov
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Graf 2: Vplyv akademickej debaty na otvorenost’
Zdroj: Andresova et al. (2021), vlastna uprava, 2024

Vysledky vyskumu ukazuji, ze len vel'mi nizke percento opytanych (najviac 20 %) by
malo problém zit' vedl'a Romov, Zidov, homosexualov, transsexualov, moslimov, I'udi, ktori
maji AIDS, imigrantov alebo krestanov. Na druhu stranu krivka ukazuje, Ze problematické by
bolo spoluzitie pri tazkych alkoholikoch alebo drogovo zavislych I'udoch. Tieto vysledky
preukazuji schopnost’ mladych l'udi (debatérov) zit' v multikultiirnej a otvorenej spoloc¢nosti.
St schopni vnimat l'udi rovnocenne bez predsudkov a stereotypov, vazia si inkliziu
auvedomuju si, ze hodnota ¢loveka nezavisi od identity cloveka, ale od individualneho
spravania.

3.3 Demokratické obcianstvo

Demokratick¢ obcianstvo moézeme definovat, ako povinnost obcanov, ze budu
participovat’ na chode $tatu. Toto moze zahtnat’ napriklad ucast’ vo voI'bach. Autori vyskumu
skimali mieru participacie do volieb do miestnych samosprav, volieb do VUC, prezidentskych
volieb, volieb do parlamentu Eurdpskej tnie a volieb do Narodnej rady Slovenskej republiky.
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Graf 3: Vplyv akademickej debaty na demokratické a aktivne ob¢ianstvo
Zdroj: Andresova et al. (2021), vlastna uprava, 2024

Z vysledkov vyskumu vyplyva, ze mladi l'udia si uvedomuju délezitost’ icasti vo
vol'bach. 87 % respondentov sa zicastiiuje volieb do samosprav a rovnaké percento aj volieb
do VUC. Délezitost’ prezidentskych volieb si uvedomuje az 98 % opytanych a 84 % volieb do
parlamentu Eurdpskej unie. Odovzdat’ svoj hlas v rdmci volieb do Narodnej rady Slovenskej
republiky chodi 89 % opytanych. Na zdklade vysledkov mézeme povedat’, ze debatéri si
uvedomuju individudlnu zodpovednost’ v demokratickych procesoch a chcu byt aktivnymi
obcanmi.

3.4 Prosocialne spravanie
Prosocialne spravanie vel'mi zjednodusene méZeme definovat, ako nezi§tn1 pomoc. Vo
vyskume sa autori zamerali prave na stlad respondentov s vyrokmi:
- ,,Je pre mna dolezité pomdahat ludom, ktori su mi blizki.
- ,Je pre mna dolezité chranit’ slabych a zranitelnych ¢lenov spolocnosti. “
-, Zamyslam sa nad svojimi hodnotami a spravanim. *
- ,,Chcem, aby sa s ludmi zaobchadzalo spravodlivo, aj s ludmi, ktorych nepoznam.
- ,,Ak ma niekto poprosi, nevaham a pomozem. “

«

Je pre mna délezité poméahat
[udom, ktori st mi blizki.

Je pre mna dolezité chranit slabych
a zranitelnych ¢lenov spolocnosti.

Zamyslam sa nad svojimi
hodnotami a spravanim.

Chcem, aby sa s [udmi zaobchadzalo
spravodlivo, aj s ludmi, ktorych

nepoznam.
Ak ma niekto poprosi,
nevaham a pomozem.
0 20 40 60 80 100
Prosocidlne spravanie Legenda:
Miera stihlasu s vyrokmi @ Slovenski debat

. iné mlddeZnicke organizicie

Graf 4: Vplyv akademickej debaty na prosocialne spravanie
Zdroj: Andresova et al. (2021), vlastna tiprava, 2024
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Vysledky vyskumu ukazujt, Ze mladi l'udia, ktori sa zapojili do debatného programu
vykazuju vys$iu mieru ochoty pomoct’ (89 % —,,Je pre mia dolezité pomahat’ 'ud’'om, ktori st
mi blizki*/,,Ak ma niekto poprosi, nevaham a pomo6zem* 95%) a chcti, aby sa spravodlivost’
platila rovnako pre vSetkych (90 % — ,,Chcem, aby sa s 'ud’'mi zaobchadzalo spravodlivo, aj
s l'ud’mi, ktorych nepoznam®). Rovnako im viac zéalezi na svojich hodnotach a zamysl'aju sa
nad svojim spravanim (90 %). Tiez si uvedomuju socidlne a ekonomické nerovnosti
v spolo¢nosti (82 % respondentov oznalilo, Ze ,Je pre nich dolezité¢ chranit’ slabych
a zranite'nych ¢lenov spolo¢nosti®).

4 Diskusia

Vysledky reprezentativneho vyskumu jednozna¢ne hovoria o pozitivnych dopadoch
akademickej debaty. Hoci umeld inteligencia je pre spolo¢nost’ obrovskym prinosom
v mnohych oblastiach, pri rozvoji kritického myslenia a mikkych zru¢nosti zatial nemézeme
hovorit’ o prinose. Studenti sa nenaudia hlbsie analyzovat komplexné témy, pokial’ nebudu
skiimat’ problematiku vyskumnymi metédami — analyzou, syntézou, indukciou, dedukciou,
komparaciou, abstrakciou a podobne. Akademicka debata totiz na rozdiel od Al modelov
podporuje proces aktivneho premyslania, hladania stvislosti a konfrontacie rdéznych
perspektiv. Samozrejme, pristup k informaciam, a aj vedeckym poznatkom je jednoduchsi, ale
chyba hlbsia reflexia. Pri akademickej debate sa tiez Studenti ucia, ze nesuhlas s inymi 'ud’'mi
automaticky neznamena nepriatel’stvo. Rovnako chyba aspekt ,,rovesnickeho ucenia sa*, kedy
mladi l'udia spolupracuju, aby dosiahli o najlepsi vysledok a pochopenie problematiky.
Akademicka debata dblezitu tlohu zohrava aj pri rozvoji mékkych zruénosti: otvorenosti,
demokratického obgianstva a prosocidlneho spravania. Clenstvo v mladeznickych komunitéach,
aj napr. v cirkevnych spolkoch u¢i istym hodnotam, ktoré umela inteligencia nedokaze nahradit’.

5 Zhrnutie

Obmedzenie prinosov akademickej debaty iba na to, Zze uci kritické myslenie
a argumentacné zrucnosti je mylny. Tato vzdelavacia metdda vo svojej podstate prinasa ovel'a
viac benefitov pri rozvoji mladych l'udi. Rozvoj timovej spoluprace, empatie, osobnej
zodpovednosti a aktivneho ucenia v Skolskom prostredi nedokdzeme prostrednictvom Al
modelov. NemozZeme povedat’, Ze technologia Studiu a rozvoju osobnosti Skodi, ale tradi¢né
formy vzdeldvania umoziuju Studentom rozvijat’ svoj potencidl komplexnejSie. Netreba tiez
zabudat na to, Ze v sucasnosti, ak uz pouzivame umelt inteligenciu, takmer vobec
nepochybujeme o pravdivosti a faktickosti pontiknutych informécii. Doverujeme technologii,
ktora je eSte v zaciatkoch svojho vyvoja —i ked’ dnes uz pomerne masivne rozvinuta. Pri rozvoji
kritického myslenia tento navyk dovery v to, o nam je pontknuté, nie je prinosny. Kritické
myslenie predsa uci, ze mame byt’ skepticki k ponukanym informaciam. Pri pochybnych web
strankach alebo dezinformac¢nych médiadch vieme uz podl'a notoricky zndmej Sablony (zdroj,
autor, redakcia, emocionalne zafarbenie, manipuldcia s obrazovymi prilohami a pod.) rychlo
vyhodnotit’, ¢i je text doveryhodny alebo zavadzajuci. Pri AI modeloch (napriklad ChatGPT)
generované vysledky vyzeraju vzdy rovnako — déveryhodne, prehladne a s logickymi
suvislostami. Rovnako polarizacia a radikalizacia mladych I'udi vznika vtedy, ak su izolovani.
Clenstvo v mladeznickych komunitach (Slovenska debatna asociacia, Slovensky skauting,
Saleziani don Bosca na Slovensku a pod.) prepaja mladych l'udi s rovesnikmi, ukazuje ich
odli$nosti, vytvara priatel'stvd, uci solidarite. Tradicné formy Skolského aj mimoskolského
vzdelavania preto stale maja svoju hodnotu, aj v ére umelej inteligencie.
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TOP GUN: MAVERICK — SOCIALNE VYZNAMY
A DEHUMANIZACIA V AKCNOM FILME 21. STOROCIA

TOP GUN: MAVERICK - SOCIAL MEANINGS
AND DEHUMANISATION IN 21ST CENTURY ACTION FILM

Jana Radosinska

Abstrakt:

Akény film predstavuje konvencny a silne Standardizovany zéaner, ktory je sucastou mainstreamovej
kinematografie uz desatrocia. Napriek tomu, ze akéné filmové diela v ostatnych rokoch len problematicky
hl'adali svoje cielové publikd a mnohé z nich nedosiahli vyznamnejSie komercné uspechy, stdle je mozné
identifikovat’ $pecifické medialne produkty, ktoré sved¢ia o potenciali a variabilnosti tohto Casto kritizovaného
zanra. Medzi tieto diela sa zarad’uje aj komerc¢ne uspe$nd snimka Top Gun: Maverick rezirovana Josephom
Kosinskim. Prispevok vychadza z predpokladu, Ze menované dielo aktualizuje etablovant spektakularnost
akéného filmu prostrednictvom SirSieho spektra socialnych vyznamov, ktoré mu umoznuji plynule nadviazat’ na
film Top Gun z roku 1986 a zaroven zaujat’ mladé filmové publika vd’aka svojej vizualnej dynamike a vézbe na
virtualnu komunikaciu. Cielom prispevku je definovat’ socialne vyznamy pritomné vo filme Top Gun: Maverick,
ktoré posiliiuju potencial tohto filmového pribehu v kontexte virtualnej komunikacie, a to na zaklade teoreticke;j
reflexie problematiky akéného filmu a diskurzivnej analyzy menovaného filmového diela.

Kricové slova:
Akeny film. Militainment. Socidlne vyznamy. Top Gun. Zaner.

Abstract:

The action film represents a conventional and highly standardised genre that has been a part of mainstream
cinema for decades. Even though action films in recent years have struggled to find their target audience and
many of them have not achieved significant commercial success, it is still possible to identify specific media
products that can fulfil the potential and variability of this often-criticised genre. These works include the
commercially successful film Top Gun: Maverick directed by Joseph Kosinski. The contribution is based on the
assumption that the named motion picture updates the established spectacularity of the action film through a
wider spectrum of social meanings, which allow it to smoothly follow the film Top Gun from 1986 and at the
same time to attract young film audiences thanks to its visual dynamics and link to virtual communication. The
aim of the paper is to define the social meanings present in the film Top Gun: Maverick, which strengthens the
potential of this film story in the context of virtual communication, based on the theoretical reflection of the
issue of the action film and the discourse analysis of the said film work.
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1 Uvod: Militainment a premeny akéného filmu v 21. storo¢i

Ak¢né filmy reprezentuju dlhodobo etablovany a vyrazne Standardizovany zanrovy
druh viazany na celovecernt filmovu tvorbu pre vacSinové publikd. Tieto filmy st typické
prezentovanim muzskych hrdinov (alebo sebavedomych zien, ktoré sa svojou silou,
Sikovnost'ou, odhodlanim a inteligenciou vyrovnaji muzom, pripadne ich prekonaju). Ak¢na
hrdinska postava spravidla Celi nebezpeCnym a fyzicky zdatnym protivnikom, ktori sa
spravaju agresivne a maju sklon k nésiliu, ohrozuju jej rodinu, blizkych, pripadne celu
spolo¢nost’. Casté su tiez obrazy mudenia, vydierania, psychického nétlaku. Akéné filmy
zvyc€ajne plynu vel'mi rychlo a dynamicky. Odohravaju sa v nich mnohé scény zalozené na
nasili, fyzickych stretoch, prenasledovani (Pramaggiore & Wallis, 2008; pozri aj Donovan,
2009). Podl'a Kuhnovej a Westwella (2012) ide o nesmierne uspesSny a vplyvny model
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popularnej fikcie, ktory kladie do centra zdujmu spektakuldrne obrazy dynamického pohybu
osob, dopravnych prostriedkov a zbrani, ako aj progresivne postprodukéné technologie
schopné vytvarat presvedCivé vizualne efekty. Cielové publikd maji moznost vidiet
zjednodusené, cielovo orientované Ciny postav, ktoré sa pohybuji predovsetkym v husto
osidlenych mestskych prostrediach, zvycajne v medziach kritického nedostatku ¢asu. Kritika
zéanra vo vzt'ahu ku globalizovanej kinematografii je badatelna uz od 80. rokov 20. storocia,
pri¢om najcastejSim objektom polemiky je tendencia akéného filmu upriamovat’ pozornost’ na
fyzicky zdatné, maskulinne tela a Standardné rieSenie konfliktov prostrednictvom nésilnych
konfrontacii, ako aj na objektifikaciu zien (pozri napr. Purse, 2011; Tasker, 1993).

Akademické diskusie o vyzname a vyvoji akéného filmu sa sustred'uji na Siroké
spektrum suvisiacich javov, aj vo vzt'ahu k v§eobecnym vyvojovym trendom mainstreamove;j
kinematografie. NaSe sucasné chédpanie zanra je vSak limitované, ked’ze niektoré kl'ucové
problémy si vyzaduju citlivé vnimanie problémov vyplyvajiucich z aktualizacie obsahovej
a formalnej Struktry akénych filmov v kontexte SirSich spolocensko-kulturnych,
ekonomickych a politickych zmien prebiehajicich na nadnarodnej trovni. Kendrick (2019)
priznava, ze fyzicka podstata akéného filmu zostava v centre pozornosti cielovych publik aj
v aktudlnom obdobi, pricom akéné sekvencie sa odohravaji ¢oraz rychlejsie, su intenzivnejSie
nez v minulosti a Casto popieraju fyzikdlne zdkony. Kritické postrehy o akénych filmoch
obvykle zdoraznuju ich sklon vizualizovat’ infantilné tizby dospievajucich a dospelych l'udi,
predovsetkym fascindciu rychlostou a nasilim, pomstu prezentovanii v podobe katarzie
a vyuzivanie estetického potencialu hypermodernej kinematografie za ucelom prezentovania
jednoduchych, T'ahko pochopitel'nych pribehovych linii. Podla autora vSak akcéné filmy
na druhej strane dokazu pruzne reagovat na Siroku plejadu spolocenskych, kultrnych
a politickych postojov, ako aj na komplexné otazky viazané na rodinny zivot, identitu ¢loveka
arodové roly, na problémy rasy, mocenského boja, lojality, (chybajucej) autority zakonov,
dokonca aj na triedne konflikty, rozpory medzi individualitou a kolektivitou ¢i potencidlnu
atraktivnost'ou krimindlneho zivotného $tylu.

Zéner akéného filmu sa v mnohych ohladoch prelina s tvorivymi postupmi,
posolstvami a vizudlnymi prvkami, ktoré st typické pre suvisiace filmové Zanre alebo
pribuzné druhy filmovej tvorby, napr. Spiondzne trilery, vojnové filmy, kriminalne pribehy a
filmové diela zamerané na pribehy superhrdinskych postav (pozri Tasker, 2015). Niektori
autori z tohto dovodu povazuju hl'adanie jasnych hranic medzi jednotlivymi zanrami za
bezpredmetné ¢i dokonca kontraproduktivne, aj s prihliadnutim na prehlbujucu sa zanrovu
hybridizaciu, ktord je typicka pre sucasnu globalizovanu kinematografiu. O’Brien (2012)
pripomina, ze zanrové prvky akéného filmu (napr. pritomnost’ a aktivne pouzivanie zbrani,
explicitné nasilie, ignorovanie moralnych limitov, dialégy alebo monoldégy obsahujuce
pamitné hlasky, tzv. one-liners) je mozné bezne identifikovat aj v inych druhoch filmove;j
tvorby. Obsahové a formalne prvky sa premietaju do rozli¢nych typov filmov. Nosné motivy
su viazané¢ na hypermaskulinne obrazy triumfu prostrednictvom nasilia, ale aj uzkosti,
fyzického utrpenia ¢i paranoje. Opodstatnenie pouzitia tychto motivov zahfna Siroké spektrum
obrazov, od legitimneho vojenského stretu (vojnové filmy) az po uskalia policajnej prace
(krimindlne trilery) a politicky motivované revoltcie ¢i prevraty (dramy).

Socidlno-kulturna realita 21. storocia prindsa do globalizovanej kinematografie akéné
filmové diela, ktoré mozno povazovat' za hybridy akéného filmu a vojnovej dramy. Rich
(2020) povazuje tieto pribehy za vysledok tzv. nekonven¢ného pristupu k zobrazovaniu
militarizmu, resp. potreby reagovat’ na to, ako v sucasnosti vznikaju a prebiehaju ozbrojené
konflikty. Autor spomina predovsetkym rozne formy partizanskeho boja, medzinarodny
terorizmus a existenciu Specialnych jednotiek, ale aj vysoki mieru profesionalizacie
ozbrojenych sil, ktora vylucuje priamu angazovanost' SirSej verejnosti, teda civilného
obyvatel'stva. Sucasnd podoba akénych filmov s militaristickym podtonom prindsa nielen
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obrazy protiteroristickych operdcii a samovrazednych utokov, ale aj situacii, ktoré
dehumanizuji tieto konflikty. Spominand dehumanizicia je zaloZzend na zdoraznovani
dolezitosti a vyznamu, no tieZ nebezpeCnosti automatizovanych zbranovych systémov
s ovladanim na dialku, softvérov, ktoré rozpoznavaji potencialne zlo€iny a podozrivé osoby
na baze umelej inteligencie, robotickych zariadeni, ¢asti vystroja s prvkami rozsirenej reality
a bezpilotnych lietadiel ¢i ,neviditelnych hrozieb® podmienenych technologickymi
moznostami. Vznikaji tak nové podoby tzv. militainmentu, hybridného spojenia zdanlivo
nespojitelnych sucasti verejnej komunikacie — militarizmu a medialnej zabavy (pozri aj
Radosinska, 2020).

Pojem militainment, vysledok lexikalnej amalgamacie, mozeme na prvy pohlad
vnimat’ ako oxymoron. Na druhej strane ide o logicky ddsledok skutoc¢nosti, ze v ramci
globalneho medialneho prostredia posobia viaceré spolo¢nosti, ktoré podnikaju ako v oblasti
vyvoja avyroby vojenskej techniky ¢i zbrani, tak aj vo sfére medidlneho priemyslu ¢i
telekomunikacii (Corner & Parry, 2016). Roderick (2014) povazuje ,,militainment®
za akykol'vek druh medidlnej komunikécie, ktory spektakularizuje ozbrojené konflikty a ich
ucastnikov, vojenské zariadenia alebo najmodernejsie druhy zbrani. Napriek tomu, Ze tieto
presvedcCivé, detailné obrazy sa Casto viazu na rydzo fiktivne audiovizudlne diela, v ociach
cielovych publik posobia velmi autenticky vdaka presnému stvarneniu uniforiem,
zbranovych systémov a suvisiacich podrobnosti (napr. skuto¢ne pouzivané¢ho vojenského
slangu). Stahl (2010) v danom kontexte hovori, ze Hollywood, televizna produkcia a iné¢
segmenty medidlneho priemyslu bezne reflektuju a reprodukuju obrazy vojenskej moci
a ozbrojenych konfliktov. Dokonca by sa dalo tvrdit, Ze existencia podobnych medidlnych
produktov je prejavom a logickym dosledkom celospolocenského posobenia militarizmu.

Spominané paradigmatické zmeny viazané na zanrovu identitu akéného filmu a nové
moznosti zobrazovania tzv. militainmentu, ako aj technologické vydobytky v rdmci sucasnej
mainstreamovej kinematografie predstavuji kl'aicové predpoklady na vytvorenie uspesného
pokracovania filmového diela Top Gun reziséra Tonyho Scotta, ktoré bolo uvedené v roku
1986, teda pred viac nez tromi dekddami a v kontexte uplne inej spolocensko-kultirnej
a geopolitickej situdcie. Vysledny produkt na jednej strane vychadza z ideovej linie nastolene;j
svojim predchodcom, na druhej strane vSak reflektuje zdsadné celospolocenské zmeny, vd’aka
ktorym nadobuda nové moralne, hodnotové, ideové a diskurzivne ramce.

2 Vychodiska analyzy

Prispevok mé ambiciu definovat’ socidlne vyznamy zahrnuté do narativnej Struktiry
akéného filmového diela Top Gun: Maverick (Kosinski, 2022). Tieto socialne vyznamy slizia
na posilnenie potencidlu skiumaného filmového pribehu vo vzt'ahu k stcasnej kultirnej
formacii a rozporom medzi I'udskymi a umelo vytvorenymi aspektmi zivotného Stylu 21.
storoc¢ia. Na predchadzajucu teoretickii reflexiu problematiky ak¢éného filmu a socidlnych
vyznamov v mainstreamovom filme nadvézuje diskurzivna analyza menovaného filmového
diela.

Zamerna selekcia konkrétneho filmového pribehu vychddza z nasho presvedcenia
o schopnosti jeho tvorcov aktualizovat’” povodné ideologické vychodiska, ktoré ramcovali
kultirny vyznam arecepciu jeho predchodcu zroku 1986, o nové kontexty a diskurzivne
aspekty zodpovedajice preferencidm a ocakévaniam sucasnych cielovych publik. Dielo Top
Gun: Maverick dosiahlo v roku 2022 celosvetové trzby z projekcii v kindch na trovni takmer
1,5 miliardy americkych dolarov, priCom takmer polovica tejto sumy je viazand na objem
trzieb dosiahnutych priamo na ,,domacom® (severoamerickom) trhu zahfiiajicom Spojené
Staty americké a Kanadu (Box Office Mojo, b.d.). Podobné komercné tispechy su v sucasnosti
skor zriedkavostou, ked’Zze aj najambicioznejSie filmové projekty urcené pre globalny trh sa
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Coraz viac spoliehaji na vysSiu mieru trzieb dosiahnutych v ,,zdmori“ (mimo uzemia
Spojenych Statov americkych a Kanady). Bilancia analyzovaného filmu preukazuje jeho
schopnost” oslovit’ divakov 1 divacky s priamou vdzbou na americka popularnu kultaru, ale aj
geograficky rozptylené, resp. globalne filmové publika.

Mame ambiciu zistit, akymi spdsobmi tento fiktivny narativ reprezentuje
Standardizované Zanrové konvencie akcéného filmu a v akych ohladoch reflektuje SirSie
spektrum socialnych vyznamov, ktoré st viazané¢ na obsahové Struktiry mainstreamovej
kinematografie dostupnej na globalnej Grovni. Proces identifikécie jednotlivych socidlnych
vyznamov vychadza z principov diskurzivnej analyzy v tradicii Roseovej (2012). Pojem
,socidlny vyznam® sa tizko spdja s liniou uvazovania, ktort presadzuje Turner (2007) v ramci
diskusie o vnimani filmovych diel ako dolezitého spolocensko-kultirneho €initel'a. Socidlne
vyznamy umoziiuju publikdm identifikovat’ sa s filmovymi pribehmi a/alebo postavami v nich
obsiahnutymi. Plencner (2008) spomina, Ze socidlne vyznamy st bud’ iniciované diskurzom
filmového diela (sposobom, ako je vyrozpravany filmovy pribeh), alebo vznikajii v momente,
ked sa filmové publikd dokdZzu emociondlne identifikovat’ so zobrazenymi hlavnymi ¢i
vedl'ajSimi postavami. V suvislosti s prezentovanou analyzou formulujeme nasledujicu
vyskumnt otazku:

VO: Aké socialne vyznamy su pritomné v celoveCernom filme Top Gun: Maverick a do akej
miery koreSponduji so Zanrovymi konvenciami akénych filmov?

3 Socialne vyznamy v snimke Top Gun: Maverick

Filmové dielo Top Gun: Maverick svojim ndmetom kombinuje viaceré socialne
vyznamy. Niektoré z nich vychédzaju z univerzalnej skuisenosti ¢loveka, kym iné sa viazu
na sposoby, akymi sa konfrontujeme s kazdodennou realitou. V uvode pribehu mame
moznost’ vidiet' starnticeho elitného stihacieho pilota Petea ,,Mavericka®“ Mitchella (Tom
Cruise), ktory sa po sérii konfliktov s nadriadenymi Zivi ako testovaci pilot hypermodernych
nadzvukovych lietadiel. Tieto prototypy svojim dizajnom pripominaji skér kozmické lode
zname z vedecko-fantastickych filmov nez bojové lietadld. V ramci tvodnej sekvencie mame
moznost’ identifikovat’ socidlny vyznam diela, ktory vchadza z univerzédlnej skisenosti
cloveka, a to motiv jedinca, ktory nereSpektuje autority a v kritickych momentoch berie veci
do vlastnych rik. Maverick v snahe presved¢it nadriadenych o vyzname testovacieho
programu a potencidli stihacich pilotov porusSuje nariadenia. Napriek splneniu povodného
ciela vSak v kone¢nom doésledku zlyhava, ked’Ze testovaci let sa kon¢i technickym zlyhanim
pret'azeného prototypu a jeho uplnou destrukciou.

Maverick v ramci otvoreného konfliktu s autoritou potvrdzuje vlastnosti, ktoré boli
prenho typické uz pred viac nez 35 rokmi, ked’ bol mladou hviezdou programu Top Gun. Jeho
spravanie je navonok motivované snahou zachranit' testovaci program, ked’Ze jeho
nadriadeny, admiral Chester ,Kladivo“ Cain (Ed Harris) je zastancom prechodu
k bezpilotnému testovaniu. Opakovane totiZ vyjadruje presvedcenie, ze bezpilotné lietadla st
nielen efektivnejSie v priamom boji, ale aj ,,iminne* voci emodcidm pilotov, nasledkom
chybného rozhodovania, ale aj uplne ,,obyCajnym‘ problémom, ako su vycerpanie ¢loveka,
pripadne hlad. Paradoxne, opodstatnenost’ tychto argumentov sa iastocne potvrdzuje pocas
celého filmového pribehu. Jednotlivé postavy sa v zlomovych momentoch skuto¢ne
rozhoduju viac na zdklade emocii nez v medziach logiky, ohrozujuc seba aj ostatnych.
V momente, ked” Maverick opusta testovaci program, Cain mu cynicky pripomina, ze jeho
testovaci let len o isti dobu oddialil prichod novej doby, v ktorej bude l'udské pilotovanie
stihacich lietadiel prakticky nepotrebné, ba neziaduce. Ostatne, aj predtym testovany prototyp
disponoval futuristickymi dizajnovymi prvkami a vybavenim redukujiocim dolezZitost
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I'udského pilota na absolutne minimum. Lietadlo je ovladané automatizovanymi systémami
a prisne monitorované Specializovanym softvérom, pricom elitny stihaci pilot je situovany len
do roly pomocného personalu, ktory kontroluje priebeh testu. Maverickove Ciny tak
v skutocnosti nepredstavuju snahu tspesne dokoncit’ test, ale predovsetkym tvrdohlavé usilie
presvedCit’ autority, konkrétne admirdla Caina, Ze l'udsky aspekt stihacieho letectva je
jedinecny a nemdze ho uplne nahradit’ akakol'vek technologia, ani ta najprogresivnejSia. Na
druhej strane Maverickovo konanie nemdze byt povazované za formu prométeovskej vzbury,
pretoze hlavny hrdina stale citi bezvyhradnu lojalitu vo¢i vojenskému namornictvu USA,
nespochybiiuje jeho vyznam, ani vo¢i nemu otvorene nevystupuje.

Skuto¢nost’, Ze Maverick v zavereCnej faze kariéry hl'ada, no dlho nenachédza svoje
osobné naplnenie, suvisi s uplatnenim reprezentatného socidlneho vyznamu v pribehu.
Uvodnt ¢ast’ pribehu do znaénej miery formuje reprezentaény vyznam odkazujici na tlohu
techniky v zivote cloveka, v tomto pripade na neddveru hlavného hrdinu voci ulohe
bezpilotnych lietadiel v bojovych operdciach, ktoré dehumanizuji proces priamej
konfrontacie s nepriatelom a degraduji vyznam Spickovej urovne pilotnych schopnosti
cloveka. Vo filmovom diele opakovane zaznieva myslienka, Ze schopnosti, ale aj emdcie
pilotujiiceho Cloveka si v zlomovych momentoch doélezitejSie ako technologicka a dizajnova
prevaha nepriatela. Uvedena idea je najzjavnejSia vo chvili, ked Maverickova bojova
jednotka vo vzduchu celi technologicky a dizajnovo dokonalejSim stihacim lietadlam ,,piatej
generacie. So socidlnym vyznamom spojenym so znepokojivym posilnenim vyznamu umele;j
inteligencie a virtudlnej reality v Maverickovom povolani sa vol'ne prelina jeho sklon bojovat’
so ,,systétmom*, teda oponovat’ nadriadenym, spochybnovat’ ich autoritu a nutkavo dokazovat’,
ze sa mylia, aj prostrednictvom pomerne nepremyslenych ¢inov, ktoré mu vSak zvycajne
prinasaju prospech, aj napriek hnevu a nevoli veliacich dostojnikov. Takyto vyjav predstavuje
aj osobitne popularna scéna, pocas ktorej Maverick nedodrziava stanoveny rozvrh a namiesto
planovaného bojového vycviku vezme svoj tim na plaz, kde sa pokasa hravym spdsobom
utuzit’ ich vzajomné puto a posilnit’ kolektivnu identitu jednotky (obr. 1).

Obrazok 1: Jedna z kI'iovych scén diela — siboj v americkom futbale na plazi
Zdroj: IMDb (b.d.)

Spomenuta scéna do zna¢nej miery vyuziva narativne prvky predchadzajuceho filmu,
ktory uz pred viac nez tromi dekadami taktiez kombinoval patriotizmus, intenzivny
individualizmus, sutazivost’ a vzrusenie spojené s prenasledovanim. Ide o splyvanie mytov
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o americkom vojenskom namornictve, ,,zdpadnom* konci sveta (Kalifornii) a americkom
futbale, ktory je, samozrejme, timovy Sport, avSak v znacnej miere vyzdvihuje individualne
hrdinstvo a vynimo¢nych jedincov (pozri Barry, 1997).

Dramaturgicka Struktra pribehu neskor otvara priestor viacerym situacnym socidlnym
vyznamom. PredovSetkym ide o varidciu motivu rodica, ktory sa snazi ochranit’ svoje diet'a
pred nebezpecenstvom. Personalizuje ho Maverick vo vzt'ahu k mladému stihaciemu pilotovi
Bradleymu ,,Kohutovi“ Bradshawovi, synovi jeho najlepSieho priatela a spolubojovnika,
ktory v snimke 7op Gun (Scott, 1986) zahynul pri bojovej operacii. Maverick pozorne
sledoval dospievanie a kariérne smerovanie syna svojho najlepSieho priatel'a a nendpadne sa
situoval do roly jeho ochrancu. Motiv zachrany osirelého ,,dietata®, za ktoré sa hlavny hrdina
citi zodpovedny, pretoze nedokazal zachranit’ zivot jeho otcovi, funguje rovnako pdsobivo aj
v pripade mladého muza. Bradshaw Maverickovi vy¢ita, ze sa mu pokusil aktivne zabranit’
vybudovat’ si rovnako nebezpecnu kariéru ako jeho otec, ¢o je pokrytecké vzhladom
na Maverickovu vlastna lasku k stihaciemu lietaniu. Vo chvili, ked’ je zjavné, Ze pripravovana
bojovd akcia je nielen riskantnd, ale priam samovrazednd, Maverick opit’ prioritizuje
zachranu Zivota dospelého muza, ktorého povazuje takmer za svojho syna. Motiv sa znacne
posiliiuje aj preto, lebo hlavny hrdina Zije osamelo, nikdy sa neozenil a nemd vlastnych
potomkov. TaktieZz odkazuje na Maverickovu mladost’ aista paralelu s jeho vlastnym
zivotnym pribehom. Podobne ako ,,Kohut“, aj on kedysi tuzil vlastnymi tspechmi napodobnit’
alebo dokonca zatienit’ otca, vtedy uz zosnulého legendarneho prislusnika amerického
vojenského ndmornictva.

V ramci situacnych socialnych vyznamov je naznaceny aj isty konflikt muzov a zien.
Na rozdiel od predchadzajiucej snimky Top Gun, ktord v duchu doby neprezentovala Ziadne
stihacie pilotky, je v analyzovanom diele niekol’ko rdz zdoraznené, ze absolvovanie programu
Top Gun uz istti dobu nie je len zalezitostou muzov. V pribehu sa objavuje Spickova stihacia
pilotka Natasha ,,Fénix*“ Traceovd (Monica Barbarova), mlada Zena hispanskeho povodu.
,,Fénix*“ sa napokon stdva sucastou timu vedeného Maverickom, na rozdiel od inej adeptky,
tiez elitnej pilotky Callie ,,Ziary“ Bassettovej (Kara Wangova). Napriek tomu, Ze ,,muzsky*
kolektiv otvorene nevystupuje voci pritomnosti a konkurencii Zien a prejavy sexizmu su
redukované na minimum, sebavedomy stihaci pilot Jake ,,Kat* Seresin (Glen Powell) v istom
momente nepochybuje, ze do findlneho vyberu sa dostanti len muzi. Jeho nézor sa nakoniec
ukdze ako mylny, kedze Maverick pri findlnej selekcii uprednostni ,,Fénix*“ prave
pred ,,Katom* vd’aka jej vdcSej empatii a lojalite voc¢i spolubojovnikom, vlastnostiam ostro
kontrastujucim s ,,Katovym* sebavedomim a individualizmom. ,,Fénix“ napriek tomu
vystupuje v pomerne maskulinizovanej podobe, pricom prejavuje rovnaku, ak nie vacSiu
mieru odhodlania, tvrdohlavosti a inteligencie ako jej muzski kolegovia.

Motivacné socialne vyznamy v diele su do znacnej miery redukované do podoby tizby
presadit’ sa a najst’ si svoje miesto v zivote, aj vo vztahu k bliziacemu sa koncu kariéry.
Pribeh ddva hlavnému hrdinovi mnozstvo prilezitosti dokazat’, ze jeho pilotné skusenosti a
schopnosti, budované v kokpitoch podstatne tazSie ovladatelnych a menej technicky
dokonalych stihacich lietadiel, stale vynikaji nad moznostami a limitmi mladych T'udi na
vrchole kariéry. Meni sa vSak Maverickov postoj k osobnému zivotu. V pribehu st zahrnuté
momenty, ked’ stretdva rozvedenu zenu menom Penny Benjaminova (Jennifer Connellyova)
a z kontextu vyplynie, Ze zdiel'aju spolo¢nti minulost’. Maskulinizicia tejto zenskej postavy je
podstatne jemnejSia nez v pripade Charlie (Kelly McGillisova), astrofyzi¢ky so zalubou
v rychlych autach, koZenych bundéach a dzinsoch, ktord bola Maverickovou milenkou
v snimke 7Top Gun zroku 1986. Napriek tomu Penny, osameld matka tinedzerky, vlastni bar
v blizkosti leteckej zakladne, pricom ide o ten isty podnik, v ktorom Maverick s kolegami
v mladosti travili ¢as a kde si uZivali obdiv mladych Zien a trisili nevyberané poznamky
vychéadzajuce z bojového slangu stihacich pilotov (pozri Barry, 1997). Na druhej strane teraz
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sa akakol'vek nevhodna poznadmka ¢i urdzka voci Zene, ale napriklad aj banalita v podobe
,heuctivéeho™ odlozenia smartfonu na barovy pult trestd; ,,vinnik™ je povinny kupit napoj
kazdému cCloveku v bare. Spomenutd lokacia je =zaroven zdrojom Maverickovych
nostalgickych spomienok, predovSetkym na kolegu a kamarata ,,Gundra® Bradshawa. Tieto
spomienky sa projektuju do jeho syna ,,Kohuta“, ktory na klaviri hrd rovnaku skladbu ako
kedysi jeho otec, piesen menom Great Balls of Fire, pricom ho nadSene povzbudzuju jeho
kamarati.

Postava Penny m4 taktiez zal'ubu v plachteni a pri ovladani plachetnice je podstatne
istejSia a efektivnejSia ako Maverick, ktory v danej scéne pdsobi neisto a nadbytocne.
Niekdajsia milostna scéna z filmu Top Gun medzi Charlie a Maverickom, ktora mala vel'mi
zdrzanliva podobu a bola zaviSend polozenim papierového lietadielka na vankds pri rannom
odchode hlavného hrdinu, je v analyzovanom diele komicky aktualizovana. Hlavny hrdina
neplanuje od Penny odist’, no po neCakanom prichode jej dospievajucej dcéry sa pokusa
infantilnym spdsobom (skokom z okna spéalne) nendpadne odist’, ¢o sa mu napokon i tak
nepodari.

4 Zhrnutie a zaver

Filmové dielo Top Gun: Maverick sprostredkiva filmovému publiku podnet
na nostalgicky navrat k hrdinskym postavdam akénych filmov 80. rokov 20. storocia.
Z narativneho hladiska film pouziva c¢asto uplatnovany sentiment v podobe hrdinovho
intrapersonalneho konfliktu. Hlavny hrdina vo svojom prvom pribehu absolvoval ,ritual
prechodu® od mladika k muzovi, pricom sa naucil, aky je skuto¢ny zmysel povinnosti
a zodpovednosti (vo¢i krajine aj inym l'udom) auvedomil si dblezitost timovej prace
a kolektivizmu (Paris, 1995). Maverick sa len problematicky odpttava od ,,starych dobrych
¢asov®, no postupne akceptuje realitu v konfrontacii s podmienkami hypermoderného sveta,
ktory onedlho bude véazne polemizovat o vyhodach anevyhodach bezpilotnych lietadiel
a systémov umelej inteligencie v porovnani s emociondlnymi, nedokonalymi, chybujicimi,
ale zivymi pilotmi.

Podobne ako jej predchodkyna, aj snimka 7Top Gun: Maverick nevyhnutne pracuje
so SirSim  spektrom kli§¢ viazanych na akéné filmy, resp. na hybridy akénych filmov
s vojnovym ¢i skor militaristickym podténom. Filmové dielo sa odohrava technologicky
sofistikovanom, pritazlivom, exotickom prostredi, kde sa prirodzenym spdsobom prejavuje
tvrdd konkurencia, nielen medzi pilotmi, ale v sucasnosti aj medzi prisne racionalnymi,
vykalkulovanym technoldégiami na baze umelej inteligencie a zZivymi bytostami, ktoré sa
Casto nechavaju unaSat’ vlastnymi emociami, chybuju a rozhoduju sa inStinktivne. Bacevich
(2005) konstatuje, ze film Top Gun bol vyprodukovany v spolupraci s namornymi silami
Spojenych Statov americkych a funguje aj ako obraz nového stiboru o¢akévani viazanych na
vojenské konflikty a ozbrojené sily v 21. storo¢i, ktoré st formované prevazne v kontexte
politiky, zurnalistiky a medialnej zabavy. Dielo sa stalo akousi vykladnou skrifiou
nebezpecného, ale atraktivneho Zivotného S$tylu zalozeného na exotickych lokaciach
v Kalifornii, rychlych motocykloch a automobiloch, kozenych bundach s néasSivkami
ainsigniami fungujucich ako moddne doplnky a fyzicky zdatnych, iked’ nie nadmerne
svalnatych muzskych teldch. Pokracovanie snimky zachovava mnohé z tychto kli§é. Znacne
upusta od rychlych automobilov (do istej miery st nahradené Sportovou plachetnicou, ktort
obl'ubuje Maverickova priatel’ka), ale publikum ma moznost’ vidiet' ak nie rovnaky, tak aspon
podobny, zdaleka nie novy motocykel, na ktorom jazdi Maverick, ako aj kozené bundy,
Spickovo usité, slusivé slavnostné uniformy a odhalené tela (predovsetkym) mladych muzov
na kalifornskej plazi.
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V ramci identifikdcie socidlnych vyznamov (VO) mozno konStatovat, ze film
primarne pracuje s univerzalnou skusenostou cloveka v podobe otvoreného konfliktu
s autoritami. Tento hodnotovy rozpor je viazany na snahu autorit vojenského namornictva
o postupnu eliminaciu ludského faktora zbojového lietania anahradenie pilotov
automatizovanymi systémami a bezpilotnymi zariadeniami. Spominand dehumanizicia sa
prenasa aj do reprezentacného socidlneho vyznamu ,.Clovek verzus technologia®, ktory je
vysledkom individualizovanej sklsenosti. Maverickova bojovd jednotka totiz celi
bezmennému nepriatelovi (podobne ako v pripade diela Top Gun, ani tu nie je jasne
definovana a pomenovand krajina, ktora je zdrojom hrozby). Zariadenie na vyrobu jadrového
arzenalu, jeho obranné systémy a nepriatel'ské stihacie lietadla ,,piatej generacie® nie su
oznacené insigniami ani vlajkami. Je naznacené, Ze tato problematickd krajina poruSuje
stanovy OSN a chystd sa zaradit medzi nuklearne vel'moci. Nepriatel'ské stihacky su sice
pilotované zivymi 'ud’mi, ale ide o bezmenné osoby bez tvére, ktoré sa medzi sebou nijako
nedorozumievajl, napriek tomu, ze Maverick a ostatni 'udia v jeho bojovej jednotke medzi
sebou zivo komunikuji. Absentujlice pouzitie jazyka je pochopitel'né, pretoze by znamenalo
jasnejSiu identifikdciu nepriatel'ského naroda, ¢o je v nestabilnej geopolitickej situacii
neziaduce, podobne ako koncom 80. rokov minulého storocia, ked” Maverick konfrontoval
nepriatel'ské stihacie lietadla MiG-28 sovietskej vyroby, avSak bez priamej indikécie, Ze by
mali patrit’ prave Sovietskemu zvézu. Bezmenni nepriatelia st odeti v ¢iernom a publikum
nepoznd ich prezyvky ¢i kodové oznacenia. Ich lietadlam chyba akdkol'vek personalizacia
a nemame moznost’ sledovat’ ich emdcie, napr. strach, odhodlanie, zurivost, pretoze tvare sa
bez vynimky skryvaju za neprehl'adné tmavé masky. Takto dehumanizovana nepriatel'ska sila
by mohla byt rovnako uspesne reprezentovana aj robotmi, resp. nezivymi bytost'ami. Findlne
vitazstvo nad tymto nepriatelom napriek jeho technologickej a poCetnej prevahe sa tak stava
naznakom, Ze film v konecnom doésledku zdoéraziuje ,,l'udsky“ aspekt bojového letectva
a nenahraditel'nost’ l'udskych emocii, kolegiality, spolupatri¢nosti.

V kontexte individudlnej skasenosti hlavného hrdinu sice dominuji reprezentacné
socidlne vyznamy, ale na sekundarnej urovni sa objavuju aj situaéné motivy. Maverick
vystupuje v role ndhradného rodica pre dospelého muza, ktory prisiel o otca v detskom veku.
Obdiv k otcovi ho motivuje ku kariére bojového pilota, pricom Maverick, paradoxne, pre
neho predstavuje prekazku, ked’ze v tajnosti sl'ubil jeho umierajucej matke, ze nedopusti, aby
jej syn Celil rovnakej miere nebezpe€enstva, aka stdla zivot jej manzela. Naznacené st i d’alSie
situacné vyznamy — napr. ,,muzi verzus zeny". V radmci motiva¢nych socidlnych vyznamov si
hlavny hrdina hl'ada miesto v zivote v novej situacii — na konci svojej profesionalnej kariéry.
Jeho silnejica potreba odputat’ sa od minulosti sa prenaSa do emociondlnej scény, v ktorej
zist'uje, ze jeho niekdajsi rival a priatel’, admiral Tom ,,Ladovy muz* Kazansky (Val Kilmer),
ma nevylieciteInu chorobu a zomiera, no i tak mu stale nenapadne pomaha a zastava ho pred
inymi veliacimi doéstojnikmi, predovSetkym vo vztahu k stereotypne vykreslenému,
hundrajicemu admirdlovi Beauovi ,,Cyklonovi“ Simpsonovi (John Hamm). NiekdajSia
rivalita medzi Maverickom a ,,Ladovym muzom® sa opakuje v pripade ,,Kohuta* a , Kata®,
pricom tito mladi muzi sa svojim zovinajSkom dokonca ponésaji na mladSie verzie hercov
Cruisa a Kilmera. Maverick si postupne ziskava uznanie mladSich pilotov a pilotiek vdaka
svojim schopnostiam, ale najmi vd’aka ochote riskovat’ a obetovat’ sa pre inych. Stava sa ich
mentorom i ucitel'om.

Filmové dielo v sulade so sucasnym medialnym diskurzom upusta od prvoplanovych
prejavov sexualizacie konverzacného obsahu. Piloti (a pilotky) stihacich lietadiel si pocas
pobytu vo vzduchu, resp. pocas vycviku ¢i bojovych operacii nevymienaju rézne narazky
a sexudlne motivované poznamky ako v snimke 7op Gun. Na druhej strane je vyznamovo
posilnena dolezita scéna, ktora zdoraziiuje zjavnl fyzicka atraktivnost’ jednotlivych postav —
muzskych aj Zenskych. Tieto charaktery maji rozny etnicky pévod — afroamericky,
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hispansky, 4azijsky, beloSsky kaukazského typu. Pocas vySSie spomenutej sekvencie
odohravajucej sa na plazi (zapasu v americkom futbale) stihaci piloti vystavuju na obdiv svoje
atraktivne tela. V kontexte stihacieho lietania nie je tato demonsStracia potrebnd, iked je
zjavné, ze dana kariéra si vyzaduje mimoriadnu uroven fyzickej kondicie. V kone¢nom
dosledku tak scéna stvarnuje jednotlivé postavy ako atraktivne a ziaduce, priCom na
konotacnej urovni zéaroven naznacuje, ze dehumanizicia stihacieho lietania — napriklad
v podobe pouzivania bezpilotnych lietadiel — by v znacnej miere zredukovala pritazlivost’,
fyzicku stranku tohto povolania, ale aj kolegialitu a kamaratstvo, ktoré sa buduji na
kolektivnej trovni v medziach spolo¢ného vycviku a timovych bojovych operacii.

Film Top Gun bol kedysi povazovany za klaCové dielo, ktoré zaviSilo rehabilitaciu
americkych ozbrojenych sil po vojne vo Vietname a poméhalo zabezpecit’ podporu americkej
verejnosti vo¢i neskorSej vojne v Perzskom zélive. Zaroven bol vychodiskovym zdrojom
novych poddb hybridizacie akéného Zanra, ktord priniesla do globalizovanej kinematografie
snimky zamerané na atraktivne stvarnenie bojovych operacii zalozenych na pouziti
prelomovych technologii, ale aj osobnejSich dram, komédii a, samozrejme, parodii (Suid,
2002). Komer¢ny uspech filmového diela Top Gun: Maverick navySe naznacuje, ze formalne
uzavreta pribehova linia sa stale nekonci, ¢oho dokazom je aj pripravované pokracovanie.

Podakovanie: Prispevok vznikol v ramci vyskumného projektu podporovaného Agenturou
na podporu vyskumu a vyvoja (APVV) ¢. APVV-21-0115 s nazvom ,, Hypermodernd medidlna
kultura — Filmova a televizna tvorba ako zrkadlo socialno-kulturnych fenoménov 21.
storocia“.
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BUDUCNOST ZURNALISTIKY — ZANER
»PUBLICISTICKY ROZHOVOR* V INTERNETOVOM
PROSTREDI

THE FUTURE OF JOURNALISM - THE GENRE
OF “JOURNALISTIC INTERVIEW” IN THE ONLINE
ENVIRONMENT

Lenka Rusnakova — Matus Fecko

Abstrakt:

Novinarske prejavy publikované na internete menia tradiént printova zurnalistiku a formuji budticnost’ tohto
medidlneho odvetvia, vratane vzniku novych pracovnych pozicii ¢i vyuzivania Specifickych, personalizovanych
nastrojov na generovanie obsahu. Tato $tudia sa zameriava na publicisticky rozhovor, popularny zurnalisticky
zaner umoziujuci prezentaciu myslienok a postojov réznych osobnosti k aktudlnym udalostiam. V onlinovom
prostredi st rozhovory €asto doplnené multimedialnymi prvkami, ¢im sa zvySuje ich potencidlny tc¢inok na
citatela. Hlavnym cielom vedeckej §tadie je na zdklade teoretickej reflexie a nasledného empirického skimania
identifikovat’ zakladné $pecifika a vyrazové prostriedky vybranych publicistickych rozhovorov zverejnenych na
internete, konkrétne na vybranych lifestylovych a seridznych webovych portaloch. Tuto tému povazujeme za
aktualnu a doleziti s ohl'adom na budicnost webovej (internetovej) zurnalistiky. Verime, Ze na§ pristup k
spracovaniu textu prinesie nové poznatky o tomto zanri analytickej publicistiky a umozni nam identifikovat
rozne vyzvy a prilezitosti, ktoré publicisticky rozhovor ,,ponuka“ pre siicasné onlinové redakcie, novinarov, ale
aj pre medialne publika (Citatel'ov).

Kracové slova:
Budticnost’ zurnalistiky. Multiplatformova Zurnalistika. Onlinova Zurnalistika. Personalizacia médii. Printova
(tlacend) zurnalistika. Publicisticky rozhovor na internete. Webova (internetova) zurnalistika.

Abstract:

Web (internet) journalism is transforming traditional print journalism and shaping the future of the media
industry, including the creation of new job roles and the use of specific, personalised tools to generate content.
This study focuses on the journalistic interview, a popular journalistic genre that allows for the presentation of
the thoughts and attitudes of different personalities on current events. In the online environment, interviews are
often supplemented with multimedia elements, increasing their potential effect on the reader. The main aim of
the scientific study is to identify the basic specifics and expressive means of selected journalistic interviews
published on the Internet on the basis of theoretical reflection and subsequent empirical investigation. We
consider this topic topical and important with regard to the future of web (internet) journalism. We believe that
our approach to text processing will provide new insights into this genre of analytical journalism and will allow
us to identify the various challenges and opportunities that the journalistic interview “offers” for contemporary
online newsrooms, journalists, and readers alike.

Key words:
Multiplatform Journalism. Online Journalism. Personalisation of Media. Print Journalism. The Journalistic
Conversation on the Internet. The Future of Journalism. Web (Internet) Journalism.

1 Uvod do problematiky transformacie tradi¢nej printovej Zurnalistiky
v ére webu 4.0

Internet prinaSa mnoho inovacii a prilezitosti, ktoré umoziuju novinarovi poskytnuat’
citatelovi komplexny a informacne bohaty obsah v redlnom cCase. Pri zohladneni faktora
,redlneho ¢asu® je ale potrebné rozliSovat’ medzi pojmami webovd (internetova) Zurnalistika
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a onlinovd Zurnalistika. Podl'a M. Svecovej (2017), ktora sa odvolava na H. Pravdovu a
A. Koltaiovu (2007), sa webova (internetova) zurnalistika uplatituje v médiach, ktoré nemaja
vylucne spravodajsky charakter. Tieto médid zverejituji rézne materialy v urcitych casovych
intervaloch. Na druhej strane, onlinova Zurnalistika ma skor spravodajsky charakter, pretoze v
realnom case, pocas celych dvadsiatich Styroch hodin, sedem dni v tyzdni, zverejiiuje a
aktualizuje uz existujuce spravy, s dorazom na budovanie interaktivnej komunikacie s
Citatelmi. Stcasna Zurnalistickd prax vSak ukazuje, Ze obsah webovej (internetovej)
zurnalistiky je Casto aktualizovany alebo doplneny o interaktivne a onlinové prvky v redlnom
case, ¢o vedie k prelinaniu tychto dvoch foriem novindrskej tvorby. Preto mnohi autori
povazuju dané vyrazy za synonyma, ktoré patria do rovnakej oblasti Zurnalistiky.

V ¢ére webu 4.0 je zurnalistika charakterizovand najmd svojou responzivitou, teda
schopnostou prisposobit obsah roznym zariadeniam a platformdm. J. Visiovsky a
J. Radoinska (2017) v tejto suvislosti hovoria o d’aliej vyznamnej oblasti zurnalistiky. Nou je
multiplatformova Zurnalistika definovana ako novinarsky obsah optimalizovany na Sirenie cez
viaceré komunikacné kandly. Dany pristup zahfna vyuZitie roznych médii a formatov, casto
kombinujucich text, multimédia, socidlne média a interaktivne prvky. Vd’aka responzivite je
obsah pristupny na rdéznych zariadeniach, ako st smartfony, tablety, notebooky a pocitace, co
umoznuje Citatel'ovi ziskat’ informacie podl'a svojich preferencii a zvyklosti.

Napriek urcitym rozdielom v chépani pojmov webova (internetova) zurnalistika,
onlinova Zurnalistika a multiplatformova Zurnalistika je dolezité uvedomit’ si, Ze dané terminy
sa navzdjom nevylucuji, pretoze niektoré¢ novinarske obsahy uverejnené na internete v sebe
moézu zahfiiat® vlastnosti a znaky vsetkych tychto sfér Zurnalistiky. Co je vSak zjavné je
skutocnost’, Ze texty publikované na internete — bez ohl'adu na ich $pecifické zaradenie do
vymenovanych oblasti novindrskej tvorby — zdsadnym sposobom menia podobu tradi¢nej
printovej zurnalistiky a formuji buducnost’ tohto medialneho odvetvia.

Tvorba obsahu na internete napriklad vyzaduje zmenu pracovného pristupu novinarov.
Ti st dnes vnimani ako multimedialni profesionali, ktori musia spinat’ poZiadavky kladené na
tradicného novinara, ale zaroven je ich tlohou ziskavat’ a spracovavat’ multimedidlny obsah
vhodny pre konkrétne médium a efektivne ho umiestiiovat’ na rézne platformy. Podla J.
Cutika (2012) sa rozdiely v praci onlinového novinara oproti ,tradiénému® novinarovi
vybere a spracovani tém je vSak potrebné dodrziavat' zasady tradicnej zurnalistiky, ako je
overovanie informacii, dodrziavanie novinarskej etiky a schopnost’ pisat, pointovat’ c¢i
Struktarovat’ text. Stcasne je nevyhnutné vyuzivat vyhody internetového publikovania,
prispdsobovat’ formu internetovému médiu a uplatiovat’ Specifické, personalizované néstroje
na generovanie obsahu.

Idedlnym prikladom transformacie tla¢enych novinarskych obsahov do onlinovej
podoby je publicisticky rozhovor. Tento oblibeny Zurnalisticky Zaner je sucastou ako
printovej, tak aj webovej (internetovej) zurnalistiky a umoziuje prezentovat’ ndzory réznych
osobnosti k aktudlnym udalostiam. Hlavnym ciel'om S$tudie je na zaklade teoretickej reflexie a
nasledného empirického vyskumu identifikovat’ zakladné Specifika a vyrazové prostriedky
vybranych publicistickych rozhovorov publikovanych online. Predpokladame, ze uvedenym
pristupom prinesieme nové poznatky o tomto Zanri publicistiky racionalneho typu, odhalime
kl'icové rozdiely medzi tlaenym publicistickym rozhovorom a jeho onlinovou verziou a
zhodnotime vyzvy a prilezitosti, ktoré¢ tento format pontka redakcidm, novinarom a
Citatel'om.
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2 Publicisticky rozhovor a jeho miesto v printovej a webovej (internetovej)
Zurnalistike

Publicisticky rozhovor zverejneny na internete je modifikaciou tradi¢ného
publicistického rozhovoru v tlaci, ¢o svojou tézou potvrdzuje aj J. Visiiovsky a J. RadoSinska
(2017). Podl'a nich si kazdé nové médium aspon do urcitej miery osvojilo a upravilo uz
existujice zanre, aby rozsirilo svoje moznosti spracovania a $irenia informacii. Pochopitel’ne,
zanre webovej (internetovej) Zurnalistiky odkazuju na Zanrovl typologiu pouZzivanu v tlaci.
Znamena to, Ze 1 vlastnosti a definicie publicistickych rozhovorov na internete vychadzaju
prevazne z printovej podoby tohto Zanra. Na druhej strane, pritomnost’ audiovizudlneho
obsahu a inych multimedialnych a interaktivnych aspektov funguje ako rdmec pre vytvaranie
a etablovanie $pecifickych zanrov, ktor¢ st typické vyluéne pre internetové prostredie.

Publicisticky rozhovor vo vSeobecnosti charakterizujeme ako zurnalisticky Zaner, v
ktorom sa prostrednictvom konverzacie medzi dvomi zGcastnenymi osobami objasiuja
dolezité otazky celospolocenského vyznamu — novinar ich posudzuje, hodnoti, zaujima k nim
stanovisko a usiluje sa najst’ vychodiskové rieSenie rozoberan¢ho problému. Vidime, ze
rozhovor velmi Uzko suvisi s umenim pytat sa, viest rozhovor a v priebehu rozhovoru
nestracat’ zo zretel'a ciel’ a jeho zmysel. Takto sa svojim charakterom publicisticky rozhovor
jednoznacne zacletiuje medzi Zanre publicistiky racionalneho typu (pozri napr. Velas, 1983;
Buckova & Rusnakova, 2017; Rusnakova & Buckova, 2019; Mistrik, 2021; Rusnakova &
Kvetanova, 2024). T. Ron¢akova (2016) dopiia, Ze publicisticky rozhovor je rozsiahlejsi ako
spravodajsky rozhovor. Mdze mat’ analyticky alebo beletrizovany charakter. Na to, aby bolo
interview Citatel'sky zaujimavé, je podla autorky dolezita pritomnost’ atraktivneho
a zaujimavého respondenta. Novindr potom vystupuje v pozicii kompetentného, dokladne
pripravené¢ho partnera. Publicisticky rozhovor sa vsak ,neuspokoji“ len so zdznamom
informacii, ale tiez ich triedi, spraciiva a zddraznuje ich esteticki funkciu a prehladnost’
(Verner, 2010). S dolezitost'ou estetickej funkcie pri komunikécii sa stotoziuje aj B. Slancova
a kolektiv (2021). Publicisticky rozhovor je podl'a nich Zanrom vyznacujiicim sa dialogickou
podobou, no nie je to jednoduchy dialog, pretoze jednotlivé repliky sa v konkrétnom tutvare
upravuju tak, aby odpovede tvorili vizuélne 1 obsahovo kompaktny celok ¢leneny otazkami.

Atraktivita publicistického rozhovoru zavisi aj od zvoleného §tylu narécie. Jeden
spoOsob je zaloZeny na rozpravani o udalostiach, kde sa opisuje, o sa stalo a ako to prebiehalo.
Druhy spdsob sa ststredi na dramatické prvky, zameriava sa na osoby a ich vztahy, ¢im
vytvara dramatické napdtie. Uvedeny pristup k spracovaniu pribehu naznacuje odlisnost
publicistického rozhovoru od inych Zurnalistickych zanrov — jeho obl'ibenost” tkvie najmi vo
vyuziti hovorenej formy jazykového prejavu, ktord svojim prepisom do textovej podoby sice
straca foneticki zlozku (napr. tempo, prizvuk, doraz, intondcia), no itak prindSa isté
»ozivenie®“ konverzacie. Suasnd prax potvrdzuje, Ze velkou vyhodou internetového
publicistického rozhovoru je aj moznost' jeho doplnenia o videozaznam alebo zvukovy
zaznam, ktory vyznamne zatrativiluje prezentovany obsah (pozri napr. Velas, 2000; Tuser,
2010; Buckova & Rusnakova, 2017). S. Vel'as (1983) tvrdi, Ze bez ohl'adu na zvoleny sposob
narécie je dolezité, aby Citatel’ vedel rozlisit, ¢o je v rozhovore podstatné a ako téme spravne
porozumiet’. Novinar by preto mal zvolit’ tému s istym spolocenskym vyznamom, ktora je
zaujimava a aktualna. Prvok aktualnosti je vo webovej (internetovej) zurnalistike esencidlny.

Typologia publicistického rozhovoru zverejiiované¢ho na internete sa odvija od jeho
klasifikacie v ramci tradi¢nej printovej zurnalistiky. Hovorime najmi o (pozri napr. Velas,
1983; Ronc¢akova, 2016; Rusnakova & Kvetanova, 2024):

e publicistickom rozhovore — rozprave: ide o vyrovnany rozhovor dvoch rovnocennych
ucastnikov, ktori posobia ako komunikacni partneri. NajlepSie sa v ilom uplatiiuje umenie
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rozhovoru, pretoze Citatel'ovi je priblizeny zrod a formovanie myS$lienok na zaklade faktov.
Z uvedeného dovodu je tento typ rozhovoru v publicistike najziadane;jsi;

e publicistickom rozhovore — dialogu: je charakteristicky ustalenou formou otazok
a odpovedi. Ked’Zze novinar mé pri pytani sa obmedzené moZznosti, musi prostrednictvom
otazok stupnovat’ napitie, ktorym udrziava pozornost’ Citatel’a;

e publicistickom rozhovore — monologu: v konec¢nej podobe tohto rozhovoru otazky chybaju,
no su zjavné z odpovedi dopytovaného, vyplyvaji z nich. Tento druh rozhovoru sa vyuziva
v pripade, Ze respondentmi st vyznamné osobnosti a podstata konverzacie zavisi najmé na
ich odpovediach a nazoroch.

L. Jacz (1982) dopliha toto triadické delenie (printovych a internetovych)
publicistickych rozhovorov o d’alSie subZanre. Okrem dialogického, rozpravového
a monologického rozhovoru uvadza aj spracovany publicisticky rozhovor (dochadza v nom
k vol'nej reprodukcii mysSlienok parafrazovanim a citovanim) a reportazny publicisticky
rozhovor (vypovede respondenta st doplnené o opisy prostredia, situdcie alebo o portrét
dopytovanej osobnosti). Specifické Clenenie uvadza P. Verner (2010). Autor rozlisuje
agresivny publicisticky rozhovor (novindr sa snazi respondenta vyprovokovat), pasivny
publicisticky rozhovor (novinar je v pozicii posluchda a zaznamenavatela myslienok
respondenta) a vyrovnany dialog (nachadza sa na pomedzi oboch vysSSie spomenutych
publicistickych rozhovorov). Zakladnu typologiu publicistickych rozhovorov uzatvéara
T. Ron¢akova (2016). Podl'a nej okrem uvedenych prikladov existuje este aj rozhovor zur
sache — k veci (vecny, informacne nasyteny a faktograficky rozhovor) a rozhovor zur person —
k osobe (jeho tlohou je prezentacia osoby, jej ndzorov a myslienok).

Typoldégia subzanrov publicistického rozhovoru dokazuje, ze viaceri autori
rozoznavaju vel'mi podobné, ak nie identické typy rozhovorov, a to aj napriek skutocnosti, ze
su kategorizované podla rozlinych kritéridch. Na zaklade tohto =zistenia mozeme
sumarizovat’, Ze publicisticky rozhovor vo vSeobecnosti vychaddza z postoja novinara a nim
preferovaného sposobu prace s analyzovanym zanrom. Dolezity je aj ciel novinara,
poziadavky na upravu rozhovoru vramci konkrétneho periodika a vzt'ah pytajiceho sa
a odpovedajuceho. V nasej Studii primarne rozliSujeme monologicky, dialogicky, rozpravovy
publicisticky rozhovor a odkazujeme tiez na publicisticky rozhovor pasivny, agresivny alebo
vyrovnany. Z hl'adiska obsahu dialogu sa ststredime na kategoriu zur sache (k veci) alebo zur
person (k osobe).

Vysledni podobu, kvalitu a spdsob spracovania publicistického rozhovoru
akéhokol'vek typu vyrazne ovplyviiuje osobnost’ a schopnosti novinara. Plati to rovnako pre
tlacent aj webovu (internetovi) Zurnalistiku, kde je rola novindra pri tvorbe rozhovoru
nesmierne dolezitd. Z. Buckova, L. Rusiidkova (2017) a M. Fecko (2024) rozliSuji rolu
sprostredkovatela (novinar registruje odpovede respondenta bez subjektivnych reakcii), rolu
sprostredkovatela — pomocnika (novinar sa chce dozvediet' od respondenta viac kladenim
dopliujucich otazok), rolu partnera — zZiaka (novindr je komunikaénym partnerom
respondenta, avSak vystupuje v pozicii laika), rolu partnera — experta (novinar téme dobre
rozumie a s respondentom sa pusta do polemiky) a rolu partnera — reprezentanta verejnej
mienky (novinar pri komunikacii s respondentom zastupuje nazory beznych I'udi). Rozdelenie
roli novinara naznacuje, ze miera jeho pripravenosti na realizaciu tlacen¢ho, ale aj
internetového rozhovoru je determinujucim faktorom, ktory ovplyviluje jeho poziciu
a v kone¢nom dosledku aj obsah, kvalitu a prinos vysledného publicistického textu.

Publicistické rozhovory na internete maji oproti tlaCenym verziam niekol’ko vyhod a
ponukaju cCitatelom pridani hodnotu. Mnohé z tychto vyhod vyplyvaju zo samotnych
vlastnosti internetu, ako su moznost aktualizicie rozhovoru, pridavanie multimedidlnych
prvkov a interakcia s CitateImi. Na druhej strane, nevyhodou internetovych publicistickych
rozhovorov moze byt velkd konkurencia inych webovych portalov alebo nizSia uroven
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skusenosti a profesionality novindrov vystupujlicich v pozicii viacerych ,.komunikaénych
roli“. Podla I. Reifovej (2004) totiz mnohé portaly nezamestnavaji skutoénych novindrov a
v mens$ej miere sa zameriavaji na redakéna upravu textu. V porovnani s tradicnymi médiami
vSak tento nedostatok nema také vyrazné negativne dosledky, pretoZze text mozno kedykol'vek
upravit a chyby odstranit. Zarovenl je potrebné vSetky publikované texty, vratane
publicistickych rozhovorov, po obsahove] aformalnej stranke prisposobit’ vlastnostiam
internetu.

3 Obsahové aformalne charakteristiky internetového publicistického
rozhovoru

Publicisticky rozhovor na internete predstavuje rozsiahly materidl, v ktorom by nemali
chybat’ portrétne fotografie, perex, pripadne medailon respondenta. Po obsahovej stranke
takyto text vyuziva vSetky slohové postupy, najmé dialogicky slohovy postup, ktorého
zakladom je vymena otazok a odpovedi alebo prerozpravanie rozhovoru striedanim parafraz
a citacii. Jazyk publicistického rozhovoru je definovany ako Zivy, expresivny a napodobnujuci
spontannost’ hovorené¢ho prejavu (pozri napr. Roncdkova, 2016; Rusiidkova & Kvetanova,
2024). A. Tuser (2010) uvadza, ze pri odbornej téme je vhodnejSie zvolit’ striedmy a vecny
jazyk, v ktorom budi dominovat’ fakty a racionalne posudzovanie suvislosti. Ak sa rozhovor
kona s osobnost’ou z umeleckej oblasti, mozno zvolit’ voI'nejsi, niekedy az expresivny jazyk a
zachéadzat’ i do intimit, ak je k tomu respondent nakloneny.

P. Verner (2010) zdoraznuje, ze v ramci vyuzitej lexiky by sa do rozhovoru nemali
zapisovat’ citoslovcia a skratkovité odmlky, pretoze je to znak neprofesionality. Upozoriiuje aj
na pouzivanie malo napaditych otdzok. N. Salihov a kolektiv (2018) d’alej medzi hlavné
obsahové charakteristiky internetovych publicistickych rozhovorov v zurnalistickej praxi
radia Casté pouzivanie skratiek, typizovanych jazykovych konStrukceii, frazeologickych
jednotiek (napr. metafor, metonymii), terminov, odbornych slov, dialektizmu, argotu,
slangovych vyrazov, emocionalno-hodnotiacich slov a synonym. S cielom redukcie mozne;j
»priepasti“ medzi moderatorom (novinarom) arespondentom sa pouzivaji jazykové
prostriedky zamerané na nadviazanie vztahu. V rozhovore, ktory sa sustred'uje nielen na
cloveka, ale aj na jeho profesiu, rozhl'ad a vnutorny svet, mézu tuto funkciu vykonavat
zjednodusené syntaktick¢ konstrukcie. Z hladiska lexiky hovorime o vysvetlivkach
a vol'nejSej slovnej zésobe (napr. v podobe hovorovych slov a idiomov). So zdmerom uputat’
pozornost’ a vzbudit’ doveru u komunika¢ného partnera je tiez vhodné pouzitie prikladov zo
zivota novinara. Vyuzitie vhodnych jazykovych prostriedkov a slohovych postupov médze
vniest’ do rozhovoru prvky I'ahkosti, prirodzenosti a emocionality, ktoré tento Zaner radia do
sféry zaujmov Sirokych medidlnych publik. Naopak, zjednodusena slovna zasoba a vetna
skladba sa napriklad v politickych publicistickych rozhovoroch vyuZiva zriedka. Ide sice
o odklon od tradi¢ne vyuzivanej lexiky a syntaxe, no vyvolava vicsiu doveru a zvySuje
potencidlny vplyv publicistického rozhovoru na ciel'ovych prijemcov.

O charakteristickych znakoch internetového publicistického rozhovoru hovori aj
V. Bednat (2011). Podl'a neho st sice rozhovory na internete doplnené o rézne multimédia,
no prvé, s ¢im pride Citatel’ do kontaktu je text. Na zaklade kvality textu sa potom posudzuje
celkova urovenn webového portalu. Tvorba novinarskeho obsahu uréeného na internet preto
nespociva len v ,preklopeni® obsahu ztlacenej do onlinovej podoby, no ddlezit¢ je
najmi jeho efektivne prisposobenie internetovému prostrediu. Formélne prvky publicistického
rozhovoru na internete odkazujii okrem iného aj na rozsah samotného rozhovoru, ktory sa,
podobne ako v tlatenych médiach, vnima ako dolezity aspekt kazdého novinarskeho média.
Hoci priestor na webe nie je fyzicky limitovany poétom stran, dizka textu je doleZita najma
s ohl'adom na obmedzenu schopnost’ Citatel'ov sustredit’ sa. Hoci nie je mozné urc€it’ presné
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hranice rozsah akéhokol'vek publicistického rozhovoru, odportaca sa pouZzit’ od péat do sedem
kiloznakov (pat az sedemtisic znakov s medzerami). Dbat pritom treba aj na vhodné
rozdelenie medzititulkami a ,,0Zivenie* komunikatu textovymi objektmi (napr. grafickymi
boxami s textom, ktoré uvadzaju bodové zhrnutie clanku alebo doéleziti myslienku
respondenta). Medzititulky a kapitoly su dolezit¢ na sprehladnenie textu a udrzanie
pozornosti Citatel'a. Pouzitie medzititulkov opticky deli dlhy text na menSie Casti, pricom
kazdy znich ma vlastny nadpis. Citatel' sa moZe z ¢lanku prekliknat’ na ind stranku, no po
Case sa vie k textu vratit pomocou medzititulku, pri ktorom prestal ¢itat’. Vyhodou je volny
pohyb medzi odsekmi a moZnost’ zamerat’ sa na tie textoveé pasaze, ktoré Citatel'a najviac
zaujimaju. V pripade internetovych publicistickych rozhovorov medzititulky spravidla
predstavuju jednotlivé otazky novinéra. V dlhsich rozhovoroch sa vyuzivaju aj kapitoly, ktoré
rozdel'uji ¢lanok na viacero samostatnych casti. Kazdd kapitola ma vlastny nadpis
a predstavuje logicky uzatvoreny celok. Na kapitoly sa delia zvdcSa dlhSie publicistické
rozhovory v pripade, Ze sa novindr pyta otazky z réznych tematickych okruhov, alebo ak
kapitoly obsahuji doplnkovy multimedidlny obsah.

NajdolezitejSou sucastou publicistického rozhovoru zverejneného na internete je
titulok. Po obsahovej stranke by mal pravdivo vystihovat’ obsah ¢lanku, zaujat’ potencidlneho
Citatela, jeho tvorba by nemala podliechat’ médnym trendom a formalne by mal byt stru¢ny a
zvyrazneny oproti zvySnému textu. Titulok internetového publicistického rozhovoru casto
obsahuje meno osobnosti a jej vyrazny alebo dolezity citat, ktorého kontext je zjavny az po
precitani celého rozhovoru. Nasledne musi byt doplneny vystiznym podtitulkom, pripadne
perexom, ktory citatela uvedie do problematiky a povzbudi ho, aby c¢ital dalej. Mal by
pozostavat’ skor z viacerych kratkych viet, nez z jedného dlhého suvetia, a musi zhfnat
podstatné informacie vyplyvajuce z vykonaného rozhovoru.

Internetovy publicisticky rozhovor by mal pozostdvat maximalne z dvoch fontov
pisma a troch velkosti pre titulok, podtitulky a zvy$ny text. Tuénym pismom, tzv. boldom, sa
obvykle zvyraziuje titulok, perex a medzititulky. Perex moéze byt odliSeny aj kurzivou,
podobne ako priama reC respondenta. Takisto je mozné kombinovat’ kurzivu a tu¢né pismo.
Podciarknuty text by sa na zvyraznenie urcitych textovych pasazi vyuzivat’ nemal, pretoZe sa
v kombinéacii so zmenou farby pisma pouziva vylucne na oznacenie hypertextovych
prepojeni. Rozli¢né formatovanie textu je bezné aj pri popise obrazkov alebo videi. Fotografie
a videa mozu byt’ do ¢lanku vélenené bud’ priamo, alebo mézu byt umiestnené do samostatne;j
galérie. Priestor na diskusiu a komentare citatelov sa spravidla nachadza v zavereénych
Castiach prislusného €lanku. Po stranéch textu (alebo aj v ramci neho) taktieZ byva vycleneny
priestor pre pohyblivé alebo statické reklamné okna (pozri napr. Bednéf, 2011; Svecova,
2017; Fecko, 2024).

Vychadzajuc z uvedeného tvrdime, ze obsah a forma publicistickych rozhovorov na
internete sa markantne 1iS1 od printovej verzie tohto Zurnalistického Zzanra. Samozrejme,
njjdeme aj mnoho podobnosti, no povaha webovych portadlov spdsobuje, ze tvorba
publicistického rozhovoru a jeho naslednd uprava si vyZaduje odliSny pristup zohl'adiujtci
potreby pouzivatelov internetu. Jednoducho povedané, prislusny webovy portal novindrovi
prinasa viacero moznosti, ako text zatraktivnit a doplnit’ ho o mnozstvo interaktivnych ¢i
onlinovych prvkov, €o je pri tlacenych médiach nerealizovatel'né.

St to prave seridzne a lifestylové webové portaly, ktoré novinarovi poskytuji priestor
na publikovanie novinarskych textov réznych zanrov, vratane publicistickych rozhovorov.
Seridzne webové portaly sa zameriavaji na spolocensky vyznamné témy (tzv. ,,hard news*) a
na vyber respondentov, ktori st zorientovani v problematike a nevyvolavaju kontroverziu.
Novinar by mal byt na takyto rozhovor ddokladne pripraveny a dobre oboznameny s
komunikovanou témou; mal by obmedzit’ pouzivanie hovorového $tylu, slangu, nespisovnych
slov a frazeologizmov a odporuca sa pouzivat skoér odbornu, ale zaroven zrozumitelnu,
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spisovnu lexiku. Naopak, publicistické rozhovory publikované na lifestylovych portaloch
mdzu obsahovat’ menej vyznamné alebo bulvarne témy (tzv. ,,soft news®), napriklad zo sveta
zivotného Stylu, médy Ci zdravia. Respondenti mozu byt bud’ serioznymi osobnost’ami, alebo
aj kontroverznymi perséonami. V tomto kontexte je pripustné pouzivanie hovorového $tylu,
slangu ¢i frazeologizmov a dominuje jednoduchd slovnd zdsoba s minimalnom odbornych
terminov. Bez ohladu na typ portidlu by vSetky publicistické rozhovory mali byt jasné,
kvalitne spracované, mali by obsahovat vhodné otdzky a priestor na ,,pouzivatel'ska
diskusiu®“. Uvedeny responzivny prvok totiz umoziuje Citatelom vyjadrit’ svoje nazory
smerom k novinarovi atiez k Citatel'skej obci (pozri napr. Roncakova, 2016; Banjac &
Hanusch, 2023).

Vidime, Ze seridzne a lifestylové webové portaly sa liSia v mnohych ohl'adoch, ¢o je
dané ich povahou, tematickym zameranim a cielovou skupinou. Zaroven zdiel'aji niekol’ko
spolocnych ¢ft. S ohladom na zistené skuto¢nosti je naSim hlavnym cielom identifikacia
zakladnych Specifik a vyrazovych prostriedkov niekolkych publicistickych rozhovorov
publikovanych na internete, konkrétne na vybranych seridoznych a lifestylovych webovych
portaloch. Dant tému totiz povazujeme za doleziti s ohladom na zhodnotenie sucasného
abuduceho postavenia tohto publicistického Zzanra vramci webovej (internetovej)
zurnalistiky.

4 Metodologické vymedzenie problematiky

Pre ucely naplnenia hlavného ciel'a $tudie vyuzivame kvalitativnu analyzu. J. Hendl
(2024) tvrdi, ze ide o popisno-induktivny vyskum zamerany na zbieranie kvalitativnych
udajov. Analyze byva spravidla podrobeny vizualny (textovy, slovny), auditivny alebo
audiovizualny komunikat pri zhodnoteni jeho vystavby alebo vyznamovych stvislosti. Podl'a
L. Rusnakovej (2019) je zdkladom kazdého kvalitativneho vyskumu stanovenie vyskumnej
témy a vyskumnych otdzok. Nasledne je mozné otazky spresnit’ alebo doplnit. Potom
vyskumnik v teréne vyhl'adava podstatné informacie (cez stanovené analytické kategorie),
ktoré by mohli prispiet’ k odpovediam na vyskumné otazky. V zavere vyskumnik definuje
induktivne a deduktivne zévery a odpoveda na vopred stanovené predpoklady vyskumu.

V ramci existujucich kvalitativnych vyskumov sa sustred’'ujeme najmé na diskurzivnu
analyzu. Kvalitativhu diskurzivnu analyzu ako nasu primarnu vyskumnu metéodu sme si
zvolili preto, lebo okrem skimania samotné¢ho textu sa zameriavame aj na mozZné
sociokulturne dévody jeho vzniku a konecnej vystavby. V ramci diskurzu pojednavame nielen
o samotnej textovej vypovedi, ale aj o autorovi, adresatovi a bezprostrednom situacnom
kontexte. Diskurz tak mozno definovat’ ako integrovany celok textu a kontextu, v ktorom
dany text vznikol. Z. Buckova (2019) dopliia, Ze diskurzivna analyza by sa mala zameriavat’
napriklad na to, ako sa spoloCenské a kultirne zmeny prejavuji v zmendch kultirneho
diskurzu. Mala by tiez venovat’ pozornost pouzitému jazyku a jeho textire, analyzovat
produkciu a percepciu medidlnych textov a ich §irSi socidlny a kultarny kontext, pripadne by
sa mala zameriavat' na lingvistickll a intertextovll analyzu Zanrov. Autori upozoriujd, ze
suCasné zapracovanie vSetkych zmienovanych bodov by bolo naro¢né a takyto vyskumny
postup je v praxi ojedinely. VicsSina vyskumnikov sa preto legitimne sustredi len na vybrané
,problémy diskurzu®, ¢o je aj pripad nami realizované¢ho empirického vyskumu.

Predmetom naSho skimania sa stali slovenské webové portaly, ktoré pravidelne
uverejiiuji publicistické rozhovory. Zvolili sme si webovy portdl SME.sk kvoli jeho
oficidlnemu statusu seriozneho média atiez z dovodu dosiahnutej popularity, ked’ze patri
k najCitanejsim webom na Slovensku. Za reprezentanta lifestylovych webovych portdlov sme
si urcili Startitup.sk. Na svojej internetovej strdnke uvadza, ze je zdbavnym a lifestylovym
magazinom, ktory prinaSa aj spravodajské a publicistické obsahy, a v kategorii lifestylovych
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médii rovnako patri k naj¢itanejSim webom na Slovensku (pozri napr. Gemius Audience,

2023).

Vyskumné materialy (konkrétne publicistické rozhovory) sme vyberali na zaklade
zamerné¢ho vyberu, ateda takym spdsobom, aby neboli politicky orientované a aby neboli
vedené s viacerymi respondentmi sti€asne. Takisto sme sa vyhybali rozhovorom so znamymi
osobnostami. Zaroven sme vylucili onlinové rozhovory dejuce sa v realnom cCase a sustredili
sme sa vylucne na publicisticky rozhovor ako na Zaner webovej (internetovej) Zurnalistiky.
Zamerali sme sa najmd na vSeobecné a bezné témy. Znamend to, Ze sme uprednostnili
rozhovory s obyCajnymi 'udmi o témach kazdodenného Zivota. Premennou pri vybere
vhodnych materidlov sa stal spolo¢ny tematicky okruh rozhovoru, ktorym bola Zivotna
skusenost” alebo vyznamné dielo respondenta. Ddlezitou vlastnost'ou vyskumnych materidlov
bola aj ich aktuédlnost’ (oba publicistické rozhovory boli publikované v zavere roku 2023):

e SME.sk: ,,Jurkovicove stavby si chranené, bratislavské Legiodomy nie st (Jakubjakova,
2023);

e Startitup.sk: ,,Slovak v Modre ponuka dychbertce produkty, uspech zne na kazdom kroku.
Firmy sa ida potrhat’, aby ich mali* (StaSikova, 2023).

Ako d’al$i bod vyskumu sme si stanovili analytické kategorie, a to najma z dévodu
identifikacie a zhodnotenia vSetkych internetovych publicistickych rozhovorov podla
rovnakych obsahovych a formalnych kritérii. Medzi obsahové analytické kategorie radime:
typ a zameranie publicistického rozhovoru, vztah novindra arespondenta, rola novinara
v publicistickom rozhovore, obsahova stranka titulku, slohové postupy, jazykové Styly, lexika
a syntax vyuZzitd v publicistickom rozhovore, vhodnost’ zvolenych otdzok a logickost’ ich
Struktiry, medaildon respondenta ako sucast’ publicistického rozhovoru a iné obsahové
vlastnosti. Medzi formalne analytické kategorie patri: rez a farba pisma, pritomnost’ perexu,
tematicky prehlad, prehladnost’ textu, reklamy a hypertextové odkazy, doplnkovy
audiovizualny, vizudlny alebo auditivny materidl, pritomnost’ diskusie a inych interaktivnych
a onlinovych prvkov v publicistickom rozhovore, responzivny dizajn, predplatné a iné
formalne vlastnosti publicistického rozhovoru.

Na to, aby sme mohli realizovat’ empiricky vyskum a splnit’ hlavny ciel’ stdie bolo
potrebné stanovit' si vyskumnl otdzku doplnenu stvisiacim vyskumnym predpokladom.
Zhodnotenie vysledkov empirického vyskumu neskor ukdze, ¢i bol predpoklad spravny alebo
nie. Znenie vyskumnej otazky a predpokladu je nasledovné:

e vyskumna otazka: Aké zékladné Specifika a vyrazové prostriedky je mozné identifikovat’ v
publicistickych rozhovoroch zverejnenych na internete?

e vyskumny predpoklad: Predpokladame, ze Specifikd a vyrazoveé prostriedky publicistickych
rozhovorov na internete budi vychadzat’ z vlastnosti tlacenych rozhovorov, no rozsirené
budu o viaceré vlastnosti multimédii a internetu, resp. o vlastnosti onlinovej, internetovej
¢i multiplatformovej zurnalistiky.

5 Vysledky kvalitativnej diskurzivnej analyzy publicistickych rozhovorov

SME.sk: Prvy publicisticky rozhovor pochadzajuci zo seridozneho portalu SME.sk ma
titulok: ,JJurkovicove stavby st chranené, bratislavské Legiodomy nie su“ (Jakubjakova,
2023). Respondentom je Leo§ Kolaf, ktory v sucasnosti o Legiodomoch v Bratislave piSe
knihu.

V texte sa nachadzaju dva fonty. Prvym bezpitkovym fontom je uvedeny titulok
rozhovoru, podtitulok, datum uverejnenia a meno i struény opis autorky clanku. Titulok
a meno autorky su zvyraznené tuénym rezom (pismom); datum publikovania a podtitulok je
zase uvedeny strednym (normalnym) rezom. Tento bezpitkovy font je v Ciernej farbe, no
meno autorky, nakol'ko ide o hypertext, je v Cervenej farbe. Zvys$ny text vyuziva patkovy font
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v ¢iernej farbe. Sivou s vyznacené len popisy a zdroje fotografii. Otdzky redaktorky su
zdoraznené tuénym rezom, odpovede respondenta strednym rezom a perex je v strednom reze
a v kurzive. Odpovede respondenta v strednom reze nie st v kurzive ani v ivodzovkach. Oba
vyuzité fonty sa na bielom pozadi portdlu SME.sk ¢itaja vel'mi dobre. Hypertextové odkazy
v ramci textu s zvyraznené kurzivou a podciarknutim v Cervenej farbe.

Perex pozostiva ztroch odstavcov opisujici vznik bratislavskych Legiodomov
a ¢innost’ respondenta, ktory tymto stavbam venuje pozornost’. Obsah rozhovoru je prehl'adne
Cleneny medzititulkami — teda otdzkami redaktorky — na odseky. Tie su v pripade dlhsej
odpovede respondenta rozdelené na odstavce. Prehl'adnost’ textu neznizuji ani reklamy, ktoré
sa priamo Vv texte nenachadzaju. Nad titulkom st umiestnené dva horizontalne banery a jeden
je zverejneny napravo od ¢lanku.

Vyssie sme spominali ¢ervenou farbou zvyraznené hypertexty, ktorymi sa dokdZeme
prekliknit’ na iné podstranky. Kliknutim na meno autorky sa dostaneme na podstranku
s kratkym profesijnym Zivotopisom a zoznamom jej clankov. V texte sa okrem toho
nachadzaju aj dva podc¢iarknuté hypertexty. Jeden z nich s ndzvom ,,zapnite si odber jednym
klikom* ndm na stranke aktivuje odber témy ,rozhovory“. Druhy znich s napisom
,Bratislava® nas prepoji na podstranku s ostatnymi ¢lankami, ktoré maju ako miesto diania
oznacené hlavné mesto Slovenska. Prvy hypertext, ktorym zapneme odber ¢lankov s témou
,rozhovory“, povazujeme aj za interaktivny prvok. Ostatné hypertexty v podobe ikon,
tlacidiel anapisov mimo hlavného textu taktiez radime do kategérie interaktivnych
a onlinovych prvkov. Pomocou nich totiz dokdzeme nahlasit’ chybu v ¢lanku, zdiel'at’ ho,
odoberat’ Clanky autorky a prepnit’ sa na podstranku s diskusiou. Niektoré komentare
z diskusie st viditel'né aj pod ¢lankom, no celd komunikacia sa zobrazi az po kliknuti na
tlacidlo ,,diskusia“ alebo ,detail diskusie®. Prispievat komentdrmi moézu len prihlaseni
predplatitelia.

Analyzovany materidl neobsahuje doplnkové grafické prvky, audiovizudlny ani
auditivny materidl. Pritomné su len fotografie, ktoré maji uvedené popisy a zdroje. Ako zdroj
je pri kazdej znich uvedené ,.LeoS Kolar‘. Titulni fotografiu je mozné aj rozkliknut
a prezriet’ si ju v galérii. ZvySné dve fotografie v texte nie je mozné detailnejSie prezerat’
v galérii. Obsah rozhovoru sa vd’aka responzivite dokaze prisposobit” obrazovkam rdznych
zariadeni. Zaujimavym formdlnym prvkom je tieZ moznost zvdcSovat alebo zmenSovat
velkost’ pisma ¢lanku podla potreby uzivatela. Staci kliknit' na ikonku v podobe pismena
»A“ s plusom alebo minusom. Tento prvok sa nachddza hned pod titulnou fotografiou.
Zaujimavost'ou je aj pod’akovanie za klpu predplatného uverejnené na konci ¢lanku. Toto
pod’akovanie je uvedené v kurzive sivym pismom a bezpitkovym fontom.

Nasledne prechadzame k analyze obsahovych kategorii. Ako prvé sme urcili, Ze ide
o dialogicky rozhovor. Redaktorka sa nesnazi o vedenie vyrovnanej rozpravy a otdzky su
vtexte uvedené. Rozhovor sa sustredi najmd na objektivne fakty a informécie
o bratislavskych Legiodomoch. Ide teda o rozhovor zur sache (k veci). Autorka respondentovi
vyké, takze predpokladdme, Ze sa osobne nepoznaji. Z hl'adiska postoja k respondentovi
konStatujeme, ze ide o pasivne interview. Redaktorka respondenta netla¢i do odpovedi
a zaroven s nim nevedie vyrovnany dialdg, pretoze len zaznamenéva jeho odpovede. Otazky
nevyplyvaju z odpovedi respondenta, takZe autorka vystupuje v role sprostredkovatela.
Titulok obsahuje myslienku autorky, ktora zhfnia hlavnt problematiku rozhovoru.

V rozhovore sme identifikovali neformdlnu lexiku v podobe hovorovych slov
a obraznych pomenovani (napr. ,,0slavia storo¢nicu®, ,,diplomovku*). Nechybala ani formalna
lexika zastipena odbornymi a cudzimi slovami (napr. ,architektary®, ,crowdfundingu®).
V texte sme neobjavili Ziadne preklepy a ani iné gramatické nedostatky. Priklady vyuzitej
lexiky dokazuja, ze v rozhovore je vyuzity hovorovy, publicisticky aj nducny jazykovy Styl.
Identifikovali sme aj vSetky slohové postupy definované slovenskou jazykovedou.



MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

Redaktorka (novinarka) nereaguje na odpovede respondenta. Otazky teda nasleduju
podla stanovenych tematickych okruhov. Redaktorka sa v celom rozhovore pyta otvorenymi
otazkami (napr. ,,Aké bolo vyrastat’ v Legiodome?*). Poslednd otdzka rozhovoru je ale
uzavreta (,,Mali by byt’ podl'a vas Legiodomy pamiatkovo chranené?*). Iné druhy otdzok sme
v rozhovore nenasli. V analyzovanom texte zaroven nie je pritomny medailon respondenta.
Kratky opis osobnosti a ¢innosti Leosa Kolara je ale zahrnuty v perexe.

Startitup.sk: Ako d’al$i sme podrobili kvalitativnej diskurzivnej analyze publicisticky
rozhovor zverejneny na lifestylovom portali Startitup.sk s ndzvom: ,,Slovak v Modre pontka
dych bertice produkty, uspech Zne na kazdom kroku. Firmy sa idd potrhat’, aby ich mali*
(Stasikova, 2023). Respondentom je zakladatel’ slovenskej firmy ,,Modranska* Jakub Liska.

Autorka v texte vyuziva jeden font pisma, no vo viacerych varidcidch — tenky
a stredny (normadlny) rez, hrubé pismo i kurziva. Priama re¢ respondenta v ramci textu bez
uvedenej otazky je napisand tenkym rezom a vyznacend je kurzivou s ivodzovkami. Nadpis
a medzititulky, ktoré tvoria otdzky rozhovoru, su zvyraznené tunym pismom. Popisy
fotografii st vyznacené malym pismom strednej hrubky v kurzive. Zvy$ny text tvoriaci
odpovede respondenta spolo¢ne s otazkami je pisany tenkym rezom, no uz bez kurzivy
a uvodzoviek. Velkost’ textu je dostatocnd a pouzity bezpitkovy font sa dobre cita. Farba
textu je v celom rozhovore cCierna, hypertextové odkazy st vSak zvyraznené Cervenym
pismom. Rozhovor obsahuje perex vo forme uvedenia Citatela do problematiky v troch
bodoch. Kazdy bod je oznafeny Cervenym Stvor¢ekom na zaCiatku. Text perexu je pisany
strednym rezom pisma bez kurzivy as pouzitim Ciernej farby. Pritomny je aj tematicky
prehlad publicistického rozhovoru v podobe Styroch zdkladnych okruhov otdzok. Tieto
otazky st vyznacené v ervenom ramceku s nadpisom ,,v tomto ¢lanku sa do¢itas§*. Zaujimavé
je, ze dany tematicky prehl'ad sa nenachadza hned v tivode ¢lanku, ale az na zaCiatku druhého
odseku. Clanok je teda deleny na odseky, ktoré oddelujii medzititulky v podobe otazok
kladenych respondentovi. Text je v dlhSich odsekoch eSte €leneny na odstavce. Rozhovor
neobsahuje ziadne reklamy, no pritomné su hypertextové odkazy, ktorymi sa cCitatel moze
prekliknat na web CSOB. Text je vytvoreny v spolupraci stouto bankou, ato je
pravdepodobne dovod nepritomnosti d’alSich reklam.

Analyzovany materidl je na doplnkovy multimedidlny obsah strohy. Neobsahuje
videozdznam, ani ziadny zvukovy zdznam. Pritomna nie je ani galéria fotografii. Tie su
umiestnené len v rdmci textu — po kliknuti sa nezvicsia a ani nevyvolaju ini akciu. Kazda
fotografia obsahuje pomerne dlhy popis a ako zdroj je pri kazdej z nich uvedené ,,Statitup®.
Fotografie zachytavaju respondenta rozhovoru, jeho vytvory v podobe modranskej keramiky
a platbu pomocou POS termindlu. V rozhovore zaroven ndjdeme rozlicné grafické prvky.
Napriklad uz spominany tematicky prehlad &lanku v ¢ervenom raméeku. V obdiznikovych
rdmcekoch s modrou podkladovou farbou nachddzame medailén respondenta, ako aj
doplnkové informécie o POS terminéloch a principe ich fungovania. Sucastou vyskumného
materialu nie si komentare ani diskusia, no pritomné su interaktivne prvky v podobe malych
hypertextovych ikon, ktoré¢ umoznuju ¢lanok zdiel'at, kopirovat” jeho internetova adresu alebo
ho ulozit. Analyzovany publicisticky rozhovor je mozné vdaka responzivnemu dizajnu
prehliadat’ aj na mobilnom teleféne alebo tablete. Cely ¢lanok je dostupny zdarma a bez
nutnosti registracie. Zaujimavy formalny prvok je vizualny ukazovatel, ktory sa skracuje
alebo predlzuje pocas ¢itania stranky. Mé podobu ervenej Ciary, ktord ukazuje, kde v ¢lanku
sa nachadzame.

Publicisticky rozhovor mo6Zeme definovat’ ako dialogicky, nakol'ko sa redaktorka pyta
arespondent jej odpoveda. Nevedie s nim vyrovnani rozpravu a otdzky su v rozhovore
pritomné. Témou rozhovoru je modranskd keramika, sposob jej tvorby a podnikatel'ské
sktisenosti respondenta Jakuba LiSku. Je informacne nasyteny a osobnosti respondenta sa
autorka textu venuje len okrajovo. Rozhovor tak radime do kategorie zur sache (k veci).
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Redaktorka Jakubovi Liskovi vyka, z ¢oho usudzujeme, Ze sa navzdjom nepoznaji. Rozhovor
je vedeny v ciastocne formalnom S$tyle. Redaktorka nevystupuje agresivne, ale nevedie ani
vyrovnany dialog. Ide len o poloZenie otdzky, na ktoré respondent odpovie a okamzite
nasleduje d’alSia otazka. Vyskumny material teda radime do kategdrie pasivneho interview.
Redaktorka zaroven vystupuje v role sprostredkovatel’a, pretoze niektoré otazky nenadvézuju
na tie predchadzajuce. Vo viacerych pripadoch vSak otizka nadvdzuje na odpoved
respondenta vo forme dopliiujicej otdzky, preto konStatujeme, ze autorka textu, a teda
redaktorka vystupuje aj vrole sprostredkovatela — pomocnika. Titulok publicistického
rozhovoru obsahuje myslienku autorky, ktorou komplexne zhffia t¢ému rozhovoru.

Text obsahuje hovorové a obrazné vyjadrenia (napr. ,,zékazky padli“ ,vracia do
normalu®). Ngjdeme v fiom aj anglicizmy (napr. ,,foodtruckom®, ,,barbershopom®). Pritomné
su tiez odborné slova a odborné slovné spojenia (napr. ,,majolikova technika®, ,,paleny crep).
Vyskyt expresivnych slov sme v texte nezistili. Pri analyze textu sme si nev§imli Ziadne
preklepy ani gramatické chyby. Vychadzajic z vyuzitej lexiky konstatujeme, Ze analyzovany
text uplathuje najmd hovorovy, publicisticky anaucny jazykovy Styl. V texte sme
identifikovali aj vSetky slohové postupy definované slovenskou jazykovedou.

Respondent vo svojich odpovediach vyuziva najmé stvetia. Redaktorka rovnako
pouziva suvetia, avSak pyta sa prevazne pomocou jednoduchych viet/otdzok (napr. ,,Ako to
vnimate?). Otdzky na seba obcCas nenadvdzuji, inokedy zase vychddzaji z predoslej
odpovede respondenta areaguju na fu. V analyzovanom materidli sme identifikovali
zatvorené otazky (napr. ,,Planujete aj expanziu predajne?), otvorené otazky (napr. ,,Preco
nemaju Slovaci zdujem o navrat k tradiciam?*‘) a alternativne otazky (napr. ,,Je kupa keramiky
pre l'udi dnes len vylu¢ne produkt na dekoréciu alebo na kazdodenné pouzitie?**). Nasli sme aj
zdvojenu otazku (,,Kde sa vidite o 5 rokov? Planujete prist v dohl'adnej dobe napriklad s
novymi vzormi?‘‘). Sugestivne otazky sme v texte neidentifikovali.

Stucastou rozhovoru je medailon, ktory opisuje vzdelanie a zadiatky tvorby keramiky
Juraja Lisku. Zaujimavostou je, ze rozhovor je vytvoreny v spolupraci so spolo¢nostou
CSOB. Jeho ulohou je propagovat’ platobny terminal v mobile. Dokazuju to hypertextové
odkazy, ktorymi sa da preklikntit’ len na stranky spoloénosti CSOB, a tieZ vety, ktoré tento
prenosny platobny terminal chvalia a vysvetluju princip jeho fungovania (napr. ,,Zacali sme
so zriadenim platobnej brany v e-shope, neskér sme umoznili platbu kartou a néasledne sme
zaviedli platobny terminal v mobile SmartPOS od CSOB, ktory vyuZzivame najmé na trhoch.
Zakaznici si to vel'mi pochval'uju®). To, Ze ide o reklamny rozhovor potvrdzuju aj informacie
vivode textu (,Nativny obsah spolocnosti CSOB“ a ,,Sponzorovany obsah spolo¢nosti
CSOB%).

6 Diskusia a zavery

Formulacia vyskumnej otazky (,,Aké zakladné Specifikd a vyrazové prostriedky je
mozn¢ identifikovat’ v publicistickych rozhovoroch zverejnenych na internete?‘) vychadzala z
predpokladu, Ze Specifikéd a vyrazové prostriedky publicistickych rozhovorov na internete sice
odkazuju na vlastnosti tla¢enych rozhovorov, no st rozsirené o viaceré vlastnosti onlinovej,
internetovej ¢i multiplatformovej Zurnalistiky. S cielom zodpovedat’ tuto vyskumnua otazku
a verifikovat’ alebo falzifikovat’ s fiou stvisiaci predpoklad sme zhodnotili primarne formalne
a obsahové vlastnosti analyzovanych publicistickych rozhovorov. Podmienkou bolo, aby sa
tieto vlastnosti vyskytovali v oboch skiimanych rozhovoroch sti¢asne.

Prvym $§pecifikom bola pritomnost’ roznych rezov a variacii jedného alebo viacerych
fontov. Ak aj rozhovor vyuzival iba jeden font, formalne odliseny bol titulok, perex, opisy
a zdroje fotografii ¢i hypertextové odkazy. Toto odliSenie bolo dosiahnuté vyuzitim tu¢ného
rezu, kurzivy, pod¢iarknutim, zmenou velkosti alebo farby pisma. Rovnaké odliSenie textu



MARKETIMG & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

v ramci rozhovoru sa pouZiva aj v tlacenych rozhovoroch, no vyuZitie hypertextu je uz
vlastnostou digitdlnych médii aznakom multiplatformovej, onlinovej a internetovej
zurnalistiky. Oba rozhovory obsahovali iperex vrdznej forme aj sinym obsahom. To
napovedd, Ze analyzované publicistické rozhovory na internete — aj ked v trocha
modifikovanej podobe — =zachovavali pravidlo o pritomnosti perexu v (tlaCenych)
publicistickych rozhovoroch.

Dalsim ddlezitym vyrazovym prostriedkom publicistického rozhovoru vychadzajucim
ztlace je prehladnost’ textu bolo jeho cClenenie na odseky (napr. medzititulkami). Tato
vlastnost’ je vel'mi dolezita aj v internetovom prostredi, pretoze dizka rozhovoru na webovom
portali nie je ohraniGena podtom znakov, stran ani stipcov; je preto nevyhnutné, aby bol aj
dlhsi text dobre citatelny. V analyzovanych publicistickych rozhovoroch sa vyskytovali
prevaZzne dlhé odseky Clenené na odstavce, Co eSte viac zjednodusilo Citanie textu a orientaciu
v fiom.

Naopak, prvkom netypickym pre printové Zzanre bola pritomnost’ reklamnych banerov
alebo videoreklam na webovom portali (seridznom alebo lifestylovom). Ak si Ccitatel
odstranenie reklam doslova ,,nepredplatil®, zobrazovali sa mu pravidelne priamo v texte, nad
textom alebo napravo od textu. Prdve posledné zmieniované umiestnenie predstavovalo
v skiimanych ¢lankoch najcastejSiu pritomnost’ reklamnych banerov. Treba si vSak uvedomit’,
ze hoci reklamy moézu byt pre recipienta neprijemnym aspektom ¢itania, bez nich by si musel
zaplatit' pristup do takmer kazdého webového portalu, nakolko aj internetové redakcie
potrebuju pre svoj chod urcity zdroj prijmov. V tomto ohl'ade ndm reklamy neprekézali, no
odporucili by sme, aby sa redakcie viac venovali spésobom ich umiestnenia. Niektoré z nich
sa totiz nacitavali dlhSie a po zobrazeni posunuli cely text smerom nadol alebo nahor, ¢o by
mohlo byt pre Citatel'a prinajmensom chaotické. Bolo by preto omnoho efektivnejsie, ak by
boli reklamy umiestnené na vopred stanovenych miestach — najlepsie nad ¢lankom, pod nim,
na jeho lavej alebo pravej strane, av§ak nemali by v Ziadnom pripade zasahovat’ priamo do
textu.

Typickym znakom onlinovej, internetovej a multiplatformovej Zurnalistiky je
multimedialita, ktord bola v analyzovanych materidloch zahrnutd v podobe fotografii,
graficky spracovanych odkazov na iné Clanky alebo prehladovych okien ¢i medailonov.
Multimedialne prvky, ako st napriklad videa alebo zvukové zaznamy z rozhovorov, sme vSak
v posudzovanych rozhovoroch neidentifikovali. Na jednej strane rozumieme, Ze si to povaha
preberanych tém pravdepodobne nevyzadovala, no na druhej strane sa domnievame, Ze by $lo
0 zaujimavy a pouzivatel'sky atraktivny prvok. Pritomné vSak boli iné onlinové a interaktivne
aspekty v podobe diskusii, komentarov, moznosti zdiel'ania ¢i ulozenia ¢lanku ¢i nahldsenia
chyby. Tieto prvky vroznej forme obsahovali oba predkladané publicistické rozhovory;
interaktivita sa totiz vnima ako dolezita vlastnost’ onlinovej, internetovej a multiplatformove;j
zurnalistiky. V neposlednom rade spomenieme responzivitu. Ta sme identifikovali v kazdom
publicistickom rozhovore, pricom konStatujeme, Ze ide o vyznamnu sucast’ predovsetkym
multiplatformovej Zurnalistiky, nakol’ko umozituje prispésobenie obsahu réoznym platformam
a zariadeniam (napr. tablety, notebooky, pocitace ¢i smartfony).

Pri ¢lanku z portalu SME.sk sme museli zaplatit’ predplatné na to, aby sme sa dostali
k celému textu (rozhovor publikovany na portali Startitup.sk bol pristupny zdarma). Aj pri
vyhl'addvani rozhovorov na inych doménach sme si v§imli, Ze niektoré z nich boli pristupné
len po platenej registracii. Myslime si preto, ze v budicnosti bude ¢oraz viac portalov svoj
obsah spristupniovat’ iba pre predplatitelov. Pravidelné mesacné platby totiz predstavuju pre
redakcie vacsiu istotu ,,prijmu* ako reklamy.

Oba skumané publicistické rozhovory vychddzali v kategérii ich zamerania, typu,
postoja autora a jeho role z tlacenej verzie tohto Zanra. Analyzované €lanky sme najCastejSie
radili do kategorie pasivnych rozhovorov. Z pohl'adu zamerania Slo o rozhovory zur sache
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(k veci). Postoj novinara vo€i respondentovi bol vzdy pasivny a autori vystupovali
najcastejSie v role sprostredkovatel'a. Titulky rozhovorov — podobne ako v tla¢i — vyuzivali
myslienky autora alebo citat respondenta. Boli tiez aktudlne, stru¢né, zaujimavé, vystizné
a svojim charakterom nadvézovali na tradi¢nu printovl Zurnalistiku.

Spolo¢nou  vlastnostou vyskumnych materidlov bola pritomnost’ zékladnych
slohovych postupov vymedzenych slovenskou jazykovedou, rovnako tak aj hovorového,
publicistického a ndu¢ného jazykového Stylu. Podobne na tom bola vyuzitd lexika a syntax,
ktord taktiez vychadzala z tlacenej podoby publicistickych rozhovorov a bola ovplyvnend
témou rozhovoru, autorom, ale i respondentom (napr. odborna téma a vzdelany respondent
vyzaduji pouzitie odbornych terminov, zatial' ¢o pri uvol'nenom rozhovore s respondentom,
ktory nie je odbornikom v danej téme, je na mieste vyuzitie hovorovych slov alebo obraznych
pomenovani). Tieto principy vystavby textu uplatiiovali oba analyzované rozhovory.

V sktimanych rozhovoroch mali autori tendenciu uplatiiovat’ najmi jednoduché vety,
priCom respondenti pri odpovediach na otazky preferovali skor suvetia. Vo vsetkych
vyskumnych materidloch otazky autorov nasledovali tematické okruhy. Otazky teda
malokedy vychadzali z predoslych odpovedi respondentov. Co sa tyka typu otazok, autori
vyuzivali najmé otvorené a uzatvorené¢ otazky; pritomné vSak boli aj nevhodné (zdvojené
a/alebo sugestivne) otazky. Tu by sme odporucali obmedzenie alebo uplné vylucenie tychto
typov otdzok, nakol'’ko mdzu pdsobit’ na respondenta a v kone¢nom dosledku aj na citatel'a
neprofesionalne.

Webova (internetova) zurnalistika ndm v ére webu 4.0 umoznila okamzity a flexibilny
pristup k obrovskému mnozstvu informacii dostupnych na réznych platformach. Jej
interaktivny charakter ¢itatelom poskytol moznost’ na tychto obsahoch — medzi ktoré patri aj
publicisticky rozhovor — participovat’ réznymi spésobmi. Zhrnutim empirickych udajov sme
zistili, Ze hoci redaktori (novinari) pri tvorbe internetovych publicistickych rozhovorov viac ¢i
menej vychadzaju zpravidiel tradicnej Zurnalistiky, v plnej miere vyuZivaju potencial
publikovania na internete (napr. obsahy doplnené o fotografie ¢i grafické prvky), Citatel'sky
atraktivnym spdsobom spracovavaji text (napr. umiestiovanim zaujimavych titulkov,
atraktivnym c¢lenenim textu) a prispdsobuju formu prisluSnej webovej platforme (napr.
responzivitou, hypertextami a multimedidlnymi prvkami). Znamena to, Ze zékladom kazdého
publicistického rozhovoru zverejneného na internete by mala byt interaktivita, multimedialita,
hypertext, aktudlnost, personalizcia, dematerializdcia, aktivovanie medidlnej pamite a
vyuzivanie Specifickych, personalizovanych néstrojov na generovanie obsahu, vd’aka ¢omu sa
zvysuje potencionalny ucinok takychto novinarskych obsahov na citatela. Na§ vyskumny
predpoklad z uvedeného dovodu povazujeme za spravny.

Splnenim vsetkych tloh stanovenych metodikou sa nam podarilo naplnit’ hlavny ciel
Studie, ktorym bolo na zidklade teoretickej reflexie a nasledného empirického vyskumu
identifikovat’ zékladné Specifikd a vyrazové prostriedky vybranych publicistickych
rozhovorov zverejnenych na internete (Specificky na vybranych slovenskych seriéznych
a lifestylovych webovych portaloch). Prinos predkladaného textu vidime najmé v poskytnuti
novych poznatkov o tomto zanri publicistiky raciondlneho typu a taktiez v identifikovani
viacerych vyziev a prilezitosti, ktoré publicisticky rozhovor ,,pontika“ pre sucasné onlinové
redakcie, novinarov a Citatelov. Predpokladame totiz, ze v budicnosti budi publicistické
rozhovory publikované online eSte viac integrovat’ vlastnosti onlinovej, internetovej
a multiplatformovej Zurnalistiky, napriklad v podobe vysSiecho poctu pridanych videt,
zvukovych zaznamov alebo eSte markantnejSej participacie Citatelov na obsahu (napr.
hlasovanie o vybere respondenta na socidlnych médidch). Budicnost' vidime aj v Citani
rozhovorov a inych ¢lankov pomocou neuralneho hlasu. V sucasnosti uz tuto funkciu zaviedol
slovensky portal Dennikn.sk, a preto si myslime, ze tato inovacia bude v blizkej budicnosti
coraz viac vyuzivana aj inymi slovenskymi webovymi portalmi — ¢i uz seriéznymi alebo
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lifestylovymi. Jednoducho, tému ,Publicisticky rozhovor v internetovom prostredi*
povazujeme za aktudlnu a doleziti okrem iného aj s ohladom na buducnost webovej
(internetovej) zurnalistiky.

Podakovanie: Prispevok vznikol v ramci vyskumného projektu podporovaného Agenturou na
podporu vyskumu a vyvoja (APVV) ¢. APVV-21-0115 s ndazvom ,, Hypermodernd medidalna
kultura — Filmova a televizna tvorba ako zrkadlo socialno-kulturnych fenoménov 21.
storocia *.
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VIRTUALNE PROSTREDIE V INTERAKTIVNOM
VZDELAVANI PRE ZIAKOV ZAKLADNYCH SKOL

VIRTUAL ENVIRONMENT IN INTERACTIVE EDUCATION
FOR PRIMARY SCHOOL STUDENTS

Alexandra Rysulova

Abstrakt:

Vyuzivanie technoldgii a virtudlnych prostredi sa stava kI'icovym trendom v sicasnom vzdeldvacom procese,
pri¢om tieto moderné nastroje su Coraz CastejSie integrované nielen do vysokoskolského vzdelavania, ale aj do
vyucby na zékladnych a strednych skolach. Technologie ako virtudlne simulécie, interaktivne modely a virtualne
svety poskytuji ucitelom Sirok( Skalu moznosti na obohatenie vyucby, priCom umoziuju ziakom aktivne sa
zapojit’ do ucenia prostrednictvom praktickych skusenosti a interakcie. Tento prispevok sa zameriava na aplikaciu
virtualnych prostredi pri realizacii vzdelavacich projektov so zameranim na prirodovedné predmety, ako je
biologia a ekologia, u ziakov druhého stupna zakladnych $ko6l. Na konkrétnych prikladoch su analyzované
projekty, ako st simulacie fotosyntézy a environmentalne vyzvy, ktoré podporuju kritické myslenie, rieSenie
problémov a timovu spolupracu. Prispevok tiez skuma pedagogické pristupy podporujuce ispesné zaclenenie
virtudlnych prostredi do vyuCovania, vychadzajic z konStruktivistickych teorii, ktoré kladi déraz na aktivne
ucenie prostrednictvom skusenosti a interakcie. Zvlastna pozornost’ je venovana spdsobom, ako prekonat’ vyzvy
pri zavadzani technologii, vratane zlepSenia infraStruktiry, zabezpecenia dostupnosti zariadeni a vyvoja
jednoduchych programovacich nastrojov, ktoré su vhodné aj pre ucitelov bez predchadzajucich skiisenosti s
technologiami. Ciel'om tohto prispevku je poskytniut’ komplexny pohl'ad na potencial virtudlnych prostredi v
pedagogickej praxi, identifikovat’ prilezitosti a vyzvy spojené s ich pouzivanim a navrhnut’ konkrétne rieSenia,
ktoré by mohli podporit’ ich $ir§iu implementaciu v zakladnych skolach.

KPicové slova:
Interaktivita. Metaverse. Student Challenge. Technoldgie vo vzdelavani. Virtualne uéenie.

Abstract:

The use of technology and virtual environments is becoming a key trend in contemporary educational processes,
with these modern tools increasingly being integrated not only into higher education but also into teaching at
primary and secondary schools. Technologies such as virtual simulations, interactive models, and virtual worlds
provide educators with a wide range of opportunities to enrich teaching while enabling students to actively engage
in learning through practical experiences and interaction. This contribution focuses on the application of virtual
environments in the implementation of educational projects, particularly in science subjects such as biology and
ecology, for students in the upper levels of primary schools. Specific examples analyzed in the contribution include
projects such as photosynthesis simulations and environmental challenges, which support critical thinking,
problem-solving, and teamwork. The contribution also examines pedagogical approaches that facilitate the
successful integration of virtual environments into teaching, drawing on constructivist theories that emphasize
active learning through experience and interaction. Special attention is given to strategies for overcoming
challenges associated with implementing these technologies, including improving infrastructure, ensuring the
availability of devices, and developing simple programming tools suitable even for teachers with no prior
experience in technology. The aim of this contribution is to provide a comprehensive overview of the potential of
virtual environments in educational practice, to identify opportunities and challenges associated with their use, and
to propose specific solutions that could support their broader implementation in primary schools.

Key words:
Interaction. Metaverse. Student Challenge. Technologies in Education. Virtual Learning.

1 Virtualne prostredie vo vzdelavani

Online vzdelavanie sa stalo vyznamnou stcastou vzdelavacieho procesu, najmé vd’aka
technologickému pokroku, ktory prinasa nové nastroje pre Studentov aj ucitel'ov. Medzi tymito
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nastrojmi vynikaju virtualne prostredia, ako je Second Life (Linden Lab, 2003), ktoré otvaraji
nové moznosti ucenia sa. Tieto prostredia umoznuju Studentom skumat, experimentovat a
zapajat’ sa do vyucby sposobmi, ktoré su ¢asto pohlcujucejSie a interaktivnejSie nez tradicné
metddy vyucby. Pre efektivne vyuzitie tychto pristupov je vSak nevyhnutné, aby vyucujuci
zvladali tri zakladné ulohy, ako to uvadzaju Esteves et al. (2011). Po prvé, je dolezité, aby
ucitelia starostlivo planovali a organizovali vyucbu, a to ako pred jej zaciatkom, tak aj pocas
samotného procesu. Po druhé, musia vytvarat’ aktivity, ktoré podporuji diskusiu a spolupracu
medzi Studentmi a uditelmi, ¢im sa zabezpecCuje ich aktivna Ucast’ a motivacia. Po tretie,
vyucujuci musia disponovat’ odbornymi znalost’ami v prislu§nych tematickych oblastiach, aby
mohli Studentov spol'ahlivo usmernovat’ a poskytovat’ im presné informacie.

Jednou z vyhod virtualnych prostredi, ako je Second Life, je ich schopnost’ prepojit
Studentov s 'ud'mi z r6znych €asti sveta, ¢im umoziuju spolupracu, ktord bola predtym takmer
nemoznd. Tato vyhoda je vSak spojend aj s vyzvami, ako su napriklad rozdiely v casovych
pasmach, ktoré mézu stazovat’ koordindciu a plnohodnotnu ucast’ vSetkych zapojenych stran
(Zhang, 2013). Napriek tymto prekdZkam pontka Second Life jedine¢né benefity, medzi ktoré
patri najmé moznost pristupu k platforme kedykol'vek a kdekol'vek prostrednictvom osobného
pocitaca. Tato flexibilita umozniuje Studentom zostat’ zapojenymi do svojich uloh, diskutovat’ o
napadoch so spoluziakmi a rozvijat’ zrucnosti, ako je rieSenie problémov a kritické myslenie,
ktoré su cenné nielen v ramci Stidia, ale aj v redlnom zivote. Blasing (2010) zdoraziuje, ze
tento typ vzdeldvania podporuje autonémiu Studentov, co je kli€ové pre celozivotné
vzdelavanie.

Navrh vzdelavacich aktivit vo virtudlnych prostrediach moze byt mimoriadne
efektivny. Dawley (2009) vypracoval pedagogicky ramec, ktory dobre funguje v tychto
podmienkach a kombinuje prvky, ako st socialne siete, obsah vytvoreny pouzivateI'mi a
medzikultarna komunikacia. Tento rdmec zdoraznuje ucenie, ktoré je kreativne a interaktivne,
a umoziuje Studentom prezentovat svoje vedomosti inovativnymi spOsobmi, napriklad
prostrednictvom vytvérania virtudlnych projektov alebo ucastou na rolovych hrach. Tato
metodika robi z u€enia kontinudlny a dynamicky proces, kde mézu Studenti kedykol'vek
revidovat’ a zdiel'at’ svoje diela. Prikladom jej aplikécie je vzdelavanie v oblasti socidlnej prace,
kde sa virtualne svety vyuZivaji na rozvoj profesionalnych zruénosti. Studenti mézu skumat’
simulované¢ komunity, ktoré odrazaji skuto¢né kultary, duchovné praktiky a tradicie, ¢im
ziskavaju hlbSie poznatky o 'ud’och a ich vztahoch (De Lucia et al., 2009).

Jednym z unikatnych aspektov Second Life je, ze umoziuje Studentom anonymne
objavovat’ kultury prostrednictvom avatarov. Tieto digitalne reprezentdcie pouzivatel'ov im
umoziuju experimentovat’ s novymi zazitkami bez obav zo spoloéenského hodnotenia. Studenti
mozu napriklad komunikovat’ s obyvate'mi virtudlnych komunit, spozndvat’ ich tradicie a
reflektovat’ nad tym, ako ziskané poznatky ovplyviiuju ich vlastné ndzory a presvedcenia.
Anstadt et al. (2013) zdoraziiuju, Ze tento proces poméha Studentom prehodnocovat’ svoje
pohl'ady a ziskavat’ hlbSie porozumenie okolitého sveta.

Rozmanitost’ aktivit dostupnych v Second Life robi z tejto platformy vzruSujici a
univerzalny nastroj pre vzdelavanie. Richter (2007, in Helmer, 2007) identifikoval pat
hlavnych typov vzdelavacich aktivit, ktoré mézu Studenti vykonavat’. Demonstracné aktivity,
ako sledovanie videi, ndvSteva prezentacii alebo prehliadka virtudlnych muzei, su uzitocné na
zavéadzanie novych konceptov. Na druhej strane, zazitkové u€enie umoziiuje Studentom priamo
interagovat’ so simulaciami. Napriklad virtudlna klinika v Second Life umoziuje Studentom
praktizovat’ diagnostikovanie ochoreni prostrednictvom komunikacie s virtudlnymi pacientmi.
Rolové hry predstavuju d’alsi dolezity spdsob ucenia, pretoZze umoznuju Studentom zaujat’
Specifické roly a precviovat’ si zru€nosti v realistickych podmienkach. Priklady zahfiaju
skiimanie historickych obdobi, ako je staroveky Rim, alebo ucast’ na simuldciach reakcii na
katastrofy. Konstruktivne uc€enie sa zameriava na rieSenie problémov a tvorivé projekty, kde
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Studenti aktivne buduju svoje vedomosti prostrednictvom experimentovania. Diagnostické
ucenie zahfna analyzovanie problémov a hl'adanie rieSeni (Inman et al., 2010).

Virtualne simuldcie st obzvlast’ cenné v oblastiach s vysokym rizikom, ako je medicina,
vojenské operacie alebo reakcie na katastrofy. Tieto simuldcie umoziuju Studentom trénovat’ v
bezpecnom prostredi, kde mozu robit’ chyby a udit’ sa z nich bez redlnych nasledkov. Napriklad
Studenti trénujici urgentnt medicinu mézu v Second Life diagnostikovat’ a lie¢it’ pacientov vo
virtudlnej nemocnici. Podobne simulécie pripravenosti na katastrofy mozu Studentov naucit’,
ako reagovat’ na krizové situécie, ako s zemetrasenia alebo povodne.

KIacovym faktorom online vzdelavania je pomahat’ Studentom citit’ sa ako sucast
komunity. Tento pocit spolupatri¢nosti je zasadny pre efektivne ucenie, pretoze podporuje
spolupracu, zdielanie myslienok a vzdjomni podporu. V Second Life moézu Studenti
navStevovat zivé udalosti, ako su virtudlne prednasky alebo vystavy, a zapajat’ sa do
skupinovych diskusii. Tieto aktivity nielenze robia ucenie pttavej$im, ale pomahaji Studentom
rozvijat’ timové a vodcovské schopnosti (Baker et al., 2009). Ucitelia zohravaju klI'acova tlohu
pri vytvarani tohto pocitu komunity tym, Ze usmeriiuji diskusie, motivuji k tUcasti a
zabezpecuju, aby kazdy student mal prilezitost’ prispiet’.

Second Life tak predstavuje platformu, ktora podporuje kreativitu, spolupracu a aktivne
ucenie. Na rozdiel od tradicnych ulebnych pristupov, kde Studenti pasivne prijimaju
informacie, virtualne svety ich vyzyvaja k skimaniu, experimentovaniu a budovaniu vlastnych
vedomosti. Tento pristup je v stilade s konStruktivistickymi teériami u€enia, ktoré zdoraziuju
rieSenie problémov, praktické aktivity a zmysluplné diskusie. Studenti v Second Life sa
nestavaju iba pasivnymi poslucha¢mi, ale aktivne sa podiel'aji na tvorbe svojho vzdelavacieho
procesu prostrednictvom prace na projektoch, skumania népadov a zdielania svojich
poznatkov. Tieto sktisenosti nielen prehlbuji ich pochopenie preberanych tém, ale tiez im
pomahaju rozvijat’ kritick¢é myslenie a komunikacné schopnosti, ktoré st nevyhnutné pre ich
uspech v skole.

2 Metodika

Prispevok vyuziva kvalitativny pristup pripadovej Studie na skimanie implementacie a
efektivity vyucbovych metdd vo virtudlnych prostrediach. Konkrétne sa zameriava na Student
Challenge organizovany Virtual World Education Consortium (VWEC). Metdda pripadovej
§tadie je pre tento vyskum obzvlast vhodna, pretoze umoziiuje hibkové preskumanie
konkrétneho pripadu a poskytuje bohaté¢ a kontextualizované poznatky o tom, ako sa
vzdelavacie stratégie realizuju vo virtualnych prostrediach (Yin, 2018). Teoretickd podpora
tejto metodologie vychadza z konStruktivistického paradigmatu, ktory tvrdi, ze Studenti si
aktivne konstruuju vedomosti prostrednictvom interakcie s prostredim, ¢o sa dobre zhoduje s
imerznym virtudlnym ucenim (Vygotsky, 1978).

Student Challenge je kazdoro¢nd iniciativa organizovana VWEC, ktorej cielom je
zapojit’ Studentov do rieSenia problémov a kolaborativneho ucenia vo virtudlnych svetoch, ako
je Second Life. Pocas tejto vyzvy su Studenti postaveni pred tlohy, ktoré si vyzaduju rieSenie
komplexnych problémov redlneho sveta za pomoci néstrojov a funkcii virtudlneho prostredia.
Aktivity zahffiaju navrhovanie a tvorbu vo virtualnom priestore, medzikultirnu spolupracu,
interaktivne prezentacie a role-playing scenare. Tieto aktivity si zalozené na tedriach
zazitkového a konstruktivistického ucenia, ktoré zdoraznuji hodnotu aktivneho zapojenia,
spoluprace a reflexivneho ucenia.

Utastnici vyzvy pouzivaju avatarov na svoju reprezentaciu, ¢o podporuje anonymitu a
inkluzivitu, ¢o moéze povzbudit' aktivnejSie zapdjanie sa a skimanie napadov. Timy
spolupracuju na navrhovani a prezentovani rieSeni, priCom vyuzivaji multimedialne nastroje,
ako su virtualne plagaty, 3D modely a interaktivne simulacie. Vyvrcholenim podujatia je
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prezentacia ich vystupov pred panelom pedagdégov, odbornikov z praxe a rovesnikov vo
virtudlnom priestore. Tieto aktivity zdoraziiuju potencial virtudlnych svetov podporovat
kritické myslenie, digitdlnu gramotnost’ a interdisciplinarne kompetencie, ktoré su kIicovymi
zru¢nostami 21. storocia (Dede, 2009).

Pouzitie metddy pripadovej Studie umoznuje tejto Stadii ilustrovat’ praktické uplatnenie
teoretickych principov v dynamickom vzdelavacom kontexte a poskytuje podrobny pohl'ad na
procesy a vysledky zapojené do virtudlnych vzdeldvacich prostredi. Zameranie na Student
Challenge ponuka konkrétny priklad, ako virtudlne prostredia mézu podporovat’ inovativne,
putavé a efektivne vyucboveé a u¢ebné skisenosti.

3 Vysledky

Najar 2024 sa Student Challenge, organizovaného Virtual World Education Consortium
(VWEC), zucastnili rozne vzdelavacie institacie z celého sveta. Medzi nimi boli prestizne
univerzity, ako Cag University (Turecko), San José University (Spojené Staty) a Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave (Slovensko). Vynimocnost tohto kola vSak spocivala v ucasti
mladSich Studentov, konkrétne dvoch timov zo zdkladnej Skoly Suluh Bangsa Mulia v
Indonézii. Ich tucast, ktora bola stcastou ich vyucby bioldgie, ilustruje univerzalnost
virtudlnych prostredi pri zapdjani Studentov réznych vekovych kategorii a irovni vzdelavania.
Prvy tim zo Skoly Suluh Bangsa Mulia vyvinul interaktivne vzdeldvacie prostredie nazvané
,Zahrada fotosyntézy*. Prostrednictvom zékladnych nastrojov na modelovanie vo virtudlnom
priestore vytvorili realistické 3D modely rastlin, ktoré znazorniovali kl'icové komponenty
fotosyntézy: slnené svetlo, vodu a oxid uhli¢ity. Ugastnici mohli interagovat’ so zahradou
kliknutim na jednotlivé prvky, ako je slnko na simuléciu absorpcie svetla alebo korene na
aktivaciu prijmu vody. Tieto interakcie spustali animdacie, ktoré demonstrovali jednotlivé fazy
procesu, napriklad Ziariace chloroplasty znézorfiujuce premenu svetelnej energie na chemicku.
Dizajn zahrady bol doplneny o ambientné zvuky, ako jemny véanok ¢i spev vtakov, ktoré
posiliiovali imerznost’ prostredia a vytvarali pokojné vzdelavacie prostredie. Tento hravy, no
zaroven edukativny simuldtor umoznil Studentom vizualizovat’ a pochopit’ proces fotosyntézy
prostrednictvom priamej interakcie, ¢im prepojil abstraktné vedecké koncepty s praktickym
digitalnym ucenim.

Obriazok 1: Zahrada fotosyntézy
Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Druhy tim sa zameral na zdvazny environmentalny problém odlesiiovania a nakladania
s odpadom v dazd’'ovych pralesoch. Ich simulécia predstavovala detailne vykresleny virtualny
dazd’ovy prales s interaktivnou cestickou. Ucastnici sa mohli pohybovat’ po ceste a zbierat’
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virtudlny odpad roztruseny po okoli, priCom sa oboznamovali s dbésledkami znecistenia
prostrednictvom informac¢nych panelov strategicky rozmiestnenych v priestore. Panely
obsahovali udaje, ako su Statistiky o miere odlesiiovania, ekologické dopady plastového
odpadu, a svedectvd o vplyve na povodné komunity a biodiverzitu. Text bol doplneny
vizualnymi prvkami, ako st obrazky ohrozenych druhov a infografiky. Ugastnici mali moznost’
,,vyCistit* prales kliknutim na odpad, ktory zmizol vd’aka jednoduchym prikazom na miznutie
objektov. Po odstraneni odpadu sa objavili animdcie, ktoré zobrazovali névrat zvierat, napriklad
vtakov a drobnych cicavcov, do vyc¢istenych oblasti, ¢im sa vizualne posililoval pozitivny efekt
ochrany prirody. Stcastou simulacie boli aj interaktivne kvizy vloZzené do informacnych
panelov, ktoré testovali vedomosti tc¢astnikov a eSte viac ich zapdajali do uc¢ebného procesu.

Obriazok 2: Dazd’ovy prales
Zdroj: vlastné spracovanie, 2024

Oba projekty demonstrovali, ako mozno jednoduché programovacie nastroje, ako
prikazy na dotyk alebo miznutie objektov, vyuzit' na vytvorenie zmysluplnych vzdelavacich
zazitkov vo virtualnych prostrediach. Zvukové kulisy, prispdsobené jednotlivym témam, pridali
na autentickosti zazitku — v simulacii dazd’ového pralesa boli pocut’ Suchot listia, teCuca voda
a vzdialené zvuky zvierat, ¢im sa ucastnici citili byt stcastou virtudlneho ekosystému.
Moznost aktivne interagovat s prostredim a okamzite vidiet nasledky svojich akcii
prostrednictvom animécii a zvukov vytvorila zmysel pre pritomnost’ a angazovanost’, ktora
tradi¢né ucebné prostredie nedokédze jednoducho replikovat’.

Vyznamnou ¢rtou oboch projektov bolo zdéraznenie spoluprace a rieSenia problémov.
Studenti tizko spolupracovali so svojim u&itelom, ktory poskytoval usmernenie pri
programovani a manazovani projektu, ¢im sa podporovalo timové myslenie a kritické
uvazovanie. Projekty ,,Zahrada fotosyntézy* a ,,Dazd’ovy prales bez odpadu‘ ukazali, ako mézu
virtudlne platformy umoZznit mladym S$tudentom rieSit' realne problémy pri rozvijani
digitdlnych zru€nosti. Tieto iniciativy zéroven ilustrovali potencidl virtudlnych prostredi
prepojit’ medzery vo vzdeldvacich zdrojoch a ponuknut’ moznosti na tvorivé a interaktivne
vzdelavanie.

Simulacie odrazaju SirSie vyhody virtudlnych prostredi, ktoré su v sulade s
konStruktivistickymi tedriami ucenia, zdoraznujicimi aktivne zapojenie, zazitkové ucenie a
kolaborativne rieSenie problémov. Umoznenim S$tudentom skumat, experimentovat a
reflektovat’ svoje Cinnosti v digitalnom priestore tieto projekty transformovali tradicné
vzdelavanie na puatavy a imerzny zazitok. NavySe ukdazali, ako moZu virtudlne ndstroje
inSpirovat’ mladych l'udi k tvorivému a kritickému mysleniu o globéalnych vyzvach, pri¢om
podporujii zodpovednost’ a motivaciu konat'. Ucast’ zékladnych $kol na takejto velkej sut'azi
tiez zdoraziiuje demokratiza¢ny potencial virtudlnych platforiem, ktoré poskytujii pristupné,
inkluzivne a transformujtce vzdelavacie prilezitosti pre roznorodé populacie na celom svete.
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4 Zhrnutie

Integracia technoldgii a virtudlnych prostredi do vzdeldvacej praxe predstavuje
transformujuci trend v sucasnej pedagogike, ktory ponuka Siroké mozZnosti na obohatenie
vyucby a ucenia. Tento prispevok ukazal, ako virtudlne nastroje, ako su interaktivne simulécie
a virtudlne svety, mézu obohatit’ prirodovedné vzdeldvanie Ziakov na druhom stupni
zakladnych $kol, podporovat’ hibsie zapojenie, kritické myslenie a spolupracu. Na konkrétnych
prikladoch, ako st projekty ,,Zahrada fotosyntézy“ a ,,Cistenie dazd’ového pralesa®, sa ukazalo,
Ze tieto nastroje umoznuju prakticky pristup k uceniu, ktory prepéja teoretické poznatky s
praktickou aplikéciou.

Zistenia zdoraziiuju jedinecny potencial virtudlnych prostredi vytvarat’ pohlcujice a
zmyslupIné vzdelavacie skiisenosti. Studenti nielenze lepsie porozumejii uéebnym obsahom,
ale rozvijaju aj kI'i€ové zru¢nosti 21. storoc€ia, ako su digitdlna gramotnost’, rieSenie problémov
a timova spolupraca. Analyzované projekty ukazuju, ze relativne jednoduché programovacie
nastroje, ako prikazy na interakciu ¢i miznutie objektov, mozu byt efektivne vyuzité¢ aj
mladsimi ziakmi, o dokazuje dostupnost’ tychto technolégii. Ugast’ Ziakov zékladnych $kol
zaroven poukazuje na vSestrannost’ virtualnych platforiem, ktoré st vhodné pre rézne urovne
vzdelavania a discipliny.

Implementacia virtudlnych prostredi vSak prinadSa aj vyzvy. Technickd néarocnost’,
obmedzeny pristup k zdrojom a potreba Skolenia ucitel'ov st hlavnymi prekézkami. KI'ucové
pre uspesné zavadzanie tychto technologii je zabezpecenie pripravenosti pedagdgov, zlepsenie
infrastruktiry a vyvoj ndastrojov, ktoré st jednoduché na pouzivanie aj pre ulitelov bez
predchadzajicich skusenosti s technologiami. RieSenie tychto vyziev si vyzaduje spolupracu
medzi pedagogmi, tvorcami politik a vyvojarmi technologii na vytvorenie udrzateI'nych rieseni.

Tento prispevok zddraziiuje vyznam zosuladenia praxe virtudlneho ucenia s principmi
konstruktivizmu, ktoré kladi doéraz na aktivne, zazitkové ucenie a spolupracu. Vyuzivanim
tychto principov mézu virtudlne prostredia transformovat’ tradi¢né vzdeldvacie postupy a
posunut’ ich od pasivneho odovzddvania vedomosti k dynamickejSiemu, na Ziaka
orientovanému pristupu.

Integracia virtudlnych prostredi do vzdeldvania mé obrovsky potencidl reagovat na
sucasné pedagogické potreby. Podporovanim inovécii, inkluzivity a angazovanosti mézu tieto
nastroje pomdct’ preklenut’ priepast’ medzi teoretickymi konceptmi a ich aplikaciou v redlnom
svete, ¢im pripravuju Studentov na komplexnost’ moderného sveta. S d’alSim vyvojom v tejto
oblasti bude kl'i¢ové pokracovat’ vo vyskume a investiciach, aby sa potencidl virtudlnych
prostredi mohol naplno vyuzit’ na vSetkych trovniach vzdelavania.

Podakovanie: Prispevok vznikol v ramci projektu podporovaného Kulturnou a edukacnou
grantovou agenturou Ministerstva Skolstva, vyskumu, vyvoja a mladeze Slovenskej republiky
(KEGA) ¢. 027UCM-4/2024 s nazvom ,,Implementacia edukacnych digitalnych hier do
vzdeldvacieho procesu na zdkladnych skolach “.
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TRANSFORMACIA TELEVIZNEJ PRODUKCIE — ZVUKOVE
PLATFORMY UMELEJ INTELIGENCIE A VYVOJ
AVATAROV

TRANSFORMING TV PRODUCTION - AI SOUND
PLATFORMS AND AVATARS DEVELOPMENT

Jan Visnovsky — Olga Dubravska

Abstrakt:

Prispevok sa venuje problematike zmien televiznej produkcie v kontexte implementécie zvukovych platforiem
umelej inteligencie a televiznych moderatorov — avatarov, do televizneho spravodajstva. Autori vysvetl'uju, ako
zvukové platformy, ktoré pracuju s umelou inteligenciou, vyuzivaji pokroc€ilé spracovanie prirodzeného jazyka a
syntézu re¢i na generovanie kvalitného zvuku, ktory je mozné integrovat’ do televiznych programov. Text rovnako
priblizuje konkrétne priklady vyuzitia umelej inteligencie v televiznej produkcii, vratane hlasového generatora
ElevenLabs a systémov spolo¢nosti Traco Systems. Osobitnd pozornost’ je venovana vyuzitiu umelej inteligencie
v slovenskej spravodajskej televizii ta3. Zaroven vSak autori upozorfiuji na etické otazky a rizika spojené s
vyuzivanim umelej inteligencie v produkcii televizneho spravodajstva. Ciel'om prispevku je poukazat’ na sti¢asné
moznosti vyuzitia umelej inteligencie v produkcii televizneho spravodajstva, a to na priklade televizie ta3.

KPucové slova:
Avatar. Hlasovy generator. Televizia ta3. Spravodajstvo. Umela inteligencia.

Abstract:

The paper deals with the issue of changes in television production in the context of the implementation of artificial
intelligence sound platforms and television presenters — avatars — in television news. The authors explain how
audio platforms that work with artificial intelligence use advanced natural language processing and speech
synthesis to generate high-quality audio that can be integrated into television programs. The text also looks at
specific examples of the use of artificial intelligence in television production, including the ElevenLabs voice
generator and systems from Traco Systems. Particular attention is paid to the use of artificial intelligence in the
Slovak news television ta3. At the same time, however, the authors draw attention to the ethical issues and risks
associated with the use of artificial intelligence in television news production. The goal of the paper is to highlight
the current possibilities of using artificial intelligence in the production of television news, using the example of
ta3 television.

Key words:
Artificial Intelligence. Avatar. News. Television ta3. Voice Generator.

1 Uvod: Umel4 inteligencia a televizne vysielanie

Televizny priemysel prechadza v poslednych rokoch markantnou transforméciou, ktorej
hnacou silou je rychly pokrok v oblasti umelej inteligencie a virtudlnych technolégii. Prispevok
skima nov¢ trendy v televiznej produkcii so zameranim na integraciu zvukovych platforiem s
umelou inteligenciou a vyvoj virtudlnych moderatorov — avatarov (Khadraoui et al., 2005).
Rastiice implementovanie zvukovych platforiem s umelou inteligenciou do televiznej
produkcie sposobuje revoluciu v spdsobe tvorby a poskytovania obsahu (Zhao, 2021). Tieto
platformy vyuZzivaji pokroc€ilé moZnosti spracovania prirodzeného jazyka a syntézy reci na
generovanie vysokokvalitného a emotivneho zvuku (Furtdkova, 2023), ktory mozno bez
problémov integrovat’ do televiznych programov. Pokroky v oblasti hlbokého uc¢enia umoznuju
generovat’ realisticky znejuci zvuk, ktory dokéze napodobnit’ hlas hovoriaceho (Tumober et al.,
2024; Safira, 2024). Hlasovy generator produkuje kvalitni re¢ podobnu I'udskej v desiatkach
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cudzich jazykov. Je idealny na nahrdvanie audioknih, videi, reklam a d’alSich v 'ubovolnom
hlase, Style a jazyku. Generator hlasu s umelou inteligenciou vykresl'uje T'udska intonaciu a
skloiovanie s vynimoc¢nou presnostou a prispdsobuje podanie na zaklade kontextu.
Automatizaciou procesu vyroby zvuku zvySili zvukové platformy s umelou inteligenciou
ucinnost’ a ndkladovu efektivnost’ televiznej produkcie, o umoziuje pruznejsiu a pohotovejsiu
tvorbu obsahu (Murér et al., 2024). Integracia zvukovych platforiem s umelou inteligenciou
umoznila aj vyvoj Coraz realistickejSich a interaktivnejSich avatarov — moderatorov. Tieto
virtudlne postavy mozno naprogramovat’ tak, aby reagovali na podnety divakov, zap4jali sa do
prirodzenych rozhovorov a podavali presved¢ivé vykony (Pravdova et al., 2023).

Hoci tieto pokroky maji zaujimavé vyuzitie, vyvolavaju aj obavy z mozného zneuzitia.
Nastroje na syntézu reci zalozené na hlbokom uceni by mohli umoznit’ cely rad Gtokov, ako su
napriklad vydavanie sa za niekoho iného a manipulacia so zvukom, ktoré by mohli mat’
vyznamné dosledky pre jednotlivcov aj softvérové systémy. Napriek tomu vyskum nad’alej
posuva hranice syntézy reci a vytvara Coraz realistickejSie a prirodzenejSie znejlice zvuky, ktoré
mozu zlepsit’ Siroku Skalu aplikacii.

2 Zvukové platformy s umelou inteligenciou

Schopnost’ generovat’ realisticki re€ pomocou modelov hlbokého ucenia bola
vyznamnym prelomom v oblasti syntézy zvuku. Architektira WaveNetu, neurdnove;j siete na
generovanie zvuku, ktor vytvorili vyskumnici z londynskej spolo¢nosti DeepMind, sa
vyznacuje schopnostou konzistentne vytvarat prirodzene znejucu re¢, ktord je casto
nerozoznatel'nad od zvuku nahraného Clovekom (van den Oord & Dieleman, 2016). Tieto
pokroky umoznili pouzitie vernej syntézy reci v produkénych prostrediach, ako je napriklad
Google Assistant, kde majl teraz pouZivatelia pristup k viacerym prirodzene znejicim hlasom
v anglictine aj japoncine.

Jeden z kvalitnych hlasovych generatorov je aj ElevenLabs (b.d.), ktory dokaze
poskytovat’ re¢ podobnt l'udskej v 32 jazykoch. Je idealny na nahravanie audioknih, videt,
reklam a d’alSich obsahov. Generuje kvalitny a vierohodny prejav v 'ubovol'nom hlase, style a
jazyku. Tento generator hlasu s umelou inteligenciou vykresl'uje l'udsktl intonaciu a
skloflovanie s vynimocnou presnostou a prisposobuje podanie na zdklade kontextu. Aplikécie
s hlasovym generatorom pouziva aj slovenska spolo¢nost OREO, ktora vytvorila pre Televiziu
ta3 televiznu uputavku na jesennu vysielaciu Struktiru 2024 s kvalitnym zvukom
nerozoznateI'nym od I'udského. Podl'a majitel'a spolocnosti OREO Martina Huddka (emailova
komunikacia, 8. novembra 2024), ktory sa dlhodobo venuje kreativnej tvorbe pre televizne
stanice, to kreativcom otvorilo nové moznosti:

Moézeme si vopred vygenerovat’ hlas do spotu, upravovat’ ho a menit’ online bez toho,

aby sme platili honorare hercom a taktiez terminy v nahravacich stadiach. V minulosti

bolo bezné, Ze herec nahral v Stadiu texty, ktoré sa neskor zmenili a bolo nevyhnutné
cely proces od objednania Stidia az po nahravanie zopakovat. Dnes uz vieme z jeho
vzorky hlasu ti zmenu vygenerovat’ cez Al a je to na nerozoznanie od redlnej nahravky.

Setri to rozhodne ¢as aj peniaze.

Integracia zvukovych platforiem umelej inteligencie vSak tiez vyvoldava obavy z
potencialneho vytesnenia aktérov 'udského hlasu a potencialu pre neobjektivne alebo neetické
vytvaranie obsahu.
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3 Avatary v televizii — prileZitosti a vyzvy

Schopnost” automatizovat’ zvukovt produkciu, vytvarat’ patavé virtudlne predstavenia a
umoznit’ spolupracu na dial’ku moéze viest’ k zvySeniu nakladovej efektivnosti a k vacSiemu
zazitku recipientov (Fabri et al., 1999). Prilezitosti, ktoré predstavuje televizna produkcia a
avatary moderatorov riadené umelou inteligenciou, nie su zanedbatel'né. Realistické avatary sa
daju vyuzit' na opétovnu prezenticiu l'udi vo virtudlnych prostrediach, ¢o umoziuje novia
uroven realizmu v interakcidch na dial’ku (Francistyova, 2023). Okrem toho sa tieto avatary
mdzu pouzit' na stelesnenie novych konverzaénych agentov, ako su virtudlni asistenti, a to
spdsobom, ktory stiera hranicu medzi digitdlnymi a l'udskymi interakciami. S d’al§im vyvojom
technologii, ktoré stoja za tymito avatarmi, sa rozSiruju aj moznosti ich vyuzitia.

Svoje aplikacie pre medialny biznis vyvija aj slovenska spolo¢nost’ Traco Systems,
ktora poskytuje implementacné a integracné sluzby viacerym televiziam na Slovensku, v
Ceskej republike, ale aj v zahrani¢i (Traco, b.d.). Ich vlastné vysielacie aplikacie TracoApps su
Specidlne vytvorené pre automatizdciu pracovnych postupov v televiznych staniciach.
Aplikacia Traco Al rozpoznéava tvare, konvertuje re¢ na text, preklady a rozpoznava scény
(TracoApps, b.d.). VyuZziva pokroc€ilé strojové ucenie a neurénové siete a poskytuje viaceré
vykonné funkcie. Traco Al automaticky identifikuje tvare na zaklade jedinecnych
biometrickych tidajov z o¢i a nosa, priCom kazdej rozpoznanej tvari priradi ID jednotlivca.
Pouzivatelia mo6zu vyhl'adavat’ obsah videa pre konkrétne osoby alebo skupiny vyskytujice sa
v rovnakej scéne. Technoldgia v stcasnosti poskytuje 99,83 % presnost’ pre eurdpske tvare,
90,29 % pre africké tvare a 94,70 % pre azijské a kaukazské skupiny.

Technicky riaditel’ spoloc¢nosti Traco Systems Miro Ambra (emailova komunikacia, 11.
novembra 2024):

Aj ked’ Traco Al nepatri medzi prevratné technoldgie na trhu, prinaSa inovativny a

citlivy pristup k implementécii umelej inteligencie v tomto odvetvi. Nasim hlavnym

cielom je spristupnit’ tieto technoldgie koncovému uzivatel'ovi, ktory nemusi mat’
technické povedomie, a najmi mu zjednodusit’ kazdodennt précu.

Dalsia z aplikécii spoloénosti Traco Systems — Traco AT, je avatar generovany umelou
inteligenciou ako moderator sprav s prirodzene znejucim hlasom. KedZe oblast’ virtualnej
reality a digitdlnych ekosystémov sa nad’alej rozsiruje, integracia realistickych avatarov do
televizie by mohla viest’ k pohlcujicejsim a putavejSim zazitkom pre recipientov.

4 Umela inteligencia v televizii ta3

Umeld inteligencia prinaSa v medidlnom prostredi zvySenu efektivitu produkcie a
distribucie obsahu vo vysielani. Nastroje vyuzivajice umelu inteligenciu dokazu automatizovat’
rozne aspekty tvorby obsahu, akymi st uprava videa, tvorba titulkov, generovanie grafiky, ale
aj obsahu na socidlne médid a dalSie. Pouzitie umelej inteligencie umoznuje redaktorom
zamerat’ sa na analytickejSie ulohy. Napriklad v Spojenych Statoch spravodajské televizne siete
ako CNN a NBC zaviedli prvky umelej inteligencie do vysielania. Tie vyuZzivaji algoritmy na
generovanie sprav v redlnom case, analyzu suborov udajov a identifikaciu vzorov, aby mohli
recipientom poskytovat’ presné a aktudlne informécie. Spolo¢nosti BBC a Sky News pouzivaju
algoritmy umelej inteligencie na analyzu udajov o divakoch a na poskytovanie prisposobenych
odportcani sprav pre svoje publikum (Connock, 2024).

Televizia ta3 je sukromna spravodajska televizna stanica, ktora zacala vysielat’ v roku
2001. UZ v tom Case priSla na trh s revoluénymi technologiami, ked ako prva televizia v Europe
pouzivala v ramci spracovania medidlneho obsahu bezpaskova technolégiu (Dubravska &
Visnovsky, 2023a). Mala vlastny redakény systém A3news, ktory neskor nahradil svetovo
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znamy Octopus integrovany s Avid mediacentralom cloud UX. Tento systém pouZivaju
napriklad Ceska televizia, CNN Prima News, Sky News a Al Jazeera. Umozituje vzdialeny
onlinovy pristup k importu a sprave medidlneho obsahu do vysielania, a zarovenn dokaze
distribuovat’ vytvoreny audiovizudlny obsah na socidlne média a OTT platformy. Televizia ta3
implementovala prvky umelej inteligencie do vysielacich systémov este v lete 2017 pocas
prechodu na HD vysielanie. Implementacia umelej inteligencie sledovala najma zjednodusenie
a zautomatizovanie popisnych metadat archivovaného vizualneho obsahu. Systém umoziuje
automatické rozpoznavanie tvéri s Gasovym udajom ich vyskytu v archivovanom videu. Dal§im
modulom je automatické rozpoznavanie scén — scene detection, ktoré pomaha automaticky
detekovat’ druh spravodajského obsahu, ako napr. futbal, hokej, hory, parlament, motocykel,
automobil a podobne. Scene detection modul pomaha automaticky kategorizovat’ video archiv
a vytvarat’ tzv. nalepky (fagy), na zéklade ktorych sa redaktor jednoduchsie orientuje vo
videoarchive. V stcasnosti spravodajska televizia ta3 pouziva systém speech to text, ktory
vyuziva strojové ucenie na prepis hovoreného slova do textovej podoby. Prepis hovoreného
slova do textu je mozné realizovat’ v redlnom case a aj v archive. Program umoziuje ¢itat’
pripravené¢ texty digitdlnym hlasom s moznostou vyuzitia live audio dubbing, zivého
komentovania, voiceovera pre nevidiacich atd’.

5 Zaver

Nastup televiznej produkcie riadenej umelou inteligenciou a moderatorov — avatarov
vyvolava aj pocetné etické otazky. Schopnost’ vytvarat’ realistické a interaktivne digitalne
reprezentacie osob vyvoldva obavy tykajlice sa sukromia, sthlasu a moznosti zneuZitia
(Dtbravska & Visiovsky, 2023b). Ked’ze tieto technoldgie su Coraz pokrocilejsie, bude pre
toto odvetvie kI'icové vytvorit’ spolahlivé etické ramce a predpisy, aby sa zabezpecilo ich
zodpovedné a transparentné pouzivanie (BBC, b.d.). Je pravdepodobné, ze pokrok v oblasti
umelej inteligencie, virtudlnej reality a pocitacovej grafiky bude d’alej transformovat’ televizny
priemysel. Ked'Ze tieto technoldgie rychlo napreduju, je dolezité, aby vyskumnici a odbornici
z praxe spolupracovali s cielom preskumat’ potencial inovacii a zarovei riesit’ suvisiace vyzvy
arizika (Skripcova, 2023). Dalsou oblastou je pouZivanie umelej inteligencie v procesoch
kontroly faktov a overovania. Nastroje na kontrolu, ktoré vyuzivaji umelu inteligenciu, moézu
analyzovat’ presnost’ a doveryhodnost’ informécii prezentovanych v spravodajstve. Dokéazu
rychlo odhalit’ dezinformacie alebo nepravdivé tvrdenia, ¢im poméhaji zachovat’ integritu
spravodajstva. Ndstroje umelej inteligencie taktieZ umoziuju identifikovat’ podozrivé alebo
nepravdivé informécie v spravodajskom obsahu.

Podakovanie: Prispevok vznikol v ramci vyskumného projektu podporovaného Agenturou na
podporu vyskumu a vyvoja (APVV) ¢. APVV-21-0115 s ndazvom ,, Hypermoderna medialna
kultura — Filmova a televizna tvorba ako zrkadlo socidlno-kulturnych fenoménov 21. storocia “.

Pouzita literatira a zdroje

BBC. (b.d.). Editorial guidance on the wuse of artificial intelligence.
https://www.bbc.co.uk/editorialguidelines/documents/guidance-use-of-of-artificial-
intelligence.pdf

Connock, A. (2024). British TV and Al: Explore and exploit. European Journal of Cultural
Management and Policy, 14, 13225. https://doi.org/10.3389/ejcmp.2024.13225




MARKETING & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIA

Dubravskad, O., & Visnovsky, J. (2023a). Implementation of new technologies with elements
and tools of artificial intelligence into the television broadcasting. In NORDSCI
international conference proceedings 2023, book 1, volume 6: Business and
management, education and educational research, political science, sociology and
healthcare (pp. 299-305). University of National and World Economy.

Dubravska, O., & Visnovsky, J. (2023b). Umeld inteligencia a jej vyuzitie v spravodajske;j
televizii: Etické aspekty. In M. Prostinakovd Hossova, M. Graca, & J. RadoSinska
(Eds.), Marketing & media identity: Al — The future of today.: Hypermoderna medialna
kultura vo filme a televizii (pp. 15-21). FMK UCM.

ElevenLabs. (b.d.). https://elevenlabs.io/

Fabri, M., Moore, D. J., & Hobbs, D. J. (1999). The emotional avatar: Nonverbal
communication between inhabitants of collaborative virtual enviroments. In A. Braffort,
R. Gherbi, S. Gibet, D. Teil, & J. Richardson (Eds.), Gesture-based communication in
human-computer interaction (pp- 269-273). Springer.
https://link.springer.com/chapter/10.1007/3-540-46616-9_24

Francistyova, B. (2023). Acceptance of Korean cultural products in Slovakia: Multiculturalism,
recipients and metaverse. In M. Prostindkova Hossova, M. Martovic¢, & M. Solik (Eds.),
Marketing identity: Al — The future of today (pp. 88-94). FMK UCM.
https://doi.org/10.34135/mmidentity-2023-08

Furtakova, L. (2023). DokaZe ChatGPT nahradit’ moderatora spravodajstva v rozhlase? In B.
Francistyova, & L. Furtdkova (Eds.), Quo Vadis 2023: <Generated by AI> (pp. 11-29).
FMK UCM.

Khadraoui, M., Hirsbruner, B., Meinhohn, D., Khadraoui, D., & Courant, M. (2005). Interactive
TV show based on avatars. In 2005 Systems communications (ICW’05, ICHSN 05,
ICMCS 05, SENET 05) (pp. 192-197). IEEE. https://doi.org/10.1109/ICW.2005.53

Murér, P., Kubovics, M., & JuriSova, V. (2024). The impact of brand-voice integration and
artificial intelligence on social media. Communication Today, 15(1), 50-63.
https://doi.org/10.34135/communicationtoday.2024.Vol.15.No.1.4

Pravdova, H., RadoSinska, J., & Mago, Z. (2023). Monetization in creative industries: Culture,
media, digital games. Wolters Kluwer.

Safira, S. (2024). Revolutionizing television media: The role of artificial intelligence. Jurnal
Ekonomi, 13(2), 1074-1082.
https://ejournal.seaninstitute.or.id/index.php/Ekonomi/article/view/4303

Skripcova, L. (2023). Al in media and photography education. In O. I. Gocur, & J. R. Kazimova
(Eds.), Problemi zurnalistskoi osviti ta praktiki: ukrainskij ta svitovij dosvid = Problems
of journalism education and practice: Ukrainian and international Experience: zbirnik
materialiv Miznarodnoi naukovo-prakticnoi konferencii (pp. 160-163). FOP Pica.

Traco. (b.d.). https://www.tracosys.sk/

TracoApps. (b.d.). Traco Al artificial intelligence  metadata  enrichment.
https://www.tracoapps.com/traco-ai-2/

Tumober, N. C. G., Langelo, C. G. E., Rantung, D. 1., & Mandagi, D. W. (2024). Brand
harmony: Exploring how destination brand gestalt influences tourist attitudes,
satsfaction, and loyalty. Jurnal Ekonomi, 13(2), 404-421.
https://ejournal.seaninstitute.or.id/index.php/Ekonomi/article/view/4361

van den Oord, A., & Dieleman, S. (8. septembra 2016). WaveNet: A generative model for raw
audio. https://deepmind.google/discover/blog/wavenet-a-generative-model-for-raw-audio/

Zhao, F. (2021). Application of Al technology in the field of film and television media. In J.
Madeira (Ed.), 4th International conference on computer, civil engeneering and
mechatronics (ICCEM  2021) (pp. 466-469). Francis Academic Press.
https://webofproceedings.org/proceedings_series/article/artld/20914.html#location




MARKETING & MEDIA IDEATITY: CLOVEK VS, UMELA INTELIGEMNCIAI

Kontaktné udaje:

Doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD., univ. prof.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmedialnej komunikécie

Nam. J. Herdu 2

Trnava, 917 01, Slovenska republika
jan.visnovsky@ucm.sk

ORCID-ID: 0000-0002-1363-1683

Mgr. Ol'ga Dubravska

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmediélnej komunikécie
Néam. J. Herdu 2

Trnava, 917 01, Slovenska republika
dubravska2(@ucm.sk

ORCID-ID: 0000-0001-7418-6555



https://orcid.org/0000-0002-1363-1683
https://orcid.org/0000-0001-7418-6555

MARKETING AMD MEDIA IDENTITY: CLOVEK VS. UMELA INTELIGEMCIA

Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie ,Marketing and Media Identity 2024:
Human vs. Artificial“ organizovanej v Trnave dna 12. novembra 2024.

Editori: Mgr. Monika Prostinakova Hossova, PhD.
Mgr. Lenka Labudova, PhD.
Mgr. Slava Gracova, PhD.

Vydavatel: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta masmedialnej komunikacie
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Nam. J. Herdu 2

Trnava, 917 01, Sloveska repuvlika

http: //fmk.ucm.sk

fmkucm@ucm.sk

LCmFmK

Pocet stran: 154

© Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2024
Trnava 2024

ISBN 978-80-572-0488-6



ISBI' 978-80-572-0488-6

Trnava 2024

UCMHTIK



